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لجامعة مع ا أعوام قضيناها في رحاب إلى من وقفة نعود الجامعية الحياة في الأخيرة خطواتنا لابد لنا ونحن نخطو
 .دجديمن  لأمةا جيل الغد لتبعث في بناء جهودا كبيرةك الكثير باذلين بذل الذين قدموا لنا الكرام أساتذتنا

 .حمدا كثيرا الدراسي مشوارنا منذ بداية عز وجل على توفيقه لنا الله بداية وقبل كل شيء نحمد

 فـإن لم تستطع فـأحب متعلما،فـإن لم تستطع فكن  .عالماكن " ...العلم والمعرفة الذين مهدوا لنا طريق إلى
 نقدم "دوقإبراهيم عبد الص"  الفـاضل ناأستاذ :ونخص بالتقدير والشكر "لم تستطع فـلا تبغضهم العلماء، فـإن

 أتوجه بخالص أنني كما .لحياة أقدس رسالة فيحملت  من إليك يا الشكر والامتنان والتقدير والمحبة آيات أسمى لك
جميع  إلى قالطري جانبنا عندما ضللنا إلى إلى من وقف لأمانةا الشكر والتقدير إلى من رعانا وحافظ علينا، وصان
 كل باسمه.الأفـاضل:   أساتذتنا

المساعدة وزودنا بالمعلومات اللازمة  العون ومد لنا يد لنا البحث وقدم إتمام هذا كل من ساعد علىوكذلك نشكر  
 .لإتمامه

 .أحيانا في طريقنا التي كانت تقف الظلمة إلى الذين كانوا عونا لنا في بحثنا هذا ونورا يضيء

وا فكار والمعلومات، ربما دون أن يشعر المساعدات والتسهيلات والأ التفـاؤل في دربنا وقدموا لناا إلى من زرعو 
 .منا كل الشكر ذلك فـلهمم ببدوره



 الإهداء

 
... إلى من علمني العطاء بدون انتظار... أبي.والصبرالنجاح  إلى من علمني  

 وحنانها بلسمنجاحي لأصل إلى ما أنا فيه... إلى من كان دعاؤها سر  وعانت الصعابإلى من علمتني 
برحمتك. ارحمها امي اللهمجراحي...  

باسمه أينما وجدوا. والكبيرة كلإلى جميع أفراد أسرتي العزيزة   

 إلى ملاكي في الحياة أينما كان.

.وخارجهاإلى أصدقائي رفقاء دربي من داخل الجامعة   

......... إلى الأستاذ المشرف الدكتور .والمعرفة، إلى أساتذتي الكرام الذين أناروا دروبنا بالعلم   

.ومنفعة الناستحقيقها، لا يبغي بها إلا وجه الله  ويعمل علىإلى كل من يقتنع بفكرة فيدعو إليها   

 إليكم أهدي ثمرة هذا العمل المتواضع
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العولمة  لانعكاسات ظاهرة شهد العالم في السنوات الاخیرة تغیرات جذریة اثرت على جمیع القطاعات نضرا      
المجال عدة تغیرات  شهد هذامن نتائج على مختلف المیادین ، لا سیما المیدان  الاعلامي حیث ته وما افرز 

ه التحدیات دفعت بالدول الى انتاج عدة اصلاحات فهذوتحدیات المنافسة مما غیر من خریطة بیئة  الاعمال ، 
 ومن ثم التحاق بركب التقدم حتى تحقق التنمیة الشاملة. تهامسایر  نهایمك في مختلف القطاعات حتى 

 في تنشط سهنف  المؤسسة وجدت الدولیة الساحة وطبعت میزت التي والتغیرات التحولاتل هذه وفي ض       
 على وتحافظ التفوق انرهان  تكسب  اردت فاذا المستمر التغییر ایهو تهیسو  التأكد عدم حالة یهالع تطغى بیئة
ختلفة في ان تكون في یقضة دائمة حیال التغیرات الم  الا ایهعل ما الهاج من وجدت التي تهاي رسالوتؤد نهاكیا
وتقاوم  المتاحة الفرص وتستغل ، ةجه من اتهقو  نقاط ونعظم افهنقلص نقاط  ضع ان علینا فیجب ، اتهبیئ

 .فعالیة ذات ومفاتیح الیات تجهانت اذا الاق هذا اخرى ، ولن یتحق  ةجهالتحدیات من 

مبتكر یهدف لإیصال فكرة ما لمشاهدة عن طریق مزج عدة  بشكل عام هو عمل فنى التصمیم ویعتبر       
عناصر معاً مثل الصور والكتابات والأشكال والألوان والفراغ و الملمس و الظل والنور و غیرها من العناصر مع 

 .مراعاة أسس التصمیم مثل التوازن والتباین والوحدة والتناسب وغیرها

التصمیم یمكن أن یكون إشباع لحاجة إنسانیة مُلحة عن طریق تقديم قیمة نفعیة وجمالیة في  والهدف من        
آن واحد. فمثلًا عند تصمیم المواقع لابد أن یتحقق كلا من عنصرى المتعة والمنفعة للقارئ عن طریق الألوان 

 شودةوعلاقتها بالخط المستخدم و المساحات و سهولة وصول القارئ إلى المعلومة المن

 خاصة ادهقواع مع والتكیف المنافسة ةجهلموا المؤسسة ایهعل تستند التي الادوات بین من ارشهالا كما         
الاخیرة واشتداد فعل الاسواق والاكثر شیوعا في الترویج للمنتجات والخدمات المقدمة من طرف  هذه اشتداد مع

الحالیة اضحى حاضرا في كل الامكنة وعبر جمیع وسائل  تهوامكانیا لهباشكا ارشهالمؤسسة . لذلك فان الا
 ت والالوان والخطاب والحركا الصورة باغراء مشروطین اصبحا الیومي مطهالاتصال حتى ان حیاة الناس ونشا

 یتاثر نهحیث ا  ، العامة الاجتماعیة آثاره الى وبالاضافة التعبیریة ارشهالا دعائم اهمالمصاحب التي تشكل 
 اختلاف نوعیتها. على المجتمع شرائح لكل الجاذبیة الفنون من باعتباره ، یهف ویؤثر بالمجتمع

من خلال تلك السطور الفلسفیة وبتجرید المنطق الإبداعي لمعاني التعبیر عن الذات والطبیعة؛ نستطیع         
بصریة، فهذه العملیة أشبه القول بأن التصمیم ببساطة یعني منهج التعبیر عن أفكار معینة باستخدام الوسائل ال
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بترجمة الأحاسیس الداخلیـة لدى الشخص عن طریق استعمال الأشكال المجردة المستقاه من الطبیعة ضـمن 
التصمیم يحاكي الرؤیة أو بتعبیر آخر "الإبصار"، فالمصمم  .(...علاقات معینة مثل )الوحدة، التوازن، والإیقاع

یعـي تمامـاً أن الفكرة التي یرید إیصالها للناس عن طریق تصمیم معین يجب أن "یراها" الناس، إذن فالتصمیم 
یتعامل مع العین مباشرة، ومن ثم یتكـون الإحـساس بجمالیـات الأشكال الموجودة داخل التصمیم لدى المشاهد، 

نحن لا نستطیع تسمیة "الإعلان الإذاعي" تصمیماً، وفي الوقت نفسه یمكننا إطلاق تسمیة "تصمیم" على ف
الإعـلان التلفزیوني، فحتى الحركات التي یقوم بها الممثلون في الإعلان التلفزیـوني هـي مستقاة من الطبیعة وموظفة 

 .في الإعلان لتعبر عن فكرة معینة

بیرة في حیاة الناس لما له من دور هام في توفیر احتیاجـات المجتمع من منتجات فنیه من للتصمیم أهمیة ك       
شأنها أن تخاطب ذوق كل أفراد المجتمع ومستهلكیه حسب اختلاف أعمارهم ومستواهم الاجتماعي والثقافي، 

یـرون أنفـسهم كفنانین  ویهدف التصمیم بالدرجة الأولى إلى تحقیق الرفاهیة والناحیة الجمالیة، فبعض المصممون
 .اعتبار أنفسهم أشخاصاً لهم القدرة الإبداعیة علـى حل المشاكل بینما آخرون یفضلون

یهدف التصمیم عن طریق البحث المستمر إلى إيجاد حلول مناسبة للمـشاكل التي قد یواجهها الناس في       
یتعلق بتنفیذ تلك الأفكار  -روع التصمیم المهمةوهو أحد ف-حیاتهم العادیة الیومیة، فالتصمیم الصناعي مثلًا 

التي تتكون لـدى المـصمم لإيجاد حلول لمشاكل قد تواجه الناس نتیجة الجلوس على كراسي غیـر مريحـة للظهر؛ 
وظیفة المصمم هنا هي البحث والتفكیر بتصمیم جدید یتناسب والحاجـات الفیزیائیة للجسم، إذن فالمصمم 

حجم المـشكلة وأبعادهـا، ومن ثم یترك العنان لخیاله لینتج حلًا مناسباً عن طریـق طـرح فكـرة  يجب أن یعرف تماماً 
 .معینـة باستخدام العناصر المختلفة للتصمیم من خطوط وأشكال وألوان تجـذب العـین وتخاطب العقل

لة إقناعهم بها، فعند الإعلان تنحصر مهمة مصمم الإعلانات التجاریة في إیـصال فكـرة معینـة للنـاس ومحاو      
عن منتج أو سلعة معینة سـیحاول المـصمم استخدام الأشكال والخطوط والألوان معاً في إطار یعبر فیـه عـن مزایـا 
هـذه السلعة، قد يختصر المصمم تلك الفكرة في صورة ما وإضافة جملة معبرة، وقـد یضع الكثیر من العناصر؛ 

 .لكیفبقدر ا   الكم لیس مهماً 

لقد اختار المصمم منهج التفاعل القریب من الناس والبقاء على مقربـة مـن مشاكلهم وهمومهم للتعبیر عنها      
في صورة تتمیز بالجمالیة؛ فهو بذلك یستمتع بهذا التفاعل في جمیع حالاته، فنحن عادةً لا نذهب لمعارض 
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ذلك  .أي مكان لنرى العدید من الأمثلة على التصمیم التـصمیم الجرافیكـي، حیث أننا نكتفي بالنظر حولنا في
  .هو التصمیم؛ عالم كبیر من مكونات الجمال والذوق، ومرآة تعكس الحضارة والرقي

للریاضات المیكانیكیة  اریةھاش وملصقات شعار تصمیم:  موضوع حول البحث اهذ تأتي دراستي في      
  : المنطلق نطرح الاشكالیة التالیةهذا  ومن  )سباق السیارت بتمیمون نموذجا(

 ؟ للریاضة المیكانیكیة الترویج في اريشهالاالجرافیكي ما مدى فعالیة الشعار والملصق 

  رشهلموضوع الا الشخصي المیل يوه ذاتیة اسباب انهم الموضوع هذا ان الاسباب التي دفعتنا لاختیار      
 اریةشهالمضامین الا وكثرة الدراسة هذه للریاضة المیكانیكیة وكذا سباق السیارات والرغبة في انجاز والترویج
 هذا لقوة وادراكنا والتصمیم ارشهبالا  تمامناواه ، للانتباه ملفت بشكل الیومیة حیاتنا في اتهواختلافا اوتنوعه
 .الاتصالي النمط

الحقائق العلمیة  واكتشاف ، العلمیة البحوث وتدعیم اثراء في الرغبة في تتمثل التي موضوعیة اسباب نهاوم     
 في الریاضة المیكانیكیة وخاصة سباق السیارات. التصمیم الجرافیكي و الاشهار حول تاثیر

للسباقات  ارشهالا فائدة ووه الا ارشهمن جوانب الا جانب على الضوء تسلیط الى الدراسة هذه دفته     
 الریاضیة.

استعمل في   والذي التاريخي جنهالم اولا وتضم جیةنهوللاجابة على الاشكالیة تثبت الدراسة تكاملیة م     
( وبالخصوص في  تحلیل وقراءة شعار والملصقات بصري) السمیائي جنهالفصل الاول ، بالاستعانة ایضا بالم

للریاضات صمیم شعار ملصقات اعلانیة محاولات لت  في التجریبي جنهالمنجزة في الجانب التطبیقي واستعملنا الم
 المیكانیكیة.

الاطار النظري للملصقات الاعلانیة للریاضات المیكانكیة وقد قسم البحث الى فصلین ، الفصل الاول بعنوان 
 اما الفصل الثاني الاطار التطبیقي للملصقات الاعلانیة للریاضات المیكانكیة.

  ابهواغل والمصادر المراجع في الشح اخر بتعبیر او قلة تنيجهومن الصعوبات التي وا
إضافة الى الفترة الاستثنائیة التي تمر بها البلاد خاصة في ظل تفشي باللغات الاجنبیة وندرة للمعلومات الموثوقة 

 الندرة هذه تغطیة على عملت قد اني آامل ذابهة و العلمی المادة لجمع الرحال اشق جعلني ما ذاوهفیروس كورونا 
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 .القادمة للاجیال الدراسة توفر هذه اجل من

 

 



 

 

  الأولالفصل 

النظري  الإطار

للملصقات الاعلانية 

 الميكانيكيةلرياضات ل
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 المبحث الاول: ماهية الملصقات الاعلانية 

 طریق عن تلصق ورق من أفرخ عن عبارة فهي التقلیدیة الإعلان وسائل أهم من الإعلانیة الملصقات تعتبر   

 محطة مثل الجماهیر من كبیر عدد بها یتواجدون التي تلك خاصة مختلفة أماكن في وضعها ویتم دونها أو تركیبات

 ممكن عدد أكبر إلى الإعلانیة الرسالة إیصال بغرض وهذا الكبرى التسوق محلات أو الریاضة دور أو المواصلات

 تكرار وكذا الطبیعي ولونها بحجمها السلعة عرض الممكن من بأنه الإعلانات من النوع هذا ویتمیز،  المتلقین من

 .الجویة أو الخارجیة العوامل بفعل للتلف معرض لأنه مستمرة صیانة إلى یحتاج عیوبه من أنه إلا رؤیته

 :الإعلانية الملصقات تطور تاريخالمطلب الاول: 

 من هي الإضاءة، وأعمدة العیادات أو والمتاجر المحلات على أو بالشوارع واللافتات الإعلانیة الملصقات إن   

 من أول هم المصریون وقدماء .المیلاد قبل سنة 3000 إلى استخدامها یرجع إذ الإعلان، وسائل أقدم

 هذا إلخ، ...الطبع وٕاعادة والشكل الحجم حیث من فیها المعلن تحكم بإمكانیة الوسیلة هذه وتتمیز استخدموها،

 عن یزید ما الآن حتى یوجد وعموما .الإعلانات أو اللافتات هذه لمثل مثالي أو محدد شكل یوجد ولا

 والصور  المعلومات أو الإعلان مضمون على اللوحة تخطیط ویتوقف الإعلانات هذه لمثل شكل 270.000

 poster.1 شكل اللافتات هذه تأخذ وقد عرضها، المطلوب

 الحوائط على الظهور في بدأت التي والإعلانات المطبوعات تلك هي الفن هذا بتطور ارتباطا الأكثر الأشیاء فمن 

 لحظة وهي الأوروبیة الحضارة في معینة بلحظة الحدیث الملصق عهد ظهور ویرتبط .2الطباعة فن اختراع مع العامة

 ،.ذلك ففي عشر، التاسع القرن من الثاني النصف في ظهر والذي والكلمة الصورة دور في الحادث التحول

 235 ص ، 2001 دط، مصر، الاشعاع، مكتبة ،العامة والعلاقات الإعلان هندسة ،قحف أبو السلام عبد /1 

 الاعلانیة الملصقات من عینة لىع سیمیولوجیة دراسة ،"الغربیة الاعلانیة الملصقات خلال من الثقافیة العولمة قیم،رحماني أمال/2

    67، ص 0202، قسنطینة جامعة والاتصال، الاعلامعلوم  في الماجستیر شهادة لنیل مذكرة للعرب، الموجهة الغربیة
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 وترویج الإقناع على العمل هو الملصق دور وأصبح استهلاكي اقتصادي جو خلق في الصناعیة الثورة بدأت الوقت

 .البیع

 المكثف، الإنتاج إعادة إمكانیة سهل مما تعقیدا أكثر أخرى إلى الطباعة أجهزة في التطور بدأ الأثناء تلك وفي   

 Art" انجلترا في جوليه من بدایة الفنانین جمیع فرنسا في قدمه الذي الروائي للملصق الأولى الانتعاشیة وكانت

nouveau" ،لأسلوب التابع الرمزي الملصق انتشر كما .لوتريك تولوس دي هنري شاريت 

 1 .وألمانیا والنمسا

 الانتاج فكرة على طرأ الذي والتوسع المواصلات وتقدم الصناعیة الثورة بدأ أن إذ ذلك بعد الملصق تطور وقد   

 ما فالملصق بالأساس، التقني التطور بفعل تطورت التي القرن لغة ظهور إلى أدى ، 19 القرن في الحاصل المتعدد

 1848 عام باللیتوغراف نفذت التي شار جول وانتاجات التقني التطور لولا متطورة مراحل إلى یصل أن له كان

 فالتنینا، ملصق خلال من وخاصة الملصق عن نعرفه الذي للشكل الفني للتاریخ بدایة حقیقتها في تمثل والتي ،

 تصمیماته یرسم شار جول كان وقد قلیلة، وبكلفة بسهولة الملونة الملصقات طباعة على اللیتوغراف ساعد حیث

 ."مزینة وبخلفیات متألقة ألوان ذات وهي الطباعة حجر على مباشر بشكل

 ظاهرة یعتبر الذي البولندي بالملصق یعرف ما برمته الملصق یقنن نظام طورت التي الحدیثة المدارس أبرز ومن   

 والكلمات، الأحرف الأساسیة مادته كانت الذي البسیط الأول المرئي الشكل من عام بشكل تطور حیث فریدة،

 صغیر بحار وموضوعه فایانس، ماكسیمیلیان بمطابع وارسو في ملون بولندي ملصق أول صدر 1892 عام في إذ

 الضفة على وتظهر فیستولا نهر سطحر على بولوندیة تجاریة لسفینة بیده یلوح متواضع خشبي زورق ظهر على

 2.القدیمة المدینة  الأخرى

 دط، مصر، حلوان، جامعة منشورة، ماجستیر رسالة ،"معاصرة رؤیة والإعلان الدعایة فن ":الكريم عبد سامي محمد عمرو/ 1
 57-53،ص 0991

 77،76 ص ذكره، سبق مرجع ،رحماني أمال /2 
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 تحقیق على یعمل البدایة في كان الذي للملصق الأساسیة الممیزات تظهر بدأت الأولى العالمیة الحرب وبعد

 1 .والاقتناع الاعلام وظیفة یؤدي وبالتالي وتسویقیة، تجاریة أهداف

  و اهدافها  الإعلانية الملصقات مميزاتالمطلب الثاني: 

 الكثیر لنشر استخدامها یمكن والتي الإعلان مجال في المتاحة الاستخدامات أبرز من الإعلانیة الملصقات تعتبر   

 هذا ویرجع .معینة خدمات أو منتجات عن إعلامهم بغرض مستهدف، لجمهور الموجهة الإعلانیة الرسائل من

 :منها تحملها التي الممیزات من للعدید الإعلانیة للملصقات الاستخدام

 وسلبياتها  الإعلانية الملصقات مميزاتالفرع الاول: 

 اولا: مميزاتها 

 :منها تحملها التي الممیزات من العدید إلى الإعلانیة الملصقات استخدام یرجع     

 حتى أو محددة أسواقا تغطي أو ككل السوق تغطي التي الملصقات من مجموعة تفصیل فیمكن :المرونة-1

 .محلي سوق من محددة أجزاء أحیانا

 الفرد یكون وقد آخر، إلى مكان من یتحركون هم بینما الملصقات یشاهدون فالأفراد :متحرك جمهور وجود -2

 في یرغب التي الخدمة أو العلامة نوع تقریر في الإعلانات هذه وتساعده معینة خدمة أو سلعة شراء إلى طریقه في

 2 .علیها الحصول

   اللافتات استخدام مع تزداد مرات لعدة الإعلان لنفس الفرد تعرض فرصة إن :للإعلان المتكرر التعرض - 3

 .الإعلانیة

 

 .76-77 ص ،المرجع السابق ،رحماني أمال /1

 .110 ص ، 0202، 0 ط الأردن، الشروق، دار ودولیة(، محلیة تجارب) الفعال الإعلان ":مصطفى محمود محمد/2
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 الإعلان تحمل التي الإعلانیة اللافتات تكون الحالات معظم في :المنافسين لإعلانات النسبي الغياب -4

 أحد استبعاد ویعني بالمنافسین الخاصة الإعلانیة الوسائل عن عزلها یمكن وبهذا معینة منطقة في معزولة معینة لشركة

 بعیدا الانتباه أخذ مصادر أن یلاحظ ولكن الشركة، إعلان عن بعیدا الأفراد انتباه تأخذ أن یمكن التي المصادر

 1 .الوسیلة هذه استخدام مع تزداد الإعلان عن

 التعبیر على بقدرتها تتمیز إذ إقناعیة، اتصال قناة كونها الجمعي، الاتصال قنوات إحدى الملصقات تعد - 5

 لا أنها كما -و .دلالاتها فهم یساء قد التي الألفاظ استخدام عن الناتجة العیون من الكثیر بذلك فیه مثلا المركز،

 .بسهولة وٕادراكها فهمها إمكانیة عن فضلا قلیلة، ثوان في محتواها یدرك إذ لقراءتها، وقت أو جهد إلى تحتاج

 الجدران على وتعلق إطارات داخل تلصق الورق من كبیرة صحائف على مصورة لوحات من الملصق یشكل - 6

 ویكون المدن، لشوارع الرئیسیة التقاطعات وعند والمتاحف، والمعارض لمدن ومداخل الطرق جوانب على أو

 .لیلا بعضها یتخلل الذي الاصطناعي الضوء وعلى نهارا، الشمس ضوء على مشاهدتها في الاعتماد

 وتثیر الانتباه تجذب ومركزة وفعالة بسیطة بطریقة والكتابة، بالرسم عنها یعبر فكرة الملصق یتضمن ما وعادة - 7

 .معین عمل أداء أو الانفعال إلى المشاهد وتدفع الاهتمام

 الإرشادیة الملصقات مثل منها كبیرة أعداد إنتاج الهدف یكون عندما الملصقات، إعداد في الطباعة تستخدم -1

 2 .المختلفة التعریة وعوامل للأمطار مقاومة الأكثر والخامات المواد إعدادها في وتستخدم والإعلامیة، والتوجیهیة

 من الكثیر لنشر استخدامها یمكن والتي الإعلان مجال في المتاحة الاستخدامات أبرز من الإعلانیة الملصقات تعتبر

 .معینة خدمات أو منتجات عن إعلامهم بغرض مستهدف لجمهور الموجهة الاعلانیة الرسائل

 

 .244 ص ، 2002 دط، مصر، الجامعیة، الدار ،"التسویقي النشاط في ودوره الاعلان ":السيد اسماعيل/1

 .65 ص ، 2001 دط، مصر، الجامعة، شباب مؤسسة ،"الإعلان" ،المصري محمد أحمد/2
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 ویمكن سلبیات، من تخلو لا أنها رغم الإعلانیة الملصقات علیها تتوفر التي العدیدة الممیزات رغم :سلبياتها: ثانيا

 :یلي فیما إیجازها

 الحالة هذه في الإعلان أن حیث :الإعلان ميدان في والخلاق الابتكاري الجانب على قيود وجود  -:1

 تعبیري رسم أو محدودة كلمات استخدام یقتضي الإعلان تحریر أن یعني ما وهذا تحركاتهم أثناء الأفراد له یتعرض

 التذكیر هو الوسیلة هذه خلال من انجازه یمكن ما فإن ولذا عبوره، أثناء قراءته أو مشاهدته للفرد یمكن حتى واحد

 تتطلب الفعالة الإعلانیة الرسالة كانت إذا فإنه ولذلك بها، معرفة على المستهلك یظل حتى المنتج علامة تكرار أو

 .للإعلان فعالة وسیلة تصبح لا الوسیلة هذه فإن مطولة إعلانیة رسالة

 لعدید یتعرض الإعلانیة الملصقات أمام من عبوره أثناء المستهلك أن حیث :للمشاهدين الشخصي المزاج -2

 درجة أو المرور حركة مثل به المحیطة البیئة أن كما الإعلان، عن بعیدا انتباهه تأخذ أن یمكن التي العوامل من

 1 .الأفراد على الإعلان تأثیر من یقلل قد إلخ...الهواء نقاء عدم أو الحرارة

 یشوه الملصقات هذه وجود أن حیث :الاعلانية الملصقات ناحية المجتمع أفراد بواسطة السلبي الاتجاه -3

 إلى الدول بعض في الحد وصل وقد النظر یریح بشكل المدینة ظهور ضرورة مع یتنافى وقد للمدینة، العام المنظر من

 2 .المدن داخل الأماكن بعض في الملصقات ظهور یمنع قانون وجود درجة

 مجموعة على تحتوي أنها إلا إعلان وسیلة كأقدم الاعلانیة الملصقات كفاءة رغم أنه نلاحظ سبق ما خلال من

 مجال في التصمیم أو الابتكاري بالجانب یتعلق ما منها الأخرى، الإعلانیة الوسائل من كغیرها عیوب أو سلبیات

  .الإعلانیة الرسالة له الموجه بالجمهور تتعلق وأخرى الإعلان

 

 112 ص ،المرجع السابق ،مصطفى محمود محمد/1

 027-023 ص ،المرجع السابق  السيد، اسماعيل /2
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  وانواعها  الإعلانية الملصقات أهداف الفرع الثاني:

 الإعلانية الملصقات أهداف أولا:

 الإعلانیة الوسائل بین ومن مؤسسة، لأي الترویج میزانیة من الأسد حصة على الإعلان یستحوذ          

 :نجد الملصقات هذه أهداف أهم ومن الإعلانیة الملصقات نجد علیها والمتعارف الشائعة

 إلى للسلعة جدید استخدام إضافة إلى المستهلك توعیة طریق عن وذلك للسلعة الجدیدة الاستخدامات إظهار -

 .لها التقلیدي الأصلي الاستخدام

 .وأهمیتها التجاري واسمها بالسلعة، المستهلك معرفة مستوى رفع -

 1 .القطع من المزید شراء عل وحثه الأسواق، في السلعة بوجود المستهلك تذكیر استمرار-

 2 .المعلومات من مزید إلى حاجة في المستهلك هذا ویكون الجدیدة السلع تقدیم عند خاصة بالسلعة الوعي- 

 بالشراء الاستمرار أو رء، ا الش قرار یتخذ المستهلك جعل وهي له النهائیة الغایة تعتبر الشراء، قرار اتخاذ -

 3 .أكبر بكمیات

 واتجاهاتوسلوك میول تغییر تقدم كما وهو للإعلان الأساسي الهدف وتحقیق التأثیر الإعلان یستطیع حتى -

 . 4الجدیدة السلعة حول المستهلك یجهلها التي والبیانات المعلومات من مجموعة توفیر من لابد المحتملین المستهلكین

 

 

  33،32 ص ، 2006 ، 0ط لبنان، الجامعیة، الدار ،"مقارنة دراسة-العامة والعلاقات الاعلان ":الشعراوي فضل عايد /1

 25 ص ن، س د دط، الأردن، العلمي، الاعصار دار ،  والتطبیق النظریة بین الاعلان ،غيث بدر خلود/2

 دار ،"متكامل مدخل تطبیقات.نظریات.أسس.التجاري والاعلان الترویج ":بعةربا محمد وعلي العلاق عباس بشير /3

 13 ص، 0226 الأردن، دط، الیازوري،

 54 ص ، 2011 ،1 ط الأردن، العربي، المجتمع مكتبة ،"والإلكتروني التقلیدي الإعلان، النادي أحمد الدين نور /4
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 منافساتها عن تمایزها إظهار یحاول فهو السلعة، خصائص ذكر على المعلن یركز عندما السلعة، خصائص إدراك -

 .الخدمات خصائص مثل ملموسة غیر خصائص وهناك جدیدة، سلعة كانت إذا بخاصة السلع، من

 معها، المتعاملین أعین في یقویها وٕانما المستهلكین، جذب في یفید لا الشركة اسم تقویة إن الشركة، اسم تقویة -

 .العام والرأي المحلي، والمجتمع الحاكمة، والسلطة والمساهمین، والمصارف، والموزعین، الموردین، مثل

 .المنافسة التجاریة العلامات تجاه القناعات تغییر -

 تنص لهم، إعلانیة رسالة المعلن یوجه حینما التشجیع هذا یحصل الشركة، منتجات توزیع على الموزعین تحفیز -

 ."...كذا مناطق في لمنتجاتنا موزعین نطلب ":لقوله لموزعین حاجته على مباشرة

 .البیع رجال دعم -

  .1المرتقبین المستهلكین وسلوك اتجاهات تغییر- 

 والمتعارف الشائعة الإعلانیة الوسائل بین ومن مؤسسة لأي الترویج میزانیة من الأسد حصة على الإعلان یستحوذ

 الاعلانیة الوسائل من كغیرها للإعلان العامة الأهداف من أهدافها تستمد وهي الاعلانیة الملصقات نجد علیها

 .الأخرى

 بعض من معتمدة لكنها التقلیدیة الإعلانات من الإعلانیة الملصقات إن :الإعلانية الملصقات أنواع ثانيا:

 : إلى تنقسم الشكل حیث من فهي عدة أنواع على تتوفر لأنها الساعة لحد المؤسسات

 یلجأ التي الفعالة  الاعلانیة الوسائل من - طویلة لفترات– الورقیة الملصقات ظلت :الورقية الملصقات -1

 وسائل أقدم من الملصقات تعتبر لهذا بدیلة، أخرى وسائل هناك یكن لم عندما خاصة المعلنین من كثیر إلیها

 من معین نوع على وتنفذ ألوان، بعدة أو واحد بلون مرسومة أو بالید مكتوبة تكون ما عادة والملصقات .الإعلان

  الورق
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 32- 33ص ،المرجع السابق ،الشعراوي فضل عايد / 1

 عجینة أو والرجینة الصمغ بواسطة الخشب ألواح على أو الحوائط على لصقه یسهل الذي نسبیا الرفیع

 طالما عملها وسهولة لبساطتها الوسیلة بهذه تتم الاعلانات أغلبیة كانت ولقد .والملح والشب الدقیق من مكونة

 الذي أي عنها، الإعلان المراد الفرصة أو الخدمة أو السلعة عن صادقا تعبیرا یعبر أن یستطیع الذي الشخص وجد

 من كثیر في- طویلة لسنوات الواسع انتشارها على الوسیلة هذه وظلت ملائم، شكل في الاعلان إخراج یستطیع

 أداء في فاعلیتها مدى لهم وتثبت المعلنین اهتمام تجذب أن استطاعت التي الأخرى الوسائل ظهرت حتى - الدول

 1 .الناس من كبیرة أعداد على وتوزیعها الاعلانیة الدعوى

 تمتلكها التي الثابتة الخشبیة والألواح الحوائط من الكثیر تحتل هذه أیامنا حتى الورقیة الملصقات ولازالت    

 كثیرا تتطور لم الملصقة الورقیة الإعلانات وهذه .بالمدن الرئیسیة الشوارع من كثیر في وتضعها الاعلانیة الوكالات

 إعدادها شروط ضمن ومن .الإعلان كوسائل عرفت بعیدة سنوات منذ به تتم كانت الذي التقلیدي الشكل عن

 والأمطار الجویة، والظروف الشمس بضوء كثیرا تتأثر لا التي نسبیا، الثابتة الألوان من معین نوع لها أن إخراجها أو

 ما فسرعان المیاه في تذوب التي الألوان أو الخفیفة الأخبار من نوع إعداده في استخدم إذا الورقي الإعلان لأن

 .الأمطار أو للمیاه تعرض أول من الإعلان هذا یختفي

 فلن الشمس، لضوء التعرض بمجرد اللون منه یضیع الذي النوع من المستخدمة الألوان كانت إذا كذلك      

 2.فیه نضعه الذي المكان في واحد یوم من أكثر یتحمل

 من المصنوعة  الإعلانات من جدیدة أنواع الأخیرة السنوات في ظهرت ولقد :البلاستيك ملصقات -2

  ،على أو السیارات زجاج على یلصق ما وعادة الحجم متوسط أو صغیر هو ما منها أشكال عدة وهي البلاستیك

 

 76-73 ص ،المرجع السابق :المصري محمد احمد /1
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 76ص ،نفسه المرجع /2

 على أو الأوتوبیس مرافق أو الحدید سكة أو المترو محطات في أو المقاهي، أو التجاریة بالمحلات الفترینات زجاج

 1 .المعدنیة الألواح على یلصق الذي البلاستیك الإعلان یوجد وكذلك .ذلك غیر أو الخشنة غیر الجدران

 وتتمیز لذلك معدة  خشبیة لوحات على رسمها أو طبعها بعد تلصق والتي :الحجم كبيرة الورقية الملصقات-3

 .مرة كل تغییرها بسهولة

 زمني عمر ذات  وهي الاتصالیة الرسالة داخلها وتوضع :والزجاج والخشب المعادن من مصنوعة لوحات -3

 .الأجل طویلة مستمرة رسالة تحمل تذكیریة قناة بوضعها أكثر وتفید ما، نوعا ویل

 ف.المختل المناسبات  في المنظمات أعتاب على أو الشوارع في وتوضع القماش على تكتب التي اللافتات  -4

 :منها عديدة انواع إلى تنقسم الملصقات لهذه الاساسية الوظيفة حيث ومن

 الالتزام  او الآلات لاستخدام الصحیحة بالأسالیب وتذكیرهم العمال خبرة لزیادة :تعليمية ملصقات -5 

 .الصناعي الامن بتعلیمات

 .الخدمة أو السلعة نحو المستهلك لدى وجداني تعاطف وخلق المبیعات لزیادة :تجارية ملصقات -6

 والتقالید العادات  تغییر إلى كالسعي الاجتماعي السلوك قواعد إرساء إلى وتهدف :اجتماعية ملصقات-7

 الزیارات أو التلیفونیة الأحادیث أو الثرثرة، في العمل وقت تضییع مثل قضایا وتناقش الانتاج تعوق التي السیئة

 .الخاصة

 التي أو منها،  الوقایة وطرق انتشارها ووسائل الأمراض عن معلومات تقدم التي وهي :صحية ملصقات-8

  .2للعاملین النفسیة الصحة تتناول

 

 65-67 ص ،المرجع السابق  ،المصري محمد احمد /1
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 185 ص دط، ، 2011 الأردن، المسیرة، دار ،"الاتصال ووسائل العامة العلاقات ":سلطان صاحب محمد/2

 ووسائل والمطاعم، الفنادق تتضمن والتي السیاحیة والمرافق الأماكن على التركیز فیه ویتم :سياحية ملصقات-9

 هذه إلى موجه الإعلاني الخطاب یكون لذلك .الضیافة وحسن تقدم، التي الخدمات إلى إضافة السیاحیة النقل

 الأكثر والوسائل الأماكن إلى توجیههم أو معینة، لأماكن جذبهم بنیة والمصطافون، السائحون وهم فقط، الفئة

 1 .للمال توفیرا الأكثر أو ، راحة

 أو جدیدة معدات  عن بمعلومات ونزودهم الأطباء، مثل المهن أصحاب تخاطب وهي :مهنية ملصقات -11

 .جدیدة أدویة

 العامة، والسلامة  السیر قوانین احترام على الوعي مستوى ترفع والتي :السير حوادث مواجهة ملصقات -11

 .الأمان حزام استخدام السرعة، وتجنب ،(المرور إشارات ) السیر إشارات لاحترام الدعوة مثل

 بأهمیة الشعور  وتنمیة التلوث، أخار على الجمهور توعیة ذلك ویتطلب :البيئة على الحفاظ ملصقات -12

 حیث من أیضا الملصقات وتنقسم .ذلك تعالج التي القوانین واحترام تلوث، دون والهواء والیابسة المیاه على الحفاظ

 كاریكاتوریة، أو تخطیطیة أو طبیعیة رسوم أو فوتوغرافیة صور أو فقط كتابة على الملصقات تحتوي فقد :المضمون

 من أیضا وهناك 2 .مركبة أو مقسمة أو متسلسلة رسوم على تحتوي وقد والرسوم والصور الكتابة بین تجمع وقد

 :یلي كما یصنفها

 :المطبوعة الأشكال -أ

  تطبع التي *الأفرخ مواد تطور بسبب الملصقات استخدام الى الاتجاه زیادة في الأخیرة التكنولوجیة التطورات أثرت

 25 ص ذكره، سبق مرجع ،الشعراوي فضل عايد/ 1

 454-455  ص ، المرجع السابق، حجاب منير محمد/ 2
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 الاعلانیة المساحة لتغطیة الأفرخ من كبیر عدد طباعة یتم وكان صغیرة، الطابعات مساحة كانت حینما فرخ كلمة نشأت *

 .للبوستر

 إلى أدى مما لیلا، خارجیة بالإضاءة تزویدها وٕامكانیة الطباعة وجودة الألوان، استخدام وتطور الاعلانات، علیها

 بحجمها السیارات  مثل الكبیرة السلع عرض یمكن حیث الكبیرة لمساحتها الانتباه جذب على قدرتها زیادة

 أن دون مرات عدة الإعلان یشاهد أن یمكن المستهلك أن كما تأثیرها، من یزید مما مجسمة وبزوایا الطبیعي،

 .إضافیة تكالیف أي المعلن یتحمل

 :نوعين إلى تنقسم :المرسومة الأشكال- ب

 :اللوحة على الرسم/1

 أجزاء عدة على الإعلان هذا رسم یتسم وقد لذلك، معدة لوحة على مباشرة الإعلان برسم الفنانون یقوم حیث

 .الإعلاني بالموقع واحدة لوحة في تجمع ثم

 رسومات جودة على الحفاظ أجل ومن البوسترات، مساحة من أكبر المرسومة الإعلانیة المساحة تكون ما وعادة
 1 .علبها الحیویة إضفاء لاستمرار شهور عدة كل رسمها یعاد اللوحات

 (الحوائطالجدران) على الرسم /2

 الملائمة مساحتها تختلف الحال وبطبیعة للمباني، الخلفیة او الجانبیة الخالیة الحوائط على مباشرة الإعلان رسم وهو

 بهذه یكون وألا للرؤیة، عوائق بها توجد وألا بعیدة مسافات من الرؤیة إمكانیة لها تتوفر أن مراعاة یجب والتي

 .وغیرها نوافذ من الإعلان تنفیذ یعوق ما المساحات

 إعلانات أشكال كأكثر التكنولوجي للتقدم نتیجة وتطورت المضیئة الأشكال ظهرت :المضيئة الأشكال -/3

 خلافا ذاتي بشكل المهمة والطرق المیادین في لیلا لتضاء إعدادها یتم حیث تكلفة، أكثرها وٕابهارا تأثیرا الطرق

 بأكملها مباني تستخدم وقد ..علیها إضاءة ومصادر كشافات بتوجیه إضاءتها یتم التي السابقة الأخرى للأشكال

 2 .الإضاءة تكنولوجیا في السریع التطور بتوالي المضیئة الإعلانیة الاشكال وتتطور الإعلانیة، الرسالة لعرض
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 299 ص ،المرجع السابق ،بهنسي السيد /1

 302 ص ،نفسه المرجع/2

 أنواع على لتوفرها الساعة لحد المؤسسات بعض من معتمدة لكنها التقلیدیة الإعلانات من الإعلانیة الملصقات إن

 .سابقا مذكورة عدة

 المجالات من مجال على العثور المعاصرة المجتمعات في یصعب  :الاعلانية الملصقات استخدام مجالاتثالثا: 

 قدیما للسلع والترویج التسویق من مزید وراء سعیا والتجارة الصناعة ففي الملصق، فیه یعتمد لا بالجماهیر المتصلة

 والشراء، البیع سوق في له والترویج الحدیث تقدیم وحسن القدیم مكانة لدعم رئیسیة أداة الملصق ویعد وحدیثا،

 یتجه الذهن إن حتى الملصق، مجالات قائمة رس أ في والتجارة الصناعة وضعت الحدیثة الحیاة أن الحال وواقع

 .الملصق عن الحدیث لدى المجال هذا إلى مباشرة

 الإعلام في المهمة مكانته وله والخارجیة، الداخلیة السیاسیة الحیاة في كذلك واسعا استخداما الإعلان ویستخدم

 في الفعال دوره للملصق أن كما بها، الناس وٕاقناع سیاستها سلامة إثبات إلى الدولة تتجه حین الحكومي

 عرضة المجتمع یكون حین ولاسیما الجماهیر بین السیاسیة التوعیة نشر وفي ، البلدان بعض في الانتخابات

  .1ثوریة لتبادلات

 وسینمائیة موسیقیة وحفلات ومواسم معارض من تنظیمه یتم وما والآداب العلوم مجالات في كبیرة أهمیة وللملصق

 التي الملصقات أما ودولیا، محلیا الریاضیة والمباریات بالألعاب یتصل ما أیضا ذلك إلى یضاف .ثقافیة ومناسبات

 في بالانتظام الشباب إغراء إلى أولا تهدف فهي والحرب، السلم في مكانتها فلها الدفاع شؤون في تدخل

 والنفس الوطن عن دفاعا للقتال الاستعداد وتعزیز المعنویة الروح رفع وٕالى السلم وقت في المختلفة الدفاع مؤسسات

 2 .والأزمات الحرب وقت في
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 71 ص ،المرجع السابق ،غيث بدر خلود/1

 71 ص ،نفسه المرجع /2

 یمكن لا أنه إلا الإعلان وسائل أقدم من الإعلانیة الملصقات استخدام مجالات لعنصر تقدیمنا خلال من نلاحظ

 طال لذا القدیم مراعاة  مع الحدیث تقدیم في كفاءتها أثبتت جدارة وبكل لأنها الحدیثة العصور في عنها الاستغناء

 .إلخ...التجاریة الصناعیة، السیاسیة، :المجالات كافة استخدامها

  :الإعلانية الملصقات تصميم وشروط مقاساترابع: 

 :الاعلانية للملصقات الأساسية المقاسات/ 1

 :أهمها أساسیة مقاسات الإعلانیة الملصقات تصمیم في یشترط

 ومساحته Basic poster الأساسي البوستر أیضا علیها ویطلق " (فرخ31)     "البوستر" الملصق -

 بعیدة مسافات من یرى البوستر لأن ونظرا عرضا، بوصات 3 و قدما 00ضرب  طولا بوصات 6 و قدما 24

 عرضا،وتصیر  طولا تقریبا قدما 21 تصبح حیث الفعلیة المساحة من أقل المرئیة  المساحة وتصبح تقل مساحته فإن

 1 .قدما  200حوالي الكلیة الرؤیةمساح 

 قدما 12 مساحته وتبلغ junior poster الأصغر البوستر أیضا علیه ویطلق x  خ(فر  8"ر)البوست" الملصق

 مساحته تقلل بعیدة مسافات من رؤیته فإن الإشارة سبق وكما عرضا، وبوصتاناقدام  7ضرب   طولا وبوصتان

 قدما المعلنین صغار ویستخدمه .قدما 55 حوالي الرؤیة مساحة وتصبح عرضا، أقدام 11 المرئیة المساحة فتصبح

 قرار اتخاذ قبل بالمستهلك اتصال كخر التجاریة المراكز في أیضا یستخدم كما تكلفته، لانخفاض طولا تقریبا

 الشراء

 المساحة صغیر وهو عرضا بوصة 31بوصة طولا ضرب  46فرخ(، تبلغ مساحته -3)البوستر" الملصق

 من یرى حیث التجاریة بالمراكز الانتظار أماكن وفي أقدامهم، على السائرین الجمهور  إلى للوصول یستخدم
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 300 ص ،المرجع السابق  ،بهنسي السيد /1

 في یستخدم للملصق معین مقاس أو نوع لكل أن العنصر لهذا عرضنا خلال من نلاحظ 1 .جدا قریبة مسافات 

 .معین لغرض أو معین مجال

 الإعلانية الملصقات تصميم شروط

 الخدمة أو السلعة عن قلیلة معلومات لعرض إلا الأحیان من كثیر في یصلح لا الإعلان وسائل من النوع هذا إن

 :الآتي فیه یتوافر أن فلابد ولهذا عنها المعلن

 المستهلك؛ إلى توصیلها المطلوب المعاني عن تعبر الفهم سهلة محدودة كلمات استخدام -

 للانتباه؛ لافتا یصبح حتى لإعلان الفني الجمال مراعاة مع جذابة بصورة الألوان استخدام -

  .2النظر لفت على المقدرة فیه تتوفر حتى الحجم كبر- 

 .واحد برهان یكون أن ویفضل كبیر، یكون المستخدم البرهان -

 .العنوان أو الشركة اسم أو توقیع -

 .الرئیسي العنوان -

  .3شدید باختصار السلعة ومواصفات خصائص أهم وضع- 

  الاعلانية الملصقات تتتبعها التي الاقناعية الاساليب

 · :لها الاستجابة وعوامل التأثیریة الإعلان أسالیب

 أسالیب فراي رى أ وقد التأثیر هدف تحقیق في الإعلان یستخدمها التي الأسالیب في الرؤیة تختلف Frye أن

 

 301 ص السابق، المرجع، بهنسي / السيد1
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 226 ص ذكره، سبق مرجع:الصيرفي الفتاح عبد محمد/ 2

 ، دط مصر، الجامعیة، الدار ،"الإلكتروني والإعلان الإعلان هندسة في محاضرات ":احمد طه وطارق قحف أبو السلام عبد /3

 245 ص ، 2006

 :أولیة أو إنتقائیة، أو عاطفیة أو منطقیة تكون أن إما التأثیر

 .للتأثیر طویل مدى ذات وهي الإقناع في التحلیل إلى وتستند الفكرة إلى وموجهة للعقل مناشدة هي :المنطقیة -أ

 في التأثیر من أكثر الانفعالات في للتأثیر ترمي وهي الإنسان عند الانفعالي للجانب مناشدة وهي :العاطفیة -ب

 .والفكر العقل

 .عدیدة اختیارات من معین صنف انتقاء على الجماعة أو الفرد تستحث مناشدة هي :الانتقائیة - ج

 1 .محدد واحد نوع شراء على الفرد تستحث مناشدة هي :الأولیة- د

 · :الألوان استخدام

 :ذلك أمثلة ومن والإعلانیة التسویقیة الأهداف من العدید تحقیق إلى الإعلانات في الألوان استخدام یؤدي

 :الإعلان إلى الانتباه جذب زيادة إلى تؤدي ألوان -أ

 معین لجزء أو ككل للإعلان بالنسبة ذلك كان سواء الإعلان إلى الانتباه جذب هي للألوان الرئیسیة الوظیفة إن

 العنصر هذا على التركیز إمكانیة إلى یؤدي مما الاعلاني، النص أو السلعة صورة أو العنوان أو كالاسم الإعلان من

 .وتأكیده

 :الإعلان على الواقعية إضفاء إلى الألوان تؤدي - ب

 القراء، أمام الحقیقي بشكلها تظهر أن یمكن حتى الاعلان في الألوان استخدام إلى عنها المعلن السلع بعض تحتاج

 2 .إلخ..السیارات الغذائیة، المنتجات :السلع هذه أمثلة ومن
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 65 ص، 0227، 0 ط لبنان، العربیة، النهضة دار ،"الاقناع وأسالیب الدعایة ":الله العبد مي/1

 189 ص ، 2009 دط، الأردن، العلمیة، الیازوري دار ،"متكامل تطبیقي منظور الفعال الاعلان" :الزعبي فلاح علي /2

 :المستهدفين المستهلكين على عاطفي تأثير إحداث إلى الالوان تؤدي -ج

 الاستجابات هذه وتوحي القراء لدى معین عاطفي تأثیر إحداث إلى الاعلان في الالوان استخدام یؤدي        

 الفكرة تدعیم إلى یؤدي بما لها المشابهة السابقة والخبرات التأثیرات هذه مثل قیام أن ویلاحظ الإعلان، تأثیر إلى

 .القارئ لدى الاعلانیة

 :معينة أفكار إلى الألوان ترمز -د

 التأثیرات أن وذلك الإیحاءات أو الرموز أساس على بالقراء الاتصال بوظیفة الخبراء بعض عنه یعبر ما وهو       

 اتجارب على معتمدا الأفكار من مجموعة أو فكرة عن یعبر فاللون أفكار، من تثیره ما هو للألوان الأساسیة

 .للأفراد السابقة والخبرات

 :الذاكرة على اللون تأثير - ه

 .الذاكرة على التأثیر من نوع حدوث إلى الاعلانیة بالأفكار الألوان ارتباط یؤدي

 :الإعلانية الفكرة لتقبل المناسب الجو خلق إلى الألوان تؤدي - و

 1 .الإعلانیة الفكرة لتقبل التأثیر فاعلیة من یزید ما وهذا الطبیعي بشكلها والأفراد السلع تظهر حیث       

 · :الاستشهادية الصورة

 واستغلال عنها، المعلن السلعة قیمة زیادة على ذلك وأثر ومحبوبة معروف شخصیة باستخدام القیام وهي     

 أو استخدامها أثناء أو بالسلعة تمسك إما وهي الشخصیة تصویر ثم ومن المستهلكین، لدى التقلید إلى الحاجة

 2 .الهدف هذا لتحقیق وذلك الاستخدام بعد
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 190 ص ،السابق المرجع،الزعبي  فلاح علي /1

 144 ص، 0200، 0 ط المعتز، دار ،"والاعلان الدعایة ،"جمعة أبو محمد رستم، أبو رستم/ 2

 · :الصور استخدام

 القارئ لقبول النفسي الجو وتهيء مزایا وٕاظهار بسلعة الاهتمام وٕاثارة الكلام من كفاءة وأكثر التذكر إلى یؤدي   

 1 .شخصیتها وتأكد لسلعة

 · :الاعلانية الرسالة

 العنوان، بواسطة اهتمامه وأثیر نظره لفت الذي القارئ اهتمام على المحافظة هو الاعلانیة الرسالة من الغرض إن   

 مضمون یأتي وثم مختصرة مقدمة من تتكون الرسالة أن فنجد الاعلان، تفاصیل على الاطلاع في رغبة أكثر وجعله

 الاقناع خلال من الرغبة تحقق والتي الكافیة التفصیلیة المعلومات على تحتوي والتي الاعلانیة الرسالة صلب أو

 2 .للإعلان المشاهد أو للقارئ والعقلیة النفسیة الجوانب على والتأثیر
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 329 ص ، 2011 ، 0ط الأردن، الثقافة، دار ،"والاتصال الاعلام وسائل إلى المدخل "،الدليمي محمد الرزاق عبد/1

 326 ص ،السابقالمرجع  ربابعة، محمد علي العلاق، بشير /2

 الفصل:  خلاصة

 مازالت التقلیدیة الإعلانیة الوسائل أن إلا خصوصا وسائله وفي عموما الإعلان حقل في الهائل التطور رغم   

 بالذكر ونخص النقل، ووسائل الطرق إعلانات وسائل وخاصة ، التقدم هذا ظل في مكانتها على محافظة

 الأخرى، بالوسائل مقارنة تكالیفها لقلة نظرا الأخیرة السنوات في استعمالها تزاید قد والتي الإعلانیة الملصقات

 .طریقها عن المرجو هدفه ویحقق الوسیلة هذه عبر یعلن ان الكبرى الشركات من المعلن بإمكان حیث
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 لرياضات الميكانيكية التصميم الجرافيكي ل: الثاني المبحث 

ومعرفة بعض المفاهیم عن الریاضات  الجرافیكي  بالتصمیم الخاصة والمفاهیم الظواهر جمیع بتحلیلمایلي سنقوم  في

 . ،الجرافیكي للریاضات المیكانیكیة للتصمیم الحقیقي الجوهر معرفة الكریم للقارئ یتسنى حتى المیكانیكیة 

 مفهوم التصميم الجرافيكيالمطلب الاول: 

 الجرافيكي لتصميمالفرع الاول: تعريف ا

بشكل عام هو عمل فنى مبتكر یهدف لإیصال فكرة ما لمشاهدة عن طریق مزج عدة عناصر معاً مثل       

الصور والكتابات والأشكال والألوان والفراغ و الملمس و الظل والنور و غیرها من العناصر مع مراعاة أسس 

 1.التصمیم مثل التوازن والتباین والوحدة والتناسب وغیرها

التصمیم یمكن أن یكون إشباع لحاجة إنسانیة مُلحة عن طریق تقدیم قیمة نفعیة وجمالیة في آن و الهدف من       

واحد. فمثلًا عند تصمیم المواقع لابد أن یتحقق كلا من عنصرى المتعة و المنفعة للقارئ عن طریق الألوان 

 .شودةوعلاقتها بالخط المستخدم و المساحات و سهولة وصول القارئ إلى المعلومة المن

 أهمية التصميمالفرع الثاني: 

و بداخل كل منا یوجد مصمم. فالتصمیم هو رغبة إنسانیة یتحلى بها الإنسان و تدخل فى شتى نواحى      

الحیاة بدءاً من اختیار الطریقة التي یرتدى بها ملابسه و تنسیقه لغرفته وصولًا إلى الطریقة التي ینظم بها أفكاره. 

 تیاجاته. و المقصود بالتصمیم هنا لیس فقط تصمیم فالإنسان بحاجة دوماً إلى طریقة یعبر بها عن ذاته و تلبي اح

الجرافیك والتصمیم في مفهومه الشامل الذي یتضمن تصمیم المنتجات و الأثاث والخزف و غیر ذلك من الأشیاء 

 2.التي یستخدمها الفرد في حیاته الیومیة
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  03، الاردن، ص 0201تاریخ التصمیم الجرافیكي، مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزیع، الطبعة العربیة الاولى، عدلي محمد عبد الهدي،/1

2/ Design", www.wikiwand.com, Retrieved 2020-02-10. Edited 

مراحل عملية التصميمالفرع الثالث:   

جید یتلاقى مع المشكلة المراد حلها، لابد من التصمیم ما هو إلا حل لمشكلة ما مرئیاً و للحصول على تصمیم 

إتباع مجموعة من الخطوات. و على المصمم أن یفُسر و یُحلل و یقوم بإخراج التصمیم بناءاً على التطورات العلمیة 

و التكنولوجیة المتصلة بمجاله و ذلك حتى یتصل إلى حل لمشكلته فى هیئة صور و رموز و أشكال و علامات ع 

 :عملیات مثل التبسیط و الاستبعاد و غیرها. و المراحل الأساسیة لعملیة التصمیم هيطریق إتباع 

  تحدید الهدف من التصمیم: و فى هذه المرحلة یقوم المصمم بجمع المعلومات اللازمة عن المشكلة التى

المنتج یهدف التصمیم إلى حلها معتمداً على عدة مصادر منها العمیل و المستخدم الذى یقوم بتصمیم 

 .من أجله

  إیجاد الفكرة: تعد هذه المرحلة من أهم المراحل حیث نقوم بتحلیل هذه المعلومات واستنباط وتولید

مجموعة من الأفكار المبدئیة التى تشكل حل للمشكلة التصمیمیة ، وبعد ذلك نقوم بتقییم هذه البدائل 

 .تم جمعها فى المرحلة السابقة واختیار حل شبه نهائي ونقوم بمقارنته بمعطیات المشكلة التي

  الاسكتش: نقوم فى هذه المرحلة بعمل اسكتشات سریعة للأفكار التي تم إیجادها فى المرحلة السابقة من

ورموز توضح ماهیة الفكرة ونقوم بعد ذلك بتطویر هذه الرسومات فتكون  لأشكالخلال تحویل الأفكار 

 .واضحة یسهل تنفیذها

  م فى هذه المرحلة بجمع أو رسم العناصر التى سوف ننفذ بها هذه الأفكار مثل جمع عناصر التصمیم: نقو

 .بالألوان ......وهكذا –خطوط الكتابة  –الأشكال  –الصور 
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  التنفیذ : نقوم بتنفیذ الأفكار فى هذه المرحلة على اى من برامج التصمیم المختلفة والحصول على

 .تصمیمات نهائیة

1/ Advantages Of Graphic Designs", www.exhibit-tech.org 

  التحلیل: نقوم فى هذه المرحلة بمقارنة التصمیمات النهائیة بالمعلومات التى حصلنا علیها فى المرحلة الأولى

 .للحصول على تصمیم جید یعبر عن الغرض الأساسى من التصمیم

 : انواع التصميم الجرافيكيالرابعالفرع 

 هادف التصميماولا:  

 موقعاً  أتصفح كیف معینة، سلعة أشتري كیف :الأشیاء لتوضیح طریقة إنه المنفعة، إلى التصمیم یهدف

 یعبر التصمیم أن ذلك من والأهم .أقنعهم كیف بالزبائن، أتصل كیف للزبائن، الخدمات أقدم كیف للانترنت،

 .الخ...الجنس فئة الدخل، فئة العمر، فئة :مثل معین جمهور لفئة وینقلها والمفاهیم، الأفكار عن

 من التحذیر السیر، حوادث الطقس، حالة تكون ربما الناس، إلى المعلومات ینقل فالتصمیم إعلامي التصمیم

 .الخ...الشتاء فصل في الانزلاقات

 .إیجابي شكل / سلبي شكل · :الأشكال خلال من البصریة العلاقات یستخدم التصمیم

 · :ومتسلسلة متعاقبة عملیة التصمیم

 قمر أو شمس عن عبارة بأنها ینتهي قد دائرة بتصمیم فالبدء معینة، بتفاصیل وینتهي عامة معلومات بخلق یبدأ فهو

 .الخ...صحن أو

 لدى المبیعات زیادة في فاعلیة الأكثر والوسیلة الإعلان، عالم في المستخدم الأقوى المنهج التصمیم كان لطالما

 جودة معرفة بالإمكان أصبح حیث للجمهور، بالنسبة رفاهیة وسیلة أخرى ناحیة من وهو التجاریة، الشركات

 یدخل كما السلعة، بتلك الخاص الإعلان أو السلعة مع المرفق الكتیب على بالنظر فقط مواصفاتها أو ما سلعة
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 أو حفلة عن الإعلان تصمیم، إلى تحتاج التوظیف فطلبات المختلفة، الحیاة مجالات جمیع في الجرافیكي التصمیم

  .الخ...الصناعات جمیع والأفلام، المسرحیات ملصقات مباراة،

 

 أسس ومبادئ التصميم الجرافيكيالفرع اخامس: 

  الوحدة والتقارب : أولا

، أي وجود علاقة تربط بین graphique design  والمقصود بالوحدة هي وحدة العناصر المكونة للتصمیم

بتوحید نمط رسم الأشكال مثل نمط الأشكال الهندسیة أو نمط الخطوط هذه العناصر، والعلاقة قد تكون شكلیة 

المنحنیة أو نمط زخرفي، وقد تكون العلاقة لونیة، بتوحید نظام التلوین المستخدم، وتشمل الوحدة أیضاً وحدة 

الفكرة، أي طرح موضوع أو فكرة واحدة دون تشتیت، أو وحدة الموضوع، وكذلك وحدة الأسلوب كاختیار 

 5Dأو التصمیم ثلاثي الأبعاد  0Dأو التصمیم ثنائي الأبعاد  flat وب التصمیم المسطحأسل

أما التقارب، فالمقصود به وضع الكتل المتشابهة تحت تصنیف واحد أو جمعها في مساحة واحدة بشكل متقارب 

 1.ة سریعةأو متلاصق، فتظهر وكأنها كتلة واحدة، مما یسهل على المشاهد فهم العمل الفني ككل بنظر 

هو الاحساس  graphic design لغویاً هو التساوي في الثقل، وفي مجال التصمیم الجرافیكي :ثانيا التوازن

 :أنواع 5بالاستقرار والتوازن، أي تعادل العناصر المتقابلة في التصمیم، وتوازن الكتل یولد الشعور بالراحة، والتوازن 

ارتكاز رأسي، وقد یكون التوازن متماثل وفیه تتطابق الأشكال والكتل : أي على جانبي محور توازن محوري/1

والخطوط على جانبي اللوحة تماثلًا كلیاً، وقد یكون التوازن غیر متماثل وفیه لا تتطابق الأشكال فقد تختلف في 

 .اللون أو الشكل أو الملمس أو غیر ذلك

 : أي الدوران حول نقطة أو كتلة ارتكازتوازن اشعاعي/2
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: لا یعتمد على محور أو نقطة ارتكاز ظاهرة، وإنما یعتمد على الإحساس بالتوازن، وهو یعطي توازن وهمي/3

 حریة أكبر للمصمم، لكن تقدیر هذا التوازن لیس سهلًا، فقد یعتمد على عوامل مركبة من تقدیر ثقل الألوان

 محور الارتكاز الوهمي، وعوامل أخرى ونسبة الفراغ المتناسبة حول الأشكال، ومدى قرب أو بعد الكتل عن

https://academy.hsoub.com/design/graphic /  03:22الساعة على  01/26/0202تاریخ 

 .متعددة 

وتغییر الأحجام وتوزیع الكتل قرباً وبعداً عن محور تحقیق التوازن بتكرار الأشكال  designer ویستطیع المصمم

 .الارتكاز، وتنسیب الفراغات

 المطلب الثاني: الرياضات الميكانيكية 

یمكن تعریف الریاضات المیكانیكیة بأنها تلك الألعاب الریاضیة التي تتطلب من اللاعبین التحكم بمركبة ما 

 يالمیكانیكیة أستعرض ما یلریاضات ومن ضمن ال للمنافسة على الفوز

 الرياضات الميكانيكية على مسار صديق للبيئة الفرغ الاول:

تخطو الریاضات المیكانیكیة خطوات متسارعة نحو خفض الانبعاثات بهددف الحفداظ علدى البیئدة، عدبر سدلوك مسدار 

 .0209في ظل اتجاه عالمي لحمایة المناخ، اكتسبت زخما في العام ” أخضر“

، انعكددس هددذا التسددارع في مجددالات مختلفددة: رفددع بطددل العددالم البریطدداني لددویس هددامیلتون 0202تتعددزز في ویتوقددع أن 

، بطولدة العدالم 0252رایة السائق الصدیق للبیئة، وتسعى الفورمولا واحد إلى تقلیص انبعاثات الكربدون بحلدول عدام 

 2.لصانعینالمخصصة للسیارات الكهربائیة تستقطب العدید من ا” فورمولا إي“لد 

كالدددیرون، الددرئیس    ، ویقددول فیلیددبي0202وبطولددة العددالم للدددراجات الناریددة سددتطلق نسددختها الكهربائیددة الأولى في 

الوسددیلة “، أن ”فیددا“السددابق للمكسددیك والحددالي للجنددة البیئددة والتنمیددة المسددتدامة التابعددة للاتحدداد الدددولي للسددیارات 

الوحیدددة لاسددتمرار ریاضددة السددیارات والسددباقات تكمددن في مراعدداة مددا یجددري في العددالم، لا یمكننددا أن نواصددل تلویددث 

 .حیال البیئة” ال أردنا أن نجذب الأجیال الشابة، یجب أن نكون مسؤولینوكأن شیئا لم یكن، في ح” البیئة“

https://academy.hsoub.com/design/graphic%20/%20تاريخ%2018/07/2020
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http://www.al-jazirahonline.com/2019/12/29/16002/  15:13  01/26/0202یوم 

المصددددر الرئیسدددي لهدددذه الحركدددة هدددو ضدددغط الدددرأي العدددام، “ویدددرى المسدددؤول عدددن اللجندددة الدددتي أنشدددئت قبدددل عدددامین، أن 

الأقطداب المدؤثرون، وخاصدة الشدركات، یتحملدون “، متابعدا ″0203وخاصة بعد مؤتمر المناخ الدولي في باریس عام 

مسؤولیاتهم، ولكنهم یدركون أیضداً وجدود تغدیر جدذري في خیدارات المسدتهلكین ویحداولون الحصدول علدى حصدتهم في 

 .”بانالسوق من الش

، إذ شددهدت النسددخة السادسددة مددن بطولددة العددالم لددد 0201إحدددى أكددبر الدددلالات علددى تبدددل الددزمن حصددلت في 

صددانعین بیددنهم  02المخصصددة للسددیارات الأحادیددة المقعددد الكهربائیددة مئددة بالمئددة، مشدداركة قیاسددیة مددع ” فورمددولا إي“

ه، اتخدددذ الصدددانع الألمددداني فولكسدددفاغن الدددذي أسمددداء كبدددیرة مثدددل مرسدددیدس وبورشددده وأودي و وبي أم دبلیدددو، مدددن جهتددد

تلوثددت سمعتدده بفضددیحة التلاعددب بمسددتوى الانبعاثددات مددن محركددات الدددیزل لسددیاراته في الولایددات المتحدددة الأمیركیددة، 

 .خطوة مهمة بعدما أعلن في نوفمبر الماضي انسحابه من بطولات السیارات العاملة بالوقود

بطددل العددالم للفورمددولا واحددد سددت مددرات هددامیلتون الددذي یتغددنى بحملاتدده وجددد هددذا المسددار أفضددل ممثددل لدده بشددخص 

بلقبددده الثالدددث توالیدددا والسدددادس في  0209، أثدددار سدددائق مرسدددیدس المتدددوج في 0206لحمایدددة البیئدددة والحیواندددات مندددذ 

ذعددة علددى مسددیرته، جدددلا بعدددما انتقددد عددبر مواقددع التواصددل، الزراعددة المكثفددة وكلفتهددا علددى البیئددة، لیقابددل بددردود اللا

أن “خلفیة دوره السدلبي في اایدة البیئدة، بسدبب نشداطه المهدني ورحلاتده المتعدددة، لكدن البریطداني قابدل ذلدك بدالقول 

 .، لم ینحصر التوجه البیئي بالسیارات”تكون جزءا من المشكلة لیس الأهم، بل أن تكون جزءا من الحل

 الفرع الثاني: نبذة عن سباق السيارات

تشدمل  سباق العربدات ،، وإحدى أكثر سباقات السیارات شعبیةللسیارات  سباقیة ریاضة هي راتسباق السیا    

ریاضدات تعتدبر سدباقات السدیارات مدن أكثدر ال .والسدباقات الجویدة ،وسدباقات الدزوارق ،سباق الدراجات الناریة أیضاً 

  .مشاهدة حالیاً، كما أن عوائدها المالیة لیست بقلیلة

http://www.al-jazirahonline.com/2019/12/29/16002/
http://www.al-jazirahonline.com/2019/12/29/16002/
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%8A%D8%A7%D8%B6%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%8A%D8%A7%D8%B6%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AC%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AC%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%B2%D9%88%D8%A7%D8%B1%D9%82&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%B2%D9%88%D8%A7%D8%B1%D9%82&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D9%88%D9%8A%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D9%88%D9%8A%D8%A9&action=edit&redlink=1
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 سباق السيارات تاريخاولا: 

نظمت أول مسابقة  .البنزین مباشرة بعدما اخترعت السیارات التي تعمل علىبدأت سباقات السیارات     

، وقد كان امتحاناً لمشاهدة الفرنسیة (Le Petit Journal) جورناللو بیتي  مجلة 1894 للسیارات في عام

أول سباق دولي كان   .بوردو إلى باریس السیارة الأفضل أداء. في العام التالي أقیم في فرنسا أول سباق حقیقي من

كیلومتر   0،061وكان الفائز في هذا السباق السائق إمیل لیفاسور، وأكمل السباق بقطعه .غوردون بینیت كأس

دقیقة. وكانت العادة ان اقیم حلبة للسباق في  26ساعة و  21میل( في  650)

وأصبح بعدها السباق ومنها انطلقت حلبات السباق في العدید من الدول  .1897 عام فرنسا في نیس مدینة

یقوم بین دول وشركات تصنیع السیارات ولیس بین الأفراد. وبدأت السباقات تسعى للفوز في كائس غوردون.وقام 

، وامتد السباق على بعد شیكاغو م في مدینة.1895 عام نوفمبر 01یوم  الولایات المتحدة أول سباق في

في  شیكاغو من الجانب الجنوبي لمدینة بحیرة لإیفانستون كم(على امتداد شمال  16.21میل) 32.57

 .فرانك دوریا وقد فاز بالسباق .إلینوي ولایة

 أنواع السباقاتثانيا: 

 فه الاتحاد الدولي للكارتینغسباق الكارت أتواتر في كالیفورنیا التي استضا

http://www.al-jazirahonline.com/2019/12/29/16002/
http://www.al-jazirahonline.com/2019/12/29/16002/
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%86%D8%B2%D9%8A%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%86%D8%B2%D9%8A%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/1894
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D9%86%D8%B3%D8%A7
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D9%86%D8%B3%D8%A7
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%AF%D9%88
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%AF%D9%88
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%BA%D9%88%D8%B1%D8%AF%D9%88%D9%86_%D8%A8%D9%8A%D9%86%D9%8A%D8%AA
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%BA%D9%88%D8%B1%D8%AF%D9%88%D9%86_%D8%A8%D9%8A%D9%86%D9%8A%D8%AA
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%8A%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%8A%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D9%86%D8%B3%D8%A7
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D9%86%D8%B3%D8%A7
https://ar.wikipedia.org/wiki/1897
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%8A%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%8A%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%88%D9%81%D9%85%D8%A8%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%88%D9%81%D9%85%D8%A8%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D8%A7%D9%85
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D8%A7%D9%85
https://ar.wikipedia.org/wiki/1895
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%8A%D9%83%D8%A7%D8%BA%D9%88
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%8A%D9%83%D8%A7%D8%BA%D9%88
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A8%D8%AD%D9%8A%D8%B1%D8%A9_%D9%84%D8%A5%D9%8A%D9%81%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%AA%D9%88%D9%86&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A8%D8%AD%D9%8A%D8%B1%D8%A9_%D9%84%D8%A5%D9%8A%D9%81%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%AA%D9%88%D9%86&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%8A%D9%83%D8%A7%D8%BA%D9%88
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%8A%D9%83%D8%A7%D8%BA%D9%88
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A5%D9%84%D9%8A%D9%86%D9%88%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A5%D9%84%D9%8A%D9%86%D9%88%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D9%83_%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%8A%D8%A7&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D9%83_%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%8A%D8%A7&action=edit&redlink=1
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 سباق السيارات هناك العديد من الأنواع لسباقات السيارات منها

 .أوتوكروس -

 .سباق أوتوغراس -

 .سباق السجق -

 .مسار سباق الشاحنات -

 سباق هدم دیربي -

 .سباق الدراجات الناریة -

 .الأوساخ مسار سباق الشاحنات القذر -

 .ریاضة السیارات رافالانج -

 .فولكریس -

 .سباق السائقین المحترفین عالي الاداء -

 .تسلق التلة أو سباق هیلكلیمبینغ -

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A3%D9%88%D8%AA%D9%88%D9%83%D8%B1%D9%88%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A3%D9%88%D8%AA%D9%88%D8%BA%D8%B1%D8%A7%D8%B3&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%AC%D9%82&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%85%D8%B3%D8%A7%D8%B1_%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A7%D8%AD%D9%86%D8%A7%D8%AA&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D9%87%D8%AF%D9%85_%D8%AF%D9%8A%D8%B1%D8%A8%D9%8A&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AC%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%88%D8%B3%D8%A7%D8%AE_%D9%85%D8%B3%D8%A7%D8%B1_%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%B4%D8%A7%D8%AD%D9%86%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%82%D8%B0%D8%B1&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%AC%D8%B1%D8%A7%D9%81&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%81%D9%88%D9%84%D9%83%D8%B1%D9%8A%D8%B3&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%A7%D8%A6%D9%82%D9%8A%D9%86_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D8%B1%D9%81%D9%8A%D9%86_%D8%B9%D8%A7%D9%84%D9%8A_%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%A1&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D9%87%D9%8A%D9%84%D9%83%D9%84%D9%8A%D9%85%D8%A8%D9%8A%D9%86%D8%BA&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%B3%D9%84%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%84%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%B3%D9%84%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%84%D8%A9&action=edit&redlink=1


كيةيلرياضات الميكانالاطار النظري للملصقات الاعلانية ل             الفصل الاول              
 

 Page 27 
 

 .سباق الجلید -

 .أساطیر سباقات السیارات -

 .سبرینت المصغرة -

http://www.al-jazirahonline.com/2019/12/29/16002/  15:13  01/26/0202یوم 

https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D9%84%D9%8A%D8%AF&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A3%D8%B3%D8%A7%D8%B7%D9%8A%D8%B1_%D8%B3%D8%A8%D8%A7%D9%82%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%B1%D9%8A%D9%86%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B5%D8%BA%D8%B1%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B3%D8%A8%D8%B1%D9%8A%D9%86%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B5%D8%BA%D8%B1%D8%A9&action=edit&redlink=1
http://www.al-jazirahonline.com/2019/12/29/16002/
http://www.al-jazirahonline.com/2019/12/29/16002/
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 تمهيد     

راالل العمل للملص  اإعلاني  اخاص  اصلرایصة  المیكصيیكی  المتعلق  لم والكیفيالعملي  التحلیل الفصل هذا یقدم

 للجصيب المشكل  النظرای  الأاعصد موازي  یقتضي لیث للیهص، المتحصل  (تیمیمون انموذجص)اسبصق السیصرات 

 .للیهص المتحصل النتصئج أهم إلى یطلعنص كمص النظراي،

السبصق المسمصة تیمیمون الواقع  اولای  ادرار في الجنوب هذا المنطل  سنتكلم من خانل هذا التمهید الى منطق  من 

 :صیليمانل الجزائراي كمص هو مبين من خ

 بمنطقة تيميمون:التعريف 

ولين  أدرار وهي تصاع  لمثلث من ثانث مدن وهي قورارة في منطق  الجزائراي في الجنوب تیمیمون تقع مدین 

تیمیمون انیت تیمیمون في وال  تحمل يفس الاسم والبنصآت الأصلی  هي قصور مشیدة اصلتراب والطين  صصلح

 .وهي دائراة جمیل  لمن تحتویه من قصور وجمیل  في ایصم الشتصء الأحمرا للى مراتفع

لنهرا تیمیمون، وهو المكصن السصا   (Sebkha) تقع تیمیمون غراب هضب  تصلدمیت، تتحكم للى السبخ  

هذا الحوض تلقى العدید من المراالل الراوسوای  وهو غني اصلحفرایصت والمواد الهیدروكرااويی  اعد جفصف النهرا، 

لمين وشراوین. ،أولاد لیسى وط ،أوقراوتسوامي،دلدول ،تینراكوك تیمیمون محصط  بمجمول  من الوالصت مثل

 .وهي قرای  تطل للى غصا  من النخیل ویطل للى جزء من العراق الكبير التي تتألف من كثبصن رملی  رائع 

ِ   مصوهذا صته وتصراُّف ومظصهراه افكراه ،یهأثراا في المحیط الذيَ یوج د فیترك   اإعيسصن الى  مص سب  ان    إةصف  ل شكیِ 

الرائیسي في ا الجراافیكي وی  لهالجزء    .وی  هذه اله رظهصإ أدوات هو ألد اهم  والتصمیم ُّ

و  صدی   والاجتمصلی  الاقتص الجوايب كفهنصن للتصمیمَ جوايب أخراى لدا الجوايب الجمصلی  ، ا اهمهص والعلمی  ، ُّ

لأن العملی  ؛  ِ التصمیم جواا ص منصسب ص، لذا یمكن نص  مشكل  مص وینتظرا المتلقيي من   للُّ  التصمیم وهو من الهدف َِ

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D8%A7%D8%A6%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%88%D8%B1%D8%A7%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%88%D8%B1%D8%A7%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A3%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A3%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%8A%D9%86_%D8%B5%D8%A7%D9%84%D8%AD
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%8A%D9%86_%D8%B5%D8%A7%D9%84%D8%AD
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%8A%D9%86_%D8%B5%D8%A7%D9%84%D8%AD
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%86%D9%8A%D8%B1%D9%83%D9%88%D9%83
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%86%D9%8A%D8%B1%D9%83%D9%88%D9%83
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%84%D8%AF%D9%88%D9%84_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%84%D8%AF%D9%88%D9%84_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%84%D8%AF%D9%88%D9%84_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A3%D9%88%D9%82%D8%B1%D9%88%D8%AA
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نحدَد جودة التصمیم بمقدار مص  فإن تهلك وهكذاالمسیلبِّي من لصج  أن ي المصمم للى ِ   ِ یعمل أن ِ   للى َِ

أنا تولید یؤد لجوايب الجمصلی   والعملی   للمنتج ومع   دورا التصمیم یهصللوظیف  العملی   التي ي ِ   أسصسیًّص ِ   مهمص.ِ 
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 (سباق تيميمون)للرياضة الميكانيكة المبحث الأول: التصميم الجرافيكي 

هو لمل فني یندرج ةمن فنون التصمیم الجراافیكي وهو مص یسمى  :العمل  موضوعبالتعريف  :الأولالمطلب 

 اصلاشهصر او اخاطصب الاشهصري.

الذي یعید الحیصة  الشیئوهو اسبصق السیصرات اتمیمون ولای  ادرار صري خص  شها لمل لن لبصرةوهو ع الموةو 

كل السیصرة، والحفصظ للى  ذكرایصت   كل لالیصء ، لصرای  ولمس  جددة بحل  واسترجصالهص السیصرات سبصق الي

 1.لتی  مصهو 

 روانس، أمثصل، الفنصيين كبصر لنصدهص لیست الراوائع الفنی  التي خل :لوان للعمل ااختيار الثاني: المطلب 

 أثرا من الألوانثه المبدلين في جمیع أصنصف الفنون التشكیلی  سوى أمثل  لی  لمص تحد من وغيرهم غوغ فصن سیزان،

التأثير    هذان تفسيرنح للینص ویتعذر منص، فراد كل يفس في ملموس اشكل تؤثرا وهييفس كل إيسصن   في

 تتطلب العصبِّالجهصز في   لدة للى لون كل دراس  أن إذا موةولیص، تفسيرا الألوان ثهالسیكولوجي الذي تحد

  . اصيفعصلات ولواطف خصص   لون كلفیهص   یراتبط التي تهوخبرا الفراد لمزاج تصمص لزلا

ذاتی  في خبرة الألوان، وفسرات مدى تأثير الألوان ال العوامل دراس  للى التجرایبی  الأبحصث اقتصرات السبب ذالهو 

 من لصدي بهمن أي بهاصورة آلی  مدى مصیكس  في يفس اصلاستجصا  الشراطی ، تلك الاستجصا  التي تفسرا لنص

  والغضبفي النفس الفراح والسراور أو الحزن   یبعث بحیث الفعصل وتأثيره الضوئی  الموجصت

    .والأسود والأایض الاحمرا اللون مع الاصفراا اللون: ره هيالالوان التي تم اختیص

تصریخ التصمیم الجراافیكي، مكتب  المجتمع العرابي للنشرا والتوزیع، الطبع  العراای   عدلي محمد عبد الهدي،/1

  .، الاردن8102الاولى،
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 الاسود اللون امص القوة ایضص ویعني والاثصرة واخاطرا والسرال  الطصق  یمثل نهصاختريص اللون الاحمرا لا 

 اصلنسب  وهو یمثل يوع السیصرات كل لسب يولهص، سواء لد للى والاغرااء والغموض اصلثبصت طهلارتبص

 بمنطق  تیمیمون وهو یرامز الى الرامصل الذهبی  لمنطق  السبصق. یراتبط انصفرا فهول

 الجملة الاشهارية:

nover votre voiture - 

Atelier berlik c’est de l’art c’est pas l’aqrilique - 

 مراحل انجاز العمل: الثاني: المبحث 
 

Logos  

esquisse graphique  

creation des formes  

l’assemblage : pour formé la composition   

le texte   

puis les couleurs et des retouches de finision  

-la brillance et l’effet chromé  

  السيارات قالشعار لسبا :الأولالمطلب 

  اصلفتوشوبرسم تخطیطي 

   رسم ایصي 

  خل  الاشكصل

 التركیب  تشكیلالجمع من اجل 

  النص

 ةير الأخالالوان مع وةع اللمسصت 

 الألوان وتأثرا التأل 
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 الشعار 

Graphique Esquisse 
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 اللوناختيار 
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 (le textالنص )
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 النهائي شكل
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  الإعلانيالتصميم للملصق الثاني: مطلب ال 

 صق الاوللملا :الأولالفرع 
  اخالفی  اختیصر

 الاةصءة 
 وةع الشعصر مع الموقع الجغراافي

 النص
 ةير الأخ الفنی اللمسصت 

 

L’affiche n° 1 : 

-Le choix du fond (arrière-plan) avec des nuances de lumiere et la 

courbure qui montre la possibilité de la modelésation qui s’execrce sur 

la taul en suite on rajoute la carte pour montrer la localisation 

géographique de l’atelier avec un numero de teléphone et un site web 

et bien entendu le cod QR Et la fin la disposition de logo eb grand et 

un texte descriptive des services 

Tout ça qui base sur les couleure de charte bien évidemment. 
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 اختيار الخلفية 
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 الموقع الجغرافي معوالشعار الاضاءة 

 
 اختيار اللون
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 كتابة النص
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 الأخيرة الفنيةاللمسات 
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 الملصق الثانيالثاني: الفرع 
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  (Réalisée Travaux Des Présentation)عرض الاعمال المنجزة  ملخص:

 logo الشعار: أولا
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 الملصق الأول ثانيا:
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 الملصق الثاني ثانيا:
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 الخاتمة

 فهاوص والاهتمصمالبحث  یستح  فهو الاتصصلی  اللغصت كل تعلو ر هي لغ شهصاخيرا یمكننص القول ان الا      

 التحولات في فصلل  اتصصل اداةلهص قیم  ویجع یهلل یضفي ورموز ومعصي  دلالات تهطیص في یحمل تطوری  صنصل 

 .وجمصلیص ولضصریص وأقنصلص اتصصلامحققص اذلك دورا  والاقتصصدی  والسیصس  والاجتمصلی  والثقصفی  الفنی 

   

 للى اصلتمصده الاشهصرانجصز  من مرالل  اخرا الى الفكراة من ااتداء سهانف قصئمص فنص یعتبر وفهلدا لن ذلك       

 المتلقي،ااتكصر فكراة اقنصلی  مؤثراة في يفس  دفبه والالوان والاشكصل اخاطوط لیث من الجراافیك التصمیم

 كل طبقصت المجتمع.  واذواق رغب  تشبیع للى داصهوالعمل ج



 

 

 الخاتمة



 الخاتمة
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 البحث یستحق وفه الاتصالية اللغات كل تعلو لغةالاشهار هما  التصميم و اخیرا یمكننا القول ان        
اداة اتصال  قيمة ویجعله  ايهعل یضفي ورموز ومعاني دلالاتته طيا في یحمل تطوریة صناعةفه بوص مامهتوالا

والاقتصادیة محققا بذلك دورا اتصاليا واقناعيا  فاعلة في التحولات الفنية والثقافية والاجتماعية والسياسية 
  .وحضاریا وجماليا

 سه ابتداءا من الفكرة الى اخر مرحلة من انجاز بنف قائما فنا یعتبر وفهعدا عن ذلك        
  دفبهشكال والالوان والا الخطوط حيث من الجرافيكي التصميم على باعتماده رشهاالا

 كل طبقات المجتمع.  واذواق رغبة تشبيع على دااه، والعمل جرة اقناعية مؤثرة في نفس المتلقيابتكار فك

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

لخصالم  

 

 
 



 الملخص
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الملصقات الاعلانية والتصميم الجرافيكي والاشهار من حيث  ةاهيم على التعرف الى الدراسة في هذهتطرقنا 
ایضا  اريشهالنشاط الا الملصقات والتصميم الجرافيكي  وتنضيم وضيفة الى والتطرق يةهمالتعریف والانواع والا

المصممین. واهم  للملصق التاریخي التطور مع الوضيفي والدور وانواع تعریف من اريشهالتعرف على  الملصق الا
 اما النضري للجانب تطوره هذا بالنسية وتاریخ للشعار المكونة مةهالم والعناصر اعهانوا ماهالتعریف بالشعار و 

صور  بالریاضة الميكانيكية للسباقات الریاضية معخاصة   یةشهاا وملصقات شعار تصميم حول فكان التطبيقي
 .توضح كل مراحل الانجاز
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