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 الاىداء

 :أىدم تٙرة جهدم ك تْث ات١تواضع الى

أعز ما أملك في الدنيا ماأحب كمن على طاعتهما كالامتثار الأمرت٫ا بعد الله سبحانو كتعالى الى أبي العزيز الذم أستنطق من 

حفظو الله الى التي كىبت لي اتٟياة كغذتتٍ تْنانها " بلقاسم بن شريف"إشارتو معتٌ اتٟياة ك النجاح،كلا أنسى تواضع 

 . حفظها الله" حليمة"كسهرت الليالي لراحتي،كحزنت تٟزني ككانت لي نورا،أمي اتٟنونة ك العزيزة على قلبي 

 .الى من تقاتٝت معهم دؼء اتٟياة العائلية أخواتي عبد اتٟميد،محمد إسلاـ،شيماء،ت١ياء

ت٧اة،فاطيمة،شهرازاد،ربيعة،اتٟاجة ،الى تٚيع الاصدقاء الذين رافقوني طيلة أعواـ الدراسة ككانو أخلص كأحب : الى زملائي

 . الى قلبي،كالى كل من تذكرىم القلب كناسهم القلم
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 الاىداء

الى معتٌ اتٟب كاتٟناف الى بسمو اتٟياه كسر الوجود الى كل من دعائها سر ت٧احي كحنانها البلسم جراحي امي اتٟبيبو 

تٝو بكل افتخار كالد العزيز إتٛل أالى من ، كالى من كل الله البهيو كالوقار كالى من علمتٍ العطاء دكف الانتظار"جوىر"

 اسحاؽ كالى صديقاتي ، ايو سندس،بناء اخواتي تسنيمأ كالى ، ت١ياء،ايناس،نور ات٢دل،اتٯاف، ة كالى اخوتي عتيق"ناصر"

 الذين كانوا اسنادا لي في ات٘اـ مشوارم دراسي شكرا الى كل من ، حاجو، ربيعو، حياه، فاطمو، شهرزاد،الاعزاء اتٝاء

 .ساعدني من القريب اك البعيد
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 شكر كتقدير

 بسم الله الرتٛاف الرحيم

  صدؽ الله العظيم(...........كلئن شكرتم لأزيدنكم )قاؿ الله تعالى

بداية نتوجو بالشكر للمولى عزكجل الذم كىب فينا القدرة على ات٧از ىذا العمل ات١تواضع كما نتقدـ بالشكر كالتقدير الى 

 الذم يعود الفضل إليها لاعداد ىذه ات١ذكرة من خلاؿ مساعدتها لنا "حفصة"بيبيالاستاذه الفاضلو كالكرتٯو الدكتورة كو

 . كتوجيهاتها النتَة ك نصائحها القيمة

كلا يفوتنا أف نتقدـ بشكل كالانتماء تٞميع الاساتذه القسم الاتصاؿ كالعلاقات العامة كالى كل من قريب أك من بعيد من 

 .اجل الوصوؿ
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 :ملخص 

الاشهارات التلفزيونية اتٞزائرية الشبهة الصيدلانية التي نشاىدىا كيفية تلقي ات١رأة اتٞزائرية ىدفت الدراسة الى التعرؼ على 

 كالتي تتنافس بأفكار كات١علومات كعركض جديدة كذلك ات١ميزة عن ات١نتج كىدفها  في قنوات اتٞزائرية ات٠اصة يومياتبث 

ىو جذب أكبر عدد الزبائن ك للوصوؿ إلى عملية اتٗاذ القرار الشراء كليكن الاشهار أكثر ت٧احا أصبح ات١علومات يقوموف 

بتوظيف ات١رأة بشكل ات١كثف في الاشهارات ات٠اصة في الاشهارات شبو الصيدلانية كاصبح يركزكف اكثر على الوجو كطريقة 

كلامها كالقائها النص الإشهارم ككذلك اتٞانب اتٞسدم كطريقة لبسها كاتٟركات التي تقوـ بها لتصبح أكثر جاذبية كتأثتَا 

 . على مستهلك

كمن ىنا حاكلنا التعرؼ على كيفية تلقي ات١رأة اتٞزائرية للإشهارات الشبو صيدلانية كمدل تأثتَ إستخداـ ات١رأة فيها على 

 . إتٗاذ قرار الشراء 

 :.إشهار تلفزيوني، ات١رأة ،توظيف: كلمات ات١فتاحية  

Summary:  

The study aimed to identify how the Algerian women received the drug 

suspicious Algerian television advertisements that we watch daily on the 

private Algerian channels, which compete with new ideas, information 

and offers, and that is distinctive about the product and its goal is to 

attract the largest number of customers and to reach the purchase 

decision-making process, and to make advertising more successful. The 

information employs women extensively in private advertisements in 

semi-pharmaceutical advertisements, and they focus more on the face, 



 

 ‌ه
 

the way they speak and deliver the advertisement text, as well as the 

physical aspect, such as the way they dress and the movements they make  

to become more attractive and affect the consumer. 

Hence, we tried to identify how Algerian women receive semi-

pharmaceutical advertisements and the impact of women's use of them 

on making a purchase decision. 

 Keywords: employment, women, television advertising. 
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 :مقدمة 

تعتبر كسائل الاعلاـ السمعيو البصريو من اىم الوسائل الاتصاؿ اتٟديثو كذلك ت١ا ت٘لكو من ت٦يزات لا تتوفر عليها الوسائل 

 . الاخرل خاصو للظل التنانتُ ات١شاريع للتكنولوجيا الاعلاـ من خلاؿ ما تبناه من برامج كاشارات ت٥تلفو

 تعتبر الاشهار من اىم الاتٕاىات اتٟديثو التي تعتمد عليها ات١ؤسسات الانتاجيو كىو النشاط اتصالي ىاـ في السوؽ 

ىو يعبر ؼات١نافسو كونو احد الانشطو الرئيسيو في ات١يداف السوؽ السلع كات٠دمات كذلك باعتباره جزء من السياسو الاتصاؿ 

الرسالو الى اتٞمهور ات١ستهدؼ بدكره انو كسيلو تٚاىريو لتوصيل  كأ ةؿ مضموف الفكرلايصاعن خطو يستخدمها ات١علن 

 عنها قصدات١ضاعفو ات١بيعات كالارباح باضافو انو اصبح لن ات١عةعن سلعلفت إنتباىو قناع ات١ستهلكتُ بلاات١علومات بغرض ا

 عاليو بشكل الذم يتناسب مع العوامل ةعامل قائما بذاتو يتطلب ات١واكبو ات١ستمره لعرض ات١نتجات التجاريو كتقدتٯها تٔهار

  التي تٕمع بتُ الصوت كالصوره كاتٟركوميزاتو اف الرسالو اشهاريو عبر التلفزيوف اكثر تاثتَا من خلالو   اذ،اتٞاذبيو للانتشار

 اقرب الى الواقع الذم يوظف ات١علن في الرسالو الاشهاريو بشكل ملقب الانتباه ات١شاىد حيث يتم ةكرصسلعو بلتعرض اؿ

 .ثقافيو،اجتماعيو،عده جوانب سواء اقتصاديو  اقناعها من الفئة ات١راد الدراسو

خطاباتو بث  كقد اصبح الاشهار يركز بشكل كبتَ في الرسالو الاشهاريو على توظيف ات١راه لانها بشكل ت٤ور اساسيا ؿ

 فيها لتًكيج ت١ا يعرضو من ات١نتجات ات٠اصو الشبو ئياغرا  ؿ قصد الاستغلاةكاغلب ما يقدـ من الاعلانات بتوجيو ات١را

 في الرسالو الاشهاريو كتقدتٯها ةتوظيف ات١راؼ ات١نتجات بشكل سريع كمتزايد كعليو صيدلانية كتٖدث عملية الشراء ت٢ذه اؿ

 تتًؾ اثرا في النفسيو ات١لتقي اريزما دائها للدكر بات١هارات الفائقو كمتعها بكللانظار كأ كت٦يز ملفتفي النص الاشهارم بشكل 

 .كالتكرار الاشهارات التي يؤديها ات١رء تٔختلف ادكارىا الاشهار لعرضؿ ذبو كذلك بج اك مشاىد

 كنظرا ياتكظيف ات١راه في الرسالو الاشهاريو من كجهو نظر ات١شاىدات اتٞزائرت ىذه الدراسو ت١عرفو  جاءت كفي ىذا السياؽ

 :مسار الدراسة طالبتاف اؿتو أ ت٤اكرىا ثم تقسم فصوؿ الدراسو الى النحو التالي ت١ا رتشعب الدراسو كاؿلسلعو ات١ج

 ، الدراسوية اىم، تساؤلات كتليهاات٠طوات ات١نهجيو ات٫ها الاشكاليوق ت٥تلف اطار ات١نهجي كفئإلى  يتضمن البحث 

 :ما اتٞانب النظرم يتضمن النحو التاليأ (لذاتيو كات١وضوعيو ا)الاىداؼ كالاسباب البحث 
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ماىيو   كفؿتْثتُ ات١بحث الاكؿ ات١عـ ضمن ات١رأة في الاشهار التلفزيوني كيتة ات١دخل الى الاشهار كصور: الفصل الأكؿ

انواعو من بينها الاشهار التلفزيوني تصنيفاتو ،ات٫يتوق،كتاريخشهار،تعريف الا)الاشهار التلفزيوني كيتمحور الى تٜس مطالب 

 كالاشهار ةات١را) الاشهار التلفزيوني فهو كذلك ينقسم الى تٜس مطالب ة ات١راةكفيما تٮص ات١بحث الثاني صور(كخصائصو 

 (.عوت١و اتٞسد ك في الإشهار التلفزيوني ك ت٪اذجوةكادكار ات١را،سباب استخداموأ ،التلفزيوني
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 :الإشكالية 

في حياتنا اليوميو كىو كاحد من اىم كسائل الاتصاؿ العات١يو ة يلعب الاشهار في العنصر اتٟاضر دكرا كات٫يو بالغو كمؤثر

تْيث اصبح جزءا من الثقافو الاقتصاد العات١ي كبدكره انو الوسيلو اتٞماىريو لتوصيل ات١علومات بغرض اقناع ات١ستهلكتُ ،

 على ات١شاىد ةبلفت الانتباه عن سلعو ات١علن عنها كحيث ظهر ت٣اؿ الاعلاف اتٞديد كالذم يعتبر من اىم الاشهارات ات١ؤثر

 التي تطل من خلات٢ا ت٥تلف ةالتلفزيوني الذم اصبح من الاساليب التًكت٬يو ات١تبعو للتسويق ات١نتجات فهو نافذ رىو الاشها

 من ىذه الوسيلو من اجل ة كسرعو الوصوؿ الاشهار الى عقوؿ الناس اذ دفعت بالشركات ات١علنو الى الاستفاد،اتٞنسيات

 ات١ؤسسات الاشهاريو على اساليب ت٥تلفو في الاشهار ،تٖقيق الاتصاؿ الفعاؿ مع ات١ستهلكتُ كتاثتَ بسلوكهم الشرائي

 حيث اتٕهت الشركات الاقتصاديو كالاشهاريو ، لتحقيق ت٧اح كبتَةللاستعطاؼ كجلب اتٞماىتَ لتوظيفها شخصيات بارز

تّلب عنصر سياسي يساىم في الوصوؿ بشكل سريع على اكبر ات١ستهلكتُ بدات تٕذب النساء في تٗطيط ت١نتجاتها فاصبح 

 ات١راه في الاشهار ةصور  الاشهار ات١نتجات الاستهلاكيو عنصر اساسي في ت٧اح عملية الإشهارية كيتم توظيفةظهور ات١را

 عنصر اجتماعي في الاصل ة اجتماعيو سواء بطبيعو حياتها اك طبيعو ات١نتوج فتبقى اف ات١راة تٚاليو اكثر من ضركرةلضركر

 كىنا ينبغي تأكيد على اف توظيف ةنا اساسيا في الاشهار فمن النادر اف تصادؼ الاشهار لا يتضمن ات١راففاصبحت مكو

 شائعو في الرسالو الاشهاريو في القنوات اتٞزائريو كحاكلنا في ىذه الدراسو تٖليل ت٣موعات من الومضات ة ظاىرةات١را

 CHARBLONELشربوناؿ بليس  شهاريو اتٞزائريو ات١تعلقو في ات١واد الشبو الصيدلانيو كات١تمثلو في ات١نتوجلإا

PLUSفضل للقضاء على الغازات كالألاـ البطن كتٯد انتعاشا كراحو ىضميو رقم كاحد للجزائر كيقوـ لأ ىو اتٟل ا

بتطهتَ اتٞهاز ات٢ضمي من السموـ كات١واد الكيميائيو التي ت٢ا تأثتَ سلبي على صحو اتٞهاز ات٢ضمي كمنتج 

 في نفس الوقت للزكجتُ الازدىار ل يهدف طبيعي جد فعاؿ كاـ%100 ىو مكمل غذائيFYTOMASCفيتوماكس

سليم يساعد في النحافو كاتٟصوؿ على  خر بيلأفي العلاقات اتٞنسيو ككذلك ينصح بو لأصحاب الأمراض ات١زمنو كات١نتوج ا

ضات تٖمل ابعاد ـجسم ات١ثالي كالتخلص من الدىوف بشكل طبيعي كات١توفرين في الصيدليات تبتُ ىذه الدراسو اف ىذه الو

 ، دكف يتصادـ مع الواقع الذم ىي عليو، للرسالو الاشهاريو’صناؼ صفو ت٦يزأكثتَه حيث يشتغل لاقناع بات١نتوج الادكيو ك

 :كمنو نطرح الاشكاؿ التالي
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 ؟ في الرسالو الإشهاريو ات٠اصو للمنتوجات الشبو الصيدلانيو كجهو نظر ات١شاىدات اتٞزائريات’ كيف يتم توظيف ات١را

 التسؤلات الفرعية:  

 ة ؟ارات التلفزيونيو اتٞزائرمق الاشت  ات١شاىدات اتٞزائرياتلقى كيف ت -1

  ؟ ات١شاىداتة من كجهة نظر في الاشهارات التلفزيونيةكيف يتم توظيف ات١را -2

 ؟ من قبل ات١شاىداتة في الاشهارات ات١واد الشبو الصيدلانيةكيف يتم توظيف ات١را -3

  اسباب اختيار ات١وضوع: 

صعب ات١راحل التي تٯر بها الباحث لانها ت٘ثل أ كىي من ة مرحلو اختيار ات١وضوع القابل للدراسو العلميو ات٫يو بالغتعد -

مرحلو حاتٝو تؤثر على الستَ عمليو الات٧از البحث بكاميلو فيمكن اف تعدد اسباب اختيار ات١وضوع معتُ فهناؾ 

 ةسباب يفرزىا الواقع الاجتماعي كضركرأىتمامات كقدراتو كرغباتو كذلك اك إك أفرضها الطبيعو تٗصصو تاسباب ذاتيو 

 :ات١لحو للمواضيع تطرح نفسها بنفسها كمن بتُ الأسباب التي دفعتها للاختيار موضوعو ىي

 اسباب ذاتيو: 

 . في الاشهار التلفزيوف كالاىتماـ تٔا تٮصهاة ات١راةكرصات١يل الشخصي للدراسو في  -1

 .يوضادنا على الاستبياف كالعينو العرـسهولو ات٧از البحث لاعت -2

 .راشهالإ في ةالرغبو ات٠اصو في معرفو تصور ات١شاىد اتٞزائرم للمرا -3

 ة اسباب موضوعي: 

 .ة في الاشهارات التلفزيونيأةحوؿ ظهور ات١ر  المجتمع اتٞزائرم ات١عاصرة نظرةالرغبو في معرؼ -1

 . في الاشهار بشكل ملفت للانتباهرأةالمة كرصالاىتماـ الكبتَ كالانتشار الشائع ؿ -2
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 :الاىداؼ 

اف التطور الكبتَ الذم عرفتو صناعو الاشهار علما كقتا جعل عمليو بناء الرسالو الاشهاريو عمليو معقده تٗضع  -1

ىداؼ معينو يسعى من خلات٢ا الباحث لتحقيقها كدراستو بدكف ىدؼ ت٤دد أف لكل دراسو  أ حيث،سسألقواعد ك

 : ىي ضرب من الفوضى يؤدم حتما الى عدـ التحكم في ات١وضوع من بتُ الاىداؼ الدراسو ىي،سلفا

 تبياف نظرة ات١شهادات لتوظيف ات١رأة في الإشهار. 

  ت٪اط تلقي ات١شاىدات اتٞزائريات للاشهارات التلفزيونيوأتبياف عادات ك. 

  في الاشهارات ات١رتبطو بات١واد الشبو الصيدلانيوأةتسليط الضوء على صوره ات١ر . 

 :الأت٫يو 

   حدت٫ا أك تٚعو بتُ موضوعتُ لا يقل أ فت٫يو ات١وضوع في حد ذاتو ىذا الاختَ يطرح نفسو باتٟاح سواء ـأمن

ف أ تعتمد على التحليل المحتول فاتٟتُ أةغلب الدراسات الإشهارات ات١رتبطو بات١رأف أخر ككما نلاحظ لأعن ا

 في الإشهارات كتٖديد تلك أة ات١شاىد اتٞزائرم كتٖليلو لتوظيف ات١رةذ تتجنب في نظرإدراستنا جاءت مغايره 

 .السنوم من ات١شاىدين  بعتمدت فقط على اتٞافإف دراستنا أكما ،ات١رتبطو بات١واد الشبو الصيدلانيو

 :منهج الدراسو ك ادكاتها 
م دراسو علميو فهو الأسلوب للتفكتَ كالعمل كتٖليليو كبالتالي الوصوؿ الى نتائج كحقائق معقولو أساس اأات١نهج   يعد 

 فاف ات١نهج الذم يتوخى من خلالو الوصوؿ الى نتائج ،حيث تندرج دراستنا ضمن البحوث الوصفيو حوؿ الظاىره ات١وضوع

في البحوث الوصفيو إستخداما كثر ات١ناىج أ كالذم يعتبر " ات١سحيات١نهج" ات١لائم لدراستنا يتمثل في  كات١نهجةات١رجو

 باف ات١نهج ات١سحي ىو عباره عن منهج كصفي يعتمد عليو الباحثوف في اتٟصوؿ "جييل ابراىيم قندرعاـ" كيعرفو ةكالتحليلي

على بيانات كمعلومات كافيو كدقيقو تصور الواقع الاجتماعي ك اتٟياه الذم يؤثر في كافو الانشطو الاقتصاديو كالاداريو 

 .1(1)عراض ات١عينوأكالعلميو لتحقيق 

                                                           
 .2012،121 ،ص 1عامر إبراىيم قنديلجي،منهجية البحث،دراالياركزم العلمية للنشر ك التوزيع،عماف،ط،-‌ 1
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 باف ات١نهج ات١سحي ىو عباره عن دراسو عامو لظاىره موجوده في اتٞماعو معينو كفي مكاف "يوسف لازـ كماش"كما يعرؼ  

قت اتٟالي كالتعرؼ على اتٞوانب القوه كالضعف دكف العوض في تأثتَ ات١اضي كالتعمق في ىذا ات١اضي كما انها الومعتُ كفي ك

 1(2)تدرس الظواىر كما ىي دكف التدخل الباحث فيها كتأثتَ على ت٣رياتها

جل ات١عاتٞو الاشكاليو كالتساؤلات أ كىذا من ،عتمدت الدراسو على ات١نهج ات١سحي الوصفيإكانطلاقا من ىذين التعريفتُ  

فعاؿ اتٞمهور ات١بحوث حوؿ الإشكاليو ات١طركحو أت٬ابيات كمواقف كردكد إجل معرفو أحوؿ ات١وضوع ات١دركس كذلك من 

 التوظيف ات١راه في الرسالو الاشهاريو كمدل تاثتَىا على اتٞمهور ةماىي"لى نتائج قد تسمح لنا تٔعرفو إبهدؼ الوصوؿ 

  ".ات١تلقي

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
يوسف لازـ كماش،البحث العلمي مناىجو أقسامو،أساليبو الإحصائية،دار الدجلة ناشركف كموزعوف دكف طبعة،عماف -‌ 1

 .180،ص 2016
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 : أدكات تٚع البيانات 

تطابق تستماره الإستبياف كىي الورقو التي يسجل فيها الباحث ات١علومات كتنظم البحث إعتمدنا في دراستنا على إ-  

ىداؼ تْثو كفركضو تنتب كافو ات١علومات ات١طلوبو التي يركـ الباحث الوصوؿ من خلالو تٟل مشكلتو كىي أكتتلاءـ مع 

 1(1)راء كات١ركر كالإتٕاىات الرام العاـ عن طريق الأسئلولأتكشف ا

ات١يادين الدراسو ات١تعلقو في العلوـ الإجتماعي كالتًبيو   استخداـ فيإكثر الأدكات البحث الكمي شيوعا في اأكما تعد من  

جابات تتضمن إجل الوصوؿ الى أنو قائمو من الأسئلو التي ت٭ضرىا الباحث من بأاستبياف إكالسياسو كالإعلاـ حيث يعرؼ ا

 2(2)ةات١علومات كالبيانات ات١طلوب

جل اتٟصوؿ على أكذلك من   ح الأسئلو على ات١بحوثتُ كطريقورلا تقنيو مباشره لطإستبياننا ما ىي إستماره إ  فكبالتالي فا 

 .جوبو كميوأ

 :ربعو ت٤اكر كالأتيأستبياف مكونو من لإستماره الإعتمدنا على اإكقد  

اما المحور ة،سئلأما المحور الثاني كتناكلنا تلقي الإشهار التلفزيوني ك ضم تٜسو أكة،سئلأالمحور الأكؿ السينات العامو كفيو ثلاثو  

 في الإشهارات الشبو أةما المحور الرابع تناكلنا فيو ات١رأك،سئلوأ في الإشهارات التلفزيونيو كضم ثلاثو أةالثالث تناكلنا فيو ات١ر

 .سئلوأالصيدلانيو كضمها تٜسو 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           

.175،ص2005،عماف2كجيو ت٤جوب،كصوؿ البحث العلمي كمناىجو،دار ات١ناىج للنشر،ط-  1 

أتٛد بن مرسلي،مناىج البحث العلمي في العلوـ الإعلاـ ك الإتصاؿ ديواف ات١طبوعات - 2
 .220،ص2003اتٞزائر1اتٞامعية،ط
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 : ت٣تمع البحث ك العينة 

 كالمجتمع الدراسو تٚع طبيعي ةف يكونوا الدراسأك الأفراد اك ات١ؤسسات التي تٯكن  أيقصد تٔجتمع الدراسو تٚيع الأحداث 

ة  كالعلميةكالإسباب الإقتصادمة  البحثيةك سياسي من الأغراض اك ات١واضيع كبإختصار فالمجتمع البحث من ناحيأك جغرافي أ

كتٯثل المجتمع البحث في ىذه ة العتُة ت٪ا يستعاف عن ذلك بدراسإ في تٚيع الدراسات كةلايستطيع الفرد دراسو المجتمع الدراس

الشبو  ة في الرسالو الإشهاريو ات٠اصأة التوظيف ات١رةجل التعرؼ على كيفيأ عامو من ة مشاىدات اتٞزائريات بصفةالدراس

 .1(1)سلوكهن الشرائي  علىةالصيدلاني

 ةستبيانات في فتًإف تم أ غتَ 2022لى غايو شهر جواف إ 2021كتوبر أ من ةجراء الدراسإ تم ةكالزمانية اتٟدكد ات١كانيو 

  .(جواف 2 مام إالى 24 ) يوـ10كداـ توزيع حوالي إالى جواف  مامما بتُ حوالي الشهر

 (. حدادشة، حي اكناما، حي كاستور، سيدم ت٠ضردائرة ب) :من ات١دينة مستغالًةماكن متعددهأكتم توزيع الإستبياف في  

 :ة تٖديد العتُ 

تٞميع ات١فردات المجتمع البحث لذلك   ةصبح الباحثوف لا يستطيعوف القياـ بدراسأ ةبفضل توسع المجتمعات ات١دركس  

 . العينو المجتمع البحث الكليةعتمد الباحثوف لتجاكز ىذه الصعوبات على الطريقإ

 بانها عدد ات١فردات اك الوحدات يكوف ت٦ثلا في خصائصو كتٝاتو لمجموع افراد المجتمع ةكانطلاقا من ىذا الاعتبار تعرؼ العتُ 

ما المجتمع الأكبر الذم يتضمن ات١فردات التي أ ات١تاحو ة في حدكد الوقت كالإمكانيةىداؼ دراسأالبحث كىذا ما يتفق ما 

 .ةجتياز بعضها من منها لتحقيق نتائج الدراسإالتي تهدؼ الباحث 

 (.80) قصدية قوامها ةمن اتٞمهور ات١تلقى كىي عتُة ختًناه في دراستنا يتمثل في عتُإكعليو فاف المجتمع البحث الذم  

 

 

 

                                                           
،دار 1ذياب موسى البدانية،ات١رشد إالى كتابة الرسائل اتٞامعية الأكادميوف،للنشر ك التوزيع،ط-  1

 .121ـ،ص1999ق1419الرياض
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 : الدراسات السابقو 

لابد من ام طالب في صدد ات٧ازه لبحثو اف يبدا من حيث ة علمية زاد دكر ىاـ في ات٧از ام دراسةتعتبر الدراسات السابق

 ة اتٟالية خطبو للات٧از الدراسة بإعتبارىا ارضية ضركرمةف الاطلاع على الدراسات السابقإ كبالتالي ؼ،انتهى الباحثوف اخركف

 .ة اتٞارمةكالإستفاده من الإت٬ابيات كالتجنب الأخطاء كالسلبيات في الدراسة من حيث التدعيم كات١قارف

 :ة التاليةكقت اعتمدنا في دراستنا على الدراسات السابق 

 الأكلىةالدراس :  

 " ات١تلقيية على عملة التلفزيونيةثر الفواصل الإشهارمأ "

 . اتٞزائر يوسف بن خدةةتصاؿ تّامعلإ ماجستتَ علوـ الإعلاـ كاة لنيل شهادةطركحأ 

 (.2009 -2008  حناف شعباف سنو إعداد)

 ات١لتقي لدل ة التلفزيوف على عمليةما ىو الأثر الذم تٖده الفواصل الإشهارم: كالتاليةجاء التسائل الرئيسي ت٢ذه الدراس 

 ؟ اتٞامعيتُةات١شاىدين من الطلب

 : كالاتية من التساؤلات الفرعية الرئيسي ت٣موعؿكيتضمن ىذا التسائ 

 ؟ الى البرامج التلفزيوفةما ىي ات٪اط التعرض اتٞمهور الطلب -

 ؟خرلأ بتمكنهم من اداء كظائف ة للطلبة استًاحةىل ت٘ثل الفواصل الإشهارم -

 ؟عضاء كات١شاىدينأ جولي تبادؿ اتٟوار كالأحاديث مع ةىل تٗلق الفواصل الإشهارم-

على ات١نهج ات١سح الذم يعتبر اكثر مناىج استخداما في البحوث ة عتمدت الباحثإ ة على التساؤلات الدراسةلاجابؿكا 

 لأربعو ت٤اكر كاما المجتمع ة الاستبياف كجاءت مقسمة ثم تٚع البيانات باستخداـ استمارة كالتحليلية كالوصفيةالكشفي

 .اتٞامعيتُ فرع العلوـ الاعلاـ كالاتصاؿة ت٘ثل في اتٞمهور الطلبة ات١يدانية جرت الدراسأالبحث الذم 

 ة في حياتو اليوميةستعماؿ التلفزيوف من قبل اتٞمهور ات١بحوث مكانها ىاـإ الى عده نتائج ت٘ثل ةكفي الأختَ ت٠صت الدراس 

 (.%100) كل ات١بحوثتُ دكف الإستثناء بانهم يشاىدكف برامج التلفزيوف ةكذلك من خلاؿ الإجاب
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ة  الاكلى لكوف ىذه الفتًة كىذا راجع بالدرجةات١سائية ناثا التلفزيوف في الفتًإاتٞمهور ات١بحوث ذكورا ك  ستعماؿإيستعمل  

 .ىمت٘ثل كقت فراغ

طراؼ اتٟديث كالنقاشات عن أ ترتبط ارتباطا كثيقا يتبادؿ ةجتماعيإ ةت٭ق الإشهار التلفزيوف لدل اتٞمهور ات١بحوث كظيف   

 .لى الفضاء العموميإ ات١شاىد ت٢ا كذلك من خلاؿ تبادؿ اتٟديث بانتقاؿ من قضاء الفرد ةالسلع

 :الدراسو الثانيو 

ة  من خلاؿ الوضع الاشهارمة الأت٪اط الإتصاليو داخل الأسرة دراسو تٖليلي"الاشهار كالطفل" ةدراسو السطوطاح تٝتَ

 باجر ة الدكتوراه التخصص الإتصاؿ في التنظيمات اتٞامعة شهادة مكملة للطفل مذكرةكتاثتَىا على السلوؾ الإستهلاكي

 .2010-2009 ةات١ختار عناب

 السلوؾ ة الإشهارمةت٪اط الإتصاؿ الأسرم التي تقدمها الرساؿأ على التساؤؿ الرئيسي ما ىي ةحورت الاشكاليو الدراستم

 ؟الإستهلاؾ للطفل

 :كتفرعت الى العديد من التساؤلات 

 ؟ في الاشهار التلفزيونيةاط الاتصاؿ الأسرم ات١قدـما ىي ألً -

 ؟ت٪اط الاتصاؿ الأسرم في الإشهار التلفزيوف على السلوؾ الإستهلاكيأكيف تٖث  -

 ؟ما ىي انواع ات١نتجات ات١علن عنها  -

 ؟ما ىي ات١نتجات الأكثر استخداما لات٪اط الاتصاؿ الاسرم في الإشهار التليفزيوني  -

 : ةكمن اىم اىداؼ الدراس 

 .قباؿ للاطفاؿ عن ات١نتجاتإتٖديد دكر الإشهار التلفزيوني في زياده   -

 .ثتَ في الطفل كاستفاداتوأ كنماذج للتة في الرسائل الاشهارمة ات٪اط الاتصاؿ الأسرم ات١قدـةتٖديد طبيع -

 :  ت٫ا اعتمدت في ىذه الدراسو على منهاجتُ 

 من الإشهارات التلفزيوف ة مكانتها من التحليل العتُةستخداـ التحليل المحتول تقتٍإمن خلاؿ  :ات١نهج الوصفي  -1

  .2008-03-02 الى غايو 2008- 01 -03 ما بتُ متدةكذلك في في الفتًه المةفي دكرتها العادمة الوطتٍ
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 عمار فنوف ة لقياس تأثتَ الاشهار التلفزيوف في السلوؾ الإستهلاكي على القسم التحضتَم ت١درس:ات١نهج التجريبي -2

 :كانت كالتاليةما العينو الدراسأ 2008 -10- 25 ما بتُ ة ات١متدة بن عزكز في فتًة بدائر02

 . التحليل المحتولة استمارة اما ادكات الدراسة الطبية ت٘ثلت في العتُة التحليليةعينو الدراس      

 : ىم النتائج التي توصلت اليهاأ  -

 ة مستعمل في الإشهارات العينات الدراست٪ط الإستشاريو ؾةظهور النمط الأسر. 

  ة ت٥تلفاف ت٘اما على النمط الاتصالي ات١وجود في الأسرت٪طاف كت٫ا ة التعددمةسرم دعو يفعل كت٪ط الأسرأظهور ت٪ط 

 .ةاتٞزائرم

 ٍة في بناء الرسالو الإشهارمة كالإخراجيةالإىتماـ الكبتَ باتٞوانب الفت. 

 :الدراسو الثالثو 

 لنيل ة على السلوؾ الإستهلاكي للمشاىدين فالاردف قدمت ىذه ات١ذكرةالفضائي MBCتأثتَ الإعلاـ في القنوات  

 ةعلى مشاغب دعداد علي الرشيإ 2007 ةسن- الشرؽ الأكسط للدراسات العليا عماف ةات١اجستتَ في الإعلاـ جامعة شهاد

 :كتضمن ىذا التساؤؿ الرئيسي عند التساؤلات فرعيو ىي  

 ة؟ىل تشاىد قنوات الفضائي  -

ة  كما معدؿ ات١شاىد؟المحطات الأخرل  معة مقارف MBC قنوات ةما مدل تعرض ات١شاىدين في الأردف في ت٣موع  -

 ؟اليوميو ت٢ا

 على السلوؾ الإستهلاكي للمشاىدين في الأردف كيتفرع عن ةالفضائي MBCيرات الإعلاف على القنوات ثما ىي تأ  -

 : ة التالية الفرعيةىذا السؤاؿ الأسئل

 ة؟ما تأثتَ الإعلاف عن اتٗاذ القرار شراء السلع كات٠دمات ات١ختلف  -

 ة؟الفضائي MBCك ات٠دمات ات١علن عنها في قنوات أقناع سلع إما الدكافع ات١شاىدين   -
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 كتوصلت ة للإجابو عن تساؤلات الدراسةداأ ؾةعتمد على الاستمارإ الوصفي كما سحيالم   الباحث على ات١نهجتعتمدإ 

 : ةلى النتائج التاليإ ةالدراس

 ةكشكل العتُة من الإتٚالي العتُ ( 65.1)% كانوا من الذكور شكل ما نسبو ة الأفراد العتُةف غالبيأ ةبينت الدراس   -

 شكل ات١تزكجتُ ة الإجتماعية منها كىي نتيجو المجتمع الأردني الذكورم في ات١تغتَ الدتٯغرافي اتٟاؿ(34.9)% ةما نسبت

ثم الأرمل   (38.7%  )ة  كلاـ الغتَ ات١تزكجتُ بنسبةمن الإتٚالي العتُ( 48.9)% بالنسبو ة الدراسة في العتُةالأغلبي

 . ةمن الإتٚاؿ العتُ( 4.2)% ةكات١طلقتُ بنسب(  8.2% )ةبنسب

( 48)%ليها قد بلغت ة إ كات٠دمات ليسوا تْاجة ات١شاىدين الذين ت٬علهم الإعلاف راغبتُ في الإقتناء السلعةنسب  أفتبتُ  

 سواء ةف ىناؾ ارتباط بتُ الإعلاف كالإقتناء السلع فهي درجو مرتفعأكىذا يدؿ على ، دائماةستجابإ ة درجةمن المجمل العتُ

   الإقتناءةف الإعلاف دكر كبتَ في تٖديد ات١ستهلك على عمليأ ت٦ا ت٭تاجها ات١ستهلك كما يبتُ ةك ات٠دـة أذا كانت السلعلإ

 .ك التي لا ت٭تاجهاأالسلع كات٠دمات سواء تلك التي ت٭تاجها 
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 : التعقيب على الدراسات السابقة 

  الدراسة الاكلى : 

ت٘ثلت في أثر الفواصل الاشهارية التلفزيونية على عملية ات١تلقى بشكل بشكل عاـ،أما درستنا بشكل خاص بات١واد الشبو 

الصيدلانية ك بالاضافة الى إشتًاؾ الدراستتُ في الاعتماد على منهج ات١سحي الوصفي كالذم يعتبر أكثر مناىج إستخدما في 

 .البحوث الكشفية ك الوصفية ك التحليلية كتفقنا معها كذلك في الاستمارة

  الدراسة الثانية: 

ت٘ثلت في الاشهار ك الطفل، أمادرستنا للاشهار ك ات١رأة تٗتلف درستنا عن ىذه الدراسة في كونها إعتمدت على ات١نهج 

 .الوصفي ات١سحي كأما الادكات الدراسة كلات٫ا إستمارة ك العينة القصدية

  الدراسة الثالثة : 

 الفضائية أما درستنا القنوات اتٞزائرية ات٠اصة ك تفقنا معها في نفس ات١نهج MBCت٘ثلت في تأثتَ الاعلاف التلفزيوني 

 . ات١سحي الوصفي، أنو ىو الأنسب ت٢ذه الدراسة ك الإستمارة كذلك

ك اتٞديد في ىذه الدراسة دراسة نسوية، تدرس النساء اللواتي تشاىدف الإشهار كبالتحديج تدرس نظرة ات١رأة التي توظف في 

 .الإشهار ات٠اص بات١وادل الشبو الصيدلانية
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 : مفاىيم الدراسة

 الإشهار التلفزيوني: 

أشهر،يشهر،إشهار الشيء، أعلنو ك أذاعو أشهر بصناعة اتٞديدة، كيقاؿ ات١رأة دخلت في شهر كلادتها : الإشهار لغة  -

الأمر مضى عليو شهر،أشهرت قضيتو من غتَ أف تٖل،في ات١كاف أقاـ فيو شهر،أشهر فريق الكشافة في ات١خيم ثم عاد 

 .1(1)الى ات١دينة

ت٣موعة من الوسائل الفنية ات١تنوعة ات١ستخدمة خلاؿ الوقت ات١تاح من قبل التلفزيوف الى اتٞمهور يقصد : إصطلاحا -

بسلعة معينة أك خدمة ك فكرة بالشكل مضموف،الذم يؤثر معلوماتو كميولو كسلوكو الإستهلاكي كأفعالو كسائر 

 (. 22)ات١قومات الثقافية الأخرل

ت٣موعة من الصور ات١تحركة التي تعتمد على الألواف كاتٟركة كعنصر الإثارة تٖمل ت٣موعة من ات١عاني كالأفكار : إجرائيا  -

ك ات١علومات تٖوؿ منتوج معتُ أك خدمة موجهة عبر الشاشة التلفزيوف تٞمهور معتُ قصد إقناعو بهذه ات٠دمة أك ات١نتوج 

 .للمواد الشبو الصيدلانية

  التوظيف : 

 (.33)إسم مصدر كظف،يوظف،توظيف،توظيف ات١اؿ في خدمة التقدـ تشغيلو إستمارة: التوظيف لغة -

ىو تلك العمليات التي ت٘ربها ات١نظمة لإستقطاب كجلب الأفراد ذك تأىيل ككفاءة تتناسب لشغل : التوظيف إصطلاحا -

 (.44)كالقادرين على تٖمل مسؤكلياتهم كالوصوؿ بالإمكانيات ات٠اصة ت٨و التحقيق أىدافها

كيقصد بالتوظيف في دراستنا ىذه أم إستعماؿ ات١رأة في الإشهارات الشبو الصيدلانية ات١راد عرضها لزيادة : إجرائيا -

 .نسبة إقباؿ الزبائن على شراء ىذه ات١نتجات

                                                           

. 166،ص2005،بتَكت،1جبراف مسعود،الرائد ات١عجم الفاني في اللغة كالإعلاـ،دار العلم ات١لاين،ط- 1
  

.29،ص1991،دمشق1أديب حضور صورة ات١رأة في الإعلاـ العربي،ات١كتبة الإعلامية،للنشر كالتوزيع،ط-‌ 2  

 https://almaany.com.16 2022/ 02/ - 
3
  

 .142-141،ص2007رتْت مصطفى علياف،أسس الإدارة ات١عاصرة كلية التخطيط،ط-  4

https://almaany.com.162022/
https://almaany.com.162022/
https://almaany.com.162022/
https://almaany.com.162022/
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 : ت٘هيد 

إف الإشهار لا يكتفي بدعاية ات١نتوج من خلاؿ تعداد ت٤اسنو ككظائفو،أنو يكوف أكثر من ذلك كأخطر إنو ينتج قيما كيوجو 

أذكاقا كتٮلق حاجات كىو في كل ذلك في منأل عن كل رقابة فهو لا يكذب كلا يقوؿ اتٟقيقة إنو يكتفي بالعرض كتلك 

خطورتو كقوتو الضاربة،إنو يسرب ات١نتوج ضمن كضع إنساني مألوؼ يتماىى فيو كل مستهلك حيث يصبح إقتناء ىذا 

ات١نتوج أك ذلك أمرا طبيعيا كىذا يضيف طبعا خاصة عل الإشهار إذف الإشهار التلفزيوني ىو أحد الأنشطة الإتصالية التي 

تركز عليها أم مؤسسة في سبيل التعرؼ بالسلع كات٠دمات التي تساىم بها في العرض ات١توفر في السوؽ ات١عتُ بإضافتو إالى 

كونو مصدر ت٘ويل حيوم لوسائل الإتصاؿ كحيث تلعب ات١رأة دكرا حيويا فعالا في بناء المجتمع فهي النيتة الأساسية فيو، 

كىي كالبذرة التي تنتج تٙار تصلح بصلاحها كتفسد بفسادىا لذا علينا أف لا تغفل عن دكر ات١رأة في المجتمع كأف نعطيها 

كامل حقوقها كتضمن ت٢ا كرامتها كبهذا فإف ت٘ثل ات١رأة في الوصلات الاشهارية ات١صورة التي يبينها التلفزيوف اتٞزائرم بقنواتو 

إنو ت٣مل العوامل المجددة ك المحسوسة التي تٖي عليها ات١رأة عبر فعلها كجسدىا كبالتالي أصبح للمرأة أت٫ية كبتَة في ظهورىا 

في الإشهار التلفزيوني بإعتبارىا ت٣رل الإشهار كتأثتَىا على ات١شاىد بشكل إت٬ابي كلفت نظرة للإعلاف ك ات١نتج كللتعمق 

 : أكثر خصصنا ىذا فصل لدراسة ماىية الإشهار كصورة ات١رأة في الإشهار التلفزيوني كإعتمدنا على مبحثتُ

 . ت٘ثل مطالبة في تعريف الاشهار كتارتٮو كأت٫يةتو كأنواعو من بينها الاشهار التلفزيوني كخصائصو : ات١بحث الأكؿ

يتمثل مطالبة في ات١رأة ك الإشهار التلفزيوني كأسباب إستخدامها كأدكرىا كت٪اذج بناء صورتها في الإشهار : ات١بحث الثاني

 .التلفزيوني كعوت١ة ات١رأة كاتٞسد
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 : ات١بحث الأكؿ 

إف البحث العلمي في مراحلو الأكلى يستند على مفاىيم يشكل أت٫ية خاصة ت٘كن الباحث من الوقوؼ عال أبعاد  -

 ."الإشهار"دراستو كمن ات١فاىيم التي نتحتاج الى تٖديدىا في دراستنا 

 : تعريف الإشهار -1

ظهور الشيء ككضوح الأمر،كقد شهره، يشهره ،شهرا كشهرة " الشهرة:"(شهر) جاء في إسم لساف العرب في مادة :لغة 

كمنو قوؿ عمر ابن خطاب : قاؿ ثعلب .... معركؼ ات١كاف الذكور :كرجل شهتَ كمشهور ,,, كالشهرة فضيحة... فأشهر

إذا قد تم علينا شهرنا أحسنكم أتٝا، فإذارأيناكم شهرنا أحسنكم كجها،فإذا يلوناكم كاف الاختيار،كالشهر،القمر،تٝي : رضي الله عنه 

 (.11)....كشهر فلاف سيفو يشهره شهرا،أم سلو... أتى عليهم شهر: بذلك لشهرتو كظهوره،كأشهر القوـ 

 (.22)قاؿ أنو يعتٍ النشر ك الإظهار" باريس البستاني"على أنو المجاكرة في حتُ أف " كيعرفو الشتَازم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

،لساف العرب،دار الصادر للطباعة (أبو الفضل تٚاؿ الدين محمدبن كرـ )ابن منظور -‌1
‌.433-431ص،3ط12كالنشر،بتَكت،لبناف،ت٣لد،،

.1،ط1998محمد جودت ناصر،الدعايةكالاعلاف كالعلاقات العامة،دار ت٣دلاكم،عماف الأردف للنشر كالتوزيع-‌ 2
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ليس من السهل إت٬اد مفهوـ دقيق للإشهار،فهناؾ تعريفات كثتَة منها موجودة في القواميس العربية : إصطلاحا

 .كالأجنبيةكأخرل لبعض ات١فكرين

 (: 11)كلقد تباينت تعريفاتو كتعددت، لعل أبرزىا(publicite)يقابل كلمة إشهار في اللغة الفرنسية كلمة

الإشهار ىو عملية الإتصاؿ غتَ الشخصي من خلاؿ كسائل الإتصاؿ العامة،بواسطة معلنتُ يدفعوف تٙنا معينا لإيصاؿ " 

 ".معلومات معينة الى فئات معينة من ات١ستهلكتُ،تْيث يفصح ات١علن عن شخصيتو

ىو ت٣موعة كسائل مستخدمة لاعريف اتٞمهور تٔنشأة التجارية أك صناعية أك إقناعية بإمتياز : يعرفو ات١عجم الإعلامي

منتاجتها ك الإيعاز إليو بطريقة ما تْاجة اليها ىو إتصاؿ غتَ شخصي للمعلومات كتكةف ذات طبيعة إقناعية حوؿ ات٠دمات 

 .ك الأفكار لمحور معركؼ يدفع تٙن إعلانو في الوسائل الإعلانية

على أنو على مستول اللغة العربية ىناؾ تعبتَاف يستخدماف في ت٣اؿ اتٟديث عن الإعلاف على " متٌ اتٟديدم"كتشتَ 

في الدكؿ ات١شرؽ " الإعلاف"، على ات١ستول الأكادتٯي التعليمي كالبحثي، حيث يستخدـ كلمة (ات١مارسة)مستول ات١هتٍ 

للتعبتَ عن نفس ات١عتٌ في دكؿ ات١غرب العربي  (الإشهار)في حتُ يستخدـ  (مصر،الاردف)العربي 

،كفي اللغة الإت٧لزية تعبتَ la publiciteتونس،ات١غرب،كسورييقابذلك في الغة العربية تعبتَ )

avertisngأكpublicite كفي اللغة الايطالية،publicita كفي الأت١انية،anzeige (22). 

 

 

 

 

 

 

                                                           

، 1خلود بدر غيث،الإعلاف بتُ النظرية كالتطبيق،دار الإعصار العلمي،للنشر كالتوزيع،عماف،الأردف،ط- 1
 .15،ص2011/1422

.1999 1 متٌ اتٟديدم،الإعلاف،دار ات١صرية اللبنانيةمصر،ط-‌ 2
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 :،نذكر منها(ـ1990سامي الشريف،)لقد كردت كلمة الإعلاف كتكررت مشتقاتها في كتاب القراف الكريم ست عشرة مرة 

ربنا إنك تعلم ماتٗفي كمانعلن كما تٗفي على الله من شيء في "كقولو تعالى" كالله يعلم ماتسركف كماتعلنوف:"قولو تعالى 

 (.22" )ثم إني أعلنت ت٢م كأسررت ت٢م إسراران "،كقاؿ أيضا(11)"الأرض كلا في السماء

 : نبذة تارتٮية عن ظهور الإشهار / 1-2

كاف لدل ات١لوؾ البابلتُ بصفة خاصة أت٫ية كبتَة للإعلاف عن أعمات٢م فكانوا يدكنوف اتٟركب كالأعماؿ التي قاـ بها كل 

ملك على الالواح الطينية كت٭فظونها أك يعلقونها في أماكن العبادة،كقاـ تٛوراني بإعلاف أك شريعة قانونية للعلاقات الإنسانية 

ككانت إعلانا منو إلى اتٞمهور عن إستناب الأمن ك الدالة،كمع أف ىذه الأمور لم تكن إعلانا تٕاريا إلا أنها أقرب ماتكوف الى 

 .الدعاية

كلكن اتٟضارات القدتٯة عرفت أيضا بعض أشكاؿ الإعلاف التجارم كمن أكائل الإعلانات التجارية لازالت موجودة حة 

الأف على ألواح البردل التي يعلق قيها أحد التجار مصر القدماء عن بيع أحد العبيد،كىذا بالطبع يعتبر إعلانا كاملا لو كافة 

 .الصفات ات١طلوبة من الأعلاف ات١عاصر كأت٫ها حى القارئ على الشراء كترغيبو بالسلعة ات١باعة

في بلاد النهرين كاف بعض كبار التجار في عهد اتٟضارات القدتٯة الاستورية البابلية كالأكدية يستخدموف شعارات دعائية 

خاصة ت٘يزىم عن التجار الأخرين،كىي أشبو بات١اركة أك العلامة التجارية ات١عاصرة التي تستخدمها الشركات،يستطيع 

ات١ستهلك ت٘يز سلعتو عن أخرىفي السوؽ ككاف الإغريق يستخدموف الوحاحشية أك أعمدة مرمرية للإعلاف التجارم في حتُ 

كاف قدماء الركماف يصنعوف في ساحات ركما ألواحا حجرية مربعة الشكل مكتوب عليها بعض الإعلانات التجارية ات١فيدة 

 .بالألواف زاىية

 

 

 

                                                           
 .38سورة إبراىيم الأية -‌‌ 1
 09سورة نوح الأية -  2
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 (ات١نادات)كىذا يعتبر الصياح"الأحداث اليومية "كقد صدرت في ركما أكؿ صحسفة في العالم مكتوبة تٓط اليد تٖت إسم

، كحيث ترجع نشأ ة الإشهار الى ماقبل ات١يلاد حيث كجد العهات١اء الأثار في (11)أكؿ كسيلة إعلانية إستخدمها الإنساف

سنة ما قبل ات١يلاد ترشد الزارع الى كيفية بذر ت٤اصليهم كعلاجها من الأفات،ك قد 1800العراؽ نشرات ترجع الى حوالي 

شهد القرف العشرين ظهور ثلاث كسائل جديدة للإشهار كىي الإذاعة،التلفزيوف،الأنتًنت إستخدمت الإذاعة ات١سموعة في 

،ثم دخل التلفزيوف كوسلية إشهارية جديدة حققت ت٧اح كبتَ كأصبح التلفاز ثالث أكبر كسيلة إشهارية 1922الو،ـ،أ سنة 

 كقد تٞأ العديد من الشركات ك 1994، كبعد ظهور الأنتًنت في السبعينات منذ ظهور أكؿ إشهار تٕارم (22)في الأسواؽ

ات١ؤسسات الى إستخداـ الأنتًنت في عرض مساحاتهم ت٠لق صورة ذىنية كإنطباعات ت٦يزة لدل اتٞمهور ات١ستقل كقد أدل 

 .فن الأشهار إالى كثرة ات١ؤسسات التجارية كات١ؤسسات الإتصاؿ باتٞماىتَ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
نوردين أتٛد نادم،محمد صديق البهنسي محمد عبد الله الدراسة ،عدلي محمد عبد ات٢ادم،تصميم الإعلانات، الدعاية -  1

  .15،ص2003 1كالإعلاف في السينما كالتلفزيوف،مكتبة المجتمع العربي للنشر ك التوزيع عماف،الأردف، ط
تٜسة عادؿ، ات١ضامن الإشهارية في الصحافة اتٞزائرية ات٠اصة دراستو تٖليلية على عينة من صحيفة الشركؽ -  2

 . 116اليومي،مذكرة ماستً في الإعلاـ كالإتصاؿ علاقات عامة جامعة أـ بواقي،ص
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 : أت٫ية الإشهار/ 3

للإشهار أت٫ية خاصة في عصرنا الراىن،فقد تباعدت ات١سافات بتُ ات١نتج كات١ستهلك كتعقدت الطرؽ الإتصاؿ تٔا لا يدع 

ت٣اؿ ات١نتج من أجل ت٤اطبة ات١ستهلك الإستخداـ الإشهار، فمن الطريق إستخداـ الإشهار موجزة كمركزة كفنية عن الأفكار 

التي يريد ات١نتج قوت٢ا،فطبيعة العنصر الذم يتسم بالسرعة،يقتضي كجود أسلوب متطور كخلاؽ كىذا الأسلوب ىو الإشهار 

ذلك أف الإشهار بأساليبو الفعالة ك ات١تطورة كيستطيع تكثيف الأفكار كضخمها إلى ات١واطن من خلاؿ فتًة قياسية،ت٫ا ينتج 

بو القوؿ الكثتَ من خلاؿ فتًة قصتَة كينتج ات١واطن الذم لاتٯتلك الوقت الكافي لسماح ذلك كفي ظل تقدـ التكنولوجي 

ات٢ائل كإزدحاـ الأسواؽ بسلع الإستهلاؾ الشخصي كالعائلي،فمن أم منتج لايستعمل الإشهار لن ت٬د لو مكاف في 

السوؽ،حيث أف شدة ات١نافسة تقتضي كجود سلاح فعاؿ بيد ات١نتج، يستطيع بواسطتو إيصاؿ صوتو إلى مستهلكتُ كالإ 

 .فإنو يستخفي في ظل كجود منافستُ أقوياء تٯتلئ السوؽ بأصواتهم الإشهارية

كالإشهار لو أت٫ية كبتَة في خلق الطلب على سلعة لاكجود ت٢ا أصلا،كىو بهذه الطريقة يهئ أذىاف ات١واطنتُ لاستقباؿ 

السلعة،كبذلك تٮلق حاجات جديدة كيكوف نافعا للتقدـ العلمي ت٠لق ات١زيد من السلع كات٠دمات لتلبية حاجات ات١تنامية 

 (.11)كيعمل بذات الوقت على رفع ات١ستول ات١عيشي للمواطنتُ

 : كيلخص محمد فريد أت٫ية الإشهار فيما يلي

فالإشهار من كجهة نظر كل من الشركة كات١ستهلك يوفر ات١علومات كالتي تٯكن أف يستخدـ : توفتَ ات١علومات  -1

 .كأساس للمفاضلة بتُ السلع ات١تنوعة

فلإشهار كعنصر من ضمن عناصر ات١زيح التسوقي تٯكن تغتَه بسرعة كسهولة : سرعة التأثتَ كمواجهة الأزمات -2

 .ت١واجهة الأزمات كمشاكل معينة كإت٩فاض ات١بيعات كإت٩فاض ات١عركض من السلع

 .  يعتبر الإشهار من أكثر عناصر ات١زيح التسوقي من حيث التكلفة :التكاليف -3

                                                           
 .24 ص2013عبد اتٞبار الغات٪ي، منديل،الإعلاف بتُ النظرية ك التطبيق،دار اليازكرم العلميةللنشر ك التوزيع،-‌ 1
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حيث إزدادت أت٫ية التًكيج بصفة عامة كالإشهار بصفة خاصة حيث حاكؿ ات١نتجوف : ات١ناقشة الغتَ السعرية -4

الإبتعاد عن ات١نافسة السعرية كتفادم حرب الأسعار ك الإبتعاد على عناصر ات١زيح التسوقي ك الأخرل تٓلاؼ السعر 

 (.12)مثل ت٘ابز السلعة طرؽ التوزيع ك التًكيج كتقدـ معلومات بغرض التأثتَ في الطلب
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  (تصنيفات):أنواع الإشهار / 4

كل إشهار ت٭تاج إلى أسلوب إشهارم مناسب يتفق كطبيعةه كت٤توياتو الرسالة الإشهارية ات١خططة،فالوسيلة الإشهارية الواجبة 

الإستخداـ لبت الإشهارات ات١وجهة الى مستهلكتُ سلعة قد لا يتلائم مع مثليتها ات١وجهة ت١ستخدمتُ سلع كىكذا يتضح 

أف الوسيلة الإشهارية تٗتلف بإختلاؼ الغرض ات١راد تٖقيقو أك الوصوؿ إليو،كإنطلاقا من ىذا ات١ضموف تٯكن النظر إالى أنواع 

:كالتصنيف الإشهار من خلاؿ الوسيلة ات١ستخدمة طبقا ت١ايلي  

  يقوـ ات١علن بإستخداـ الصحف كالمجلات كالكتيبات كالدكريات كالنشرات في غرض  : (ات١قركء )الإشهار الصحفي

 .الرسائل الإشهارية ات١ختلفة،كيندرج تٖتو إشهارات ات١ساحة كالإشهارات ات١بوبة كالإشهار التحريرم كات١لحق الإشهارم

  كيتم إستخداـ الإذاعة كوسيلة إشهارية كاسعة الإنتشار،حيث يتميز بإت٩فاض قيمة :(ات١سموع)الإشهار الإذاعي 

الإنتاج الإشهار،كقدرتها على ات١خاطبة ات١ستهلكتُ الذين لات٬يدكف القراءة فضلا عن إمكانياتها في التأثتَ على العلملاء 

 .من خلاؿ إستخداـ ات١ؤثرات الصوتية ات١ختلفة

  كيتم من خلاؿ إستخداـ الصورة ات١رئية،كتوظيفها ت٠دمة العملية الإشهارية على أكسع :(ات١رئي)الإشهار التلفزيوني 

 (.11)نطاؽ

كىو النمط من أت٪اط الإتصاؿ القائمة على تقنيات الإقناع بالدرجة الأكلى ك ات٢ادفة الى إىتماـ ات١تلقي 

 (.22)كمن ثم تنتبو لسلوؾ الشراء أك ات١عركؼ عن إستعماؿ السلعة
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2
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 : خصائص الأشهار التلفزيوني/ 5

تٯثل الإشهار التلفزيوني ت٣موعة من ات١علومات كالبيانات ات١رتبطة بالسلعة ات١علن ضمن برامج التلفزيونية ات١ختلفة بغرض 

 : تركت٬يها كتسويقها كيتميز ىذا الأختَ تٔجموعة من ات٠صائص نوجزىا فيمايلي

 ت٘يز الإشهار التلفزيوني بضماف إنشاره ككصولو إلى شرائح ت٥تلفة في نفس الوقت،كما يتميز إتساع مدتو الزمنية . 

 إنتشار الإشهارات في ت٥تلف الفتًاتى الصباحية كات١سائية ت٦ا يؤدم الى جعلو رسالة تٚاىرية. 

  يتطلب التلفزيوف توظيف ت٣موعة من اتٟواس تتمثل في السمع ك البصر لأف ىاتتُ يتطلباف من ات١شاىدة التًكيز إنتباىو

 . الكامل من أجل تدعيم كتثبت فكرة الإشهارية في ذىنو على خلاؼ الإذاعة

  التًكيز على التفاصيل البصرية للسلع كات١نتجات كإستخداـ الديكورات كات١لابس،يساعد على جذب إنتباه ات١ستهلك

 (. 11)كشراء كتٕريب لسلعة

  ت٤اطبة الأسرة فتقديم الإشهار من خلاؿ التلفزيوف يضمن لو الإنتقاؿ الى أفراد العائلة كمشاىدين لو بكافة أعمارىم

 .كمستوياتهم التعليمية ات١ختلفة

 تكرار الإشهار التلفزيوني عنصر ىاما يساعد على تعرض أكبر عدد ت٦كن من ات١شاىدين كتذكرىم ت١ضمونو. 

 (.22)يستهدؼ الإشهار التلفزيوني جدذب الإنتباه كإثارة كإىتماـ كالإقناع كخلق نية الشراء 

  ُخاصية الإشهار التلفزيوني التي يرتكز عليها ىو إقناع اتٞمهور على إستعماؿ السلعة كشرائها،كذلكعلى اتٞمع بت

الصوت كالصورة ىذا ت٦ا يزيد من إمكانية جذب الإنتباه ات١شاىدين للإشهار،ككما يزيد من مركنة ات١علن في إختيار 

 . كقت البث للرسالة الإشهارية بتُ عديد من البرامج التلفزيونية ات١ختلفة،ككذلك إختيار للقناة ات١ناسبة لتحقيق ىدفو

 

 

 

                                                           
عرساف يوسف،عرساف الزكبعي،الإعلاف النتلفزيوني كإتٕاىات ات١نتجتُ كات١ستهلكتُ،دار أسامة للنشر كالتوزيع عماف -  1
 .46/47ص 2016 1ط
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صورة ات١رأة في الإشهار التلفزيوني : ات١بحث  الثاني  

: ات١رأة كالإشهار التلفزيوني/ 1  

التي تؤكد أت٫ية " فركيد"ت٭تل تشجيز تٚاؿ ات١رأة في الإشهار مكانة مهمة في التأثتَ النفسي على ات١شاىدين،كىنا يبرز نظرية 

إستثارة غرائز لتكوين الدكافع كتٖريك النوازع كالشعور باللذة عن متابعة تفاصيل الإشهار،ت٧د شيئا إليو كىو أمر ت٭ق ما 

.يصبو إليو ات١علن  

كلذلك فالصورة ات١رئية ات١تحركة التي  تركز على ات١رأة عبر التلفزيوف كتقدـ قالبا جاىزا مؤثرا في متعة كقد ت٘تن خبراء 

الإشهارية فيو فشبكات عركض صورة ات١رأة بهذه الأساليب التجارية ردكد أفعاؿ ت٥تلفة كأثارت جدلا،حيث كانت ات١رأة 

ات١نتجة فيات لا يشاىد منها غتَ ات١رأة التي تٖولت الى مصدر للإغراء كالإثارة اتٞنسية إف مصممو الإعلانات التي بدلا من 

يعتموا على الإبداع كالأفكار ات١ميزة إستسهلو جسد ات١رأة ليخفوا كراءه ضيق خيات٢م كتٗلفهم ات١هتٍ فالإعلانات التي تعج 

بها ت٤طات التلفزيوف قد أسهمت في قالب صورة ات١رأة سواء ات١تعلمة أك الأمية،بشكل عاـ فإف الإعلانات تعزز نظرة تٕارية 

للمرأة كلم يبقى ت٢ا إلا مظاىر اتٞسد ات٠ارجية التي تٖولت الى كسيلة لأثارة الشهوات كات١داعبة الغرائز كتكرس الإشهارت 

التلفزيونية الدكر التقليدم للمرأة كونها مسؤكلة عن توفتَ حاجيات الأسرة كربة بتُ فضلا عن ربطها بدلالات الإغراء 

كيلاحظ ات١علنتُ عادة ما يسمعوف الى تكوين صورة ذىنية للمنتج ملتصقة بصورة الإغراء،كلاشك أف ىذاالنموذج يقدـ ات١رأة 

(.11)كمخلوؽ ت٣رد عن عواطفو العقلية  

 إذف يتم أستخداـ صورة ات١رأة في الإشهارت كوسيلة شد مرئية كأداة إستفزاز كات٢دؼ ىو لفت إنتباه الى ات١نتج كلكن ليس 

بالضركرة للتعريف بأف النتج موجو للنساء ككثتَا ما ت٘ثل ات١رأة كشيئ للرغبة ،خاصة الرغبة اتٞنسية كتعذيها التلميحات 

كالأت٭اءات من داخل الإشهار كالطائفة ات١ستهدفة ىم الرجاؿ كالنساؤ لأف ات١خياؿ اتٞنسي للإشهار يعتمد ديناميات الرغبة 

. كالغواية  
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 : أسباب إستخداـ ات١رأة في الأشهار التلفزيوني/ 2

 . إستغلاؿ جسد ات١رأة كإغراء لشد الإنتباه -

 .التشبو بالغرب كزرع قيمة أف الغرب يعتٍ اتٟضارة  -

 .تٖريك نزعة الإستهلاؾ لدل ات١رأة الأخرل ات١تلقية للإعلاف  -

تٖريك نزعة الإستهلاؾ لدل الرجل أيضا ات١تلقى للإعلاف السعي كراء الشهرة فكثتَ من النساء  الشهتَات ظهرت في  -

بداية حياتهن الفنية في إعلاف ىكذا أصبح الإعلاف أكؿ خطوة في مشوار الألف ميل بالنسبة للساعيات كاللاحقات 

 1(.2)خلق الشهرة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1
 مركة مركاني،إنعكاس توظيف ات١رأة في الأشهار التلفزيوني على الأستهلاكي للمشاىدة الدارسة ات١يدانية على النساء -‌ 

ات١اكثات في البيت تٔدينة أـ بواقي،مذكرة شهادة ماستً في علوـ الإعلاـ كالإتصاؿ علاقات عامة جامعة العربي بن مهيدم 
 .96ص2018-2017أـ بواقي 
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 : أدكار ات١رأة في الإشهار التلفزيوني/ 3

 : كجد أف ات١رأة قد قولبت صورتها كقدمتها في عدد من الأداكر كأت٫ها

  كونها ىي ات١سؤكلة عن اتٟاجيات الإستهلاكية خاصة بلأسرة كأكثر كسائل " ات١رأة التقليدية ": الدكر الأكؿ

 .الإعلامية تعج بها أمثلة ت٢ذا النوع التلفزيوني

 كىو ربط ات١رأة بدلالات الإغراء كقد يكوف ىذا أحد نتائج العوت١ة الإقتصادية كالثقافية " ات١رأة اتٞسد": الدكر الثاني

حيث قامت الشركات بالتًكيج لسلعها بالدعيات كالإعلانات الشبهية بتلك التي ركج ت٢ا في الغرب كفي بلدتنا 

العربية،كيلاحظ شيوع إستخداـ ات١رأة كسجد في الإعلاف كفي الأكنة الأختَة عن السيارات العادية كغتَىا،كىناؾ 

نلاحظ أف ات١علنتُ عادة مايسعوف إلى تكوين صورة ذىنية ت١نتج ملتصقة بصورة الإغراء كالفتنة التي تنبعث من الأنثى 

 .ات١صاحبة بات١نتج

 كتشيئ ات١رأة حيث لاحظ الباحثوف أف الكثتَ من الإعلانات التلفزيونية،كمن خلاؿ " ات١رأة الشيئ": الدكر الثالث

ت٣رد من إنسانيتو كمشاعره كعواطفو كقدراتو "شكل"ربط صورة ات١رأة بصورة ات١نتج أك ات٠دمة ىذا الدكر ات١رأة كمخلوؽ

 . العقلية كالذىنية

 حيث تقدـ الإعلانات التجارية ات١قركءة كات١رئية دكر ات١رأة السطحية التي " ات١رأة السطحية: "الدكر الرابع

لا ىم ت٢ا إلا ات١وضة كالأزياء كات١واد التجميل،كتفتقر للطاقات العقلية كالفكرية ات١تطورة التي تٖوؿ دكف 

 (.11)مشاركتها اتٞادة في اتٟياة العامة 
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 : عينت أيضا تقسيمها إلى ت٪اذج التالية / 4

تٯتز ات٠طاب الإشهار بالنسبة ت١وضوع حضور ات١رأة في الإشهار بتكرسي صورتتُ ت٫ا أساس الصورة النمطية ات١سرقة عن 

 : ات١رأة ت٦ثلتُ في 

صورة ات١رأة كما ىي مصاغة في جزء من ات١عطى اليومي الذم يتحكم فيو التفكتَ،ككأف ات١صمم يلتقط صورة القيم  -1

السيكوسوسيوتٞية ات١تعلقة بات١رأة كيستعملها بديهيها كأثاث لرسالة الإشهارية أنها إمرأة لاتٖرؾ الإباعتبار كلية جسدىا 

 . كأبعاده الوظيفة،أنها تفاصيل ما ت٭يط بها

صورة ات١رأة ات١تحررة التي تعيش في الذاكرة على شكل موضوع جنسي لاحدكد لو،أنها اللذة أكىي الإغراء في شكلو  -2

الكلي،كت٢ذا فإنها تٖضر عبر جزيئات جسدىا بكامل طاقاتو التعبتَية كيبقى التوظيف الإشهارم الذم يصنعو ات١صمم 

 (.21)مرتبط بهذين النموذجتُ من جهة كمن جهة أخرل فهو مرتبط بتنوع ات١نتجات
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 : عوت١ة ات١رأة كاتٞسد ات١علولم/ 5

إذا كانت العوت١ة تٖويل كل شيء إلى سلعة فقد ظهر ما يسمى عوت١ة اتٞسد الأنثوم عن طريق تسويق ت٪وذج للجسد الأنثوم 

العات١ي،كالذم يتم بالنحافة من أجل أف يسود في العالم بإعتبار النموذج ات١ثالي للجسد الأنثوم كراجت الصناعات التي 

تتناسب مو ىذا اتٞسد ات١عولم،كيتم أستغلاؿ ىذا اتٞسد ات١عوت١ىمن قبل الشركات العبرات للقوميات،فيجرم رسم صورة 

لأنثى الغرية،الأنثى الأبدية ذات الفتنة ات٠الدة التي لا تصيبها الشيخوخة أبدا أك يظل سحرىا اتٞنسي فعالا طات١ا 

إستخدمت أدكات ات١كياج التي تنافس الشركات فيما الأنتاجها كتسويقها يصبح جيد ات١رأة أذف إذف سلعة من السلع كيفقد 

مواصفاتو الأنسانية كتٮل في النمط التجارم الإستهلاكي ماداـ عنصر جذب لتًكيج البضائع بل الإحتكارات الإعلامية 

 . الكبرل تٗصص قنوات التلفزيونية للمتاحرة في أجساد النساء عاريات في أكضاع جنسية صرت٭ة

لقد حاكلت العوت١ة جسد ات١رأة الى كحدة إقتصادية تعمل على تعظيم الربح كجلب ات١زيد،من الفائدة،نازعة بذلك القداسة 

عن جسد ات١رأة من خلاؿ تعيد مضموف الأخلاقي لوظيفة ات١رأة،فهناؾ كظائف كانت مشينة كىامشية أصحبت مقبولة بل 

مرغوبة،كمن ثم أصحبت ات١رأة تعرؼ في كثتَ من الأحياف كالمحالات من خلاؿ حدكد اتٞسد كما يفره من إمتيازات،كأصبحت 

الى سلعة مرتْة كجذابة في السوؽ كثم ات١ؤسف أف يتم التعامل مع ات١رأة مع ات١رأة بطريقة ىينة ككد يكور  (جسدىا)ات١رأة

كفي الأختَ يستخدـ جسد ات١رأة في عنصر العوت١ة كالتًكيز،على الإغواء  (11)إعلامي كتٕارم للإثارة كشحن الشهوات

كالإثار اتٞنسية حتى كأف تقنيات العرض تكيف السلعة ات١شهرة مع ات١رأة فلا يعود ات١شاد يبحث عن علاقة السلعة ات١شهرة 

بات١رأة الإشهارية،فيعود مهر كلا كراء إغرائها في العرض فما تٖدثو تقنيات عرض اتٞسد الأثنوم ت٬عل ات١شاىد الذكورم 

للسلعة الذكورية يوقن بأف اتٟصوؿ على ىذا اتٞسد تٯر عبر إستخداـ السلعة التي يشهرىا اتٞسد كتقينات العرض ات١رئي 

 .قادرة على أحداث ذلك التأثتَ في غرائزنو ات١تلقى
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كفي ىذا الصدد يكوف ات١صمم مازما باتٟديث ليس عن تفاصيل ىذا اتٞسد كمرامية الدلالية كلكن عن ما تٮدـ الفعل 

كاتٟاجة فعندما تقوـ الومضة الإشهارية بفضل الرجل عن ات١أة كيربط كل منها ت١واصفات كأعماؿ ككظائف معينة،فإت٪ا تدعو 

ات١تلقنتُ كات١ستهلكتُ ذكوار كإناثا الأ أف يتقمصوا تلك الأداكر كأف يدكنوا تلك التمثلات كينجح الإشهار في مهمتو ىذه 

بسب إستغلالو للذة كات١تعة على مستول الصورة كارمز زات٠طاب،فمن طربق تكرار كل ىذه ات٠طايات كالصور كات١واقف 

 (. 12)أصبحت ىذه الاختَة ت٘ثل نوعا من طبيعة البشر
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  خلاصة الفصل : 

كخلاصة القوؿ أنو يبقى الإشهار التلفزيوني بصفة خاصة من كجو نظر الإتصاؿ تلك الوسيلة الإتصالية التي ت٘د السوؽ 

بات١علومات إذ يتم إستخدـ أك تظويف صورة ات١رأة في الإشهار التلفزيوني اتٞزائرم كوسيلة مرئية ككأداء إستفزاز كات٢دؼ ىو 

لفت الإنتباه موجو للنساء ككثتَا ما ت٘يل ات١رأة كشيء للرغبة خاصة الرغبة اتٞنسية كتعذيبها من داخل الإشهار كالطاقة 

 . ات١ستهدفة ىم الرجاؿ كالنساء لأف ات١خياؿ اتٞنسي للأشهار يعتمد على دينميات الرغبة كالغواية التي تٖفز كلا اتٞنستُ
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 اتٞانب ات١يداني  
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 تٯثل عينة الدراسة الاساسية حسب السن: (01)اتٞدكؿ رقم
 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 %21,3 17     25الى 20من 

 %17,5 14 30الى 26من 

 %25 20 40الى 31من 

 %36,3 29 فما فوؽ41من 

 %100 80 ت٣موع

 : تعليق
 ( فما فوؽ41) من أفراد العينة تتًكاح أعمارىم ما بتُ 36,3%توزيع أفراد العينة حسب السن حيث إتضح أف  (01)يبتُ اتٞدكؿ الرقم 

مانت نسبتهم  (25-20) ،بينما الفئة التي تتًكاح أعمارىم ما بتُ 25%كانت نسبتهم  (40-31)بينما أفراد الذين تتًاكح أعمارىم من 

 . 17,5%كانت نسبتهم  (30-26)،في حتُ الفئة التي تتًكاح أعمارىم ما بتُ 21,3%تقدر 

 

 

 دائرة نسبية لعينة الدراسة الاساسية حسب السن  : 01                                    شكل تٯثل 
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 يبتُ عينة الدراسة الاساسية حسب ات١ستول التعليمي: (02)اتٞدكؿ رقم

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 30% 24 إبتدائي

 22,5% 18 متوسط

 30% 24 ثانوم

 11,3% 9 جامعي

 6,3% 5 غتَ متمدرس

 100% 80 ت٣موع

 : تعليق 

توزيع أفراد العينة حسب ات١ستول التعليمي حيث سجلنا أف أغلبية ات١بحوثتُ مستول إبتدائي ك  (02)يبتُ جدكؿ رقم 
،ثم تليها مستول اتٞامعي بنسبة 22,5% بهذه النسبة العالية حيث يليها مستول متوسط بنسبة 30%ثانوم بنسبة 

  .6,3 %أما غتَ ات١تًستُ بنسبة    %11,3

 
 

 عينة الدراسة الاساسية حسب مستول التعليمي: (02)تٯثل الشكل ؤقم                       
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 يبتُ عينة الدراسة الاساسية حسب اتٟالة الاجتماعية: (03)اتٞدكؿ رقم

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 28,8% 23 عزباء

 55% 44 متزكجة

 8,8% 7 مطلقة

 7,5% 6 أرملة

 100% 80 ت٣موع

 : تعليق 

 55%توزيع أفراد العينة حسب اتٟالة الاجتماعية حيث حيث سجلنا أعلى نسبة للمتزكجات ب : (03)يبتُ جدكؿ رقم 
 . 7,5% ثم الارملة 88%، ثم تليها ات١طلقة بنسبة 28,8%ثم تليها العزباء بنسبة 

 

 
 

 تٯثل الشكل دائرة نسبية لتوزيع أفراد العينة حسب اتٟالة الاجتماعية : (03)شكل رقم                       
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 تٯثل عينة الدارسة الاساسية حسب اتٟالة ات١هنية: (04)اتٞدكؿ رقم

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 67,5% 54 ماكثة بالبيت

 32,5% 26 عاملة

 100% 80 ت٣موع

 : تعليق 

 %توزيع أفراد العينة حسب اتٟالة ات١هنية حيث سجلنا أعلى نسبة لنساء ماكثات بالبيت تقدر ب   (04)يبن جدكؿ رقم 
  .32,5 % ثم تليها العاملة بنسبة 67,5

 
 

 تٯثل شكل أعمدة نسبية لتوزيع أفراد العينة حسب اتٟالة ات١هنية : (04)شكل رقم 
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 : يوضح مدل مشاىدة الإشهار التلفزيوني: (05)جدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب
 22,5% 18 دائما
 53,8% 43 أحيانا
 23,8% 19 نادرا
 100% 80 ت٣موع

 :تعليق

الذم يوضح مدل تعرض الإشهار التلفزيوني ت٧د نسبتو كبتَة الإقتًاح أحيانا بنسبة  (05)من خلاؿ ملاحظتنا للجدكؿ رقم

الخ فهن لا ... كذلك راجع الى أف ات١بحوثات ات١شاغلات بأعماؿ أخرل كأعماؿ منزلية كأمور عائلية كغتَىا 53.8%

 إقتًاح دائما كىذا يدؿ على متباعتها %23.8تستطعن قضاء كل كقت في مشاىدة الإشهارات التلفزيونية تليها نسبة  

 بإقتًاح نادرا كذلك يرجع إلى أف ات١بحوثات للتعرض للإشهار %22.5للإشهار التلفزيوني بصفة دائمة،أما أقل نسبة تقدر 

 .التلفزيوني بصفة قليلية أثناء أكقات الفراغ

 يوضح  كفية تعرض للإشهار : (06)جدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 71,3% 57 مقصودا

 28,8% 23 من غتَ مقصد
 100% 80 ت٣موع

 : تعليق 

الذم طريقة تعرض للإشهار التلفزيوني ت٧د أف النسبة الأكبر ىي مقصودا تقدر بسبة  (06)من خلاؿ اتٞدكؿ رقم 

 فتعود ىذه  النتيجة إلى الإىتماـ كإت٧ذاب ات١بحوثات تٔتابعة الإشهارات التلفزيونية لأىداؼ ت٥تلفة كحب كبتَ 71.3%

 يتابعوف الإشهار عن غتَ قصد كذلك يرجع إلى التوقيت %28.8ت٨و ىذه الإشهارات،أما النسبة ات١تبقية كات١قدرة ب 

الذم يعرض فيو الإشهار كالذم عادة مايكوف قبل أكسط أحد البرامج أك ات١سسلسلات التي تتبابعها النساء كبالتالي يكوف 

 .التعرض عن غتَ قصد
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 متى تشاىدين الاشهار: (07)اتٞدكؿ رقم

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب
 32,5% 26 الفتًة الصباحية
 36,3% 29 الفتًة ات١سائية
 25% 20 الفتًة الليلية

 6,3% 5 حسب الظركؼ
 100% 80 ت٣موع

 : تعليق

 للمشاىدين التلفزيوف من ات١بحوثتُ يشاىدكف الاشهار التلفزيوني اتٞزائرم في 36,3% نلاحظ من خلاؿ اتٞدكؿ أف 

 منهم 25%  من يشاىدكف الاشهار في الفتًة الصباحية بينما 32,5% الفتًة ات١سائية ثم تليها أفراد العينة تقدر بنسبة 

 . فقط يشاىدكف الاشهار التلفزيوني حسب الظركؼ3,6% يشاىدكف في الفتًة الليلية، فيما تبقى الاقلية منهم بنسبة 

 لغة مفضلة ت١شاىدة  للاشهار التلفزيوني:  (08)جدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب
 55% 44 اللغة العربية الفصحى

 38,8% 31 اللهجة المحلية
 6,3% 5 خليط بتُ الاجنبية ك العربية

 100% 80 ت٣موع
 :تعليق

نلاحظ من خلاؿ اتٞدكؿ أعلاه تبتُ أف اللغة التي يفضلها أفراد العينة حيث يتعرضوف الإشهار التلفزيوني ىي اللغة العربية 

 من %38.8 لأنها لغة مفهومة كسهلة الإستعماؿ بصفة عامة،كفي حتُ كانت نسبة%55الفصحى أكبر نسبة قدرت ب 

 من أفراد الذين يفضلوف خليط %6.3أفراد العينة الذين يفضلوف ات٢جة المحلية كىذا بإعتبارىم أنهم يتعاملوف بها،بينما نسبة

 .بتُ الأجنبية كالعربية 
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 يبتُ مشاىدة أفراد العينة للإشهار التلفزيوني : (09)جددكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب
 27,5% 22 تٔفردؾ

 63,8% 51 مع العائلة
 8,8% 7 الصديقات

 100% 80 ت٣موع
 : تعليق

الذم تٯثل كيفية مشاىدة أفراد العينة الإشهار التلفزيوني أف أكبر نسبة التي قدرت ب  (09)يتضح من خلاؿ جدكؿ 

 ترجع لأقتًاح مع العائلة إذ أنو في فتًة مشاىدة أفراد العينة التلفزيوف تكوف كل أفراد الأأسرة ت٣تمعة، تليها 63.8%

 لإقتًاح مشاىدة على إنفراد كذلك يرجع إلى أف أفراد الأسرة لاتٯلكوف نفس الذكؽ في متابعة في %27.5بنسبة

 ترجع مع الصديقات كذلك راجع إلى أف كقت ات١شاىدة %8.8الإشهارات التلفزيونية،أما النسبة ات١تيقة ات١قدرة ب 

 .لايتناسب مع إجتماع الصديقات

 يبتُ ثقة أفراد العينة في الإشهارات التلفزيونية ات١وظفة للمرأة: (10)جدكؿ رقم

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب
 28,8% 23 دائما
 60% 48 أحيانا
 11,3% 9 أبدا

 100% 80 ت٣موع

 : تعليق

لفت إنتباه توظيف ات١رأة في الاشهار التلفزيوني اتٞزائرم تْيث ت٧د إجاباتهم أحيانا ما يلفت  (10)تٯثل جدكؿ أعلاه رقم 

 من أفراد العينة 28,8%  كىي أعلى نسبة في اتٞدكؿ ثم تليها نسبة 66% إنتباىهن توظيف ات١رأة في الاشهار كقدرت ب

 من أفراد 11,3% دائما يلفت إنتباىهن توظيف ات١رأة في الاشهار التلفزيوني بصفة دائمة أما النسبة ات١تبقية التي قدرت 

 . العينة نادرا أما يلفت أنتباىهن في الاشهار التلفزيوني الذم توظيف فيو ات١رأة
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 يوضح التفاصيل التي تٕذب إتنباه النساء في الإشهارات التلفزيونية ات١وظفة للمرأة : (11)جدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 30% 24 الوجو

 28,8% 23 اللباس

 6,3% 5 اتٟركات

 28,3% 23 الكلاـ

 6,3% 5 اتٞسم

 ت٣موع

 

80 

 

%100 

 

 :  تعليق

ات١ميزات التي تٕذب إنتباه ات١بحوثتُ عند توظيف ات١رأة التي تظهر في الاشهار حيث كانت أكبر  (11)تٯثل اتٞدكؿ رقم 

 يلفتهم تٚاؿ الوجو حيث ت٧د تشابو بعض أفراد العينة من خلاؿ اللباس ك الكلاـ حيث 30% نسبة في جدكؿ أعلاه ب 

، كىناؾ تشابو أيضا بعض أفراد العينة من خلاؿ اتٟركات ك اتٞسم حيث قدرالتخريب ات١نتج في 28,8% قدرت نسبة 

 .6,3% قدرت نسبة 

 

 

 

 

 



 

41 
 

 يبتُ ظهور ات١رأة في الإشهار كخلق الرغبة في شراء ات١نتج : (12)جدكؿ رقم 

 اتٞواب العدد النسبة ات١ئوية

 دائما 14 17,5%

 أحيانا 55 68,8%

 أبدا 11 13,8%

 ت٣موع 80 10%

 : تعليق 

الاشهارات التي تظهر فيها ات١رأة ك التي تٕعلك الفرد يشتًم ات١نتج حيث قدرت نسبة أحيانا ب  (12)تٯثل اتٞدكؿ رقم 

، أما النسبة ات١تبقية أبدا ك التي إحتلت نسبتها ب 17.5%، ثم تليها نسبة دئما ك التي قدرت نسبتها ب %68.8

 . من  المجموع ككل %13.8

 يوضح الإشهارات التلفزيونية ات١رتبطة بات١واد الصيدلانية التي تشاىدىا ات١رأة : (13)اتٞدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 %6,3 5 فيتوماكس

 %36,3 29 شربوناؿ بلوس

 %57,5 46 بي سليم

 100% 8 ت٣موع

 : تعليق

تٯثل جدكؿ أعلاه العينة التي تشاىد الاشهارات التلفزيونية ات١رتبطة بلامواد الشبو الصيدلانية ك كانت أعلى نسبة ب بي 

%  ثم تليها شربوناؿ بلوس للقضاء على الغازات ك اللاـ البطن حيث قدرت بنسبة 57,5%سليم للنحافة قدرت ب 

 .  ت١نتوج فيتوماس6%  ما تبقى من النسبة 36,3
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 بركز ات١رأة في الاشهارات التلفزيونية كعلاقتها بشراء ات١نتجات ات١عركضة للمواد الشبو الصيدلانية   : (14)اتٞدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 30% 24 دائما

 41,3% 33 أحيانا

 28,8% 23 أبدا

 100% 80 ت٣موع

 : تعليق

ة في الاشهار التلفزيوني ات١عركضة للمواد الشبو الصيدلانية حيث كانت إجاباتهم أحيانا قدرت (14)تٯثل خلاؿ جدكؿ رقم 

 أبدا  لا تظهر للاشهارات 28%  أما تبقى بنسبة 30% في حتُ ىنالك من يرل دائما قدرت بنسبة 41,3%بالنسة 

 . التلفزيونية ات٠اصة للمواد الشبو الصيدلانية للمرأة فقط 

 يوضح إقتناء الأدكية بعد متباعتها في الإشهار التلفزيوني اتٞزائرم  : (15)جدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 17,5% 14 تكتفي بالسؤاؿ عن تٙنها

 46,3% 37 تشتًيها بهدؼ التجريب

 36,3% 29 تشتًيها حسب جودة ات١نتج

 100% 80 ت٣موع

 : تعليق

 يشتًكف ات١نتج حسب 36,3% يشتًكف ات١نتج بهدؼ التجريب في حتُ كانت نسبة 46,3%من خلاؿ جدكؿ أعلاه تيبن 

اتٞودة ك ذلك أف ات١بحوثتُ في ساحة السوؽ ك بينما أف أفراد العينة الذين يكتفوف باسؤاؿ عن تٙنها قدرت نسبتهم ب 

 .  كيعود السب في ذلك أمكانتهم ات١ادية%17,5
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 يوضح الإشهارات التي يفضلناىا النساء : (16)جدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب

 50,3% 45 شربوناؿ بلوس

 12,5% 10 فنيتوماكس

 31,3% 25 لي سليم

 100% 80 ت٣موع

 : تعليق

 أف الاشهار أكثر مشاىدة الافراد العينة ك ات١فضل لديهن ىو شربوناؿ بلوس حيث قدرنا على نسبة 16تٯثل جدكؿ رقم 

 .  إشهار فيتوماكس12,5%  أما النسبة ات١تبقية ك التي قدرت ب 31,3%،تم تليو بي سليم ب%%50,3

 الدكر الاسرم الذم تفضلينو للمرأة في الاشهار شبو الصيدلانية : (17)اتٞدكؿ رقم 

 النسبة ات١ئوية العدد اتٞواب
 3.8% 3 أـ

 27% 22 اتٞدة
 5% 4 الاخت
 53.3% 43 طبيبة
 5% 4 معلمة
 5% 4 الزكجة
 100 80 ت٣موع

 : تعليق

أف الدكر الاسرم الذم يفضلونو فبيالا شهار الشبو الصيدلانية بالنسبة أكبر ىي طبيبة ب  (17)تٯثل اتٞدكؿ رقم 

 ، أما النسبة الاـ 5%، أما النسبة الاخت ك ات١علمة ك الزكجة قدرت نسبتهم ب 27.5% ثم تليها اتٞدة ب %53.8

  .3.8%قدرت ب 

 



 

44 
 

 : نتائج الدراسة  

 من خلاؿ قياـ بدؤستنا ات١يدانية كتٖليلنا للجداكؿ كإستقرائها قمنا بإستخرا تٚلة من النتائج : 

ظهرت الدارسة أف النساء تتعرض بكثرة للإشهار التلفزيوني اتٞزائرم حيث كاف التعرض مقصودا بأكبر نسبة  -

 كتبتُ من خلاؿ الدراسة أم عينة من النساء تٔدينة مستغالً يشاىدين الإشهار التلفزيوني في الفتًة ات١سائية 71.3%

 كمناقشة مع الأخرين من أجل تبادؿ %63.8،كما يفضلن ات١تابعة مع العائلة بنسبة %36.3بكثرة بنسبة 

 . ات١علومات كالتعرؼ على ت٥تلف  الأذكاؽ

أثبتت الدراسة أف ظهور ات١رأة في الإشهار التلفزيوني غتَ من نظرة النساء تٔدينة مستغالً لإتٕاه منتج معتُ ت٦ا دفعهن  -

 تثق  النساء في الإشهار التلفزيوني  ات١وظف للمرأة فيلفت إتنباىهن في كثتَ من أحياف %68.8لشراء ات١نتج أحيانا 

  . %30تفاصيل كملامح الوجو نسبة 

تثبت الدراسة أف عينة النساء مدينة مستغالً يتعرضن للإشهارات التلفزيونية اتٞزائرية ات٠اصة بات١واد الشبو الصيدلانية  -

 . %36.5 ثم شربوناؿ بلوس %57.5بنسبة " بي سليم"التي شاىدتها بكثرة 

تكرار عرض الإشهارات التلفزيونية اتٞزائرية ات١ستخدمة للمرأة يرسخ إسم الأدكية في أذىاف النساء كعند  ذىابها  -

 .  %46.3للتسوؽ تشتتَىا بهدؼ التجزيب بكثرة بنسبة

  .%53.8أثبتت الدراسة أف الدكر الأسرم الذم يفضلونو للمرأة في الإشهارات الشبو الصيدلانية ىي الطبيبة بنسبة  -

أكدت الدراسة أف الإشهار التلفزيوني خلاؿ توظيفو للمرأة يركز على قدرتها علىتوصيل فكرة إقتناء الأدكية بعد ظهورىا  -

 . في الإشهار
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 خات٘ة 

يلعب الإشهار دكار ىاما في ت٧اح نشاطات التسويقة ات١ؤسسة كذلك من خلاؿ تٖقيق الإتصالات التسوقية بتُ ات١نتج 

كات١ستهلك حيث يعتبر من أكبر الدعائم التي تأسيس عليو ات١ؤسسات الإقتصادية تطورىا كونو يعتبر في الوقت الراىن من 

 . أسس التًكج في ات١ؤسسات الإشهارية

كمن خلاؿ دارستنا نستنج أف الأشهار اليوـ أصبح تٯثل مكانو كمساحة ىامة في البث التلفزيوني نظرا الأعتماده على 

أساليب كأستًاتيجيات علمية كدقيقة لتحقيق أىدافو التأثرية على اتٞمهور ات١ستهدؼ، إذا إستخدـ ات١صمم الإشهار ات١رأة 

كوسيلة تٞذب اتٞمهور كتأثتَ عليهم إذ أصبحت اليوـ تشارؾ بدرجة كبتَة في عملية إتٗاذ قرار الشراء كالتًكيز عليها كأنهم 

شخصية ت٤ورية في إشهارتها فهي ات١وضوع الأكثر إستهدافا في الومضات كىذا البناء النموذج الأنثوم ككذلك إستهماؿ 

العنصر السنوم في الإشهار ما يدؿ على أف ىذه الومضة موجة للمرأة،كذلك عن طريق إبزاز تٚات٢ا الكامل كالركحي 

 . كاتٞسدم للتأثتَ للمستهلك كدفعو الة سلوؾ الشراء كجعلو زبوف كفي للمنتوج

كبالتالي فالرسلة الإشهارية ىي البنية الأساسية في الإشهار كذلك من خلاؿ التصميم اتٞيد ت٢ا ت٘نح الإشهار طابع تسويقي 

كتركت٬ي للمنتجات كت٧اح الرسالة الإشهارية تكمن في توظيف ات١رأة في الإشهارات التلفزيونية اتٞزائرية ات٠اصة للمواد الشبو 

 . الصيدلانية لأنها عنصر جذب كقول في تأثتَ على قرار الشراء كأف اتٞانب ات١ثتَ فيها ىو مادم تقدتٯها للمنتوج

 

 

 

 

 

 



 

46 
 

 

 :قائمة ات١راجع
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 ماىية توظيف ات١رأة في الرسالة الإشهاريةإستمارة : (01)ات١لحق رقم 

فً‌إطار‌بحث‌مذكرة‌تخرج‌سنة‌ثانٌة‌أكادٌمً‌تخصص‌اتصال‌وعلالات‌عامة‌بعنوان‌

ماهٌة‌توظٌف‌المرأة‌فً‌الرسالة‌الإشهارٌة‌نرجو‌منكم‌إجابة‌عن‌هذه‌الأسئلة‌ونعدكم‌أن‌

.‌المعلومات‌تكون‌ممدمة‌سرٌة‌ولم‌تستخدم‌لأغراض‌هذا‌البحث

:‌‌أمام‌الخانة‌المناسبة‌(Xْ)ضع‌العلامة‌

السمات‌العامة‌‌:‌المحور‌الأول

‌‌40إلى‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌31من‌‌30إلى‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌26من‌‌25إلى‌20من‌:‌السن-‌(1س

‌فما‌فوق‌‌‌‌41من‌

غٌر‌متمدرسة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ابتدائً‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌متوسط‌‌‌:‌المستوى‌التعلٌمً-‌(2س

ثانوي‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌جامعً‌‌

عزباء‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌متزوجة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌مطلمة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌أرملة‌‌‌‌:‌الحالة‌الاجتماعٌة-‌(3س

ماكثة‌بالبٌت‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌عاملة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌:‌‌الحالة‌المهنٌة-‌(4س

.‌تلمً‌الإشهار‌التلفزٌونً:‌المحور‌الثانً

هل‌تشاهدٌن‌الإشهار‌التلفزٌونً‌الجزائري؟‌-‌(5س

‌دائما‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌أحٌانا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌نادرا‌

كٌف‌ٌكون‌التعرض‌للإشهار‌التلفزٌونً؟‌‌-‌(6س

ممصودا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌عن‌غٌر‌لصد‌‌‌‌‌‌‌‌‌

متى‌تشاهدٌن‌الإشهار‌؟‌‌-‌(7س

الفترة‌الصباحٌة‌‌‌‌‌‌‌‌‌الفترة‌المسائٌة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌الفترة‌اللٌلٌة‌‌‌‌‌‌‌‌‌حسب‌الظروف‌‌

:‌‌أي‌لغة‌مفضلة‌لن‌أثناء‌تعرضن‌للإشهار‌التلفزٌونً-‌(8س

 اللغة‌الفصحى‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اللهجة‌المحلٌة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌خلٌط‌بٌن‌الأجنبٌة‌والعربٌة

مع‌من‌تشاهدٌن‌الإشهار‌التلفزٌونً؟‌بمفردن‌‌‌‌‌‌‌‌‌مع‌العائلة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌مالصدٌمات‌‌‌‌‌‌‌-‌(9س
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المرأة‌فً‌الإشهارات‌التلفزٌونٌة‌‌:‌المحور‌الثالث

هل‌ٌلفت‌انتباهن‌الإشهار‌التلفزٌونً‌الذي‌توظف‌فٌه‌المرأة؟‌‌-‌(10س

دائما‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌أحٌانا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌أبدا‌‌

ما‌هو‌الشًء‌الذي‌ٌحبذن‌فً‌المرأة‌التً‌تظهر‌فً‌الإشهار‌التلفزٌونً؟‌-‌(11س

الوجه‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اللباس‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌الحركات‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌الكلام‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌الجسم‌

هل‌الإشهارات‌التً‌تظهر‌فٌها‌المرأة‌تجعلن‌تشتري‌المنتج؟‌‌-‌(12س

دائما‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌أحٌانا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌أبدا‌‌

.‌المرأة‌فً‌الإشهارات‌المواد‌الشبه‌الصٌدلانٌة:‌المحور‌الرابع

أذكري‌الإشهارات‌التلفزٌونٌة‌المرتبطة‌بالمواد‌الشبه‌الصٌدلانٌة‌التً‌شاهدتها؟‌‌-‌(13س

1- ............................ 

2- ............................. 

3- .............................. 

هل‌بروز‌المرأة‌فً‌الإشهارات‌التلفزٌونٌة‌ٌجعلن‌تشرٌن‌المنتجات‌المعروضة‌-‌(14س
للمواد‌الشبه‌الصٌدلانٌة؟‌‌

دائما‌‌‌أحٌانا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌أبدا‌‌
‌
عندما‌تذهبٌن‌للتسوق‌وتجدي‌الأدوٌة‌سبك‌أن‌رأٌتها‌فً‌الإشهار‌الجزائري؟‌-‌(15س

‌   ‌تشترٌها‌حسب‌الجوادة‌المنتج‌       تكتفً‌بالسؤال‌عن‌ثمنها‌‌‌‌‌‌‌‌تشترٌها‌بهدف‌تجرٌب

أي‌من‌هذه‌الإشهارات‌تفضلٌنها‌ولماذا؟‌‌-‌(16س

بً‌سلٌم‌‌‌                  فنٌتو‌ماكس‌‌‌             شربونالبلوس

ما‌هو‌الدور‌الأسري‌الذي‌تفضلٌنه‌للمرأة‌فً‌الإشهار‌شبه‌الصٌدلانٌة؟‌‌-‌(17س

الأم‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌الزوجة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌الجدة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌الأخت‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌طبٌبة‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌معلمة‌‌



 

52 
 

  ات١تعلقة بالدراسة الأساسية ت١تغتَ السن  spssت٥رجات : (02)ات١لحق رقم 

 

 

 

 

 

 

 

  ات١تعلقة بالدراسة الأساسية ت١تغتَ ات١ستول التعليميspssت٥رجات (:03)ات١لحق رقم

 

 التعليمي المستوى

 Effectifs Pourcentage Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 

 30,0 30,0 30,0 24 ابتدائً

 52,5 22,5 22,5 18 متوسط

 82,5 30,0 30,0 24 ثانوي

 93,8 11,3 11,3 9 جامعً

 100,0 6,3 6,3 5 متمدرسة غٌر

Total 80 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 السن

 Effectifs Pourcentage Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 

 22,5 22,5 22,5 18 25الى20 من

 38,8 16,3 16,3 13 30 الى26 من

 63,8 25,0 25,0 20 40 الى31 من

 100,0 36,3 36,3 29 فوق افما41 من

Total 80 100,0 100,0  
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  ات١تعلقة بالدراسة الأساسية ت١تغتَ اتٟالة الإجتماعية  spssت٥رجات (: 04)ات١لحق ر قم

 

 الاجتماعية الحالة

 Effectifs Pourcentage Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 

 28,8 28,8 28,8 23 عزباء

 83,8 55,0 55,0 44 متزوجة

 92,5 8,8 8,8 7 مطلمة

 100,0 7,5 7,5 6 أرملة

Total 80 100,0 100,0  

 

 

  ات١تعلقة بالدراسة الأساسية ت١تغتَ اتٟالة ات١هنية spssت٥رجات (:05)ات١لحق رقم

 

 المهنية الحالة

 Effectifs Pourcentage Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 

 67,5 67,5 67,5 54 بالبٌت ماكثة

 100,0 32,5 32,5 26 عاملة

Total 80 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 


