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 وتــقديـــرشـــــكر 

 

 الله تعالى:" لئن شكرتم لأزيدكن" قال

 قال رسول الله صلى الله عليه وسلم: "من لم يشكر الناس لم يشكر الله"

 والحمد لله على إنعامنا نعمةالحمد لله الذي هدانا لهذا وما كنا لنهتدي لولا أن هدانا الله، 

 العلم ونور الفهم ومنحنا الصبر والإرادة على إتمام هذا العمل

 إن واجب الاعتراف بالجميل يدعونا ونحن ننهي كتابة هذا البحث

 تقدم بالشكر الجزيل وفائق التقدير والاحترام للأساتذة الأفاضل وخاصة أساتذة

 لتي قدموها طيلة المشوار الدراسيوالاتصال على جهودهم ا الإعلامقسم علوم 

 شكرنا وتقديرنا لأستاذتنا الفاضلة بعظيمويسعدنا ويشرفنا أن نتقدم 

 "محراز سعاد" على تفضيلها بإشرافها على هذا البحث برحابة

 لأرائها القيمة و من إرشادات وملاحظات إليناصدرها وبما قدمته 

 بشكله النهائي والتي كان لها الأثر الفعال في إنجاز هذا البحث

 وفي الأخير نشكر جميع إخواننا وأخواتنا وزملائنا وكل من ساعدنا

 من قريب أو بعيد ولو بكلمة طيبة، نسأل الله العلي القدير

 أن يوفقهم جميعا ويوفقنا لما فيه الخير وأن يجعل ما تعلمناه

 .خالصا لوجهه الكريم

 

 

 

 



 

   

 

 

 إهداء

 

على رسول الله صلى الله عليه وسلم دائما  والسلام والصلاة للهالحمد لله والشكر 

 وأبدا

 أهدي هذا العمل المتواضع واهدي ثمار جهدي إلى كل الأحبة والأصدقاء

إلى كل من يؤمن بأن العلم سلاح نواجه به الجهلاء، ومن يجاهد في سبيل البحث 

 العلمي

وجودي، إلى من يعجز عن شكرهما ويفيض الفؤاد الى من جعلهما الله سببا في 

 بحبهما، وتحلو الحياة بهما...

إلى من علمني الصبر والمثابرة إلى من كان السند والعون لي دائما، إلى من 

 كانت كل قطرة عرق من جبينه لأجل ابتسامتي وسعادتي إلى "والدي العزيز"

إلى من منحتني حنانها وعمرها وضحت بسعادتها في سبيل سعادتي، إلى غاليتي 

 حبيبتي. أمي-الحنانوحبيبتي التي سهرت ليالي عمرها من أجلي إلى نبع 

في عمركما، وحتى وان قلت شكرا فشكري لن يوفيكم  وأمد اللهشكرا جزيلا لكما 

 حق سعيكم فكان السعي مشكورا.

إلى أخي "رضا" و "كريم" -إخوتي-قلبي وروحي  إلى من هم أعز الناس على

 وأختي "حياة و" ابتسام" و" إكرام"

 إلى كل أفراد عائلة بن مهيدي من قريب أو من بعيد

 إلى كل أحبابي وأصدقائي وزملائي

 والاتصال لكم كل عبارات الشكر والاحترام. الإعلامإلى كل أساتذتي في قسم علوم 

من بعيد حتى ولو بكلمة طيبة شكرا لكم أنتم إلى كل من ساعدني من قريب أو 

 رائعون.
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 إهداء

 
 الصلاة والسلام على معلم يعلم،علم الإنسان ما لم  بالقلم،الحمد لله الذي علم 

 أجمعين.البشر وعلى اله و صحبه 

 وكل من الأحبة والأصدقاءأهدي هذا العمل المتواضع واهدي ثمار جهدي إلى كل 

 ساندني في هذه الحياة ..

 عمركما.أطال الله في  وأبي أمين جعلهما الله سببا في وجودي، م إلى

 العلم.هو  مفتاح الحياة أنوالدي ........ يا من علمتنا 

 التي ظلت تعيننا في دروب العلم. ..............والدتي 

"العربي  أخي" فضيلة "  ختيإلى أ-إخوتي-اس على قلبي وروحي إلى من هم أعز الن

 .هشام"" 

 "حشلاف مروة " موصول ــ خاصةــ  إلى  صديقتي  شكروال

 إلى كل أحبابي وأصدقائي وزملائي

 والاتصال لكم كل عبارات الشكر والاحترام. الإعلامإلى كل أساتذتي في قسم علوم 

طيبة شكرا لكم أنتم إلى كل من ساعدني من قريب أو من بعيد حتى ولو بكلمة 

 رائعون.
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 ملخص الدراسة:

الإشهارات  معرفة الأثر الذي تخلفه من خلال بحثنا هذا تطرقنا إلى صورة مشاهير كرة القدم في الإشهار التلفزيوني بهدف

شهار التي عبر التلفزيون، إذ أصبح من الضروري على أي مؤسسة إيجاد وسيلة تربطها بالمستهلك لذا اعتمدت على وسيلة الإ

 اصة بمشاهيرختعتبر الأكثر إقناعا معتمدا على أسلوب التذكير وجذب الانتباه، بحيث اعتمدنا على ثلاث إشهارات تلفزيونية 

ذه هلأنسب لمثل كرة القدم من مختلف القنوات التلفزيونية كعينة بحث، وذلك بالاعتماد على منهج التحليل السيميولوجي لأنه ا

صورة الدراسات ومن بين المناهج التي تساعدنا على تحليل الومضات الإشهارية، بالأخص عندما نضع في الحسبان أن ال

منا أداة ثر الصور التي تحمل في مضمونها دلالات ومعانٍ سيميولوجية، كما استخدالإشهارية التلفزيونية هي  من بين أك

 الملاحظة نظرا لملائمة هذه الأخيرة لطبيعة الدراسة.

 ومن خلال هذه الدراسة توصلنا إلى مجموعة من النتائج أهمها:   

الة قناعه بالرسامية، للفت انتباه المتلقي وإالرسائل الإشهارية على إبراز صور المشاهير وذلك باستخدام اللقطة الأم ركزت_

 الموجهة.

ل _ تنوعت مواضيع الومضات الإشهارية التي قمنا بتحليلها، غير أن العروض الخدماتية كانت لها حصة الأسد في ك

 الإعلانات.

 قي.لدى المتل _احتوت كل الرسائل الإشهارية التي قمنا بتحليلها على إيقاعات موسيقية لتساعد على عملية الترسيخ

 ة أبعاد استهلاكية.َّة أبعاد سوسيو ثقافية في المجتمع، وأيضا عدَّ_جسدت الإشهارات التلفزيونية عد

ي هذه وم العالم ف_ عملت الرسائل الإشهارية التلفزيونية على تشجيع الأجيال القادمة على الاهتمام بكرة القدم والاقتداء بنج

 الرياضة.
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Summary 

Through our research, we touched on the image of soccer celebrities in television advertising in 

order to find out the impact of advertisements on television, as it became necessary for any 

institution to find a way to connect it to the consumer, so it relied on the means of advertising 

that is considered the most persuasive based on the method of recall and attracting attention, 

so that we relied on three television advertisements for football celebrities from various 

television channels as a sample, based on the semiological analysis approach because it is most 

appropriate for such studies and among the approaches that help us analyze advertising flashes, 

especially when we take into account that the television advertisement image is among the 

most pictures that carry in their content semantics and semiological meanings, and we also used 

the observation tool due to the suitability of the latter to the nature of the study. 

And Through this study, we reached a set of results, the most important of which are: 

_ Advertising messages focused on highlighting images of celebrities, using the front shot to 

attract attention. 

_the topics of the advertising flashes that we analyzed varied, but the service offers had them 

the lion’s share of all ads. 

_ all of the advertising messages we analyzed contained musical rhythms to aid the anchoring 

process at the recipient. 

_Television advertisements embodied several socio-cultural dimensions in society, as well as 

several consumer dimensions. 

_Television advertisements encouraged future generations to take an interest in football and 

follow suit world stars in this sport.   
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 أ

 المقدمــــــــــة

ت ن الوك      الاتح المج      ال للكثي      ر م      ط      ور ال      ذي يش      هده الع      الم عل      ى الس      احة الإعلامي      ة والاقتص      ادية ف      َّـإن الت      

ون ال     ذي ، خاص     ة التلفزي     الإع     لامف     ي العدي     د م     ن وس     ائل  الإش     هارم     ن دور  ب     دوره زَّش     هارية وال     ذي ع     زالإ

ي فزيوني     ة م     ن خاص     ية لا تت     وفر ف     أص     بح يخص     ص حي     زا كبي     را م     ن برامج     ه ل     ه لم     ا تحمل     ه الص     ورة التل

 غيره من دلالات وإيحاءات متعددة.

المحافظ      ة و الإنس      انوباعتب      ار أن الص      ورة التلفزيوني      ة خط      اب بص      ري ف      إن له      ا دور ه      ام ف      ي تعل      يم          

ص     ورة ف     ي ي     ة، ل     ذا وظف     ت العل     ى خبرات     ه وتجارب     ه الحياتي     ة لم     ا له     ا م     ن مي     زات ف     ي تمثي     ل الواق     ع والحرك

لص      ورة لا الاس      تخدام الواس      ع ال      رأي الع      ام والت      أثير علي      ه، ونظ      را له      ذش      هارات بج      رض توجي      ه ص      ناعة الإ

منف      ردة ش      هارات خاص      ة التلفزيوني     ة، أص      بحت ه      ذه الوس     يلة تكتس      ي أهمي      ة خاص     ة بفض      ل فاعليته      ا الف     ي الإ

 ع     ة م     نف     ي إيص     ال الفك     رة والت     أثير ف     ي المتلق     ي ت     أثيرا س     ريعا وغي     ر مكل     ف، كم     ا أن     ه يخل     ق لدي     ه مجمو

عالمي      ة ل      ذلك تق      وم المؤسس      ات الاقتص      ادية والش      ركات الالتص      ورات والق      يم الت      ي ت      نعكس عل      ى س      لوكياته، 

. علانه      الإعل      ى الأف      راد قب      ل اختي      ار أي ص      ورة اش      هارية  وتأثيره      ابدراس      ة س      يكولوجيا الص      ورة الاش      هارية 

مك      انتهم  بفض      ل ،تج      اتهمومنفوه      ا لتمث      ل س      لعهم عل      ى ص      ورة نج      وم ك      رة الق      دم ووظ رك      زواحي      ث أنه      م 

ي ك الثق     ة ف     وش     هرتهم وس     ماتهم الشخص     ية، إذ أنه     م يمتلك     ون قاع     دة جماهيري     ة داعم     ة له     م مم     ا تم     نح المس     تهل

دفه ، ف      ربط منتج      ات الش      ركة وخ      دماتها بأش      خاص م      ؤثرين ومش      هورين ف      ي مجتمعه      ا ال      ذي تس      تهإعلان      اتهم

ل     ك الومض     ات تمحاول     ة دراس     ة  إل     ىدفعن     ا ل     ه إيجابي     ات لقب     ول المن     تج أو الخدم     ة بطريق     ة أس     رع. الأم     ر ال     ذي 

ي       ل الت       ي وظف       ت هك       ذا موض       وع وذل       ك بتوظي       ف م       نهج التحلالعربي       ة التلفزيوني       ة  ب       القنوات ش       هاريةالإ

 السيميولوجي سعيا منا لاكتشاف أبعادها الدلالية.

 مة وفق الخطة التالية:َّـولمعالجة هذا الموضوع جاءت دراستنا مقس   

لدراس      ة أه     م الخط      وات المنهجي     ة الت     ي اعتم     دنا عليه      ا ف     ي ه     ذه ااستعرض     نا م      ن خلال     ه جان     ب منهج     ي      

ع     ت ع     ن َّ، وتف     رظ     رة الق     ارئ للوص     ول للإش     كال المط     روحز نِّحي     ث تناولن     ا في     ه إش     كالية الدراس     ة الت     ي تع     ز

اف ه       ذه الإش       كالية مجموع       ة م       ن التس       اؤلات لننتق       ل بع       دها إل       ى الفرض       يات لنب       رز بع       دها أهمي       ة وأه       د

وبع      دها  اب اختي      ار الموض      وع وح      ددنا المج      ال الزم      اني والمك      اني للدراس      ةالدراس      ة، كم      ا أش      رنا إل      ى أس      ب

 س       ةد بع       دها عين       ة الدراس       ة وك       ذلك ض       بط مف       اهيم ومص       طلحات الدراِّم       نهج وأدوات جم       ع البيان       ات لنح       د

تن     ا ف     ي لأه     م الص     عوبات الت     ي واجه اوبع     دها ع     رض الدراس     ات الس     ابقة والمش     ابهة لموض     وعنا لنش     ير أخي     ر

 إنجاز هذا العمل.

 مطال     ب:يحت     وي ك     ل فص     ل عل     ى مبحث     ين مقس     مين إل     ى  أم     ا الجان     ب النظ     ري فقمن     ا بتقس     يمه إل     ى فص     لين  

                               واس                 تراتيجياته التأثيري                 ة التلفزي                 وني الإش                 هارتطرقن                 ا ف                 ي الفص                 ل الأول إل                 ى 

الفص      ل  وتأثيرات      ه أم      ا واس      تراتيجيتهالتلفزي      وني وأهداف      ه  الإش      هارحي      ث احت      وى ه      ذا العنص      ر عل      ى مفه      وم 

 لمتحرك         ة حي         ث أش         رنا في         ه إل         ى ماهي         ةش         هارية ارة الإلث         اني فك         ان بعن         وان: س         يميولوجيا الص         وا



 المقدمة

 

 
 ب

ش        هارية عن        د رولان ب        ارث بع        دها إل        ى س        يميولوجيا الص        ورة الإ أنواعه        ا ومبادئه        ا ث        م س        يميولوجيا،ال

 وبلاغتها.

 ات مختلف     ةش     هارية الخاص     ة بمنتوج     الإ ن     ة م     ن الومض     اتَّـأم     ا ف     ي الجان     ب التطبيق     ي فقمن     ا بدراس     ة عي          

ا ل إليه      َّـص      ت      م توظي      ف فيه      ا نج      وم ك      رة الق      دم وتحليله      ا تحل      يلا س      يميولوجيا واس      تخلاص أه      م النت      ائج المتو

 .التي من خلالها استطعنا الإجابة عن تساؤلات الدراسةو

 حوصلة لما توصلنا إليه في هذه الدراسة. لنهاية ختمنا البحث بخاتمة كانت وفي ا   
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 الإشكالية:-01

 ،ف     ي وقتن     ا الح     الي ث     ورة تكنولوجي     ا هائل     ة ش     ملت مختل     ف ميادين     ه ووس     ائله وتقنيات     ه الإع     لامع     رف مج     ال 

ق      وة والاتص      ال  الإع      لامحي      ث أص      بحت تكنولوجي      ا والمك      ان، اس      تطاع الاف      راد م      ن خلاله      ا تقل      يص الزم      ان 

فاعلي       ة ومس       يطرة لا يمك       ن الاس       تجناء عنه       ا مث       ل الأقم       ار الص       ناعية ومحط       ات الب       ث الرقمي       ة والفض       ائية 

خاص      ة التليفزي      ون، حي      ث يعتب      ر وس      يلة اش      هارية ذات الت      أثير الق      وي والفع      ال وه      ي وس      يلة تخاط      ب ال      ذهن 

م       اهير، وك       ذا بالص       وت والص       ورة بواس       طة تقنيات       ه المعق       دة ونظام       ه المتجي       ر بتجي       ر أنم       اط وحي       اة الج

ظ        روفهم المختلف        ة الاجتماعي        ة والثقافي        ة. ونظ        را للتزاي        د الكبي        ر للقن        وات الفض        ائية ومص        ادر الب        ث 

والتط       ورات المتس       ارعة الت       ي ش       هدها التليفزي       ون والت       ي غي       رت ب       دورها م       ن خصائص       ه التقليدي       ة بفع       ل 

تن      وع المض      امين الت      ي الث      ورة الرقمي      ة مم      ا زاد فرص      ة إنش      اء قن      وات تلفزيوني      ة عل      ى اخ      تلاف مجالاته      ا و

يق     دمها بم     ا ف     ي ذل     ك الومض     ات الاش     هارية ,فس     رعان م     ا ازدادت الحاج     ة إل     ى الاش     هار التلفزي     وني م     ن قب     ل 

وس      ائل الاع      لام الس      معية والبص      رية ,ذل      ك بأن      ه ي      ربط الص      ورة بالحرك      ة لتك      وين مع      ان هادف      ة ت      دل عل      ى 

ع     ادة تك     وين وإنت     اج الواق     ع عل     ى بعض     ها ال     بعض، حي     ث أن وظيف     ة الومض     ات الاش     هارية تكم     ن أساس     ا ف     ي إ

نح     و يمك     ن الق     ول أن     ه واقع     ي، م     ن حي     ث مس     توى التش     كيل الفن     ي والأل     وان والموس     يقى و موض     وع الومض     ة 

 في حد ذاته.                                                                              

قب      ل منظم      ات الأعم      ال وم      ديرو التس      ويق يص      ب لق      د ب      ات التوج      ه الاش      هاري ف      ي وقتن      ا الح      الي م      ن        

اهتمام     ه ف     ي الجماع     ات المرجعي     ة )الأس     رة، زم     لاء العم     ل، الأص     دقاء، المش     اهير( لم     ا له     ا أث     ر عل     ى الق     رار 

الش     رائي للمس     تهلك، ولج     ذب انتباه     ه والت     أثير عل     ى ق     راره ودفع     ه لش     راء المن     تج، ونظ     را إل     ى زي     ادة مس     توى 

ت     ه ورغبات     ه، مم     ا أدى إل     ى زي     ادة المنافس     ة ب     ين المس     وقين لتلبي     ة ه     ذه ثقاف     ة المس     تهلك ووعي     ه وتن     وع حاجا

إل      ى اس     تعمال نم      ط إعلان     ي يعتم      د عل     ى المش      اهير  المس      تهلك دأب     واالحاج     ات والرغب     ات والارتق      اء لمس     توى 

 للترويج لمعظم المنتجات.                     

ن ع      ن المنتج      ات والخ      دمات واح      د م      ن إن اس      تخدام المش      اهير خاص      ة مش      اهير ك      رة الق      دم ف      ي الإع      لا      

باعتب      ار أنه      م يس      اهمون ف      ي  ، أه      م وأنج      ح وس      ائل الت      رويج والتس      ويق للمنتج      ات عب      ر القن      وات التلفزيوني      ة

بس       بب مص       داقيتهم  ،إنج       اح إعلان       ات الش       ركة وف       ي تعري       ف المس       تهلكين ب       المنتج المعل       ن بس       رعة أكب       ر

ن الإع     لان ال     ذي يقدم     ه نج     وم ك     رة الق     دم يس     تدعي وش     هرتهم وق     درتهم عل     ى الت     أثير ف     ي الأخ     رين، كم     ا ن     رى أ

بالض     رورة المش     اهدة والاقب     ال عل     ى المن     تج م     ن ط     رف الجمه     ور خاص     ة فئ     ة الش     باب، ل     ذلك ن     رى أن معظ     م 

الش     ركات العالمي     ة تعتم     د عل     ى نج     وم ك     رة الق     دم ف     ي الت     رويج لمبيعاته     ا. وم     ن ه     ذا المنطل     ق نط     رح التس     اؤل 

 الرئيسي التالي:

 شهارية الخاصة بمشاهير كرة القدم للتأثير على الجمهور؟ لومضات الإف يتم استخدام اكي
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 :الدراسةتساؤلات -02

 وتفرعت عن هذه الإشكالية مجموعة التساؤلات التالية:

 _كيف يتم إنتاج ومضات إشهارية بتقنيات تكنولوجية متطورة للتأثير على الجمهور؟

 شهارية؟الإ_ماهي أهم الأليات المستخدمة في إعداد الومضات 

 شهارية؟الومضة الإ ميكانزيمات_إلى أي مدى يساهم التحليل السيميولوجي في كشف 

 تحديد الفرضيات:-30

س      ئلة الفرعي      ة الت      ي تش      كل العلاق      ة العام      ة ب      ين متجي      رات البح      ث تقب      ل إن الإش      كالية الرئيس      ة للبح      ث والأ

وحت     ى نص     ل إل     ى نت     ائج مقنع     ة  مجموع     ة م     ن الإجاب     ات الت     ي سنس     عى م     ن خ     لال ه     ذا البح     ث ال     ى اتباعه     ا.

 حيال هذه التساؤلات لابد المرور بالافتراضات التالية:

 شهارية.اهير كرة القدم من أهم أساليب الإقناع في العملية الإ_ صورة مش

 شهار التلفزيوني على أليات وتقنيات حديثة لإيصال الرسالة إلى المتلقي._يعتمد الإ

 ر.اشهة ترويجية لتوظيف المشاهير في الإخط_تعتمد المؤسسات التلفزيونية على 

 علانية هي مؤشر تأثير وتسويق للمنتوج عن طريق الظاهرة._إن الرسالة الإ

 أسباب اختيار الموضوع:ـ 04

نج     از إحاس     مة ت     ؤثر عل     ى س     ير عملي     ة  ةحل     بح     ث ذا أهمي     ة بالج     ة لأن     ه يمث     ل مريعتب     ر اختي     ار موض     وع ال

ة ة العام     ة الت     ي تتض     من مش     كلات مختلف     موض     وع البح     ث يمث     ل الفك     رأو بعب     ارة أخ     رى ف     إن البح     ث بأكمل     ه، 

 وككل بحث هناك جملة من الأسباب الذاتية والموضوعية التي كانت وراء معالجتنا لموضوع بحثنا:

 :الأسباب الذاتية 

_الفض     ول ال     ذي ي     دفعنا إل     ى معرف     ة ت     أثير اس     تخدام ص     ورة مش     اهير ك     رة الق     دم ف     ي الإش     هار وم     دى ت     أثيرهم 

 جمهور.على ال

 _الميل نحو الاهتمام بموضوع السيميولوجيا الذي يعتبر ميدانا غير مستجل كما ينبجي في كليتنا.

 نجاز الدراسة وإثراء الدراسات السابقة._الرغبة الشخصية في إ

 :الأسباب الموضوعية 

 قبال المنتجين والمستهلكين عليه.شار الكبير للإشهار التلفزيوني وإ_الانت

 وك المستهلك.لثير مشاهير كرة القدم على س_معرفة مدى تأ
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ش      هارية الخاص      ة بمش      اهير الض      منية الت      ي تحمله      ا الومض      ات الإ _محاول      ة الكش      ف ع      ن المع      اني وال      دلالات

 كرة القدم.

ش      هارات المعروض      ة لمختل      ف المنتج      ات وتن      وع الأس      اليب وع القن      وات التلفزيوني      ة وكث      رت الإ_تط      ور وتن      

 المستخدمة لإقناع الجمهور.

ش       هارية الت       ي يعلنه       ا النج       وم والمش       اهير م       ن خ       لال ج       ا ذبيتهم ومص       داقيتهم وت       أثيرهم لرس       الة الإ_نج       اح ا

 على المتلقي.

 الدراسة:أهمية -05

تتمي       ز عل       وم الإع       لام والاتص       ال بكونه       ا متع       ددة المج       الات والتخصص       ات، فه       ي ملتق       ى أو مفت       ر        

أيض      ا م      دخل ت      أملي يم      س إدراك الع      الم ذات      ه وبالت      الي  التخصص      ات العلمي      ة، وه      يالط      ر  لمجموع      ة م      ن 

 المسار العلمي.

المج        الات: ع        لام والاتص        ال بدراس        تها وتحليليه        ا نج        د ب        ين المج        الات الت        ي ته        تم عل        وم الإ وم        ن     

ل      ك الت      أثير المتب      ادل م      ن أه      م القض      ايا الت      ي يه      تم به      ا ه      ذا القط      اع م      ن البح      ث ذو الثقافي      ة، و الاجتماعي      ة

إلي       ه )تعزي       ز الأراء والت       أثير علي       ه  والمتلق       ي المرس       لإذاع       ة(  التلفزي       ون،ال الجم       اهيري )لوس       ائل الاتص       

الثقافي     ة والاجتماعي     ة لوس     ائل  ا المي     دان )المج     الاتف     إن موض     وع بحثن     ا ين     درج ض     من ه     ذ وإقناع     ه( وبالت     الي

 شهار.الإقناع في هناك تراكما معرفيا في دراسة الإ علام( حيث نرى أنالإ

تتجل     ى أهمي     ة بحثن     ا أيض     ا ف     ي كون     ه يس     عى إل     ى معرف     ة م     دى ت     أثير مش     اهير ك     رة الق     دم عل     ى المس     تهلك      

مض       مون ال       دلالات الت       ي  وكي       ف تعم       ل عل       ى إقناع       ه والس       يطرة عل       ى ق       راره الش       رائي، وأيض       ا معرف       ة

ي      ل لك توظي      ف التحلعراض      ه لص      ورة مش      اهير ك      رة الق      دم وك      ذش      هار التلفزي      وني م      ن خ      لال استيتض      منها الإ

له      ا ة الت      ي تحماني عب      ر الق      راءة التحليلي      ة المعمق      ش      هارية وم      ا يحمل      ه م      ن مع      ي للومض      ات الإالس      يميولوج

 شهار التلفزيوني.صورة مشاهير كرة القدم في الإ

تفادة منه      ا ف      ي س      للمعلن      ين للإجدي      دة  س      يميولوجيةة ا يمك      ن م      ن خ      لال ه      ذه الدراس      ة تق      ديم رؤي      كم           

 ك      رة الق      دم ف      ي الومض      ات الإش      هارية التوظي      ف الجي      د لص      ورة مش      اهير ش      هارية قص      دمختل      ف الوك      الات الإ

ش      هار الرم      زي الانفع      الي وال      دلالي ف      ي الإكم      ا تتجل      ى أهمي      ة الدراس      ة ف      ي معرف      ة كيفي      ة تجس      يد الج      رض 

ش      هار ف      ي الإش      اهير ه      ا ص      ورة المحكمتلفزي      وني، إل      ى جان      ب كش      ف مختل      ف الإيح      اءات التعبيري      ة الت      ي تال

 لتقاطع العديد من العلامات والرموز.  اواسع اه باعتباره فضاءتتمظهراالتلفزيوني بمختلف 
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 الدراسة:هداف أ-60

 :ما يليوسنحاول من خلال هذه الدراسة الوصول إلى تحقيق جملة من الأهداف نذكر منها      

 ودلالاتها.أ_ الكشف عن أسس الرسالة الإشهارية ومعانيها 

ش        هارية ية م        ن خ        لال مجموع        ة م        ن الومض        ات الإش        هارالإب_ القي        ام بمقارب        ة س        يميولوجية للرس        الة 

 الخاصة بلاعبي كرة القدم ومحاولة الوصول إلى المدلول الحقيقي الذي تتضمنه الومضات.

 ج_ إبراز كيفية تأثير مشاهير كرة القدم على المستهلك.

 للجمهور. ستهلاكيوانب التأثير في توجيه السلوك الاد_ معرفة ج

 منهج الدراسة:ـ 07

ع      لام والاتص      ال عل      ى مجموع      ة متكامل      ة م      ن المن      اهج العلمي      ة تم      د الدراس      ات العلمي      ة ف      ي عل      وم الإتع      

المس      توحاة م      ن العل      وم التجريبي      ة، لتح      اكي نتائجه      ا العلمي      ة القابل      ة للتعم      يم، حي      ث يع      رف الم      نهج عل      ى أن      ه 

طريق       ة البح       ث أو الوس       يلة الت       ي يعتم       دها الباح       ث ف       ي جم       ع المعلوم       ات والبيان       ات وتص       نيفها وتحليله       ا "

 1"وتنظيرها. 

 ي       وني،ل       ق بص       ورة مش       اهير ك       رة الق       دم ف       ي الإش       هار التليفزونظ       را لطبيع       ة موض       وع دراس       تنا المتع      

 لس      ائدة ف       يالمن      اهج الحديث       ة اعتم      دنا عل      ى الم       نهج التحليل      ي أي التحلي      ل الس       يميائي، باعتب      اره م       ن أه      م ا

ل      ى ي تحت      اج إة، وباعتب      ار أن دراس      تنا تن      درج ض      من الدراس      ات التحليلي      ة التعبيري      ة الت      انيالدراس      ات الإنس      

 ف       المنهج وإرش      ادات،ش       هارية م      ن نص       ائح ى ال      ذي تحمل       ه مث      ل ه       ذه الومض      ات الإالمعن       تحلي      ل وتفس      ير 

باط أج        ل تفكي        ك علاماته        ا واس        تن ية م        نش        هارلم        نهج الملائ        م لق        راءة الرس        الة الإو االس        يميولوجي ه        

 يحاءات والدلالات ومعرفة معناها الحقيقي.الإ

 أدوات جمع البيانات:-8

ويقص      د به      ا مختل      ف الوس      ائل الت      ي توج      ه الباح      ث بج      رض الحص      ول عل      ى بيان      ات معين      ة م      ن مص      ادر    

 لها وهي:مختلفة. وبحكم أن دراستنا تكتسي طابعا تحليليا فأننا سنوظف أداة منهجية مكملة 

  الملاحظ       ة: وه       ي مش       اهدة الوق       ائع عل       ى م       اهي علي       ه ف       ي الواق       ع، أو ف       ي

نش      اء الواقع      ة العلمي      ة، وتك      ون الملاحظ      ة علمي      ة ح      ين تك      ون ، به      دف إالطبيع      ة

 2إشكالية.

_الملاحظ     ة العلمي     ة ه     ي المش     اهدة الدقيق     ة لظ     اهرة م     ا، م     ع الاس     تعانة بأس     اليب البح     ث والدراس     ة الت     ي 

 3مع طبيعة الظاهرة. تتلاءم

                                                           
 .11(، ص2009. )الأردن، دار وائل للنشر والتوزيع،2، طبعةالعلمي البحث مناهجإحسان محمد الحسن،  - 1
 .28، ص 2003الجزائر، د ط، ، دار العلوم للنشر والتوزيع، عنابة، لعلميمنهجية البحث اصلاح الدين شروح، -2
 .261ص  2008، دار شرو  للنشر والتوزيع عمان، د ط، الاجتماعية العلومفي  وتطبيقاته العلمي المنهجإبراهيم أبراش، -3
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يلن      ا لعين      ة م      ن الملاحظ      ة كونه      ا وس      يلة لجم      ع المعلوم      ات والبيان      ات م      ن خ      لال تحل _اعتم      دنا عل      ى

 شهار التلفزيوني.صة بصورة مشاهير كرة القدم في الإشهارية الخاالومضات الإ

 _تحديد العينة:-9

عين      ة بمش      اهير ك      رة الق      دم فالش      هارية الخاص      ة ف      ي دراس      تنا مجموع      ة م      ن الومض      ات الإتمث      ل العين      ة       

م     ن وح     دات المجتم     ع الأص     لي المعن     ي بالبح     ث وتك     ون ممثل     ة ل     ه، بحي     ث  ه     ي نم     وذج يش     مل جانب     ا أو ج     زء  

تحم       ل ص       فاته المش       تركة وه       ذا النم       وذج أو الج       زء يعن       ي الباح       ث ع       ن دراس       ة ك       ل وح       دات ومف       ردات 

دات، وي      تم اختي      ار العين      ة المجتم      ع الأص      لي، خاص      ة ف      ي حال      ة ص      عوبة أو اس      تحالة دراس      ة ك      ل تل      ك الوح      

 عادة وفق أسس عملية متعاون عليها. 

مدي     ة(أي عل     ى أس     اس ح     ر بحي     ث يحق     ق ولتحدي     د عين     ة دراس     تنا س     وف نتب     ع أس     لوب العين     ة القص     دية )الع    

ا الاختي     ار ه     دف الدراس     ة المطلوب     ة، والت     ي تع     رف عل     ى أنه     ا عملي     ة اختي     ار المف     ردات الممثل     ة أكث     ر م     ن ه     ذ

ا لدراس      تنا العين      ة التالي      ة المتكون      ة م      ن ثلاث      ة ومض      ات إش      هارية مخت      ارة م      ن القن      وات غيره      ا ولق      د أنتقن      

 التليفزيونية:

 شهارية الخاصة بعرض شريحة جيزي )اللاعب الجزائري رياض محرز(.لإالومضة ا-1

ش        هارية الخاص        ة بمش        روب بيبس        ي )اللاع        ب ميس        ي، بوغب        ا، محم        د ص        لاح، رح        يم الومض        ة الإ-2

 ستيرلنغ(.

 جونير(. شهارية الخاصة بشريحة أور يدو )اللاعب نايمارالإالومضة -3

 الإطار الزماني المكاني:-10

 تم تحديد دراستنا في مجالين هما مجال مكاني وزماني:

 شهارية الومضة الإ الحامل المدة وقت البث الشخصية

ا للاعب الجزائري 

 رياض محرز

 زيدعرض شريحة جيزي  قناة النهار ثا 25 2021جويلية 28

اللاعب ميسي، بوغبا 

محمد صلاح، رحيم 

 ستيرلنغ

 فيفري 

2020 

 ثا 30

 
 

Bien sport 

 قناة 

 عرض مشروب بيبسي

 قناة ثا15 2022ديسمبر  23 اللاعب نايمار جونير

 Tnisit Sport  

 عرض شريحة أوريدو
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 : تحديد المفاهيم-11

نظري      ة باح      ث م      ن التق      اس م      دى علمي      ة أي دراس      ة بم      دى اس      تخدامها لمف      اهيم ومص      طلحات يس      تقبلها ال      

اف     ة كق     وم علي     ه تش     كالية الت     ي طرحه     ا، إذ تمث     ل مف     اهيم الدراس     ة مح     ور الم     نهج العلم     ي ال     ذي الت     ي تبناه     ا والإ

 إل     ى ه     ذا تطرقن     ا أولاالمع     ارف رغ     م وج     ود بع     ض الفروق     ات ب     ين الب     احثين حوله     ا، حي     ث أنن     ا ف     ي بحثن     ا 

 يا.إعطاء نظرة موجزة على المفاهيم لجة ثم اصطلاحا ثم نحاول بعد ذلك إعطائها تعريفا اجرائ

 يلي: فيماوانطلاقا من هذا الاعتبار فإن مفاهيم دراستنا تتمثل        

 ةرالصو-

 1نها:: تعددت التعاريف حول مفهوم الصورة في المعاجم والقواميس والمؤلفين ونذكر ملغة

لش      يء أو اف      ي اللج      ة العربي      ة تحم      ل ع      دة مع      اني منه      ا: التمثي      ل لش      يء أو الت      دليل عل      ى حقيق      ة ه      ذا       

وص       ف وتجس       يد ه       ذا الش       يء، فالص       ورة ه       ي التمث       ال أو التمثي       ل وجمعه       ا ص       ورة مث       ل غرف       ة وغ       رف 

 م     روتص     ور الش     يء مث     ل ص     ورته وش     كله ف     ي ال     ذهن وق     د ي     راد بالص     ورة تمثي     ل الص     فة كق     ولهم ص     ورة الا

 كذا أي صفته، ومنه قولهم صورة المسألة كذا أي صفتها. 

دل عل     ى وف     ي معن     ى الت     دليل عل     ى حقيق     ة الش     يء ج     اء ف     ي الموس     وعة الثقافي     ة "الص     ورة ف     ي اللج     ة ت           

ا أي ظاهره    ا وعل    ى معن    ى حقيق    ة الش    يء وهيئت    ه وك    ذا عل     ى معن    ى ص    فة ه    ذا الش    يء يق    ال ص    ورة الفع    ل ك     ذ

 .هيئته وصورة الامر أي صفته

أو  فتع      رف بأنه      ا" إع      ادة إنت      اج طب      ق الأص      ل أو تمثي      ل مش      ابه لك      ائن   Robertأم      ا ف      ي ق      اموس روبي      ر"

 ي نفس الوقت إلى وظيفة التمثل ومقولة التشابه. ف-حسب اشتقا  قديم–"، ويشير هذا المصطلح لشيء

 اصطلاحا:  

ة بس      يط ن أن توج      د كإع      اده      ي تمثي      ل تش      بيه لج      زء م      ن الحي      اة الواقعي      ة ذات وج      وه وزواي      ا متع      ددة، ويمك      

 للواقع.

أن الص         ورة ه         ي الطريق         ة المباش         رة لتعري         ف الش         يء للجي         ر، وذل         ك  :Seon » « martinetوعرفه         ا 

 2بتقديم الموضوع بكافة أحاسيسه، ولمن يستطيع أن يحدث نفس الأحاسيس بنفس الطريقة.

 _تعريف الصورة الاشهارية: 

ه      ي مجموع       ة مركب      ة م       ن عناص      ر تعبيري       ة للج      ة الس       يميائية وتتك      ون م       ن عنص      رين أساس       ين متك       املين 

ش     ريط الص     ورة وش     ريط الص     وت، ويتك     ون ش     ريط الص     ورة م     ن: س     لم اللقط     ات، زواي     ا التص     وير وحرك     ات 

                                                           
دراسة تحليلية سيميولوجية لعينة من إعلانات مجلة الثورة الافريقية، رسالة لنيل شهادة ماجيستر في علوم الاعلام  دور الصورة في التوظيف الدلالي للرسالة الاعلانية،، فايزة يخلف-1

 .15-14والاتصال، بجامعة الجزائر   
 .72-71، ص2012، 1، دار قرطبة للنشر والتوزيع، الجزائر، طوالتطبيق لنظرية بينا الصورة سيميولوجيارضوان بلخيري، -2
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لضوض         اء.... وحس         ب الك         اميرا.... وش         ريط الص         وت يتك         ون م         ن الص         وت المنط         و ، الموس         يقى وا

" ف     إن ك     ل ه     ذه المركب     ات ه     ي لج     ات س     نيمائية متمي     زة ع     ن بعض     ها Christian Metz ""كريس     تيان م     ا ت     ز

 1البعض"

ير ك       رة الق       دم الت       ي س       نقوم بدراس       تها ك       ل ص       ور مش       اه الاشفففففففهارية: هفففففففيالتعريفففففففف الاجرائفففففففي للصفففففففورة -

ش     ر تنوتحليله     ا وه     ي عب     ارة ع     ن مجموع     ة م     ن الص     ور الاش     هارية لمجموع     ة لاعب     ي ك     رة الق     دم الت     ي تب     ث و

 العربية.  القنوات التلفزيونية في مختلف

 تعريف مشاهير كرة القدم:-

 المشاهير:-

جموع     ات كبي     رة م     ن الن     اس له     م، دراك مإين يتمتع     ون ب     ذالأش     خاص ال     »ف المش     اهير عل     ى انه     م يمك     ن تعري     

ن خصائص      هم و مه      اراتهم و ج      اذبيتهم و أس      لوب حي      اتهم تس      تحوذ عل      ى درج      ة عالي      ة م      ن وع      ي و أحي      ث 

هن       اك مش      اهير متع       ارف عل       يهم مث      ل مش       اهير التمثي       ل، الجن      اء، الرياض       ة، الموض       ة، انتب      اه الجمه       ور"، و 

الاع       لام، و مش       اهير أخ       رون غي       ر تقلي       ديون و ليس       وا بوض       وح مث       ل رج       ال الاعم       ال، رج       ال السياس       ة و 

و م     ن خ     لال أخ     لال حض     ور مناس     بات عام     ة، م     ا م     ن إون للن     اس بأش     كال و وس     ائل مختلف     ة المش     اهير يظه     ر

 2مختلفة التي تمثل مصدر معلومات عن حياتهم المهنية والخاصة.علام الوسائل الإ

عب      ارة ع      ن ش      خص مع      روف عل      ى نط      ا  واس      ع وال      ذي يج      ذب اهتم      ام »كم      ا يمك      ن تعري      ف المش      اهير 

 3الجمهور وسائل الاعلام.

و مجموع     ة مح     ددة م     ن أة م     ن قب     ل ش     ريحة واس     عة أن     اس يتمتع     ون بمعرف     ة ش     عبي»نه     م: أوهن     اك م     ن يع     رفهم 

 4الناس".

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .79، ص1995، تر: عبد المجيد بورابو، ديوان المطبوعات الجامعية، السيمولوجيا مدخلمرسلي، جان موطيت،  دليلة-1
 .06، ص2009، جامعة حلوان، كلية الأدب، دراسة ميدانية،اتجاهات الشباب نحو مصداقية المشاهير في الإعلانشيماء لسيد سالم، -2

3-DANGLADE jp :marketing et célébrité Comment les marques utilisent les stars pour communiquer .Dunod paris ،2013 ،P 02 
 .2010جامعة حلب، كلية الاقتصاد، دراسة ميدانية، أثر استخدام المشاهير في الإعلان على اتجاهات المستهلك ووعيه بالعلامة التجارية، عبير زيداني: -4
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 تعريف كرة القدم: -

  .( هي كلمة لاتينية تعني ركل الكرة بالقدمFoot Ballهي كرة القدم ) لغة:

ه     ي لعب     ة ت     تم ب     ين ف     ريقين يت     ألف ك     ل منهم     ا عل     ى إح     دى عش     ر لاعب     ا يس     تعملون ك     رة منفوخ     ة  اصفففففطلاحا:

ف     و  أرض     ية ملع     ب مس     تطيلة، ف     ي نهاي     ة ك     ل ط     رف م     ن طرفيه     ا مرم     ى اله     دف، يح     اول ك     ل فري     ق إدخ     ال 

 1.الكرة في المرمى الحارس للحصول على نقطة )هدف( وللتفو  على المنافس في إحراز النقاط

ية مس     تطيلة باس     تخدام داخ     ل أرض      ،( لاعب     ا لك     ل فري     ق11لعب     ة جماعي     ة ت     تم ب     ين ف     ريقين م     ن)ه     ي اجرائيفففففا: -

ز، كم    ا ك    رة منفوخ    ة وم    رميين ف    ي نهاي    ة ك    ل جول    ة طولي    ا، وال    ذي يس    جل أكب    ر ع    دد م    ن الأه    داف ه    و الف    ائ

 .توجه بواسطة حكام

 التأثير: -6

عط    ى أوف    ي الص    حة، أث    ر التع    ب ف    ي الع    ين، جس    ام أي ت    رك أث    ر ظ    اهر، أح    دث أث    ر ف    ي الأأث    ر ف    ي: لغففففة: "

 2".ثار الشعوروأفي الحركة عواطفه  أثرنتيجة حسنة، دواء أثر المريض، ترك أثر في نفسه، 

ح      داث تجي      ر ف      ي س      لوك الن      اس ع      ن طري      ق دفعه      م لتبن      ي أراء إه      و العملي      ة الت      ي تس      عى ال      ى اصففففففطلاحا: 

جدي      دة م      ن ش      أنها وأفك      ار كتس      اب مه      ارات ، أو التخل      ي ع      ن بع      ض الأفك      ار، او اوأفك      ار وس      لوكيات معين      ة

 3أن تخدم الهدف الذي يسعى إليه مصدر التأثير.

 التعريف الاجرائي للتأثير: 

لف    رد م    ن ال    ذي يط    رأ عل    ى الف    رد عن    د تعرض    ه لأي ش    يء وه    و عب    ارة ع    ن ردة فع    ل لم    ا يتلق    اه ا ري    التجي ه    و

 رية.شهاللمتلقي اثناء تعرضه للرسالة الإ وهذا ما يحدث ،مثيرات خارجية سوآءا سلبا او إيجابا

 شهار التلفزيوني:تعريف الإ-

 ا المفهوم من شقين نستعرض لكل منهما التعريف:ذيتركب ه

 شهار:الإ-1

 4ظهار الشيء والمجاهرة به.إهو لغة: -  

يعرف      ه محم      د العلي      ان عل      ى أن      ه "عملي      ة اتص      ال غي      ر شخص      ي م      ن خ      لال وس      ائل الاتص      ال اصففففففطلاحا: -

ي      ث يفص      ح بواس      طة معلن      ين ي      دفعون ثمن      ا لتوص      يل معلوم      ات معين      ة ال      ى فئ      ات م      ن المس      تهلكين حالعام      ة 

 5شهار.المعلن عن الشخصية في الإ

                                                           
 .09، ص1998، دار ابن حزم، بيروت، لبنان،2" طبعةالشرعية والمفاسد المصالح بين القدم كرةلمان: "مأمور بن حسن أل س--1
 .692، ص2000، دار المشر ، لبنان، المعاصرة العربية اللغة في المنجدأنطوان نعمة: -2
 .120، صم2014، دار النهضة العربية، والاتصال للإعلام الحديثة المفاهيم في المعجممي عبد الله: -3
 .23، ص2005، دار الكتاب الجامعي، العين، الإمارات العربي المتحدة، والمبادئ الأسس، الإعلانالنور دفع الله أحمد، -4
 .10، مكتبة غريب دار قباء للطباعة، القاهرة، د س صالإعلانالسلمي علي، -5
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    أما الشطر الثاني للمفهوم فهو التليفزيوني.

ي تعنوالتي   visionو والتي تعني عن بعد، Téléتتكون من مقطعين  Télévision_تعريف التلفزيون لجة: كلمة تلفزيون 

 الرؤية أي بمعنى الرؤية عن بعد.

: فهو نظام يسمح بإرسال واستقبال الصورة المرئية المتحركة والصوت المصاحب لها عن طريق الأمواج اصطلاحا

 الكهرومجناطيسية.1

المستخدمة خلال شهار التلفزيوني على أنه عبارة عن مجموعة من الرسائل الفنية المتنوعة وعلى هذا الأساس يعرف الإ     

الوقت المتاح من قبل التلفزيون لتقديمها وعرضها على الجمهور من أجل تعريفه بسلعة أو خدمة من ناحية الشكل أو المضمون 

 بهدف التأثير على سلوكه الاستهلاكي وميوله وقيمه ومعلوماته وسائر المقدمات الثقافية الأخرى.2

و عملية اتصالية جماهيرية تعمل على عرض سلعة أو خدمة أو فكرة معينة، ه _التعريف الاجرائي للإشهار التلفزيوني:

باستخدام إمكانيات التلفزيون وخصائصه الفنية المتمثلة في الصوت والصورة والمؤثرات الحركية من أجل التأثير على المتلقي 

 وإقناعه به،

 _ تعريف الومضة الاشهارية:

تعتمد على الصورة وتعاقب لقطاتها بصورة خطية متسلسلة، فتظهر بصورة هي فيلم إشهاري يستجر  مدة زمنية قصيرة 

واضحة ومتكاملة قصد تحقيق الاستمرارية والتواصل من أجل التعريف بمنتج ما، وبالتالي لا يدرك المشاهد أن هناك وحدات 

 3متقطعة ومتميزة اللقطات، والتي يتم توصليها وربطها ببعضها البعض عن طريق المونتاج.

و يصال فكرة أإهي تلك اللقطات والمشاهد المتسلسلة والمتعاقبة والتي تهدف إلى  التعريف الاجرائي للومضة الاشهارية:_

 معلومة وتستهدف المتلقي من أجل التأثير عليه خلال فترة زمنية معينة.

 

  

                                                                                                                                                                                                                                                           
 
 .49ص 2012هندسية، دار البداية، عمان، الأردن، ، نظرة إعلامية والتلفزيوني الإذاعي الإعلامأياد أبو عرقوب، -1
 .89، ص2011، كنوز الحكمة للنشر والتوزيع، الجزائر، التلفزيوني الاشهار تلقيشعبان حنان، -2
 .108، مرجع سابق، صوالاتصال الاعلام علم في مبادئنعيمة واكد،  -3
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 السابقة:الدراسات -12

ه ان      ت ه      ذكلت      ي ينجزه      ا الباح      ث ،وله      ذا تعتب      ر الدراس      ات الس      ابقة امت      دادا للبح      وث الت      ي س      بقت الدراس      ة ا

ائج الت      ي المرحل      ة )اس      تعراض الأدبي      ات (م      اهي إلا مرحل      ة لازم عل      ى الباح      ث القي      ام به      ا لاس      تخلاص النت      

ن      ا س      تخلاص مواض      يع أخ      رى ،وف      ي بحثنط      لا  م      ن نتائجه      ا لتأوي      ل واليه      ا ه      ذه الدراس      ات والإتوص      لت إ

 ع موضوعنا :ا قد وقع اختيارنا على الدراسات التي تتناسب مهذ

 :1الدراسة رقم 

بجامع      ة الجزائ      ر  دراس      ة "اس      مهان مربيع      ي" رس      الة لني      ل ش      هادة الماجيس      تر ف      ي عل      وم الاع      لام والاتص      ال

 1دراسة تحليلية سيميولوجية للرسائل الاشهارية.  الجزائري،شهار في التلفزيون ، بعنوان الإ2000

ة وتمثل       ت إش       كاليزائ       ر عب       ر التلفزي       ون موض       وع الاش       هار المرئ       ي ف       ي الجعالج       ت ه       ذه الدراس       ة      

عملي      ة  كيف      ت الرس      الة الاش      هارية الت      ي تب      ث ف      ي التلفزي      ون الجزائ      ري الت      الي: ه      لالدراس      ة ف      ي الس      ؤال 

تم        ع التص        وير والاب        داع الاش        هاري ف        ي ب        ث دلالات ومع        اني تعك        س الق        يم الثقافي        ة والاجتماعي        ة للمج

 الجزائري؟

ت الوق       وف بواس       طته اس       تطاع الس       يميولوجي، ال       ذيم       نهج التحلي       ل ولدراس       ة الإش       كالية اتبع       ت الباحث       ة      

 ئري.الجزاعلى الدلالات الخفية والمعنى الباطني للرسالة الاشهارية التي نشرت عبر التلفزيون 

عة واح        دة وه        ي المش        روبات الت        ي خاص        ة بس        لت الباحث        ة عين        ة م        ن ومض        ات إش        هارية واخت        ار     

، واعتم      دت عل      ى الت      وازن ف      ي عين      ة الدراس      ة ب      نفس ع      دد اس      تحوذت عل      ى أن      واع أخ      رى م      ن المنتوج      ات

 التالية:توصلت الباحثة الى النتائج  والأجنبية، حيثالومضات الوطنية 

ى الجان      ب لا تعتم      د عل      ى الأس      س الس      يكولوجية ب      ل تعتم      د عل      لاش      هارية المحلي      ة الت      ي تعل      ن الرس      الة ا    

 والمعنى.الذي يجعلها فقيرة من ناحية الشكل  فقط، الشيءالشكلي السطحي 

لي      ة عا قناعي      ةإإبداعي      ة الرس      الة الاش      هارية الأجنبي      ة الت      ي تب      ث ف      ي التلفزي      ون الجزائ      ري تتمت      ع بق      درات     

ل      دلالات نظ      را لاعتماده      ا عل      ى الناحي      ة الس      يكولوجية ف      ي مخاطب      ة الف      رد المتلق      ي ولا تعتم      د فق      ط عل      ى ا

لات ري ال       ذي يقن       ع المتف       رج بش       راء الس       لعة وإنم       ا تتع       داها إل       ى م       دلوالص       ريحة عل       ى المس       توى التعبي       

 تضمينية.

دم ة نظ      را لع      الرس      الة الاش      هارية المحلي      ة الت      ي تب      ث لا تعم      ل عل      ى التوظي      ف الجي      د لوس      ائلها الاتص      الي    

ارية ف     ي ش     هلفك     رة الاالتناس     ق والتواف     ق ب     ين الرس     الة الأيقوني     ة والرس     الة اللس     انية ف     ي تبلي     غ الدلال     ة وترس     يخ ا

 الاشهارية.تبليغ الدلالة وترسيخ الفكرة 

 

                                                           
 .2001"، رسالة لنيل شهادة الماجيستر في علوم الاعلام والاتصال، جامعة الجزائر، جية للرسائل الاشهاريةفي التلفزيون الجزائري دراسة سيميولو الإشهاراسمهان مربيعي،  -1
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 :2الدراسة رقم 

دراس       ة ف       ايزة يخل       ف بعن       وان "دور الص       ورة ف       ي التوظي       ف ال       دلالي للرس       الة الاعلاني       ة "دراس       ة تحليلي       ة 

رس     الة ماجيس      تر ف     ي عل     وم الاع     لام والاتص      ال   1س     يميولوجية لعين     ة م     ن إش     هارات مجل      ة الث     ورة الافريقي     ة.

 .1996ر سنة بجامعة الجزائ

 :ة التاليةاعتمدت الباحثة في دراستها هذه على المنهج السيميولوجي وقد انطلقت من الإشكالي       

ل        ة له        ا ت        اريخ طوي        ل ف        ي جم »  Africaine Révolution»_م        اهي وظيف        ة الص        ورة ف        ي الإعلان        ات  

 الصحافة؟

 الرسالة الاعلانية؟ب الناس إلى مضمون ي مجرد شيء مرئي يستعمل كنداء يجذ_هل ه

ج      رض _أم أنه      ا تمثي      ل يوظ      ف لخدم      ة دلال      ة معين      ة؟ وإذا كان      ت الص      ورة ف      ي هات      ه الإعلان      ات تس      تعمل ل

 دلالي معين، فهل تعكس القيم الثقافية للمجتمع التي تنتمي إليه؟

 وقد توصلت الباحثة إلى مجموعة من النتائج، وقد اعتمدت على ثلاثة أنواع، نذكر منها:

 ب      ين اله      دف والموض      وع الإعلان      ي للرس      الة الت      ي انط      وى عليه      ا التمثي      ل هن      اك تن      اقض 

 المحللة.والتناقض السوسيو ثقافي للمتلقي في الصورة الاعلانية الأيقوني 

  ك           ل الص           ور المدروس           ة ف           ي ش           كل المس           تطيلات منه           ا العريض           ة          ظه           رت

تطيلات مس       ف      ي إط      اروالطويل      ة ومنه      ا م      ا امت      د عل      ى كام      ل الص      فحة ومنه      ا م      ا ورد 

 .أخرى

  س      ةالص      ور المدروالأيقوني      ة ف      ي  المتم      ثلاترغ      م العي      وب الكبي      رة الت      ي انط      وت عليه      ا 

 يقتض       يه دوره       ا الثن       ائي البع       د ف       ي تجس       يد إلا أن الرس       الة الألس       نية وظف       ت وف       ق م       ا

ي نحك      م عل      ى نج      اح الرس      الة الألس      نية ف       والمناوب      ة، وهوم      ا يجعلن      اوظيفت      ي الترس      يخ 

ج      اح مبن      ي عل      ى الاهتم      ام له      ذا المج      ال ويجعلن      ا ف      ي الص      ور المدروس      ة عل      ى أن      ه ن

وني ل    م ال    ذي خلص    نا إلي    ه وال    ذي يفي    د ب    أن التمثي    ل الأيق     ص    حة الط    رحالمقاب    ل نتأك    د م    ن 

 يكن إلا وسيلة بصرية لتدعيم الشعار الإعلاني.

 

 

 

 

 

                                                           
علوم الاعلام والاتصال، ، دراسة تحليلية سيميولوجية لعينة من الومضات الاشهارية من مجلة الثورة الافريقية، رسالة ماجيستر في الاعلانية للرسالة الدلالي التوظيف في الصورة دورفايزة يخلف، -1

 .1996جامعة الجزائر، 
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 :3الدراسة رقم 

الص     ورة الإش     هارية ف     ي ه الدراس     ة الباح     ث "جم     ال ش     عبان ش     اوش" تح     ت عن     وان "بني     ة خط     اب ق     دم ه     ذ     

 2012.1_2010التلفزيون الجزائري" مقاربة تحليلية سيميولوجية لعينة من الرسائل الاشهارية 

، وه       ي (، كلي       ة عل       وم الاع       لام والاتص       ال، قس       م الاتص       ال03لدراس       ة بجامع       ة الجزائ       ر )أقيم       ت ه       ذه ا    

 أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه.

 وقد انطلق الباحث من الإشكالية التالية:   

الأرض      ية  _م      اهي المكون      ات الوظيفي      ة الدلالي      ة الت      ي تش      كل بني      ة خط      اب الص      ورة الاش      هارية ف      ي القن      اة   

 للتلفزيون الجزائري؟

 استنادا إلى طبيعة هذا الاشكال تتولد جملة من التساؤلات الفرعية التالية:   

ي الص       ورة ف       ي       ة بمختل       ف أش       كالها التعبيري       ة والبلاغي       ة لتولي       د معانيه       ا _كي       ف تش       تجل الوح       دات التمثيل   

 الإشهارية؟

ة ف       ي _ه       ل وظف       ت ال       دلالات الفني       ة والص       يغ الأس       لوبية لتحوي       ل الرس       الة الاش       هارية إل       ى ق       يم نوعي          

 الخطاب الاشهاري؟

ي      ون ي التلفزرية ف      _م      اهي طبيع      ة الإج      راءات الس      ردية والخطابي      ة المتعلق      ة بألي      ات اش      تجال الق      يم الإش      ها   

 الجزائري.

 يقوني      ة؟والأ_كي      ف جس      دت الومض      ات الإش      هارية التلفزيوني      ة الجزائري      ة الخط      اب بك      ل مكونات      ه اللجوي      ة    

 ؟الاقناعيةوماهي أبعادها وأساليبها 

وق        د تمث        ل مجتم        ع الدراس        ة ف        ي بع        ض الوص        لات الت        ي ت        م بثه        ا ف        ي التلفزي        ون الجزائ        ري      

ق الة الدراس      ة عل      ى ك      ل الوص      لات فق      د اخت      ار الباح      ث ف      ي دراس      ته تطبي      (، ونظ      را لاس      تح2012_2010)

قارب       ة والم الس       ميولوجيالعين       ة العش       وائية البس       يطة واخت       ار وص       لات إش       هارية، وق       د اعتم       د عل       ى الم       نهج 

 التحليلية، وقد توصل الباحث إلى جملة النتائج التالية:

      اك بع     ض المح     اولات كش     ف بع     ض الرس     ائل الإش     هارية الت     ي ش     كلت عين     ة الدراس     ة أن هن

ة والتوجه     ات الجدي     دة ف     ي التمثي     ل الت     ي تح     اول تض     مين بني     ة خط     اب الص     ورة الإش     هاري

س      ية مختلف      ة خاص      ة الرس      ائل الت      ي ته      تم بالانفع      الات والمواض      يع النف ف      ي س      نن ودلالات

 وهدا يعكس التوجه الجديد الدي يرى الاشهار إنتاج وصناعة وتداول المعنى.

                                                           
، دراسة تحليلية سيميولوجية لعينة من الرسائل الاشهارية، أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه في علوم الاعلام والاتصال الجزائري التلفزيون في الاشهارية الصورة خطاب بنيةجمال شعبان شاوش، -1

 (.03بجامعة الجزائر)
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 للوص        لات موض        وع عل        ى اس        تثمار الم        وروث الثق        افي  عم        ل الخط        اب الاس        تراتيجي

وظف     ت مجموع     ة م     ن القواع     د والألي     ات الت     ي ته     دف  قيم     ي، كم     الإعط     اء المض     مون بع     د 

إل        ى الإقن        اع والمحاجج        ة ب        العودة إل        ى الأس        ر الجزائري        ة والانفت        اح عل        ى بع        ض 

الس     لوكيات والق     يم الثقافي     ة الت     ي تتجس     د ف     ي أش     كال تعبيري     ة متباين     ة مث     ل اللب     اس واللج     ة 

 التصويرية والهندسية كمقام الشهيد. مستوى الأشكالوأيضا على 

        كال التص       ورية وغي       ر التص       ورية الخاص       ة بالوص       لة الاش       هارية تترك       ب م       ن ك       ل الاش

وح      دات خطابي      ة دال      ة لا تكتس      ب المعن      ى م      ن انفراده      ا ال      ذاتي ب      ل م      ن خ      لال طبيع      ة 

نظ      ام الص      ورة والوص      لة وف      ي بع      ض الأحي      ان تك      ون نتيج      ة  داخ      ل علاقاته      ا المتبادل      ة

إل     ى دل     ك ومض     ة نجم     ة ، كم     ا أش     ارت والفض     اءلتك     رار العناص     ر التمثيلي     ة ف     ي المك     ان 

الت     ي ارتك     زت عل     ى توظي     ف بلاغ     ة التك     رار لك     ل العناص     ر الت     ي تحي     ل إل     ى الهوي     ة ف     ي 

 كل الفضاءات.
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 صعوبات الدراسة:-13

إذ لا يخل      و إي عم      ل علم      ي أك      اديمي م      ن ه      ذه العراقي      ل لعل      م محفوف      ة بالمخ      اطر والص      عوبات، ا طري      قإن 

ن أه     م الص     عوبات الت     ي نح     و تحقي     ق الأه     داف المس     طرة ض     من دراس     ته، وم     الت     ي تعي     ق الباح     ث ف     ي س     عيه 

نج     از ه     ذا البح     ث قل     ة المراج     ع الت     ي له     ا ص     لة مباش     رة بج     وهر الدراس     ة، كم     ا واجهن     ا بع     ض واجهتن     ا ف     ي إ

 ش       هار وك       ذا المراج       ع الت       ي تتن       اولوالإ الس       يميولوجيابالص       عوبات المتمثل       ة ف       ي ن       درة المراج       ع الخاص       ة 

رنا ال      ى الاعتم      اد عل      ى المكتب      ة مم      ا اض      ط ،ش      هارية بالمكتب      ة الجامعي      ةالتحلي      ل الس      يميولوجي للومض      ات الإ

ش     هار التلفزي     وني  وأيض     ا ص     ورة ف     ي تناوله     ا إل     ى الإ لكتروني     ة، وكان     ت الدراس     ات القليل     ة المتاح     ة تقت     ربالإ

ك     م للعين     ة المخت     ارة محالرج     ل بص     فة عام     ة، ه     ذا م     ا اض     طرنا لب     ذل مجه     ود ووض     ع مخط     ط م     تقن لتحلي     ل 

 شهارية الخاصة بمشاهير كرة القدم.للومضات الإ

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  الفصل الأول

 

 

 

  الاشهار التلفزيوني واستراتيجيته التأثيرية الأول:الفصل 

 الفصل  تمهيد

 الإشهار المبحث الأول: مدخل إلى-1

 :تعريف الاشهار المطلب الأول 

  الإشهارالثاني: لمحة تاريخية عن المطلب. 

 :الإشهارأنواع  المطلب الثالث. 

  رالإشهاالمطلب الرابع: وظائف. 

 الإشهارأهداف  :لخامسالمطلب ا. 

 التلفزيوني. الإشهارالثاني: المبحث -2

  التلفزيوني.مفهوم الإشهار  الأول:المطلب 

  التلفزيوني.الاتصالية للإشهار  الثاني: المراحلالمطلب 

  وتأثيراته.الإشهار التلفزيوني  استراتيجية الثالث:المطلب 

  التلفزيوني.الإشهار  الرابع: أهدافالمطلب 

 خلاصة الفصل    
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 تمهيد:

ي المؤسسات ف حد أهم الأنشطة التسويقية والترويجيةيعد أبقوم الإشهار بتقديم خدمات متعددة للمنتجين والمستهلكين، فهو 

لإعلام اخلال وسائل  الحديثة، إذ يقوم بإنتاج مواد مختلفة وتعريف الجمهور بالسلع والخدمات لجايات تجارية معينة من

رتفاع عدد لاالحالي نظرا  الذي يعتبر من الوسائل والآليات الأكثر شيوعا في الوقتوالاتصال الجماهيرية منها التلفزيون 

يقوم من  رسالة واحدة، فأصبح فضاءوالحركي في المشاهدين للبرامج التلفزيونية، وهذا راجع إلى العرض الصوتي والبصري 

لتلفزيوني يحتوي هذا الفصل على الإشهار ا خلاله عرض المنتجات والخدمات حسب رغبات المستهلك وحاجياته لذا اعتمدنا ان

 .واستراتيجياته، تعريف، أنواعه، أهدافه

. 
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  الإشهار.ماهية  الأول: المبحث-

ن م     نج     د العدي     د  علمي     ة، حي     ثالإل     ى تع     دد واخ     تلاف التخصص     ات  وذل     ك راج     عتع     ددت التع     اريف للإش     هار 

 واصطلاحا.إلى مفهوم الإشهار لجة  تطرقواواللجويين  سينالدار

 الإشهار.تعريف  الأول:المطلب -

الإش      هار عن      د في      روز أب      ادي : " ه      و م      ن م      ادة الش      هر الت      ي تعن      ي : أش      هر الش      يء أي بمعن      ى :  لغففففففة  -*/

1. "عنه وصار معلوما لدى الناس أعلنه وأفصح
 

الظه       ور  والش       هرة ه       يوأذاع       ه وش       هر الش       يء أي أعلن       ه  م       ن ش       هر، يش       تهر، ":أخفففففففرتعريفففففففف  وففففففففي-/*

 2."وانتشاره وظهور الشيء

وش     هره أيض     ا  الأم     ر م     ن ب     اب قط     ع ش     هرته:وض     وح الأم     ور وتق     ول  " الش     هرة :أخفففففرففففففي تعريفففففف  وجفففففاء-/*

 3اشتهارها الناس وشهر سيفه من باب قطع أي سله من غمده ". شهيرا أو فلان فضيلة

 ."والشهرةالوضوح  تعني:مة شهر هذه التعاريف اللجوية أن كل الأخير منفي  نستنتج" 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .8، ص5200المحيط، مؤسسة الرسا ة عقوب الفيروز أبادي مجد الدين، قاموسمحمد بن ي-1

 
 .456، ص1991، 3المنجد في اللجة والإعلام، دار المشر ، بيروت، ط-2

 
 .197، ص2003محمد أبي بكر بن عبد القادر الرازي، مختار الصحاح، دار الحديث، القاهرة، -3
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ج      د التعري      ف الع      ام للإش      هار رغ      م : لق      د تنوع      ت التع      اريف الخاص      ة بالإش      هار وفيم      ا يل      ي ن اصففففففطلاحا -*

 اختلافه ، إلا انه يصب في معنى واحد .

ؤدي إل      ى نش      ر أو إذاع      ة الرس      ائل ن      ه يش      مل جمي      ع ن      واحي النش      اط الت      ي ت      بأ :عسففففففافمحمففففففود  يعرفففففففه-*

م      ن اج      ل  أوخ      دمات  أوالإعلاني      ة المرئي      ة أو المس      موعة عل      ى الجمه      ور لج      رض حث      ه عل      ى ش      راء س      لع 

 1 عنها.ل الطيب للأفكار أو أشخاص أو منشآت المعلن التقب

ملة للقي     ام الإش     هار ه     و مجموع     ة م     ن الإمكاني     ات والوس     ائل المس     تع :" La petit La rousse"حس     ب-*

 2ما.و تجارية لبيع منتوج بتعريف مؤسسة صناعية أ

علاق      ات يع      رف الإش      هار بكون      ه التقني      ة الت      ي تس      هل الدعاي      ة ل      بعض الأفك      ار أو ال :Salacire وسففففففالاكر أمففففففا-*

ورج      ال آخ      رين همه      م اس      تعمال  ،رضخ      دمات للع       أوين ل      ديهم بض      ائع الاقتص      ادية م      ن بع      ض الرج      ال ال      ذ

ه      ذا التعري      ف فري      ق م      ن المفه      وم المع      ارف علي      ه، ولك      ن يجع      ل  ع      ن نق      ول أنويمك      ن  البض      ائع،تل      ك 

 3الابتكار. أوالفن  أوالإشهار مجرد تقنية دون إدخال عنصر الحدس 

وس     ائل الاتص     ال العام     ة بواس     طة معلن     ين " الإش     هار اتص     ال غي     ر شخص     ي م     ن خ     لال  :آخفففففرتعريفففففف  وففففففي-*

 4. شخصيتهح المعلن عن يفص مستهلكين بحيثاللومات معينة من ثمنا معين لإيصال معيدفعون 

فين الط       ر والس       لع ب       ين" نس       تنتج أن الإش       هار م       ن الناحي       ة الاص       طلاحية وس       يلة تواص       ل لبي       ع المنتج       ات 

 ..مشتركإلى علاقات تبادلية تحقق هدف  والمستهلك للوصولأساسين المنتج 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .45، علاقات مع الصحافة، دار الفجر للنشر والتوزيع، ص عامة علاقات إشهار، المؤسسة اتصالضيل دليو، ف1

شارع غابر يو الدويرة، الجزائر العاصمة،  25، والتوزيع والنشر للدراسات العمومي الجزائري   بالتلفزيون الإعلانات من عينة تحليل مع التلفزيوني الإشهار في الإقناع أساليبعبد النور بوصابة، 2

 .44ص
 . 44بوصابة، نفس المرجع، ص عبد النور  -3
 .102. ص1998، الأردن 1، دار مجدلاوي، طبعة العامة والعلاقات والاعلان الدعايةمحمد جودة ناصر،  - 4
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 وتطوره.تاريخية عن نشأة الإشهار  الثاني: لمحة المطلب-

ن      ه ي      ر أغ ،الإش      هار ل      يس بظ      اهرة حديث      ة فق      د ك      ان موج      ودا من      ذ الق      دم وف      ي المجتمع      ات المختلف      ة        

 والتأثير.نفس وسائل الإقناع بالتأكيد لا يستخدم 

فق      د ك      ان للمجتمع      ات القديم      ة معرف      ة بأهمي      ة الت      رويج لمنتج      اتهم ف      ي الحض      ارات المختلف      ة كحض      ارة      

" الفففففذي  بي     ع ع     ن طري     ق الب     ائعلإش     هار ق     د وج     د من     ذ أن وج     دت س     لع للا أنوالمؤك     د المص     ريين واليون     انيين 

 1 .ملصقة المعلقة على شجرةالإلى مناداة إلى  محاسنها " يصور لسلعته بذكر

"  تص      فهمالع      رب كم      ا  ه      اهمفآ ويج مخالف      ة وج      دت ف      ي مجتمع      ات أخ      رى،ت      رهن      اك وس      ائل  كم      ا أن     

يب     دعون في     ه أيم     ا إب     داع حي     ث تحت     ل  الش     عر ال     ذي ه     م ش     عب م     ن الش     عراء يوظف     ونعل     ى أن زيغريفففففد هونكفففففه "

القص     يدة العص     ماء مكان     ة رفيع     ة ف     ي ش     عب يج     د ف     ي الش     عر ض     رورة م     ن ض     روريات الحي     اة اليومي     ة وان 

 2اللجة.الحاجة إليه لا تقل عن الحاجة إلى 

ج له      ا وك      الات الإش      هار وكان      ت أول ورتجاري      ة ت       الع      المي ب      دأنا نس      مع ع      ن ثقاف      ة ط      ور الاقتص      ادتب     

"  " والتفففففففر تومسفففففففون" ب       دعوة  " موتفففففففورسق       ام جن       رال  الأمريكي       ة حي       ثتجرب       ة ف       ي الولاي       ات المتح       دة 

  3 .والاستقرار حيث يتم بناء وتركيب وتوزيع سيارتهالعالم لتمثيله حول 

 1927عففففففام أق      دامها ب      اريس ولن      دن  وط      أةممثل      ة بع      دة ش      ركات  "Esso"   ث      م ج      اء دور العلام      ة التجاري      ة 

 chesebrought – POND.KIDAK. KELLOGS. FORD RCA  »            وه   ي ك   ل م   ن

ESTIMA. 4 

 1929ع    د ع    دها عل    ى أص    ابع الي    د ث    م ج    اءت أزم    ة ي وب    ذلك أض    حى الإش    هار ف    ي بدايت    ه حك    را عل    ى ش    ركات

س      يحدث فيم      ا  كم      ا الح      ديث الإش      هارر َّاللت      ان س      تقفان أم      ام تط      و والح      رب العالمي      ةالت      ي اس      تمرت لس      نوات 

 5.بعد
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" س    نة " غفففوتن بيفففر   الألم    انيع    رف الإش   هار تط   ورا واس    عا بع   د اخت   راع الطباع    ة عل   ى ي   د اختفففراع الطباعفففة:  -أ/

ن الموس     ع ، الإع     لا ش     كالا وق     د أدى اختراع     ه إل     ى ظه     ور أول أ، حي     ث عرف     ت الوث     ائق   انتش     ارا واس     ع 1438

باع    ة دخ    ل الطال    ذي أ وليففففام كاكففففا سففففتون"اخ    رج"  1472وف    ي ع    ام  ، الإعلان    ات الموزع    ةالملص    قات المطبوع    ة و ك

اب ف   ي المكتب   ات، و أول ملص   قة ت   ق ت   م تثبيت   ه عل   ى أب   واب الكن   ائس يعل   ن ع   ن ط   رح كلأول م   رة ف   ي انجلت   را وه   و ملص   

فيففففري  01ففففيط وبع   دها بالض   ب أول منش   ورات لبي   ع ال   دوايأي   ن طبع   ت  1525ث   ر انتش   ار المط   ابع كان   ت ع   ام طبع   ت إ

            the contination our news. 1جريدة   صدر أول إشهار في  1522

المنافس   ة ب   ين المنتج   ين فه   دف  اش   تدت حي   ث يالإش   هار ف   ي ه   ذه المرحل   ة تمي   ز بجانب   ه الاقتص   اد الصفففناعية: الثفففورة-/ب

رة حتمي   ة ف   ي الحي   اة ك   ل واح   د بي   نهم الت   رويج لس   لعته واس   تقطاب ع   دد كبي   ر م   ن المس   تهلكين وأص   بح الإش   هار ض   رو

 .2والموزع والمستهلك  حد المستلزمات الأساسية للصانع الاقتصادية وأ

ظه   رت وس   ائل جدي   دة وه   ي الس   ينما والرادي   و  20الق   رن  والمرئيفففة: وففففيوسفففائل الإعفففلام الجديفففدة السفففمعية  ظهفففور-/ج

وذل   ك م   ن  ،1904ت   م إخ   راج أول ش   ريط إش   هاري س   ينمائي ع   ام  ، إذع   رف الإش   هار تط   ورا واس   عا والتلفزي   ون وبه   ا

 لومبير.طرف الإخوة 

ناش   ر   ام ث ق   انطلاق   ا م   ن الولاي   ات المتح   دة الأمريكي   ة ث   م فرنس   ا حي    1922اس   تعماله ف   ي الإذاع   ة لأول م   رة ع   ام  ب   دأ

 ونج    د الس    ينما والرادي    و ج    اء دورRa diola  بإمض    اء أول عق    د إش    هاري رادي    و ف    وني ف    ي محط    ة  "مشففففالالففففن "

تجاته    ا م    ن اج    ل ت    رويج المؤسس    ات لمن 1947ليس    تعمل أول م    رة ف    ي الولاي    ات المتح    دة الأمريكي    ة س    نة  التليفزي    ون

  .1968أما في فرنسا فلم يكن الإشهار التلفزيوني مرخصا إلى عام  البيع، عمليةإلى  وتشير

لأف    راد لجعل    ه لا لظ    ر إل    ى الت    أثير الس    لبي للإش    هار عل    ى ال    نمط الاس    تهلاكي ذلك دول أوروب    ا الجربي    ة لأنه    ا تنوك        

وأص    بح  لرس    ائل الاش    هاريةأص    بح التلفزي    ون م    ن أه    م وس    ائل النش    ر ل ي    تلاءم   م    ع الاحتياج    ات الخاص    ة، وبع    دها

  3 التلفزيونية.حد أهم مصادر تمويل القنوات الإشهار أ
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 .149ص 1998، دار البازوري العلمية، 1، طبعة والاعلان الترويجبشير عباس العلا ، علي محمد ربابعة:  -2
 .17، ص1981العربية للطباعة والنشر ،، بيروت، دار النهضة الإعلاناحمد عادل راشد،  3
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 أنواع الإشهار . الثالث: المطلب-

 للإشهار.هناك أنواع عديدة الوسيلة المشتهر بواسطتها:  حسب-/أ

ه     ذا الن     وع م     ن الإش     هار يش     مل آلي     ات ووس     ائل مختلف     ة كالص     حف و الكت     ب و المج     لات  الإشفففففهار المكتفففففوب : -أ/

أو  والنش   رات والمق   الات والتق   ارير والملص   قات عل   ى ج   دران الم   دن والش   وارع أو زجاج   ات العط   ر أو الم   واد الجذائي   ة

يكث   ر في   ه الن   اس  نقاع   ات الرياض   ة وف   ي ك   ل مك   اوونج   دها ف   ي اللوح   ات الإعلامي   ة ف   ي ملاع   ب ك   رة الق   دم  ، الص   ابون

 المستهلكين.شيع ويتسع إلى أن يصل إلى اكبر قدر ممكن من ويجتمعون فيه لأن ت

وذل     ك م     ن خ     لال الص     وت والك     لام المنط     و  ف     ي الإذاع     ات والمحاض     رات والن     دوات  الإشفففففهار المسفففففموع : -ب/

م   ا ويتمي   ز للإش   هار بش   يء الآلي   ات الت   ي اس   تخدمت ويعتب   ر اللف   ظ المس   موع م   ن أق   دم الوس   ائل وي المس   اجد، والخط   ب ف   

بطريق    ة الأداء ونب    رة الص    وت الت    ي تلع    ب دورا بجاي    ة الأهمي    ة ف    ي الت    أثير عل    ى المتلق    ي والمس    تهلك مم    ا يدفع    ه إل    ى 

 عملية الشراء . 

ل    ه  يتخ    ذ م    ن التلفزي    ون وس    يلة أساس    ية  وه    ذا الن    وع البصففففري ": –شففففهار المسففففموع والمكتففففوب " السففففمعي الإ -ج/

ازه  فري   ق ويتع   اون عل   ى انج    ون وأيض   ا طريق   ة الأداء والحرك   ات،حي   ث يق   وم عل   ى الص   وت والص   ورة والموس   يقى والل   

ي الإخ    راج و التص    وير وال    ديكور والحلاق    ة والتجمي    ل والإض    اءة و التمثي    ل وطريق    ة أداء م    ن العم    ال  المتخصص    ين ف    

 يحفزه إلى اقتناء تلك المنتجات المشهر بها .مما يدفعه و دوارها وكل هذا يؤثر على الملتقيالشخصيات لأ

نترني    ت ادت أهميت    ه بزي    ادة أهمي    ة ش    بكة الأيتمث    ل ف    ي الإش    هار عل    ى ش    بكة الانترني    ت وز الالكترونففففي: الإشففففهار-د

1المحمول.ر شاشات الهاتف عب يلة إعلامية إضافة إلى الإشهاركوس
  

 المتضمنة:نوع الوسيلة الاشهارية  حسب-/*

 ة.والمنافسيرتبط بالإشهار  تجاري: الإشهار-/أ

 المختلفة.عن الأفكار  يرتبط بالتعبيرالسياسي:  الإشهار-/ب

  2 .تذكيرال شهاراتمثل: إمنفعة للمجتمع  آو: يهدف غالى تقديم خدمة الاجتماعي الإشهار-/ج

 

 

 

 

 

                                                           
 .10:00سا :  2023-03-27يبلة. الوادي،  بدر سعدون، خطاب الإشهار وعملية التواصل في الإعلان المطبوع، موقع الفنان بدر سعدون، الد -1
" مذكرة :لنيل شهادة الماجستير في الاتصال والعلاقات العامة ، جامعة MBC" دراسة تحليله للرسالة الاشهارية قناة الشر  الأوسط  العولمة ظل في الاشهارية الرسالةقندوز بسمة، - 2

 . 95، ص2008منتوري ،قسطنطينية ،
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 وظــــائـــف الإشـهــــــــــــار: الرابع:المطلب   -

 : بالنسبة للمستهلك -أ/

 عديدة:يؤدي الإشهار وظائف      

ف      ي  لك يج      د ص      عوباتحي      ث ف      ي بع      ض الأحي      ان المس      ته الخ      دمات،ومهم      ة الاختي      ار ب      ين الس      لع  تس      هيل-*

ري     ق م     ا طين أن     واع كثي     رة م     ن الس     لع الموج     ودة بالس     و  وذل     ك ع     ن ب     المناس     بة م     ن  الس     لعاختي     ار وانتق     اء 

ض     لة المفا عميل     ة وبالت     الي تس     هل عن     ه ع،بيان     ات ع     ن مزاي     ا ومواص     فات الس     لم     ن معلوم     ات و علي     ه يحص     ل

 حاجته.والاختيار للسلع الأنسب والأقدر على تلبية 

ن المح     لات بحث     ا ع      وقت     همال     ه ويقتص     د المقتص     د  وذل     ك حت     ىتواج     د المنتج     ات  المس     تهلكين بأم     اكنع     لام إ-*

ش      هاري الإ إن النش      اط يمك      ن الق      ول عنه      ا، وبالت      اليق      وم ببي      ع وع      رض المنتج      ات المعل      ن توالأس      وا  الت      ي 

 المختلفة.الأمين للمستهلك من خلال اطلاعه على أماكن عرض وبيع المنتجات  يمثل المرشد

تعليم      ات وتق      ديم نص      ائح م      ن خ      لال الإس      هام الكبي      ر للإع      لان بوذل      ك المس      تهلك بمه      ارات مفي      دة  تزوي      د-*

 اليومية.المستهلك من متاعب كثيرة يمكن أن يصادفها في حياته مفيدة تساهم في تخليص 

وفر للمتلق        ي بحي        ث ت         ف        ة والجي        ر الهادف        ة لل        ربح،بالمؤسس        ات والتنظيم        ات الخدماتي        ة الهاد التعري        ف-*

أه      دافها  المجتم      ع وش      رحا ف      ي المعلوم      ات الكافي      ة ح      ول الجه      ة المنتج      ة وتع      رف الجمه      ور بأهمي      ة دوره      

 1 .الروابط الاجتماعيةلخلق 

م       ن أه       داف المنتج       ين ه       و إنت       اج الس       لع لج       رض بيعه       ا وتحقي       ق أرب       اح وم       ن  نإ للمنتجفففففففين: بالنسفففففففبة-*

 في: تتمثل الوظائف التي يقدمها الإشهار بالنسبة للمنتجين

 ين: هم       اريقتط       بحي       ث أن تعري       ف المس       تهلكين بالس       لع الت       ي تن       تج ي       تم  التوزيفففففففع:ففففففففي تكفففففففاليف  تفففففففوفير-*

تط      ور ن تك      اليف البي      ع الشخص      ي لتأك      دنا أفل      و قارن      ا ب      ين تك      اليف الإش      هار و ،الإش      هار والبي      ع الشخص      ي

ع      دد ممك      ن م      ن الأش      خاص ف      ي وق      ت  أكب      روس      ائل الاتص      ال وس      رعة الوص      ول الرس      الة الاش      هارية إل      ى 

ات المخصص       ة للتعري       ف بمختل       ف الس       لع كل كبي       ر ف       ي التقل       يص م       ن حج       م النفق       بش        س       اهميواح       د ق       د 

 والخدمات.

ي     ر ف     ي تس     هيل مهم     ة من     دوبي البي     ع ي بش     كل كبش     هاريس     اهم النش     اط الإ البيفففففع:وتشفففففجيع منفففففدوبي  مسفففففاعدة-*

 وك      ذلكهولة للاقتن      اع أم      ام من      دوب البي      ع الإش      هار يك      ون ق      د مه      د الطري      ق وأص      بح المس      تهلك أكث      ر س       َّلأن

يس    اهم الإش    هار ف    ي زي    ادة ثق    ة من    دوب البي    ع بنفس    ه وبالس    لع الت    ي يتعام    ل به    ا بع    د مش    اهدته للإعلان    ات وه    ي 

 2وفوائدها.تعرض تلك المنتجات ويتحدث عن مزاياها 

                                                           
 . 161، ص2004مرزو  عبد الحكم العادلي: الإعلانات الصحفية، دار الفجر للنشر والتوزيع القاهرة،  1

 .29، ص2005شيبة: الإعلان المدخل والنظرية، دار المعرفة الجامعية، الأسارطية، شدوان علي 2
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يس     اعد الإش     هار عل     ى إغ     راء تج     ار التجزئ     ة عل     ى التعام     ل م     ع  السفففففلع:تجزئفففففة علفففففى عفففففرض التجفففففار  إغفففففراء-*

الت     ي يب     ذلها ف     ي محلاته     م لان الس     لع المعل     ن عنه     ا تس     اهم ف     ي تقلي     ل الجه     ود الس     لع المعل     ن عنه     ا ووض     عها 

 1 .لكرجال البيع في سبيل ذ

تطيع علان        ات المنافس        ين نس        ن خ        لال تحلي        ل إفم         فففففففففي ممارسففففففففة السياسففففففففات التسففففففففويقية: المسففففففففاهمة-*

ل ش      كفس      ين، بحي      ث تس      اهم ه      ذه المعلوم      ات بالحص      ول عل      ى معلوم      ات متنوع      ة ووفي      رة ع      ن اتجاه      ات المنا

 التسويقية.سياسة لفعال في التخطيط ل

لاء ال       دور الفع       ال للإش       هار بالنس       بة للمنتج       ين ه       و القب       ول م       ن ط       رف العم        َّنخي       ر أنس       تنتج ف       ي الأ "

ت      وج آو نالمنتوج      ات ت      دفع ب      الجمهور إل      ى اقتن      اء الت      ي تس      عى إل      ى ب      ث معلوم      ات وم والمس      تهلكين للمؤسس      ة

 ."الخدمة حسب حاجاته أي إغرائه 
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 المطلب الخامس: أهداف الإشهار.-

 ي هذه الأهداف طابعا اقتصاديا من حيث ارتباطها بالوظائف التالية:تسكتتجارية:  أهداف-/أ

تراه      ا الجه      ات  ع      ن طري      ق توزي      ع العلام      ة التجاري      ة ف      ي ك      ل الش      بكات الت      ي سففففففتهلاك:تعمففففففيم الإ وظيفففففففة-*

 كالأسوا  الكبيرة وكل نقاط البيع التي تنشر على نطا  ججرافي واسع.أولوية المعلنة وذات 

ت      رتبط مهم      ة الرف      ع م      ن الاس      تهلاك بض      رورة خل      ق ع      ادات اس      تهلاكية دائم      ة  إقامففففففة العففففففادات: وظيفففففففة-*

 خلق التفضيل لسلعة أو خدمة ما.وتحافظ على وتيرة العرض، وتطورها وتعزيز 

  الإشهار.تشجيع الوفاء لموضوع  -

1 .راح مناسبات جديدة لاستعمال السلعة والاستفادة من الخدمةاقت -
 

: تت       وازن الأه       داف التجاري       ة م       ع الأه       داف الاتص       الية ف       ي ث       لاث  قناعيفففففففة"الاتصفففففففالية " الإ الأهفففففففداف-/ب

 مستويات.

 بالمنتوج من خلال عرض الرسالة.مستوى التعريف -

 بالرسالة.خصائص المنتوج من خلال التذكير  مستوى ترسيخ -

  2للمنتوج.مستوى خلق موقف موال  -

  منها:أهداف أخرى نذكر  وهناك-*

وذل     ك بالنس      بة أولي     ا ث     ارة الطل     ب ق     د يك     ون الطل     ب لإ كبي     ر ش     كلتخدم الإش     هار بحي     ث يس      الطلفففففب: ةثفففففارإ-

وق     د يك     ون الطل     ب انتقائي     ا وذل     ك يس     مى بالإش     هار الري     ادي،  الس     و ،للس     لع الت     ي ي     تم تق     ديمها لأول م     رة ف     ي 

وذل      ك يص      رف رئيس      ية، بص      فة بالنس      بة للس      لع القائم      ة ف      ي الس      و  ويرك      ز الإش      هار الري      ادي عل      ى الس      لعة 

فان     ه يرك     ز عل     ى العلام     ة التجاري     ة م     ن حي     ث مزاياه     ا  الاش     هار التنافس     ي التجاري     ة، أم     االعلام     ة النظ     ر ع     ن 

 ة بالمهارات الأخرى .قها للمستهلك مقارنيتحق أنو الإشاعات التي يمكن 

يس      تعمل الإش      هار أيض      ا مواجه      ة الحم      لات الترويجي      ة للمنافس      ين لتقلي      ل  : ق      دالمنافسففففففةتقليففففففل ومواجهففففففة  -

 الدفاعي.أثارها ويسمى في هذه الحالة بالإشهار 

ويفي      د  المس      تهلكين،ن ار عل      ى نش      ر المعلوم      ات ع      ن الس      لعة ب      ييعم      ل الإش      ه البيففففففع:تففففففدعيم جهففففففود رجففففففال  -

 واستعمالها.ذلك في تسهيل مهمة رجال البيع في تشجيعهم على امتلاكها 

م        ن الاس        تعمالات الأخ        رى للإش        هار ت        ذكير المس        تهلك بالس        لعة لاس        تمرار وإقناع        ه  بالسففففففففلعة:التففففففففذكير -

 بشرائها.

                                                           
 .16، ص2010،: طاكسيج. كوم للدارسات والنشر والتوزيع، الجزائر الإشهار سيميولوجيا مبادئفايزة يخلف: - 1
 .17المرجع نفسه، ص- 2
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: ويظه     ر أساس     ا ف     ي أوق     ات انخف     اض الطل     ب حي     ث يعم     ل الإش     هار عل     ى تخففففففيض حفففففدة التقلفففففب ففففففي الميفففففدان -

 توازنها.يادة المبيعات في هذه الأوقات، وبالتالي الحفاظ على ز

 للس      لعة،الس      ليم  ل      دى المس      تهلك بكيفي      ة الاس      تعمال زي      ادة المعرف      ةالإش      هار يس      اعد عل      ى  المسففففففتهلك:تعلففففففيم  -

لاب     د  ذات ج     ودةك     ون ولك     ي ت المؤسس     ة،أه     داف الإش     هار م     ن الأه     داف الت     ي تس     عى إليه     ا أن نش     تق ويج     ب 

 التالية: خصائصفيها تتوفر  أن

 نت     ائج وص     ياغتها ه م     نر الواض     ح ع     ن الأه     داف المطل     وب تحقيقه     ا، أي تحدي     د م     ا يج     ب التوص     ل إلي     التعبي      -

 أمكن ذلك. كلما كمي في شكل

بالنس        بة للجمه        ور  أو رد الفع        ل ال        ذي يج        ب عل        ى الإش        هار أن يحقق        هم        ن ال        ولاء  تحدي        د المس        توى -

 المستهلكين المستفيدين.

س      لوكية واقتص      ادية  لمس      تهدف م      ن وراء الإش      هار ف      ي ش      كل مجموع      ات ذات خص      ائصتحدي      د الجمه      ور ا -

 معينة.وبيئية 

  1 .هاياتهفي ن تحديد المدى الزمني الذي يجب تحقيق النتائج -
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 التلفزيوني.الإشهار  الثاني:المبحث 

 التلفزيوني:تعريف الإشهار  الأول:المطلب -

 يعرف:تعددت تعاريف الإشهار التلفزيوني حسب تعدد تعاريف الإشهار حيث 

ن       ه مجموع       ة م       ن المعلوم       ات الخاص       ة س       لعة أو خدم       ة تعرض       ها محط       ة عل       ى أ *الإشفففففففهار التلفزيفففففففوني:

 1.لهاالتلفزيون ضمن برامجها والتي تكون ضمن إشكال بجرض الترويج 

دف ش     ر ل     دى الجمه     ور معلوم     ة معين     ة له     ا ه     تن تقني     ة م     ن تقني     ات الاتص     ال الاش     هار أخفففففر:تعريفففففف  وففففففي-

 2للشراء.ل في إقناع المستهلك أساسي يتمث

الإش      هار التلفزي      وني عب      ارة ع      ن مجموع      ة م      ن الوس      ائل الفني      ة المتنوع      ة المس      تخدمة خ      لال  أيضففففففا: ويعفففففرف-

ن الوق     ت المت     اح م     ن قب     ل التلفزي     ون لتق     ديمها وعرض     ها إل     ى الجمه     ور م     ن اج     ل التعري     ف بس     لعة أو خدم     ة م     

معلومات       ه وس       ائر  ل       ى س       لوكه الاس       تهلاكي وميول       ه وقيم       هالمض       مون به       دف ت       أثيره ع أوناحي       ة الش       كل 

 3مقومات الثقافية الأخرى 

الجمه       ور عل       ى  ِّعملي       ة ب       ث رس       الة س       معية بص       رية لج       رض ح       ث بأن       ه :" Leduc  Rebert" وعرففففففففه-

 4 .لها والخدمات المتشابهةاقتناء سلعة أو خدمة والاستمرار في شرائها وتفضيلها على السلع 
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 . 50، ص2005عصام الدين فرج ، فن التحرير والاعلان والعلاقات العامة ، دار النهضة ، القاهرة ،  1
 . 18، ص 1996،  1علي سلمى ، ادارة الاعلان ، مطابع المعارف / للنشر والتوزيع ، ط  2
 . 8  - 7، ، ص 2011حنان شعبان ، تلقي الاشهار التلفزيوني ، كنوز الحكمة للنشر والتوزيع ، الجزائر   3

4 L .Leduc : « La publicité : Une force au Service de L entreprise » .Paraisse, 1993, p05  
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 شهار التلفزيوني .الاتصالية للإمراحل الالمطلب الثاني :  -

طريق      ة  لك      ن م      ا،رس      الة يس      عى م      ن خلاله      ا المعل      ن التع      رف لمنت      وج أو لس      لعة  ر التلفزي      ونييعتب      ر الإش      ها

 في:عرضه تمر بمراحل مختلفة وتتمثل هذه المراحل 

ش       هارات دد وفي       ر م       ن الإع       امج التلفزي       ون أي المش       اهد أثن       اء متابعت       ه لب       ر يتع       رض: الانتبفففففففاهجفففففففذب -/1

نتب       اه المعل       ن ل       ذلك تعتب       ر عملي       ة ج       ذب ا التلفزيوني       ة تختل       ف ف       ي تص       ميمها ومض       مونها حس       ب ه       دف

 شهاري.اكل التي تواجه عملية الاتصال الإالمستهلك ومحاولة الاحتفاظ به إحدى أهم المش

تعل      ق الإدراك بتك      وين ص      ورة الأش      ياء الموج      ودة ف      ي البيئ      ة الذهني      ة للف      رد ويق      وم ي الإدراك:فففففففي  التففففففأثير-/2

وي     تم ذل     ك أس     اس بالاعتم     اد عل     ى الخب     رات المكتس     بة لدي     ه،  المع     اني،تك     وين ه     ذه الص     ورة م     ن خ     لال إض     فاء 

ورة ن خ      لال الص      ف      الجمهور لا يش      تري الس      لع فق      ط وإنم      ا يش      تري المع      اني الت      ي تحمله      ا الس      لعة وذل      ك م      

1 .المعلنين على ترسيخها لدى جمهور مستهدف ة التي يعملالذهني
  

ش      هاري ه      و الت      أثير عل      ى ل الإك      ان اله      دف الأساس      ي ف      ي الاتص      اإذا  :التففففففذكرعمليففففففة الحفففففففظ أو  تسففففففهيل-/3

لس      لوك ام      ن معرف      ة وفه      م العملي      ات الت      ي ت      ؤثر ف      ي تجيي      ر  َّفلاب      د ،الس      لوك الش      رائي للجمه      ور المس      تهدف

لرس     الة ة ونوعي     ة ابطبيع     ة الس     لعوالتقني     ة الت     ي ي     تم به     ا ت     دعيم س     لوك المتجي     ر وت     رتبط العملي     ة ارتباط     ا وثيق     ا 

 تذكرها. ف ومدى صعوبة الرسالة المطلوبشهارية وخصائص الجمهور المستهدالإ

ل     ه ه     ذه الأخي     رة اس     تجابة تتعل     ق إم     ا بت     دعيم  الاش     هارية فتخل     قلة عن     دما يتلق     ى المس     تهلك الرس     ا الإقنفففففاع:-/4

وتم      ر عملي      ة اقتن      اع الجمه      ور المس      تهدف  ،هر عنه      او بتجيي      ر اتجاه      ه نح      و الس      لعة المش      س      لوكه الش      رائي أ

 ادوالانتب      اه ل      دى المتلق      ي تمهي      ج      رس الص      ور الذهني      ة أو إث      ارة الاهتم      ام بب      دءا م      ن خل      ق ال      وعي وم      رور 

  2والقرار.نجاز لإل
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 وتأثيراته.الإشهار التلفزيوني  استراتيجية الثالث: المطلب-

ه        ي العنص        ر الأساس        ي ف        ي أداء الإش        هار وتنظيم        ه  الاس        تراتيجيةإن  :وتأثيراتففففففففهالإشففففففففهار  اسففففففففتراتيجية-*

 : مثل  الاستراتيجيات ولذلك نلاحظ أن هناك اختلافات بين لأنها تمثل وسائل اللازمة لتحقيق أهدافه

 من حيث المعلومات التي تتم إيصالها بواسطة الإشهار. ختلافاتالا-

 من حيث الأشخاص المتحدثين في الرسالة. ختلافاتالا-

 الرسالة.عة يبيمكن تصنيف الاستراتيجيات الاشهارية حسب ط-

 اثنان:وهي  العلامة:المحافظة على  استراتيجية-*

به       ا  تمي       زلمعلوم       ات اللازم       ة ع       ن خص       ائص الت       ي تباار الجمه       ور تترك       ز عل       ى اختب        أولا: اسفففففففتراتيجيات

 عنها.العلامة أو الماركة المعلن 

الي له      ذه اس      تراتيجيات متعلق      ة بالانقط      اع ع      ن العلام      ة والت      ي تس      تخدم المحافظ      ة عل      ى الوض      ع الم       ثانيففففففا:

 العلامة.

وه      ي الت       ي ته      دف إل       ى إيص      ال معلوم       ات جدي      دة للجمه       ور  بالمعلومفففففففات:الموجهففففففة غيفففففففر  الاسففففففتراتيجية-*

 الموجودة.ير فكرتهم نحو العلامة يحول منتجات جديدة من اجل العمل على تج

الت       ي تح       اول الت       أثير عل       ى مش       اعر  : وه       يالمشفففففففاهيرموجهفففففففة بالتفففففففأثير علفففففففى الغيفففففففر ال الاسفففففففتراتيجيات-*

ل م       ن ِّـالت       ي تقل        الاس       تراتيجيةالآراء الجمه       ور اتج       اه العلام       ة المعل       ن عنه       ا م       ن خ       لال الانطباع       ات و

 السلع.المخاوف وإزالة القلق والتأكد من اقتناء ومحاولة إقناعه باستعمال 

  الإشهار: تأثير-*

 زي      ع الس      لعالعملي      ة الاش      هارية دورا كبي      را ف      ي تو ت      ؤدي حي      ث جتماعي      ةأثيرات إش      هارية اقتص      ادية اهن      اك ت      

ل     ذي الآم     ر ا ،كثي     رةب     ين الب     ائعين والمس     تهلكين وه     ذا يع     د ح     افزا ف     ي النم     و الاقتص     ادي لأنه     م ينفق     ون أم     وال 

ض الاقتص       ادين أن حي       ث ي       رى بع        ،دة وقص       يرةرجاع التك       اليف ف       ي فت       رة زمني       ة مح       ديمك       نهم م       ن اس       ت

الت     ي تس     ير   ش     هار،ؤلاء الاقتص     اديين عل     ى انكثاف     ة الإهار، فيح     تج ه     الأم     وال الكثي     رة الت     ي تنف     ق عل     ى الاش     

ا ص     اد، وهك     ذيج     ابي ف     ي الاقتالمس     تهلكين ببس     اطة إل     ى الابتع     اد ع     ن العلام     ة الأخ     رى ولا ي     نجم عنه     ا أث     ر إ

ش    هار يزي    د ف    ي س    عر الس    لعة ف    ي بع    ض وف    ي أحي    ان أخ    رى يس    اعد ف    ي خف    ض الأس    عار ع    ن طري    ق ف    إن الإ

 ة.الزيادة في طلب السلع

 التأثيرات الاجتماعية: -* 

ي       ؤثر الإش       هار م       ن الجان       ب الاجتم       اعي وخاص       ة م       ن ناحي       ة وس       ائل الاتص       ال الجماهيري       ة ك       التلفزيون 

ل      ه تك      اليف الص      حف والمج      لات حي      ث يتع      ين عل      ى  3/ 1ش      هارالإن رامج الترفيهي      ة دون مقاب      ل، كم      ا أوالب      

الكثي     ر  وس     ائل الاتص     ال الاجتماعي     ة ف     إنل     ى الإش     هار يعتم     د ع َّوبم     ا أن ،ق     ارئ الص     حف دف     ع أس     عار عالي     ة

  1.الإعلانوسائل على سيطرة  ناس يتوقعون أن تكون للمعلنينمن ال
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 التلفزيوني:: أهداف الإشهار رابعال لمطلبا-

نه     ا مهام     ة رئيس     ية أغ     راض  التج     اري لان ذل     ك يحق     ق لض     روري تحدي     د الأه     داف م     ن الإش     هارإن م     ن ا    

 إلى:تصنف أهداف الإشهار  على ذلكو ربح وبناء  عائد أتحقيق أعلى 

 الاتصال.إن أهداف الإشهار يمكن التعبير عنها في صورة أهداف لعملية  -

1.الأهدافوتفاصيل هذه  عام،إن أهداف الإشهار تستمد من أهداف المشروع بشكل  -
 

 يليفيما  يمكن تصنيف الأهداف من الناحية الزمنية: 

افا سريعة على تحقق من الإشهار أهد أنيد المنشأة تر أيفهي أهداف عاجلة  :Short Term Goalsقصيرة الأجل  أهداف-*

لب على السلع والخدمات فيكون هدف واجه مشكلة في المخزون السلعي أو بزيادة الإنتاج أو قلة الطن تكأ مدى زمني قصير،

 أة.المنشقصير الأجل على أراء هذه المشاكل التي تعرضت لهذه الاشهار 

فه      ي تعن     ي أن الإش      هار يج     ب أن يس      اهم مس      اهمة  :Log termadirting Goals طويلففففففة الأجفففففل أهفففففداف-*

فاعل     ة ف     ي زي     ادة المبيع     ات وزي     ادة الإنت     اج وزي     ادة الطل     ب عل     ى س     لع وخ     دمات المنش     أة وزي     ادة الأرب     اح الت     ي 

افعه       م وح       رك دبحي       ث ت ،ذل       ك م       ن خ       لال الت       أثير ف       ي س       لوك المس       تهلكينوك       ل  ،يس       عى له       ا المش       روع

 2عنها.تجاه الطلب على سلع المنشأة أو خدمات المعلن اوغرائزهم 

اي     ا الس     لعة م     ن خ     لال تعري     ف المس     تهلكين بمز ومس     تهلكيها،ال     ولاء والانتح     اء ب     ين الس     لع  ن     وع م     ن خل     ق-*

ث     ر أكا يجعل     ه وذل     ك بنوعي     ة المس     تهلك وه     ذا م      له     ا،والبيان     ات المرتبط     ة به     ا وإظه     ار الاس     تخدامات الجدي     دة 

 .لشرائها  فاعااند

م لإدراك وج       ذب الانتب       اه أو تس       هيل فه       ا: ف       دور الإش       هار التلفزي       وني لا تتوق       ف عن       د تحقي       ق  الاقتنفففففففاع -*

 . المستهلك لشراء السلعة وتجريبها يتجاوز ذلك إلى تحفيز موضوع الخطاب الإشهاري ، وإنما 

الأم     ر  ع     ةيي بطبتقليله     ا مم     ا ي     ؤدتك     وين ص     ورة ممي     زة للمنش     أة ومنتجاته     ا بحي     ث يص     عب عل     ى الآخ     رين  -*

 إلى الإسهام في زيادة أرباح المنشأة .

المنافس       ة  مس       توى تفض       يل المس       تهلكين لمنتج       ات المنش       أة أو خ       دمتها دون الخ       دمات أو المنتج       ات زي       ادة-*

 لأخرى.اوزيادة رغبتهم في شرائها وتقليل مخاوفهم من استعمال المنتجات أو الإقبال على الخدمات 

 ادة معلوم      اتالجمه      ور بالمنش      أة وب      الجهود الت      ي تبخ      ل ف      ي المج      ال الاقتص      ادي العامل      ة في      ه، وزي       تعري      ف-*

 .المستهلكين من حيث خصائص المنشأة ومميزاتها
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 خلاصة الفصل:

س      بة بالن اكبي      رة س      واء ل      ه أهمي      ةووس      يلة ترويجي      ة  أن الإش      هار التلفزي      وني نس      تنج م      ن خ      لال م      ا س      بق

تهلكين، المس     تهلكين، فه     و يس     اعد عل     ى ت     رويج المنتج     ات وج     ذب أكب     ر ع     دد م     ن المس     و الأف     راد للمؤسس     ات أ

مي     ة لم     ا يتمت     ع ب     ه م     ن خص     ائص وأه ل     ع، ِّـالس     وذل     ك م     ن خ     لال تزوي     دهم بالمعلوم     ات وطريق     ة اس     تخدام 

 الثقافي.وكذا تأثيراته المتعددة في تكوين وتجيير التركيب 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 الفصل الثاني    

 

 

 

 :شهارية المتحركة.سيميولوجيا الصورة الإ الفصل الثاني 

 تمهيد الفصل    

 المبحث الأول: مدخل إلى السيميولوجيا.-1       

 نبذة تاريخية عن السيميولوجيا ل:َّالمطلب الأو 

 :ماهية السيميولوجيا المطلب الثاني 

 :أنواع السيميولوجيا المطلب الثالث 

 مبادئ السيميولوجياالمطلب الرابع : 

 وبلاغتها. "رولان بارث"شهارية المتحركة عند حث الثاني: سيميولوجيا الصورة الإالمب-2

 شهاريةمفهوم الصورة الإ ل:َّالمطلب الأو 

 :شهاريةورة الإخصائص الص المطلب الثاني 

 :رولان بارث"شهارية عند سيميولوجيا الصورة الإ المطلب الثالث" 

 :شهاريةالأوجه البلاغية للصورة الإ المطلب الرابع 

 خلاصة الفصل    
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 مهيد:ت

مي      ز إذ تت، ش      بعت مجالاته      ا ض      من حض      ارات عدي      دةتحي      ث راس      ات الس      يميولوجية ش      كلا متمي      زا، تعتب      ر الد

ل      بعض  ى م      ن حق      ول معرفي      ة، وبإمكانه      ا أن تق      دم خ      دماتنه      ا تج      ذي وتتج      ذبأه المقارب      ة ع      ن مثيلاته      ا ه      ذ

ت العل       وم كالت       اريخ والفلس       فة وعل       م الأق       وام وغيره       ا وق       د ب       دأ الدارس       ون يتفحص       ون نص       وص الحض       ارا

 العل     م،ذا وج     ادة له     القديم     ة بحث     ا ع     ن رف     ات الدراس     ات الس     ميولوجية لعله     م يفلح     ون ف     ي وج     ود ب     ديات معمق     ة 

ا عم     ل العل     م، كم      إعط     اء إحاط     ة ش     املة له     ذ ه البح     ث ف     ي مج     ال الس     يمولوجيا م     ن خ     لالل     ك توجي     ب     ذ أمل     ين 

ذا ف      ي الخط      اب النق      دي الفرنس      ي وع      ول عل      ى ه       الس      ميولوجيةعل      ى إرس      اء أس      س الق      راءة  "ب      ارثرولان "

دليل ف     ي كم     ا ه     و ش     أن ال      وت     ؤدي دوره     ا ف     ي جمي     ع المع     ارفتق     ديم ي     د المعون     ة لجمي     ع الأبح     اث، العل     م ف     ي 

وله     ا دخالس     يميولوجيا ف     ي الحق     ل الأدب     ي وإنم     ا تع     دي ذل     ك إل     ى ب     إيلاج  "ب     ارث" يول     م يكتف     ك     ل خط     اب، 

..وغي      ر ..،الطع      ام ل      درس مظ      اهر ثقافي      ة عدي      دة الموض      ة، المص      ارعة، الإع      لان، فتن      اول باالثقاف      ة الش      عبية 

ان     ت وم     ن هن     ا كخص     با تق     رأ عل     ى ض     وئه،  جيا حق     لال     ك م     ن المظ     اهر المختلف     ة الت     ي تج     د ف     ي الس     يميولوذ

 يكي      ة ،ولأمر–ق      رب ال      ى الدراس      ات الثقافي      ة الت      ي ش      اعت فيم      ا بع      د ف      ي الثقاف      ة الأنكل      و الأمقارب      ة ب      ارث 

د م      ن ل      ك لاب      اءة الس      يميولوجية البارثي      ة وقب      ل ذي يح      رك الق      رحاول الكش      ف ع      ن النس      ق المفه      ومي ال      ذس      ن

 ياقه التاريخي.الإحاطة الموجزة بالمفهوم السيميولوجي عبر س
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 : مدخل إلى السيميولوجياالمبحث الأول

 نبذة تاريخية عن السيميولوجيا  المطلب الأول:

 قريب      اوعق      ود، فق      د مض      ت عل      ى نش      أتها  العه      د،الس      يميولوجيا ليس      ت مقارب      ة منهجي      ة ونظري      ة حديث      ة       

ف      ي  مؤلف      ه: محاض      راتملاحمه      ا الأساس      ية ف      ي  سوس      يرتبل      غ منويته      ا الأول      ى من      د أن رس      م فردين      اد دي 

 ، وفيه يعلن ولادة علم جديد.1916اللسانية العامة المنشور عام 

يمث     ل  الاجتماعي     ة، وق     دن     ه م     ن الممك     ن أن نتص     ور علم     ا ي     درس حي     اة العلام     ات ف     ي ص     لب الحي     اة له     ذا فإ

 وانين الت     يوالق     العلام     ات  والت     ي ستيس     ر لن     ا فه     م الس     يميولوجيا،قس     ما م     ن عل     م ال     نفس الع     ام سيس     مى لاحق     ا 

 تحكمها.

 فق      ر إل      ىأم      ا عن      د رولان ب      ارث ونظ      را  سوس      ير،اللس      انيات ج      زء م      ن ه      ذا العل      م الع      ام عن      د فردين      اد دي 

المعرف      ة  المعرف      ة الس      يميولوجية الت      ي م      ا ت      زال ف      ي ب      دايتها ف      لا يمكنه      ا مب      دئيا إلا أن تك      ون نس      خة م      ن

 .اللسانيةهجية والاستقلال بموضوعاتها غير اللسانية إلى حين بناء أدواتها المعرفية والمن

ها، فه      ي تعرض      ت الس      يميولوجيا كجيره      ا م      ن العل      وم الناش      ئة إل      ى أزم      ة المص      طلح وتنوع      ت اس      تخدامات     

هد الس       يميائية عن       د بي       رس، وحت       ى عل       م الدلال       ة أحيان       ا ، ل       م تش        ديسوس       ير، وه       يالس       يميولوجيا عن       د 

بفض      ل  الس      يميولوجيا ظهوره      ا الحقيق      ي عل      ى الأق      ل ف      ي فرنس      ا الا ف      ي الس      تينيات م      ن الق      رن العش      رين ،

م       ن روم       ان جاكوبس       ون ول       وي يالمس       يف، فأض       حت بع       د ذل       ك اختصاص       ا قائم       ا الت       أثير المش       ترك لك       ل 

الفرنس     ية  وي     ةووج     دت ف     ي البني ل     وم الإنس     انيةالتعل     يم الج     امعي ف     ي العم     ن  مقص     يهو المنهجي     ة ع     ادة  ات     ه،بذ

اتزال م     عل     ى نس     خ معرف     ة علمي     ة و منهجي     ة جدي     دة  المس     لمات اللس     انية،س     ندا س     اعدها م     ن خ     لال جمل     ة م     ن 

دارس نس      يجا متمي      زا م      ن مكتس      بات الم        الس      ميولوجيةيمك      ن اعتب      ار هك      ذا  ومتن      اثرة، ف      ي حينه      ا متعث      رة

ل      م ال      نفس عو  "كل      ود ليف      ي س      تراوس" أنثروبولوجي      ا، و كوبنه      اغن فت      رة م      ا ب      ين الح      ربيناللس      انية لب      را  و 

ية مج     الا ل     ك تظ     ل المس     اهمات اللس     اننق     د الادب     ي م     ع رولان ب     ارث، و م     ع ذو ال لا ك     انالتحليل     ي م     ع ج     اك 

وا، و ن غريم     اس و ج     ان ديب     م     ق     دمها ك     ل  الس     يميولوجية، خاص     ة تل     ك الت     ي خص     با اس     تفادت من     ه المقارب     ة

 تنوعة التي أنجزها كل من عمال المخبرية الممثل الأت

راف      دا أساس      ا  "ليف      ي س      تروس كل      ود"ثنول      وجي والأب      ونتي -ميرل      و والفينومينول      وجي م      وريس "ب      ارثرولان "

ادن ه      ي  وكان     ت اللج     ةفجمي      ع ه     ؤلاء ك     وروا أعم      الهم بالاس     تناد ال     ى ظ     واهر اللج      ة  فينض     ج ه     ده المقارب     ة،

 1الأول.المرجع 
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 *ماهية السيميولوجيا الثاني:المطلب 

 العل        م، وب        ذلكالخط        اب أو  بمعن       ىlogosووالت       ي تعن        ي العلام        ة  sémionالكلم        ة اليوناني        ة انبثق       ت        

نج      و دراس      ة  اهتمام      هيوج      ه ه      دا العل      م  الدلال      ة، حي      ثعل      م العلام      ات أو عل      م  sémiologieتص      بح كلم      ة 

 1المجتمع.العلامة بأنماطها المختلفة في حياة 

ش       ارات وال       دلالات اللجوي       ة أو الرمزي       ة س       واء أكان       ت طبيعي       ة أو عل       م العلام       ات والإ_الس       يميولوجيا ه       و 

اص      طناعية، ويعن      ي ه      ذا أن العلام      ات إم      ا يض      عها الإنس      ان اص      طلاحا ع      ن طري      ق اختراعه      ا واص      طناعها 

وفط      ري ولا أن الطبيع     ة ه      ي الت     ي أفرزته     ا بش      كل عف     وي مث     ل اللج     ة الإنس      انية، ولج     ة إش     ارات الم      رور، أو 

 2دخل للإنسان في ذلك، مثل أصوات الحيوانات وأصوات عناصر الطبيعة.

_والس       يميولوجيا تنطل       ق م       ن مبح       ث أساس       ي ه       و دراس       ة العلام       ات ف       ي ع       دة مي       ادين منه       ا بالخص       وص 

ودل     ك راج     ع إل     ى ك     ون العلام     ة الت     ي لا تمث     ل  العلم     ي،يض     في عليه     ا الط     ابع  التواص     ل والدلال     ة، وغالب     ا م     ا

وس     يط  التجريبي     ة، ولكنه     اح     ال موض     وعات العل     وم  م     ا ه     ووس     يطا مث     ل  الس     يميائية، وليس     تنقط     ة ارتك     از 

 3صعوبة استقراء العلامات موضعها. تأتيذهني في المقام الأول من حيث 

 إشكالية المصطلح:

م        ازال ه        ذا  الس        يمائيات، إذط        رح ف        ي مي        دان إن قض        ية المص        طلح م        ن القض        ايا الش        ائكة الت        ي ت     

المص        طلح المس        مى لمفه        وم الس        يمائيات  والاض        طراب، ويع        دالمص        طلح )س        يميولوجيا( يع        اني الفوض        ى 

هن      اك الكثي      ر م      ن الدارس      ين يس      تعملون مص      طلحي  الاض      طراب، إذواح      دا م      ن النم      اذج الب      ارزة عل      ى ه      ذا 

أن أغل         ب الب         احثين الع         رب يس         تخدمون  كم         االت         رادف، "الس         يميوطيقا" و "الس         يميولوجيا" عل         ى س         بيل 

 4ى أنها أسام دالة على معنى واحد.مصطلحات "السيميوطيقا" و "السيميولوجيا" و" السيمائيات " عل

 

 

 

 

 

                                                           
 .55، ص2002، مجلة جامعة دمشق، العدد الثاني، سوريا، بارث رولان بقراءة السيميولوجيا_وائل بركات، 1
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 .130رضوان بلخيري، مرجع سابق، ص-4
 
 
 
 



 يولوجيا الصورة الإشهارية المتحركةسيم                                                                                  الفصل الثاني    

 
 
 

 42 

"الس        يميوطيقا" و "الس        يميولوجيا"  ع        دة: مث        لمص        طلحات  للس        يميولوجياوم        ن المفي        د أن نش        ير إل        ى أن 

"، و"الس       يماناليز"، ولك       ن ف       ي اللج       ة العربي       ة مص       طلحات كثي       رة ومتع       ددة لمفه       وم واح       د مث       ل "الس       يمياء

كله      ا إم      ا  الأدل      ة، وه      يال      دلائل وعل      م الإش      ارات، عل      م  العلام      ات، عل      موعل      م  والس      يمائيات والعلاماتي      ة،

 1عريب له، أو مولد من العلم ذاته.أو ت العلامات،ترجمات لعلم واحد الذي يعني بدراسة 

 Sémioم          ن الج          ذرين  Sémiotiesأو  Sémiotiqueمص          طلح الس          يميولوجية حس          ب طبيعت          ه الأجنبي          ة 

معن          ى المص          طلح عل          م Tiqueو"Signeبالفرنس          ية ، يعن          ي إش          ارة أو علام          ة أو م          ا تس          مى Sémaو

عل      م ال      دي وع مس      تقبلي لتعم      يم الأو عل      م العلام      ات، وه      و العل      م ال      دي اقترح      ه "دوسوس      ير" كمش      رالإش      ارات 

 .جاء به )اللسانيات(

وعل        ى ال        رغم م        ن ه        ده التعددي        ة الدوالي        ة للمص        طلح الجرب        ي، إلا أن أش        هرها عل        ى الإط        لا  هم        ا 

Sémiologie الفرنس           يةSémiotique الس           يميولوجيا الإنجلي           زي، ف           الأوربيون يفض           لون مص           طلح

 2التي جاء بها "بورس" السيم وطيقافيفضلون  السويسرية، الأمريكيون التزامهم بالتسمية

جيا م     ن المنظ     ور السويس     ري تتن     اول ك     ل م     ا يعتب     ر نظام     ا متناهي     ا م     ن العلام     ات بم     ا ف     ي ذل     ك إن الس     يميولو

 3وغيرها، الرموز اللجوية وأنسا  اللباس والتحية والصورة والرسم 

 

  

                                                           

 .33، ص2013، دار القدس العربي، الجزائر د ط، العامة السيميولوجيا مبادئأحمدعزوز، _1
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 واع السيميولوجيا المطلب الثالث: أن

كنه      ا متم     ايزة ع     ن بعض     ها ب     درجات ل ثلاث      ة تي     اراتتص     نف ف     ي  الس     ميولوجيةم     ن المع     روف أن الاتجاه     ات 

ي      د لا التحد متداخل      ة ف      ي الوق      ت نفس      ه ب      درجات أكب      ر، وله      ذا لا يك      ون التميي      ز بينه      ا إلا م      ن مب      دأ التوض      يح

 القطعي وهي سيميولوجيا الثقافة، التواصل والدلالة.

ي جمي     ع ف     يتمي     ز الاتج     اه الأول بموض     ع العلام     ات ف     ي فض     اء الثقاف     ة بوص     فها الوع     اء الش     امل ال     ذي ت     دخل 

إطاره      ا  ف      ين      واحي الس      لوك البش      ري الف      ردي من      ه والجم      اعي، فالعلام      ة لا تكتس      ب دلالته      ا أو قيمته      ا إلا 

 العلام       ة عليه       ا ص       فة الوج       ود والت       داول. وعل       ى ه       دا الأس       اس ف       انالاجتم       اعي والثق       افي ال       ذي يض       في 

ذلك عب      ر ف      ي عملي     ة التواص      ل تكتس      ب دلالته     ا وأهميته      ا ف      ي إط     ار الثقاف      ة الت      ي تحتض     نها، وك      المس     تخدمة 

 ئق      ي يتب      وأعلاقته      ا بالعلام      ات الأخ      رى، ينظ      ر علم      اء س      يميولوجيا الثقاف      ة إل      ى العلام      ة كعنص      ر بن      وي علا

 ئا إلا م      نش      ي لا تعن      ية مف      ردة مكانت      ه ض      من الأنظم      ة العلاماتي      ة الأخ      رى ف      ي الفض      اء الاجتم      اعي، فالعلام      

نظم     ة لاقت     ه بالأمنظ     ور الأنظم     ة الاجتماعي     ة المترابط     ة والمتكامل     ة س     اء أك     ان ف     ي بني     ة أفقي     ة لنظ     ام واح     د وع

 في بنية تطورية ضمن الثقافة الواحدة وعلاقتها بالثقافات الأخرى. الأخرى أم

لاث     ة ثس     انية إل     ى لماهيته     ا لس     انية أو غي     ر  أي     ا كان     ت ويق     وم الاتج     اه الث     اني التواص     ل عل     ى تقس     يم العلام     ة    

وس     ائط  عناص     ر ال     دال والم     دلول والقص     د، فلك     ل علام     ة امت     دادها ب     ين ه     ذه العناص     ر ويمك     ن أن تفه     م عب     ر

ن      وع م      ن  مختلف      ة كاللج      ة أو الص      ورة أو الص      وت أو الرائح      ة أو غيره      ا، فم      ثلا نس      تطيع أن نتع      رف إل      ى أي

ر ذل     ك م     ن أو غي     رس     مه برائحت     ه الممي     زة أو بتق     ديم ص     ورته أو  ال     ورود إم     ا ب     ذكر اس     مه لجوي     ا أو م     ن خ     لال

وظيف     ة هم عل     ى المون     ان ومارتيني     ه وغيرهم     ا ف     ي بح     وثأش     كال الدلال     ة .ويرك     ز أص     حاب ه     ذا الاتج     اه مث     ل 

لقص      دية رغب      ة االتواص      لية أو الاتص      الية المض      مرة ف      ي أي علام      ة دلالي      ة، ش      ريطة أن يحم      ل ه      ذا التواص      ل 

 عنه     ا. ولا به     دف الت     أثير ف     ي المرس     ل إلي     ه، مم     ا يعن     ي أن المعن     ى ره     ين بتعي     ين مقاص     د المتكلم     ين والكش     ف

 ف      ي س      يمياء التواص      ل م      ن حي      ث تحك      م القص      دية هوس      رل الظ      اهراتيخف      ى عل      ى الباح      ث ت      أثيرات فلس      فة 

 ق     ة بمن     أىص     ل، فل     يس ثم     ة علاالواعي     ة ب     ين المرس     ل والمرس     ل إلي     ه عب     ر العلاق     ة المقص     ودة ف     ي عملي     ة التوا

 عن قصد، بل إن القصد هو السبب الرئيسي في عملية خلق العلامة الهادفة إلى التواصل.

، ومف     اده أن     ه م     ن ب     ين ك     ل الخب     رات هن     اك خب     رات "هوس     رل"وق     د ك     ان القص     د مفهوم     ا محوري     ا ف     ي فلس     فة 

. وم     ن حي     ث أنه     ا 1ية(معين     ة تتمي     ز بانه     ا خب     رة بموض     وع، ه     ذه الخب     رات يس     ميها هوس     رل )خب     رات قص     د

( بش     يء م     ا، فإن     ه يق     ول انه     ا خب     رات الفينومولوجي     ة، لا تكت     ب كيانه     ا إلا ح     ين .... إل     خ، تق     دير)ح     بوع     ي 

 تحمل بطاقة من الوعي القصدي، أي حين يتوجه إليها الوعي بقصد ما
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 مبادئ السيميولوجيا المطلب الرابع:

ونقص     د ب     ه البح     ث ع     ن الش     روط الداخلي     ة المتحكم     ة ف     ي تك     وين الدلال     ة وإقص     اء ك     ل _ التحليفففففل المحايفففففث: 1

وإف      رازات الواق      ع الجدلي      ة، وعلي      ه ف      المعنى يج      ب أن م      ا ه      و محي      ل خ      ارجي كظ      روف ال      نص والمؤل      ف 

 1ينظر إليه على أن أثر ناتج عن شبكة من العلاقات الرابطة بين العناصر.

ا ف      ي طياته      ا ال      نهج البني      وي الق      ائم عل      ى مجموع      ة م      ن المف      اهيم تتض      من الس      يميولوجيالتحليففففففل البنيففففففوي: -2

النس      قية، البني      ة، وش      بكة العلاق      ات، فعن      دما تق      تحم  مث      ل:الت      ي يعتم      د عليه      ا تفكيك      ا وتركيب      ا  الاص      طلاحية

الس     يميولوجيا أغ     وار ال     نص ت     دخل م     ن ناف     ذة العلاق     ات الداخلي     ة المثبت     ة القائم     ة عل     ى الاخ     تلاف ف     ي البني     ات 

م     ن ث     م فالتحلي     ل البني     وي ه     و الوحي     د ال     ذي ل     ه الق     درة عل     ى الكش     ف ع     ن ش     كل المض     مون وتحدي     د وال     دوال، و

الاختلاف       ات عل       ى مس       توى العلاق       ات الموج       ودة ب       ين العناص       ر الداخلي       ة للنس       ق ف       ي علاقت       ه م       ع النظ       ام 

 2.البنيوي

يع      د الخط      اب ف      ي مقدم      ة اهتمام      ات التحلي      ل الس      يميائي ال      ذي يه      تم بالق      درة الخطابي      ة  الخطففففففاب: تحليففففففل-3

 3وهي القدرة على بناء نظام لإنتاج الأقوال على عكس اللسانيات البنيوية التي تهتم بالجملة.

 

 

 

 

 

  

                                                           
 .2016-2015علام والاتصال، ياف، المسيلة، قسم علوم الإ، السنة الثالثة، جامعة محمد بوضالسيميولوجيا في محاضرات_باية سيفون، 1

 .13، ص 2015، 1(، مؤسسة المثقف العربي، المجرب، طالغربية الثقافة في السيميوطيقية والمدارس التيارات) السيميوطيقية الاتجاهات_جميل حمداوي، 2

 .137سابق ذكره ص_رضوان بالخيري، مرجع 3
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 شهارية المتحركة وبلاغاتهاسيميولوجيا الصورة الإ الثاني:المبحث 

 شهارية الإ الصورةماهية  الأول:المطلب 

يائية تحت       ل الص       ورة الإش       هارية مكان       ة كب       رى ف       ي مج       ال الس       يميولوجيا إل       ى جان       ب الص       ورة الس       يم       

ويق والص      ورة المس      رحية والص      ورة الفتوغرافي      ة ولتش      كيلية، وذل      ك لم      ا له      ا م      ن أهمي      ة ف      ي مج      ال التس      

ذب هارية دور ه      ام ف      ي ج      وم      ن هن      ا أص      بح للص      ورة الاش       والمنتوج      ات،والاس      تهلاك والت      رويج للخ      دمات 

 لشرائي.اعلى قراره  وإقناعه والتأثيرذهنيا ووجدانيا والتأثير عليه شعوريا ولا شعوريا  المتلقي

 مفهوم الصورة الاشهارية:

خباري      ة، الت      ي تس      تعمل لإث      ارة المتلق      ي، ذهني      ا نقص      د بالص      ورة الإش      هارية تل      ك الص      ورة الإعلامي      ة والإ-أ

وحركي      ا، ودغدغ      ة عواطف      ه لدفع      ه قص      د اقتن      اء بض      اعة أو منت      وج تج      اري  ووج      دانيا، والت      أثير علي      ه حس      يا

بمنت      وج أو خدم      ة م      ا، وذل      ك بجي      ة إيص      الها إل      ى  وإخب      ار وتبلي      غم      ا ويعن      ي ه      ذا أن الإش      هار بمثاب      ة ب      ث 

 1المتلقي.

الص       ورة الإعلاني       ة تختل       ف ع       ن أش       كال التمثي       ل البص       ري  أن»: " ك       رادس       عيد ب       ن "ي       رى الأس       تاذ -ب

وم     دلولها النه     ائي لا  إنه     ا هن     ا لك     ي ت     دل عل     ى الاش     هار،الأخ     رى بكونه     ا ص     ريحة الدلال     ة والتأوي     ل والجاي     ة، 

 الم        دلولات الإرس        الية، وم        ن بع        ض خص        ائص المنت        وج تتش        كل إش        هاريايمك        ن أن يك        ون دالا م        دلولا 

 2".الإعلانية

ك       و ": "أن الص       ورة الاش       هارية تمث       ل نس       قا س       منطقيا لأنه       ا ترميزي       ة بلاغي       ة ف       ي "امبرت       و اي وي       رى-ج

 3ونية".قيالإدراكية والأ مستوياتها

أم        ال منص        ور عل        ى أنه        ا" الص        ورة الإش        هارية عل        ى ال        رغم م        ن أنه        ا أساس        ا لبي        ع  تعرفه        ا-ج

يخفيه       ا، ويس       تجل ( إلا ان       ه يش       جل نفس       ه باعتب       اره معط       ى علام       اتي فيح       رف الحقيق       ة أو المرجع)المنت       وج

 4روح الجماعات الثقافية يسيطر عليها وعلى لا وعيها في آن واحد".

  

                                                           
 .160(، ص 2011-2010")رسالة ماجيستر، جامعة باجي مختار، المرئي الخطاب في المرأةمليك زعلان، "-1
خيضر، بسكرة، واللجات، جامعة محمد نادية شيقر: سيميوطيق الصورة البصرية الثابتة في الاعلان السياحي، جريدة السياحي نموذجا، مذكرة لنيل شهادة الماجيستر، كلية الأدب -2

 .39، ص20014
 .42، ص، مرجع سبق ذكرهالإعلانية للرسالة الدلالي التوظيف في الصحفية الصورة دورفايزة يخلف،  -3
 .40والعلوم الإنسانية والاجتماعية، جامعة بسكرة، ص ، كلية الأدابالعربية الإشهارية الإرسالية في سيميوطيقية مقاربة الوهم صناعةأمال منصور:  -4
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 خصائص الصورة الاشهارية الثاني:المطلب 

 في:تتميز الصورة الإشهارية بمجموعة من الخصائص تتمثل 

 شهارية تعبر عن الأفكار بسرعة وتعكس الواقع المعاش كذلك._ الصورة الإ

 الجمهور والتأثير عليه. _تعمل على جذب انتباه

 ة.َّشهارية وتوضيح خصائصها وبالتالي تحقيق الأهداف المرجومزايا السلعة من خلال الصورة الإ _إظهار

المضمون وبهار والاستعراض على حساب ثقافة الجوهر ى هيمنة ثقافة المظهر والشكل، الإشهارية إلأدت صناعة الصورة الإ_

 والقيمة والعمق.

 المستهلك. توجيه سلوكشهارية قادرة على الإ أصبحت الصورة_

 1الاختيارات والتفضيلات. وأصبحت تؤسسنسان لت الصورة الإشهارية داخل وعي الإ_توغ

 المعنى مفهوم بطريقة مباشرة أو رمزية.ا وقد يكون هذر فكل ما يظهر على الشاشة له معنى ِّـ_لها دور معب

رؤية مختارة للطبيعة أو الواقع أو بتعبير أكثر دقة لرؤية جمالية للواقع وليس نسخة  شهارية تواقع فني إذ أنها تقدم_الصورة الإ

  2مطابقة له.

                                                           
 .9، ص2017-2016دراسة تحليلية سيميولوجية، المرأة في الاشهارات بجريدة الشروق اليومي الجزائري، سمية فايد، سامية منصور،  -1
 18، ص1997، الطبعة الأولى، دار المصرية اللبنانية، أفريل السنيما وفنون التلفزيونمحمود سامي عطا الله، -2
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 الصورة المتحركة عند رولان بارث: ولوجياسيميالمطلب الثالث: 

و وف      ي ي      رة الص      ورة الثابت      ة، وق      د ت      م توظيفه      ا ح      ديثا ف      ي التلفزي      ون والفي      ديالص      ورة المتحرك      ة ه      ي نظ

و ملها ممول      البواب      ة الت      ي يس      تع المتحرك      ة، وأص      بحت ه      ذه الص      ورة الإعلاني      ة المتحرك      ة اللوح      ات الإعلاني      ة

ل ش       هارية المتحرك       ة تخاط       ب ك       لي       ة الس       لعة المعروض       ة، فالص       ورة الإلإقن       اع بض       رورة وفعاش       هار لالإ

ط     وات م     ن خ "رولان ب     ارث"الح     واس. وف     ي التحلي     ل الس     يميولوجي للص     ورة المتحرك     ة اعتم     دنا م     ا ج     اء ب     ه 

لأول      ى اش      هارية حامل      ة ل      ثلاث رس      ائل، فالرس      الة " أن الص      ورة الإب      ارث"لعملي      ة، لق      د اس      تخلص ف      ي ه      ذه ا

لتعيني      ة الرس      التين اص      ريحة )تعييني      ة(، والرس      الة الثاني      ة إيحائي      ة )تض      مينية(، والرس      الة الثالث      ة لس      انية تكم      ل 

 والتضمينية.

 الرسالة التعيينية:  

م      ا تمح      و  أي م      ا تبق      ى ف      ي الص      ورة عن      دما عن      د L’image littéraleوتتمث      ل ف      ي الص      ورة الحرفي      ة 

علام      ات التض      مين أنه      ا الص      ورة المج      ردة م      ن ك      ل ق      راءة دلالي      ة أو جمالي      ة، وتع      د الص      ورة الفوتوغرافي      ة 

تش     كل رس     الة ب     دون س     نن، وه     ي " ب     ارث " وأنه     ا حس     بنموذج     ا للص     ورة التعيني     ة نظ     را لطبيعته     ا المطلق     ة 

 1إلى سنن وقوعد.التي تقوم بوظيفة الإبلا  دون الحاجة 

، س     ينما، قص     ة مص     ورة( الس     نن ال     ذي ي     أتي قب     ل القي     اس يك     ون س     نن )الفوتوغرافي     ةوف     ي الص     ورة التمثيلي     ة 

، وه     ذا الس     نن ال     ذي يؤس     س للقي     اس وين     تج الح     دس )القي     اس ل     يس "رولان ب     ارث"ذا م     ن وجه     ة التعي     ين، ه     

تعرض     ه الص     ورة م     ع الواق     ع  إلا نس     خة م     ن المراج     ع( بواس     طة الواق     ع، وف     ي ه     ذا المس     توى فه     و يمث     ل م     ا

 2بين الدال والمدلول.

ي      د ن خ      لال تحدوي      تم ف      ي ه      ذه المرحل      ة الوص      ف ال      دقيق لمحتوي      ات الص      ورة ف      ي بع      دها التقن      ي والفن      ي م      

لأل      وان امجم      ل أن      واع اللقط      ات، والحي      ز الزمن      ي ال      ذي أت      ت في      ه، حرك      ة الك      اميرا وزواي      ا التص      وير وك      ذا 

اك ض     من ش     ريط الص     ورة، أم     ا ش     ريط الص     وت فإن     ه يتض     من إدر والأش     كال، التركي     ب... أي ك     ل م     ا ين     درج

 وكذا الموسيقى الموظفة والمؤثرات الصوتية الأخرى. voix offالنص المنطو : التعليق 

 

 

 

 

 

                                                           
 .655، الملتقى الدولي السادس، "السيمياء والنص الأدبي" بجامعة محمد خيضر ببسكرة، صالتلفزيونية الاشهارية للومضات يةالاقناع الأساليبعبد النور بوصابة، -1
 .47، ص: 2000محمد نظيف، المجرب: دار افريقيا الشر ، الطبعة الثانية،  ترجمةماهي السيميولوجيا، برنار توسان، -2
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 الرسالة التضمينية:  

وتتعل     ق بق     درة الباح     ث عل     ى تفكي     ك مختل     ف ال     دلالات الض     منية الت     ي تحمله     ا الص     ورة الإش     هارية، وه     ذا م     ا 

، 1خ      ر"مثله      ا وإنم      ا اس      تعملت لتق      ول ش      يئا آليس      ت ه      ي الأش      ياء الت      ي ت الص      ورة»: " ب      ارثرولان "يق      ول 

ق      ة للص      ورة واستكش      اف دلالاته      ا والق      يم الرمزي      ة الت      ي تحمله      ا، ويش      كل المخ      زون َّـوه      ي الق      راءة المعم      

 عاملا مهما في استخراج العلامات الرمزية أو التضمينية للصورة. "رولان بارث"الثقافي حسب 

وه       ذا م       ا يفس       ر أن الص       ورة الواح       دة تحظ       ى بق       راءات متع       ددة ومختلف       ة ب       اختلاف المع       ارف الت       ي       

توظ      ف ف      ي ق      راءة الص      ورة، وإن المح      رك الأساس      ي للق      راءة الثاني      ة ه      ي إيديولوجي      ة المجتم      ع ال      ذي بث      ت 

ه     ي مض     امين  . إن ه     ذه المض     امين الثقافي     ة لتأوي     ل الص     ورةوأيديولوجيت     ه  2 في     ه، أي ك     ل يق     رأ حس     ب ثقافت     ه

 تاريخية، وتتطور مع تطور المجتمع الذي ينتج هذه الصورة أو يستقبلها.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .80جع سابق، صمرماهي السيميولوجيا، برنارد توسان، -1
 .100، ص61، مجلة علامات، ال عددالفوتوغرافية لصورةسيميولوجيا ا عبد الرحيم كمال، -2
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 الرسالة اللسانية:

بوض      وح  " الي      وم ف      ي مس      توى الاتص      ال الجم      اهيري يب      دوي      تكلم رولان ب      ارث ع      ن الرس      الة اللس      انية ق      ائلا:

 أن الرسالة اللسانية حاضرة في جميع الصور كعنوان، كأسطورة حوار".  

مهمت       ين أو وظيفت       ين  فه       ي دائم       ا حاض       رة س       واء ك       نص أو كش       عار أو كح       وار، ويح       دد رولان ب       ارث   

ظيف       ة لمناوب       ة. حي       ث تق       وم ورئيس       يتين للرس       الة اللس       انية ف       ي الص       ورة الاش       هارية، وظيف       ة الترس       يخ وا

اب متع     دد الص     ورة نظ     ام وخط      َّالترس     يخ عل     ى تحدي     د وجه     ة المعن     ى الت     ي تري     د الص     ورة بث     ه ف     ي المتلق     ي لأن

ن     ى ش     هارية خاص     ة إل     ى ن     ص لج     وي يرافقه     ا م     ن أج     ل تكثي     ف المعلمعن     ى، وي     تم اللج     وء ف     ي الص     ورة الإا

م لق     ي ف     ي فه     ن ش     أنها إح     داث ل     بس عن     د المتالم     راد تبليج     ه وذل     ك يعن     ي إبع     اد ك     ل المع     اني المحتمل     ة الت     ي م     

رة معن      ى الص      ورة ومقاص      دها، وتع      د وظيف      ة المناوب      ة أق      ل حض      ورا بالنس      بة لوظيف      ة الترس      يخ ف      ي الص      و

ه ف      ي علاق      ة تكميلي      ة تعم      ل عل      ى تط      وير المع      اني، فم      ن خ      لال ه      ذ والك      لام وال      نص، وكلاهم      ا يوج      دان

ة الص     ورة لمحتم     ل تعرض     ها ل     ه، وهك     ذا ف     إن ق     راءالع     وز ال     دلالي ا ِّالوظيف     ة ي     تم تكمل     ة معن     ى الص     ورة وس     د

 مفت     وحاءات اخ     تلاف الق     ر َّن" ي     ذهب أبع     د م     ن ه     ذا ليق     ول أب     ارث"الواح     دة يتع     دد نظري     ا بتع     دد الق     راء، لك     ن 

، ثربولوجي     ةإل     ى م     الا نهاي     ة، فه     ذه الق     راءات مرتبط     ة بالمع     ارف المس     تثمرة ف     ي الص     ورة: مع     ارف لجوي     ة، أن

وع م     ن لتقل     يص لع     دد الق     راءات الممكن     ة س     يفترض ب     ارث وج     ود ض     منيا لن     تجريبي     ة، جمالي     ة، ولش     رح ه     ذا ا

 المضامين الثابتة والتكوينية للإنسان الاجتماعي داخل مجموعة لجوية وثقافية معينة.

لمجتم      ع التأوي      ل الص      ورة الفوتوغرافي      ة مض      امين تاريخي      ة وتتط      ور م      ع تط      ور  إن ه      ذه المض      امين الثقافي      ة

الخط      اب  ال      ذي ين      تج ه      ذه الص      ورة أو يس      تقبلها، أو بص      يجة أخ      رى، ف      إن ك      ل اللج      ات الذاتي      ة تتش      كل اتج      اه

معج      م مس      نن  الرم      زي لص      ورة فوتوغرافي      ة، عل      ى ص      رح لج      ة اجتماعي      ة واح      دة وح      ول " معج      م عمي      ق"

 سها مركبة مثل اللجة.مثل النفس التي هي نف

وهن     ا يم     زج ب     ارث ب     ين مق     اربتين مختلفت     ين )لاك     ان ويون     غ(. فالخط     اب الرم     زي يش     جل ف     ي عم     ق حركيت     ه 

البني     ات اللجوي     ة الت     ي ه     ي إم     ا بني     ات لا ش     عورية جماعي     ة وإم     ا ثقافي     ة م     ؤطرة تاريخي     ا. وهك     ذا ف     إن إدراك 

ثلا ه     و ف     ي العم     ق عملي     ة إنت     اج ص     ورة م     ا يش     جل ف     ي العم     ق ص     يرورة لجوي     ة بأكمله     ا، فوص     ف ص     ورة م     

ى الخط    اب م    أخوذ م    ن الس    نن ال    ذي ه    و اللج    ة إل    م    دلولات إيحائي    ة، وه    و بالض    بط عملي    ة إض    افة خط    اب ث    ان 

قري      ري الأول، اللج      ة ) مهم      ا أخ      ذنا ك      ل الاحتياط      ات لك      ي نك      ون دقيق      ين ف      ي الوص      ف( ه      ي ق      درا إيح      اء الت

س الوص      ف إذن عملي      ة دق      ة أو نقص      ان، أن      ه تجيي      ر بالنس      بة للخاص      ية التناظري      ة للص      ورة الفوتوغرافي      ة، فل      ي

 1أخر غير الذي تظهره الصورة. لشيءبنيوي، وهو التدليل 

 

 

                                                           
1-Roland Barthes ,rethorique de l’image , revue de communication ,1964, p43-44. 
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 :الأوجه البلاغية في الصورة الاشهارية المطلب الرابع:

ن ع      ي      ة محض      ة، وأن الح      ديث بك      ان يعتق      د إل      ى وق      ت بعي      د أن النش      اط التص      ويري البلاغ      ي ه      و خاص      ية أد

ات ، ولك      ن م      ع تط      وير الفك      ر وتط      ور الدراس      ََّّس      يا  ش      عري أو نث      ري ل      يس إلاالبلاغ      ة ه      و الح      ديث ع      ن 

 َّلاإبي      ة ليس      ت التحليلي      ة الت      ي ش      ملت ك      ل أش      كال التعبي      ر كالص      ورة والرس      م والس      ينما، تب      ين أن البلاغ      ة الأد

وهر ه      ذه ة، وج      ـ      َّـم      ن فك      رة البلاغ      ة العام       يبنون      ه الب      احثون المعاص      رون جع      ل  اَّـالش      كل الكلاس      يكي، مم      

ام      ة ن تك      ون زعأعبي      ر الأدب      ي و إذ م      ا تأص      لها عله      ا وقف      ا ع      ن التة أن طبيع      ة الأس      اليب البلاغي      ة لا تجالفك     ر

يب ، حي       ث اعتب       ر الأس       ال"روم       ان جاكويس       ون"ال لتع       ابير البنيوي       ة، وه       و م       ا أك       ده ش       املة لك       ل الأش       ك

 والاستعارة والكناية، يميزان أيضا أنظمة الدلائل غير اللجوية كالرسوم والسينما.

ق      ة َّـم      إذ وص      ل بع      د تحل      يلات مع" رولان ب      ارث "ل م      ن أث      ار مس      ألة بلاغ      ة الص      ورة ه      و َّولع      ل أو       

ة ن الص       ورة المادي       ة ش       أنها ف       ي ذل       ك ش       أن الص       ورة الش       عريللص       ورة ومنه       ا الص       ورة الإش       هارية إل       ى أ

 فاع      للي وتتنط      وي إل      ى إيح      اءات متع      ددة أدبي      ة ورمزي      ة ووجداني      ة لا نس      تطيع تجاهله      ا، وإن نش      اطها ال      دلا

 الصورة. مكوناتها الداخلية هو الذي يخلق المعنى ويبرز سماته، وهو الذي يزيد في ثراء وغنى مادة

لأس     اس ع     رف ب     ارث بلاغ     ة الص     ورة عل     ى أنه     ا" العل     م ال     ذي ي     درس أس     اليب التض     مين " وه     ي اوعل     ى ه     ذا 

المتلق     ي إل     ى اقتن     اء س     لعة ف     ي الص     ورة الاش     هارية " العل     م ال     ذي ي     درس الكيفي     ات الت     ي تثي     ر الانتب     اه وت     دفع 

 1معينة، أي علم توظيف الخيال، واخترا  المنطق.

ي ف      بدراس      ة البلاغ      ة  ا" م      ن ب      ين الب      احثين ال      ذين اهتم      وJacques Durand "كم      ا يعتب      ر ج      اك دوران   

د ة، وق     لبلاغ     ة، فالص     ورة عن     ده مث     ل الجمل     ها تخض     ع ل     بعض قواع     د اـ     َّـالإش     هارية، فه     و ي     رى بأن     الص     ورة 

 شهارية فيما يلي:بلاغة في الصورة الإوضح أوجه ال

 .ة صور َّظهار المنتج في عدإ :التكرار -1

خ       ر، مث       ال: مس       حو  ش       كل والمحت       وى، أي تش       بيه الش       يء الإش       هاري بش       يء آالتش       بيه: ويخ       ص ال -2

 غسيل منزلي يشبه زوبعة رملية بيضاء.

مارك     ة لب     المنتوج الت     راكم أو التك     ديس: ف     ي الص     ورة الع     دد أو الكمي     ة ه     ي الت     ي تقن     ع، ع     رض تش     كيلة  -3

 من السيارات.

 ضاد: يحدث غالبا نوعين من التصرفات.ـالت -4

 النقيض: الحقيقة تختلف عما لا يظهر لنا. -5

ات تس      تعمل المنتج      ا ف      ي الص      ورة َّـالإظه      ار أو الح      ذف: وه      ي اختص      ار الجمل      ة ف      ي كلم      ة واح      دة أم       -6

 مدرسة. التي لا يمكن إظهارها والتي لا فائدة منها، لذا تعوض بشيء ثانوي، شخص،

 م.تجيث الكلام أو المعنى: تدور حول الشيء الذي لم نقدمه بعد، أو نركز على شيء غير مه -7

                                                           
 .141-140-139، جامعة الجزائر، معهد علوم الاعلام والاتصال، ص1996الماجيستر، جوان ، رسالة لنيل شهادة الاعلانية للرسالة الدلالي التوظيفي ف الصورة دورفايزة يخلف، -1
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ش     هارية ت     ؤخر ص     فحة بع     د إض     افات أو زي     ادات، ف     ي الص     ورة الإ التعلي     ق: ه     ي ت     أخير الك     لام بواس     طة -8

 .1أخرى

 والتحفظ: إشهار حول المنتجات الشخصية الخاصة.التكتم  -9

 نفس الفكرة بصيجة مختلفة.  وهي تكرار تحصيل حاصل:-10

 براز عنصر بتجيره.صورة تعتمد على الشكل، التسطير وإفي ال المبالجة:-11    

 تحويل مفهوم كلمة بواسطة مقارنة تلميحية. الاستعارة:-12    

 خر.ان الآعلى عرض الشيء مكهذه الصورة متنوعة، فهي تعرف الطر  الواسعة التي تعتمد  المجاز المرسل:-13     

 الكل: المفاتيح ترمز للسيارة. _الجزء يعبر عن

 _السبب يعبر عن النتيجة: الخروف يرمز للصوف.

      الكناية. المفردات التلميحية أو-_النتيجة تعبر عن السير: العين ترمز للتلفزيون

ب على العلاقة بين التركيب يلع»قلة في الصورة كلمات متشابهة في النطق مختلفة في الكتابة وهي الأكثر  التورية:-14    

 المحتوى والشكل".

 الصورة تعكس ضدها. القلب:-15   

 عناصر متماثلة تماما، متشابهة أو متضادة تعين اثنان. التماثل:-16   

 كل العناصر الوسيطة تحذف ويتم تركيبها جنبا لجنب حذف حروف الوصل:-17   

تركيب ة مستقيلة من حيث الالتعبير المفاجئ في تركيب الجملة، هذه المرة ليست الجمل التبديل المفاجئ في بناء العبارة:-18    

 اللجوي ولكن الصورة مزيفة.

ومن خلال ما سبق عرضو حول أوجه البلاغة في لمتناقضة، االتناقض، المعارضة: هذه الصورة لبعض المستحيلات -19  

 2.قات الاشهارية يبقى محدودا جداالرسالة البصرية إلا أن استعمال البلاغة في التطبي

 

 

  

                                                           
 .144، ص2009، 1، دار الخلدونية، الجزائر، ط الصورة في والمعنى الدلالةعبيدة وسبطي، نجيب بخوش:  -1
 .98، ص2011، 1، دار الهدى، الجزائر، طالصحفية الصورةاساعد ساعد، عبيد صبطي، - 2
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 خلاصة الفصل:

نستنتج من خلال ما سبق ذكره أن الصورة الإشهارية تحتل مكانة كبرى في مجال السيميولوجيا، لما لها من دور كبير في 

جذب المتلقي والتأثير عليه من خلال استراتيجياتها، فجمالية الصورة وإيحاءاتها تساهم بشكل كبير في إقناع الجمهور، وتبني 

وج فالصورة أبلغ من ألف كلمة.سلوك معين يؤدي إلى شراء هذا المنت
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 الإطار التطبيقي:

 

 .مدخل إلى التحليل السيميولوجي للومضات الاشهارية الخاصة بمشاهير كرة القدم 
 

 شهارية الخاصة بمشروب بيبسي للاعب ليونيل ميسي، بول بوغبا، محمد صلاح، تحليل الومضة الإ

 رحيم ستيرلنغ.

 جيزي )جيزي زيد( للاعب رياض محرز شهارية الخاصة بعرض شريحةتحليل الومضة الإ 

 يمار جونير.ا شهارية الخاصة بعرض شريحة أور يدو للاعب نتحليل الومضة الإ 
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 :تمهيد

النه     ار، القن     وات التلفزيوني     ة منه     ا )قن     اة الدراس     ة عل     ى مجموع     ة م     ن وق     ع اختيارن     ا ف     ي الجان     ب التطبيق     ي م     ن 

Tonisi sport، (bien sportي     ث اش     تمل ح، قمن     ا باختي     ار وتحدي     د بع     ض الومض     ات الت     ي تخ     دم دراس     تنا

ش       هارية متنوع       ة ومختلف       ة ب       ين منتج       ات غذائي       ة وع       روض وخ       دمات، مجتم       ع البح       ث عل       ى ومض       ات إ

ف عل     ى م     دى ت     أثير ص     ورة مش     اهير ك     رة ش     هارية، ذل     ك للتع     رين     ا إل     ى ض     رورة تحلي     ل ث     لاث ومض     ات إفانته

حي       ث اس       تندنا بالدرج       ة الأول       ى عل       ى الملاحظ       ة  الق       دم عل       ى الجمه       ور المس       تهدف أو الجمه       ور المتلق       ي.

 للصورة المتحركة. السيميولوجيةالعلمية لهاته الومضات والتحليل السيميولوجي وفقا للمقاربة 

، وق      ت الب      ث، الشخص      ية( ث      م بع      دها تحدي      د نق      وم أولا باستكش      اف مكون      ات الومض      ة )الحام      ل، م      دة الب      ث

ننتق      ل إل      ى المس      توى الأيق      وني لنتع      رض إل      ى المج      ال  للقط      ات وبع      دهاالإط      ار ث      م نق      وم ب      التقطيع التقن      ي 

كم      ا ه      و ظ      اهر ف      ي ب      داع وقراءته      ا تعيني      ا أي وص      ف الرم      وز السوس      يو ثق      افي للومض      ة ث      م مج      ال الإ

وى ض      منيا م      ن أج      ل ف      ك الرم      وز وتحليله      ا ش      هارية، بع      د ذل      ك ت      أتي مرحل      ة ق      راءة المحت      الص      ورة الإ

 والتعرف على أبعادها.

 عينة الدراسة التي الاعتماد عليها تتشكل من المفردات التالية: 

 _ الومضة الإشهارية الخاصة بمشروب بيبسي للاعب ميسي، بوغبا، محمد صلاح ورحيم ستيرلنغ(.

 محرز._الومضة الإشهارية الخاصة بعرض شريحة جيزي للاعب رياض 

 شهارية الخاصة بعرض شريحة أوريدو للاعب نايمار جونير._ الومضة الإ
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 الومضة الخاصة بمشروب بيبسي للاعب الأرجنتيني ليونيل ميسي. 

 _المقاربة السيميولوجية للومضة الاشهارية الخاصة بمشروب بيبسي:1

 : المستوى الوصفي  01الومضة 

إشفففففففهار مشفففففففروب بيبسفففففففي للاعفففففففب ميسفففففففي، بوغبفففففففا، صفففففففلاح،  الأولفففففففى:شفففففففهارية مكونفففففففات الومضفففففففة الإ -أ

 ستيرلنغ

 

 الشخصية وقت البث مدة البث الحامل

تب      ث ه      ذه الومض      ة 

الإش              هارية ف              ي 

مختل           ف القن           وات 

الرياض     ية منه     ا قن     اة 

Bien Sport   الت   ي

قمن               ا بتس               جيل 

 الومضة منها.

انطلق                 ت ه                 ذه  نية .ثا 30

الومض      ة ف      ي فيف      ري 

2020. 

ه      م مجموع      ة م      ن أش      هر لاعب      ي ك      رة 
الق          دم ف          ي الع          الم وه          م: اللاع          ب 

 الأرجنتيني ليونيل ميسي  
 

 واللاعب المصري محمد صلاح 
 

 اللاعب الفرنسي بول بوغبا
 

يرلينغ الإنجلي        زي رح        يم س        تاللاع        ب 

-2012واش      تهر ف       ي س      نوات م       ا ب       ين 

 مع ليفربول. 2010

 

 ب_ تحديد الإطار:

 

 الشرح تحديد الإطار

 المــادي

 

 اتخذت الومضة الإشهارية لمشروب بيبسي حيز بمكان مهم في شاشة التلفزيون.

 المــعنوي

 

 الأحم      ر، الأب      يض، الق      اتم،الأزر  ش      هارية لمش      روب بيبس      ي الل      ون اتخ      ذت الومض      ة الإ

الأص       فر  الف       اتح،الأخض       ر  الق       اتم،الأخض       ر  الرم       ادي، ،البنفس       جي، ال       وردي الأص       فر،

 الذهبي.

 التأطير

 

 

وجه      ت الك      اميرا نح      و اللاع      ب  الإش      هارية،يقص      د ب      ه زاوي      ة التص      وير ف      ي الومض      ة 

ث     م اتجه     ت الك     اميرا نح     و  المجم     د،ميس     ي حي     ث ق     ام بأخ     ذ ق     ارورة مش     روب بيبس     ي م     ن 

ب      اقي اللاعب      ين وه      م يراغ      ون الق      ارورة مع      ا ث      م توجه      ت الك      اميرا م      رة أخ      رى إل      ى 

اللاع     ب ميس     ي وه     و ي     راو  الك     رة ث     م تع     ود الك     اميرا إل     ى ق     ارورة بيبس     ي وه     ي تع     ود 

وتقت      رب الك      اميرا م      ن ميس      ي  أخ      ذ ك      ل اللاعب      ين م      ن مش      روب بيبس      ي،إل      ى مكانه      ا في
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 وهو يشرب من المشروب.

 

 لمؤثراتا

 

ه     ي مجموع     ة م     ن الأدوات التقني     ة الت     ي ي     تم توظيفه     ا ف     ي الومض     ة الإش     هارية م     ن أج     ل 

ص     فير اللاعب     ين  لف     ت انتب     اه المتلق     ي وتمثل     ت ه     ذه الومض     ة ف     ي الم     ؤثرات الص     وتية مث     ل

 الإشهارية.والموسيقى التي صاحبت الومضة 

يقص     د به     ا النجم     ة والموس     يقى الت     ي رافق     ت الومض     ة الاش     هارية وق     د ص     احبت الومض     ة  الموسيقى

 حماسية.موسيقى غربية أجنبية 

 حماسي.وهو الإيقاع وقد صاحب هذه الومضة في بدايتها إيقاع  الرتم

 اللاعبين.الصوت المستعمل في الومضة هو صوت الموسيقى صفير إحدى  الصوت

تحت      وي الومض      ة عل      ى ع      دة أل      وان منه      ا: الل      ون الأب      يض، الأخض      ر الق      اتم والف      اتح،  الألوان

 الذهبي.الأحمر والأصفر  الوردي،، الأزر ، البنفسجي الرمادي،الأسود، 

الجمل     ة الت     ي ص     احبت ش     عار مش     روب بيبس     ي ال     ذي راف     ق الومض     ة الإش     هارية المكتوب     ة  الشعار

 .حبها(باللجة العربية )عيشها 

ه      و الإش      ارة أو العلام      ة الت      ي تتمي      ز به      ا المؤسس      ة ع      ن المؤسس      ات الأخ      رى ويظه      ر  الرمز

 رمز الومضة في شكل دائري به ثلاث ألوان )الأحمر، الأبيض، الأزر (. 

عيش      ها(  )حبه      االكتاب      ة الت      ي تظه      ر ف      ي الومض      ة ج      اءت ف      ي الأخي      ر باللج      ة العربي      ة  الكتابات

 المنتوج.( الخاصة باسم Pepsiالخاصة بالشعار واللجة الفرنسية )

تظه     ر الإض     اءة ف     ي ه     ذه الومض     ة ف     ي ش     كلين تك     ون ف     ي الأول معتدل     ة وبع     دها تص     بح  الإضاءة

 ظهور اللاعبين معا. الى حالتها الطبيعية من جديد عند منخفضة ثم تعود

 

ويش     كل الخلفي     ة الممي     زة لك     ل موض     وع أو برن     امج، له     ذا يلع     ب دورا هام     ا ف     ي الع     رض  الديكور

التلفزي     وني، كم     ا ي      وحي للمش     اهدين أن المش     اهدة واقعي      ة، حي     ث ك     ان ال      ديكور ف     ي ه      ذه 

 ص      طناعي والمتمث      ل ف      ي قاع      ة عص      رية، حي      ث ك      ان ال      ديكور ملف      تلومض      ة داخل      ي اا

 م مع الفكرة الإعلانية.للانتباه يتلاء

 واراتالاكسس

 

 

تك       ون متابع       ة للاعب       ين، ك       التجهيزات والملاب       س الخاص       ة أو يك       ون ج       زء كبي       ر م       ن 

ال      ديكور، ويلع      ب دورا هام      ا ف      ي الكش      ف ع      ن الص      فات مثلم      ا عب      رت الومض      ة ع      ن 

 جاذبية النجوم وقوة المنتوج.
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 مستوى التقطيع: "وقد قمنا باختيار أهم اللقطات وتمت الاستعانة بها في صفحة الملاحق" -ج 

 مضمونها اللقطة 

لقط     ة مقرب     ة، تظه     ر ق     ارورة مش     روب بيبيس     ي ف     ي المجم     د وبع     دها تظه     ر ي     د اللاع     ب  اللقطة الأولى

 ميسي وهو يأخذها من المجمد، زاوية الكاميرا عادية وحركتها ثابتة.

وه    و يبتس    م بع    د أخ    ذه لق    ارورة بيبس    ي  لقط    ة مقرب    ة ج    دا، توض    ح اللقط    ة اللاع    ب ميس    ي الثانيةاللقطة 

إل     ى الجه     ة الأخ     رى بع     د س     ماعه ص     فير م     ن أح     د اللاعب     ين، زاوي     ة  ث     م بع     دها يلتف     ت

 التصوير عادية، حركة الكاميرا بانوراما.

وس       ط القاع       ة وهم       ا لقط       ة عام       ة، لقط       ة توض       ح اللاع       ب بوغب       ا وس       تيرلنغ واقف       ان  اللقطة الثالثة

 ينظران إلى الجهة الثانية.

بوغب     ا ورح     يم س     تيرلنغ( وهم     ا واقف     ان ث     م بع     دها )اللاعب     ون لقط     ة مقرب     ة ج     دا، يظه     ر  اللقطة الرابعة

يظه       ر وج       ه اللاع       ب محم       د ص       لاح وه       و يبتس       م، زاوي       ة التص       وير أمامي       ة، حرك       ة 

 الكاميرا ثابتة.

وه     و ينظ     ر إل     ى اللاعب     ين ث     م تخ     رج ي     د م     ن  لقط     ة متوس     طة، يظه     ر اللاع     ب ميس     ي اللقطة الخامسة

 المجمد والاعب ميسي في دهشة، زاوية التصوير أمامية، حركة الكاميرا ثابتة

عام     ة، يظه     ر اللاع     ب ميس     ي واقف     ا ف     ي جه     ة وف     ي الجه     ة الثاني     ة اللاع     ب محم     د  لقط     ة اللقطة السادسة

ص    لاح وي    ده داخ    ل المجم    د ث    م يخ    رج ي    ده ومع    ه ق    ارورة مش    روب بيبس    ي ث    م ينظ    ر إل    ى 

ميس        ي وه        و يبتس        م لي        ركض بع        دها بس        رعة، وبج        انبهم م        دعوون ون        ادل يق        دم 

 المشروبات.

لاح وه     و ي     ركض فرح     ا وس     ط القاع     ة وبي     ده لقط     ة مقرب     ة، يظه     ر اللاع     ب محم     د ص       اللقطة السابعة

 القارورة.قارورة بيبسي، ثم تظهر يد لتأخذ منه 

لقط     ة متوس     طة، حي     ث يظه     ر الجان     ب العل     وي للاع     ب بوغب     ا وه     و واق     ف يحم     ل ق     ارورة  اللقطة الثامنة

قميص     ه بابتس     امة  حامل     ة البض     ائع يجره     ا الن     ادل ث     م يمس     كمش     روب بيبس     ي راكب     ا عل     ى 

 خفيفة.

لقط     ة متوس     طة، حي     ث يظه     ر اللاع     ب بوغب     ا ح     املا مش     روب بيبس     ي وه     و واقف     ا يبتس     م  التاسعةاللقطة 

وثيابت     ه تتجي     ر بمج     رد تحريكه     ا وبجانب     ه نس     اء يحمل     ون ك     رات ث     م تص     بح اللقط     ة بعي     دة 

 ليأخذ صورة مع الناس. وتظهر واجهة الكاميرا للتصوير.

حارس     ان شخص     يان يرت     ديان طق     م ونظ     رات وخلفه     م اللاع     ب  ج     دا، يظه     رلقط     ة مقرب     ة  اللقطة العاشرة

 فيه والمصورون يصورونبوغبا وهو يراو  الكرة وسط تجمع كثير من الناس 
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 المستوى الأيقوني:-1

 المجال السوسيو ثقافي: -أ

ق     د اخت     ار المخ     رج مجموع     ة كبي     رة م     ن نج     وم ك     رة الق     دم م     ن أكث     ر م     ن ن     ادي مع     روف لك     ل ن     ادي ل     

إض     افة  نت     وج،والم مم     ا ي     دل عل     ى عالمي     ة الش     ركة الجمه     ور المس     تهدف ه     و العام     ة، جمه     وره ليك     ون ب     ذلك 

كسس      ورات والملاب      س الت      ي اس      تخدمها المخ      رج فق      د كان      ت الملاب      س أنيق      ة ى التص      ويرية والإإل      ى الموس      يق

، مم      ا "بالهي      ب ه      وب"عص      رية ومتنوع      ة لمختل      ف فئ      ات المجتم      ع  فمنه      ا الرس      مية والعص      رية و الخاص      ة و

ش     هارية تخاط     ب جمي     ع ة نج     وم ك     رة الق     دم و أن الومض     ة الإي     دل عل     ى ثقاف     ة المجتم     ع الجرب     ي و رق     ي ومكان     

كم     ا أن هم، الفئ     ات، إض     افة إل     ى تواج     د اللاعب     ين م     ع المج     اميع م     ن الن     اس مم     ا ي     دل عل     ى ش     عبيتهم وج     اذبيت

 م    ن أج    ل الحص    ول عل    ى مش    روب بيبس    ي، تواج    د أش    هر لاعب    ي ك    رة الق    دم ف    ي ه    ذه الومض    ة وه    م ف    ي تح    دي

يرج      ع إل      ى محاول      ة المخ      رج غ      رس ثقاف      ة ك      رة الق      دم ومحاول      ة تحفي      ز المش      اهدين عل      ى الس      عي لتحقي      ق 

لموه       وبين أه       دافهم وطموح       اتهم وأحلامه       م مهم       ا كان       ت العوائ       ق وتش       جيع ودع       م الأجي       ال القادم       ة م       ن ا

حي      ث اس      تفادت علام      ة بيبس      ي م      ن والاحتف      اء بجمي      ع الأبط      ال ال      ذين يق      ودون حاض      ر الك      رة ومس      تقبلها، 

ق     درتها المثبت     ة وغي     ر المس     بوقة ف     ي الجم     ع ب     ين ع     المي ثقاف     ة ك     رة الق     دم والترفي     ه مع     ا، لط     رح حمل     ة مليئ     ة 

رات اكان     ت الومض     ة مليئ     ة بإش     بالحرك     ة والطاق     ة أبطاله     ا أه     م نج     وم الع     الم تح     ت ش     عار "حبه     ا عيش     ها"، فق     د 

ترم    ز إل    ى ثقاف    ة ك    رة الق    دم م    ن اللقط    ة الأول    ى وحت    ى نهايته    ا، ف    ي إش    ارة إل    ى الط    ابع الع    المي له    ذه الرياض    ة 

 ة.التي يعشقها الملايين، وإلى تقاطع الرياضة مع الثقافة الشعبي
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 مجال الإبداع الجمالي: -ب

 ش      هارية م     ن أج      ل الومض     ات الإ : تس     تخدم الأل      وان ف     يوالألففففففوان الأشفففففكال سفففففنن

 ،ول      يس فق      ط لأغ      راض جمالي      ة أو لتقري      ب الفك      رة الحص      ول عل      ى ت      أثير مع      ين

ولق     د وظف     ت ف     ي ه     ذه الومض     ة مجموع     ة م     ن الأل     وان الممزوج     ة ب     ين الأل     وان 

والأس       ود والرم       ادي والأل       وان الس       اخنة ك       الزهري والبن       ي الحيادي       ة ك       الأبيض 

 والبنفسجي والأحمر، الأصفر الذهبي.

المس      اهمة تتمث      ل ف      ي مجم      وع العناص      ر التش      كيلية المض      افة للعلام      ات الأيقوني      ة و: التشففففففكيلية السففففففنن_

إذ نج       د أن غلاف       ات الومض       ة متوازن       ة ومعانيه       ا ري البص       ري، ش       هاف       ي تك       وين نس       ق الخط       اب الإ

 متكاملة.

 هو كل ما يتعلق باللجة والكتابات في الومضة.دليل الترجمة: _

 التحليل السيميولوجي:-2

 المستوى التعييني:-2

وه     ي الومض     ة الخاص     ة بمش     روب بيبس     ي المتكون     ة م     ن ص     ور أش     هر نج     وم ك     رة الق     دم ف     ي : الفففففدال-

، والت      ي تعتب      ر أح      د س      بل التأكي      د عل      ى مزاي      ا الس      لعة وتفوقه      ا عل      ى غيره      ا م      ن المنتج      ات الع      الم

 المنافسة، مما يجعل الجمهور المستهدف يرغب في محاكاة هؤلاء المشاهير.

ال      دال والم      دلول، حي      ث تعب      ر الومض      ة ع      ن ق      وة المنت      وج وه      ي العلاق      ة القائم      ة ب      ين : المففففففدلول-

 ومكانته في السو .وجودته 

الل       ون الأس       ود ويرج       ع اله       دف م       ن وراء  الإط       ار الجال       ب ف       ي الومض       ة ه       والإطفففففففار المعنفففففففوي: -

 استخدامه إلى لفت انتباه الجمهور المستهدف ولدلالة على فخامة وقوة الصورة.

وه      و زاوي      ة التص      وير وف      ي ه      ذه الومض      ة نج      د أن الك      اميرا رك      زت عل      ى ص      ورة ك      ل  :التففففففأطير-

 لاعب من الاعبين ثم على والمنتج.

ش     هارية م     ن أج     ل ج     ذب انتب     اه ات الت     ي ت     م توظيفه     ا ف     ي الومض     ة الإ: ه     ي مجموع     ة التقني     المفففففؤثرات-

 المشاهد.

ومرون      ة وم      راوغتهم  ونج      دها هن      ا م      ن خ      لال الم      ؤثرات المرئي      ة المتمثل      ة حرك      ة اللاعب      ين بخف      ة 

قناع      ه باقتن      اء المش      روب إض      افة إل      ى الم      ؤثرات الص      وتية ك      رة م      ن أج      ل لف      ت انتب      اه المتلق      ي وإلل

 كصفير اللاعب والرنات المضافة.

: الموس       يقى المس       تخدمة ف       ي ه       ذه الومض       ة تعتب       ر موس       يقى إيقاعي       ة حماس       ية وق       د الموسفففففففيقى -

الخف     ة والنش     اط الت     ي تجس     دت م     ن ص     احبت ه     ذه الموس     يقى جمي     ع اللقط     ات تقريب     ا، وه     ي ت     وحي ب

 خلال التمثيل الأيقوني أي أن هناك تطابق بين الموسيقى والرسالة البصرية.

: ج      اء ال      رتم ملائم      ا للموس      يقى ي      وحي بالحم      اس والحيوي      ة، ي      دفع المش      اهد ال      ى مواص      لة الففففففرتم -

 مشاهدة الومضة والتركيز على معانيها.
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 تضمنت الومضة الألوان التالية: :الألوان -

 ه     ذا الأخي     ر ي     ريح  الومض     ة لأن: رك     ز المص     مم عل     ى اس     تعمال الل     ون الأب     يض ف     ي بفففففيضالأ

فنلاحظ      ه ف      ي لب      اس اللاعب      ين وديك      ور الع      ين ويعط      ي ق      درا كبي      را م      ن الق      وة المعنوي      ة، 

 القاعة وفي الكرة وفي قارورة بيبسي، للدلالة على الوضوح والنقاء والصفاء.  

 اللاعب     ين وف     ي أرض    ية القاع     ة وديكوره     ا وف     ي : ونج     ده بق    وة أيض     ا ف     ي لب    اس الأسفففففود اللففففون

 والقوة والسلطة. الفخامة والأناقةوالكرة وهو لون يدل على  الإكسسوارات

 أيض      ا ف      ي اللب      اس وال      ديكور ويرم      ز ه      ذا الل      ون إل      ى  ه      ذا الل      ون: ب      رز الرمففففففادي اللففففففون

 الحيادية كما يدل على القوة والصلابة والتلاحم والانسجام.

 ف     ي الومض     ة ف     ي عب     وة مش     روب بيبس     ي وال     ديكور وه     و ل     ون ي     وحي : تمث     ل الأزرقة اللونففففف

 بالراحة والانسجام والثقة والمثالية.

 ونج     ده ف     ي عب     وة بيبس     ي ف     ي رم     ز الش     ركة وه     و ي     دل عل     ى الق     وة والطاق     ة، الأحمفففففر اللفففففون :

 كما أنه لون مبهج ومنبه للمخ.

 ون      راه ف      ي لب      اس اللاعب      ين والن      اس المتواج      دون معه      م، بالق      اتم والف      اتح الأخضففففففر اللففففففون :

 وهو يوحي بالرفاهية 

 وه     و ل     ون يمك     ن رؤيت     ه قب     ل بقي     ة الأل     وان وظ     ف م     ن أج     ل لف     ت الانتب     اه  :الفففففذهبي الأصففففففر

 ونجده في اللباس والديكور للدلالة على الحماس والحكمة والمرح والأمل.

 رمز إلى السكينة والراحة.: ونجده في اللباس وهو يالزهري 

 ونجده في الملابس والإضاءة ويوحي بالجدية والصد .البنفسجي : 

: وه     و ش     عار الومض     ة المكت     وب باللج     ة العربي     ة" عيش     ها حبه     ا" وق     د كت     ب بلج     ة واض     حة الشفففففعار -

 مفهومة من أجل جذب المتلقي والتأثير عليه لشراء المشروب.

وه      و دائ      ري الش      كل يم      زج ب      ين الل      ون الأزر  : يظه      ر رم      ز المنت      وج ف      ي وس      ط العلب      ة الرمففففففز -

 والأبيض والأحمر.

: اس       تعملت الزاوي       ة الأمامي       ة، لإظه       ار ص       ورة اللاعب       ين ومه       اراتهم للمش       اهد التصفففففففوير زاويفففففففة-

 وكذلك ترسيخ اسم المنتوج وخصائصه.

: ت     أتي الإض     اءة الموظف     ة لإظه     ار المنظ     ور عل     ى حقيقت     ه وإعطائ     ه معن     ى حس     ب ش     دة الإضفففففاءة -

 أو فتورها.الإضاءة 

ه      ذه الومض      ة عل      ى مص      ادر الإض      اءة الاص      طناعية ف      تم توظيفه      ا داخ      ل  المخ      رج ف      ياعتم      د  

القاع     ة لخل     ق ج     و جم     الي، ف     النور الاص     طناعي يعتب     ر م     ن أه     م مكون     ات الإض     اءة داخ     ل ال     ديكور 

عل      ى أجه      زة حديث      ة عالي      ة التقني      ة والتط      ور، فكان      ت الإض      اءة عالي      ة  فاعتم      د المخ      رجالمجل      ق، 

ظه     ارهم ف     ي ض     اءة عل     ى كام     ل الشخص     يات م     ن أج     ل إع ال     ديكور، وق     د رك     زت الإومتناس     قة م     

 .وإبقاء المكان واضحا وأكثر صفاء   شكل بارز وفي صورة جذابة

 



 الإطار التطبيقي للدراسة

 
62 

 :مينيالتضالمستوى -3

 الدلالات اللغوية المكتوبة: -1

وق     د ظه     ر ف     ي نهاي     ة  ج     اء ش     عار الومض     ة مكت     وب باللج     ة العربي     ة "عيش     ها حبه     ا": الشفففففعار: 1_1

بخ       ط أب       يض ع       ريض وذل       ك ليك       ون ملفت       ا للانتب       اه  الخ       اص بالش       ركة والومض       ة تح       ت اللوغ       

ة عل     ى ق     وة المنت     وج ومكانت     ه، كم     ا نلاح     ظ رس     ائل ومفهوم     ا، وت     دل ه     ذه العب     ار وواض     حا للمش     اهد

ق      د اس      تعملته الش      ركة و " Pepsiمن      تجال اس      ممنه      ا  أخ      رى باللج      ة الفرنس      ية وخ      ط أب      يض ب      ارز

تعن      ي  والت      ي  CHAMPIONS LEAGUEجمل      ة  وأيض      ا ،ومنتوجه      اق      وة الش      ركة لت      دل عل      ى 

 لدلال      ة عل      ى ش      هرة المن      تج وعالميت      ه.كان      ت الراع      ي الرس      مي ل      ه،  أوروب      ا فق      ددوري أبط      ال 

" والت       ي تعن       ي ش       ريك فخ       ور أي أن ش       ركة بيبس       ي فخ       ورة PROUD PARTENER»وأيض       ا 

بحي     ث تس     اهم ه     ذه الرس     الة ف     ي توض     يح المعن     ى  ش     ركتهاج     زءا م     ن  بك     ون أش     هر لاعب     ي الع     الم

 العام لسيناريو للومضة.

أل      وان الأب      يض  ةوه      و عب      ارة ع      ن ال      دائرة ف      ي علب      ة المش      روب الت      ي تحم      ل ثلاث       : الرمففففففز:1-2

والأزر  والأحم       ر وه       ي أل       وان العل       م الأمريك        ي حي       ث أن بيبس       ي دعم       ت الولاي       ات المتح        دة 

 اء الرمز على شكل علم يرفرف.الأمريكية أثناء الحرب فج

 الدلالات اللغوية المنطوقة: -2

ل      م تحت      وي الومض      ة عل      ى أي دلال      ة لجوي      ة منطوق      ة فق      د كان      ت عب      ارة ع      ن إيح      اءات وحرك      ات 

 واستعملت لجة الجسد للتعبير.

 منطوقة:الالدلالة غير  -3

تع      ابير الوج      ه والجس      د وتب      ادل النظ      رات وك      ذلك عناص      ر الإش      ارات اس      تعملت ه      ذه الومض      ة 

ة كان     ت تمثل     ت ه     ذه الأش     ياء ف     ي الومض     ة ف     ي حرك     ة اللاعب     ين حي     ث أن الومض      والحرك     ات،

ش      ارات، حي      ث دل      ت نظ      رة اللاع      ب محم      د ص      لاح إل      ى الك      اميرا وه      و مليئ      ة بالحرك      ات والإ

يبتس     م عل     ى فرحت     ه بأخ     ذ ق     ارورة المش     روب وبع     دها نظ     رة اللاع     ب بوغب     ا إل     ى الك     اميرا الت     ي 

الت     ي ت     دل عل     ى ق     دارتهم واحت     رافيتهم، ومراوغ     ة اللاع     ب ت     دل عل     ى الثق     ة وحرك     ات اللاعب     ين 

ميس       ي للك       رة وللحص       ول عل       ى عب       وة المش       روب وف       ي الأخي       ر نظ       رات اللاعب       ين  المليئ       ة 

م      ا بالنش      اط والحيوي      ة وه      م يتبس      مون لف      رحهم بحص      ولهم عل      ى ق      ارورة مش      روب بيبس      ي ه      ذا 

ح     دي للحص     ول تعل     ى فعالي     ة المش     روب وجودت     ه ال     ذي جعل     ت أش     هر لاعب     ي الع     الم ف     ي  ي     دل

 عليه.
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 محرز.الومضة الخاصة بعرض جيزي زيد للاعب الجزائري رياض  

زيد.زي يجبعرض شهارية الخاصة ة الإالسميولوجية للومض المقاربة-/1  

 الومضة01: المستوى الوصفي.

محرز.زي زيد للاعب رياض يإشهار ج :الثانيةشهارية ة الإالومض مكونات-/أ  

 الشخصية وقت البث مدة البث الحامل

شهارية في مختلف ة الإتبث هذه الومض

 الشرو ، قناةقناة  منها:القنوات الجزائرية 

 .TVقناة النهار النهار وتم تسجيلها عبر

جويلية  28 .ثانية 25

2021. 

ي رياض محرز هو اللاعب الرياضي الجزائر

 .2009ي سنة دخل عالم كرة القدم ف

 

 تحديد الإطار: -ب /

 الشــــــــــــرٍح  تحديد الإطار 

مه        م ف        ي الشاش        ة ي        زي زي        د حي        ز ش        هارية الخاص        ة بع        رض جة الإاتخ        ذت الومض         المادي 

 التلفزيونية.

الأس        ود، ، الل        ون الأب        يضزي        د  ش        هارية الخاص        ة بع        رض جي        زيالإ اتخ        ذت الومض        ة المعنوي

 الأحمر. الذهبي، الأزر 

وجه       ت الك       اميرا مباش       رة للاع       ب ش       هارية، حي       ث ة الإمض       وأي زاوي       ة التص       وير ف       ي ال التأطير 

زي ميرا مباش     رة يتح     دث ع     ن ع     رض ش     ريحة جي     ري     اض مح     رز وه     و يتح     دث وينظ     ر للك     ا

الرج    ل الم    دعو وأش    ار إل    ى و الس    يارتين وبع    دها توج    ه نح     به    ا،زي    د م    ع حم    ل الك    رة واللع    ب 

 بوزيد.

باه المتلقي جل لفت انتمن أة الإشهارية يتم توظيفها في الومض التيوالمؤشرات هي مجموعة من الأدوات  المؤثرات

أما  رجال،ثلاثة  ،سيارتان ،محرز، كرةاللاعب رياض  المرئية، ظهوررات وتمثلت في هذه الومضة المؤث

 محرز.فتمثلت في صوت اللاعب رياض  الصوتية،بالنسبة للمؤثرات 

 

ة موس     يقى ش     هارية حي     ث ص     احبت ه     ذه الومض     به     ا النجم     ة الت     ي رافق     ت الومض     ة الإقص     د ي لموسيقى

 حماسية.

 سريع.ة في بدايتها إيقاع حماسي وهو الإيقاع حيث صاحبت هذه الومض  م الرت

 نهايةفي ز مع تكلم المرأة خلف الشاشة ة صوت اللاعب الرياض محرلصوت المستعمل في هذه الومضا الصوت

 .الإشهار

 .الأزر  الفاتح الأحمر، الذهبي، الأبيض، اللون:شهارية ة الإاستعمل في الومض الألوان 
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 Djezzy Zid M3endakباللج      ة الفرنس      ية  ش      هاريةلومض      ة الإالجمل      ة الت      ي ص      احب ا الشعار

Matzid  . 

حم     ر زي ف     ي ش     كل مثل     ث أي     ه     و العلام     ة الت     ي تتمي     ز به     ا الش     ركة ويظه     ر رم     ز ش     ركة ج الرمز

 وباللجة العربية جازي. Djezzyيحمل اسم الشركة بالفرنسية 

الكتاب      ة الت      ي تظه      ر ف      ي الوض      عية ج      اءت ف      ي الاخي      ر باللج      ة العامي      ة " الدراج       ة" ه      ي  الكتابات

 المكتوبة باللجة الفرنسية

 قوية.الأولى منخفضة ثم تصبح  بشكلين:تظهر الإضاءة في الوضعية  الإضاءة

 الع          رضف          ي ة لك          ل برن          امج أو موض          وع فه          و يلع          ب دورا هام          ا ص          ياه          و الخ الديكور

 شهاريةة الإفي هذه الومضة واضح ومتلائم مع فكرة الومض الديكورالتلفزيوني،و

 الخاصة باللاعب، كالملابس والإكسسوار. الإكسسوارات

 

 لاستعانة بها في صفحة الملاحق." ا ، تمتالومضةإن مختلف اللقطات التي اخترناها لهذه : " التقطيعمستوى-/ج

 المضمون اللقطات

يظه     ر اللاع     ب ري     اض مح     رز نص     ف جس     ده أي م     ن الص     در إل     ى لقط     ة ج     زء كبي     ر حي     ث  الأولى اللقطة

 يتكلم ويبتسم زاوية التصوير واجهيه وأمامية. يرتدي قميص أسود و الأعلى وهو

لوج     ه وه     و ي     تكلم لقط     ة متوس     طة حي     ث يظه     ر اللاع     ب نص     ف جس     ده أي الص     در والعن     ق وا الثانية اللقطة

 واجهة التصوير أمامية. على ازدواجية العرض يشير بأصابعهويبتسم و

لص      در والعن      ق والوج       ه لقط      ة مقرب      ة حي       ث يظه      ر اللاع      ب بج       زء ص      جير م      ن جس       ده ا الثالثة اللقطة

س      ود م      ع معط      ف ذهب      ي وه      و يتح      دث ويبتس      م زاوي      ة التص      وير واجه      ة ويرت      دي قم      يص أ

 أمامية.

وه    و ي    تلكم ب به    ا ح    املا الك    رة ث    م يلع    لقط    ة الج    زء الكبي    ر حي    ث يظه    ر اللاع    ب وه    و واق    ف  الرابعة اللقطة

 ويبتسم ويرتدي طقم اسود زاوية التصوير واجهية.

د ويش     ير بالي     د الثاني     ة لقط     ة متوس     طة حي     ث يظه     ر اللاع     ب نص     ف جس     ده، يحم     ل الك     رة بي      الخامسة اللقطة

 وهو يتكلم ويبتسم زاوية التصوير أمامية.

ويبتس      م ويرت     دي طق      م ه     و ي     تكلم وه اللاع      ب ري     اض مح      رز يظه     ر وج     ج      دا لقط     ة مقرب     ة  السادسةاللقطة 

 ةيزاوية التصوير واجه ،فية يوجد رجلين رجال وراءهبينما في الجهة الخلسود، أ

لقط     ة عام     ة حي     ث يظه     ر اللاع     ب ري     اض مح     رز وه     و يتح     دث ع     ن الع     رض وخلف     ه رج     ل  السابعة اللقطة

 وسيارة سوداء، زاوية التصوير واجهية أمامية.

ر اللاع     ب ك     املا وه     و يمش     ي وي     تكلم ويبتس     م يرت     دي نف     س لقط     ة الج     زء الكبي     ر حي     ث يظه      الثامنة اللقطة

الطق     م خلف      ه ث      لاث رج     ال يرت      ديان نف      س الطق     م يقف      ون بجان      ب الس     يارة الس      وداء ث      م أش      ار 
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ف     ي آخ     ر وتكل     م الم     رأة  ،ع     رضه إل     ى بوزي     د وه     و يبتس     م م     ع ظه     ور ش     عار الاللاع     ب بي     د

 واجهة التصوير جانبية.

 خي     ر ورم     ز المؤسس     ةر الش     عار ف     ي الأاللاع     ب م     ع رج     ال وظه     ولقط     ة عام     ة حي     ث يظه     ر  التاسعة اللقطة

 زاوية التصوير أمامية.

 

 :الأيقوني المســـتوى-1

تنتم       ي إل       ى الص       ورة المتحرك       ة الملون       ة حي       ث تظه       ر ق       وة  ه       ذه الومض       ة ثقفففففففافي:السوسفففففففيو  المجفففففففال-/أ

م     ن أل     وان الملاب     س والس     يارة الف     اخرة مم     ا ي     دل عل     ى  خ     لال العناص     ر الت     ي تحمله     ا الومض     ةالص     ورة م     ن 

 الجزائري.ثقافة وتحضر المجتمع 

ج       ل إنج      اح الع      روض والمنتج       ات فنج      د ظه       ور ن ف      ي الإش       هار م      ن أانتش      رت ظ      اهرة توظي       ف اللاعب      ي-

ج     ل مخاطي     ة الجمه     ور المس     تهلك وإقناع     ه بع     رض ج     زي ي     اض مح     رز بش     كل لاف     ت للانتب     اه م     ن أاللاع     ب ر

كم     ا أن ل     ه جمه     ور كبي     ر م     ن المت     ابعين مم     ا يس     اهم  لش     هرته،ا ت     م توظي     ف اللاع     ب نظ     را أيض      الم     ربح،زي     د 

 المشاركين.عدد من  أكبرفي إنجاح المعلن وجلب 

 الجمالي:الإبداع  مجال-/ب

حقق      ت ه      ذه الوض      عية الوح      دة الجمالي      ة بانس      جام الأل      وان وتكامله      ا مم      ا يس      اعد  والألففففففوان:الأشففففففكال  نشففففففر-*

 والأحمر.شهارية الأبيض ذكر أهم لونين في الوضعية الإ قراءتها بسهولة معفي 

م     ع تكام     ل معانيه     ا بحي     ث  تش     تت للع     ين نظ     را لم     ا تحتوي     ه الومض     ة، مكوناته     ا لا تح     دث التشفففففكيلة: السفففففنن-*

 أخرى. إلىنجد ترابط وتنسا  في الانتقال من لقطة 

 .وهو كل ما يتعلق بالومضة من لجة وكتابات وتعليقات :  الترجمة دليل-*
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 السميولوجي: لتحليلا  

 التعييني: المستوى-2

وه     ي الومض     ة الخاص     ة بع     رض جي     زي زي     د المتكون     ة م     ن لقط     ات مختلف     ة والت     ي ترس     م ف     ي ذه     ن  الفففففدال:-

تلف     ت  أنه     اش     هارية، كم     ا الومض     ة الإ أه     دافاس     تخلاص  إل     ىالمتلق     ي، ص     ورة الش     ركة مم     ا ي     دفع المس     تهلك 

 وفهمها.معرفة مضمون الرسالة  إلىانتباهه وكذلك تدفعه 

ش      هارية ع      ن ق      وة تعب      ر الومض      ة الإ إذويت      يح المعن      ى  والم      دلول يش      كلوه      و العلاق      ة ب      ين ال      دال  المففففففدلول:-

 الشركة.العرض ومدى مصداقية 

 أخ      ذت إذاش      هارية الخاص      ة بع      رض جي      زي زي      د الحي      ز المعن      وي الومض      ة الإ أخ      ذت :الإطففففففار المعنففففففوي -

ج     ل لف     ت وج     ذب نظ     ر المتلق     ي ودفع     ه نح     و وذل     ك م     ن أ الأب     يضب     اللون  وبالمكت      الأحم     رالومض     ة الل     ون 

 شهاري.الإالعرض 

معظ      م اللقط      ات عل      ى اللاع      ب لإب      راز الع      رض كم      ا ان      ه رك      ز عل      ى ش      فاه  المخ      رج ف      يرك      ز  :التففففففأطير-

 المتلقي.اللاعب لأنه كان يقوم بالتحدث عن العرض الذي تقدمه الشركة من اجل لفت انتباه 

ومه      م ف      ي لف      ت انتب      اه  أساس      يعنص      ر  ش      هارية يع      دالإاس      تعمال الم      ؤثرات ف      ي الومض      ة  إن المففففففؤثرات: -

الس     يارة والرج     ال وه     ذا م     ا  إب     رازم     ع  وه     و ي     تكلمالمتلق     ي تمثل     ت ف     ي ظه     ور اللاع     ب بش     كل ملف     ت ورا  

 (.)الجمهوركسب ثقة المتلقي  إلىيدفع 

ة الت       ي تق       دمها الش       ركة ش       هارية موس       يقى حماس       ية تعب       ر ع       ن الثق       ص       احبت الومض       ة الإ :الموسفففففففيقى -

 الجمهور.لجمهورها مما يؤثر بشكل لافت على 

 بالومضة.لى الحماس والثقة وحي إهذه الومضة الرتم المناسب والملائم لها ي تصاحب الرتم: -

 الألوان المستخدمة في الومضة:-*

نج     ده ف     ي الع     رض ال     ذي تقدم     ه ش     ركة جي     زي كم     ا نج     ده أيض     ا ف     ي الك     رة الت     ي ك     ان يحمله     ا  الأحمفففففر: (1

 النشاط.اللاعب وهذا يدل على 

نج      ده ف      ي خلفي      ة الومض      ة وال      ديكور ك      ذلك نج      ده ف      ي لب      اس اللاع      ب والرج      ال ال      ذين م      ن  الأبففففففيض: (2

الس      لام  كم      ا ان      ه ي      دل عل      ى والت      أثيرفه      و يعم      ل عل      ى لف      ت الانتب      اه  أيض      ا،وف      ي الك      رة  ه،وراء 

 والصفاء.

 : يظهر في لباس اللاعب يدل على الإشرا  ويوحي إلى القيمة الجالية.الذهبي (3

 يتجلى أيضا في لباس اللاعب يوحي إلى الراحة والهدوء. الأزرق الفاتح: (4
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نج      ده ف      ي اللب      اس ال      ذي يرتدي      ه اللاع      ب ك      ذلك يظه      ر ف      ي لب      اس الرج      ال الحاض      رين وراء  الأسففففففود: (5

المتلق     ي ولف     ت  بوالق     وة، اس     تعمل لج     ذاللاع     ب ونج     ده أيض     ا ف     ي الس     يارة وه     ذا ي     دل عل     ى الفخام     ة 

 الومضة.خر لقطة من انتباهه فنجده في آ

 Djezzy zidالفرنس     ية  ش     هارية ش     عار مكت     وب باللج     ةالومض     ة الإ ال     ذي ص     احبإن الش     عار  الشفففففعار: (6

M’3endak Matzid ج      ل الوص      ول اله      دف وه      و الع      رض ال      ذي ترك      ز علي      ه الش      ركة م      ن أوه      و

 بالومضة.لفت انتباه الجمهور المتلقي وإقناعه 

اس     مها باللج     ة الفرنس     ية وباللج     ة العربي     ة ج     ازي  مثل     ث يجم     ليظه     ر رم     ز الش     ركة عل     ى ش     كل  الرمفففففز: (7

 الوضعية.خ اسمها من خلال دم من اجل تأكيد قوة الشركة وترسياستخ

التأكي      د  الع      رض م      عالتص      وير الواجه      ة " الأمامي      ة" لترس      يخ  اس      تعمال زاوي      ةت      م  :التصففففففويرزاويففففففة  (8

 الجمهور.على اسم الشرك ة من اجل جذب 

تحقي       ق اله       دف ال       ذي تس       عى إلي       ه الومض       ة تلع       ب الإض       اءة دورا مهم       ا ورئيس       يا ف       ي  الإضفففففففاءة: (9

ك     ذلك عل     ى لباس     ه م     ن  اللاع     ب وه     و ي     تكلم عل     ى الع     رضش     هارية م     ن خ     لال تس     ليط الض     وء عل     ى الإ

 الشركة.جل إقناع الجمهور وكسب ثقته ليكون هناك إقبال كبير على العرض الذي تقدمه أ
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 المستوى التضميني: -3 

 اللغوية المكتوبة: الدلالات-/أ

زي الت      ي تق      دمها ش      ركة جي       لخ      اص ب      العروضش      هارية االإ أن الش      عار المكت      وب ف      ي الومض      ة الشففففففعار:-*

ة بكس      ب ثق      ة الجمه      ور ا م      ن الج      رض للومض      وه      و ال      ذي تس      عى م      ن خلال      ه الش      ركة إل      ى تحقي      ق ه      دفه

 بزبائنها.مما يدل على أن الشركة تهتم  ةل ترديد الكلمات أثناء عرض الومضوالتأثير عليه من خلا

مكت     وب علي     ه اس     م الش     ركة بخ     ط الالمل     ون ب     الأحمر والش     ركة، ه     و عب     ارة ع     ن مثل     ث يحم     ل اس     م  الرمفففففز:-*

أم     ا الل     ون الأب     يض في     دل عل     ى  الأب     يض، ف     الأحمر ي     دل عل     ى النش     اط ال     ذي تحمل     ه الومض     ة،ص     جير ب     اللون 

 الجمهور.الهدوء والسلام الموجود بالشركة وذلك من اجل ترسيخها في ذهن 

 المنطوقة:اللغوية  الدلالات-/ب

ولا ب      التركيز عل      ى اللاع      ب حي      ث ك      ان واق      ف خاص      ة بع      رض جي      زي زي      د ب      دأت أال إن ه      ذه الومض      ة    

 02دج عن     دك  200ب     الكرة وي     تكلم عن     ه ويق     ول م     ع جي     زي زي     د فليكس     ي  ض ويلع     بلع     روي     تكلم ع     ن مزاي     ا ا

 زيد.جيجا 

 المنطوقة:الغير  الدلالات-/ج

ة م      ن خ      لال الحرك      ات ع م      ن أن      واع الاتص      ال ف      ي ه      ذه الومض      ه      و ن      وواس      تعملت المب      ادلات الش      فهية      

الع     رض ص     الح ول     ه امتي     ازات كم     ا  مم     ا يؤك     د أن يق     وم به     ا اللاع     ب م     ن أول إل     ى أخ     ر الومض     ة،ان الت     ي ك     

اللاع     ب متجه     ا نح     و الرج     ال وذل     ك ي     دل عل     ى ان     ه يتح     دث معه     م ع     ن الع     رض مم     ا ي     دل عل     ى أن  ن     رى 

 كبيرة.العرض له فائدة 
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يمففففففففار  نففففففففاللاعففففففففب "وريففففففففدو شففففففففهارية الخاصففففففففة بعففففففففرض شففففففففريحة أضففففففففة الإالسففففففففميولوجية للوم المقاربففففففففة-/3

 جونير"

 : المستوى الوصفي : 03 الومضة-*

 وريدو للاعب نيمار .إشهار شريحة  أ مكونات الومضة الاشهارية الثالثة : -أ/

 تحديد الإطار:-/ب

تحديففففففففففففففففففففد 

  الإطار

 الشــــــــــــــــــــرح 

 التلفزيون.وريدو مكانا هاما على شاشة ذت الومضة الاشهارية لعرض شريحة أختا المادي

 الرم       ادي، الاحم       ر، الاص       فر،وري       دو الل       ون ش       هارية لع       رض ش       ريحة أذت الومض       ة الإاتخ        المعنوي 

 البنفسجي. الذهبي،الاصفر  الفاتح،الاخضر  الابيض،

 التأطير  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

وجه       ت الك       اميرا للاع       ب نيم       ار وه       و ف       و   ش       هارية،الإأي زاوي       ة التص       وير ف       ي الومض       ة 

الحل     زون وينظ     ر للك     اميرا ث     م تجي     ر الحل     زون وأص     بح عجل     ة متحرك     ة متط     ورة ويس     وقها م     ع 

تع    دى لم    ا  أحس    ن؟،تح    ب م    ا  الع    رض:تح    دث المعل    ق ع    ن الومض    ة م    ع ظه    ور الكتاب    ات أثن    اء 

 تونس. طور عالمك. في Réseauعلى أسرع  عليها.تمتع السرعة التي تحب  خير،

FIFA WORLD CUP QATAR 2022 Ooredoo » « 

 ""المشجل الرسمي للافتات في تونس

ج     ل ظيفه     ا خ     لال الومض     ة الاش     هارية م     ن أة الت     ي ت     م توه     ي مجموع     ة م     ن التقني     ات الص     وتي المؤثرات

وقفففففففففففففففففففت  المدة  الحامل 

 البث

 الشخصية

 Tonisitتب      ث ه      ذه الومض       ة عل      ى قن       اة "

Sport " 

 23 ثانية. 15

 ديسمبر

2022 . 

جوني     ور لاع     ب ك     رة ق     دم نايم     ار 

برازيل             ي محت             رف التح             ق 

ع         ام  18بمنتخب         ه ف         ي العم         ر 

2010. 
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وه    و يتح    دث ع    ن الومض    ة والبص    رية الت    ي تمثل    ت ف    ي  لف    ت الانتب    اه تمثل    ت ف    ي ص    وت المعل    ق

 بالحركة ، الحلزون ، العجلة .اللاعب وهو يقوم  ظهور :

 حماسية.موسيقى  ة الاشهارية وكانتوهي النجمة التي صاحبت الومض الموسيقى 

 قوي.هو الإيقاع الذي صاحب الومضة الاشهارية من البداية وهو إيقاع حماسي  الرتم 

ش     هارية ه     و ص     وت المعل     ق ال     ذي يتح     دث ع     ن ت ال     ذي ت     م اس     تعماله ف     ي الومض     ة الإالص     و الصوت 

 العرض.

 الرم     ادي، الأب     يض، الأحم     ر، الأص     فر، التالي     ة:اس     تعمل ف     ي ه     ذه الومض     ة الاش     هارية الأل     وان  الألوان 

 البنفسجي. الذهبي،الأصفر  الفاتح،الأخضر 

 طور عالمك ".»العربية هو الجملة التي صاحبت الومضة الاشهارية المكتوبة باللجة  الشعار

 ه      و العلام      ة الت      ي تتمي      ز به      ا ك      ل مؤسس      ة، والرم      ز المس      تعمل ف      ي ه      ذه الومض      ة ه      و الرمز

Ooredoo   .باللون الأحمر مكتوب أسفلها المشجل الرسمي للاتصالات في تونس 

 الفرنسية.شهارية باللجة العربية واللجة الكتابات التي تظهر في الومضة الإ الكتابات

 نقطة.شهارية بقوة خاصة على اللاعب من الى آخر الومضة الإ تظهر الإضاءة في هذه الإضاءة

الومض      ة واض      ح وم      تلائم م      ع  فال      ديكور ف      ي ه      ذه ش      هارية،الإيلع      ب دورا هام      ا ف      ي الومض      ة  كوريالد

 موضوع الومضة.

الإكسسفففففففوار

 ات

 الومضة.تمثلت في التجهيزات والملابس الخاصة باللاعب لتقديم هذه 

 

 تمت الاستعانة بها في صفحة الملاحق". اللقطات:" وتم اختيار أهم  التقطيع: مستوى-/ج

 المضمون   قطات لال

القطففففففففففففففففة 

 الأولى

يظه      ر اللاع      ب نيم      ار وه      و يق      ود الحل      زون يرت      دي قم      يص اص      فر وس      روال  متوس      طة،لقط      ة 

 زاوية التصوير)واجهية(. والأحمر،باللون الرمادي 

اللقطففففففففففففففة 

 الثانية

يظه      ر نص      ف جس      ده وه      و يرت      دي نف      س  الحل      زون، يق      ود وه      وع      ب لقط      ة مقرب      ة يظه      ر اللا

 يض " تحب ما أحسن عندك ".مع ظهور كتابة باللون الأب للكاميرا،وينظر  الملابس،
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القطففففففففففففففففة 

 الثالثة

يظه    ر اللاع    ب بحج    م كبي    ر ف    و  الحل    زون ث    م تجي    ر الحل    زون عل    ى ش    كل عجل    ة  متوس    طة،لقط    ة 

ظه      ور كتاب      ة وير أمامي      ة م      ع زاوي      ة التص      يس      وقها، وه      و يرت      دي لب      اس رياض      ي، متحرك      ة 

 بيض " تعدا لما خير ".باللون الأحمر بإطار أ

 

اللقطففففففففففففففة 

 الرابعة.

اللون الأحم     ر يظه     ر اللاع     ب وه     و يرت     دي البدل     ة الرياض     ية الملون     ة ب     ة ج     زء كبي     ر مقرب     ة، لقط     

 أمامية.التصوير  والرمادي، زاويةوالأصفر 

اللقطففففففففففففففة 

 الخامسة.

 

 

 

الش       عار المكت       وب ب       الأبيض والخلفي       ة حم       راء       "ط       ور لقط       ة ج       زء كبي       ر مقرب       ة، يظه       ر 

  ، زاوية التصوير أمامية.»عالمك 

اللقطففففففففففففففة 

السادسففففففففة

. 

باللج      ة  المكت      وب Ooredooفيه      ا رم      ز المؤسس      ة ب      الأحمر  مقرب      ة، يظه      رلقط      ة ج      زء كبي      ر 

للاتص      الات ف      ي ت      ونس "  م      ز مكت      وب باللج      ة العربي      ة " المش      جل الرس      ميرال هوتحت       الفرنس      ية،

 FIFA WORLD CUP QATARس الع     الم المكت     وب امام     ه باللج     ة الفرنس     ية م     ع رم     ز ك     أ

2022 Ooredoo » «     . زاوية التصوير أمامية ، 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 الإطار التطبيقي للدراسة

 
72 

  مستوى الأيقوني:لا-/1

ت      ولي ت ظ     اهرة توظي     ف اللاعب      ين ف     ي الاش     هارات م      ن المش     اريع الت     ي أص      بح ثقفففففافي:السوسفففففيو  المجفففففال-/أ

يم      ار بش      كل لاف      ت للانتب      اه م      ن اج      ل افنج      د ظه      ور اللاع      ب نس      ات اهتمام      ا للت      رويج لمنتجاته      ا، له      ا المؤس

 المستهلكين.كسب عدد كبير من 

تنتم     ي ه     ذه الومض     ة إل     ى الص     ورة المتحرك     ة الملون     ة حي     ث تظه     ر ق     وة الص     ورة م     ن خ     لال العناص     ر الت     ي 

ض     ة اذ يرك     ب اللاع     ب الحل     زون ث     م تجي     ر عل     ى ش     كل تحمله     ا الومض     ة م     ن أل     وان، وك     ذلك التجيي     ر خ     لال الوم

 عجلة متحركة مما يدل على ثقافة وتحضر المجتمع التونسي .

 مجال الإبداع الجمالي في الرسالة :  -ب/

ف     ي ه     ذه الومض     ة ت     م تحقي     ق الوح     دة الجمالي     ة بانس     جام الأل     وان وترابطه     ا، وم     ن الأشفففففكال والألفففففوان:  سفففففنن-*

الأص      فر  الرم      ادي، الف      اتح،مض      ة نج      د: الل      ون الأص      فر، الأحم      ر، الأخض      ر الأل      وان المتواج      دة ف      ي ه      ذه الو

 البنفسجي. الأبيض، الذهبي،

م      ن خ      لال الومض      ة ن      رى ه      ذه الأل      وان لا تح      دث تش      تت للع      ين وه      ذا يرج      ع لت      وازن  التشففففففكيلية: السففففففنن-*

 العلامات التي تحتويها الومضة وتكامل معانيها.

 وهو كل ما يتعلق بالموضة من لجة وكتابات وكذلك التعليق. الترجمة: دليل-*

  :السميولوجي التحليل-/2

  التعييني: المستوى-2

الومض      ة الخاص      ة بع      رض ش      ريحة اوري      دو المتكون      ة م      ن لقط      ات مختلف      ة ن      دفع المتلق      ي إل      ى كش      ف  الففففففدال:

ل      ى ص      ورة اللاع      ب ممي      زات الومض      ة ومص      داقية المؤسس      ة وفه      م مض      مونها باس      تعمال الأل      وان والتركي      ز ع

 المتلقي.مع الشعار ورمز المؤسسة وذلك من اجل لفت انتباه 

، إذ يعب     ر ن ق     وة الج     رض ال     ذي تقدم     ه المؤسس     ة للمس     تهلك م     ن والم     دلولوه     و العلاق     ة ب     ين ال     دال  المفففففدلول:

 اجل التأثير عليه.

الحي       ز المعن       وي له       ذه الومض       ة اس       تعمال الل       ون الأب       يض والأحم       ر المكت       وب ب       الحجم  المعنفففففففوي: الإطفففففففار-*

 الكبير الهدف منه هو جذب انتباه المتلقي.

غل     ب اللقط     ات م     ن اج     ل الت     أثير وكس     ب م     ن خ     لال اللقط     ات عل     ى اللاع     ب ف     ي أ رك     ز المص     مم التفففففأطير:-*

 العرض.ثقة الجمهور حول 

ي لف      ت انتب      اه المتلق      ي، وذل      ك م      ن خ      لال الحرك      ات الت      ي ك      ان تلع      ب الم      ؤثرات دورا هام      ا ف       :المففففففؤثرات-*

 المقدم.يقوم بها اللاعب أثناء العرض، والرمز كلها تسعى إلى دفع المتلقي نحو العرض 
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تعب      ر ع      ن ق      وة المنت      وج مم      ا ت      ؤثر عل      ى  وحماس      ية،ف      ي ه      ذه الومض      ة الموس      يقى فردي      ة  الموسففففففيقى:-*

 المتلقي.الجمهور 

ي     وحي بالحم     اس والثق     ة مم     ا ي     دفع المتلق     ي إل     ى فه     م  ومناس     ب،ج     د ال     رتم ملائ     م ف     ي ه     ذه الومض     ة ن الفففففرتم:-*

 الومضة.المعاني التي تحملها 

 استعملت في الومضة الألوان التالية :الألوان-*

نج     ده ف     ي الملاب     س، وك     ذلك ف     ي الرم     ز والعجل     ة، ك     ذلك الإط     ار المكت     وب في     ه الش     عار، وه     و ي     دل  الأحمفففففر:-*

 رة استعمل لجلب انتباه المتلقي.على الشجف والطاقة والإثا

نج     ده ف     ي الكتاب     ات، وف     ي خلفي     ة الشاش     ة نهاي     ة الع     رض، وه     و ي     دل عل     ى الس     لام واله     دوء، وه     و  :الأبفففففيض-*

 عامل من عوامل التأثير على المتلقي ولفت انتباهه.

نج      ده أيض      ا ف      ي الملاب      س، وه      ذا ي      دل عل      ى التف      اؤل والس      عادة والم      رح اس      تعمل لج      ذب الانتب      اه  :الأصفففففففر-*

 والتأثير على المشاهد.

نج     ده ف     ي العجل     ة المتحرك     ة، وك     ذلك ف     ي خلفي     ة الشاش     ة، فه     و ي     دل عل     ى الطبيع     ة والحي     اة  الففففففاتح: الأخضفففففر-*

 والأناقة، استعمل لكسب الجمهور المتلقي.

اس      تعمل لإظه      ار م      دى قيم      ة  نج      از،والإفه      و ي      دل عل      ى النج      اح  الحل      زون،ف      ي  نج      ده الففففففذهبي: الأصفففففففر-*

 وقوته.العرض 

يس      اعد عل      ى الحف      اظ عل      ى  وعمل      ي،ن      ه ل      ون خال      د أوه      ذا ي      دل عل      ى  الملاب      س،نج      ده ف      ي  الرمففففففادي:-*

 انتباهه.استعمل لكسب الجمهور المتلقي ولفت  المظهر،

اس      تعمل  والوض      وح،ي      دل عل      ى الاعت      دال  م      ز،الرتج      ده ف      ي آخ      ر لقط      ة م      ن الومض      ة ف      و   البنفسففففففجي:-*

 المؤسسة.ومدى قوة  الجمهور،للفت انتباه 

الش     عار المكت     وب ف     ي ه     ذه الومض     ة باللج     ة العربي     ة " ط     ور عالم     ك " وه     ذا يرج     ع إل     ى م     دى ق     وة  الشفففففعار:-*

 تقدمه.المؤسسة وثقتها بالعرض الذي 

تحت       ه باللج       ة العربي       ة "  المكتفففففففوب «Ooredooه       و رم       ز المؤسس       ة المكت       وب باللج       ة الفرنس       ية " الرمفففففففز:-*

 الفرنسية:وفو  الرمز مكتوب  ،»المشجل الرسمي لاتصالات تونس 

FIFA WORLD CUP QATAR 2022 Ooredoo » « 

وذل      ك  ،ي      ة، لترس      يخ وتعري      ف الجمه      ور للع      رضمامت      م اس      تعمال زاوي      ة التص      وير الأالتصففففففوير:  زاويففففففة-*

 عليه.من اجل الإقبال 
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فكان       ت الإض       اءة قوي       ة للتأكي       د عل       ى م       دى ق       وة  الع       رض،للإض       اءة دور ه       ام ورئيس       ي ف       ي  :الإضفففففففاءة-*

فق     د ت     م اختي     ار المناس     بة خاص     ة ف     ي اللب     اس والكتاب     ات ب     الخط الكبي     ر ب     اللون  المؤسس     ة،الع     رض ال     ذي تقدم     ه 

ى ه      ذا م      ا ي      دفع إل      ى لف      ت الانتب      اه والت      أثير عل       والس      لام،الأحم      ر والأب      يض الل      ذان يوحي      ان إل      ى النش      اط 

  المتلقي.

 : ينيالتضم المستوى-3

وري     دو وه     و ش     عار " ط     ور عالم     ك " ال     ذي الومض     ة الش     عار الخ     اص بع     رض ش     ريحة أص     احب  الشفففففعار:-*

تس     عى م     ن خلال     ه المؤسس     ة إثب     ات وجوده     ا وك     ذلك التأكي     د عل     ى ق     وة الع     رض فكتب     ت بخ     ط ع     ريض ب     اللون 

 جمهورها.وذلك من اجل التأثير على المتلقي ومدي مصداقية المؤسسة مع  احمر،الأبيض في إطار 

   "Ooredooوه      و عب      ارة ع      ن كتاب      ة تحم      ل اس      م الش      ركة المنتج      ة المكت      وب باللج      ة الفرنس      ية " الرمففففففز:-*

 الفرنسية:أمامه باللجة  تونس، المكتوبالمشغل الرسمي للاتصالات في 

FIFA WORLD CUP QATAR 2022 Ooredoo » « 

م      ن خ      لال الومض      ة الاش      هارية نج      د العدي      د م      ن ال      دلالات المنطوق      ة أثن      اء  المنطوقففففففة:اللغويففففففة  الففففففدلالات-*

تمت      ع  خي      ر،لم      ا  أحس      ن؟،تح      ب م      ا  منه      ا:تح      دث المعل      ق عل      ى الومض      ة م      ع ظه      ور الكتاب      ة  الع      رض،

وه       ذا  ،«Ooredoo""  " ط       ور عالم       ك ت       ونس،ف       ي  Réseauعل       ى أس       رع  عليه       ا،بالس       رعة أل       ي تح       ب 

 المتلقي.ى قوة الإشهار وكذلك اهتمام المؤسسة بالجمهور يذل عل

اس     تعمل ف     ي ه     ذه الومض     ة الإش     ارات والحرك     ات الت     ي ك     ان يق     وم به     ا اللاع     ب  المنطوقفففففة:غيفففففر الفففففدلالات ا-*

ف      ي البداي      ة ك      ان يق      ود الحل      زون ث      م تجي      ر فج      أة وأص      بح يق      ود عجل      ة متحرك      ة متط      ورة  الع      رض،أثن      اء 

 نجاحه.جل العرض من أ هذا يدل على قوة وسرعةو سريعة،
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 - نتائج الدراسة:

ش      هار التلفزي      وني ض      وع ص      ورة مش      اهير ك      رة الق      دم ف      ي الإعين      ة الدراس      ة الخاص      ة بمو بع      د تحلي      ل      

 والتي تضمنت ثلاث عينات سنحاول ذكر أهم النتائج المستخلصة منها:

 ت      رويج الخ      دمات والس      لع وه      يساس      ي ف      ي ه      ي العام      ل الأ ش      هاراتالإتب      ين م      ن خ      لال الدراس      ة أن -/1

 لمنتجاتها.وسيلة اتصالية تسعى من خلالها المؤسسات الترويج 

ش       هارات أنه       م أص       بحوا ف       ي الإ كش       فت نت       ائج الدراس       ة أن الج       رض م       ن التوظي       ف نج       وم ك       رة الق       دم-2

ش     هارات ق     د تك     ررت وه     ي تعك     س نف     س ال     دلالات لخدم     ة ف     ي الج     ذب، حي     ث وج     دنا أن الإالس     لعة واينافس     ون 

 كار وخدمات مختلفة.على أف

إض      افة إل      ى جم      ال الص      ورة والوض      وح والأل      وان المس      تعملة منه      ا الأزر  والأب      يض والأحم      ر والأص      فر -3

ال      ذهبي لم      ا له      ذه الأل      وان م      ن ق      وة وتمي      ز إض      افة إل      ى الموس      يقى الت      ي كان      ت ملائم      ة لحرك      ة الومض      ة 

 شهارات.واتقان العمل الفني في تصميم الإ وللموضوع، كما تعكس مهارة

 .استخدام مشاهير كرة القدم عنصر أساسي تستند إليه المؤسسات لعرض منتجاتهاكما اكتشفنا أن -3

التلفزي       وني يعم       ل عل       ى ت       رك بص       مات المنت       وج ف       ي ذه       ن المتلق       ي أو الإش       هار أوض       حت الدراس       ة أن -4

 مخيلته بحيث يمكنه التعرف على المنتوج أو الخدمة معينة أو صورته وشهرته.

التلفزي        وني فض        اء مناس        ب لع        رض المنتوج        ات والخ        دمات بأس        لوب يس        تميل ب        ه  لإش        هاريعتب        ر ا-/5

المس     تهلك ويبع     ث في     ه الإحس     اس ب     الفخر م     ع لاعب     ين ك     رة الق     دم وه     م يظه     رون عل     ى الشاش     ة ك     ونهم ممثل     ون 

 للمنتوج.

 الاشهارية.ة تفسير وتحليل الومض إلىتهدف  ولوجي من المناهج التيالسيمي التحليل-6

 عدد من المستهلكين. أكبرسلوب الإغراء لكسب شهار على أالإ يعتمد-7

وج       ود عنص       ر الفني       ة و الاحترافي       ة ف       ي الجان       ب التقن       ي لإع       داد الومض       ات الإش       هارية, فق       د اس       تعمل -8

بجي      ة لف      ت انتب      اه المتلق      ي و اب      راز الجان      ب الإب      داعي ف      ي تص      ميم المخ      رج تقني      ات متط      ورة وعالي      ة الدق      ة 

 ة.الرسالة الإشهاري

 شهارات أسلوب ناجح وله إقبال كبير من قبل الجمهور المستهلك.اللاعبين في الإ توظيف-9

س      اهم ومكمل      ة لموض      وع الومض      ة مم      ا ي وموس      يقى متناس      قةهارية عل      ى ديك      ور ش      ة الإاعتم      اد الومض      -10

 الإقناع.في عملية 

معين             ةالعدي             د م             ن الأش             كال لك             ل واح             د منه             ا دلال             ة  ش             هارية تحم             لالإالومضة-11
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 خاتمة:ال

 التلفزي     وني" ش     هارا ح     ول "ص     ورة مش     اهير ك     رة الق     دم الإف     ي الخت     ام وم     ن خ     لال الدراس     ة الت     ي قمن     ا به         

أص      بح  ، حي      ثالتلفزي      وني ش      هارالإبه      دف معرف      ة كي      ف ي      تم اس      تخدام ص      ورة مش      اهير ك      رة الق      دم ف      ي 

أدى إل     ى زي     ادة كبي     رة ف     ي المس     توى الثق     افي  (، مم     االاش     هار يلع     ب دورا هام     ا ف     ي حي     اة المتلق     ي )المس     تهلك

ووعي     ه، ه      ذا م     ا أدى ب     دوره إل      ى زي     ادة المنافس     ة ب      ين المؤسس     ات التس     ويقية لتلبي      ة حاجيات     ه ورغبات      ه ي     ه لد

 والارتقاء لمستوى وعي المستهلك.

ن وس     ائل الاتص     ال، فه     و يع     د ق     وة فاعل     ة ف     ي اس     تقطاب الجم     اهير بفع     ل ش     هار مكان     ة عالي     ة ب     ياحت     ل الإ    

تط     ور وس     ائله وأدوت     ه التقني     ة، ول     ه ال     دور الكبي     ر ف     ي إنج     اح النش     اطات التس     ويقية داخ     ل المؤسس     ة وذل     ك م     ن 

خ        لال تحقي        ق الاتص        الات التس        ويقية ب        ين المن        تج والمس        تهلك وم        ا الاس        تراتيجيات الاش        هار إلا تط        وير 

ية، فمهمت      ه تمهي       د الطري      ق أم       ام من       دوبي المبيع      ات لت       رويج منتج      اتهم وخ       دماتهم بتك       اليف للجه      ود التس       ويق

 الاستعمال.أقل، فهو يجرس عند الأفراد عادات جديدة تزداد كلما زاد تكرار 

عب       ر التلفزي      ون تس       تقطب ع      دد كبي       ر م      ن المش       اهدين عب      ر القن       وات نظ       را  الإش      هاراتوق      د أض       حت     

 ص تجعل منه وسيلة إعلامية مؤثرة القنوات الفضائية، فهو يتمتع بخصائ لارتفاع نسبة المشاهدة عبر

ش       هارات المختلف       ة لمش       اهير ك       رة الق       دم المحلل       ة س       يميولوجيا اس       تنتجنا أن حج       م وم       ن خ       لال عين       ة الإ   

تس     ع ويتزاي     د ك     ل م     رة ف     ي جمي     ع أن     واع  توظي     ف ص     ورة مش     اهير ك     رة الق     دم ف     ي الإش     هارات التليفزيوني     ة

لف      ت انتب      اه المس      تهلك يروض      ة، حي      ث أن اس      تخدام أح      د المش      اهير ف      ي الإع      لان التلفزي      وني الإش      هارات المع

إل     ى ه     ذا الإع     لان، لأن معجب     ي المش     اهير يترقب     ون ظه     ورهم بف     ار  الص     بر م     ن وق     ت إل     ى أخ     ر ليتعرف     وا 

إل       ى مظه       رهم الجدي       د وأخب       ارهم الجدي       دة، فظه       ور الشخص       ية المش       هورة ف       ي الإع       لان س       تجعل معجبي       ه 

لإع       لان ليتعرف       وا إل       ى طريق       ة ظهوره       ا ويتعرف       وا إل       ى العلام       ة التجاري       ة الت       ي قام       ت ه       ذه يت       ابعون ا

 الشخصية المشهورة بتمثيلها في الحملات الاعلانية .

وبالت     الي لاب     د م     ن ض     رورة توظي     ف ص     ورة مش     اهير ك     رة الق     دم ف     ي الاش     هار التلفزي     وني بش     كل إيج     ابي     

ص       ورة الشخص       ية المش       هورة ونس       قها القيم       ي وذوقه       ا  يتواف       ق م       ع طبيع       ة وبني       ة المجتمع       ات، وأن تك       ون

 للمنتج.ولياقتها مناسبة لتلك الصورة المرغوبة 

التلفزي     وني،  الإش     هاروأخي     را نظ     را لأهمي     ة ه     ذا الموض     وع ال     ذي يتن     اول ص     ورة مش     اهير ك     رة الق     دم ف     ي    

ث      رة، وك      ذا اقتص      ار مش      اهير ك      رة الق      دم بك اس      تخدامش      هارات التلفزيوني      ة الت      ي ي      تم فيه      ا ونظ      را لتزاي      د الإ

التلفزي      وني، ن      دعو المهتم      ين  الإش      هارالدراس      ات الس      ابقة بش      كل كبي      ر عل      ى ص      ورة الم      رأة والطف      ل ف      ي 

والب     احثين الأخ     رين المقبل     ين عل     ى مث     ل ه     ذه الدراس     ات ب     إجراء بح     وث أخ     رى ح     ول ص     ورة مش     اهير ك     رة 

 تها.القدم في الاشهار التلفزيوني والتعمق والبحث في مختلف دلالتها وإيحاءا
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 الإقتراحات و التوصيات:

 راح مايلي.ة المستخلصة من هذه الدراسة تم إقتبناءا على النتائج التحليلي

القدم في الإشهار التلفزيوني _ ندعوا الباحثين المقبلين على مثل هذه الدراسات بإجراء بحوث أخرى حول صورة مشاهير كرة 

 و البحث عن دلالاتها و معانيها.

 ميدان السيميولوجيا.أكثر ب_ الاهتمام 

 _ دراسة مدى تفاعل المستهلكين مع العلامات التجارية التي يروج لها مشاهير كرة القدم.

 _ إختيار الشخصية المشهورة التي تتناسب و خصائص المنتج المعلن.

 و إعداد رسالة إشهارية تتوافق وواقع الجمهور المستهدف. _ العمل على إخراج

 _ الاهتمام أكثر بالصورة في مجال الإشهار لتطوير الإبداع الإشهاري.
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