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 داءــــــــــــــــــالإه
إلى من شرفني بحمل اسمه من كان يصنع من شقـائه سعادتي إلى الذي كلما طلبت  

بطيبته وحنانه  أعطاني مبتسما دون مقـابل إلى سندي وموجهي ومسهل دربي إلى الذي  
الوافر وعطائه بدون حدود وصلت إلى ما أنا فيه إلى من انتظر ثمرة جهدي والذي  

 مهما قـلت ووصفت لن أعطيه حقه
 .أبي الغالي أطال الله في عمره وأدامه

إلى التي ليس لها مثيل وإلى حبها في قـلبها كبير والتي تحزن لحزني وتفرح لفرحي إلى  
بي الدنيا إلى التي شجعتني ولا تزال تشجعني على  التي يتسع صدرها حين تضيق  

 المواصلة الدرب فـاستحقت أن تكون الجنة تحت أقدامها حفظها الله وأبقـاها سندا لي
 أمي الحبيبة

وإلى من هم سر قوتي وسبب فرحتي وسندي في الحياة الى من اقتسمت معهم الحلو  
 والمرة

 إخوتي الأعزاء
أضاءوا بعلمهم عقولنا أساتذتي الأفـاضل أسال الله  إلى كل من علمني حرف إلى كل من  

 أن يحفظهم ويرعاهم ويجعلهم نورا للأمة
 



 تشكرات
 

الله لا يطيب الليل إلا بشكرك ولا يطيب النهار إلا بطاعتك... ولا تطيب  
اللحظات إلا بذكرك... ولا تطبيب الآخرة إلا بعفوك... ولا تطبيب الجنة  

 كإلا برؤيت
فـالحمد الله الذي أعاننا وثبتنا لإتمام هذا البحث المتواضع حمدا يليق  
بجلال وجه وعظيم سلطانه والصلاة والسلام على أشرف المرسلين سيدنا  

 محمد عليه أفضل الصلاة والسلام.
بخل  يي لم  ذال  " بن بدرة عفيف" المشرف    أتقدم بالشكر الجزيل للأستاذ

 مني الشكر والاحترام.  فـله  بإرشاداته وتوجيهاته ونصائحه  علي
وأشكر كل من ساعدني في هذا البحث من قريب ومن بعيد ولو  

 .بكلمة طيبة
 الى كل هؤلاء أرجو من الله العزيز القدير أن يجزيهم عنا خير الجزاء
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 مقدمة:

 أ

 

الفكري و الذهني للشخص، و تعتبر الملكية الفكرية  للإبداعالملكية الفكرية هي نتاج 

بالغة، مما جعلها تلعب دورا هاما في مجال  اقتصاديةمعنويا ذو قيمة  الامن الناحية القانونية م

في مختلف المنجزات العقلية  الاستثمار خلالالتجارة على المستويين العالمي والداخلي من 

 خلاليرتب لصاحبها حقوقا تجعله يستغل و يستفيد من إبداعاته و إبتكاراته ، من  وهذا

  . ماليا من إنتاجه الذهني الاستفادة

و الفنية و الحقوق المجاورة،  الأدبيةول الملكية الأنقسم الملكية الفكرية الى قسمين و ت

 الاختراعاتأما الثاني يتمثل في الملكية الصناعية و التجارية التي تشمل مواضيع مختلفة مثل 

 هي مجال الدراسة. خيرةالأمات و هذه لاوالع الاختراعو الرسوم و النماذج الصناعية ، براءة 

لبعض لتسهيل تعرف مات لتمييز المنتجات أو الخدمات عن بعضها الاستخدم العوت

و الرموز حيث كان  الإشاراتمنذ وجوده  الإنسانالزبائن و المستهلكين عليها ، فلقد عرف 

و تمييزها عن بعضها البعض كإستخدامه لرموز للحيوانات و  الأشياءيستعين بها لمعرفة 

 و الرموز الهندسية لتتطور هذه الرموز أكثر خاصة في العصور الوسطى أين كان الأشخاص

، الأخرى التجار يضعون أسمائهم أو أسماء الجهات التي أنشأت السلعة لتمييزها عن باقي السلع 

زمه في لامات التجارية تلاأكثر أصبحت الع الإنسانيلكن مع تطور المجتمع و تطور الفكر 

 .حياته اليومية وتطورت اشكالها

لذي أدى إلى زيادة في موال الأتحرر التجارة الدولية وانتقال ا العالم و انفتاحومع 

المنتوجات و تنوعها مما جعل أصحابها يميزون منتوجاتهم عن غيرها، و حفاظا على سمعة 

إنتاجهم و الثقة التي إكتسبوها من المستهلكين عمدوا إلى وضع عالمات تميز منتوجاتهم عن 



 مقدمة:

 ب

 

مات من لاغيرها من المنتوجات المنافسة لهم، مما أدى إلى ضرورة حتمية لحماية هذه الع

سن تشريعات صارمة،  لالالتي قد تطالها، سواء كانت هذه الحماية وطنية من خ الاعتداءات

 المبرمة لذلك، ومما سبق نطرح الإشكالية التالية: الاتفاقيات لالأو حماية دولية من خ

ما هي أليات حماية العلامة التجارية من التطفل في ظل القانون المدني وقانون 

 الفكرية.الملكية 

 أهمية الموضوع:

يستمد موضوع التصرفات الواردة على العلامة التجارية أهميته من أهمية هذا المال 

ا في الحياة التجارية للتاجر، إذ يعتبر في كثير من المعنوي، الذي يلعب دورً ا كبيرً المنقول 

وتطوير الإقتصاد،  الأحيان من أهم الأموال التي يعول عليها التاجر في سبيل ممارسة التجارة

 وتحقيق الغاية المرجوة من وراء كل ذلك ألا وهي الحصول على الأرباح والإغتناء.

 أسباب ذاتية:  -أ

 رغبة وميول شخصي لدراسة الموضوع  -

 موضوع يقع ضمن التخصص مناسب له. -

 أسباب موضوعية: -ب

    الاعتداء على العلامات التجارية تنامي ظاهرة الاعتداء   -

 اثراء المكتبة الوطنية بمراجع في الموضوع. -

 

 



 مقدمة:

 ج

 

 المنهج المستخدم:

 عند متطلبات البحث العلمي، كما هو متعارف عليه في المواضيع القانونية التي نزولاو  

تفرض علينا نوع المنهج المتبع، فقد اخترنا منهجا يلم بكل جوانب الموضوع هو المنهج الوصفي 

 لموضوع محل الدراسة من كل جوانبهبا التحليلي الذي يهدف الى الالمام

 هيكلة البحث:

 الى: تم تقسيم البحث وفق الخطة الثنائيةو 

 الفصل الأول: الاطار المفاهيمي للعلامة التجارية 

 ي أليات حماية العلامة التجارية في القانون الجزائر الفصل الثاني: 
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 تمهيد:
تنظم قوانين خاصة الحقوق "التي نصت على :  1من ق. م. ج 687باستقراء المادة 

، يتضح لنا بأن التشريع الجزائري قد أقر قانون خاص "غير مادية التي ترد على أشياء

احدى عناصر ناصر المعنوية للمشروع التجاري و مة التجارية تمثل أحد العلابالعلامات، والع

بداع فني لصاحبها تمكنه من تمييز بضائعه االملكية الصناعية، فهي مال منقول معنوي و 

 .منتجات العائدة لمشاريع أخرى و منتجاته و خدماته عن غيرها من ال

مة بمعزل عن المشروع أو المحل لاأغلب التشريعات أقرت بجواز التصرف في العو  

أو المساهمة بها في رأسمال  باستغلالهاالتجاري إذ يمكن رهنها أو بيعها أو الترخيص 

عالمة القانونية الخاصة بالتصرفات الواردة على ال الإجراءاتالشركة، على أن تستكمل جل 

خضاع التصرف الوارد عليها إالتجارية أمام الهيئة المؤهلة لذلك قانونا من جهة أولى، و 

 .القانونية المنظمة لتلك التصرفات من ا جهة ثانية الأحكامإلى 

 

 

 

 

 

                                                 
 المتضمن القانون المدني المعدل والمتمم. 2005ونيوي 20في رخؤلما 10-05 مقن رولقانمن ا 687: المادة  1
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 المبحث الأول: ماهية العلامة التجارية 

الأحيان أھم العلامة التجارية التي تميز المنتجات عن غيرھا، وتعد في كثير من  

عناصر المحل التجاري، فھي تسمح للجمھور بمعرفة أصل المنتج الذي سيشتريھ أو الخدمة 

التي يطلبھا ومن خلالھا يستطيع الزبون أن يتجنب أي خداع أو غش وتماشيا على ھذا 

  .نتناول ماھية العلامة التجارية وأنواعھا وأھم شروط صحتھا

 التجارية وتمييزها عن غيرها المطلب الأول: مفهوم العلامة 

 أولا: تعريف العلامة التجارية وخصائصها

 التعريف اللغوي: -

غيره، مشـتقة مـن العلـم  هي كل أثر في الشيء للدلالة عليه ومعرفته وتمييزه عن 

 المعرفة، ومثال ذلك علم الدولة للدلالة عليها وتمييزها. بمعنـى

 :التعريف القانوني -

 06-03تطـرق المشـرع الجزائـري إلـى تعريـف العلامـة التجاريـة مـن خـلال الأمـر  

خدمة إلزامية لكل سـلعة على أنه:" تعتبر علامة السلعة أو ال1 01فقرة  03وذلـك في المادة 

 مقدمة، بيعت أو عرضت للبيع عبر أنحاء التراب الوطني. أو خدمـة

                                                 
 المتعلق بالعلامات التجارية. 2003يوليو سنة  19مؤرخ في  06/03من الأمر  3/1: المادة  1
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مــن نفــس الأمــر تعريــف العلامــات علــى  011 /20كمــا جــاء فــي نــص المــادة  

أنهــا:" كــل الرمــوز القابلـــة للتمثيـــل الخطـــي، لاســـيما الكلمـــات بمـــا فيهـــا الأشــخاص 

لـوان والأحـــرف والأرقـــام والرسومات أو الصور والأشكال المميزة للسـلع أو توضـيبها، والأ

تستعمل كلها لتمييز سلع أو خدمات شخص طبيعي أو معنوي  بـة والتـيبمفردهـا أو مرك

 عن سلع وخدمات.

مـن خـلال هـذه التعريفـات يتضـح لنـا أن المشـرع الجزائـري لـم يقتصـر اسـتخدام  

العلامـة التجاريــة علــى نــوع واحــد مــن المنتجــات بــل أجــاز اســتعمالها لكافــة المنتجــات 

ـواء كانــت صــناعية أو تجاريـــة أو زراعيـــة أو اســتخراجية أو خدماتيــة وبــذلك نكــون قـــد سـ

 2أخــذنا بـــالمفهوم الواسع للعلامة.

 التعريف الفقهي: -

عرف بعض الفقه الجزائري العلامة التجارية بأنها: كل رمز قابـل للتمثيـل الخطـي  

خاصـة بـه وجديـدة ومبتكـرة وغيـر مخالفـة للنظـام العـام والآداب يتميـز عـن غيـره بصـفات 

العامـة أيـا كان تمثيل الرمز سواء كان ممثلا كلمـات أو أسـماء أشـخاص أو أحـرف أو أرقـام 

لأصــوات أو رسـومات أو صــور أو توضــيب للســلع أو الألــوان المفــردة أو المركبــة أو ا

 .التي تتميز بها السلعة ئحــةالمميــزة أو الرا

                                                 
 .06-03من الأمر رقم  02/1: المادة  1
: حمادي زوبير، الحماية القانونية للعالمات التجارية، الطبعة الأولى، منشورات الحلبي الحقوقية للنشر والتوزيع،  2

 .19، ص2012لبنان، 
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وبالرجوع إلى التعريفات التي جاء بهـا الفقـه نجـدها تـدور حـول معنـى واحـد حيـث  

أو خدمات مؤسسة قصد  يعرفهـا الأستاذ جاكاز يما بأنها: كل إشارة توضع على منتوجات

 .تلك المنافسة لها تمييزها عـن

مجموعــة مــن الوعــود  ن العلامــة التجاريــة عبــارة عــنأمــا الفقيــه دافيــد ســكوت فيــرى أ 

ل، كما أنها تساعد العمـلاء ة، بمعنى الثقة والاستمرار ومجموعة محددة من الآماالمستمر 

 1الشعور بمزيد من الثقة تجاه قرارهم الشرائي. علـى

 التعريف القضائي: -

لتجاريـة، وإبراز مميزاتهـا مـع تبيـان تكلـم المشـرع الجزائـري إلـى تعريـف العلامـة ا 

 .الشـروط الواجب توافرها، حتى يصبح مودع هذه العلامة هو مالكها

المتعلـق بالعلامـات التجاريـة  06/03سالفة الذكر من الأمر  02/1هدف المادة  

عــرف علــى إلــى تمييــز المنتجــات وذلــك لجــذب العمــلاء وجمهــور المســتهلكين وســهولة الت

 .2مــا يفضلونه من بضائع وسلع

والعلامـة هـي الشـعار الـذي يتخـذه التـاجر لتمييـز سـلعته عـن مثيلاتهـا، ومـن ثـم  

يجـوز للمـودع أن يسـتعمل علـى سـبيل المثـال اسـمه العـائلي كعلامـة شـريطة أن لا يسـبب 

ـودع أن يسـتعمل الاسـم العـائلي لشـخص اسـتخدامه ضررا للغير، وبالمقابل فـلا يمكـن للم

                                                 
 .20: المرجع نفسه، ص 1
غير المشروعة في مجال العلامات التجارية، دار النهضة العربية للنشر، مصر،  : حماد مصطفى عزب، المنافسة 2

 .133، ص2004
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ن الاسـم العـائلي مشـهور إلا بعـد الحصـول موافقتـه أو موافقــة خلفـه فـي حالــة وفاتـه، ذلـك أ

 صاحبه فهو حق من الحقوق الشخصی. لصـيق بشخصـية

ـلح ومن خلال تعريف المشرع الجزائـري يتضـح لنـا أنـه أراد أن يبـين الرمـوز التـي تص 

أن تكـون علامـة هـي تلـك التـي يمكـن تمثيلهـا خطيـا والتـي يمكـن تمييزهـا عـن السـلع 

 .1والخـدمات المماثلة لها حتى لا يقع المستهلك في لبس أو خطأ

تلعب العلامة التجارية دورا كبيرا في نمو وتقدم وازدھار المجتمع الإنساني، فمن 

خلالھا نستطيع تحديد معالم المجتمع فيما إذا كان متخلفا أو متقدما، ومما يؤيد اضطلاع 

العلامة التجارية بأھمية كبيرة ھو إحاطتھا من قبل الفقھ والتشريعات بالعناية الكبيرة ومناداتھم 

 : توفير الحماية اللازمة لھا، و تظھر ھذه الأھمية فيما يلي بضرورة

 أھمية العلامة على المستوى القانوني: -1

ظھر أھمية العلامة على المستوى القانوني من خلال اعتبارھا كوسيلة من وسائل  

 2حماية المستھلك )أولا( ووسيلة للمنافسة المشروعة )ثانيا(.

 

 

                                                 
، 2005: صالح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا ودوليا، الطبعة الأولى, دار الثقافة للنشر والتوزيع, عمان،  1

 .31ص
ية، الطبعة الأولى، دار الحامد للنشر والتوزيع، عمان، : عماد الدين محمود سويدات، الحماية المدنية للعلامات التجار  2

 .41، ص2012
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 يلة لحماية المستھلكأولا : العلامة التجارية كوس

تعتبر التجارة من أھم وجوه النشاط البشري فائدة لما فيھا من أرباح كثيرة، فقد تغري  

)العلامة التجارية( أصحاب النفوس الضعيفة في إشباع ضروب الاحتيال والغش في ترويج 

 صناعاتھم أو بضائعھم أو خدماتھم بإخفاء عيوبھا، ومن ثم إظھارھا على غير حقيقتھا،

وصولا إلى استمالة القوة الشرائية لجمھور المستھلكين بصورة تضليلية فيحتم جمھور 

المستھلكين على شراء تلك الصناعات أو البضائع أو الخدمات اعتقادا منھم بأنھا تحمل 

المواصفات المحددة لھا والمزايا الخاصة بھا، على النحو المعلن عنھ، فالعلامة التجارية 

مھما في ضمان حقوق المستھلكين من ضروب الغش والاحتيال حول عندئذ تلعب دورا 

لصناع أو التجار أو مواصفات الصناعات أو البضائع أو الخدمات التي يتلقونھا من يد ا

 1.تمقدمي الخدما

 .ثانيا: العلامة كوسيلة للمنافسة المشروعة

للعلامة التجارية أھمية عملية بالغة إذ تعتبر إحدى الوسائل الھامة في نجاح المشروع  

الاقتصادي، فھي وسيلة مشروعة في مجال المنافسة مع غيره من المشروعات على الصعيد 

الدولي والمحلي على حد سواء، إذ تھدف إلى جذب العملاء وجمھور المستھلكين، فھي 

دم مصلحتين في آن واحد، فھي من جھة تخدم مصلحة التاجر تؤدي وظيفة مزدوجة، إذ تخ

أو الصانع أو مقدم الخدمة، باعتبارھا وسيلة لتمييز ھؤلاء سلعھم أو بضائعھم أو خدماتھم 

                                                 
 .42: المرجع نفسه، ص 1
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عن غيرھا من السلع أو البضائع أو الخدمات المماثلة أو المشابھة، فيصلوا عن طريقھا 

أخرى فھي تخدم جمھور المستھلكين، إذ  )أي العلامة( إلى جمھور المستھلكين، ومن جھة

أنھا وسيلتھم للتعرف على السلع أو البضائع أو الخدمات التي يفضلونھا وتلقى عندھم ميولا 

 أكثر من غيرھا. 

لذا تعتبر العلامة التجارية وسيلة ھامة من وسائل المنافسة المشروعة في مجال 

لة بين المستغلين في قطاع التجارة والصناعة التعامل، إذ أنھا تلعب دورا كبيرا في تحقيق العدا

والخدمات، لينال منھم ثقة المستھلكين بقدر حرصھ على تحسين منتجاتھ أو مصنوعاتھ 

 1أو خدماتھ والمحافظة على وجودھا من أجل كسب الشھرة المأمولة.

 :أھمية العلامة على المستوى الاقتصادي -2

وى الاقتصادي في اعتبارھا وسيلة للإعلان تكمن أھمية العلامة التجارية على المست 

 عن المنتجات والخدمات )أولا( وكذلك وسيلة المنافسة والدخول إلى الأسواق )ثانيا(.

 أولا : العلامة التجارية وسيلة للإعلان عن المنتجات والخدمات

تعتبر العلامة التجارية إحدى وسائل الإعلان المھمة عن المنتجات والبضائع فھي  

أو  هأو منتجات هم وسائل التاجر أو الصانع أو مقدم الخدمة للإعلان عن سلعتمن أھ

                                                 
، 2006: فرحة زراوي صالح، الكامل في القانون التجاري الجزائري، الحقوق الفكرية، إبن خلدون للنشر والتوزيع،  1

 .158ص
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ذ عن طريق الإعلان والدعاية لعلامتھ يصل إلى أذھان الناس، وذلك باستخدام إ، هخدمات

 1وسائل الدعاية المختلفة، مما قد يؤدي إلى تثبيت العلامة في ذاكرة الناس.

من الإعلان يھدف إلى تحديد ھوية اللغة واسم  بالخلاصة تعد العلامة التجارية نوعا 

المنتج في عقول الناس الذين يشاھدون الإعلان، بحيث أن ھؤلاء الناس يقومون بدورھم 

بنقلھا إلى الآخرين، فالقيمة الأساسية للعلامة التجارية أصبحت تكمن مع توسع الأسواق 

 2.وتعقد أنظمة التوزيع، في قدرتھا على تشجيع البيع والشراء

فلم تعد العلامة حاليا تمثل رمز الدقة فحسب، بل إنھا أصبحت أيضا العامل الفعال  

في خلق الثقة وقبول المستھلك، أي أن العلامة ھي التي تبيع البضائع كلھا، فھي إحدى 

وظائف الإعلان خلق الطلب لدى المستھلك وإعطاء المعلومات عن وفرة استيراد المنتجات 

ين يرون أن وقت الإعلان الحديث وصل إلى مرحلة السيطرة والتحكم حتى أصبح الاقتصادي

 3في السوق.

 

 

 

                                                 
طبعة الأولى، دار وائل للنشر والتوزيع، الأردن، سنة : مصطفى موسى العطيات، حماية العلامة التجارية إلكترونيا، ال 1

 .111، ص2011
: محمد مصطفى عبد الصادق، الحماية القانونبة للعلامات التجارية إقليميا ودوليا، دار الفكر والقانون للنشر  2

 .62، ص2010والتوزيع، 
 .63:المرجع نفسه، ص 3
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 ثانيا: العلامة التجارية وسيلة للمنافسة والدخول إلى السوق 

تشكل العلامة التجارية وسيلة في يد المؤسسة أو المشروع الاقتصادي في ظل  

ء، فعن طريق العلامة المنافسة مع غيره من المشروعات لاكتساب أكبر عدد من العملا

يتمكن من تمييز وتفريد منتجاتھ وخدماتھ عن غيرھا من منتجات والخدمات الأخرى 

المنافسة لھا، ويعمل على اجتذاب العملاء إلى منتجاتھ وخدماتھ بإغرائھم ودفعھم على 

تفضيلھا على منتجات المشروعات الأخرى المنافسة، وذلك يمنح المستھلك منتجات أفضل 

 كدى المستھلالخصائص والجودة والحفاظ على ذلك حتى لا تفقد العلامة قيمتھا ل من حيث

إذ يتحدد مركز المنتج بالنسبة للمنتجين المنافسين عن طريق العلامة كرمز لجودة  

المنتجات أو لصفاتھا التي تميزھا عن غيرھا، ووظيفة العلامة كضمان جودة المنتجات، 

طريق الثقة التي اكتسبھا المستھلك بالمنتجات فإنھ ستدفعھ مثل أيضا عامل اقتصادي، فعن 

 1لاقتناء المزيد، ھذا ما يؤدي سرعة تصريفھا.

فبفضل العلامة يمكن المستھلك من التمييز بسھولة بين المنتجات والخدمات المختلفة  

وھذا الخيار  هالمعروضة من قبل المنافسين وتقييمھا واختيار ما يناسب رغباتھ وحاجات

ساعد على وضع المشروعات في منافسة فعلية، ى جانب ذلك تعتبر العلامة وسيلة لكل ي

إستراتيجية اقتصادية في تنظيم الأسواق ومن فن التوزيع، فھي تشكل سلاح للدخول إلى 

السوق، واتخاذ مكانة فيھا ليس فقط على المستوى الوطني وإنما أيضا على المستوى الدولي 

                                                 
 .63لامات التجارية إقليميا ودوليا، المرجع السابق، ص: محمد مصطفى عبد الصادق، الحماية القانونبة للع 1
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دور الذي تلعبھ إنتاجية المؤسسات إذ أنھ بازدياد المنافسة يكون ايضا، بالإضافة إلى ال

وأسعاره باستمرار فھو عامل للتقدم، وما يوضح أكثر الأھمية  هالمنتج ملزم بتحسين إنتاج

الاقتصادية للعلامة في مؤسسة ما ھو القيمة المادية الكبيرة للعلامة التي أصبحت تقدر 

 1بمليارات الدولارات.

 جارية خصائص مختلفة، تتمثل فيما يلي:للعلامة الت

 الخصائص العامة للعلامة التجارية: -1

باعتبار العلامة تستخدم لتمييز المنتجات والخدمات فھل الصانع ومقدم الخدمة ملزم  

 بإتخاذھا.

 : الطابع الإلزامي للعلامة التجارية -أ

 57-66الأمر  كانت العلامة التجارية من قبل اختيارية حسب المادة الأولى من

ألغى ھذا الأمر ونص في المادة الثالثة منھ على أن العلامة  06-03غير أن الأمر 

 2التجارية علامة إلزامية.

 الطابع الفردي: -ب

ردي باعتبار العلامة التجارية ملك لشخص واحد طبيعي أو معنوي فإنھا ذات طابع ف 

لحماية الملكية الصناعية التي تنص على الطابع الفردي  وھذا ما أكدتھ اتفاقية باريس

                                                 
 .71، ص2009: محمود علي الرشدان، العلامات التجارية، الطبعة الأولى، دار المسيرة للنشر والتوزيع، عمان، 1
 .72: محمود علي الرشدان، العلامات التجارية، المرجع السابق، ص 2
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الجزائري، لكن متطلبات الحياة خلقت وضعيات مشتركة وھنا تطبق  06-03وكذلك الأمر 

 .1أحكام الملكية الشائعة المنصوص عليھا في القانون المدني

 

 : العلامة التجارية مال منقول معنوي  -ج

نوع خاص، فھي أحد العناصر المعنوية غير العلامة التجارية ھي مال منقول من 

 المحسوبة للمحل التجاري حيث للعلامة التجارية مميزات من حق الملكية في المنقول.

 استقلالية العلامة التجارية عن المنتوج أو الخدمة: -د

إن طبيعة العلامة مستقلة عن المنتوج أو الخدمة المطلقة عليھا فحسب المادة الثامنة  

": لا تكون طبيعة السلع أو الخدمات التي تشملھا العلامة بأي  2هان 06 /03من الأمر 

حال من الأحوال عائقا أمام تسجيل تلك العلامة " فمالك العلامة الواردة على المنتج غير 

 على العلامة مقبول. همشروع، يمكنھ أن يرفع دعوى تقليب ما دام حق

 

 

 

 

                                                 
القانوني للعالمات في التشريع الجزائري، )مجلة المنتدى القانوني(، جامعة : رمزي حوحو، كاهنة زراوي، التنظيم  1

 .07، ص2006محمد خيضر، بسكرة، العدد الخامس، مارس
 .06-03من الأمر رقم  8: المادة  2
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 الخصائص الخاصة للعلامة التجارية: -2

لكي تكون العلامة التجارية نموذجية وناجحة كاملة الأوصاف لتحضى بالقبول من  

المستھلكين وتساھم في ترويج المنتج أو الخدمة، ولكن تكون الدقة في الاختيار لتتناسب 

 1ھذه العلامة ما يتناسب النشاط المرغوب فيھ يجب على العلامة التجارية أن تتصف بـ:

 بسيطة الحجم -

 الية من المعنى اللغوي ؛مبتكرة خ -

 سهلة التذكر  -

 سهلة النطق  -

 بسيطة التصميم. -

 سيطة الشكل وتكون قابلة للتسجيل وتحمل عناصر محظورة لتسجيلھا .ب -

 ثانيا: تمييز العلامة التجارية عن غيرها

 أولا: تمييز العلامة التجارية عن بعض التسميات التجارية

وعليه سنحاول تمييزها عن  ،الأخرى ات التجارية تتشابه العلامة مع بعض التسمي 

 2البيان التجاري.التجاري العنوان التجاري، و  مالاس

                                                 
 ،2012جامعة باتنة، الجزائر،  4: ميلود سالمي، دعوى المنافسة غير المشروعة، )دفاتر السياسة والقانون(، العدد  1

 .96ص
: طارق فيمي الغنام، العلامة التجارية ودورها في حماية المنتج والمستهلك ، الطبعة الأولى ، مركز الدراسات العربية  2

 . 42، ص  2016للنشر والتوزيع ، الجيزة ، مصر، 
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 التجاري: الإسممة التجارية عن لاتمييز الع -1

مة سابقا أنها هي كل رمز يستعمل من أجل تمييز سلع و خدمات شخص لارفنا العع 

التجاري فهو العبارة التي يستخدمها  الإسمطبيعي أو معنوي عن سلع و خدمات غيره ، أما 

 المماثلة له. المحلاتالتاجر لتمييز محله التجاري عن غيره من 

تعود ملكية و  و يعتبر وجوبي، التجاري هو أحد عناصر المحل التجاري، الإسمو  

 . استعمالهفي  للأسبقيةالتجاري  الإسم

التجاري  الإسمو تقتصر حماية  ،في التسجيل الأسبقيةبينما تعود ملكية العالمة إلى  

عن طريق دعوى المنافسة غير المشروعة ،  ،نطاق المكاني الذي يتسع له نشاطهعلى ال

على  مة بحماية قانونية مدنية و جزائية لافيحق للتاجر أن يستقل باستعماله بينما تتمتع الع

 1كافة التراب الوطني.

 مة التجارية عن العنوان التجاري:لاتمييز الع -2

الذي يضعه التاجر أو الصانع على منتجاته أو بضائعه  الإيضاحبيان التجاري هو ال 

يتمتع التاجر الذي يضع بيانا تجاريا معينا على  ، ولا ابيانها كما و كيفا و نوعا و مصدر ل

مة تخول لصاحبها الحق في إحتكارها و لافي حين أن الع ،لالهمنتجاته بحق إحتكار إستغ

التنظيمية التي جاءت  راسيمبوضع البيان التجاري يجد مصدره في الم الالتزامإستعمالها .و 

                                                 
 .71، ص  2009العلامات التجارية وطنيا ودوليا ، دار الثقافة للنشر والتوزيع ، عمان ،  : صالح زين الدين ، 1



 الاطار المفاهيمي للعلامة التجارية ............................. : الفصل الأول
 

18 

 

المتعلق بالقواعد العامة لحماية المستهلك وهذا يقابل إلزامية   02-98حكام القانون لأتطبيقا 

 1على كل سلعة أو خدمة مقدمة. مةلاإستخدام الع

 لصناعيةثانيا: تمييز العالمة التجارية عن باقي عناصر الملكية ا

الجديدة ،و هي على  بالابتكاراتإن حقوق الملكية الصناعية ترد على ما يسمى  

، و حقوق ترد على  راعالاخت راءةنوعين حقوق ترد على إبتكار في الموضوع و يقصد بها ب

إبتكار في الشكل و يقصد بها الرسوم و النماذج الصناعية ،و التي منها العالمة التجارية 

مة لاف العلاتمنح لصاحبها حقا مطلقا في مواجهة الكافة على خ لأخرى الكن العناصر 

  .2التي تمنح لصاحبها حقا نسبيا

 :الاختراعمة التجارية عن براءة لاتمييز الع -1

للملكية الصناعية  زائري هي الوثيقة التي يسلمها المعهد الوطني الج راعالاخت راءةب 

قابل  ،نونية ،و المتمثل في إختراع جديدللمخترع حتى يتمكن من التمتع بإنجازه بصفة قا

للتطبيق الصناعي ،سواء تضمن منتوجا صناعيا جديدا ،أو طريقة صناعية مستحدثة ،و 

مة التي تعتبر رمز يتخذه التاجر أو اصانع أو مقدم الخدمة لاهي بذلك تختلف عن الع

و إذا كان الحق في البراءة حق مطلق ، يخول  ،ز سلعه أو خدماته عن ما يماثلهالتميي

 لامة، فإن الحق في الع لاكام رافي مواجهة الكافة إحتكا الاختراعلصاحبه إستئثار واحتكار 

                                                 
: سوفالو أمال ، حماية العلامة التجارية المشهورة بين التشريع الجزائري والاتفاقيات الدولية ، رسالة ماجستير ، غير  1

 .19، ص . 2005منشورة ، جامعة الجزائر 
 .20: المرجع نفسه، ص 2
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 ثلانشاطا مما زاولون حق نسبي ، يخول لصاحبه حق إحتكارها فقط في المواجهة من ي

البراءة يعتبران حقان مؤقتان ،  ن الحق في العالمة و الحق فيم لالنشاطه ، في حين أن ك

 1و ذلك بالمدة القانونية المحددة.

 مة التجارية عن الرسم والنماذج الصناعيين:لاتمييز الع -2

التجارية و الرسم و النموذج الصناعيين إلى حقوق الملكية الصناعية،  مةلاتنتمي الع 

أن الفرق بينهما كبير من حيث أن الرسم الصناعي هو كل تركيب لخطوط أو ألوان  إلا

قصد به إعطاء مظهر خاص لشيء صناعي ،أما النموذج الصناعي فهو كل شكل قابل 

للتشكيل و مركب بألوان أو بدونها ،أو كل شيء صناعي يمكن إستعماله كصورة أصلية 

لمتشابهة له بشكله الخارجي و هو ما نصت لصنع وحدات أخرى ، و يمتاز عن النماذج ا

"يعتبر رسما كل تركيب  2متعلق بالرسوم و النماذج 66/86 الأمرمن  الأولىعليه المادة 

خطوط أو ألوان ، يقصد به إعطاء مظهر خاص بالصناعة التقليدية ،يعتبر نموذجا كل 

ص بالصناعة شكل قابل لتشكيل و مركب بألوان أو بدونها ، أو كل شيء صناعي أو خا

التقليدية يمكن إستعماله كصورة أصلية لصنع وحدات أخرى و يمتاز عن النماذج المشابهة 

 "... له بشكله الخارجي

 

                                                 
 .22: سوفالو أمال ، حماية العلامة التجارية المشهورة بين التشريع الجزائري والاتفاقيات الدولية، المرجع السابق، ص 1
 متعلق بالرسوم و النماذج. 66/86: المادة الأولى من الأمر  2
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جذابا يشد إنتباه و  يلاالبضائع مظهرا جمرسم الصناعي غايته إعطاء السلع و  

الصناعي المستهلك كما هو الحال في رسوم المنتوجات و السجاد و الخزفيات أما النموذج 

 فغايته إعطاء السلع و البضائع مظهرا خاصا يميزها عن غيرها.

مة تجارية خاصة و أن المشرع لاو يمكن أن يكون الرسم أو النموذج الصناعي الع 

مات إمكانية أن تأخذ لاالمتعلق بالع 06_03 الأمرمن  الأولىأجاز في المادة  زائري الج

  .1المميزة للسلع و توضيبها والأشكالمة التجارية شكل الرسومات لاالع

وذلك أن المنافسة التجارية تقتضي إتخاذ نموذج أو رسم صناعي معين، وفي هذه  

مة تجارية فضلا عن حمايته بقانون الرسوم و لاالحالة يتعن على مالكه أن يسجله كع

 النماذج، كون مدة حماية الرسم والنموذج أقل من حماية العالمة التجارية و تقدر بعشرة

 و ذلك حتى يحافظ النموذج و الرسمأعوام من تاريخ إيداعه لدى المصلحة المختصة 

 2قبل سقوط الحق فيه. ملاءالصناعيين على إقبال الع

 : مة التجارية عن تسمية المنشألاتمييز الع -3

 المتعلق بتسميات المنشأ تسمية المنشأ بأنها 65_76 الأمرمن  الأولىعرفت المادة  

الجغرافي لبلد أو منطقة أو ناحية أو مكان مسمى من شأنه أن يعين منتوجا ناشئا  الإسم" :

                                                 
 .06_03: المادة الأولى من الأمر  1
، ص  2015دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع ، عمان ، : أوشن حنان ، الحماية القانونية للعلامة التجارية ،  2

10. 
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أو أساسا لبيئة جغرافية تشتمل  رامنسوبة حص زاتهفيه ، و تكون جودة هذا المنتوج أو ممي

 على العوامل الطبيعية و البشرية.

طقة شهرة ، خاصة إذا كانت لهذه المنالإنتاجفتسمية المنشأ إذن ترتكز على منطقة  

 لعالمة هدفها تمييز تلك السلع عنأو خصائص معينة تعود على نوعية المنتج ، بينما ا

 تها و الظهور في شكل مميز يجذب المستهلكين.لامثي

 المطلب الثاني: صور العلامة التجارية ومقاييس تصميمها

والخدمات أصبحت العلامة التجارية بمثابة البطاقة الشخصية للمنتجات والبضائع  

التي تشكل العمود الفقري لاقتصاد الدولة، وأضحت الحاجة إلى العلامات التجارية في 

 1نطاق الاقتصاد كالحاجة إلى الأسماء المدنية في نطاق المجتمع.

 نوع العلامة التجارية حسب طبيعة النشاطأولا: 

وذلك كما  سنتطرق إلى أصور العلامة التجارية التي تطرق إليها المشرع الجزائري  

 :2يلي

صنف المشرع الجزائري العلامة التجارية حسب طبيعة النشاط وذلك فـي الأمـر  

 :المتعلق بالعلامات كما يلي 06/03

                                                 
،  2008: عبد الفتاح بيومي حجازي ، الملكية الصناعية في القانون المقارن ، دار الفكر الجامعي ، الإسكندرية ،  1

 .159ص 
 .160: المرجع نفسه، ص 2
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: وهـي العلامــة التـي تســتخدم مــن طــرف المنــتج أو الصــانع، والتـي مــن علامــة الصــنع -

 .السلع والمنتجات المماثلة لها خلالها يميز بين سلعته ومنتجاته عن غيرها من

: يقصــد بهــا العلامــة التــي يســتخدمها التــاجر علــى البضــائع والســلع علامـــة تجاريـــة -

المصــنوعة، إذا هــي العلامــة التــي يســتخدمها التــاجر لتمييــز منتجاتــه التــي يقــوم ببيعهــا 

 .مصدر الإنتاج فهي تشير إلى مصدر البيعبعــد شرائها بغض النظر عن 

،  03-06مــن الأمــر  03: نــص عليهــا المشــرع الجزائــري فــي المــادة علامـــة الخدمـــة -

وهـي السـمة التـي يسـتخدمها مقـدمو الخـدمات لتمييـز  المتعلـق بالعلامـات واعتبرهـا إلزاميـة 

 .1ثال ذلك الخدمات الفندقية وغيرهاخدماتهم عن غيرها التي يقدموها، وم

 ثانيا: نوع العلامة التجارية حسب أصحابها:

تنقسم العلامـة التجاريـة وفـق هـذا المعيـار إلـى علامتـين فرديـة وجماعيـة، سـيتم  

  :2التطـرق إلى كل منهما كما يلي

واء كــان شخصــا طبيعيــا هـي العلامــة التـي يمتلكهــا شــخص معــين سـ العلامة الفرديــة: -1

أو معنويـــا، وقـــد تكــون علامـــة تجاريـــة أو علامـــة  2، وهـــذا مـــا نصـــت عليـــه المـــادة 

المتعلـق بالعلامـات والتـي جـاء فيهـا:" ...التـي تشـتمل  06/03مـن الأمـر  1/02صــناعية 

                                                 
 .06_03من الأمر  3: المادة  1
 .66ص : سوفالو أمال ، المرجع السابق، 2
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سلع أو خدمات شخص طبيعي أو معنوي عن سلع  ييـز ، والعلامـة الفرديـة يمكـنكلهـا لتم

 تحويلها أو التنازل عنها. " وخدمات غيـره

 06/03( مــن الأمــر 2/02: عرفهــا المشــرع الجزائــري فــي المــادة )العلامــة الجماعيــة -2

علــى أنهـــا علامـــة يثبـــت اســتعمالها بمصـــدرها أو إنتاجهـــا أو كــل  1المتعلــق بالعلامـــات

ميـــزة ، عنـدما تسـتعمل هـذه المؤسسـات العلامـة تحـت  مشتركة لسلعة أو خدمات مؤسسات 

مختلفة رقابة مالكها، وهي العلامة التي تعود ملكيتها إلى أكثر من جهة كالعلامة المملوكة 

 .ؤسسات أو نقابات، وهي العلامة التي لا يمكن تحويلها أو التنازل عنهالمجموعـة م

 ثالثا: نوع العلامة التجارية حسب الامتداد الجغرافي:

 تنقسم العلامة حسب الامتداد الجغرافي إلى: 

: هـي العلامـة التـي تـم تسـجيلها فـي بلـدها وأصـبحت معروفـة فيـه سـواء العلامـة المحليـة -

هذه العلامة علامة تجارية أو علامة سلعة أو علامة خدمة، سواء كانـت ملـك كانت 

لشـخص طبيعي أو معنوي، ومن العلامات الوطنية في الجزائر على سبيل المثال ماء 

 .2سعيدة

اكتفـى بالإشـارة إليهـا فـي المـادة  وإنما لـم يعرفهـا المشـرع الجزائـري  :لعلامـة المشـهورةا -

إلـــى أن العلامــــة المشـــهورة تســـتثني مـــن  3المتعلـــق بالعلامـــات 06/03مـــن الأمـــر  (8/07)

                                                 
 .06_03من الأمر  02/02: المادة  1
 .67: سوفالو أمال ، المرجع السابق، ص 2
 .06_03من الأمر  7/8: المادة  3
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التسـجيل إذا اسـتخدمت علـى سـلع مماثلـة ومشـابهة لمؤسسـة أخـرى إلـى درجـة إحـداث 

ه ـأن 1المتعلـق بالعلامـات 06/03( مـن الأمـر 4/09تضـليل بينهمـا، وأشـارت المـادة )

المشـهورة فـي الجزائـر الحـق فـي منـع الغيـر مـن اسـتعمال  لصـاحب العلامـة ، ولقـد فرضـت

علامتـه دون رضـاه العلامة المشهورة نفسها بقوة على الاتفاقيات الدولية والقوانين الوطنية 

 من أجل حمايتها.

 رابعا: العلامة التجارية من حيث طبيعتها وتركيبها

 :هذين النوعين من العلامة التجارية كما يلي يتم التطرق إلى

 من حيث طبيعتها: -1

: وهي العلامة التي تلفظ مثـل اسـم كلمـة أو مجموعـة مـن الحـروف أو العلامة الشفوية -

 رقـم أو عدد .

الغيــر ا يحضــر علــى وهــي علامــة متعــددة ومتنوعــة ومتــى تــم اتخاذهــ العلامــة الشــكلية: -

اتخــاذ ذات الصــور أو الرســوم لتمييــز ذات الســلع والخــدمات التــي خصصــت لهــا  ، أي أن

  .2العلامة تتكون من الرسوم والصور

 

 

                                                 
 .06_03من الأمر  9/4: المادة  1
: رضوان عبيدات ، "تزوير العالمات التجارية وموقف المشرع الأردني من هذه الجريمة " ، مجلة الدراسات ، العدد  2
 720ص  ،1999،  26،
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 من حيث تركيبها: -2

 تنقسم العلامة التجارية من حيث تركيبها إلى: 

فـأكثر مـن العناصـر الشـفوية هـي العلامـة التـي تتكـون مـن عنصـرين  العلامـة المركبـة: -

 العناصر الشكلية أو العناصر الشفوية والشكلية أو

  كالرســم، ومــن الأمثلــة :قــد تكــون شــفوية كــالحروف والأرقــام أو شــكليةالبســيطة العلامة - 

 1الدالة على ذلك أسد يزأر.

قول أن منح المشرع الجزائـري التـاجر والصـانع ومقـدم الخدمـة كخلاصة للفصل ن 

الحريـة فــي اختيــار الرمــز الــذي يتخــذه كالعلامــة بشــرط أن يكــون قــابلا للتمثيــل الخطــي 

ولديــه صــفة التمييز بين السلع والخدمات المتشابهة، كما تتنوع العلامة التجارية بتنوع 

ري إلـى علامـة الصـنع، السـلع والخدمـة، وحسـب صـاحب العلامـة إلـى فرديـة النشاط التجا

وجماعيـة، وتتنـوع حسـب الامتداد الجغرافي إلى علامة محلية وعلامة مشهورة، ومن حيث 

 .الطبيعة والتركيب تنقسم إلـى شفوية وشكلية و اللامادية وبسيطة ومركبة

يـــد مــن الأشــكال والأنــواع كالأســماء والأحـــرف والأرقـــام يمكـــن أن تتخـــذ العلامـــة العد 

والرسومات والصور أو يكون خليط منها، والأنواع من حيث طبيعـة النشـاط وأصـحاب النشـاط 

وحسـب الامتـداد الجغرافـي وطبيعتهـا وتركيبهـا ويشـترط علـى العلامـة أن تكـون تـدرك بالبصـر 

                                                 
، ص 2011،  4: سالمي ميلود ، "العلامة التجارية المشهورة في القانون الجزائري "، دفاتر السياسة والقانون ، العدد  1

170. 
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حتــى تميــز المنتجـــات والخـــدمات، ولـــتكن قانونيـــة ومســـتوفية للشـــروط ومميـــزة وتمثــل خطيـــا 

 1ومشروعة.

وما يلاحظ على هذه العلامة أنها معرضة للاعتداء من طرف الغير وذلك بتقليـدها  

ــى العلامــة عـن طريــق نقــل العناصــر الأساســية والجوهريــة للعلامــة الأصــلية ووضــعها عل

المقلــدة حيث يتخذ التقليد صـورتين النقـل والتشـبيه كمـا يعتبـر ظـاهرة خطيـرة نتيجـة لمـا يرتبـه 

مـن آثـار ســلبية علــى العلامــة الأصــلية والمؤسســة وصــحة المســتهلك وأثــره علــى الاقتصــاد 

 مة التجارية.والمنافســة المشروعة، وحتى تتكون من حماية العلا

إن المعايير المتبعة في تصميم العلامة التجارية مختلفة ومتنوعة فمنھا التي يمكن 

 2اعتبارھا علامة تجارية، ومنها ما لا يمكن اعتبارها علامة تجاربة .

 الرموز التي يمكن اعتبارھا علامة تجارية: -1

ث الأسماء )أولا( يشترط لتسجيل العلامة التجارية أن تكون ذات صفة فارقة من حي 

و التسميات )ثانيا( أو الحروف و الأرقام و المختصرات )ثالثا( أو الأشكال أو الألوان و 

 الرموز و الصور )رابعا( أو غير ذلك أو أي مجموعة منھا وقابلة للإدراك عن طريق النظر.

 

 

                                                 
 . 48، ص  2006: راشدي سعيدة ، النظام القانوني للعلامات ، رسالة ماجستير ، غير منشورة ، جامعة الجزائر ،  1
 .49:  المرجع نفسه، ص 2
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 .أولا : الأسماء المتخذة شكلا مميزا

جيز القانون أن تتكون العلامة التجارية من اسم التاجر أو الصانع على أن يتخذ  

فورد " مثلا الاسم شكلا مميزا وھذه الصورة للعلامة التجارية شائعة كإطلاق اسم لتمييز  "ھذا 

نوع من السيارات، ويجب أن يظھر الاسم بشكل مميز، كأن يكتب بخط خاص كالخط 

يحاط بدائرة أو مربع، ولا يكفي مجرد كتابة الاسم بأحرف كبيرة  الفارسي أو الكوفي، أو أن

 .1دون أن يتخذ أي شكل مميز

 .ثانيا : التسميات المبتكرة

قد تكون العلامة التجارية من تسمية معينة، شرط أن تكون ھذه التسمية مبتكرة  

ليميز نوع معين  " Nido " لتمييز المنتوجات التي تمثلھا عن غيرھا، والأمثلة على ذلك تسمية

 "ليميز نوع من مسحوق الغسيل، أو تسمية  " Pertsil " من الحليب المجفف، أو تسمية

Marlboro " . 2ليميز نوع معين من السجائر 

 ثالثا : الحروف والأرقام والمختصرات

يمكن استخدام الحروف كعلامة تجارية لتمييز منتجات أو خدمات عن غيرھا، كما  

 "للسيارات، أو  " BMW " ل المنتجات الالكترونية، الشأن بالنسبة لعلامةفي مجا " LG "ھو 

SGM "  في مجال خدمات الأيتاك، كما يمكن استخدام الأرقام كعلامة كما ھو الأمر أو" 

                                                 
، ص  2006: عبد الدايم سميرة ، الملكية الصناعية والمؤسسة ، رسالة ماجستير ، غير منشورة ، جامعة الجزائر ،  1

22. 
 .23: المرجع نفسه، ص 2
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كعلامة لمنتوج العطور الفرنسية، وقد تتكون العلامة من بالنسبة لرقم الحروف  " 1888

المستعملة " UP7 " يب متميزا كما ھو الحال بالنسبة لعلامةوالأرقام معا على أن يكون الترك

 في المشروبات.

 رابعا : الرسوم والرموز والصور

يجوز أن تتكون العلامة التجارية أيضا من رسم أو رمز أو صورة على أن يكون لھا  

شكل يميز ھذه السلع عن غيرھا، ومن أمثلة ھذه الرسوم النخلة والغزال والأسد والنمر أو 

أحد الآثار القديمة، كما يجوز للتاجر أن يتخذ أيضا صورة كرمز لبضاعة، أو صورة رجل 

 1مشھور، شرط موافقة ھذا الرجل أو موافقة ورثته.

 الرموز التي لا يمكن اعتبارھا علامة تجارية: -2

  :2لا يسجل كعلامة تجارية أو كعنصر منھا ما يلي 

المكونة من علامات أو بيانات ليست إلا التسمية  لعلامة الخالية من أية صفة مميزة، أوا -

 التي يطلقھا العرف على المنتجات أو الرسم أو الصور العادية لھا

 العلامات المخلة للنظام العام والآداب العامة -

                                                 
،  2: نهى خالد عيسى ، العلامة التجارية المشهورة ، دراسة مقارنة ، مجلة جامعة بابل ، العلوم الإنسانية ، المجلد  1

 .43 ص 2013،  1العدد 
: ايناس مازن فتحي الجبارين ، الحماية المدنية للعلامة التجارية غير المسجلة وفقا للقوانين الأردنية ، رسالة  2

 .98، ص  2010ماجستير، منشورة ، جامعة الشرق الأوسط ، 
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شعارات العامة والإعلام وغيرھا من الرموز الخاصة بالدول الأخرى أو المنظمات الإقليمية  -

 أي تقليد لھا ؛أو الدولية، وكذلك 

 العلامات المطابقة أو المشابھة للرموز ذات الصبغة الدينية -

رموز الصليب الأحمر أو الھلال الأحمر أو غيرھا من الرموز المشابھة وكذلك العلامات  -

 التي تكون تقليدا لھا ؛

 صور الغير أو شعاراتھ ما لم يوافق على استعمالھا -

 التي لا يثبت طالب التسجيل حصولھ عليھا     البيانات الخاصة بدرجات الشرف -

العلامات والمؤشرات الجغرافية التي من شأنھا أو تضلل الجمھور أو تحدث لبسا         

لديھ أو التي تتضمن بيانات كاذبة عن مصدر المنتجات من السلع أو الخدمات أو عن 

     .، فھي مقلد أو مزور صفاتھا الأخرى وكذلك العلامات التي تحتوي على بيان اسم تجاري 

لتصميم العلامة التجارية يتطلب اختيار العلامة، و ضرورة التحقق من عدم وجود علامة    

 1مشابھة.

 

 

 

                                                 
، بيروت، لبنان، : حمادي زوبير، الحماية القانونية للعلامات التجارية، الطبعة الأولى، منشورات الحلبي الحقوقية 1

 . 187، ص  2012
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 أولا: اختيار العلامة

تعد عملية اختيار العلامة أحد أھم المراحل في حياتھا على الإطلاق ولابد من إعطائھا       

قدر كبير من الاھتمام، إذ أن أي خطأ يرتكب في البداية عند اختيارھا قد يكون لھ عواقب 

يصعب تداركھا فيما بعد على الشركة، وقد يترتب عليھ ضرورة بذل جھود ونفقات أكبر 

توفيرھا لنشاط أھم، وھذا كلھ لدعم العلامة المختارة بشكل خاطئ ومحاولة  كان بالإمكان

تجاوز ذلك الخطأ، ولابد بالتالي عند اختيار العلامة من استشارة مختصين في التسويق 

والقانون والدعاية والإعلان، فعملية إتباع ھذه القواعد والأسس يساعد الشركة في تحقيق 

 1ا التجارية.الغاية المبتغاة منھ علامتھ

 تحديد عناصر العلامة:  -1

تكمن الخطوة الأولى في اختيار العلامة التجارية في تحديد العناصر التي ستتكون        

منھا، والتي ترغب الشركة في استخدامھا، ھل ھي كلمات أو رسم أو أرقام ...الخ. ولكل 

واحدة من ھذه العناصر إيجابيات وسلبيات، فإذا كانت مكونة من كلمات ذات أھمية كبرى 

في الأذھان، نظرا لتفاعل عدد كبير من الحواس معھا، إلا أن اختلاف من ناحية رسوخھا 

اللغة من دولة إلى أخرى قد يجعل الاختصار على ھذا النوع من ھذه العلامات بمثابة 

                                                 
: تاحي محمد، الحماية القانونية للعلامة التجارية والصناعية في القانون الجزائري وفي الاتفاقيات الدولية ، مجلة  1

 . 11ص ، 2018،  28الحقيقة العدد 
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حاجز يقف في وجھ تسويق المنتج في دولة أخرى، في حين أن العلامة المكونة من لون 

 1أو صورة تتجاوز ھذه الحواجز.

 قاليد وقيم المجتمع:مراعاة ت -2

يجب أثناء اختيار العلامة التجارية مراعاة تقاليد المجتمع التي يتم التسويق فيھا، إذ        

أن لھا دور كبير من حيث رواج المنتوج وشھرة العلامة نفسھا، فيجب تجنب العلامات التي 

عة لأنھا تمثل تخالف آداب وأخلاق المجتمعات المستھدفة فمثلا في السعودية تم رفض أقن

صليبا، وتجنب الأدوات التي تثير معان غير محببة في نفوس المستھلكين، فمثلا شركة 

كوكاكولا " فشلت في ترويج منتوجھا في أفغانستان، لأنھا تحمل اللون الأحمر الذي يمثل 

 2. الاحتلال السوفيتي

 ثانيا: ضرورة التحقق من عدم وجود علامة مشابھة 

ت الشركة علامتھا التجارية وفق المعايير والمراحل السابقة، تأتي بعدھا بعد أن اختار      

مرحلة البحث، فتجاوز ھذه المرحلة قد يؤدي إلى تحميل الشركة مبالغ طائلة، بعد اختيار 

العلامة لابد من التحقق من أن ھذه العلامة متاحة وغير مسجلة لحساب شركة أخرى 

ترغب الشركة في تسويق المنتوج فيھ، ففي حالة تمارس نشاطھا في المجال نفسھ الذي 

إھمال البحث قد تتفاجأ الشركة بعد فترة من استخدامھا للعلامة بتوجيھ إنذار لھا أو إقامة 

                                                 
 .187: حمادي زوبير، الحماية القانونية للعلامات التجارية، المرجع السابق، ص 1
 .189المرجع نفسه، ص:  2
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دعوى ضدھا بطلب منعھا من استخدامھا للعلامة التي اختارتھا لكون العلامة مملوكة للغير 

الدعائية وجميع ما يحمل العلامة التجارية  وسيكلفھا ھذا تخريب جميع أغلفة المنتجات والمواد

المختارة فضلا عن مصاريف الدعاوي والمحامين مع إلزامھا بدفع تعويضات لصاحب 

العلامة، وتتم عملية البحث عن العلامة المسجلة في مكتب حماية وتسجيل العلامات 

مة تجارية مسجلة التجارية والتي تسمح بتقديم خدمات البحث للتأكد فيما إذا كانت ھناك علا

ومتشابھة للعلامة المصممة، وقد سھلت برمجيات الحاسوب عملية البحث ھذه التي أصبحت 

تتم في ثوان معدودة بعد أن كانت تتطلب الغوص في السجلات، والكثير من مكاتب 

العلامات التجارية حول العالم توفر عبر موقعھا إمكانية البحث عن العلامات المسجلة 

  1لديھا.

 المبحث الثاني: شروط صحة العلامة التجارية 

ن يختار الشخص التاجر أو الصانع أو مقدم الخدمات شكلا معينا من الأشــكال د أبع 

السالفة الذكر ، ليميز منتجاته أو خدماته يجب عليه أولا التحقق و التحري عن هذا الشكل 

عية فإذا تحقق من توفر هذه قبل إيداعه كعلامة تجارية ، إذا كان يتوفر على شروط موضو 

الشروط جاز له بعد ذلك مباشرة إجراءات و شكليات تسجيله لدى هيئة مختصة ليستغل 

 بعد ذلك كعلامة تجارية يحميها القانون.

                                                 
: تاحي محمد، الحماية القانونية للعلامة التجارية والصناعية في القانون الجزائري وفي الاتفاقيات الدولية، المرجع  1

 .27السابق، ص
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 المطلب الأول: الشروط الموضوعية 

حتى تصح العلامة التجارية و جب أن تتضمن جملة من الشروط من بينه التمييز  

 . روعيةو الجدة و المش

 . أولا: أن تكون العلامة التجارية مميزة

يشترط لاتخاذ العلامات التجارية أن تكون مميزة و هذا ما يوضحه لنا نص المادة  

" .... جميع السمات المادية التي تصلح لتمييز المنتجات أو الأشياء 66/57من الأمر 02

 ؤسسة.مأو الخدمات لكل 

المتعلق بالعلامات حيث جاء  06/103الأمر من  02فقرة  07و من خلال المادة  

فيها بأن العلامة يجب أن تكون مميزة حتى تحظى بالحماية القانونية بمعنى شرط التمييز 

إذا فيجب أن تتصف العلامة التجارية بطبيعة ذاتية تمنع من الخلط مع غيرها أن يكون 

شكلا مبتكرا أو عملا فنيا  للعلامة شكلا مميزا خاصا لها و بهذا لا يعني أن تتخذ العلامة

فريدا ، و إنما كل ما يقصد به هو إمكانية تمييز العلامة عن ،إلا أنه هناك عدة غيرها من 

العلامات التي توضع على ذات السلع لمنع حصول لبس لدى المستهلك أشكال للعلامات 

  :2لا يمكن اتخاذها كعلامات تجارية و من بين هذه العلامات ما يأتي

                                                 
 .06-03من الأمر رقم  07/02: المادة  1
ري، مطبعة التوفيق ، عمان ، : صالح سلمان الأسمر ، العالمة التجارية في القانون الأردني والمصري  والجزائ 2

 .97، ص  1986
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كانت العلامة التجارية مجرد علامة وصفية كأن تدل على مصدر المنتجات إذا  - 

 ) البن ( فيقال ) بن اليمن ( أو ) الجبنة ( فيقال ) الجبنة الفرنسية(..فحسب كما في كلمة 

 العلامة النوعية أو الضرورية ، وهي تلك التي لا تتضمن سوى التسمية المعتادة للسلعة -

تعتبر جزءا من اللغة التي يملك الجميع استعمالها و لا يمكن  لك أن التسمية المعتادة 

أن يستأثرها شخص بمفرده و تكثر تطبيقات هذه الصورة في نطاق الأدوية التي تطلق 

عليها أسماؤها الكيماوية وحدها مثـل "كالسيوم " و "فيتامين ج " و الاسم الشخصي الذي 

ات المشهورة و المقصود هنا هو العلامات يخلو من أي شكل مميز لا يصح أن ، كذا العلام

المعروفة عند عدد كبيريتخذ علامة تجارية من الجمهور و قد كانت في فرنسا تحدد شهرة 

العلامة من قبل المحاكم الفرنسية بالنظر إلى أقدمية الاستعمال و مدته و بالنظر إلى 

 4Lل المثال العلامات" الدعاية و كثرة توزيع المنتوج و من ثمة اعتبرت مشهورة على سبي

"  ،" COLOR "  ،" MAZDA " ولا تستفيد العلامات المشهورة بالحماية القانونية إلا في حالة ،

 1احتمال خلط بين منتجات متشابهة.

 . ثانيا: أن تكون العلامة التجارية جديدة

لا يكفي أن تكون العلامة مميزة ، بل يجب أن تكون جديدة أيضا ، صحيح أن  

لم يشترط ذلك صراحة في الأمر المتعلق بالعلامات و لكن يمكن أن نستشف ذلك  المشرع

المتعلق بالعلامات و التي تنص على أنه " نستثنى  06/03من الأمر  07من خلال المادة 

                                                 
 .198: صالح سلمان الأسمر ، العالمة التجارية في القانون الأردني والمصري  والجزائري، المرجع السابق، ص 1
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من التسجيل : ..... الرموز المطابقة أو المشابهة لعلامة كانت محل تسجيل" بمعنى أنه 

عن تلك التي تم إيداع طلب تسجيلها ، و من باب أولى تلك لا يقبل بعلامة ليست جديدة 

التي تم تسجيلها ، و التي تتمتع بحماية قانونية . فالجدة نسبية في مجال العلامات و الجدة 

المطلوبة هنا هي الجدة في الاستعمال والتي يجب أن تمنع اللبس و التضليل بالنسبة ، 

 إنما هو شرط مقيد من نواحي ثلاث ق ، وبمعنى أن شرط جدة العلامة ، شرط غير مطل

 1للمستهلكين من حيث نوع المنتجات و من حيث المكان و من حيث الزمان.

تبقى العلامة التجارية ذاتها بالنسبة للمنتجات المتباينة أي  : من حيث صنف المنتجات -

أن الاستعمال الممنوع من قبل الغير يكون في حدود المنتجات و البــضائع التي خصـــصت 

لــــــها تلك العلامة ، لذلك يجوز استعمال نفس العلامة لتميز منتجات مختلفة و متباينة أي 

 في كل حالة أنها علامة مميزة.من صنف آخر ، و تعتبر العلامة 

: المقصود هنا الجدة النسبية لا الجدة المطلقة إذ من الجائز استعمال  من حيث الزمان -

علامة متروكة أو مهجورة و يعتبر إعادة استعمال العلامة في هذه الحالة أنها جديدة و 

عملت لتمييزه صالحة لتمييز منتجات معينة حتى ولو كانت من ذات الصنف الذي سبق واست

و بشرط أن يكون ترك العلامة ثابتا و مؤكدا و مسألة اعتبار العلامة متروكة مسألة 

 استعمالها مرة ثانية. موضوعية تستخلص باستنتاج أن من تركها لن يعود إلى 

                                                 
 .199: صالح سلمان الأسمر ، العالمة التجارية في القانون الأردني والمصري  والجزائري، المرجع السابق، ص 1



 الاطار المفاهيمي للعلامة التجارية ............................. : الفصل الأول
 

36 

 

: إن استغلال العلامة التجارية لا يقتصر على منطقة أو جزء من الدولة  من حيث المكان-

لعلامة و إنما يشمل الدولة بكامل إقليمها و معنى ذلك أنه لو استغلت التي سجلت بها ا

العلامة في جزء من إقليم القطر الوطني فإن هذا يعد كافيا لمنع الغير من تسجيلها في 

الجزائر و بالتالي لا يمكن استغلال علامة أجنبية في الجزائر إلا إذا تم تسجيلها في الجزائر 

المقررة للجزائريين ، لكن لهذا المبدأ  لأجانب بنفس الحماية من صاحبها ، إذ يستفيد ا

 1استثناءين : الاتفاقيات الدولية ، و العلامات المشهورة.

 ثالثا: المشروعية

يجب أن تكون العلامة التجارية مشروعة غير مخالفة للنظام العام و الآداب العامة  

المتعلق بالعلامات في القسم الخاص بأسباب الرفض  06/03من المرسوم  07إن المادة  ،

استثنى الرموز المخالفة للنظام العام و الآداب العامة و الرموز التي يحظر استعمالها 

بموجب القانون الوطني أو الاتفاقيات الثنائية أو المتعددة الأطراف التي تكون الجزائر طرفا 

 2.ا معناه أن التمييز وحده غير كاف لابد من توفر شرط المشروعية فيها ، و هذ

و من الأمثلة عن العلامات التجارية المخالفة للنظام العام الأعلام و الشارات  

ووالرموز ذات الطابع الديني و كذلك تعتبر مخالفة للنظام العام العلامات التي شأنها تضليل 

عن صفات البضاعة أو مصادرها أو استعمال  الجمهور بتضمينها بيانات غير صحيحة

                                                 
 .200ه، ص: المرجع نفس 1
: محمود أحمد عبد الحميد مبارك، العلامة التجارية وطرق حمايتها وفق القوانين النافذة في فلسطين، مذكرة  2

 .19،ص 2006ماجستير، كلية الدراسات العليا ،جامعة النجاح الوطنية ،نابلس، فلسطين السنة 
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الأسماء الجغرافية إذا نشأ عن هذا الاستعمال لبس فيما يتعلق بمصادر المنتوجات و 

أصولها ، كما تعتبر مخالفة لآداب العلامات التجارية التي تتضمن تسميات أو صور تمس 

فة إلى أن المشرع بالأخلاق و الآداب و الذوق ، كاستعمال رسوم أو صور ، هذا بالإضا

أو تسميات فاضحة يتعرض لرفض إيداع  الجزائري جعل من التاجر أو الصانع الأجنبي

علامته إذا اعتبرت غير مشروعة في الجزائر ولو كانت التسمية المختارة كعلامة ، كما 

تحضر مختلف القوانين للعلامات غير مخالفة للنظام العام و الأخلاق الحسنة في بلاده 

ة تسجيل الشعارات العامة و الأعلام و غيرها من الرموز الخاصة بالدولة أو الدول التجاري

 1المنظمات الإقليمية أو الدولية. (الأخرى أو

 المطلب الثاني: الشروط الشكلية 

 ولا : الإيداعأ

" يجب على كل من أراد إيداع  على أنه :2 66/57من الأمر رقم  13تنص المادة  

علامة أن يسلم أو يوجه إلى المصالح المختصة بواسطة رسالة مضمونة مع طلب الإشعار 

 : بالتسليم ما يلـي

طلب تسجيل يشتمل على نموذج العلامة و بيان المنتجات أو الخدمات التي تنطبق   -

 عليها هذه المادة

                                                 
 .20: المرجع نفسه، ص 1
 .66/57من الأمر رقم  13: المادة  2
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 . ختم )كليشيه ( العلامة  -

 لرسومإثبات دفع ا -

 1وكالة بخط اليد وذلك إذا كان المودع يمثله الوكيل. -

ويتضح لنا من خلال هذه المادة أن كل شخص من حقه أن يطلب إيداع علامــته  

لاستــغلالها و حمايتها قانونا، و يقوم المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية بفحص 

عتبر الملف صحيحا من حيث الشكل الملف من ناحية الشكل و من ناحية الموضوع إذا ا 

و الموضوع . يعد الإيداع مقبولا ، وعلى إثر ذلك تقوم الهيئة المختصة بتحرير محضر 

يثبت تاريخ الإيداع ، ساعته و مكانه ، وكذا رقم التسجيل ودفع الرسوم وهذا ما أكدته المادة 

يوم وساعة تسليم  من الأمر السابق الذكر:" يثبت كل إيداع بواسطة محضر يذكر فيه 16

المستندات أو استلام الظرف البريدي الذي يتضمنها و تسليم نسخة من المحضر أو ترسل 

إلى المودع ". و نظرا للبيانات المدرجة فيها تعد هذه الوثيقة ذات أهمية بالغة لفض النزاعات 

اع في المحتملة التي يمكن أن تقع بين عدة مودعين ، و يحق للمعهد المذكور رفض الإيد

 2الإجبارية وعدم إدر اج المستندات في الملف. حالة عدم ذكر البيانات 

 

 

                                                 
: كحول وليد : العلامات ووسائل حمايتها في التشريع الجزائري )، رسالة ماجستير ، ( جامعة محمد خيضر بسكرة ،  1

 .26، ص2007كلية الحقوق،
 .27: كحول وليد : العلامات ووسائل حمايتها في التشريع الجزائري، المرجع السابق، ص 2
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ووبعدها تأتي مرحلة المراقبة من ناحية الموضوع ، ما إذا كانت العلامة التجارية  

مطابقة للقانون أو غير مطابقة وعدم وجود أي سبب من أسباب رفض إيداع هذه العلامة 

تقر السلطة المختصة رفض الإيداع بسبب مخالفة صريحة  "1 57/66من الأمر  18المادة 

أو عدم دفع الرسوم " . أو قد تكون هذه العلامة خالية من صفة الميزة و الجدة و مخالفة 

 . للنظام العام و الآداب العامة

تدوم مدة الحماية القانونية للعلامة التجارية عشر سنوات مع إمكانية التجديد عند  

الي تجدد هذه المدة كل ما انتهت المدة المحددة سابقا ، وهذه المدة هي دفع الرسوم وبالت

ستة أشهر التي تسبق انقضاء التسجيل أو على الأكثر ستة أشهر التي تلي الانقضاء و 

 من لم يجدد العلامة في هذه المدة لا يجوز له تملك العلامة التجارية.

 ثانيا: التسجيل 

ة من تمييز بضائعه أو خدماته التي هي من لكي يتمكن كل صاحب علامة تجاري 

صنعه أو إنتاجه و تميز البضائع التي يتاجر بها أو التي ينوي الاتجار بها يجب عليه أن 

يقوم بتسجيل العلامة لدى مسجل العلامة التجارية ، يمكن القول أن تسجيل العلامة التجارية 

ي نص عليها القانون ابتداء من تقديم هو النتيجة النهائية للسير في الإجراءات المحددة الت

  :2الطلب و إلى غاية الموافقة عليه و يمكن القول بأن التسجيل نوعين

                                                 
 .57/66من الأمر رقم  18: المادة  1
العلامة وحماية المستهلك ، مذكرة ماجستير في فرع حماية المستهلك وقانون المنافسة ، كلية  : شخم رضوان : 2

 .52، ص2010، -1الحقوق ،جامعة الجزائر 
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: حيث يتم تسجيل العلامة التجارية داخل الدولة وفقا للأحكام القانونية السارية داخلي 

  .المفعول فيها

منه حماية العلامة على  : حيث يتم التسجيل فيه وفقا للاتفاقيات الدولية و الغرضخارجي 

 1.الصعيد الدولي

و يقصد بالتسجيل القرار الذي يتخذه مدير المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية  

و الذي يؤدي إلى قيد العلامة في فهرس خاص يمسكه المعهد و الذي يذكر فيه كافة 

و  .ها حسب الأموالالعلامات وحقوق الملكية الصناعية و التجارية الأخرى التي تم تسجيل

المتعلق بالعلامات  2003يوليو سنة  19مؤرخ في  06/03من الأمر  5لقد تناولت المادة 

، ومعنى ما جاء بهذه المادة أن صاحب "يكتسب الحق في العلامة بتسجيلها لدى   :2ما يلي

 العلامة لا يكتسب حقا فيها إلا بتسجيلها لدى المصلحة المختصة. " المصلحة المختصة

ما على الصعيد الدولي فيجوز تسجيل العلامة وفقا للاتفاقيات الدولية ، أو أثناء  

و جاء فيها :" يحق لأي  06ــ  03من الأمر  06المعارض الدولية وهذا ما أكدته المادة 

شخص قام بعرض سلع أو خدمات تحت العلامة المطلوبة أثناء معرض دولي رسمي 

هذه العلامة ويطلب حق الأولوية فيها ابتداء من معترف به رسميا ، أن يطلب تسجيل 

انتهاء عرض السلع و الخدمات تحت هذه العلامة وذلك في أجل ، يعتبر من قام بتسجيل 

                                                 
 .53: المرجع نفسه، ص 1
 .06-03من الأمر رقم  05: المادة  2
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مالكا لها ، وله  "العلامة التجارية في مكتب الحماية ثلاثة أشهر ابتداء من انتهاء العرض

ح ملكية العلامة غير قابلة وحده دون سواه أن يستعملها على بضائعه ومنتجاته وتصب

 1للمنازعة فيها إذا هو استعملها بعد تسجيلها.

سنوات تسري بأثر رجعي ابتداء من  10مع الإشارة إلى أن مدة تسجيل العلامة هي  

سنوات فانه يجوز  10تاريخ إيداع الطلب هذا إذا كان التسجيل لأول مرة . فإذا انتهت مدة 

نوات غير محددة ، إذ تستمر الحماية القانونية إذا قام تجديد التسجيل مرة أخرى بعشر س

المعني بالأمر بتجديد إيداعه ، و يجب ألا ، وهذا يتضمن هذا التجديد أي تعديل جذري 

في نموذج العلامة التجارية أو إضافة في قائمة السلع بتقديم طلب التسجيل ملما بالشروط 

 2. إلى المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية

ولا تستمر الحماية القانونية في حالة رفض الإيداع متى كانت المخالفة صالحة أو  

إلا أنه ورغم ما جاء من تأكيد في هذه المادة  عدم دفع الرسوم أو العلامة غير مشروعة ،

على رفض الإيداع إلا أنه منح صاحب الإيداع مهلة شهرين لتصحيح إيداعه في حالة 

المتعلق بتطبيق الأمر  66/63مخالفة مادية أو عدم دفع الرسوم حسب المرسوم رقم 

66/57. 

                                                 
 .53: شخم رضوان : العلامة وحماية المستهلك، المرجع السابق، ص 1
 .54ص : المرجع نفسه، 2
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وفي حالة استيفاء كل الشروط الموضوعية تمنح شهادة التسجيل لطالبها من طرف 

المعهد الوطني للملكية الصناعية ،أما في حالة إيداع شخصين أو عدة أشخاص لنفس 

العلامة عن فئة واحدة من المنتجات أو الخدمات المعهد الوطني للملكية الصناعية يقبل 

رفوضة علامته تقديم حق الطعن ؟ ،لا يوجد أي واحد و يرفض الأخر فهل للشخص الم

نص تشريعي جزائري يجيز الطعن ضد قرار الرفض الصادر عن المعهد الوطني للملكية 

 1الصناعية.

 ثالثا : النشـر

تنشر العلامة التجارية حسب الشكليات  13من خلال المادة 03/06بموجب الأمر 

 على أنه : " تباشر المصالح 57/66من الأمر  17لدى المصلحة ، كما نصت المادة 

المختصة عن طريق التنظيم المختصة تسجيل و نشر العلامة المودعة بصفة قانونية و 

التسجيل هو تاريخ الإيداع " ، و من خلال ما جاء في هذه المادة فإنه وبعد يكون تاريخ 

إيداع طلب التسجيل و التأكد من صحته ، تسجل العلامة التجارية و بعدها تنشر بصفة 

قانونية في النشرة الرسمية للمعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية وعلى نفقة صاحب 

لام الجمهور بالعلامة المسجلة بعد إرسالها إلى الجزائر و العلامة التجارية وبالتالي إع

                                                 
 .55شخم رضوان : العلامة وحماية المستهلك، المرجع السابق، ص :1
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الخارج أيضا و بعدها تأتي مرحلة القيد في دفتر العلامات وتقيد فيه كل التصريحات و 

العقود و الأحكام القضائية التي لها علاقة بالعلامة التجارية ، زيادة على ذلك فإن المشرع 

ارية مع الإعلام المنشور، و إذا لم تدرج يجب المصري اشترط إدراج صورة العلامة التج

على المسجل أن يشير في الإعلان المذكور فنشر العلامة إلى المكان أو الأمكنة التي 

أدرج فيها للعرض نموذج العلامة التجارية لتجارية وشهرها لا ينشئ حق و إنما هو مجرد 

من قبل. وسيلة لإثبات حق موجود 
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 د:تمهي
التجارية و تشمل الحماية في قانون  للعلامةحماية قانونية  زائري أورد المشرع الج 

على  أن الحماية في قانون الملكية الفكرية تقتصر لاإ ،الملكية الفكرية و الحماية المدنية

غير المسجلة التي يمكن حمايتها عن طريق  لامةالتجارية المسجلة فقط دون العلامة الع

 .دعوى المنافسة غير المشروعة

حقوق التجارية الحماية العامة المقررة لجميع ال لامةو يقصد بالحماية المدنية للع  

وقع إذ يحق لمن  ،التجارية يندرج تحتها لامةالعفي الحق و  ،و قد كفلتها كافة التشريعات

 الاعتداءالتجارية أن يرفع دعوى مدنية على المتسبب في ذلك  لامةتعد على حقه في الع

غير المشروعة  مطالبا إياه بالتعويض عن الضرر الذي أصابه مؤسسا دعواه على المنافسة

 .غير المسجلة من تعدي الغير لامةو هي الوسيلة الوحيدة لحماية الع ،متى توافرت شروطها
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 المبحث الأول: الحماية القانونية للعلامة التجارية 

ن إجـراءات رفـع دعـوى المنافسـة غيـر المشـروعة هـي تلـك المتبعـة لرفـع أي دعـوى إ 

 .مـا دامت هذه الأخيرة مؤسسة على المسؤولية التقصيرية وبالتالي تخضع للقواعد العامة

 ون المنافسة حماية العلامة التجارية في قانالمطلب الأول: 

يستخدم الشخص وسائل تنافي العادات و القانون و العرف و بها يخرج عن الطريق  

الذي رسمه القانون له وذلك يكون باستخدامه لتلك الوسائل من أجل منافسة غيره من التجار 

الذين يمارسون نفس النوع من التجارة أو لتجارة مشابهة من أجل الحصول على أكبر قدر 

 1الارباح و هذه الوسائل تسمى منافسة غير مشروع. العملاء أو جني عدد من ممكن من 

على أنه "لصاحب تسجيل العلامة الحق في 2 06/03من الأمر  28تنص المادة  

رفع دعوى قضائية ضد كل شخص أرتكب أو يرتكب تقليدا للعلامة المسجلة و يستعمل 

جب بأن تقليدا سيرتكب" يفهم من نفس الحق اتجاه كل شخص ارتكب أو يرتكب أعمالا تو 

هذه المادة أن دعوى المنافسة غير المشروعة تتبع دائما الفعل الذي يكيف أنه تقليد أو 

من  1/716محاولة تقليد، و الأمر نفسه جاري به العمل في فرنسا حيث نجد أن المادة 

                                                 
: هناء قماري، دليلة هداهدية، دعوى المنافسة غير المشروعة، مذكرة شهادة الماستر، تخصص قانون أعمال، جامعة  1

 .36، ص2013، قالمة، 1945ماي  08
 المتعلق بالعلامات التجارية.2003،يوليو 19المؤرخ في  06-03من الأمر رقم  28: المادة  2
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لعلامة و تترتب قانون الملكية الفكرية اعتبرت أن تقليد العلامة يشكل مساسا بحق ملكية ا

 1عنه المسؤولية المدنية للفاعل سواءا كان هذا المساس صادرا بحسن نية و سوء نية.

كما تعتبر دعوى المنافسة غير المشروعة وسيلة مهمة لحماية حق مالك العلامة  

التجارية وتقدير التعويض عن الضرر الذي يصيبه من جراء تقليد العلامة أو تزويرها. كما 

عوى المنافسة غير المشروعة من مالك العلامة أو من أي شخص آخر أصابه يجوز رفع د

ضرر من جراء المنافسة غير المشروعة كالمنتج أو التاجر أو الوكيل للمطابقة بالتعويض 

 بفعله. ر اللاحق به ضد من وقع هذا الضررعن الضر 

طها و لا لم ينظم المشرع الجزائري دعوى المنافسة غير المشروعة و لم يبين شرو  

أساسها القانوني و اكتفى بذكر بعض الممارسات التي إعتبرها ممارسات غير مشروعة, 

ففي إطار العلامات التجارية ذكر المشرع أن تقليد العلامات المميزة لعون اقتصادي منافس 

أو تقليد منتجاته أو خدماته أو الإشهار الذي يقوم به ، قصد كسب زبائن هذا العون إليه 

 كوك و أوهام في ذهن المستهلك، يشكل منافسة غير مشروعة.بزرع ش

إلا أن الفقه والقضاء حاولا اعطاء أساس قانوني للمنافسة غير المشروعة و ذلك  

ية أو إلى نظرية التعسف في استعمال الحق, عوى إلى أحكام المسؤولية التقصير بإسناد الد

 .2و إما على أساس الملكية التجارية

                                                 
: عائشة شابي، مروة بن سديرة، الحماية القانونية للعالمة التجارية في التشريع الجزائري، مذكرة شهادة الماستر،  1

 .186، قالمة، ص1945ماي ، 08تخصص قانون أعمال، جامعة 
، 2014راه، جامعة مولود معمري، تيزي وزو، : راشدي سعيدة، العالمات في القانون الجزائري الجديد، رسالة دكتو  2

 .24ص
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 . أولا: التعسف في استعمال الحق

يرجع تأسيس دعوى المنافسة غير المشروعة عن التعسف لاستعمال الحق إلى الفقيه  

مؤيدا ببعض الفقه اللذين يرون بأن لكل تاجر أو صناعي أو أي محترف بصنعة  ""جوسران

لضرر عامة الحق في منافسة أبناء مهنته بحرية ومن شأن ذلك إلحاق الضرر بهم و هذا ا

لا يرتب مسؤولية من تسبب فيه، إلا في حالات خاصة يلجأ فيها المنافس الى أساليب غير 

مقبولة، إن التاجر يملك حق المنافسة وفقا لشروطها و ضوابطها القانونية، فإذا هو تجاوز 

هذه الشروط و الضوابط يكون تعسف في استعمال حقه وقد تبنى بعض الفقه في الجزائر 

لقول " لعل الأساس القانوني السديد لدعوى المنافسة غير المشروعة هو نظرية هذا الرأي با

من القانون المدني  41ة التعسف في استعمال الحق كما صاغها المشرع الجزائري في الماد

، لأنها شاملة لجميع صور التعسف، على أنه يعتبر استعمال الحق تعسفيا إذا 1الجزائري 

إذا كان يرمي إلى الحصول على فائدة قليلة بالنسبة إلى  وقع بقصد الإضرار بالغير أو

 الضرر الناشئ للغير أو إذا كان الغرض منه الحصول على فائدة غير مشروعة.

ن هذا الرأي لم يسلم من النقد بحجة أن التاجر الذي يقوم بأعمال المنافسة غير إ 

ا القصد قد يوجد في المشروعة يكون لديه في الغالب قصد الإضرار بمنافسه، بل إن هذ

الغاية منها، في حين أن ذلك لا محل له في حالة  ال المنافسة غير المشروعة و تكون أحو 

 2إساءة استعمال الحق.

                                                 
 . 10-05من القانون رقم  41: المادة  1
 .25: راشدي سعيدة، العلامات في القانون الجزائري الجديد، المرجع السابق، ص 2
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 . ثانيا: حماية الملكية التجارية

أن المحل التجاري يتمثل في عنصر  Ripert يرى جانب من الفقه في مقدمتهم الفقيه 

العملاء والزبائن وهي كناية عن مال قابل للتملك مثل بقية البضائع في المحل التجاري ، 

و بالتالي فهو من الحقوق المعنوية، ويسندون في رأيهم على أن الزبائنية وباعتبارها تشكل 

حق يعتبر منافسته عمليا هدف كل منافس وعليه فان أي إعتداء يقع على عناصر هذا ال

غير مشروعة و كل منافس مضرور من ذلك من حقه وقف هذا الإعتداء عن طريق دعوى 

المنافسة غير المشروعة والحماية المقررة لهذه الدعوى أقرب إلى دعوى الملكية منها إلى 

الدعوى المدنية . وذلك لأنها لا تقتصر على تعويض المتضرر كما هو الأمر في الدعوى 

الوقائية لوقف أعمال المنافسة  ، و انما تعطيه الحق أيضا في طلب إتخاذ الاجراءات المدنية

 1الحاضر و منها في المستقبل. يف

 ثالثا: المسؤولية التقصيرية

لا يوجد حكم أو قرار صريح بالنسبة لهذه المسألة و لكن أغلبية الفقه الجزائري يؤيد  

هذا الإتجاه و يقيم دعوى المنافسة غير المشروعة على الأحكام العامة للمسؤولية التقصيرية 

"كل عمل أيا كان يرتكبه المرء و يسبب 2القانون المدني الجزائري 124من خلال المادة 

 زم من كان سببا في حدوثه التعويض" .ضررا للغير يل

                                                 
جامعة : رمزي حوحو، كاهنة زراوي، التنظيم القانوني للعالمات في التشريع الجزائري، )مجلة المنتدى القانوني(،  1

 .585، ص2006محمد خيضر، بسكرة، العدد الخامس، مارس 
 .10-05من القانون رقم  124: المادة  2
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من المجــموعة المـــــدنية الفرنســية،  1382،1383وهو ما نصت عليه المادتان  

ريفة تجد أساسا في نصوص حيث تقول محكمة النقض الفرنسية إن دعوى المنافسة غير الش

المادتان وجود  من التقنين المدني و لا تستلزم شبه الجنحة التي تناولتها هاتان المادتين

 عمدي. خطأ 

يشترط لقبول دعوى المنافسة غير المشروعة أن تكون منافسة أولا ثم أن تكون هذه  

المنافسة غير مشروعة وهذا هو ركن الخطأ ، بالإضافة الى نشوء ضرر عن هذه المنافسة 

 1غير المشروعة وهذا هو ركن الضرر، و إلى وجود علاقة سببية بين الخطأ و الضرر.

 ركن الخطأ: -1

إن أساس المسؤولية عن العمل الشخصي هو الخطأ ،فلا بد لكي يسأل الشخص  

عن تعويض الضرر الذي سببه بفعله للشخص أن يكون قد ارتكب خطأ ,و التعريف التقليدي 

للخطأ هو انحراف الشخص في سلوكه عن سلوك الشخص العادي الموجودة في نفس 

الانحراف، و يتبين من هذا التعريف أن الخطأ في الظروف الخارجية مع إدراكه بهذا 

المسؤولية التقصيرية يقوم على ركنين هما الانحراف و التمييز, إذ يلزم المشرع الناس ببدل 

عناية في كل تصرفاتهم , و تتمثل هذه العناية في وجوب يقظة الشخص في ، و لم ينص 

طأ عمديا أو غير عمدي الجزائري سلوكه حتى لا يضر بغيره، و يستوى أن يكون الخ المشرع

، بل اكتفى بالنص  66/57على الأعمال التي تكون منافسة غير مشروعة في الأمر رقم 

                                                 
، 2008: ناصر عبد الحليم السالمات، الحماية الجزائية للعالمات التجارية، دار النهضة العربية للنشر، القاهرة،  1

 .88ص
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على إمكانية اللجوء الى المحاكم المدنية لحماية العلامة التجارية من العلامات التي قد 

 .1تختلط بها

صور أو حالات المنافسة غير المشروعة  03/06كما لم يحدد قانون العلامات رقم  

و المتعلق بالقواعد المطبقة عبر الممارسات التجارية المؤرخ  02/04، و إنما أوردها القانون 

منه على أنه تعتبر ممارسات تجارية غير نزيهة 2 27إذ تنص المادة  2004جوان  23في 

لا سيما منها الممارسات التي يقوم من خلالها العون الاقتصادي بما  في مفهوم هذا القانون 

 :يلي

  تشويه عون اقتصادي منافس بنشر معلومات سيئة تمس شخصه أو بمنتجاته أو خدماته  -

تقليد العلامات المميزة لعون اقتصادي منافس أو تقليد منتجاته أو الاشهار الذي يقوم به  -

 زرع شكوك و أوهام في ذهن المستهلكقصد كسب زبائن هذا العون ب

 .استغلال مهارة تقنية أو تجارية مميزة دون ترخيص من صاحبها -

يتيح عدة إشكالات من بينها ذكره لعبارة تقليد العلامات  02/  04إلا أن القانون رقم 

أو المنتجات بينما كان من الأحسن تجنب هذا المصطلح و يكتفي بعبارة الاعتداء على 

 ....ت المميزة لعون اقتصادي منافس أو الاعتداء على منتجاته أو خدماتهالعلاما

 

 

                                                 
 .89: المرجع نفسه، ص 1
 .06-03من الأمر رقم  27: المادة  2
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 ركن الضرر: -2

لا يكفي حدوث الخطأ من التاجر أو الصانع أو مقدم الخدمات المنافس لقيام  

المسؤولية ، بل يجب أن يترتب عن هذا الخطأ ضرر يلحق التاجر المنافس، فإذا لم يترتب 

ية المدنية عملا بالقاعدة العامة "لا دعوى بلا مصالحة" وعلى عنصر الضرر ننفي المسؤول

من يدعي الضرر أن يثبته بكافة وسائل الإثبات ويعرف الضرر بأنه المساس بحق من 

حقوق الإنسان أو بمصلحة مشروعة له، وعلى هذا يكمن الضرر في المساس بسمعة التاجر 

العملاء، و لا يشترط في انما يجب أن والعلامة التجارية أو المساس بملكيتها أو انفضاض 

لضرر أن يكون جسيما أو طفيفا ، يكون محققا أو أن يكون ناشئا عن الإخلال بمصلحة ٕ ا

 1مشروعة للمضرور له. و

والغالب الأعم أن يتمثل الضرر في انحراف العملاء أو بعضهم عن المحل المتضرر  

فسة غير المشروعة بسيمات خاصة و لهذا السبب فإن شرط الضرر يتميز في دعوى المنا

، وتتعلق هذه السمات بإثبات الضرر من جانب التاجر طالب التعويض، فالواقع أنه من 

الصعوبة بمكان إثبات هذا الضرر، والسبب في ذلك أن الاتصال بالعملاء ليس في الحقيقية 

نه لا يمكن إلا مجرد أمل في أن يستمر العملاء في التعامل مع المتجر، و بمعنى آخر فإ

لأحد أن يقطع بأن العملاء كانوا يستمرون في التعامل مع المحل التجاري لو لم تقع أعمال 

                                                 
 .91، ص2009محمود علي الرشدان، العلامات التجارية، الطبعة الأولى، دار المسيرة للنشر والتوزيع، عمان،   :1
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المتجر  المنافسة، و ذلك لأن الإتصال بالعملاء لا يعني إلتزام يقع على عاتق عملاء 

 باستمرار التعامل معه.

في حين أن دعوى المسؤولية المدنية تهدف إلى تعويض الضرر نجد أن دعوى  

المنافسة غير مشروعة لا تقتصر على تعويض الضرر إذا وجد و لكنها تهدف الى حماية 

 1التجارة من أعمال المنافسة غير المشروعة بالنسبة للمستقبل.

اك أي ضرر أصاب لك يجوز رفع دعوى المنافسة غير المشروعة و لو لم يكن هنلذ 

التاجر اذا كان يخشى من وقوع هذا الضرر في المستقبل و بالتالي فدعوى المنافسة غير 

المشرو عة وظيفة وقائية اضافة لوظيفتها الأصلية المتعلقة بتعويض الضرر لدى يمكن 

الحكم بالكف عن الاستمرار في الأعمال غير المشروعة ولكن لا يجوز رفع دعوى طلب 

فالمحكمة لا تحكم بالتعويض في دعوى ، تنادا للمنافسة غير المشروعة تعويضات اس

المنافسة غير ضررا ما قد أصابه بالقدر اللازم لجبر الضرر المشروعة إلا إذا كان الضرر 

محققا ، أما إذا كان الضرر محتملا فان المحكمة لا تحكم بالتعويض، و انما تحكم باتخاذ 

الضرر، كما يجوز لها أن تحكم بالأمرين معا إذا وجدت تحقق الاجراءات الكفيلة بمنع وقوع 
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الضرر فعليا وأن منع استمرار وقوع هذا الضرر في المستقبل يقتضي اتخاد الاجراءات 

الكفيلة بذلك، ويقع عبئ اثبات الضرر على عاتق طالب التعويض عن الفعل المشروع، 

ة المنافسة غير المشروعة، صعوبة وفقا للقواعد العامة غير أنه يصعب اثبات ذلك في حال

 1أحيانا. قد تصل إلى درجة الاستحالة 

 ركن العلاقة السببية: -3

لعلاقة السببية هي الركن الثالث من أركان المسؤولية، ويقصد بها أنه إذا توفر ركن ا 

علاقة  الخطأ والضرر فلابد أن يكون الضرر قد نشأ عن الخطأ نفسه، فالعلاقة السببية هي

يجب أن يكون خطأ المنافس منافسة غير مشروعة سببا في حدوث  ب بالنتيجة، وبالتاليالسب

 2الضرر بالنسبة للمنافس.

لاقة السببية ركن مستقل عن ركن الخطأ كونها قد توجد ولا يوجد الخطأ , مثال والع 

ذلك أن يلحق شخص ضرر بآخر وبفعل صدر منه ولا يعتبر الفعل بذاته خطأ مثل فعل 

سة غير المشروعة، فالسببية هنا موجودة و الخطأ غير موجود، وقد يوجد الخطأ ولا المناف

                                                 
 .92: محمود علي الرشدان، العلامات التجارية، المرجع السابق، ص 1
 .93: المرجع نفسه، ص 2
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توجد السببية ومثال ذلك: أن يرتكب منافسة غير مشروعة وقبل أن ينتج عنه أثر يحدث 

حريق في محل المنافس الذي وقع عليه فعل المنافسة غير المشروعة، فيغلق المحل بسبب 

إغلاق المحل و لكن  ل المنافسة غير المشروعة وضرر هوعاحراقه، فهنا يوجد خطأ هو ف

 لا سببية بينهما، فإغلاق المحل سببه الحرق لا فعل المنافسة غير المشروعة.

إن أطــراف المنافســة غيــر المشــروعة هــم المتضــررون منهــا، أمــا الطــرف الآخــر  

 1 .فهــو المنافس الذي ارتكب الفعل الغير مشروع

 المدعي: -1

هـــو كـــل شــخص لحقـــه الضـــرر مــن عمــل المنافســـة غيـــر المشـــروعة فــي حالـــة  

تعـــدد المتضررين أمكن رفـع هـذه الـدعوى مـن طـرف مجمـوع هـؤلاء، إذا كانـت تجمـع بيـنهم 

عـوى ضـد منافسـه مصـلحة مشـتركة، ومـن هنـا يحـق للمضـرور مـن هـذا العمـل إقامـة د

                                                 
ية إلكترونيا، الطبعة الأولى، دار وائل للنشروالتوزيع، الأردن، : مصطفى موسى العطيات، حماية العلامة التجار  1
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ذلك بإتباع طرق رفع الدعوى المنصوص عليها في قانون الإجراءات   وشـريكه ويكـون 

 1المدنية والإدارية.

 المدعى عليه: -2

هـو كـل شـخص مرتكـب للفعـل الضـار أو المسـؤول عنـه، وقـد يكـون شخصـا طبيعيـا  

أو معنويـا وفـي حالـة التعـدد يمكـن توجيـه دعـوى المنافسـة غيـر المشـروعة ضـدهم جميعـا 

بصـفة تضـامنية والمـدعى عليـه قـد يكـون مـنهم أصـلي أو شـريك )كالشـريك فـي الشـركات 

ة( وبالتـالي فـإن دعـوى المنافسـة غيـر المشـروعة ترفـع ضـد المنـافس الـذي ارتكـب التجاريـ

فعـل المنافسـة غيـــر المشـــروعة، وكـــذلك ضـــد كــل مـــن اشــترك معــه فــي الفعـــل شـــريطة 

ع إلــى قــانون علـــم الأخيـــر بعـــدم مشروعية الفعل أو أنه كان بإمكانه أن يعلم، ووبــالرجو 

 بالحضور. يجــب أن يكلــف المــدعي عليــهالإجــراءات المدنيــة والإداريــة فإنــه 

 ثانيا: المحكمة المختصة للفصل بالدعوى 

                                                 
 .2022يوليو  22: قانون إجراءات مدنية وإدارية مؤرخ في  1
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إن المحكمـة المختصـة هـي المحكمـة التـي يجـوز لهـا الفصـل فـي دعـاوى المنافسـة  

 .1والإقليميغيـر المشروعة والاختصاص على شكليه النوعي 

 الاختصاص النوعي:-1

إن فيما يتعلق بتحديـد الجهـة القضـائية المختصـة فـي الفصـل فـي الـدعوى المدنيـة  

فيبقـى الأمـر يخضـع للقواعـد العامـة للاختصـاص المنصـوص عليهـا فـي قـانون الإجـراءات 

تي تنص:" المحكمة هي الجهة منه وال 32المدنيــة والإدارية والمتمثلة كأصل عام في المادة 

القضـائية ذات الاختصاص العام وتتشكل من أقسام ويمكن أن تتشكل مـن أقطـاب 

متخصصـة...تفصـل المحكمة في جميع القضايا لاسيما المدنية و التجارية والبحريـة 

 2شؤون الأسرة والتي تختص بها إقليمی. والاجتماعيـة والعقاريـة وقضـايا

ا مـــن خــلال المـــادة أن الجهـــة المختصـــة نوعيـــا للفصـــل فـــي الــدعوى ويتضـــح لنـــ 

هــي المحكمــة غيــر أن العمــل جــرى علــى تخصــيص أقســام فــي المحــاكم وكــل قســم مخــتص 

                                                 
، 2010: فريجة حسين، المبادىء الأساسية في قانون الإجراءات المدنية والإدارية، ديوان المطبوعات الجامعية،  1

 .104ص
 2022يوليو  22قانون إجراءات مدنية وإدارية مؤرخ في من  32: المادة  2



   الحماية القانونية للعلامة التجارية في القانون الجزائري وأثارها          الثاني:    الفصل 

 

61 

 

ة بالتبعيـــة ونـــرى مـــع عمــوم الــنص أنـــه يعتبــر أعمـــالا تجاريـــ .فــي منازعات محددة

الالتزامـــات الناشــئة عــن المســؤولية التقصــيرية التــي تحــدث بســبب ممارســة النشــاط التجــاري 

ـة وعلــى ذلــك يعتبــر عمــلا تجاريــا الالتــزام الناشــئ عــن مســؤولية التــاجر مــن جــراء منافسـ

 1الملكية الصناعية.مجال  غيــر المشــروعة خاصــة فــي

 الاختصاص المحلي: -2

الاختصــاص المحلــي يلعــب دورا فعــالا فــي تحديــد المحكمــة المختصــة مــن بــين  

محــاكم الدرجــة الأولــى التــي تخــتص بنظــر النــزاع المتعلــق بالمنافســة غيــر المشــروعة فــإن 

ـل أن تكـون المحكمـة عامـة للاختصـاص المحلـي، فالأص المشــرع الجزائري نص على قاعـدة

 2في دائرتها موطن المدعى عليه هي المختصة. التـي يقـع

وإن لم يكــن للمــدعى عليــه مــوطن معــروف يعــود الاختصــاص للمحكمــة التــي يقــع  

م للمحكمـة الواقـع متهفــي دائرتها محل لـم يكـن لـه محـل إقامـة معـروف فيكـون الاختصـاص 

                                                 
: ادي زوبير، الحماية القانونية للعلامات التجارية، الطبعة الأولى، منشورات الحلبي الحقوقية للنشر والتوزيع، لبنان،  1

 .305، ص2012
 .306: المرجع نفسه، ص 2
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فـي دائرتهـا  1مـن قـانون الإجـراءات المدنيـة والإداريـة  37، وذلـك حسـب المـادة في موطنها

 :آخـر مـوطن لـه التي تنص على

يؤول الاختصاص الإقليمي للجهة القضائية التي تقع في دائرة اختصاصها، موطن <

ص للجهـة القضـائية التـي يقـع فيهـا المـدعى عليه له موطن معروف، فيعـود الاختصـا

ن لم يكن مـوطن لـه، وفـي حالـة اختيـار مـوطئ يـؤول الاختصـاص الإقليمـي للجهـة أآخـر ٕ

 موطن المختار، ما لم ينص القانون على خلاف ذلك. فيهاالقضـائية التـي يقـع 

يـؤول  المـدعى علـيهم من نفس القانون على: في حالة تعـدد 38نصت المادة  

 الإقليمي للجهة القضائية التي يقع في دائرة اختصاصها موطن أحدهم". الاختصـاص

ويعقــد الاختصــاص الإقليمــي فــي الــدعاوي المرفوعــة ضــد شــركة أمــام الجهــة  

 .39/04  القضــائية التي يقع في دائرة اختصاصها أحد فروعها وفقا للمادة

                                                 
 من قانون الإجراءات المدنية والإدارية. 37: المادة  1
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ق لكــل متضــرر مــن أفعــال المنافســة غيــر المشــروعة اللجــوء أعطــى المشــرع الحــ 

إلــى القضاء للمطالبة بالتعويض وذلك في حال تحقق الضرر، كما يمكـن أن يـأمر القاضـي 

 1بوقـف كل نشاط أو ممارسة من شأنها إلحاق أضرار بالمتعاملين والمستهلكين.

 وقف الأعمال:-

يــر المشــروعة هــو وضــع حــد للأعمــال التــي تشــكل منافســة إن جــزاء المنافســة غ 

غيــر مشـروعة، حيـث مـن المفـروض أن تحكـم المحكمـة بإزالـة العمـل غيـر المشـروع تأكيـدا 

للقاعـدة ، وبمعنـى آخـر إلـزام المـدعى عليـه باتخـاذ التـدابير اللازمـة لإزالـة آثـار الفقهيـة 

المنافسة غير المشروعة وبذلك منع استعمال العلامة أو إتلافها أو إجراء  "يـزال"الضـرر 

تعـديل ومنـع كـل مـا من شأنه خلق الالتباس وهذا الجزاء يمكن تطبيقـه حتـى لـو انعـدم 

الضـرر فهـو جـزاء ذو طـابع وقـائي أكثـر منـه جزائـي، كمـا أن الحكـم بوقـف الأعمـال يكـون 

ـب وقـوع ضـرر عـن تلــك الأعمــال غيــر المشــروعة، لأن الضــرر هنــا احتمــالي بهـدف تجن

                                                 
ريمان العقـون، آمنـة براغتـة، النظـام القـانوني للعلامـة التجاريـة فـي الجزائـر، مـذكرة لنيـل شـهادة الليسـانس فـي : ن 1

 .120ص. 2012/2011قالمة، ، 1945ماي  08تخصص قانون أعمال، كلية الحقوق، جامعة  4القـانون، 
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الوقــوع أي أن الضــرر لــم يتحقــق بصـفة نهائيـة بعـد. لـذلك فـإن حكـم المحكمـة هنـا يقتصـر 

 .1على من ارتكب تلك الأعمال  الأعمـال غيـر المشـروعةعلـى وقـف 

بالعلامــات  03-06المشــرع الجزائــري نــص علــى جــزاء وقــف الأعمــال فــي الأمــر  

التي تنص على:" إذا أثبت صـاحب العلامـة أن تقليـدا قـد ارتكـب أو  229مــن خلال المادة 

يرتكـب، فإن الجهة القضائية المختصة تقضي بالتعويضات المدنية، وتأمر بوقف أعمال 

تـربط إجـــراء المتابعـــة بوضـــع كفالـــة لضــمان تعــويض مالــك العلامـــة أو صـــاحب التقليد و 

حـــق الاســتئثار بالاســـتغلال، ويمكـــن أن تتخـــذ الجهـــة القضـــائية المختصـــة، عنـــد الاقتضـــاء 

 .أدنـاه 30كــل تــدبير آخــر منصـوص عليـه فـي المـادة 

ت صـاحب تسـجيل العلامـة بـأن مساسـا بحقوقـه أصـبح وشـيكا. فـإن الجهـة إذ أثبـ

بمصادرة الأشياء والوسائل  موضـوع المسـاس بـالحقوق وتـأمر القضـائية المختصـة تفصـل فـي

 التي استعملت في التقليد واتلافها عند الاقتضاء.

 

 

 

 

                                                 
 .121: المرجع نفسه، ص 1
 .06-03من الأمر رقم  29: المادة  2
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 الحكم بالتعويض: -

ير المشروعة بـالتعويض لجبـر الضـرر الـذي تقضي المحكمة في دعوى المنافسة غ 

وقـع فعـــلا، إذ تســتجيب المحكمـــة للمــدعي بطلـــب التعــويض عمـــا لحقـــه مــن أضـــرار ويـــتم 

 .1تمديـــد التعويض وفقا للضرر الذي لحق بالمدعي

لسـلطة القاضـي ذلـك وبـالرجوع لأحكـام القـانون المـدني فـإن تقـدير التعـويض يعـود  

منه كما أن طريقة التعـويض تحـدد مـن قبـل القاضـي تبعـا للظـروف  113وفقـا لنص المادة 

، تعـويض الضـرر يكـون بالنقـد تبعـا للظـروف كمـا يمكـن 2قـانون مـدني 182فحسـب المادة 

 .للقاضـي أن يحكم ببعض الإعانات تتصل بالفعل غير المشروع

يخـص أسـاس تقـدير التعـويض فيكـون علـى أسـاس فـوات فرصـة الكسـب أمـا فيمـا  

من ق.م، والتعـويض عـن  182وكـذا على أساس الخسارة التي تلحق بالمضرور وفقا للمادة 

أعمـال المنافســة غيــر المشــروعة يشــمل الضــرر المــادي والمعنــوي حســب المــادة 

 3دني.مــن القانون الم 1مكــرر182

المتعلـق  03-06مـن الأمـر  29فنجـد المشـرع الجزائـري قـد نـص فـي المـادة  

بالعلامـات على وجوب التعويض في حال ثبوت التقليد للعلامات كما يمكـن إجـراء المتابعـة 

 بوضـع كفالـة لضمان تعويض مالك العلامة أو صاحب حق الاستئثار للاستغلال.

                                                 
 .122: نريمان العقـون، آمنـة براغتـة، النظـام القـانوني للعلامـة التجاريـة فـي الجزائـر، مـرجع سابق، ص 1
 .10-05من القانون رقم  182: المادة  2
 .10-05من القانون رقم  1مكرر  182: المادة  3
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ة إليــه أن التعــويض قــد يتجــاوز قيمــة الضــرر وذلــك إمــا إذا ومــا تجــدر الإشــار  

ارتكبــت أعمال المنافسة غير المشروعة بسوء نية وبقصد إحداث الضرر بالمنافسـين أو 

بنيـة إخـراجهم مــن الســوق بصــورة يستشــف منهـــا الاســـتخفاف بـــالتعويض الجـــابر، لـــذلك 

ـــة بتعويض يتجاوز قيمة الضرر الواقع فعلا وهو ما يسـمى بـالتعويض العقـابي تحكــم المحكم

بـل كمعاقبـة المـدعى  رالهـدف منـه لـيس تعويض الشخص المضرور عما أصابه مـن ضـر 

 .1عليـه وردع الغيـر مـن استعمال سلوك مماثل

اء مـن إجـراءات وأضاف المشرع الجزائـري جـزاء المصـادرات باعتبارهـا تشـكل إجـر  

الأمـن وتنصـب المصـادرة علـى أشـياء تجـوز حيازتهـا وتكـون هـذه الأشـياء فـي حـوزة المحكـوم 

عليـه وهـي عقوبـة تكميليـة يقضـي بهـا وجوبـا فـي أغلـب الأحيـان وأحيانـا تكـون تخييريـة بتـرك 

 2 .الحكـم بها للقاضي

 مجلس المنافسة ثالثا: 

 إدارية مستقلة تتمتع بالشخصية القانونية والاستقلال الماليهو سلطة  

على النحو 3 03-03من قانون  23يتولى ضبط قطاع المنافسة.و لقد عرفته المادة 

  :التالي

 تنشأ لدى رئيس الحكومة سلطة إدارية تدعى في صلب النص "

                                                 
المحل التجاري، الطبعة التاسعة، ديوان : دناية فوضيل، القانون التجاري الجزائري، الأعمال التجارية. التاجر.  1

 .76، ص2007المطبوعات الجامعية، الجزائر، 
 .77: المرجع نفسه، ص 2
 المتعلق بالمنافسة. 2003يوليو  19المؤرخ في  03/03من القانون رقم  23: المادة  3
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  "مجلس المنافسة

 ".متع بالشخصية القانونية و الاستقلال المالي"

  :على النحو التالي 2008د ألغيت هذه المادة و تم إعادة صياغتها في تعديل و لق

 تنشأ سلطة إدارية مستقلة تدعى في صلب النص "مجلس المنافسة " تتمتع بالشخصية"

 . القانونية و الاستقلال المالي توضع لدى الوزير المكلف بالتجارة

 241-11المرسوم التنفيذي رقم من 2وورد نفس هذا التعريف الاخير في المادة  

  1و المتمم. المعدل المتعلق بتنظيم مجلس المنافسة و سيره

  :بناءا على ما سبق نستخلص

 لكن -مستقلة –لم يرد مصطلح  2003مجلس المنافسة سلطة إدارية مستقلة . في - 

 .2008المشرع تداركه في تعديل 

 الاداري رغم أنه وضع لدى وزير التجارةيتمتع مجلس المنافسة بالاستقلال المالي و 

 .بعدما كان لدى رئيس الحكومة

 .نلاحظ أن المشرع لم يذكر في التعريف وظيفة مجلس المنافسة وهي ضبط السوق 

 الطبيعة القانونية لمجلس المنافسة -2-أ

 .من قانون المنافسة مجلس المنافسة هو سلطة إدارية مستقلة 23حسب المادة 

 :القانونية لهذا المجلس يستوجب التطرق إلى عنصرين أساسيين لتحديد الطبيعة

                                                 
المنافسة وسيره المعدل الذي يحدد تنظيم مجلس  2011يوليو  10في المؤرخ  241-11: المرسوم التنفيذي رقم  1

 والمتمم.
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 .مجلس المنافسة سلطة إدارية-

 .مجلس المنافسة سلطة مستقلة-

 :مجلس المنافسة سلطة إدارية-

 :يظهر الطابع الإداري للمجلس في العناصر التالية

 .تشكيلة المجلس إذ يتم تعيين أعضاء المجلس بمراسيم رئاسية-

 لمجلس المنافسة حق إصدار قرار أو أنظمة أو تعليمات وهي كلها منح المشرع-

 قرارات إدارية تخضع لرقابة القضاء

 . الإداري 

 يرفع مجلس 

 تقريرا سنويا عن نشاطه الهيئة التشريعية إلى رئيس

 الحكومة وإلى الوزير المكلف بالتجارة وينشر تقرير النشاط في النشرة الرسمية

 .للمنافسة

 المنافسة توضع لدى الوزارة المكلفة بالتجارة. أي ليس له استقلالأمانة مجلس -

 مادي عن الوزارة فليس له مقر خاص به. و كان لا يملك مديريات خاصة إلا بعد

 حيث استحدثت 2015تعديل المرسوم التنفيذي الذي ينظم سير مجلس المنافسة في 

 .كلتهمديريات خاصة لمجلس المنافسة سنتناولها عند التطرق لهي

 ذكرت أن مجلس المنافسة يتمتع بالاستقلال المالي، لكن المادة 23رغم أن المادة -
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 نصت على أن ميزانية مجلس المنافسة تسجل ضمن أبواب ميزانية وزارة التجارة 33

 .وهي تخضع لقواعد تسيير ومراقبة ميزانية الدولة

 :مجلس المنافسة سلطة مستقلة-

 :ة في الجوانب التاليةتظهر استقلالية مجلس المنافس

 يتمتع مجلس المنافسة بالشخصية المعنوية فالمشرع منحه استقلال قانوني عن

 .هياكل وزارة التجارية رغم أنه ماديا يوجد مقره فيها

 اتخاذ القرار داخل مجلس المنافسة يتم بأغلبية أعضاءه البسيطة حتى أن ممثلي وزارة-

 .التجارة ليس لهم صوت فيه

 جلس المنافسة لرقابة إدارية وصائية من أي جهة ولا يجوز التدخل فيلا يخضع م-

 اتخاذه لقراراته وقيامه بمهامه إلا عن طريق الطعن فيها أمام القضاء المختص حتى

 .وزير التجارة لا يستطيع أن يوجه أوامر مباشرة لمجلس المنافسة

 . ولقد نظم المشرع تشكيلة مجلس المنافسة ومهامه

 الثاني: حماية العلامة التجارية في قانون الملكية الفكرية المطلب 

 أولا: أثار تسجيل العلامة التجارية

ا شهادة التسجيل الممنوحة لصاحب الحقوق التي ترتبه 03-06رقم  الأمرحدد  

سنوات من  10للملكية الصناعية والتي تسري لمدة  زائري من المعهد الوطني الجلامة الع

 لامةباستعمال الع الاستئثاري ، وهي الحق لحماية قابلة للتجديد لفتراتلب اتاريخ إيداع ط
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على السلع والخدمات التي حددها في طلب متتالية ولنفس المدة التسجيل، ومنع الغير من 

 : الآتية الأحوالاستخدامها دون موافقته في 

 .على ذات السلع والخدمات التي تمثلها لامةاستخدام ذات الع - -

 على سلع و خدمات مشابهة لتلك التي سجلت بشأنها العالمة لامةم ذات العاستخدا -

المسجلة على ذات السلع والخدمات  لامةأو رمز أو اسم تجاري مشابه للع لامةالعم استخدا -

 لامةالتي تمثلها تلك الع

مة أو رمز أو اسم تجاري مشابه للعالمة المسجلة على السلع والخدمات لاستخدام عا -

 لامةبهة لتلك التي تمثلها تلك العالمشا

يمنع استخدام الغير للعالمة المسجلة في الحالتين  03-06رقم  الأمر ومنه فإن 

اللبس،  داثلإحوالثانية بمجرد أن يتم دون ترخيص من المالك حتى لو لم يؤدي  الأولى

 .1مةلادون موافقة من المالك يعتبر تعدي على حقوق صاحب الع الاستخدامفمجرد 

دون موافقة من صاحب  الاستخدامأما في الحالتين الثانية والثالثة اشترط أن يتم  

 .اللبس لإحداثالعالمة وأن يؤدي 

التجاري من  الاستخدام، لامةأَّنه استثنى من هذه الحقوق المخولة لصاحب الع إلا 

المتصلة طرف الغير بحسن نية السمه وعنونه أو اسمه المستعار، وكذا للبيانات الحقيقية 

بالصنف أو الجودة أو الكمية أو الوجهة أو القيمة أو مكان المنشأ أو فترة إنتاج هذه السلع 

                                                 
 .178: نادية فوضيل، القانون التجاري الجزائري، الأعمال التجارية. التاجر. المحل التجاري، المرجع السابق، ص 1
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التعريف  راضعلى أغ رامحدودا ومقتص الاستعمالأو أداء هذه الخدمات، على أن يكون هذا 

 فقط وفقا للممارسات النزيهة في المجال الصناعي أو التجاري. الإعلامأو 

حق التصرف فيها بالتنازل عنها ومنح  لامةشهادة التسجيل لصاحب العكما تمنح  

لها، وتجيز له التصرف في العالمة مع أو بمعزل عن المشروع التابعة لاستغلارخص اتفاقية 

يجوز التصرف فيها بمعزل عن المشروع إذا كان الغرض منه تضليل الجمهور  لاله، لكن 

أو طريقة صنع أو خصائص أو قابلية استخدام  التجارية حول طبيعة أو مصدر والأوساط

 1السلع أو الخدمات التي تمثلها العلامة.

 : وهي لامةسقوط الحق في الع حالاتعلى  03-06 الأمرقد نص المشرع في  

أشهر التي  6سنوات وعدم التجديد والتي من المفروض إجراؤها في ظل  10بعد مرور -

حق في العالمة ، يسقط ال الانقضاءشهر التي تلي أ (06)، أو الستةتسبق انقضاء التسجيل

أو شطبها أو إضافة  لامةالعسجيل ال يجوز عند التجديد تغيير بالتجديد لت التزام. وفي حالة 

 سلع أو خدمات غير التي سجلت من أجلها العلامة مسبقا .

                                                 
 .179: نادية فوضيل، القانون التجاري الجزائري، الأعمال التجارية. التاجر. المحل التجاري، المرجع السابق، ص 1
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 ثانيا: العدول عن تسجيل العلامة التجارية

طلب من  ، حيث يجوز061-03مر من الأ 19 دةحاكم المالأبمحض إرادته تطبيقا  

لكل أو جزء من السلع او الخدمات  لامةالمعهد الوطني العدول أو التخلي عن تسجيل الع

 .لامةالتي سجلت من أجلها الع

، ماتلاالمتعلق بالع 06-03 الأمرمن  20حكام المادتين لأالتسجيل طبقا  بطلان - -

بناء على  الإيداعالعالمة بأثر رجعي من تاريخ حيث يمكن للجهة القضائية إبطال تسجيل 

، عندما يتبين أن التسجيل للملكية الصناعية أو من الغير زائري طلب من المعهد الوطني الج

مكن للمعهد من تلقاء نفسه لا ي، و 2الأمرمن هذا  7المقررة في المادة  للأحكامجاء مخالفا 

ي صادر عن المحكمة التي يوجد في بموجب حكم قضائ لامسجلة إ لامةإبطال أو إلغاء ع

 العلامة. استغلالدائرة اختصاصها مكان 

سنوات دون (03ثلاث )الجدي لها لمدة  بالاستعمالالمسجلة  لامةعدم استعمال الع -

يثبت وجود ظروف عسيرة حالت  إذا قدم مالك العالمة ما لاانقطاع، وبالتالي سقوط العالمة إ

                                                 
 . 06-03من الأمر رقم  19: المادة  1
 .06-03من الأمر رقم  07: المادة  2
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يتجاوز  لاستغلالها لا، إذ يمكن منحه أجال إضافيا الأجلاء دون استعماله للعالمة قبل انته

 السنتين . وفي حالة العدول عن التقيد بالمدة يسقط الحق في العلامة.

 آثار إكتساب العلامة و إنقضاؤها المبحث الثاني:

و  لامةالتجارية آثار قانونية هامة، كإكتساب ملكية الع العلامةتترتب على تسجيل  

 . التصرف فيها بكافة التصرفات الجائزة و إنقضاء الحق المكتسب عن تسجيلها

 المطلب الأول: آثار إكتساب العلامة

مة التجارية يكسب صاحبها حق الملكية عليها و هذا الحق يمنح لاإن تسجيل الع 

الها لمالكها جميع حقوق الملكية، فله حق التصرف فيها بجميع أنواع التصرف، سواء بإستعم

شخصيا أو بالتنازل عنها، أو هبتها ، و إما بالترخيص للغير بإستعمالها أو بعقد إمتياز 

 1عليها.

 إحتكار إستعمال العلامة  -

يترتب على إكتساب ملكية العالمة أن يصبح لمالكها حق إحتكار إستعمالها في  

، أي أنه حق  تمييز المنتجات المقرر وضعها عليها دون أن يتعداه إلى بضائع مخالفة

نسبي مقتصر على بضاعة أو خدمة معينة ،فبالتالي فال تعتبر منافسة غير مشروعة إذا 

                                                 
ـــانون : بوبشـــطولة بســمة، الحمايــــة القانونيــــة للعلامــــة التجاريــــة، مــذكرة مقدمـــة لنيـــل شــهادة الماجســتير فــي ق 1

 .39، ص2015ـد لمـــين دباغين، سطيف، .الأعمـــال، كليـــة الحقــوق والعلــوم السياســـية، جامعـــة محمــ
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من 1/9لتمييز صناعة أو تجارة أخرى حسب المادة لامة ذات الع لالما تم إستغ

 06.1_03األمر

إن إحتكار إستعمال ملكية العالمة منحصر داخل إقليم الدولة فال يمتد هذا الحق و  

مة نسبية من حيث المكان أيضا، ويجوز أن لا، فالع الإقليمماية المقررة له خارج الح لا

مة خارج حدود الدولة و تتمتع بالحماية المقررة لها إذا ما قام صاحبها بتسجيلها لاتستغل الع

أو كان  الأصلي ذا البلد اتفاقية مع بلد تسجيلهاستة أشهر و كانت له لالفي ذلك البلد خ

 2و في إتفاقية باريس.هذا البلد عض

 مة:لاحق التصرف في ملكية الع -

الحجز عليها  التجارية يجوز له التصرف فيها بالبيع أو الرهن أو لامةن مالك العإ 

جاء  ، وأي حق عيني عليها كتقديمها حصة في شركة أو تقرير حق إنتفاع بها  أو تقرير

 "...فإن الحق في العالمة يخول صاحبه التنازل  06_03مرلأمن ا 2/9في نص المادة 

 "...استغلالعنها و منح رخص 

                                                 
 .06-03من الأمر رقم  9/1: المادة  1
 .40: بوبشـــطولة بســمة، الحمايــــة القانونيــــة للعلامــــة التجاريــــة، مرجع سابق، ص 2
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 إنتقال الحق في العلامة: -

على أنه " بمعزل عن التحويل الكلي أو 1 06_03 الأمرمن  14نصت المادة  

 لتسجيل أو تسجيل العالمة كليا أوالجزئي للمؤسسة، يمكن نقل الحقوق المخولة عن طلب ا

 ا أو رهنها.جزئي

 أي يمكن التصرف في العالمة عن طريق البيع سواء كان البيع كليا أو جزئيا و 

في السجل الخاص بالعالمات  الانتقالالحق في العالمة يجب أن يتم تسجيل هذا  الانتقال

 ، حيث يعتبر النقل نافذا فيلانلدى المعهد الوطني للملكية الصناعية تحت طائلة البط

 2من تاريخ تسجيله.مواجهة الغير 

 رهن العلامة: -

تجاري التجارية محل رهن و ذلك إما عن طريق رهن المحل اللامة الع يمكن أن تكون  

في  1محل الرهن  لامةو في هذة الحالة يتم النص على الع ،بإعتبارها عنصرا من عناصره

و إما أن تكون زائري من القانون التجاري الج 119قائمة العناصر المرهونة حسب المادة 

                                                 
 .06-03من الأمر رقم  14: المادة  1
 .41ــة التجاريــــة، مرجع سابق، ص: بوبشـــطولة بســمة، الحمايــــة القانونيــــة للعلامــ 2
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تنزع يده عن الحيازة و  لاأن التاجر  لامحل رهن بصورة مستقلة عن المحل التجاري إ

 1التصرف في العالمة بإعتبارها مال معنوي منقول.

 :لامةالعلال رخصة إستغ -

على أنه "يمكن أن تكون الحقوق المرتبطة 2 06_03 الأمرمن  16نصت المادة  

لجزء من  لكل أو ،ة أو إستئثارية أو غير إستئثاريةواحد استغلالبالعالمة موضوع رخصة 

 السلع أو الخدمات التي تم إيداع أو تسجيل العالمة بشأنها.

العقد الذي يمنح بواسطته صاحب العالمة للغير  ،لامةالع استغلالو يقصد برخصة  

و ذلك بمقابل يكون على  ،لاأو جزئيا بصورة إستئثارية أو  مته كليالاع باستغلالالحق 

 يترتب على هذا العقد حق عيني بل حق شخصي يخول له حق لاشكل إيتاوات ، و 

 دعلى الوجه المتفق عليه في العق استغلالها

 المطلب الثاني: إنقضاء العلامة التجارية

في إكتساب  الأساسيعناية كبيرة لكونها تعد الركن  الإيداعأعطى المشرع عملية  

 ،تكاد تجد مصدرها في إرادة صاحبهامة لاحظ أن أسباب إنقضاء العلامة، لهذا يلاملكية الع

  .3ينفي أن هناك أسباب خارجة عن إرادته لاولكن هذا 

                                                 
 .42: المرجع نفسه، ص 1
 .06-03من الأمر رقم  16: المادة  2
: داودي وئام، الحماية القانونية للعلامة التجارية في التشريع الجزائري، مذكرة مقدمة لنيل شهادة الماستر في القانون  3

 .64، ص2016/2017مد دراية، أدرار، .الخاص، كلية الحقوق والعلوم السياسية، جامعة العقيد أح
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 : إنقضاء العلامة بناءا على إرادة صاحبها -1

 : سباب التاليةلأي العالمة بإرادة صاحبها بإحدى ايمكن أن تنقض 

 عدم تقديم طلب التجديد: -

سنوات غير أن يجوز لصاحبها تجديد إيداعه  10مدة  لامةحماية ملكية الع تجري  

، و لهذا ع لم يضع حد أقصى لعملية التجديدلتستمر الحماية القانونية مع العلم أن المشر 

و لكن  ،غل العالمة و يريد أن تبقى محميةيداع طالما يستلإتجديد  بالأمريجوز للمعني 

عدم إتمام إجراءات التجديد في الوقت المحدد حيث وضع  مصالح المودع تبقى محمية رغم

 أشهر التالية لتاريخ إنتهائها. 6المشرع أجل 

إذا لم يقم بالتجديد بعد  لايفقد حقوقه نهائيا إ لامة لايظهر جليا أن صاحب الع 

  .1شخص أن يمتلكها لأيإنقضاءها المهلة، تبعا لهذا يحق 

 التخلي عن العلامة: -

يجد فائدة في  لامة إلى التخلي عنها كليا أو جزئيا عندما لاصاحب العيلجأ عادة  

إنقضاؤها ، فتصبح من المال العام و  لامةو يترتب عن التخلي على الع ، عليها الإبقاء

 . لها دون حاجة لموافقة المتخليلاشخص طلب تسجيلها و إستغ لأييجوز 

                                                 
 .65: المرجع نفسه، ص 1
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 مة بغير إرادة صاحبها:لاإنقضاء الع -2

مة لسبب خارج عن إرادة صاحبها عندما يحتج ضده لاضي ملكية العكن أن تنق 

  .1ةالعلام استغلالكما يمكن أن تسقط حقوقه في حالة عدم  ،الإيداعبعدم صحة 

 إبطال التسجيل: -أ

مة بحقوقه الشرعية على السمة لاصحيحا ليتمتع صاحب الع الإيداعيجب أن يكون  

من  20 فيزائري و لهذا نص المشرع الج ،خدماته لمة قصد تمييز منتجاته أوالمختارة كعا

هة القضائية المختصة إبطال تسجيل العالمة بأثر رجعي جعلى أنه "يمكن ال 06_03 الأمر

 و ذلك بطلب من المصلحة المختصة أو من الغير عندما يتبين بأنه كان الإيداعمن تاريخ 

من المادة  9إلى  1فقرات من المذكورة في ال الأسبابمة لسبب من لاينبغي تسجيل الع لا

 2.الأمرمن هذا  7

 

                                                 
 .66: داودي وئام، الحماية القانونية للعلامة التجارية في التشريع الجزائري، مرجع سابق، ص 1
 .67: المرجع نفسه، ص 2
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حيات المحكمة المختصة و لافإنه يكون من ص الإبطال رارو من هنا يتضح أن ق 

يمكن إبطال تسجيل عالمة تجارية  لاكما أنه  ،ذلك بطلب من المصلحة المختصة أو الغير

 الأمرمن  2/20التسجيل حسب نص المادة  تقد صفة التمييز ثم إكتسبتها بعدكانت تف

03._06.1 

 :الاستعمالعدم  -ب

سنوات  3جديا لمدة تزيد عن  لامة المسجلة بإستعمالها إستعمالاإذا لم يقم مالك الع 

مالك  إذا قدم لاإ ،ون إنقطاع ترتب عن ذلك إبطالها وبالتالي سقوط حقه فيهامتتالية، أي د

 .الأجلنتهاء امة مبررا قبل لاالع

على أنه "إن ممارسة الحق المخول عن  206_03 الأمرمن  11نصت المادة  

الجدي للعالمة على السلع أو توضيبها أو على صلة  بالاستعمالمة مرتبط لاتسجيل الع

 بالخدمات المعرفة بالعلامة.

 : التالية الحالاتيترتب على عدم إستعمال العالمة إبطالها ما عدا في  

 . ث سنوات دون إنقطاعلاأكثر من ث الاستعمالإذا لم يستغرق عدم  -

                                                 
 .06-03من الأمر رقم  20/02: المادة  1
 .06-03من الأمر رقم  11: المادة  2
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باستيفاء الشروط سواء كانت موضوعية  لاتتحقق إ لامة إن الحماية المقررة لحق العلا

لها صفة فارقة عن غيرها  مةلاحيث يجب أن تتوفر في العالمة شرط التميز وهو أن تكون الع

مات المماثلة لها، وكذا أن تكون جديدة لم يسبق إستعمالها أو تسجيلها من قبل، أما لامن الع

تكون مخافة لنص قانوني آمر أو مخافة للنظام  لافيما يتعلق بمشروعية العالمة فيجب أن 

والتي يمكن اعتبارها  اللازمة بالإجراءاتالعامة، إضافة الى قيام صاحب العالمة  والآدابالعام 

في النشرة  وفحص الطلب ليتم بعد ذلك تسجيل العالمة ونشرها الإيداعلية تتمثل في شروطا شك

 .ماتلاالرسمية الخاصة بالع

ومنه تعتبر العلامة التجارية من أهم الوسائل التي تحقق للتجار و أصحاب المشاريع 

هلكين، أرباحا و تضمن لسلعهم و خدماتهم رواجا واسعا من خلال الإقبال عليها من طرف المست

و لهذا الأخير إمكانية التفريق بين المنتوج الرديء و الجيد، الأمر الذي يؤدي بالمنتجين من 

تجار و صناع إلى بذل المزيد من الجهود من أجل تحسين ما ينتجونه و طرحه في قالب أو 

شكل مميز عن المنتجات المماثلة لها، بإختيار رمز أو شعار خاص، فعند عرضها في السوق 

تفضيل ما يختارونه  ن التفريق بينها و بين منتجات أخرى حتى يسهل للزبائن و العملاءيمك

 من سلع و خدمات.

 النتائج:

 أنه من الصعب إعطاء تعريف جامع مانع للعلامة التجارية-
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أساســي المشــرع الجزائــري خــالف بقيــة التشــريعات حيــث أنــه جعــل تســجيل العلامــة شــرط  -

لحمايتهــا مـــدنيا وجزائيـــا غيـــر أن التشــريعات الأخـــرى تمــنح العلامـــة غيــر المســـجلة الحمايـــة 

 المدنية

حمايـة العلامـة التجاريـة لا ٕ يقتصـر فقـط علـى صـاحب الحـق فـي ملكيـة العلامـة  جالإن م -

 .مقلدةوا تشمل حق المستهلك في عدم استعمال علامة 

 : التوصيات

مـــنح العلامـــة التجاريـــة غيـــر المســـجلة حمايـــة مدنيـــة عـــن طريـــق دعــوى المنافســـة غيــر  -

 المشروعة

 ستحداث تخصص قضائي في قضايا الملكية الفكريةا -
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 الماستر  مــلخص مذكرة 

العلامـــة التجاريـــة هــي حـــق مــن حقــوق الملكيـــة للموضــوع اتضــح أنّ  كـدليل يمكـن المسـتهلك  

وتميزهـا الصـناعية والتـي تعـد عــن غيرهــا كمــا تعتبــر وســيلة مــن مـن التعـرف علـى المنتجـات والخـدمات 

الوســائل الدعائيــة والإعــلان للمشــروع، ممــا يجعلهــا أكثــر عرضــة للغــش حيــث ارتفعــت نســبته إلــى مــا 

 سـمية.فــي المائــة فــي العلامــات التجاريــة المحلية وفق تقارير ر  41يعــادل 

 الكلمات المفتاحية:

 الملكية الفكرية. –القانون المدني  –التطفل  –العلامة التجارية  -

 
Abstract of Master’s Thesis 

The trademark is one of the property rights of the subject. It turned 

out that as a guide that enables the consumer to identify products 

and services and their industrial distinction, which is considered a 

means of advertising and advertising for the company. 

apprehension, which makes it more vulnerable to cheating, as its 

rate increased to the equivalent of 41 percent in grades local 

business, according to official reports. 

key words: 

- Trademark - Intrusion - Civil Law - Intellectual Property 

 


