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 هدا الإ

 بسم الله الرحمن الرحيم

اىدي ثمرة جيدي المتواضع خلال مشواري الدراسي إلى  

 الوالدين  أطال الله في

 عمر أمي و رحم الله والدي الكريم و أسكنو فسيح جناتو  

 وصلت إلى ىذا المستوىلما قدماه لي منذ طفولتي  حتى  

 أخي سندي عمر و أختاي العزيزتين    و إلى

 إلى الأستاذة العايب نصيرة التي  كانت داعمة لي دائما  

 و  جميع أساتذتي ،   وكل متصفح ليذه المذكرة.
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 شكر و عرفان

 

 أول من يشكر ويحمد أناء الليل وأطراف النيار ىو العلي القيار، الأول الأخر

 ن الذي أغرقنا بنعمو التي لا تحصى، وأغدق علينا برزقو الذي لاوالظاىر الباط

 يفنى، وأنار دروبنا، ف لو جزيل الحمد والشكر ىو الذي انعم علينا إذ أرسل فينا عبده

 ورسولو" محمد صلى الله عليه وسلم"  أرسلو بقرانو المبين، فعلمنا ما لم نعلم وحثنا

 على طلب العلم أينما وجد.

 تاذ ق ام بتعليمنا وأف ادنا بعلمو .والشكر لكل أس

لما قدماه لي  ارة  كحلي عم   و  كما أتقدم بجزيل الشكر إلى الأستاذتين العايب نصيرة 

 دعم لإتمام ىذه المذكرةو    من توجيو

 وأتوجو بالشكر إلى كل من قدم لي يد

 العون من قريب أو بعيد.
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 الملخص: 

كة موإد غذإئية تقليدية    ، حيث لينة" "تمرياتيهدف هذإ إلبحث ؤل تصميم هوية بصرية لشر

ي 
قمت بتصميم تغليف للمنتج بجميع لوإحقه إلفنية إلتسويقية. وقد إعتمدت عل إلمنهج إلوصفر

 ؤل بعض 
ُ
ي تصميم إلهوية إلبصرية، حيث توصلت

ر
ي تدخل ف

ح إلمعطيات وإلعناض إلت  ي شر
ر
إلتحليلي ف

ي إلن
ي بينت تأثير هذه إلهوية إلبصرية عل إلمتلف 

 .تائج إلت 

 الكلمات المفتاحية: 

كة موإد غذإئية تقليدية؛ هوية بصرية . تصميم؛ تمريات لينة؛ شر  ؛ تغليف؛ تأثير

Abstract :  

This research aims to design a visual identity for a traditional food company 

called 'Tamriyat Lena'. I have designed and used the descriptive-analytical 

approach, which helped me in explaining the data and elements I used in 

designing this identity. I have reached some results in my study that 

demonstrated the impact of this identity on the audience.  

Key words: Visual Identity; Traditional Food; “Tamriyat lena”; Design;  

Packaging; Impact. 

 

 
 

 

 

 

 



 

  ج
 

 
 سالفهر 

 

  ب ............................................................................................................................... الإهدا 

  ت ....................................................................................................................... شكر و عرفان

 .............................. ث.....................................................الملخص .......................................... 

  ................................................................................................................................ الفهرس 

  ح ......................................................................................................................... مقدمة

وع  1 ....................................................................................................................... تقديم المشر

I.  1 ...................................................................................البصرية بعناصرها : تصميم الهوية 

نامج  2الشكل  AI (Adobe illustrator) .............................................. 2: يوضح مرحلة انجاز الشعار بت 

نامج  3الشكل   AI (Adobe illustrator) ............................................. 3: يوضح مرحلة انجاز الشعار بت 

 9 ........................................................................... كتابة الاسم و اختيار نوع الخط المناسب :  .1

ي  .2
 Slogan : ............................................................................................... 11الشعار اللفظ 

 11 .............................................................................................. تطبيقات الهوية البصرية:  .3

 12 .................................................................................................. منتج " معكرة صحراوية " : 

ي بالمكشات و مغظ بالشكلاطة" : 
 13 .................................................................. منتج " تمر محشر

 14 ......................................................................................................... منتج " براج بالتمر " : 

 15 ..........................................................................................................."دبس التمر" : منتج 

  38.................................................................................................................................خاتمة

 39.......................................................................................................قائمة المراجع ............... 

وع انشا  المؤسسة الناشئة ......................................    42.....................................................دليل مشر

 

 

 

 

 

 



 

  ح
 

 قدمةم
ت تقنيات و أساليب  ر بهيمنة إلصورة ، فتغير أصبح إليوم عالم إلمؤسسات يعيش حقبة جديدة تمير

إلتسويق إلتقليدية و أصبح إلرهان إلرئيسي هو ترسيخ صورة حسنة لدى إلزبائن ، هذإ ما تقوم به 

ي أصبحت ؤحدى أبرز وسائل إلإتصال
ة أضحت حتمية  إلهوية إلبصرية إلت  ي ، هذه إلأخير

إلمؤسسائ 

ي ذكرناها. 
 لتحقيق إلتموقع ،إلإنتماء ،إلشهرة و إلصورة إلحسنة إلت 

ي عن طريق مجموعة من إلعناض إلبصرية كالشعار و إلألوإن 
تقوم إلهوية إلبصرية بالتأثير عل إلمتلف 

سيخ صورة إلمؤسسة وك ر ، كل هذإ يسمح بي  ر بتغليف لمنتج معير ي أو إلتمير
ر
سب رهان إلمنافسة ف

 إلسوق. 

ؤذإ تحدثنا عن هوية مؤسسة تملك منتجا فسنتحدث حتما عن تعبئته و تغليفه، فغلاف إلمنتج 

ي نفس إلوقت، بحماية إلمنتج من إلتلف أثناء 
ر
يقوم بمجموعة من إلوظائف إلعملية وإلمهمة ف

ر إلمنتج وإلمستهلك فاختيار  أغلفة إلمنتجات يتطلب  إلنقل عير قناة إلتوزيــــع و نقطة إتصال بير

ي تتناسب مع إحتياجات ورغبات إلزبون، فعن طريق 
ؤجرإء إلكثير من إلبحث ليصل  بالطريقة  إلت 

ي معرفة ما بالدإخل مما يجعله صورة مرئية للسلعة إلمعروضة
 1إلغلاف يمكن للمتلف 

ي للمنتج و إلذي يمكن أن يؤدي عدة  وظائف كالحماية ينصرف مفهوم إلتغليف ؤل إلتصميم إلخارجر

وسهولة إلنقل وإلحمل وإلحفظ وإلاستخدإم، ؤضافة ؤل ذلك فإن إلتغليف يمكن أن يؤثر عل 

إئية لأن إلانطباع إلأول عن إلمنتج عند  سلوك إلمستهلك نحو إلسلعة فتؤثر بالتالي عل قرإرإته إلشر

ة بالتغليف، فيساهم هذإ إلأ  إء أو إلاستخدإم يتأثر بدرجة كبير ويــــج للمنتج من نقطة إلشر ي إلي 
ر
خير ف

ر إلمنتج و ترسيخ إلعلامة إلتجاريةخلال حجمه، شكله، لونه و تصميمه، كما يسمح ب تميير
2 

ر مؤسسات  ي ظل إلمنافسة إلشديدة بير
ر
ي إلمنتجات إلمعروضة للمستهلك خاصة ف

ر
ؤن إلتنوع ف

ي ظل هذه إلمنافس
ر
ة نجد بعض إلأعمال لجلب إلزبائن وإلاحتفاظ بهم أطول مدة ممكنة، و ف

منتوجات أنها لا تحطر بأهمية عند إلمستهلك و لا يعير لها أي إهتمام وإلسبب رإجع لعدم تعليبها 

ي هذإ إلمنتج كتاريــــخ نهاية إلصلاحية أو 
ر
وط إلصحية أو عدم وجود معلومات ف ي إلشر

ر
بشكل يستوف

 مصدر هذه إلمنتجات. 

ي 
ر
ي سلطت إلضوء عل أحد هذه إلمنتجات إلمتمثلة ف

ي بحت 
ر
 إلمنتجات إلغذإئية إلتقليدية، ف

ها.   وبشكل أدق إلمنتجات إلتمرية كدبس إلتمر، "إلمعكرة" وغير

                                                           
1
إتيجياتعلي موسى إلدإد،    101، ص 0212، دإر إلبدإية للنشر وإلتوزيــــع، عمان، 1، ط إلتسويق إلمعاض: مفاهيم وإسي 
2
ي ،  

 .151ص  1444دإر إلنشر مؤسسة إلورق للخدمات إلأردن،  حرب "مبادئ إلتسويق"،بيان هائر



 

  خ
 

ة ليست أي منتج بل هي جزء من ترإثنا إلعريق إلذي وجب علينا إلحفاظ عليه وتوريثه   هذه إلأخير

تهلاكها،  للأجيال إلقادمة. بما أن إلغلاف إلذي يعد إلملازم إلدإئم للمنتجات من تصنيعها ؤل إس

ي هذإ إلنوع من إلمنتجات ففكرة إعطاء غلاف يعكس قيمة هذإ إلموروث أصبحت 
ر
يكاد ينعدم ف

ورية .   ضر

إلتعبئة و إلتغليف أحد أهم عناض إلهوية إلبصرية و ركائزها ؤل جانبها نجد عدة عناض لا يكاد 

ي . أحدها ينفصل عن إلاخر فهي متصلة ببعضها إلبعض لإعطاء أحسن صورة للمتل
 ف 

ت إلمنتجات إلتمرية؟  لماذإ إخي 

ي رأيت  أنها مهمشة و لا تستحق هذإ إلتهميش لكونها موإد 
ت إلمنتجات إلغذإئية إلتمرية لأئر إخي 

ي بهذإ إلنوع من إلمنتجات  شبه 
ي أقطن بمنطقة صحرإوية فالتقائ 

غذإئية جد صحية ، و بحكم أنتر

ة إلتمور و تعدد إستعمالاتها ، كما أن  هذإ إلموضوع لم يتم إلتطرق ؤليه رغم أهميته و يومي لكي 

ي عدة مجالات. 
ر
 أهمية هذه إلمنتجات ف

ي سبيل توضيح أهمية إلهوية إلبصرية و علاقة إلتعبئة و 
ر
ي تم ذكرها ف

تقودنا مجموعة إلمعطيات إلت 

كيف يمكن إلتغليف بالمنتج و إلمستهلك ؤل طرح مجموعة تساؤلات ترتبط بالتساؤل إلمركزي :  

 يف إلهوية إلبصرية مع إلمنتجات إلتمرية؟توظ

 :  و يتفرع عن هاته إلإشكالية مجموعة أسئلة فرعية و هي كالتالي

 ي تكوين إلهوية إلبصرية لهذه إلمنتجات؟
ر
 ما هي أبرز إلعناض إلدإخلة ف

 ي ؟
ر هذه إلعناض و سلوك إلمتلف   كيف يمكن إلربط بير

 إلذي يأخذه تعليب و تغليف هذه إلمنتجات ؟ ما إلشكل 

 المنهج : 
ي 
ر
ي إلتحليلي ، و هذإ لتحليل إلمعطيات و وصف ما قدمته ف

ي عل إلمنهج إلوصفر
ي مذكرئ 

ر
إعتمدت ف

 هذإ إلبحث. 

 

 

 



 

  د
 

 المفاهيم الإجرائية : 
مجموعة إلعناض إلتخطيطية إلوصفية للمؤسسة كتابة أو طباعة أو تصويرإ  :الهوية البصرية

ها من إلمؤسساتتحم ها عن غير ر ل هوية إلمؤسسة وتتيح إلتعرف عليها وتميير
، وهذه إلعناض 3

ي تلك إلعناض
ر
 .هي إلاسم، إلشعار وإللون علاوة عل حجم ونوع إلحروف إلمستعملة ف

ر منتجات  إلعلامة إلتجارية : "إلعلامة إلتجارية عبارة عن إشارإت تهدف إل تعريف وتميير
ر هذه إلعناض، تستخدم إيضا إلمؤسسة بنوع من إلد قة هي مصطلح ؤشارة، رمز إو إي تنسيق بير

ها عن سلع إلمنافس".  ر ر وتمير   4 لتحديد نوعية إلسلع وإلخدمات للبائع إو مجموعة من إلبائعير
حيث عرفه عل أنه "  :  تم وضع إلعديد من إلتعريفات للشعار ، قدم إلرإويأحدها Logoالشعار 

ها و يكون عل شكل صورة  ها عن غير ر تصميم يعير عن شخص أو مؤسسة أو جهة معينة لتميير
، يمكن أن يأخذ هذإ إلأخير إلعديد من إلأشكال إلمختلفة،  5مرئية أو رسم أو كتابة أو خليط بينهما "

 و كليهما. من إلكلمات أو إلحروف إلبسيطة إلوإضحة ؤل علامة تجريدية، رمزية، أ
ي 

" رّفع :(Slogan) الشعار اللفظ  ي  "فوسي 
ي يتمتع بها إلمنتج إلشعار إللفطر

بأنه "بيان إلقيمة إلت 
ي إلإعلانات ،و تمت صياغته بطريقة يتذكرها إلجمهور". 

ر
 6أو إلخدمة و يستحق إلتكرإر إلمستمر ف

ي يتكون من عبارإت سهلة
ي معإلحفظ و ترس كما يمكن تعريفه عل أنه شعار دعائ 

ي ذهن إلمتلف 
ر
 خ ف

ي يجب أن يكون 
كة إو إلمؤسسة ، عند إبتكار شعار لفطر ة إلتكرإر، يقوم بتلخيص رسالة إلشر كي 

 . ي
إ و قابلا للتصديق من قبل إلمتلف  ر  ممير

ر  :خط الوسام ة بير
ي إلفي 

ر
ي وسام شوكت ، عمل عليه ف

 
-0222أسسه إلفنان و إلخطاط  إلعرإف

" ؤلا أن  0212 ي أعماله، يرى إلبعض أن خط "إلوسام" هو تطوير للخط "إلسنبلي
ر
حت  أظهره ف

ي و مزج جماليات 
 
ف ي إلمشر

ر
ر من إلخط إلكوف ي خط إلوسام بأسلوب لير

ر
وسام شوكت يرى أنه بدأ ف
ي و إلثلث

إلخط إلجلي ديوإئر
7. 
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 خطة البحث : 
وع بجميع جوإنبه إلتصميمية و إلتخطيطية ، تم  مرحلة إلتحليل و قرإءة أهم إلنتائج مرحلة تقديم إلمشر

وع.   حول إلمشر



 

1 
 

ي تعير عن 
ورة إلت  ر إلمؤسسات و إلشبكات عن بعضها بالصرر تعتير إلهوية إلبصرية وسيلة لتعريف و تميير

هوية  فلسفتها و نشاطها عن طريق عناض و خصائص معينة ، قمت بتقديم هذه إلعناض بانجازي

كة موإد غذإئية تقليدية "تمريات لينة " مع إعطاء تحليل للمعطيات و إلأعمال إلمنجزة   بصرية لشر

وع  تقديم المشر
 

 تصميم الهوية البصرية بعناصرها : 
إج" ، "إلتمر  ي "إلمعكرة إلصحرإوية" ، "إلير

ر
تصميم إلهوية إلبصرية للمنتجات إلتمرية إلمتمثلة ف

" و " دبس إلتمر"  ي
 : مر بالمرإحل إلتاليةإلمحسر

 الاسم التجاري :   أ

هو إول ما يعرفه إلزبون عن إلمؤسسة، مما يستلزم سهولة نطقه ، تذكره و إسم إلعلامة إلتجاري 

  8فهمه. 

ه إلمباشر عن نوع إلنشاط و  وط إلسابقة و لتعبير قمت باختيار إسم " تمريات لينة " ، لتوفره عل إلشر

ا٠٢خ فٟ اٌمشاْ اٌىش٠ُ فٟ  مجموعة إلمنتجات إلتمرية ، "لينة" ورد هذإ إلاسمإلمنتج ، "تمريات" و هي 

 ِٓ عٛسح اٌؾشش فٟ لٌٛٗ رؼبٌٝ :  5

﴾ َٓ فَبعِم١ِ ٌْ ١ٌِخُْضَِٞ ا َٚ  ِ ِْ اللَّه ٌِٙبَ فَجئِرِْ ٰٝ أُطُٛ ٍَ َّخً ػَ َ٘ب لَبئِ ُّٛ ْٚ رشََوْزُ ١َِٕخٍ أَ ٌّ  ٓ ِِّ َِب لَطَؼْزُُ   ﴿ 

ي تفس
ر
ةلي أن إآيية  ير جاء ف  9.، كرإم إلنخل أو إلنخلة مطلقانة هي إلنخلة إلقصير

 مرحلة التخطيط و اختيار نموذج الشعار :   ب

 

ي مر عليها تصميم شعار "تمريات لينة"يوضح  :1الشكل
 الرسومات الأولية التر
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ة للنشر و إلتوزيــــع و إلطباعة، عمان  مبادئ إلتسويق إلحديثزكرياء أحمد عزإم و إخرون ،    .022، ص 0223، دإر إلمسير

9
 0202أكتوبر 23، إخر إطلاع عل إلموقع  html-sora-5-aya-https://surahquran.com/Explanation.59موقع سورة قرآن ،   

https://surahquran.com/Explanation-aya-5-sora-59.html


 

2 
 

ي إنجاز إلشعار بكتابة إسم لينة بخط إلوسام ، مما كون شعارإ 
ر
قمت باختيار شكل تجريدي للنخلة ف

يتسم هذإ إلنوع من إلشعارإت بغتر إلمحتوى إلبصري فهو يدمج إلكلمة أو إلحرف مع إلرموز، مركبا 

ي إلشعار إلمعاض بالوظيفة إلرمزية ، فيقوم بالتوضيح، إلإيجاز و تنوب 
ر
حيث تقوم إلصيغ إلبصرية ف

ح إلطويل و ؤحلال إلرمز بدل إلصورة  .10إلصيغ إلبصرية عن إلشر

نامج   ت  AI (Adobe illustrator : )مرحلة الانجاز بت 

ي إلشعار و إلحفاظ عل إلقياسات و ليونة 
ر
تم إستعمال إلدوإئر لضمان إنسجام إلعناض و توإزنها ف

  .إلأشكال

 

 
 

 

 

 

 AI (Adobe illustrator)يوضح مرحلة انجاز الشعار ببرنامج :  2الشكل
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ر إلهوية وإلعالمية، مجلة فتوحات )إلجزإئر، جامعة عباس لغرور خنشلة(،    أحمد خالد، سيموطيقيا إلصورة إلدعائية بير

مصطفر
ي 2إلعدد

  12ص ،0212، جانفر
https://www.asjp.cerist.dz/en/downArticle/68/2/4/16500?fbclid=IwAR3JLEHFfzdzRAZ7BLqWhJybZK3

 TDkBMt02zHoWiK9ubQYcJE64bhZsUzwd 

 

 الدوائر استعمال تم

 العناصر انسجام لضمان

 و الشعار فً توازنها و

 و القٌاسات على الحفاظ

 .الأشكال لٌونة

https://www.asjp.cerist.dz/en/downArticle/68/2/4/16500?fbclid=IwAR3JLEHFfzdzRAZ7BLqWhJybZK3t02zHoWiK9ubQYcJE64bhZsUzwdTDkBM
https://www.asjp.cerist.dz/en/downArticle/68/2/4/16500?fbclid=IwAR3JLEHFfzdzRAZ7BLqWhJybZK3t02zHoWiK9ubQYcJE64bhZsUzwdTDkBM
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 AI (Adobe illustrator)مرحلة انجاز الشعار ببرنامج  يوضح:  3الشكل 
 

 

 مرحلة اختيار الألوان :   ث

بما أن إلشعار هو شكل تجريدي للنخلة فإن إختيار إلألوإن و تناسقها سيخلق ترإبطا و 

ي عناض 
ر
ي ، إلصورة إلتالية كانت إنسجاما ف

إلشعار مما يخلق إلانطباع إلقوي لدى إلمتلف 

ي إختيار إلألوإن إلمناسبة: 
ر
 مصدر إلهامي ف
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ر إلصفرإء سنة : 4الشكل  0200صورة ملتقطة لوإحة تيوت بالعير

 إلمصدر: من تصوير إلباحث (محمـد زإير)

إ    canon 2000dتم إلتصوير بكامير

نامج    Adobe lightroomو معالجة إلصورة بير

إلذي يعطي إلانسجام إلصحيح للألوإن مع إلتشفير إلمستخدم  Adobe colorبعد إلاستعانة بموقع  

 لكل لون ، تم إستخرإج لوحة إلألوإن إلتالية : 
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  Adobe colorلوحة إلألوإن باستخدإم موقع  يوضح : 5الشكل 

 )إلنموذج من تصميم إلباحث (
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 بعد تطبيق إلألوإن يكتمل إلشعار، و يتم إلتعرف عل شكل إلنخلة       

 

 يوضح إلشكل إلشعار بألوإنه :6الشكل 
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ح إلعناض و إلرموز: 7الشكل  ي إلشعار  يوضح إلشكل  شر
ر
 إلمستخدمة ف
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 يوضح شعار أحادي اللون  :8الشكل
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 كتابة الاسم و اختيار نوع الخط المناسب : .1

إ ، هذإ ما حاولت  إلعلامة إلتجارية يجب أن يكون وإضحا  كتابة إسم ر ، مقروءإ ومتمير

ي إلشكل إلتالي : 
ر
 إلوصول ؤليه ف

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 شعار "تمريات لينة"  مكتملا :9الشكل

 

 

ر و هذإ ما يحقق  ر متشابهير ي لضمان قرإءة إلاسم ،كما إن إلخطير ر ي و إلإنجلير  إلعرئر
ر تم إختيار إلخطير

ر عل إلشعار قبل إلكتابة .  كير
 تناغما و إنسجاما بينهما وعدم إستعمال خط سميك يسمح بالي 

 

 

 

 



 

10 
 

 ٌمكن تلخٌص ما سبق فً لوحة الصٌغة التالٌة:

 

ي لوحة12الشكل 
 
 الصيغة : تلخيص ما سبق ف
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ي  .2
 :  Sloganالشعار اللفظ 

ي إلجزإئــري بدرجــة أول فهــذإ  بمــا أن " تمريــات
لينــة " تعتمــد بشــكل أســاسىي عــل إلتمــر و تســتهدف إلمــتلف 

ت أن يكـون إلشـعار  إلأخير يبحـث عمـا يثـير عوإطفـه بعبـارة حقيقيـة قابلـة للتصـديق و سـهلة إلتـذكر ،إخـي 

ي إلمصـــــطلحات 
ر
ي "إلصّـــــح فـــــالتمر" ، فكلمـــــة  " إلصّـــــح"  تحمـــــل إلكثـــــير مـــــن إلحقيقـــــة و إلضـــــمان ف

إللفـــــطر

ة وسـط إلأطبـاق إلجزإئريـة ، عبـارة "إلصّـح إ لشعبية إلجزإئرية ، كما أن إلتمـر مفيـد للصـحة و لـه قيمـة كبـير

سيخ إلهوية إلخاصة  ي إلحملات إلاعلانية لي 
ر
عن جوهر "تمريات لينة " ويمكن إستخدإمها ف فالتمر" تعير

ة  .بهذه إلأخير

 

 تطبيقات الهوية البصرية:  .3

و هً جمٌع ما ٌمكن تطبٌق ما سبق فٌه كالمطبوعات، بطاقات الزٌارة، المنتجات، التعبئة 

 11والتغلٌف... 
 

 أولا التعبئة و التغليف : 

 تم تصميم تغليف لكل منتج عل إلشكل إلتالي : 
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. مجلة العمارة معايير الهوية البصرية لتصميم دليل مطبوعات المنشآت أو الهيئات باختلاف أنشطتها. 3102مٌسرة عاطف المطٌعً.   

 426( ص 13)01 كلٌة الزهراء للبنات، عمان، والفنون والعلوم الإنسانٌة،
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 منتج " معكرة صحراوية " :

 

 تصميم تغليف منتج " معكرة صحرإوية "يوضح  :11الشكل
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 منتج " تمر محشي بالمكسرات و مغطى بالشكلاطة" :

 

 تصميم تغليف منتجيوضح  :12الشكل

ي بالمكشإت و مغط بالشكلاطة"
 " تمر محسر
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 منتج " براج بالتمر " :
 

 

 تصميم تغليف منتج "برإج بالتمر"يوضح  :13الشكل
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 منتج "دبس التمر" :
 

 

 "دبس إلتمر"تصميم تغليف منتج يوضح  :14الشكل
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ر إلمنتج و ترسيخ إلعلامة إلتجارية ، فقمت بتصميم تغليف إلمنتجات  12بما أن إلغلاف يسمح بتميير

بالاعتماد عل إلأشكال و إلرسومات إلتابعة للهوية إلبصرية إلخاصة بـتمريات لينة مع إلحفاظ عل 

ي تصميم هذه إلهوية و إعطاء كل غلاف طابع
ر
ي تم إختيارها ف

ا  عصريا من ناحية إلألوإن و إلألوإن إلت 

ر  شكل إلعبوة إلذي يتناسب مع كل منتج حسب طبيعته وشكله كما قمت باستخدإم إلتبيير

(labelling عت إلكثير من إلدول ( وهوما يساعد إلمستهلك عل فهم طبيعة إلسلعة إلمنتوج ،فقد  شر

ر ؤيضاحها وبيان ي تتضمن إلمعلومات إلوإجب عل إلمنتجير
ر إلت   .13ها بشأن إلسلع إلمنتجةإلقوإنير

 
 ثانيا الملصق الإشهاري : 

 

ثٙذف اٌٛطٛي إٌٝ اٌّغزٍٙه ٚ اٌزأص١ش ػ١ٍٗ اعزؼٍّذ اٌؼذ٠ذ ِٓ الاعزشار١غ١بد ٚ إٌّبرط ٚ أثشص٘ب 

، ٠ّزبص ٘زا إٌّٛرط ثبٌزغٍغً EST.ElmoLewisػٓ ؽش٠ك  1889اٌزٞ ظٙش ِٕز عٕخ  AIDAّٔٛرط 

ٚ اٌززبٌٟ ، وّب أٔٗ الأوضش اعزؼّبلا ؽ١ش ٠ٛػؼ اٌّشاؽً اٌزٟ ٠ّش ثٙب اٌّغزٍٙه ػٕذ اعزٙذافٗ ثشعبٌخ 

إشٙبس٠خ، ٚ ٘زٖ اٌّشاؽً ٟ٘ : 
14

 

A :(  ٖعزة الأزجبattire l'Attention)) 

I:   َإصبسح الا٘زّبsusciter un Intérêt) 

D:خٍك اٌشغجخ créer le Désir)à) 

A :( اٌؾش أٚ اٌزؾش٠غ ػٍٝ اٌششاءprovoquer l'achat) 

 

ي تصميم إلملصقات إلإشهارية لعلامة "تمريات لينة" بقياس 
ر
، كما هو  A2هذإ ما حاولت إلقيام به ف

ي إلأشكال إلتالية : 
ر
 موضح ف
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ي حرب ،  

 .151ص  1444، مؤسسة إلورإق للخدمات ،إلأردن  مبادئ إلتسويقبيان هائر

 
13

 230، ص 3112، دار الثقافة للنشر والتوزٌع، الأردن، مبادئ التسويقمحمـد صالح المؤذن  
14

 Arnaud de Baynast, Jacques Lendrevie - Publicitor Publicité online et offline (2014)8 ème édition 
,paris dunod p 88 
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 لعلامة "تمريات لينة" أول : يمثل ملصق إشهاري15الشكل 



 

18 
 

 

ي  لتمريات لينةيوضح  :16الشكل 
 ملصق إلاشهاري إلثائر
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 "لتمريات لينة "ملصق إلاشهاري إلثالث  يوضح  :71انشكم
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 مناسب للملصقات إلسابقة يمكن عرضها عل إلشكل إلتالي :   Mockupبعد إستخدإم
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 ثالثا : ورق المراسلات و بطاقات الزيارة : 

 

وري تصميم ورق مرإسلات و بطاقات زيارة   بما أن إلهوية إلبصرية تابعة لمؤسسة إنتاجية ، فمن إلصرر

تحمل معلومات هذه إلمؤسسة ، يتم إلتصميم عن طريق إلرسومات و إلألوإن إلسابقة للحفاظ عل 

 نفس إلهوية إلبصرية و ترسيخها. 

 :   4cm x 5,5cmبطاقات إلزيارة قياس 

 

 

 

 

 

 

 تصميم بطاقات إلزيارةيوضح  :18الشكل
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 :A4ورق إلمرإسلات قياس 

 

 "لتمريات لينة"تصميم ورق إلمرإسلات يوضح إلشكل : 19الشكل 
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 لورق إلمرإسلات و بطاقات إلزيارة  mockup يوضح :22الشكل 
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 خاتمة 

ي هذه إلدرإسة هو ثمرة 
ر
 ما تمّ ؤنجازه ف

ّ
ي تمّ لجملة عمل ؤن

إلنتائج  . وتتمثل هذه طرحها  إلتساؤلات إلت 

ي كاآي
  : ئ 

ألوإن ومطبوعات كلها متصلة ببعضها إلبعض حيث و شعار، و عناض إلهوية إلبصرية من إسم،  -

ي يُ 
ر
ي وجذبهللبصرية إلرسالة إل ؤتمامسهم كل عنصر ف

 .متلف 

ي تصميم إلهوية إلبصرية تجعلها سهلة إلفهم و   -
ر
ر ف سيخهس، مما يإلإدرإكإلبساطة وإلتمير ا مح بي 

ي 
ي ذهن إلمتلف 

ر
 .ف

ي إنسجام عناضها، حيث تظهر  ؤل "لتمريات لينة"قوة إلهوية إلبصرية ترجع  -
ر
صورة مستقرة ف

ة بالرموز و  ر  إلمنتجيستطيع إلتغليف أن يزيد من قيمة  حيثإلمستعملة  إلإشارإتومتمير

 .وإلتعريف به

. 
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 المراجع: قائمة 

ي  .1
 .1444إلأردن، دإر إلنشر مؤسسة إلورق للخدمات إلأردن، ، مبادئ التسويق ،حرب بيان هائر

اتيجياتعلي  إلدإد موسى .0 ، عمان، دإر إلبدإية للنشر ، التسويق المعاصر: مفاهيم واستر
 .0212وإلتوزيــــع، 

، إلولايات إلمتحدة إلأمريكية، دإر مبادئ التصميم الجرافيكي إلرإوي نزإر عبد إلكريم،  .2
 .0225للنشر وإلتوزيــــع،  إوثرهاوس

ة للنشر وإلتوزيــــع مبادئ التسويق الحديثعزإم أحمد زكرياء وآخرون،  .2 ، عمان، دإر إلمسير
 .0223وإلطباعة، 

ي أساسياته تطبيقاته ادارتهإلعزوزي ميلودي .5
ر
إلمغرب،  -، إلدإر إلبيضاء، الاتصال المؤسساب

 .0222مطبعة إلنجاح إلجديدة، 
 .0223، إلأردن، دإر إلثقافة للنشر وإلتوزيــــع، لتسويقمبادئ اإلمؤذن صالح محمـد،  .1
، إلأردن، دإر كنوز إلمعرفة والأهمية  ، العلامة التجارية الماهيةمعرإج هوإري وآخرون .2

  .0212، 1إلعلمية للنشر وإلتوزيــــع، ط. 
8. Arnaud de Baynast, Jacques Lendrevie – Publicitor : Publicité online et 

offline, (2014), 8ème édition, Paris, Dunod. 
 

 الدوريات: 

 أحمد خالد، سيموطيقيا الصورة الدعائية بي   الهوية والعالمية، مجلة فتوحات 
مصطف 

ي 4)الجزائر، جامعة عباس لغرور خنشلة(، العدد
 . 71-45، صص. 2217، جانف 

https://www.asjp.cerist.dz/en/downArticle/68/2/4/16500?fbclid=IwAR3JLEHFfzdzRAZ7BLqWhJybZK3
TDkBMt02zHoWiK9ubQYcJE64bhZsUzwd  

 

 

معايت  الهوية البصرية لتصميم دليل مطبوعات المنشآت أو الهيئات عاطف إلمطيعي ميشة، 
، مجلة إلعمارة وإلفنون وإلعلوم إلإنسانية، )مصر، إلجمعية إلعربية للحضارة باختلاف أنشطتها

 .150-104، صص. 0213، 12، إلعدد: 2وإلفنون إلإسلامية( إلمجلد: 

https://mjaf.journals.ekb.eg/article_20816_eb743869402ae33996f6b75

26b8e181b.pdf  

 

 

 

 

https://www.asjp.cerist.dz/en/downArticle/68/2/4/16500?fbclid=IwAR3JLEHFfzdzRAZ7BLqWhJybZK3t02zHoWiK9ubQYcJE64bhZsUzwdTDkBM
https://www.asjp.cerist.dz/en/downArticle/68/2/4/16500?fbclid=IwAR3JLEHFfzdzRAZ7BLqWhJybZK3t02zHoWiK9ubQYcJE64bhZsUzwdTDkBM
https://mjaf.journals.ekb.eg/article_20816_eb743869402ae33996f6b7526b8e181b.pdf
https://mjaf.journals.ekb.eg/article_20816_eb743869402ae33996f6b7526b8e181b.pdf
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 ،  0214كلية إلعلوم إلاقتصادية وإلعلوم إلتجارية وعلوم إلتسيير
oeb.dz:8080/jspui/handle/123456789/8411-http://bib.univ  
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، درإسة التغليف على سلوك المستهلك النهاب
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