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 داء ــــــــــــإه

 �سم الله الرحمن الرح�م 

وأقول من فرط الطموح أنا لها و�ن أبت رغما عنها أتیت بها، لم تكن الرحلة قصیرة ولا ین�غي لها            

أن تكون، لم �كن الحلم قر��ا ولا الطر�ق �ان محفوظا �التسهیلات لكنني فعلتها ونلتها، أهدي حلمي الذي  

�أجمل الألقاب من دعمني بلا حدود أعطاني بلا مقابل إلى من  اسميلطالما انتظرته طو�لا إلى الذي ز�ن 

علمني أن الدن�ا �فاح وسلاحها العلم والمعرفة، إلى من غرس في روحي مكارم الأخلاق داعمي الأول في 

إلى من جعل الله الجنة تحت  ، بن سهلي محمد مسیرتي، قوتي وملاذي �عد الله إلى فخري واعتزازي �ا�ا 

أقدامها واحتضنتني �قلبها قبل یدیها وسهلت لي الشدائد بدعائها إلى القلب الحنون الشمعة التي �انت لي  

قو�در دواجي فاطمة إلى  نجاحي مص�اح در�ي إلى بهجة ح�اتي مامافي الل�الي المظلمة سر قوتي 

ضلعي الثابت وأمان أ�امي إلى ملهمي نجاحي إلى من شددت عضدي بهم فكانوا لي یناب�ع ارتواء إلى  

عیني أخي وأخواتي، إلى �ل من �ان عونا وسندا لي في هذا الطر�ق رفقاء خیرة أ�امي وصفوتها إلى قرة 

السنین وأصحاب الشدائد والأزمات إلى من رسموا �سمتي وقت الصعاب و�ل من �ان له الأثر في إنجازي 

و�ل من أحبهم قلبي أهد�كم هذا الإنجاز وثمرة نجاحي وتخرجي من جامعة عبد الحمید بن �اد�س �ل�ة  

 الأدب العر�ي والفنون. 

 

 

 



 ان: ـــرفــــر وع ــــكـــش

 لم �شكر الناس لم �شكر الله عز وجل" نوسلم: "موقال رسول الله الكر�م صلى الله عل�ه 

الحمد � رب العالمین، ت�ارك وتعالى له الكمال وحده والصلاة والسلام على سیدنا محمد نب�ه ورسوله 

 والمرسلین. الأمین وعلى سائر الأنب�اء 

أحمد الله تعالى الذي �ارك لي في إتمام مذ�رتي وأتقدم �جز�ل الشكر وخالص الامتنان إلى �ل أساتذتي  

الأفاضل، الذین �ان لهم الفضل في سلو�ي هذا الدرب خاصة الأستاذ بل�شیر أمین والأستاذة �حلي عمارة  

زمیلي بلفكرا إیهاب إسلام   لما قدماه لي من توج�ه ودعم لإتمام هذه المذ�رة ال�س�طة وأتوجه �الشكر إلى

 �ل من قدم لي ید العون من قر�ب أو �عید.  على الدعم الذي قدمه لي، و�لى
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 مقدمة:

إبداع هو�ة �صر�ة هي ع�ارة عن تصم�م العناصر المرئ�ة التي تمثل الهو�ة والشخص�ة لأي علامة        

تجار�ة أو منتوج أو منظمة وهي تلعب دورا حاسما في بناء الهو�ة الفر�دة و��جاد تواصل فعال مع الجمهور 

الشر�اء  لدى  والمصداق�ة  �الثقة  الإحساس  أي  الثقة  وتعز�ز  التجار�ة  العلامة  تمییز  ف�كون  المستهدف، 

 الاقتصادیین. 

من لا تار�خ له لا مستقبل له والأمة التي لا تمتلك حضارة وتار�خ هي أمة مهلهلة، والیوم نعاني           

غزوا فكر�ا وثقاف�ا لذا وجب علینا التمسك بتراثنا والمحافظة على هو�تنا سواء في المطا�خ والملا�س 

والم�اني والأفكار والعادات والتقالید.... ومن بین أحد مر��ات التراث والحضارة الجزائر�ة الطاحونة 

 التقلید�ة. 

التعاون            روح  وتلاشي  التراجع  ونظر  ومعنو�ة،  ماد�ة  خدمات  التقلید�ة  القمح  طاحونة  توفر 

�الترا الاكتراث  وعدم  الجزائر�ین  بین  لمعرفتها   ثوالتضامن  المجتمع  تحفیز  من  لابد  �ان  المادي  الوطني 

وقد یت�ح لنا إبداع هو�ة �صر�ة    ومعرفة طر�قة استخدامها وأهمیتها وضرورة الحفاظ علیها �موروث ثقافي

الهو�ة  على  والمحافظة  استخدامها  على ضرورة  والتحفیز  لها  الترو�ج  التقلید�ة  القمح  طاحونات  لتعاون�ة 

ولتوض�ح  الوطن�ة والتراث الثقافي، لما تتمیز �ه من منتوجات والتي لها الدور المهم في المط�خ الجزائري،  

طرحها:   �جب  تساؤلات  هناك  الثقافي  ذلك  الموروث  على  المحافظة  في  ال�صر�ة  الهو�ة  تساهم  ك�ف 

 المادي لمنطقة مازونة؟.

 ��ف �مكن تصم�م وتوظ�ف هو�ة �صر�ة للمنتوج الغذائي والصناعة التقلید�ة؟  -

 ما هي أبرز العناصر المرئ�ة التي �مكن استعمالها في تكو�ن هو�ة �صر�ة لهذه الطاحونة؟  -

 ال�صر�ة الأنجع والأنسب للترو�ج و��جاد تواصل فعال مع الجمهور؟ ما هي وسائل الهو�ة  -

 : المذ�رةلإنجاز هذه  : هناك أس�اب ذات�ة وموضوع�ة دفعتنيأس�اب اخت�ار الموضوع

 أس�اب ذات�ة:    -1

 التقلید�ة. حونات القمح االجزائري تملك ط �حكم انتمائي إلى أسرة محافظة على العادات والتقالید والتراث -
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 مصدر رزق لعائلتي. الطاحوناتتعتبر  -

 وسیلة التواصل والتضامن ف�ما بینهم من خلال عملهم الجماعي المنظم.  -

 طحن مختلف الحبوب وخاصة القمح والذي �ستعمل في ح�اتهم الیوم�ة.  -

 موضوع�ة:   أس�اب-2

 الحفاظ على التراث المادي الجزائري.  -

 حونات في رفع المستوى المع�شي للأسر. امساهمة هذه الط -

وق�مته    - �مكوناته  المساس  دون  القمح  �طحن  تقوم  �حیث  الطاحونة  لهذه  وسلب�ات  أضرار  وجود  عدم 

 الغذائ�ة. 

الغذائ�ة    - الصناعات  من  العدید  في  تدخل  والتي  القمح  طحن  �عد  علیها  تحصل  التي  المشتقات  �ثرة 

 كالخبز والمعجنات. 

 :  تهدف دراستنا إلى الهو�ة ال�صر�ة تصم�م من خلال  أهداف الدراسة:-3

 المساعدة في إبراز ق�مة التراث المادي. -

 المساعدة في الترو�ج للمنتوج المحلي.  -

 تطبیق الأمور النظر�ة للتصم�م الجراف�كي في إنجاز هو�ة �صر�ة.  -

نظرا لقلة الدراسات الموجودة في أقسام الفنون حول تصم�م هو�ة �صر�ة للمنتوجات   أهم�ة الدراسة:-4

تحفة الغذائ�ة المحل�ة �مازونة ارتأینا تسل�ط الضوء علیها من أجل إبراز ق�متها المعرف�ة، وق�مة الطاحونة  

التراث   عر�قة تندرج ضمن  والفقیر فهي  الغني  الذي هو غذاء  �الخبز  العائلات  تمو�ن  ومصدر خیر في 

التقلید�ة   لها في  الثقافي والصناعات  الترو�ج  وتم صنفها وفق تصم�م محكم فتعتبر فن تصم�مي وأحاول 

 المكان الذي أع�ش ف�ه. 

الدراسة:  -5 حدود حدود  تشملها  أساسیین  محددین  على  اعتمادا  هذا  �حثي  ودراسة  بتحلیل  قمت  لقد 

 لعمل�ة ال�حث. الدراسة �حیث �مثل �ل منها توجه ضا�ط 
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الحدود المكان�ة: لقد قمت بدراسة مشروع مذ�رتي هذه �مدینة لها إرث حضاري معروفة في التار�خ   أولا:

 الإسلامي والوطني والمسماة �مدینة مازونة العر�قة التا�عة لولا�ة غلیزان. 

 01أشهر ابتداء من یوم الإثنین  : الحدود الزمان�ة: لقد استغرقت هذه الدراسة لمدة زمان�ة دامت ثلاثة  ثان�ا 

 .2024جوان  23إلى غا�ة الأحد  2024أفر�ل 

 : المناسب للدراسة  المنهج-5

 تعر�ف المنهج: 

" اللغة:  أي مجال من مجالات  المنهج في  الإنسان في  �سلكها  التي  الواضح  السبیل  أو  الواضح  الطر�ق 

 ح�اته. 

 . 1ینهجها الفرد حتى �صل إلى هدف معین�عني الطر�قة التي المنهج في الاصطلاح: 

 أهم�ة المنهج: 

 �عتبر المنهج هو الأساس السل�م للحصول على المعلومات والب�انات الدق�قة والنتائج الموثوقة.  -

 �فتح أفاقا أخرى أمام ال�احث. -

أدواته    - ال�حث  المشكلة، إجراءات  بدا�ة من تحدید  ال�احث طر�قا واضحا  أمام  �الوصول �كشف  وانتهاء 

 . 2إلى النتائج السل�مة 

الس�م�ائي والذي یهتم �كشف المعاني الضمن�ة للعلامات لقد استعنت في موضوع �حثي على المنهج        

أهم�ة �عزز  مما  تنتجه،    ال�صر�ة  وما  مكوناتها  ووصف  تار�خي  �موروث  بتصم�م  الطاحونة  قمت  حیث 

للطاحونة وما �ستخرج  شعار وعلامة تجار�ة وملصقات   للترو�ج  الز�ارة  المراسلات و�طاقة  إشهار�ة وورق 

 منها. 

 
 . 1مفهوم المنهج وأهمیته، محاضرات مادة المناهج الدراس�ة وطرائق التدر�س (تطب�قات تر�و�ة)، محاضرة بهاء حمید عبد علي،  1

https://www.Uaanbar.edu.iq 
 . 2024جوان   14مبتعث للدراسات والاستشارات الأكاد�م�ة، تار�خ آخر إطلاع  2

https://mobt3ath.com  

https://mobt3ath.com/
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�ستمد أصوله وم�ادئه من مجموعة   الرموز والعلامات والإشارات  هو علم"  تعر�ف المنهج الس�م�ائي:

�عتمد على المنطق العام   كبیرة من الحقول المعرف�ة �اللسان�ات والمنطق والتحلیل النفسي والأنثرو�ولوج�ا

  . 1في التحلیل �ما عرفه دي سوسیر: "هو العلم الذي یدرس ح�اة العلامة في وسط الح�اة الاجتماع�ة" 

 المفاه�م الإجرائ�ة:

 هو إنتاج عمل�ة إبداع�ة تشتغل ف�ه البنى سواء �انت صغیرة أو �بیرة مفتوحة للخارج  �صري:  خطاب-1

 إشهاري ، التي نعني في مذ�رتي شعار، ملصق 2أو نص�ة أو ثقاف�ة اجتماع�ة  أو الداخل أو بن�ة دلال�ة

 لافتة �طاقات عمل متعلقة �سبولة. 
فقرة تستعمل عادة لأغراض س�اس�ة أو دین�ة أو هو �لمة أو مجموعة من الكلمات أو ع�ارة أو  :الشعار -2

اقتصاد�ة للدلالة على فكرة أو هدف أو غا�ة وتختلف الشعارات في نمطها، فقد تكون مكتو�ة أو مرئ�ة أو  

محك�ة لكنها تتشا�ه ف�ما بینها �كونها م�اشرة وذات دلالة قو�ة وتوصل المعنى المطلوب �سرعة ولا تحتاج  

 ، التي تمثل في مذ�رتي �لمة "سبولة". 3للكثیر من الشرح والتوض�ح 

هي �لمة أو رمز أو مجموعة من العناصر التي تحدد مصدر منتج معین وتمیزه عن    :تجار�ة  علامة-3

وتمنح   قانوني،  إجراء  إت�اع  تجار�ة  اكتساب علامة  تر�د  التي  الجهة  أو  الشر�ة  على  الأخرى،  المنتجات 

حقوقا   مالكها  التجار�ة  معینة العلامة  لمنتجات  لاستخدامها  وتمثل 4حصر�ة  دراستي  في  بها  نعني  التي   ،

 الطاحونة التي تشتهر بها منطقة مازونة. 

 

 

 
،  2005،  01، العدد4جبور أم الخیر، المنهج الس�م�ائي بین المفهوم والتطبیق، جامعة وهران الجزائر، مجلة ترجمة واللغات، مجلد 1

 . 102ص
https://www.asjp.cerist.dz 

 
2 https://www.misuratan.edu.ly 
3 https://www.ar.m.wikipedia.org 
4 https://www.support.google.com 

https://www.asjp.cerist.dz/
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 الصعو�ات: 

 التقلید�ة. حونة اعوضت الط ئ�ة�هر�احونات اقلة استخدام هذه الأداة حال�ا لوجود ط -

 قلة المصممین والمحترفین والمبدعین في مجال الهو�ة ال�صر�ة �منطقتي.  -

 الأسعار ال�اهظة وعدم امتلاك القدرات الماد�ة اللازمة.  -

 عدم امتلاك الوقت الكافي لل�حث العلمي. -

 خطة ال�حث: 

في         اعتمدت  وخاتمة، حیث  وجزئین  مقدمة  إلى  مذ�رتي  في  تطرقت  الجانب لقد  على  الأول  الجزء 

�الصناعة  وعلاقته  وأهمیته  الإشهار  ومفهوم  التقلید�ة  والصناعة  الصناعة  مفهوم  إلى  فتطرقت  النظري 

التقلید�ة ووسائل الإشهار ونظر�ة الألوان، أما في الجزء الثاني، الجانب التطب�قي فوظفت ف�ه �ل عناصر 

تلك   برسم  قمت  أنني  �ما  عمل)،  �طاقات  إشهار�ة،  لافتة  إشهاري،  ملصق  (شعار،  ال�صر�ة  الهو�ة 

ل�ا ثم حللتها تحلیلا س�م�ائ�ا، وفي الأخیر الخاتمة، ختمت بها �حثي التي هي ع�ارة عن  آالعناصر یدو�ا و 

              .ذ�رةمحوصلة لل
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 تمهید:
وسائل التواصل الإقناع�ة داخل  �عتبر الإشهار فن إغراء الأفراد على سلوك معین وهو وسیلة من         

في   استعماله  یتم  لأهمیته  ونظرا  الح�اة،  وأنماط  الفكر�ة  والمعاییر  الق�م  ونسق  اللغة  في  فیؤثر  المجتمع، 

من مكونات الحضارات وتسهم في التراث الفني العدید من المجالات منها الصناعة التقلید�ة التي هي جزء  

والتقلیدي فتعكس صورة راق�ة قد استخدمت قد�ما �شكل یومي وأص�حت في وقتنا الحالي تستخدم من أجل  

التقلید�ة ولإعادة الاعت�ار لهذه الأداة  الز�نة وفي نطاق التراث، ولعل أبرز مثال على ذلك طاحونة القمح 

عن  لها  الترو�ج  ال�حث  هذا  من خلال  أحاول  الحدیثة،  التكنولوج�ا  ظهور  �سبب  استخدامها  تراجع  التي 

 طر�ق إبداع هو�ة �صر�ة لتعاون�ة القمح التقلید�ة. 

 تعر�ف الصناعة:  -1

، 1الأول�ة إلى منتجات �سهل نقلها"  "تعتبر الصناعة �مثا�ة التحو�ل المستمر و�كم�ات �بیرة للمواد       

 فهي تعتمد على تحو�ل المواد الأول�ة الخام إلى مواد مصنعة قابلة للاستخدام والاستهلاك، إذ تعتبر 

"النشاط الصناعي یؤمن إنتاج السلع والخدمات واستغلال الثروات الماد�ة وال�شر�ة لإش�اع حاجات المجتمع  

، إذن الصناعة �حاجة إلى ثروات ماد�ة وهي المواد الأول�ة   2ضمن مجالات الإنتاج والاستهلاك والتشغیل" 

المختلفة وثروات �شر�ة وهي الید العاملة المؤهلة والخبیرة لتصل في الأخیر إلى توفیر الإنتاج الذي یوجه 

�طب�عة الحال إلى الاستهلاك وتشغل ید عاملة فیتم التخلص من ال�طالة ورفع مستوى الدخل الفردي ومن 

حرفة الصانع وهي �ل علم أو فن �مارسه "هنا المستوى المع�شي وهي تعرف أ�ضا الصناعة لغو�ا �أنها 

، ومن خلال هذا یتبین لنا أن الصناعة هي عمل�ة تحو�ل   3الإنسان حتى �كون ماهرا ف�ه و�ص�ح حرفة له"

 
�الاقتصاد الوطني، تسل�ط الضوء على علي طالم، فر�دة �افي، جذب الاستثمار الأجنبي نحو القطاع الصناعي �رهان أساسي للنهوض   1

د�سمبر   31، 02، العدد 1، مجلة المنتدى للدراسات والأ�حاث الاقتصاد�ة (جامعة ز�ان عاشور الجلفة)، المجلد 2016-2002الفترة الممتدة 
 . 256، ص2017

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/65676 
 .256المرجع نفسه، ص  2
 .2024ماي  15، تار�خ الإطلاع عل�ه 2021ماي 05إ�مان الح�ازي، مفهوم الصناعة وتطورها،  3

https://www.mawdoo3.com   
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المواد الخام في الطب�عة إلى مواد مصنعة لز�ادة ق�متها وجعلها قابلة لإش�اع حاجات ومتطل�ات الإنسان  

 وأنها تنقسم إلى صناعة حدیثة بتكنولوج�ا متطورة وصناعة حرف�ة تقلید�ة. 

 الصناعة التقلید�ة: تعر�ف-2

"�عرفها العرب أنها حرفة الصانع وعمله الذي �عتمد ف�ه على ید�ه حیث �ستعملها في صنع الأش�اء        

محو  وهو  یر�دها  أخرى  الأش�اء  تحو�ل  في  ذ�ائه  على  �عتمد  الاقتصاد�ة" كما  الح�اة  في  الإنتاج  ، 1ر 

و�تولى  الآلات،  الاعتماد على  الیدو�ة دون  مهاراتهم  ذلك  الصناع مستخدمین في  یزاولها  التي  "فالأعمال 

، "فالصناعة التقلید�ة   2الصانع العمل الیدوي بنفسه أو �معاونة أفراد عائلته أو عدد محدود من المساعدین"

أداء خدمة �طغى علیها  أو  أو تصل�ح  أو ترم�م فني أو ص�انة  أو تحو�ل  إبداع  أو  إنتاج  هي �ل نشاط 

الیدوي"  تعتبر مصدر    3العمل  ثقافة مجتمع ما وأصالته �حیث  للتعبیر عن  الوسیلة الأولى والوحیدة  هي 

، من خلال ذلك تبین لنا أن الصناعة التقلید�ة هي إنتاج حضاري منذ   4للع�ش لكثیر من أفراد المجتمع" 

قدم الزمن وتشمل مجموعة واسعة من المنتجات الیدو�ة التي تستخدم في الح�اة الیوم�ة وتتمیز في الجزائر 

�التنوع والإبداع في استخدام الموارد الطب�ع�ة المحل�ة والتقن�ات الیدو�ة القد�مة التي تعكس التراث الثقافي 

والتي تحتاج إلى    للبلاد، وتعتمد على فرد واحد أو عدة أشخاص �شكلون تعاون�ة لإنشاء مؤسسة إنتاج�ة

 الترو�ج لها وتثمینها عن طر�ق الإشهار. 

الخدمات   Graw Walte�عرفه  "  الإشهار:  تعر�ف-3 أو  السلع  أو  الأفكار  لب�ع  أداة  أنه  على 

لمجموعة من الناس و�ستخدم في ذلك مساحات من الملحقات أو الصحف أو المجلات أو أوقات إرسال  

 
بن صدیق نوال، التكو�ن في الصناعات والحرف التقلید�ة بین المحافظة على التراث ومطلب التجدید (دراسة أنترو�ولوج�ة �منطقة تلمسان)،   1

 . 02، ص 2021جامعة أبي �كر بلقاید، �ل�ة العلوم الإنسان�ة والاجتماع�ة، مذ�رة تخرج لنیل شهادة ماجستیر، تخصص أنترو�ولوج�ا التنم�ة، 
https://www.noor-book. com 

شارلوت س�مور، ترجمة عل�ا شكري، موسوعة علم الإنسان المفاه�م والمصطلحات الأنترو�ولوج�ة، مجموعة أساتذة علم الاجتماع �إشراف  2
 ). PDF، �تاب مترجم (نسخة 688، ص02، المر�ز القومي للترجمة، الط�عة1998محمد جوهري، المجلس الأعلى للثقافة مصر 

)، مجلة أنترو�ولوج�ا، الحرف 1أحلام عماري، سهام وناسي، مخبر الموسوعة الجزائر�ة الم�سرة، مخبر المجتمع والأسرة (جامعة �اتنة  3
 . 471، ص2022، 01، العدد08والصناعات التقلید�ة في الجزائر، مجلد

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/194367 
 .467المرجع نفسه، ص  4
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التلفز�ون أو دور العرض أو  و�التالي فهو �عتمد على عدة وسائل    ،1السینمائي مقابل أجر معین"   الرادیو 

لا �كتفي �الدعا�ة لمنتوج من  إعلام�ة في عمل�ة الب�ع وس�كون ذلك مقابل أجر وله عدة أدوار، "فالإشهار  

محاسن تعداد  و�خلق   هخلال  أذواقا  و�وجه  ق�ما  ینتج  إنه  وأخطر  ذلك  من  �أكثر  �قوم  إنه  ووظائفه، 

وثقافته   ،2حاجات" م�ادئه  و�التالي في  وأذواقه وحاجاته  ق�مه  المجتمع في  أنه �ضرب  لنا  یتبین  ومن هنا 

" أنه  �ما  �العولمة،  �عرف  ف�ما  وفعال  �ارز  دور  له  تسو�ق    و�كون  هو  الأخطر  لكن  ماد�ا  ر�حا  �حقق 

 . 3الجانب الثقافي إلى مجتمع قد تكون على النق�ض التام لثقافة المجتمع الأصلي" 

الق�م         في  یؤثر  و�نما  فقط  ما  أو صناعات  لمنتوج  الترو�ج  في  �ساهم  لا  الإشهار  أن  نستنتج  ومنه 

الدول   وحتى  والأشخاص  والحاجات  والأذواق  وهو  والأفكار  أخرى  ثقافات  حساب  على  ثقافة  نشر  ومنه 

  �ستخدم أسالیب فن�ة ونفس�ة لاستمالة المستهلك سلو��ا.

 الإشهار:  أهم�ة-4
"یلعب دورا متمیزا في عمل�ة ب�ع السلع والخدمات التي تنتجها المؤسسة، وطب�عي أن ذلك یندرج            

في إطار من المز�ج الترو�جي الذي یر�ط المؤسسة �مح�طها لیتم الاتصال �الأسواق المستهدفة قصد ز�ادة 

المب�عات ورفع الطلب على منتجاتها وذلك من خلال الإعلان والب�ع الشخصي وترق�ة المب�عات والعلاقات  

 . 4العامة" 

والمنتجات         الخدمات  على  الحصول  المستهلك  �ستط�ع  الإشهار  طر�ق  عن  أن  نستنتج  و�التالي 

المستهلكین وجلب   المنتج أ�ضا في جذب  ب�عها وطرق استخدامها �ما �ساعد  السوق ومكان  المتوفرة في 
 

إذاعة وتلفز�ون،   فیروز لمطاعي، ملخص محاضرات مق�اس الإشهار الإذاعي والتلفز�وني موجهة لطل�ة السنة الأولى ماستر تخصص 1
 . 1علوم الإعلام والاتصال، قسم الإعلام، ص، �ل�ة 3جامعة الجزائر 

https://fsic.univ.alger3.dz 
 . 29، ص 2006والتمثلات الثقاف�ة، الدار الب�ضاء إفر�ق�ا الشرق (المغرب)، سعید بنكراد، س�م�ائ�ات الصورة الإشهار�ة، الإشهار  2
-06-05، 02، العدد02عراب عبد الغني، الإشهار وماهیته (الوظائف والعناصر)، مجلة أقلام (جامعة �حیى فارس مد�ة)، المجلد  3

 .38، ص2022
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/222810 

)، مخبر 2ري قسنطینة همعبد الحمید ش�ا�كي سعدان، حف�ظ مل�كة، الإشهار التجاري في الجزائر، مجلة الاقتصاد والمجتمع (جامعة  4
 . 87، ص2002-09-20، 01، العدد 01المغرب الكبیر، مجلد 

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/3131 
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علاقة  و�ناء  جیدة  وسمعة  حسنة  صورة  خلق  بواسطته  المؤسسة  وتستط�ع  �شرائها،  لإقناعهم  اهتماماتهم 

 متینة مع المستهلك، ومن هنا ز�ادة المنافسات مع مؤسسات أخرى. 

 :  علاقة الإشهار �الصناعة التقلید�ة-5

وخاصة         الاقتصاد�ة  للأنشطة  الترو�ج  في  عنها  غنى  لا  التي  الإعلام�ة  الأنشطة  أحد  الإشهار 

لما  المحل�ة  المجتمعات  بین  الحي  التفاعل  السنین من  نتاج حضاري لآلاف  "التي هي  التقلید�ة  الصناعة 

الحضار�ة للذاكرة  أصل  مكون  وهي  الطب�ع�ة  و�یئتها  حضار�ة  وق�م  رؤى  من  الثقاف�ة  تحمله    1" والهو�ة 

 الاندثار و�التالي المساهمة في تحقیق التنم�ة لذلك �ان الاهتمام بها وضرورة الحفاظ علیها وحمایتها من  

وعقول  ماهرة  أ�ادي  إلى  بل  معقدة  تقن�ات  ولا  أموال ضخمة  إلى رؤوس  تحتاج  لا  ولأنها  لأهمیتها  وذلك 

التي  الإعلام�ة  الحملات  وتكث�ف  لها  الترو�ج  وهي  علیها  للمحافظة  تتخذها  التي  الإجراءات  وأهم  مدبرة 

 توضح أهمیتها و��ف�ة استغلالها. 

�عتبر الإشهار من أهم الوسائل والإجراءات التي یتخذها للمحافظة على الصناعة التقلید�ة وحمایتها من   -

 . الاندثار

 له دور �ارز وفعال في إ�ضاح أهم�ة هذه الصناعة و��ف�ة استغلالها.  -

الإشهار �حقق قبول عام لفكرة استخدام هذا النوع من الصناعة عن طر�قه یتم الترو�ج للصناعة التقلید�ة  -

     و�التالي انتشار واسع لها وجذب الس�اح وتعر�فهم �التراث الثقافي التقلیدي الجزائري. 

 هار:وسائل الإش -6
هو رسم �عبر عن ذات�ة صاح�ه وشخصیته ومضمونه سواء �ان صاح�ه شر�ة أو تعر�ف الشعار: 

مؤسسة أو وزارة...إلخ، وهو یتكون عادة من رمز أو صورة أو خط (كتا�ة)، وقد �جمع بین هذه العناصر 
 .2جم�عها

هو ع�ارة عن مجموعة من الرموز والأشكال والإشهارات وع�ارات ذات الدلالة   :تعر�ف الملصق الإشهاري 
المحددة، التي تستخدمها العدید من المنظمات لتمییز منتجاتها عن المنتجات المشابهة والمنافسة، وهو 

 
   مرجع سابق، ص أ.البن صدیق نوال،  1
 . 454، ص2022، سبتمبر 142محمد ال�شري، س�مولوج�ا رسالة إشهار�ة، ملصق التوع�ة الإلكتروني، مجلة �ل�ة دار العلوم، العدد نورة  2

https://mkda.journals.ekb.eg 
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وسیلة اتصال�ة تتجه إلى الجمهور غیر متجانس یتم عن طر�قه تقد�م المضمون الذي یتمثل �المعاني،  
 . 1الدلالات والرسوم والخطوط والألوان و�ق�ة العناصر الأخرى لتحقیق الغرض الذي وجه لأجله

هي شكل من أشكال التواصل تعمل على تبل�غ و��صال رسالة أو هدف معین  مفهوم اللافتة الإشهار�ة: 
 . 2والآل�ات للمتلقي مستخدما في ذلك العدید من الأسالیب 

وهي �طاقة تعر�ف �شر�ة معینة أو شخص معین �كون اتجاه التصم�م في الغالب أفق�ا  �طاقات العمل: 
لكن من الممكن تصم�مها �شكل عمودي وعادة ما تحتوي على المعلومات الآت�ة: شعار شر�ة، اسم  

 . 3شخص أو شر�ة، رقم الهاتف وعنوان صندوق البر�د، موقع الأنترنیت والبر�د الإلكتروني 
 �لها تستند في التصم�م الجراف�كي إلى نظر�ة الألوان التي تحقق الجانب الجمالي.      

  نظر�ة الألوان:-7
هي الوسیلة العمل�ة لدراسة الألوان، و�قصد بها ترتیب الألوان في صورة تعلق �الذهن  الدائرة اللون�ة:

تسلسل ألوان الط�ف وعلاقاتها ف�مما بینها من حیث  بوضوح و�الأماكن التي تشغلها �حیث تتفق مع 
والإنسجام وقد قدم العالم ش�فرل دائرته اللون�ة والمكونة من ستة ألوان أساس�ة  ،4التكامل والت�این والانسجام

وهي (الأحمر، الأصفر، الأزرق)، وستة ألوان ثانو�ة ناتجة عن مزج لونین أساسیین وهي (البرتقالي،  
 الأخضر، البنفسجي). 

ثم مزج هذه الألوان الثانو�ة للحصول على الألوان التي تلیها، والهدف من هذه الدائرة اللون�ة هو       
 فهي تستوجب تحقیق العناصر:  ترتیب الألوان في صورة سهلة واضحة في الذاكرة،

الوحدة: هي تعبیر واسع �شمل عناصر متعددة منها وحدة الشكل ووحدة الأسلوب الفني ووحدة الفكرة أو  -
 . 5وحدة الهدف أو الغرض من العمل الفني 

 
قواسم�ة حمزة، دور الملصق الإشهاري في الترو�ج للس�احة الأثر�ة، منطقة ت�سة أنموذجا، مذ�رة تخرج لنیل شهادة ماستر في الفنون   1

 . 5، ص 2021ال�صر�ة، إدارة الأعمال الفن�ة والثقاف�ة، جامعة عبد الحمید بن �اد�س مستغانم، �ل�ة الادب العر�ي والفنون، 
https:/e-biblio.univ-most.dz 

، إنجاز لافتات إشهار�ة للمعلم الأثري (الساعة الشمس�ة لمدینة سعیدة) مذ�رة تخرج لنیل شهادة ماستر تصم�م جراف�كي، سلطاني محمد أمین 2
 . 01، ص2022جامعة عبد الحمید بن �اد�س مستغانم، �ل�ة الأدب العر�ي والفنون، 

https:/e-biblio.univ-most.dz 
3 app.svu.edu.eghttps:/ 
، 1العر�ي للنشر والتوز�ع، طعدلي محمد عبد الهادي، محمد عبد الله الدرا�س�ة، نظر�ة اللون (م�ادئ في التصم�م) عمان، مكت�ة المجتمع   4

 .30، ص2010
 . 215نفسه، ص  المرجع 5



   الجانب النظري                                                                                                                 الجزء الأول:
 

12 
 

 
 
 
الانسجام: هو أن تكون عناصر التكو�ن أو التصم�م قر��ة من �عضها ال�عض ل�كون هناك إحساس قوي  -

 �العلاقة والألفة بینها والارت�اط لتقوي التصم�م. 

 
  
 
 

 02الشكل رقم 

 01الشكل رقم 
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الإ�قاع: هو تكرار الكتل أو المساحات المكونة (وحدات) قد تكون هذه الوحدات متماثلة تماما أو   -

 .1مختلفة، متقار�ة أو مت�اعدة و�قع بین �ل وحدة وأخرى مسافات تسمى الفترات 
 

 
 
 
 

 
 . 164المرجع نفسه، ص  1

 03الشكل رقم 
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التوازن: هو الحالة التي تتعادل فیها القوى المتضادة، وهو أ�ضا الإحساس الغر�زي الذي نشأ في نفوسنا   -

من الخصائص الأساس�ة التي  عن طب�عة شكل الإنسان معتدل قائم رأس�ا متوازن على أرض أفق�ة، وهو 
  . 1تلعب دورا هاما في تقی�م العمل الفني والإحساس براحة نفس�ة حین النظر إل�ه 

 

 

 
 . 169المرجع نفسه، ص  1

 04الشكل رقم 
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 تقد�م المشروع:  

 هو�ة �صر�ة �عناصرها الفن�ة:   إبداع-1

 التي تمر �عدة مراحل:   تعاون�ة طاحونة القمح التقلید�ةإبداع هو�ة �صر�ة ل

 التجاري:  الاسم-أ

"�عد الاسم عنصرا رئ�س�ا في بناء الهو�ة ال�صر�ة والشخص�ة المر��ة للمؤسسة التعل�م�ة وهو عامل        

وهو أول ما یترسخ في ذهن المتلقي فلا بد أن �كون سلسا،  ،1فعال في بناء التصم�م الجراف�كي للعلامة" 

 متمیزا، جاذ�ا �حفظ لا ینسى. 

ر والبر�ة وحث و�ذل و�غراء للنفقة  لأنها �لمة تفید الكثرة والخی قمت �اخت�ار اسم الشعار "سبولة"       

والصدقة، وتفید التنو�ع من قمح وشعیر، حیث ورد في القرآن الكر�م لقوله تعالى: "كمثل ح�ة أنبتت س�ع 

 .251سنابل في �ل سنبلة مائة ح�ة" ال�قرة 

 التخط�ط واخت�ار نموذج الشعار والإنجاز الیدوي:   مرحلة-ب

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
عبد المجید محمود ص�اغ، تصم�م الشعارات والعلامات التجار�ة �عنصر إبداعي في التعبیر عن هو�ة المجتمع السعودي، مجلة العلوم  1

،  02الهندس�ة تكنولوج�ا المعلومات، قسم التصم�م الداخلي شع�ة التصم�مات المطبوعة جامعة أم القرى (المملكة العر��ة السعود�ة)، العدد 
 https://search.emarefa.net. 49، ص2017، 01المجلد 

 

 : یوضح الفكرة التي مر تجسیدھا على شكل رسومات أولیة لتصمیم01 الصورة

 : المصدر مخطط أولي من إنجاز ال�احثة 01الشكل 
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(مر�ع موازي اعتمدت على "الدائرة في المستوى الأفقي عند رسم دائرة أن نحصرها ضمن مر�ع         

Fإلى اللوحة أو مر�ع �شكل زاو�ة مع اللوحة)" 

1 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

/ 
 

 

 

 
 .158، ص2010، 01إیاد محمد صقر، دراسات معاصرة في التصمیم الجرافیكي، الأھلیة للنشر والتوزیع (بیروت)، طبعة  1

 

 

 : تصمیم الشكل النھائي للشعار.03 الصورة : الاعتماد على الأشكال الھندسیة.02 الصورة

  

 مع إعطاء تسمیة لھ  : اختیار الألوان المناسبة للشعار04 الصورة
 

 : إضافة اللون الأـحادي.05 الصورة

 إنجاز ال�احثة : المصدر من 02الشكل 

 : المصدر من إنجاز ال�احثة 03الشكل 

 : المصدر من إنجاز ال�احثة 04الشكل 
 : المصدر من إنجاز ال�احثة 05الشكل 
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 ):  Ai/ Adobe illustratorمرحلة الإنجاز ببرنامج ( -ج

 

 

 

 

 

 

 

 
 

الرموز الهندس�ة للدلالة على التناغم والانسجام ونمط التوحد فهي تعني  "اخت�ار الدائرة هي رمز من -

الارت�اط والتكامل والاستمرار لذلك استخدمت في أكثر من موضع، فالشعار المعتمد على الدائرة �عبر عن 

  .1العراقة والأصالة والثقة والمهن�ة" 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 فلسفة الشعار، �ل�ة الزرقاء التقن�ة المتوسطة:  1
 php-index>jo-edu-https://ZTIC 

 

 Ellipse TOOLباستخدام أداة  : إدراج الشعار ضمن دائرة ملونة06 الصورة

 

   : قمت بإدراج سنبلة ملونة ضمن الدائرة 07 الصورة

 Adobe illustrator�مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام �استخدام برنامج  ي نجاز : المصدر من إ06الشكل 
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 قمت برسم السنبلة في الجانب الأ�سر من الدائرة والتي تحتوي على س�ع ح�ات اقت�اسا من القرآن الكر�م. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .للشعار: إضافة الأوراق إلى 08 الصورة

 

 : إضافة الطاحونة09 الصورة
 .للشعار

 : إضافة التسمیة للشعار.10 الصورة

 Adobe illustrator: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام �استخدام برنامج 07الشكل 

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب 08الشكل 
 Adobe illustratorإسلام �استخدام برنامج 

: المصدر من إنجازي بمساعدة بلفكرات  09الشكل 
 Adobeإیھاب إسلام باستخدام برنامج 

illustrator 

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب 10الشكل 
 Adobe illustratorإسلام �استخدام برنامج 
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 : إتمام الشعار �كل عناصره ال�صر�ة.11الصورة 

 

 Adobe color: یوضح لوحة الألوان �استخدام موقع .12 الصورة

 Adobe illustrator: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام �استخدام برنامج 11الشكل 

 Adobe illustrator: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام �استخدام برنامج 12الشكل 
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 استخدام الشعار أحادي اللون ل�سهل ط�اعته على خلف�ات متعددة.  -

 

 

 : یوضح شعار أحادي اللون.13 الصورة

 Adobe illustrator: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام �استخدام برنامج 13الشكل 
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 الص�غة:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الدراسات التحلیل�ة للشعار: 

لقد وضعت الشعار في دائرة لأنها تخلق الشعور �الحر�ة والنشاط و الاستمرار�ة والتجدد، وتحقق        

توازن �صري فتجذب انت�اه المشاهد من خلال شكلها ال�س�ط والواضح، فهي "سلسلة من المنحن�ات  

لا تخضع و المتصلة مع �عضها ال�عض، وتعتبر ساحرة للعین لأنها تجذب النظر نحو السلع والمنتوجات، 

، حیث "توحي �الفرص الكثیرة للابتكار والعمل 1لقانون النسب مثل المستطیل فلها قدرة ابتكار�ة خاصة"

 
عدلي محمد عبد الهادي، محمد عبد الله الدرا�سة، نظر�ة اللون (م�ادئ في التصم�م)، مكت�ة المجتمع العر�ي للنشر والتوز�ع (عمان)  1

 . 107، ص 1، ط2010

 

 ع�ارة عن ختم لتعاون�ة طاحونة القمح التقلید�ة : 14الصورة 

 : المصدر من إنجازي بمساعدة بلفكرات إیھاب إسلام  14الشكل 
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، �ما اعتمدت على الخطوط المنحن�ة في أوراق السنبلة لأنها توحي  1�أفكار جدیدة داخل التصام�م" 

عن ، وقد تم رسم السنبلة �شكل تناظري تسلسلي للتعبیر 2"�الوداعة والرشاقة والرقة والسماحة والطراوة" 

السمو والعظمة والنمو والاستقرار والث�ات، وتضم عناصر متفرقة وتجمع شملها، أما في تصم�م الطاحونة  

الداخل الضیق �اتجاه الخارج الواسع، �ان الإحساس �الانفراج  فاخترت الحلزون�ات لأن �النظر إلیها من 

�عد الضیق والخروج من الحصار وهذا للدلالة المعنو�ة على أن الطاحونة توفر للإنسان احت�اجاته من  

 الغذاء ف�حقق أمنا غذائ�ا و�التالي شعوره �ال�سر والطمأنینة. 

 اخت�ار الألوان: 

البرتقالي في الدائرة والشعار �العر��ة والسنبلة لأنه لون حیوي و��جابي یرمز إلى سبب اخت�اري للون        

حر�ة الهضم  ، و�عطي "إحساسا �الراحة والمرح �ما �ساعد و�سهل 3التوهج والنضج "والنكهة وطیب المذاق" 

، 5، �ما احتوت السنبلة على اللون الأصفر لأنه "لون الشمس وهو لون السعادة والأمل" 4عند الإنسان" 

دلالة على أن الشمس لها تأثیر في نضج القمح وهو أ�ضا لون القمح، توظ�ف اللون الأخضر في الأوراق  

والكتا�ة �اللغة الفرنس�ة یرمز إلى هدوء الطب�عة والصحة والتوازن والتجدد فهو یوحي �الراحة والنمو 

والانسجام والاستقرار، وتوظ�ف اللون الأب�ض في الخلف�ة لأنه �مزج مع جم�ع الألوان وهو لون النور 

والصفاء والعظمة، أما اللون الأسود في الطاحونة لأنه �عتبر من الألوان القو�ة الحادة الشامخة والتي  

تعطي الشيء الوقار والسمو والرسم�ات، أما في النموذج أحادي اللون فكان �اللون الرمادي لأنه لون قوي 

 شاعر مهن�ة ورسم�ة ومتطورة. �مكن رؤ�ته على أنه دافئ تقلیدي و�رت�ط �م

 

 

 
جرانت دبلیور�د، ترجمة: المهندس مكرم �عیني، التصم�م الخارجي من الفكرة إلى الشكل، للط�اعة والنشر والتوز�ع (بیروت دار قا�س)،  1

 .  35ص
 . .102عدلي محمد، المرجع السابق، ص  2

، دار 1�اسر محمد سهیل، ر�هام محمد الجندي، دراسة الأسس الفن�ة والعلم�ة لتوظ�ف اللون في تصم�م الإعلان الثابت والمتحرك، ط 3
 . 210، ص 2014الكتاب الحدیث (القاهرة) 

 . 206محمد، المرجع السابق، صعدلي  4
 . 72، ص 1)، ط2021محمد زاهر شلار، أساس�ات تصم�م الرسوم�ات، أكاد�م�ة حاسوب (  5
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 أنواع الخطوط المستعملة في �تا�ة الشعار ودلالته:   -

استعملت خط الثلث وهو "نوع من الخطوط العر��ة متأصل من الخط النسخي �متاز �المرونة ومتانة        

، وله أهم�ة فن�ة حیث أنه یتناسب مع الشعار و�جذب عین الإنسان و�تناسب مع الدائرة 1التر�یب" 

والرسومات، �ما أنه واضح و�س�ط وسهل القراءة یتناسب مع مختلف التصام�م والتطب�قات، وقد استعملت  

�الفرنس�ة لأنه سهل القراءة �مكن تصغیر حجمه لیتناسب مع المساحة   MYRIAD PROخط 

ستوى الخارجي، مظهره أنیق وحدیث فهو  الصغیرة عند الط�اعة، �ما �ساهم في الترو�ج للمنتوج على الم

على الهو�ة  رلا یؤثمعروف �عطي لنا توازن وح�اد�ة   تهمتكامل مع العناصر الفن�ة ال�صر�ة الأخرى، شعبی

 ال�صر�ة الموظفة في الأشكال. 

 الملصق الإشهاري:  -02

ضافة إلى الشعار وتشمل: جم�ع  �الإ "تتألف الهو�ة ال�صر�ة من �ل تصم�مات المؤسسة الجراف�ك�ة       

المطبوعات وأوراق المراسلات والمغلفات و�طاقات التعر�ف الخاصة �الموظفین والمجلات، �الإضافة إلى 

، ومن هنا الملصق الإشهاري أحد 2المطبوعات الترو�ج�ة مثل (مطو�ات، �تالوغ، نشرة، ملصقات)" 

 الهو�ة ال�صر�ة. عناصر 

 : )Photoshopالمراحل التي مر علیها الملصق الإشهاري ببرنامج فوتوشوب (-أ

 

 

 

 

 

 
1 https://ar.wikipedia.org. 

عماد �اسر یوسف العتوم، درجة تحقق الهو�ة ال�صر�ة في تصم�م شعارات الجامعات الأردن�ة، مذ�رة ماج�ستیر في التصم�م الجراف�كي،  2
 18، ص19/05/2018كل�ة العمارة والتصم�م (جامعة الشرق الأوسط)، 

. https://meu.edu.jo 

  

 : اختیار الخلفیة باللون البني15 الصورة
 : إضافة سنابل للصورة.16 الصورة .shape toolباستخدام أداة 

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات 15الشكل 
   Photoshop ج إیهاب إسلام �استخدام برنام

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات 16الشكل 
 Photoshopإیهاب إسلام �استخدام برنامج 
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 : تقسیم الخلفیة إلى ثلاثة وإضافة مستطیل17 الصورة
ومعلومات  : إضافة صورة في المستطیل 18 الصورة .shape toolباستخدام أداة 

 شخصیة للتواصل.

  

 : إضافة الكتابة للملصق.20 الصورة : إضافة الشعار للملصق.19 الصورة

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب 17الشكل 
 Photoshopإسلام �استخدام برنامج  

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات 18الشكل 
 Photoshopإیهاب إسلام �استخدام برنامج  

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب 19الشكل 
 Photoshopإسلام �استخدام برنامج  

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات 20الشكل 
 Photoshopإیهاب إسلام �استخدام برنامج  
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 : الشكل النھائي للملصق الإشھاري.21 الصورة

 Hameed Alroboieeصورة الجدة : المصدر 21الشكل 
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 �طاقة تقن�ة للملصق الإشهاري:  -ب

 ملصق إشهاري للترو�ج عن تعاون�ة طاحونة القمح التقلید�ة.  الموضوع:

  A2، 42×59.4 cmالق�اس:

 فوتوشوب  البرنامج المستخدم:

سبولة، تراث بلادي ما یتنسى، حافظین على تراثنا وحكا�ات أجدادنا ح�ة في �ل ح�ة   الرسائل اللفظ�ة:

قمح مع �ل منتج من منتجاتنا نقدم لكم ل�س فقط غذاء غن�ا وفوائد جمة بل نقدم لكم قطعة من تراثنا 

 WWW.SBOULA.COMوثقافتنا 

طاحونة الحجر، المرأة العجوز التي تفترش الحصیر وتقوم �عمل�ة الطحن الیدوي، : الرسائل غیر اللفظ�ة 

 سنابل متنوعة (قمح، شعیر، فر�نة). 

 : اللغة العر��ة. اللغة المستخدمة

 

 

 مناسب للملصق الإشھاري  Mockup: استخدام 22 الصورة

 : المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام 22الشكل 

http://www.sboula.com/
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 تحلیل�ة للملصق الإشهاري:   قراءة -ج

تم إنجاز ملصق ضمن مستطیل �شكل عمودي وتبدأ قراءته من الأعلى إلى الأسفل حیث نجد         

لإحساس �ال�عد والعمق وحتى �عطي انط�اع �صري �الهدوء والأمان وهو مضيء  لالخلف�ة بلون رملي 

�ساعد في إبراز الرسائل اللفظ�ة وغیر اللفظ�ة، في الأعلى وضعت الشعار الذي �خص التعاون�ة و�میزها  

�عنوان تراث بلادي ما یتنسى بلون بني تحته   Gulzarثم في الوسط رسائل لفظ�ة، رسالة �خط سم�ك 

اف الحس لدى المستهلك والإغراء وترس�خ الق�م الحضار�ة وجلب الانت�اه،  هلإ�ضاح و�ر لسطر بني وذلك 

لأهم�ة التمسك �التراث وأنه إرث لا ینسى، ثم �تا�ة أخرى بلون أسود �خط رقیق أندلسي رغ�ة في الكمال  

وجعل �ل �لمة مثال�ة، �اتجاه الأسفل صور ترمز إلى تمسك الأجداد �الموروث القد�م من خلال صورة 

لطاحونة القمح التقلید�ة وأخرى لجدة تبذل جهد عضلي في عمل�ة الطحن �طاحونة حجر�ة یدو�ة وفي  

اللون البني القاتم �اعت�اره لون صلب یرمز إلى لون التراب والأرض والطب�عة و�التالي الأسفل تم استعمال 

التمسك �الأصالة �ما یدل على الأمان والطمأنینة وفوق هذا اللون تم وضع المعلومات الأساس�ة �خط  

Microsoft sons serif  .لتسهیل عمل�ة التواصل الإلكتروني مع المستهلك 

 إشهار�ة: لافتة-3

 : )Photoshopالمراحل التي مرت علیها ببرنامج فوتوشوب ( -أ

 
 
 

 

 

 

 

   

: تقسیم الخلفیة إلى جزئین مستطیل أبیض  23 الصورة
 .shape toolباستخدام أداة  وآخر بني

 : إضافة السنابل للافتة24 الصورة
 .shape toolباستخدام أداة 

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات 23الشكل 
 Photoshop�استخدام برنامج   إیهاب إسلام

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب 24الشكل 
 Photoshop�استخدام برنامج   إسلام
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: إضافة مستطیل عمودي على  25 الصورة
 .shape toolباستخدام أداة  الجانب الأیمن 

إضافة صورة في المستطیل : 26 الصورة
 .shape toolباستخدام أداة  العمودي

  

: وضع شعار في أعلى مستطیل الأبیض ومواقع 27 الصورة
باستخدام أداة   التواصل الإلكتروني في أعلى المستطیل البني

shape tool. 

: كتابة الرسائل اللفظیة 28 الصورة
 للافتة.

: المصدر من إنجازي �مساعدة  25الشكل 
�استخدام برنامج   بلفكرات إیهاب إسلام

Photoshop 

المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات : 26الشكل 
 Photoshop�استخدام برنامج   إیهاب إسلام

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات 27الشكل 
 Photoshop�استخدام برنامج   إیهاب إسلام

: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات 28الشكل 
 Photoshop�استخدام برنامج   إیهاب إسلام
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 : الشكل النھائي للافتة الإشھاریة29 الصورة

 Photoshop�استخدام برنامج   المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام: 29الشكل 



 الجانب التطبیقي                                                                                       الجزء الثاني:                           
 

29 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مناسب للافتة الإشھاریة. Mockup: استخدام 30 الصورة

 Photoshop: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام �استخدام برنامج  30الشكل 
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 قراءة تحلیل�ة للافتة الإشهار�ة: -ب

هي وسیلة تعر�ف�ة للنشاط التجاري تستهدف المستهلكین ولذلك تم تصم�مها بدقة حیث تم وضع          

  ALHFHAFفیها نفس مكونات الملصق الإشهاري مع التغییر في الرسائل اللفظ�ة لاعتماد على الخط 

وخط   Arabic typesetting ى �خط  اعها في ح�اتنا ثم رسالة أخر لإظهار أهم�ة السنابل �مختلف أنو 

Adobe Arabic،  و�ضافة مواقع تواصل �خطMyriad Pro  ، تبرز أن منتجات سبولة طب�ع�ة لإنتاجها

نعتمد على وسیلة تقلید�ة وهي غذاء لنا في الحاضر والمستقبل، �ما قمت �إضافة صورة تحتوي على ��س  

متنوعة ثم خطین منكسر�ن ینته�ان �سهم دلالة  الخ�ش �ه فر�نة في أسفله ح�ات قمح الناضجة وسنابل 

إلى عدة منتجات لسبولة �أنواع مختلفة للخبز وحتى سلة  انعلى القوة بینهما طاحونة القمح التقلید�ة و�شیر 

لهدفین إظهار الأدوات التقلید�ة وأهمیتها ودورها في ح�اتنا الیوم�ة خبز مصنوعة �طر�قة تقلید�ة وهذا ال

 وخاصة توفیر الغذاء وتحقیق الأمن الغذائي.

 المراسلات والز�ارات:   �طاقات-4

ال�صر�ة هي �طاقات المراسلات والز�ارات هي امتداد للعلامة التجار�ة،  من أهم عناصر الهو�ة        

  تساهم في عمل�ة الترو�ج والتواصل بین المنتج والمستهلك فمن الضروري تصم�م �طاقة ز�ارة تحمل

معلومات هذه التعاون�ة فتم تصم�مها بنفس الرسومات والألوان السا�قة للحفاظ على نفس الهو�ة ال�صر�ة  

 .  9cm×5.5وترس�خها �ق�اس: 
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 .بالید الرسومات الأولیة لبطاقات الزیارةمخطط : 31 الصورة
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .المصدر من إنجازي :  31الشكل   
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 : تصم�م �طاقات ز�ارة �الق�اسات المناس�ة �الید.32 الصورة
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 قد استعملت نظر�ة الثلث بتقس�م الصورة �التساوي إلى ثلاثة أقسام أفق�ا وعمود�ا.  -

 ضلع والضلع الأطول هو الوتر. قد استخدمت نظر�ة الزوا�ا القائمة وهي الزاو�ة المقابلة لأطول  -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 
 

 : تصم�م �طاقات عمل  33 الصورة

 :  المصدر من إنجازي.32الشكل 

 Photoshop: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام �استخدام برنامج  33الشكل 
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 عمل  ةمناسب ل�طاق  Mockupوضح ت: 34الصورة 

 ات إیهاب إسلام: المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكر 34الشكل 
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 عمل  ةمناسب ل�طاق  Mockup: توضح 35الصورة 

 : المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام35الشكل 
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 مناسب ل�طاقة عمل   Mockup: توضح 36الصورة 

 : المصدر من إنجازي �مساعدة بلفكرات إیهاب إسلام36الشكل 
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 الخاتمة: 
�عد هذه الدراسة المستف�ضة والتحلیل، قد توصلنا إلى أنه لتصم�م هو�ة �صر�ة (شعار، ملصق         

إشهاري، لافتة، �طاقات العمل)، لابد من مخاط�ة القلوب  لأن من خلالها نأسر المشاعر والأحاس�س  

ومخاط�ة العقول التي تدرك الأش�اء، وذلك �اخت�ار الألوان والأشكال والخطوط والرسائل الشفو�ة، و�التالي  

التصم�م المناسب لتجسید الجمال الإلهي الذي نستطلع حق�قته عبر أ�صارنا، فاللون یرت�ط �ح�اتنا الیوم�ة، 

فهو جزء لا یتجزأ منها ولا �مكن لأحد أن ینكر وجوده أو �جحد فضله النفعي والجمالي، ولذلك حاولت من  

خلال تصم�م هو�ة �صر�ة لتعاون�ة القمح التقلید�ة استخدام صفوة الأقوال وأجمل الأشكال والألوان، فكانت 

عصارة أفكاري لإبداع هو�ة تحوي صدفات ق�مة وثمینة ورسائل هادفة وجاذ�ة وألوان جمال�ة خاصة في  

ثمین هذا المنتوج، و�براز  تالسبولة ومكوناتها ذات اللون البرتقالي المصفر الذي یرمز إلى الذهب الخالص ل 

دوره وأهمیته في ح�اتنا، واللون الفضي الرمادي في الطاحونة الذي یرمز إلى القدم والتعلق �الأدوات 

 الحجر�ة التقلید�ة و�التالي التعلق �الأصالة والتقالید والتراث الثقافي. 

مرجعا هذه المجهودات المبذولة �ال من النقائص التي قد تشوب مذ�رتي، فإني أتمنى أن تكون          

 التصم�م هو�ة �صر�ة. د عل�ه �ل من یر�د الخوض في غمار ذو أهم�ة �عتم

 ختاما نحمد الله ونشكره ونرجو التوفیق والنجاح ف�إذن الله تتم الأمور.          
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 :ملخص

تهدف هذه المذ�رة إلى إبداع هو�ة �صر�ة لتعاون�ة القمح التقلید�ة "سبولة"، حیث قمت �إبداع شعار         

شرح   في  التحلیلي  الوصفي  المنهج  على  اعتمدت  وقد  عمل،  و�طاقات  إشهار�ة  ولافتة  إشهاري  وملصق 

إلى �عض النتائج التي بینت تأثیر  المعط�ات والعناصر التي تدخل في إبداع هو�ة �صر�ة، حیث توصلت  

 هذه الهو�ة ال�صر�ة على المتلقي. 

 الكلمات المفتاح�ة: 

 هو�ة �صر�ة، تعاون�ة القمح التقلید�ة، سبولة، إبداع، تراث تقلیدي. 

Summary: 

       This memorandum aims to create a visual identity for the traditional wheat 

cooperative “Saboulah”. I created a logo, an advertising poster, an advertising 

banner, and business cards. I relied on the descriptive and analytical approach 

in explaining the data and elements that go into creating a visual identity. 

 I reached some results that demonstrated the impact This visual identification 

is on the receiver. 

key words: 

Visual identity, traditional wheat cooperative, sabola, creativity, traditional 

heritage. 
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