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 شكر وعرفان

 
أول مشكور هو االله عز وجل المنعم الكریم، ثم والداي على مجهوداتهم 

   أحبكم في االله أشد الحب شيءمنذ ولادتي إلى هذه اللحظات، أنتم كل 

نجاز إلامتنان إلى كل من وصم بصمته في بالشكر وایسرني أن أتوجه 

  خص بالذكر الأستاذ المؤطر "بلبشیر"أهذا العمل المتواضع و 

  الذي لم یبخل في إفادتي بالمادة الفنیة والعلمیة وصبره معنا

  واشكر كافة أساتذة وإدارة قسم الفنون بمستغانم

لقسم الفنون  وأقدم بالشكر الجزیل لكافة الطاقم البیداغوجي والإداري

 البصریة الذي رافقنا طیلة مشوارنا الجامعي .

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

  
  

 
 

  اھداء
الى من لا  ،أهدي تخرجي وحصاد ما زرعته في سنین طویله في سبیل العلم

وما  ،الى من رضا االله في رضاهم ،توفیهم الكلمات والحروف حقهم في البر والإحسان

الى امي  ،فلن یفي اي كلام ولن تنصف الكلمات قدرهم ،توفیقي وسر نجاحي الا بدعائهم

الى من رافقوني طوال السنین  ،ووالدي الكریم رحمة االله علیه واسكنه فسیح جناته الغالیة

الى اخواني الاعزاء والى من ساندني وشجعني طوال مسیرتي ، والآلاموشاركوني الافراح 

ربهم بإخلاص كل اساتذتي وجمیع طلاب الدراسیة والى حاملي لواء النور والسائرین في د

  .العلم الیهم جمیعا اهدي ثمرة هذا الجهد المتواضع وفاءاً وتقدیراً وعرفانا بالجمیل

  

  

  
 
 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 مقدمة



 

 أ 
 

 مقدمة

الغرافیكي واحدًا من أبرز المجالات الفنیـة والإبداعیـة فـي العصـر الحـدیث، یعتبر التصمیم 

ــا فــي تعزیــز التواصــل البصــري ونقــل الرســائل بــین المؤسســات والجمــاهیر.  حیــث یلعــب دورًا محوریً

یتناول هذا البحث إبداع عمل غرافیكي ترویجي لمؤسسة منتوجات كهرومنزلیـة جزائریـة، مستعرضًـا 

الفلســفي لمفهــوم التصــمیم الغرافیكــي، وتــأثیر الحركــات الفنیــة التــي ســاهمت فــي التطــور التــاریخي و 

  تطوره، وأهمیته في التطور الاقتصادي والجمالي.

 لحیاتنـا الفنیـة الأسـس وأحـد أساسـي، إنسـاني نظـام الحـالي عصـرنا فـي التصـمیم یعتبـر

عنها خاصة فـي الحیـاة  الاستغناء یمكن لا التي الفني النشاط مجالات أحد هو المعاصرة فالتصمیم

تصـمیم، لهـذا فـأن العلامـات التجاریــة  دون الظهـور عمـل لأي یسـتحیل أنـه إذ الاقتصـادیة،

والمؤسسات تعتمد بشكل كبیر سواء بطریقـة مباشـرة أو غیـر مباشـرة مـن هـذا الفـن الـذي یسـاهم فـي 

  ذا الفن.مشاركتها مع الآخرین بواسطة الجمالیات البصریة التي یحوز علیها ه

 أو المنـتج المصـمم إبـداع خـلال مـن كـان سـواء وسـلوكنا، حیاتنـا فـي شـائع أسـلوب وهـذا

 أو بالإبداع سواء نفسه یعبر عن أن إلى الفنان تدفع التي النفسیة الأسباب یعكس هذا فكل اختیاره،

 .آخر إلى فرد من تختلف خاصة بطرق الاختیار

فــي الفصـــل الأول، الــذي یحمـــل عنــوان "مفهـــوم التصــمیم الغرافیكـــي وتطــوره"، نبـــدأ بتقـــدیم 

الأســس التاریخیــة والفلســفیة لهــذا المجــال، متبعــین ذلــك باســتعراض الحركــات الفنیــة التــي أثــرت فــي 

ــأثیره  تطــویر مفهــوم الغرافیــك، ونختــتم بمناقشــة أهمیــة التصــمیم الغرافیكــي فــي النمــو الاقتصــادي وت

 مالي على المجتمعات.الج

"،  التصــمیم الغرافیكــي والعلامــة التجاریــة الناشــئة أمــا الفصــل الثــاني، الــذي یحمــل عنــوان "

فیركز على التطبیق العملي لمفاهیم التصمیم الغرافیكي فـي سـیاق هویـة العلامـة التجاریـة. یبـدأ هـذا 

جاریـــة، ثــم یتبـــع بالمبحـــث الفصــل بالمبحـــث الأول الــذي یتنـــاول تصــمیم هویـــة الشـــركة والعلامــة الت

 اقش قواعد التصمیم الغرافیكي. الثاني الذي ین
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 مقدمة

لعـــرض الجانـــب  هـــذا الفصـــل، نعتمـــد علـــى المـــنهج الســـیمیائي الثالـــث مـــنوفـــي المبحـــث 

  التطبیقي لصناعة شعار، والمنهج التحلیلي لتقدیم فهم عمیق لمفاهیم التصمیم الغرافیكي.

وفـي الفصـل الثالـث یعتمـد علـى الجانـب التطبیقـي لعمـل غرافیكـي ترویجـي لمؤسسـة كهــرو 

  جزائریة. منزلیة

  الإشكالیة الرئیسیة التي یعالجها هذا البحث تتمثل في:  

كیفیــة اســتخدام التصــمیم الغرافیكــي لإنشــاء هویــة بصــریة قویــة وممیــزة لمؤسســة منتوجــات 

  ؟منزلیة جزائریة كهرو

 الرئیسیة:  الفرضیة 

یمكن أن یسهم التصمیم الغرافیكي الإبداعي في تعزیز الوعي بالعلامة التجاریة لمنتجات -

  منزلیة جزائریة كهرو

یمكن تحقیق تأثیر إیجابي على الاقتصاد المحلي من خلال اسـتخدام التصـمیم الغرافیكـي -

  الجید في الترویج للمنتجات المحلیة.

 اختیار الموضوع:سباب أ  

نتیجــــة لمجموعــــة مــــن الاســــباب ســــواء كانــــت ذاتیــــة او  دة یــــتم اختیــــار أي بحــــثالعــــافــــي 

  موضوعیة

  افتقار الجزائر في تصمیم شعارات للأجهزة الكهرو منزلیة-

  جمیع الاجهزة المستوردة من الصین اومن دول اخرى تحمل شعارت لمؤسساتها -

  ضرورة التعرف على فوائد واهمیة المنتوج-

 اختیار خلاط عصائر كنموذج لوضع شعار جدید -
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 مقدمة

 :أهداف الدراسة 

نأمــل أن یســهم هــذا البحــث فــي تســلیط الضــوء علــى أهمیــة التصــمیم الغرافیكــي فــي تعزیــز 

 هویة العلامات التجاریة ودوره الحیوي في النجاح الاقتصادي والجمالي للمؤسسات.

الإبداعي في تعزیـز الـوعي بالعلامـة التجاریـة لمنتجـات  مكن أن یسهم التصمیم الغرافیكيم

 منزلیة جزائریة. كهرو

یمكن تحقیق تـأثیر إیجـابي علـى الاقتصـاد المحلـي مـن خـلال اسـتخدام التصـمیم الغرافیكـي 

  الجید في الترویج للمنتجات المحلیة.

التركیــز علــى التــأثیرات الجمالیــة والاقتصــادیة لهــذا العمــل الإبــداعي. نســعى مــن خــلال  مـع

ــــا للمصــــممین الغــــرافیكیین  ــــدیم إطــــار نظــــري وتطبیقــــي یمكــــن أن یكــــون مرجعً ــــى تق هــــذا البحــــث إل

 والمؤسسات في تحسین وتطویر استراتیجیاتهم البصریة

 :أهمیة منهج الدراسة 

تحلیـل الآراء  یقـوم علـى المـنهج التحلیلـي والـذيجمـع بـین یتبع هذا البحث منهجًـا مزدوجًـا ی

 والأبحاث السابقة حول التصمیم الغرافیكي وتأثیره على العلامات التجاریـة والاقتصـاد. ویعتمـد علـى

البصــریة لهویــة العلامــة التجاریــة  تمــثلاتلاستكشــاف ال الجانــب التطبیقــي المــنهج الســیمیائي فــي

  لمنتجات كهرومنزلیة جزائریة.

 :دراسات سابقة  

  من الدراسات التي ساعدتني في انجاز هذه المذكرة 

  فترة التربص المیداني التي اجریت في مؤسسة الاشهار و الطباعة-

   نظریات الألوان في الحربي خالدوكتاب  الهویة البصریةفي  الهاشمي سارةكتاب  -

 : الصعوبات  

المراجــع  هــذا البحــث هــي أغلبیــةت التــي تلقیتهــا فــي لعلــى مــن ابــرز العراقیــل و الصــعوبا

  هي غیر متاحة بالمجاننسیة و مدونة باللغة الفر 
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  مفهوم التصمیم الغرافیكي وتطوره                                 ول                الفصل الأ 

 :مدخل للفصل الأول  

التصـــمیم الغرافیكـــي هـــو مجـــال فنـــي وإبـــداعي یجمـــع بـــین الفـــن والتكنولوجیـــا لنقـــل الأفكـــار 

علــى اســتخدام مجموعــة متنوعــة  والرســائل مــن خــلال الأشــكال البصــریة. یعتمــد التصــمیم الغرافیكــي

مــن العناصــر مثــل الصــور والنصــوص والألــوان والخطــوط والأشــكال لإنشــاء تصــامیم جذابــة وفعّالــة 

 تُستخدم في وسائل الإعلام المختلفة.

 

بـــدأت جـــذور التصـــمیم الغرافیكـــي فـــي العصـــور القدیمـــة مـــع اســـتخدام الرمـــوز والرســـومات 

ر. تطــور هــذا المجــال بشــكل كبیــر مــع تقــدم التكنولوجیــا للتعبیــر عــن الأفكــار والتواصــل بــین البشــ

وظهور الطباعة في القرن الخامس عشـر، ثـم تسـارعت وتیرتـه مـع ظهـور الحواسـیب والإنترنـت فـي 

 القرن العشرین.

 

الیــــوم یلعــــب التصــــمیم الغرافیكــــي دورًا حیویًــــا فــــي العدیــــد مــــن الصــــناعات، مــــن الإعــــلان 

ى التصــــمیم الرقمـــــي وتطـــــویر واجهــــات المســـــتخدم. یعتمـــــد والتســــویق إلـــــى الإعــــلام والترفیـــــه وحتـــــ

ـــــل أدوبـــــي فوتوشـــــوب وإلیســـــتریتور لإنتـــــاج  ـــــرامج متخصصـــــة مث ـــــى ب المصـــــممون الغرافیكیـــــون عل

تصامیمهم، ویتطلـب عملهـم فهمًـا عمیقًـا لنظریـات الألـوان والتكـوین والطباعـة، بالإضـافة إلـى القـدرة 

  على التفكیر الإبداعي وحل المشكلات.

 

عمل في مجال التصمیم الغرافیكي مجموعة واسعة من التخصصات، بما في ذلـك ن الیتض

تصــــمیم الشــــعارات، وتصــــمیم الهویــــات البصــــریة، وتصــــمیم الویــــب، وتصــــمیم الطباعــــة، والرســــوم 

المتحركــة. یتعــاون المصــممون الغرافیكیــون غالبًــا مــع محتــرفین آخــرین مثــل المصــورین والمبــرمجین 

  املة تلبي احتیاجات العملاء وتحقق أهدافهم.والكتاب لإنجاز مشاریع متك

  

یعتبر التصمیم الغرافیكي أحد أهم الأدوات في عالم الأعمال المعاصر، حیث یسهم بشـكل 

ـــاه والتفاعـــل مـــع  ـــاء الهویـــة البصـــریة للشـــركات والمنتجـــات، ویســـاعد فـــي جـــذب الانتب ـــر فـــي بن كبی

  تیجیات التسویق والاتصال الفعّالة.الجمهور المستهدف، مما یجعله عنصرًا أساسیًا في استرا
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  مفهوم التصمیم الغرافیكي وتطوره                       الفصل الأول                          

  :الأسس التاریخیة والفلسفیة لمفهوم التصمیم الغرافیكيالمبحث الأول  

 ومهنـة فـن وهـو ،"الطبـاعي التصـمیمة "للعربی تقریبیة ترجمة في الجرافیكي التصمیم یدعى

 لنقـل ذلـك والألـوان، الرسـومیة والرمـوز والصـور الخطـوط مثـل البصـریة، العناصـر وترتیـب اختیـار

  .المتلقي إلى رسالة

  

 شكل في ویعرضها والصور، والنصوص والمفاهیم الأفكار التصمیم الغرافیكي مع  یتعامل

 علـى ویعمـل .أخرى وسائل أیة أو الإلكترونیة والوسائل الطباعة خلال من وذلك متجانس، بصري

 بـأن المرجـوة الفائـدة لتحقیـق وتبسـیطها التواصـل تسـهیل مراحـل بهـدف للمحتـوى وبنیـة نظـام فـرض

  ویفهمها. الرسالة المستهدف الجمهور یتلقى

  

 بصـریا التصـمیم مشـكلات حـل هـو الأسـاس فـيالغرافیكـي  التصـمیم أن الباحـث ویـرى

 انتبـاه لیجـذب العـین، لـه ترتـاح تصـمیم خلـق منـه والهـدف والصـور، والرسـومات الكتابـة باسـتخدام

  .محددة فئة إلى معینة رسالة لتوصیل وإنما فقط جمالي الهدف لیس المتلقي،

  

 والمنحوتـات الرسـوم خـلال مـن ذلـك إدراك ونسـتطیع الإنسان، قدم قدیم الجرافیكي التصمیم

 عفـوي، بنـازع إلا تقـوم لا الفنیـة بدایتـه كانـت حیث التاریخ قبل ما فترة إلى تعود والتي وصلتنا، التي

 ظـواهر تجـاه غمـوض مـن الفتـرة تلـك فـي الإنسـان تفكیـر یراود لما ناتجاً  دافعها یكون الأحیان وأكثر

 لتقدیسـها آلهـة أو رمـوز بشـكل وتماثیـل سـحریة وإشـارات دینیـة طقـوس أنهـا لـو كمـا فتكـون الطبیعة،

  1.مفترسة وحیوانات طبیعیة ظواهر من بهم تحیط التي الشرور من تحمیهم ولكي وعبادتها،

  

 قد وتعریفها الأشیاء تمییز في القدیم الإنسان یستخدمها كان التي والأشكال الرسوم هذه إن

 أدركـه الـذي العظـیم الاكتشـاف هـذا الكتابـة؛ ظهـور فـي الأول السـبب وأصـبحت الـزمن مـع تطـورت

 واخـتلاف الطبیعیـة الظواهر مع یعیشه كان الذي والصراع الطبیعة، مع التعایش خلال من الإنسان

 .السنة فصول عبر تمارسه الذي والتغییر أحوالها،

                                                        
 

   .45، ص 2015. دار صفاء للنشر والتوزیع، القیسي، علي جاسم، وعبد الرحمن الزبیدي. أساسیات التصمیم الجرافیكي1
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 للكتابـة بـاختراعهم وذلـك الأشـیاء، علـى للدلالـة الصـور اسـتخدم مـن أول السـومریون كـان

 خطـوط" التـایبوغرافي فـن لظهـور الأولـى الشـرارة اعتبـرت والتـي د،المـیلا قبـل 3000 عام المسماریة

  . "الطباعة

  

 أقدم وكان الخصوص، وجه على والنحت عام بوجه بالفنون بمهارتهم السومریون اشتهر لقد

 والصور الكتابة بین جمع من أول فهم ،المصممین أمهر من كانوا لقد .وانطباعیین تجریدیین نّحاتیهم

 عـن وبقـوة معبـراً  للتصـمیم العـام الإطـار فكـان معـین، رمـز صـورة لكـل كـان حیـث الفنیـة أعمـالهم في

  2.السومري الإنسان مكنونات

 لـدى عرفـت الت�ي الطباع�ة ط�رق أق�دم یعتب�ر وھ�ذا ب�الحجر الخ�تم ق�دیما یج�ري ك�ان لق�د

 والوثـائق المسـتندات علـى التوقیـع عـن للاسـتغناء الأختـام هـذه تسـتعمل وكانـت وغیـرهم، البـابلیین

 طباعـة أو أختـام الوسـیلة وكانـت .الأحیـان مـن كثیـر فـي دینیـة كرموز اعتبرت أنها أو والمعاهدات،

 دائریـة حجـرة عـن عبـارة الخـتم وكـان .سـطحه نقـش أو بخـدش الحجـر من أو الطین فوق بها لیبصم

 علیـه كتـب مـا لطبـع يومسـتو  نـاعم سـطح فـوق یوضـع ثـم ومـن الطـین أو السائلة الصبغة في تغمس

  3عكسیا. متطابقة كصورة

  

 .م.ق 300 سنة منذ مرة لأول البسیطة بتصامیمها المنقوشة الطینیة الأختام استعمال تم لقد

 علـى تطبـع الأختـام هـذه وكانـت الكتابـة، اختـراع مـع تـزامن الـذي الوقـت وهـو السـومریین؛ بـلاد فـي

 كانـت التـي والسـلال الأكیـاس علـى علیهـا العثـور تـم كمـا السـلع، وحفـظ لحیـازة المخصصـة الأبـواب

  .والفرات دجلة نهري خلال من تنقل
  

 فـي كبیـرة أهمیـة مـن لـه لمـا السـومري الشـخص مقتنیـات مـن الأسـطواني الخـتم أصـبح لقـد

 وهـم ،الألـة الـى الفـرد بهـا یتضـرع يالتـ الأختام وحتى والمقالات المراسلات في والجماعة الفرد حیاة

 اسطواني شكل ذات الحجر من قطعة عن عباره فهوه الختم شكل أما الحرص، كل علیها یحرصون

  سلك أو خیط بواسطة تعلیقها او حملها لیسهل الوسط من مثقوبة تكون ما غالباً 

                                                        
 

  .47المراحع السابق صالقیسي، علي جاسم، وعبد الرحمن الزبیدي. 2 
  .112، ص. 2012خلیل، أحمد. التصمیم الجرافیكي: الأسس والمبادئ. دار الفكر العربي، 3
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 عنـد إلا تظهـر لا التكوینـات إن .ىأخـر  الـى فتـرة مـن الفنـي وطرازهـام ،الخـت علـى ویـنقش

  4.الفنان بعمله قام الذي الأصلي وبشكلها بارزة فهي الطري الطین على دحرجتها

  

 كتب الذي المشهور حمورابي لوح هو البابلي العهد من التصمیم تطور على مثال أقوى إن

 هذا وفي عمود، 21 على وزعت قانون على احتوى وقد المیلاد؛ قبل 1750 و 1792 عامي بین ما

 المعبـد فـي اللـوح هذا تشیید تم .التاریخ في مرة لأول التصمیم في الأعمدة استخدام ظهور تم العمل

 القـوانین إلـى بالإضـافة اللـوح هـذا قمـة فـي یظهـر .أخـرى مـدن وفـي بابـل فـي مـردوك للإلـه الـرئیس

 كرمـز فمـه إلـى مرفوعـة الیمنـى ویـده شـماش أو مـردوك للإلـه نفسـه یقـدم وهـو بابـل لملـك صـورة

  .للاحترام

  

 سـنة إلـى تعود خشبي لوح من ورق على مطبوعة الشرق في ظهرت صورة أول تاریخ یرجع

 قوالـب فـوق البـارزة والصـور الكتابة بحفر الصینیون بدأ م 200 سنة وفي الصینیین، عند م.ق 868

 القوالـب باسـتخدام صـفحة ألـف 130 نحـو في م 972 عام یطبع المقدس البوذي كتاب وكان خشبیة،

  .)بلوكات(الخشبیة

  

 بالكامـل الصـفحة نـص علیھا صور خشبیة كلیشھات من الطباعة تطورت الفترة ھذه في

 أول اختـراع تم وهكذا خشبیة، قوالب في وترصیصها المتحركة المونوتیب حروف تجمیع طریقة إلى

  5.م 700 عام "بییجینغ" في مطبوعة صحیفة

  

  وبا:التطور في أور  

  

 تسـتخدم المشرق أمم فیه كانت الذي الوقت ففي قریب، وقت حتى الطباعة أوروبا تعرف لم

  ما وأول .بأیدیهم والرسائل الكتب ینسخون یزالون ما الأوربیون كان والمعدنیة، الخشبیة القوالب

                                                        
 

  .46المراحع السابق صالقیسي، علي جاسم، وعبد الرحمن الزبیدي. 4
  . 55، ص2018الجاسم، نور. تاریخ التصمیم الجرافیكي وتطوره. دار الیازوري العلمیة،  5
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 وبعد م، 1423 عام كریستوفر للقدیس صورة هي القوالب طریقة باستخدام الأوروبیون طبع

 مثـال إنتاج تم بكثیر 1423 عام وقبل .الطریقة تلك باستخدام أوروبا في الكتب طباعة انتشرت ذلك

 كتـاب كیلـز كتاب The Book of Kells– بإسم أیضاً  ویعرف الجرافیكي، التصمیم تاریخ في مهم

 الزخـارف مـن الكثیـر علـى ویحتـوي ،6السـلتیین الرهبـان بواسـطة بالیـد نسـخه تـم إنجیل وهو ،"كولومبا

 .لإیرلندا الوطني الكنز الكتاب یعتبر الأیام هذه وفي الطباعة، وخطوط والرسومات

  

 الثـورة میلادیـة 1450 عـام7 جـوتنبرغ جوهـان الألمـاني یـد علـى الطباعـة آلـة اختـراع یعتبـر

 معدنیـة طباعیـة حـروف قوالـب بتطـویر جـوتنبرغ قـام حیـث الجرافیكـي، التصـمیم تـاریخ فـي الأكبـر

 الكثیر إنتاج تم الاختراع وبهذا علیه، یضغط ثم الورق فوقها یوضع ثم البعض بعضها بجوار توضع

  .المطبوعة النسخ ودقة جمالیة زادت بل فحسب، هذا لیس .قبل ذي من أقل وقت في النسخ من

  

 مهمـة انجـازات تحقیـق إلـى أدت إنهـا إلـى الوقـت ذلك في الطباعة ألآت بساطة من وبالرغم

 :أهمها من كان المعلومات وتداول نشر مجال في

  

 علـى جهتهـا عملـت أوروبـا، فـي عشـر الثـامن القـرن أواخـر فـي بـدأت التي الصناعیة الثورة

 التـي الجدیـدة المنتجـات مـن الكثیـر عـن بـالإعلان الاهتمـام زیـادة وبالتـالي التجاریـة الحركـة زیـادة

 عدد بأكبر للاتصال الإعلانات إنتاج زیادة من عندها لابد كان كبیر، بشكل وتوزع تصنع أصبحت

 ذكـر ما إلى بالإضافة الكبیرة، الشركات بین الشدیدة المنافسة ازدیاد ظل في وخصوصاً  الناس، من

 التصـویر وآلات الطابعـة الآلات مـن جدیـدة أنـواع لاختـراع المجـال أتاحـت الصـناعیة الثـورة فـإن

 .الإنتاج سرعة من زادت جدیدة آلیة تقنیات وابتكار الفوتوغرافي،

 1849 عـام وفـي وهـو التـاریخ فـي رسـمي بریـدي طـابع أول كـول هنـري صـمم 1840 عـام

 جدیداً  مفهوماً  طرح خلالها من والتي (Penny Black)، "التصمیم صحیفة" سماها صحیفة أسس

 

                                                        
 

  .56نور،المرجع السابق ،ص الجاسم6
  .47المراحع السابق صالقیسي، علي جاسم، وعبد الرحمن الزبیدي.7
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 علـى فقـط یقتصـر أن یجب لا التصمیم أن :وهو(Journal of Design)، ألا التصمیم في

  .التزیینیة النواحي
  

 بتطویر المصممون اهتمام الجرافیكي التصمیم تاریخ في حصلت التي التطورات أهم من إن

 أهـم ومـن الصـناعیة، الثـورة أیـام فـي وخصوصـاً  تـایبوغرافي الطباعـة خطـوط مـن جدیـدة أنـواع

 أن اختار الذي المصمم المجال هذا تطور في الفضل لهم كان الذین(Typography)، المصممین

  8.آنذاك السائدة القوانین یكسر

  

 أنواعـاً  ابتكـر حیـث والصـحف، الكتب طباعة في المستخدمة التقلیدیة بالخطوط یخص فیما

 زیـت مـن تكونـت الأحبـار مـن جدیـداً  نوعـاً  طـور ولقـد المطـابع، فـي الاسـتخدام شـائعة تكـن لـم جدیـدة

 مـادة أضـافت وبـذلك الاسـتعمال، قبل لشهور یحفظ وكان الصمغ، الراتنج من وبعض المغلي الكتان

 أول إنتـاج تـم 1475 عـام فـي آنـذك الاسـتعمال شـائع كـان الـذي الكثیـف الأسود للحبر لمعاناً  الراتنج

 خط أول "قریفي فرانسیسكو" صمم 1501 عام وفي ،"كاكستون ولیام" ید على الإنجلیزیة باللغة كتاب

  .المائل الخط نوع من

  

 لإنتاج جدیدة وآلات تقنیات أبدعوا الذین إللیستیزكي و ناجي،-موهولي لازلو بایر، هیربرت

 باوهـاوس مدرسـة رواد وبهـروب .العشـرین القـرن بـدایات فـي رائجـاً  اسـتخدامها ظل والتي التصامیم،

 الملائـم المكـان أمریكـا أضـحت ، 1937 عـام النـازیین قبـل مـن إغلاقهـا بعد شیكاغو إلى ألمانیا من

 حركـات مـن الكثیـر ظهـور علـى سـاعد ممـا التصـمیم فـي وإبـداعاتهم نشـاطاتهم لممارسـة هـؤلاء لمثـل

 خـط صـمم الـذي "فروتـایغر أدریان" الفترة هذه في المهمة الأسماء من .والعمارة التصمیم في الحداثة

 وطبقهـا التصـمیم فـي (Universe and Frutiger)، باوهـاوس مبـاديء اعتمـد الـذي "راند بول" وأیضا

 الأسـلوب یحـاكي جدیـد أمریكـي أسلوب بفضله ظهر لقد الشعارات؛ وتصمیم الإعلانیة الحركة على

 .العالم في الشركات هویات تصمیم رواد أهم أحد لیكون المطاف به وصل حتى التجریدي الأوروبي

 

                                                        
 

/http://www.artsci.wustl.edu/~kbotnick  
8  
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  التي تطور بها مفهوم الغرافیكالمبحث الثاني : الحركات الفنیة  

  

 والحرف  الفنون حركة(Arts & Crafts movement):  
  

 صمم لقد والعامل، الجمیل العمل بین ما الروابط بناء إعادة على الحركة ھذه أنصار عمل

 مـن أنهـم رغـم عشـر، الخـامس القـرن فنـون فـي سـائدة كانـت التـي الرائعـة البساطة إحیاء على هؤلاء

  .الزخارف وكثرة الدینیة والروحیة بالصرامة تمیزت التي النهضة عصر فنون أنصار أكثر

  

 ,buhaus, De stijl مثل بعدها جاءت التي المدارس من العدید الحركة هذه أفكار الهمت لقد

Art Nouvea بعد فیما الفنون في الحداثة لحركة مقدمة كانت الحركة أن القول ویمكن.  

  

  حركةDE STIJL: 

 

 تكونت التي تكوینات سمیت التي بلوحاته معروف ید على تأسست ألمانیة فنیة حركة وهي

 أو صـفراء أو حمـراء مسـاحات علـى مناطقهـا بعـض واحتـوى خطوط سـود خطـوط تقـاطع مـن

 التصـامیم وكانـت یمكـن، مـا أقـل إلـى الأشـیاء وتجریـد البسـاطة هـي الحركـة هـذه مباديء أهم.زرقاء

 لونـت التـي المسـتطیلة إلىالأشـكال بالإضـافة وأفقیـة، عمودیـة سـوداء مسـتقیمة خطـوط عـن عبـارة

  .والأصفر والأزرق بالأحمر
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 1921 موندریان، بیت – أزرق أصفر، أحمر، تكوین               

  

 لفتـرة متوقفـة السـوداء الخطـوط تبـدو -مونـدریان بیـت كأعمـال - الفنیـة الأعمـال بعـضفـي 

 تبقـى المسـتطیلات بـین الحاصـلة الانقسـامات أن رغـم اللوحـة، حـدود علـى عشـوائي بشـكل قصـیرة

 على التركیز إلى بالإضافة الأطراف، إلى اللوحة مركز عن تبتعد الملونة المساحات أن كما .متصلة

 .الملونة المساحات من أكثر البیضاء المساحات

 كمدرس المهنیة حیاته وبدا ، 1872 عام ولد الحركة، هذه رواد أهم أحد هو موندریان بیت

 وتـوفي المتحـدة، والولایات وهولندا باریس بین انتقل التدریس، أثناء الرسم ومارس الابتدائیة، للمرحلة

 .1912 معا

  

  باھاوسحركة (Bauhaus): 

 فـي والعمـارة المفروشـات تصـمیم وفـن الحـدیث الجرافیـك فـن لتعلـیم باهـاوس مدرسـة نشـأت

 أن حـین إلـى ألمانیـا، فـي9 غروبیـوس والتـر الألمـاني المعمـاري المهندس ید على 1919 عام ألمانیا

 في التصمیم تاریخ في حقیقیةً  ثورةً  وكانت م، 1932 عام برلین إلى ثم 1925 عام دیساو إلى انتقلت

  الفن وتعلیم الحدیثة الأذواق تشكیل في كبیراً  دوراً  المدرسةه هذ لعبت فقد العالم،

  

                                                        
 

9
إزالة الحاجز المتعجرف بین الحرفیین والفنانین ،حسب قول المؤسسة والتر غروبیس  كان هدف أكادیمیة باوهاوس 

 الذي كان متشبعا بالأفكار الاشتراكیة
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 باوهاوس تسمیة جاءت .واحد منهج في التطبیقیة الفنون مع الجمیلة الفنون دمج خلال من

  تعني منزل. الألماني Bau و ،"لتبني" یعني هاوسوالذي الفعل من

  

  حركة(Swiss Design) International Typographic : 

 واسـعاً  انتشـر الحركة هذه وجوهر وسویسرا، ألمانیا من الخمسینات في الحركة هذه انطلقت

 لقـد .التسـعینات فـي مسـتمراً  تأثیرهـا وظـل الـزمن، مـن عقـدین لمـدة قویـة كحركـة وظلت العالم، حول

 الاختلاف عن الناتجة التصمیم وحدة أساس على تقوم الأسلوب هذا في البصریة الخصائص كانت

 هذه في الصور شبكة على والمبنیة (Grid) .أخرى جهة من ریاضیاً  محسوبة جهة، من العناصر في

 عـادة التـي الادعـاءات فـي المبالغـة وعدم الواقعیة عن عبرت حیث موضوعي بشكل ظهرت الحركة

 استعمالات (Sans Serif) الزمني، التواصل روح عن یعبر أن كما التجاریة، الإعلانات في تكثر ما

 الریاضـیة الشـبكات وتلـك (Grids) بطریقـة المعلومـات تنظـیم وسـائل أقـوى مـن هـي الطباعـة أسـلوب

  .ومنسجمة متوازنة

 

 

  1945  بیل ماكس تصمیم من فني لمعرض بوستر                        

 عـن وبقـوة عبـرتفق�د الحرك�ة ھ�ذه ف�ي التص�امیم مض�مون ناحی�ة م�ن أم�ا البص�ریة، الناحی�ة م�ن ھذا

  قبل من كلیا رفض للمصمم الشخصیة التجارب عن التعبیر أن حیث ونشاطاته، المجتمع مشاكل
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  مفهوم التصمیم الغرافیكي وتطوره                                         الفصل الأول        

 قبـل مـن الاستحسـان والعلـوم السیاسـة فـي العامـة التجـارب لاقـت فقـد المقابـل فـي المجتمـع،

 بـل الخاصـة، أحاسیسـه عن یعبر كفنان لیس دوره أن تماماً  یعي الحركة هذه في فالمصمم الكثیرین،

  .المجتمع أفراد بین الهامة المعلومات لنشر وسیلة بمثابة هو

 
  كیلر إیرنست :تصمیم من ریتبرغ لمتحف بوستر                            

  
 نیویورك وأثرھا في إبراز مفاھیم جدیدة : مدرسة 

  

 القادمین الموهوبین المهاجرین قبل من إستوردت أمریكا في الحدیث للتصمیمِ  الأولى الموجة

 السیاسـي المنـاخ إلـى الواحـد، الحـزب بحكـم المتمثـل السیاسـي المنـاخ مـن هربـوا والـذین أوروبـا مـن

 إلـى جدیـدة ومفـاهیم أشـكال وأضـافوا الأوروبیـة التصـامیم مـن الأمریكیـون اسـتفاد.أمریكـا فـي المتحـرر

 كـان العناصـر، تنظـیم بشـدة تمیـز الـذي الأوروبـي التصـمیم وبعكـس التقلیـدي، الجرافیكـي التصـمیم

 بقـوة تتمیـز تصـامیماً  لینـتج الصـارمة النظریـة القیـود تلـك مـن الـتخلص یحـاول الأمریكـي المصـمم

  .التصمیم في الفراغ تنظیم بواقعیة و الأشكال
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  مفهوم التصمیم الغرافیكي وتطوره                                            الفصل الأول     

  

 
 1955 باس، صول تصمیم الذهبیة الذراع ذو الرجل شعار                      

 

 الكثیر أضافت التحرر و المتنوع العرقي والتراث الرأسمالیة على القائمة الأمریكیة الثقافة إن

 الجرافیـك تصـمیم فـي موجـودة تكـن لـم والتـي الحـدیث، الجرافیـك تصـمیم علـى الجدیـدة المفـاهیم مـن

 البصـريِ  الشـكلِ  معـاَلج علـى بالقـدرة تمتـع حیـث رانـد بـول الجدیـد المبـدأ هـذا رواد ومـن .الأوروبـي

 جـوهر علـى والتركیز العناصر تقلیل طریق عن (قیمة خط، فضاء،(1914-96)10 ( لون، شكل،)

 مدرسـة إن .ومدلولاتـه التصـمیم قیمـة مـن الانتقـاص بـدون الرمـوز، اسـتعمال خـلال مـن التصـمیم

 أصـبحت الأوروبیـة الحداثـة أساسـها كـان والتـي الجرافیكـي التصـمیم تـاریخ فـي ظهـرت قـد نیویـورك

 هـذه وتوسـعت والخمسـینات، الأربعینـات فتـرة فـي الجرافیكـي التصـمیم فـي جـداً  ومـؤثر مهـیمن عامـل

  .المختلفة والتكنولوجیة الاقتصادیة التطورات لتواكب الحركة

 

 

  

  
                                                        

 

www.directory.google.com/Top/Arts/Graphic_Design/History
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  مفهوم التصمیم الغرافیكي وتطوره                                           الفصل الأول      

 : وأثره الجمالي في التطور الاقتصادي میة التصمیم الغرافیكيأهالمبحث الثالث 

 بنـاء المصـممین مـن مجموعـة أو مصـمم بـه یقـوم إبـداعي نهـج یعتبـر التصـمیم الغرافیكـي

 طباعـة، عمـال( المنتجـین مـن مجموعـة المادیـة معطیاتـه تنفیـذ علـى ویتعـاون العمیـل طلـب علـى

 للجمھ�ور )رس�ائل مجموع�ة أو( معین�ة رس�الة إیص�ال أج�ل مـن )الـخ مخـرجین، مبـرمجین،

  .المستھدف

 لحیاتنـا الفنیـة الأسـس وأحـد أساسـي، إنسـاني نظـام الحـالي عصـرنا فـي التصـمیم یعتبـر

خاصة فـي الحیـاة  عنها الاستغناء یمكن لا التي الفني النشاط مجالات أحد هو المعاصرة فالتصمیم

التجاریــة العلامـات تصـمیم، لهـذا فـأن  دون الظهـور عمـل لأي یسـتحیل أنـه إذ ،الاقتصـادیة

عتمد بشكل كبیر سواء بطریقـة مباشـرة أو غیـر مباشـرة مـن هـذا الفـن الـذي یسـاهم فـي والمؤسسات ت

  مشاركتها مع الآخرین بواسطة الجمالیات البصریة التي یحوز علیها هذا الفن.

  

 أو المنـتج المص�مم إب�داع خ�لال م�ن ك�ان س�واء وس�لوكنا، حیاتن�ا ف�ي ش�ائع أس�لوب وھ�ذا

 أو بالإبـداع سـواء نفسـه عـن یعبر أن إلى الفنان تدفع التي النفسیة الأسباب یعكس هذا فكل اختیاره،

  .آخر إلى فرد من تختلف خاصة بطرق الاختیار

  

 الشخصـیة موهبتـه عـن التعبیـر لیسـتطیع والتطـویر للبحـث دائمـاً  یسـعى أن المصـمم وعلـى

 تصمیم، أي في بها نحس التي الغنیة الفنیة بالخبرة تزودنا إذ الأساس، هي التصمیم فجودة كمصمم،

 تلك عن یعبر وهو الفنان، بالمصمم الخاصة المشاعر من ینبعان وفردیته تصمیم أي طابع بأن فنجد

 11.التصمیم وموضوع والأشكال، والمساحات السطحیة والقیم وبالخط وقیمته، باللون المشاعر

 

فـي الوقـت الحاضـر لــه جــذور تاریخیـة مهمـة مـن خـلال  ما نعرفه عن التصـمیم الجرافیكـي

 اختراعین عظیمین؛ الأول هو اختـراع آلـة الطباعة في القرن الخامس عشر على ید (جوهان

لقد كان لاختراع  .جوتنبرغ)، والثـاني كان الثورة الصناعیة في القرنین الثامن والتاسع عشر

 یم الجرافیكي، فقط كان لابد من الاهتمام بنوع الخطآلة الطباعة الأثر الكبیر فـي تطـور التـصم

                                                        
 

   .25، ص 2013عبد الله، ماجد. الاتجاھات الحدیثة في تصمیم الجرافیك. دار الفارابي،  11
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 الذي سـیظهر فـي الإعلان، مكان الكلام في الصفحة، متى یفضل اسـتخدام الخـط الغــامق

(Bold  لصـور...الخ. مـن هنـا بـدأت ثـورة ا الإعــلان بعــض مــنوهـل مـن الأفضـل أن یرافـق ذلــك

  .جدیدة في عالم الإعلان فقـد زادت جمالیة ودقة الإعلانات، كما زادت كمیات النسخ الموزعة

ـــة وبالتــالي زیــادة الاهتمــام  الثــورة الصــناعیة مــن جهتهــا عملــت علــى زیــادة الحركـــة التجاری

  .تي أصبحت تصنع وتوزع بشكل كبیربالإعلان عن الكثیر من المنتجات الجدیدة ال

  

كـان لابــد عنــدها مــن زیــادة إنتـــاج الإعلانــات للاتصــال بــأكبر عــدد مــن النــاس، وخصوصــاً 

في ظل ازدیـاد المنافسة الشدیدة بین الشركات الكبیرة، بالإضافة إلى مـا ذكــر فــإن الثـورة الصـناعیة 

ة وآلات التصــویر الفوتــوغرافي، وابتكـــار أتاحــت المجــال لاختــراع أنـــواع جدیـــدة مـــن الآلات الطابعــ

  .تقنیات آلیة جدیدة زادت من سرعة الإنتاج

  

اهتمــــام المصـــممون إن مـــن أهـــم التطـــورات التـــي حصـــلت فـــي تـــاریخ التصـــمیم الجرافیكــــي 

،وخصوصاً في أیام الثـورة الصـناعیة، ومــن أهــم  Typographyـة تــایبوغرافي بنوعیة خطوط الطباع

الـذي اختـار  John Baskerville  كان لهم الفضل في تطور هـذا المجـال المصـممالمصممین الذین 

أن یكســـر القـــوانین الــــسائدة أنــــذاك فیمــــا یخـــص بـــالخطوط التقلیدیـــة المســـتخدمة فـــي طباعـــة الكتـــب 

  12.جدیدة لم تكن شائعة الاستخدام في المطابع ابتكر أنواعاوالصحف، حیث التصمیم الجرافیكي  

  

ن مــن زیــت الكتــان المغلـــي وبعـــض مـــن الــراتنج و نوعــا جدیــدا مــن الأحبــار تكــولقـــد طـــور 

ومــــن خـــلال العمـــل المتواصـــل  ١٩٨٠(صـــمغ) وكـــان یحفـــظ لشـــهور قبـــل الاســـتعمال، وفـــي عــــام 

 إنتـــاج أول جهـــاز كمبیـــوتر مـــن إنتـــاج شـــركة,والمنافســـة الكبیـــرة بـــین شـــركات التكنولوجیـــا تــــم 

Macintosh Apple 
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، والــذي تمیـــز بســعره الأقـــل مــن الأجهـــزة الأخـــرى وســهولة اســــتخدامه، فأصــبح كثیـــر مـــن 

  في عقد .الناس یستخدمونه في البیوت لإنتاج المواد المطبعیـة البسیطة

-Publishing جهــزة الكمبیــوتر تطـــور مفهـــوم النشــر المكتبــيالثمانینــات وبفضــل تطــور أ

Desktop 13 الذي بدوره غیـر جمیـع المفاهیم الخاصة بالتصمیم الجرافیكي والطباعة في العالم كله  

عنــد هــذا الحــد، فقــد كــان لظهــور شــبكة  لــم تقــف التطــورات فــي مجــال التصــمیم الجرافیكــي

الانترنت على ید البحریـة الأمریكیـة فـي عقـد الستینات وتطورها في عقد السبعینات الصـدى الواسـع 

والتأثیر الكبیـر لدى العدید من المصـممین. لقـد أصـبح مـن الــسهولة تناقــل الــصور والتصـامیم عبـر 

بـــــة للمعلومــــات فــــي العــــالم، ووســــیلة مهمــــة للتجــــارة الشــــبكة، وأضـــــحت شـــــبكة الانترنـــــت أكبـــــر مكت

 Philipالالكترونیة؛ ممـا جعـل الشركات الكبرى تتجه نحو المصممین لینتجوا لهم ما یـسمى بمواقـع 

Meggs, A History of Graphic Design   التصـمیم الجرافیكــي الانترنــت لتكـون بمثابــة ســوق

ـــا ظهــ تـــصمیم  جدیــد فــي التصــمیم الجرافیكـــي وهـــور فــرع یعرضــون فیهــا منتجــاتهم وخــدماتهم، وهن

  .صـفحات الانترنت

تطور التصمیم الجرافیكي بحق كـان مـن أهـم أحـداث القـرن العشـرین، والیـوم نجـد الكثیـر  .

من المفاهیم الجدیدة الخاصة بالتصمیم الجرافیكـي، وأصبح هذا المجال علماً قائماً بحـد ذاتـه یـدرس 

لعالمیـــة، وأصـــبح المصـــمم الجرافیكـــي مـــن أكثـــر النـــاس الــــذي یحظــــون فـــي الكثیـــر مـــن الجامعـــات ا

بالاحترام في الكثیر من بلدان العالم نظراً لأهمیـتهم فـي نقــل صــورة معینـة للنـاس وإقنـاعهم بهـا عـن 

  .طریق مهارتهم فـي إنـشاء علاقـات بصریة جذابة من خلال التعامل مع الخـط واللـون والـصورة

كي الناجح هـو ذلـك الشـخص الـذي یعـي تمامـاً بـأن مهمتـه هـي إرضـاء إن المصمم الجرافی

أكبر عدد من الأذواق، وهي مهمة لیـست سـهلة، فهـو یعرف بأن علیه التعامل مع شرائح كثیـرة مـن 

  الناس وأفكار تختلف من مكان لآخر ومن شخص لآخر، من جهة أخرى فالمصمم
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الجرافیكـي ماهر في علم النفس إذ أنه على علم بتأثیر الأشكال والألـوان علـى المشـاهدین، 

  14.وهو ماهر في وضع الحلول

التــي تشــبه بینمــا نجــد لتصــمیم الجرافیــك تــاریخ حــدیث نســبیا بوصــفه نظامــا، فــإن الأنشــطة 

فـي رومـا  عمـود تراجـان ، إلـىكهـوف لاسـكوس : مـن تصمیم الجرافیك تمتد على مر تاریخ البشـریة

المبهـرة فـي كـل هـذا التـاریخ  .جینـزا إلـى المخطوطـات المضـیئة فـي القـرون الوسـطى، إلـى مصـابیح

فـــي القـــرنین العشـــرین  الاتصـــال المرئـــي الطویـــل وفـــي ظـــل الطفـــرة التـــي حـــدثت مـــؤخرا فـــي مجـــال

، وتصـــــمیم الإعـــــلان والحـــــادى والعشـــــرین، نجـــــد فـــــي بعـــــض الأحیـــــان الاخـــــتلاف فـــــي كـــــل مـــــن

وعلـى الـرغم مـن كـل ذلـك، إلا أنهـم جمیعـا یشـتركون فـي نفـس العناصـر  .والفنـون الجمیلـة الجرافیك

عتبـــر الهـــدف ، وأحیانـــا فـــي نفـــس المتبـــرع أو العمیـــل. ویواللغـــات والنظریـــات والمبـــادئ والممارســـات

هو بیع السلع والخـدمات. كمـا أننـا نجـد الجـوهر فـي تصـمیم الجرافیـك، هـو  الإعلان النهائي في فن

الفنیــة التــي توثــق "تنظــیم المعلومــات، وتشــكیل الأفكــار وإضــفاء جــو مــن التعبیــر والشــعور للحقــائق 

  .خبرة الإنسان

) بـــین القــرنین الرابــع والســابع المیلادیــین تـــم 906-618الحاكمــة ( أســرة تــانغ خــلال عهــد

تقطیــع كتــل الخشــب مــن أجــل الطباعــة علــى المنســوجات وفــي وقــت لاحــق لاستنســاخ النصــوص 

حیـث یعتبـر أقــدم كتـاب مطبـوع عــرف  868المقدسـة فــي عـام  البوذیـة. كمـا تـم طبــع الكتـب البوذیـة

إنتـاج مخطوطـات وكتـب أكثـر طـولا باسـتخدام أنـواع عشـر، تـم  الحـاديحتى الآن. بدایة من القـرن 

مــن الطباعــة المتحركــة الأمــر الــذي جعــل الكتــب متــوفرة علــى نطــاق واســع خــلال عهــد أســرة ســونغ 

960-1279.  

  

للطباعـة الصـحفیة علـى نشـر  یوهـان غـوتنبرغ ، عملـت دار1450في وقت ما حـول العـام 

 یم كتاب ألدوس مانوتیاس في تطويأسهم تصمبحیث  الكتب على نطاق واسع في أوروبا
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هیكل الكتاب الذي من شأنه أن یصبح أساسا لتصمیم المنشورات في الغرب. وتسمى هـذه 

  15.الحقبة من تصمیم الجرافیك النمط الإنساني أو القدیم

ون الجمیلـة فــي أواخـر القـرن التاسـع عشــر ظهـرت حركـة لفصـل تصـمیم الجرافیــك عـن الفنـ

 بـأبو تصـمیم الجرافیـك. یعتبـر بیـت مونـدریان في أوروبا، وخاصـة فـي المملكـة المتحـدة، كمـا یعـرف

الفضل في الاستخدام الفرید للشبكات الذي الهم نظام الشـبكات  إلیهفنانا متمیزا بالفعل، حیث یرجع 

 .الحدیثة المستخدمة الیوم في الإعلان، وكذلك الطباعة والتصمیم على شبكة الإنترنت

، أصــبح هنــري كــول واحــدا مــن العوامــل الرئیســیة فــي تعلــیم التصــمیم فــي 1849وفــي عــام 

ـــة التصـــمیم وذلـــك عـــن طریـــقبریطانیـــا ال مجلتـــه  عظمـــى، مـــن خـــلال اطـــلاع الحكومـــة علـــى أهمی

الكبیــر باعتبــاره احتفــالا بالتكنولوجیــا  المعــرض وقــد قــام بتنظـیم .والمصــنوعات الخاصـة بالتصــمیم

 .یم الفیكتوريالصناعیة الحدیثة والتصم

للنشــر، عــددا  كیلمســكوت ویلیــام مــوریس , نشــرت دار1896حتــي عــام  1891ومــن عــام 

، كمـا والحـرف حركـة الفنـون من الكتب التي تعد من أهم مـا اُنـتج فـي مجـال تصـمیم الجرافیـك أثنـاء

قــدمت عمــلا مربحــا جــدا مــن خــلال تــألیف الكتــب المنتقــاة وبیعهــا إلــى الأثریــاء بســعر مرتفــع. وقــد 

أثبتت دار موریس على وجود سوق لأعمال التصمیم التصویري من جانبها، وساعدت على الفصل 

كیلمسـكوت بین التصمیم وغیره من الإنتاجات مـن الفنـون الجمیلـة الأخـرى. كمـا تمیـزت أعمـال دار 

  16باستحواذها على الطابع التاریخي. 

للحالة المبتذلة التي كان  الماديتبرز أهمیة ذلك الطابع التاریخي في توضیح التأثیر 

علیها تصمیم الجرافیك أثناء القرن التاسع عشر. كما أثرت أعمال دار موریس 'للنشر، جنبا إلى 

 شرة على الفن الحدیث وبشكل غیرجنب مع بقیة أعمال حركة النشر الخاصة، بصورة مبا

   مباشر تعتبر مسؤولة عن التطورات التي طرأت على تصمیم الجرافیك في أوائل القرن

17.كل عامــالعشرین بش

                                                        
 

15
  .27،المرجع السابق،صعبد الله، ماجد 

.40، ص 2016الحربي، خالد. نظریات الألوان في التصمیم الجرافیكي. دار النھضة العربیة،  16  
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85_%D8%A7%D9

%84%D8%AC%D8%B1%D8%A7  



 

 
 

:الفصل الثاني  

 التصمیم الغرافیكي

والعلامة التجاریة 

 الناشئة



 

23 
 

 التصمیم الغرافیكي والعلامة التجاریة الناشئة                                     الفصل الثاني 

 :الشركة والعلامة التجاریة هویة تصمیمالمبحث الأول  

مــن الصــفات والمیــزات والخصــائص التــي تمیــز مؤسســة عــن  هویــة الشــركة هــي مجموعــة

منافسـیها. تتشـكل هــذه الهویـة مـن الانطباعــات والأفكـار التـي تتكــون فـي عقـول المتلقــین، حیـث یــتم 

ــــر عــــن "شخصــــیة"  تصــــمیم الجــــزء الملمــــوس (المرئــــي والمســــموع) لهویــــة المؤسســــة التجاریــــة لیعب

 ).2015ا (القرعان، المؤسسة، مما یسهل تحقیق الأهداف المرجوة منه

بشكل عام، ترتقي الهویة المؤسسیة إلى مجموعة من المواصـفات التـي تعمـل ضـمن إطـار 

مجموعــة مــن المبــادئ التوجیهیــة. هــذه المبــادئ تحكــم عملیــة تطبیــق الهویــة وتحــافظ علــى اســتمرار 

ـــقٍ أو مســـتهلك مـــن التعـــرف علـــى هویـــة المؤسســـة ومعرفتهـــ ا صـــورتها الذهنیـــة، ممـــا یمكـــن أي متل

كعلامة تجاریة تحمـل مواصـفات معینـة تـؤثر بـدورها علـى مكانـة المؤسسـة وقیمـة علامتهـا التجاریـة 

 18).2015(القرعان، 

 :تتألف الهویة المؤسسیة من ثلاثة أجزاء رئیسیة 

(الشعار، القرطاسیة، التغلیف، الإعلانات، الدیكورات، الزي الرسمي،  تصمیمات الشركة-

 الألوان).

 (العلاقات العامة، المعلومات، الاتفاقیات، الثقافة، الردود). وعلاقات الشركةاتصالات -

 (القیم الداخلیة، القوانین، المرونة، التعاون). سلوك الشركة-

بتقســیم  )Paul Harris(وبــول هــاریس  )Gavin Ambrose(قــام الكاتبــان غــافن أمبــروز 

للعلامــة التجاریــة والمنــتج الــذي تمثلــه، وهــي أشــكال الهویــة البصــریة إلــى ثلاثــة أنــواع رئیســیة وفقــاً 

: وهــي هویــات تتمیـــز بوجــود علامـــة )Monolithic Identitiesالهویــات المتجانســـة" (" كالتــالي:

  تجاریة واحدة لمنتجات الشركة المتعددة. تعد هذه العلامة التجاریة مظلة تستخدمها جمیع
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)، حیـث تحتـوي Googleالشركات الفرعیة على كافـة منتجاتهـا. مثـال علـى ذلـك، جوجـل (

 على العدید من المنتجات والخدمات التي تحمل جمیعها علامة تجاریة واحدة.

وهـي الهویـات التــي یكـون فیهـا لكـل منــتج  ):Endorsed Identities"الهویـات المسـندة" (

مــن منتجــات الشــركة علامــة تجاریــة مســتقلة وممیــزة، ولكــن كــل علامــة تشــیر إلــى الشــركة الأم فــي 

حیـث تحمــل كــل فنــدق علامــة  ،)Marriott(الوقـت نفســه. مثــال علــى ذلـك، سلســلة فنــادق مــاریوت 

 19مات إلى الشركة الأم ماریوت.تجاریة خاصة به، ولكن تشیر جمیع العلا

وهي الهویات التي یكون لكل منـتج  :)Branded Identities("الهویات التجاریة المعلمة" 

هــذه  مــن منتجــات الشــركة علامــة تجاریــة كاملــة قائمــة بحــد ذاتهــا ولا تشــیر إلــى الشــركة الأم. فــي

الحالة، یتم تمییز كل منتج من خلال علامته التجاریة، والشركة الأم لیسـت معروفـة بشـكل واضـح. 

، حیـــث لكـــل منـــتج علامـــة تجاریـــة خاصـــة بـــه دون )P&G(مثـــال علـــى ذلـــك، شـــركة بـــي أنـــد جـــي 

 الإشارة إلى الشركة الأم.

ور، والمشــاهد، كمــا یــتم تطبیــق تصــامیم الجرافیــك فــي الصــناعات الترفیهیــة الخاصــة بالــدیك

وروایة القصة البصریة. وتشمل الروایات والكتب الفكاهیة، ومقدمة ونهایة الأفلام، والبرامج والأثاث 

على خشبة المسرح أمثلة على التصامیم الأخرى الخاصـة بـالأغراض الترفیهیـة. هـذا بالإضـافة إلـى 

باستخدام الكمبیوتر من اجـل  الأعمال الفنیة المستخدمة في القمصان وغیرها من الأشیاء المطبوعة

 .البیع عبر الإنترنت

ویمكـــن تقـــدیم مـــا یعـــرف بتصـــمیم المعلومـــات بصـــورة مبتكـــرة مـــن خـــلال تحســـین التراكیـــب 

الانشائیة للمعلومات المرئیة بدءا من المجلات العلمیة إلى تقدیم التقاریر الأخباریة وعرض وجهات 

ســتخدام تصــمیم الجرافیــك للاعــلام والترفیــه فــي النظــر والحقــائق فــي كثیــر مــن الأحیــان كمــا یمكــن ا

مــع و  والتلفزیــون والأفــلام الوثائقیــة.نفــس الوقــت وذلــك مــن خــلال الصــحف والمجــلات، والمــدونات، 

مــن ذوي الخبــرة أدوات  تصــمیم المعلومــات ظهــور تصــفح شــبكة الإنترنــت، یســتخدم القــائمون علــى

  .، بصورة متزایدة لتوضیح خلفیة القصص الإخباریةأدوبي فلاش تفاعلیة مثل
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  أشكال الهویة البصریة وأمثلة علیها

الحـالي مـع الصـور المعـدة  الـنص قد ینطوي مشروع تصمیم الجرافیك علـى تنمیـق وعـرض

ى یـــد مصـــمم الجرافیــك. علـــى ســـبیل المثــال، تبـــدأ القصـــة مســبقا أو الصـــور التــي تـــم معالجتهـــا علــ

العمـل علـى عـاتق مصـمم  بـاقيالصحفیة بعمـل الصـحفیین والمصـورین الصـحفیین ومـن ثـم یصـبح 

الجرافیك من تنظیم هذه الصفحة وتحدید ما إذا كانت تتطلب أي عناصـر أخـرى مـن شـأنها اضـفاء 

  20مزید من الاثارة على هذه الصفحة. 

فــي كثیــر مــن الأحیــان المصــورین أو  الفنــيویمكــن أن یكلــف مصــمم الجرافیــك أو المــدیر 

الرسامین بجلب النسخ الأصلیة للصور لمجرد أن تدمج في تخطیط التصـمیم بالمجلـة أو الإعـلان. 

 كما تم الحاق ممارسة التصمیم المعاصرة إلى أجهزة الكمبیوتر الحدیثة، على سبیل المثال استخدام

GWYSIWY21.الوسائط المتعددة ، غالبا ما یشار إلیه بالتصمیم التفاعلي، أو تصمیم 

 

 

 

                                                        
 

  .29، ص 2017الھاشمي سارة. الھویة البصریة: التصمیم والتطبیق. دار النشر العربي،  20

             21احمد الأمین موسى، مدخل إلى تصمیم الجرافیك. الشارقة: جامعة الشارقة،2011، ص23



 

26 
 

التصمیم الغرافیكي والعلامة التجاریة الناشئة                                                                             الفصل الثاني    

  

وكیفیة تفسیر  للون تعرف اللونیات بذلك المجال الذي یوضح كیفیة استقبال العین المجردة

بـــاثنین مـــن  شــبكیة العـــین الألـــوان فــي الطابعـــة وعلـــى شاشـــة الكمبیــوتر. حیـــث تغطـــىوتنظــیم تلـــك 

المســـتقبلات الحساســـة للضـــوء والتـــي تعـــرف باســـم القضـــبان والمخـــاریط. فتعتبـــر القضـــبان حساســـة 

سة للون. اما المخاریط على العكس من القضبان. فهي أقل حساسـیة للضـوء، للضوء، ولیست حسا

  .الألوانولكنها تستقبل 

هناك نوع من الجدل المثار حـول مـا إذا كانـت أجهـزة الكمبیـوتر تعمـل علـى تعزیـز العملیـة 

ن یســمح الإنتــاج الســریع باسـتخدام الكمبیــوتر للعدیــد مــ .الإبداعیـة فــي مجــال تصــمیم الجرافیـك أم لا

المصممین باستكشاف أفكـار متعـددة بسـرعة مـع مزیـد مـن التفاصـیل أكثـر ممـا یمكـنهم تحقیقـه عـن 

طریق الوسائل الیدویة أو لصق الرسومات على الورق، الأمر الذي من شأنه أن ینقل المصمم مـن 

مـــن الاختیـــارات لا  نهـــائيومـــع ذلـــك، كـــونهم أمـــام عـــدد لا  .خـــلال العملیـــة الإبداعیـــة بســـرعة أكبـــر

ساعد ذلك المصممین على اختیار أفضل تصمیم كما یمكن أن یؤدي ذلك إلى تكـرار التصـمیمات ی

 22.دون التوصل إلى نتائج واضحة

  المبحث الثاني: قواعد التصمیم الغرافیكي  

  :وھي تصمیمھ في عناصر عدة الجرافیكي المصمم یستخدم

 (Line):الخط  -1

 جداً، ضیق شكل أنه على الخط تعریف ویمكن خط، هو أصلاً  الطبیعة في شيء كل إن

 علـى مقـدرة مـن للخـط لمـا وذلـك حولـه أو الفـراغ داخـل بالحركـة الحـس منها عدیدة وظائف وللخط

  أینما اتجه. حركته تتابع العین جعل

  
 أم�ا والاس�تقرار، الھدوء عن تعبر الناعمة المستقیمة فالخطوط معینة تعبیرات وللخطوط

 .والتفاعل والحیویة الحركة عن تعبر اتجاھاتھا في والمتعاكسة والمتعارضة المتقاطعة الخطوط
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  الخطوطب التعبیر

 الخــط المتعـرج، الخـط المســتقیم، الخــط منهــا الخطــوط مــن متعـددة أنـواع هنـاك

 بشكل المرسومة وهي الحقیقیة الخطوط منها الخطوط لأنواع آخر تصنیف وهناك الخ،....المتقطع

  23.التصمیم في شكلین التقاء نتیجة المتكونة الوهمیة الخطوط وهناك وحاد، واضح

  

 
 حركة الخطوط

 (Shape):الشكل-2

  كالدائرة الهندسیة المنتظمة منها عدیدة والأشكال ومغلق، مكتمل خط عن عبارة وهو

 معـین شـكل تكـوین ویمكـن الطبیعـة، فـي كثیـرة وهـي المنـتظم غیـر ومنها والمثلث، والمربع

  .التصمیم داخل الفراغ من مساحة تلوین طریق عن
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والعلامة التجاریة الناشئة                                            التصمیم الغرافیكي                                    الفصل الثاني  

  

    (Color):اللون -3

 الباردة الألوان :الألوان من رئیسین نوعین هناك ولكن حصرها یمكن ولا أیضا عدیدة وهي

 الأحمـر وهـي السـاخنة الألـوان وهنـاك البـاردة، الألوان من یعتبر والأخضر ومشتقاته، الأزرق وهي

 درجاتها ومن .الأزرق الأصفر، الأحمر، :هي ثلاثة الرئیسیة الألوان .ومشتقاته والأصفر ومشتقاته

 یسـمى الأبـیض اللـون .(ثانویـة ألـوان) تسـمى والتـي الأخـرى الألـوان تنـتج بعـض مـع لـونین مزج أو

 وقـد الـبعض، بعضـها مـع الألـوان جمیـع مـزج نتیجـة یتكـون الأسـود واللـون ،(لـون) ولـیس (أشـعة)

 معینـة (كثافـات) بـدرجات الأسـود اللـون مـن مـزیج إنهـا الرمادیـة، الألـوان عـن الـبعض یتسـاءل

  .والأبیض

  

 یكـون عـادةً  أنه وهي معینة، أحاسیس المشاهد نفس في تثیر كثیرة حسیة مدلولات للألوان

 لأنـه بكثـرة البرتقـالي اللـون اسـتخدام یفضـل المطعـم منشـور تصـمیم ففـي معـین لـون موضـوع لكـل

 فـي مـثلام یسـتخد فإنـه والاسـتقرار للهـدوء یرمز الذي الأزرق أما .الشهیة فتح على بقدرته معروف

 في الألوان ةسیكولوجی عن بالتفصیل وسنتحدث للعین، مریحة لأنها بالعلاج العلاقة ذات التصامیم

  .بالألوان الخاص الفصل

 

  (Value)  القیمة -4

 مـا عـادةً  التصـمیم فـي المضـیئة فالمنطقـة الضـوئیة، القیمـة درجـة أو الإضـاءة درجـة وهي

 تسـتخدم التـي الإعلانـات أمـا الملونـة، الإعلانـات فـي هـذا المعتمـة، المنطقـة مـن قیمـة أكثـر تكـون

 نحو تدرجنا قد نكون الأسود من اقتربنا وكلما قیمة، أعلى یشكل الأبیض فإن فقط والأسود الأبیض

 24.ضوءاً  الأقل القیمة
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التصمیم الغرافیكي والعلامة التجاریة الناشئة                                                                                 الفصل الثاني

  

 

 الضوئیة القیمة درجة

 للضـوء المتعرضة المنطقة أن فالمعروف :والضوء الظل مراعاة یجب أنه بالذكر والجدیر

  .الظل في الآخر جانبها یكون

 
                                      الظـل و النـور                                   

  

  (Texture):الملمس-5

 هـذا أهمیـة وتكمـن والبصـر، اللمـس :هما بحاستین به نحس بأننا یمتاز الذي العنصر هو

 فالخشـونة الخاصـة طبیعتـه شـيء كـل لإعطـاء التصـمیم أجـزاء بـین للتمییـز اسـتخدامه في العنصر

 علـى یعمـل التصـمیم أجـزاء بـین الملامـس تنـوع أن كمـا النـاعم، للسـطح والنعومـة الخشـن للسـطح

 .بالملل الإحساس عن ویبعده أكثر حیویة التصمیم إعطاء
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والعلامة التجاریة الناشئة                                            التصمیم الغرافیكي                                   الفصل الثاني   

  

  

 
 التصمیم أجزاء بین الملامس تنوع

 الجرافیكي التصمیم أسس:   

 التصـمیم ببنـاء خلالهـا مـن المصـمم یقـوم التـي اللغـة مفـردات هـي التصـمیم أسـس تعتبـر

 الـخ،...الاسمنت-الحدید-الرمل :مثل البناء في المستخدمة بالخامات التصمیم أسس تشبیه ویمكن

  25:وهي المعبر، الناجح التصمیم لبناء أسس عدة وهناك

 :الوحدة -1

 بـین مدروسـة علاقـة هنـاك أن وإلـى التصـمیم عناصـر بـین الموجود بالتوافق الوحدة توحي

 تشـارك المعـالم ومحـدد موجـود تصـور عن عبارة والوحدة .الصدفة محض علاقة ولیست العناصر

 تكـرار( التكـرار هـو التصـمیم فـي الوحـدة حـالات أقـوى ومـن الـذكر، السـالفة العناصـر جمیـع فیـه

 26.معینة) بطریقة الأشكال
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التصمیم الغرافیكي والعلامة التجاریة الناشئة                                                                               الفصل الثاني  

  

 وإذا ،لونیة أو خطیة أو شكلیة علاقات ومختلفة متنوعة العناصر بین توجد التي العلاقات

 یتدرج ثم الأولى، الوهلة من ككل الفني العمل یرى أن للناظر أتیح الفني العمل في الوحدة توافرت

  .الأجزاء رؤیة نحو

 :التوازن -2

 خـط یفصـلها والتـي ،التصـمیم الصـفحة قسـمي فـي والأشـكال الأحجـام كمیـة تسـاوي وهـو

 بعـدم الشـعور یولـد شـيء أي فـي التـوازن عـدم فـإن معـروف هـو وكمـا .أفقـي أو عـامودي وهمـي

 .الراحة

 

  
 المتماثل التوازن

  :ھما رئیسان نوعان تصمیم أي في والتوازن

 تم�اثلاً  التص�میم قس�مي ف�ي والخط�وط والكت�ل الأش�كال تماث�ل وھو :المتماثل التوازن -أ

  .كلیاً 

 ف�ي والخط�وط والكت�ل الأش�كال حج�م وتس�اوي تناس�ب وھ�و :المتماث�ل غی�ر الت�وازن-ب

  .عدمھ أم التماثل وجود عن النظر بغض التصمیم قسمي

  

 :الإیقاع -3

  

 مثـل بالإیقاع، الشعور تولد فالحركة والمسموعة، المرئیة الفنون بین مشترك العنصر وهذا

  .الشعور هذا تولد التي الموسیقى نغمات سماع
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 فتكـرار التصـمیم المرئـي، عملیـة فـي التكـرار علـى تعتمـد التي الهامة الأسس أحد والإیقاع

 ویـوحي الملـل عـن التصـمیم یبعـد معـینتصـمیم  فـي المتشـابهة الأقـل علـى أو المتماثلـة العناصـر

  27.الموسیقى في كما بالإیقاع

    

  :الحركة -4

 التصـمیم یكـون لا أي) ضـمنیة تكـون العـادة فـي وهـي الحركـة، مـن تصـمیم أي یخلـو لا

 علـى للإشـارة متغیـرة بأوضـاع المتحـرك الموضـوع نفـس تكـرار إلـى المصـمم یلجأ أن وهي (متحركاً 

 وتتغیر الإنسان یتقلب النوم أثناء حتى یتحرك، حولنا من العالم أن هنا وأهمیة الحركة یتحرك، أنه

  .حراك بدون للحظة یثبت أن یمكن أحد لا إذن أوضاعه،

  

  الفراغ(العمق):-5

  .المصمم وهمي یبتدعه ثالث بعد بوجود الإیحاء طریق عن التصمیم في العمق وهو

  

  ):المحوریة النقطة( الارتكاز نقطة -6

 یسـقط التـي الأولـى النقطـة تكـون حیـث للتصـمیم المفتـاح بمثابـة تكـون التـي النقطـة وهـي

  .الأولى للوهلة جذبا الأكثر النقطة تكون أن ویشترط المشاهد، نظر علیها

 التصمیم طرق: 

  :التصمیم بھما ینفذ طریقتان ھناك

  (2D):البعدین ذو التصمیم :أولھما- 

 العناصـر مختلـف لتنظـیم الـیقظ الواعي الجهد مع البعدین ذات الأشكال بإشراك یهتم وهو

 بـرامج معظـم فـإن عـام وبشكل مبتكر، هادف عمل لإخراج المرئي الانسجام مراعیا المساحة داخل

  .28البعدین ذات الأشكال إنتاج على قادرة التصمیم
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 البعدین ذو التصمیم

 (3D):أبعاد الثلاثة ذو التصمیم :ثانیھما -

 والإحساس الرؤیة سهولة حیث للأشكال تجسیمه في البعدین ذو التصمیم عن یختلف فهو

 اقل فهو ولهذا الجهات، مختلف ومن زاویة، من بأكثر رؤیته على تساعد قدره من له لما بالخامة،

  .فراغي حیز دون المساحة على یشاهد الذي البعدین ذو التصمیم من تعقید

  

 
 أبعاد الثلاثة ذو التصمیم

 جمی�ع م�ن كك�ل للش�كل ذھنی�ة رؤی�ة تك�وین عل�ى ق�ادر الثلاث�ة الأبع�اد بطریق�ة والمصمم
 واحده زاویة في تصوره یحصر ألا ویجب یدیھ، في وكأنھا ذھنھ في تكون والاتجاھات الجھات،

 تستخدمالتي  البرامج أشھر ومن والفراغ، بالعمق اللعب خلال من یعمل أن یجب ولكنھ اثنین، أو
  ل.المجا ھذا في

  

  :الألوان نظریة -

 نـاتج إحسـاس بـل ملموسة، مادة لیس اللون أن مفادها نتیجة إلى نصل ذكر ما خلال من

 ترجمتها، الأدمغة وتتولى الموجات، هذه الأعین تتلقى الضوء، تشكل كهرومغناطیسیة موجات عن

 .الموجة طول محددة، بأطوال موجة لون ولكل .الألوان نسمیه إحساس ذلك عن فیتولد
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 الموجـات تعود المثال، سبیل على الموجة، في الذروة نقطتي بین تفصل التي المسافة هو

 .البنفسجي للون فهي الأقصر أما الأحمر، اللون إلى المرئي الضوء في الأطول

  

 ما هذا الألوان؛ لجمیع مزیج فهو الأبیض الضوء أما أخرى، ألوانا الوسیطة الموجات تنتج

 الجـو، فـي العالقـة المـاء قطـرات خـلال مـن الأبـیض الشـمس ضوء یعبر أن فبعد قزح، قوس یؤكده

 والبرتقـالي والأصـفر والأخضر والأزرق والنیلي، البنفسجي، التوالي، على ألوان مجموعة إلى یتجزأ

 .والأحمر

  

 التـي تلك من الأقصر الموجات ذات وهي الألوان، ترى بعض أن المجردة للعین یمكن لا

   .لبشرتنا الصبغة تمنح التي وهي البنفسجیة، فوق ما بأشعة الموجات هذه تعرف البنفسجي؛ تنتج

 الحمـراء، تحـت ما بأشعة تعرف وهي أیضا؛ الأحمر من الأطول الموجات رؤیة یمكن ولا

 تصـل حـین الألـوان برؤیـة نبـدأ مـا عـادة.للشمس تعرضنا حین بالدفء بإحساسنا لها الفضل ویعود

 نـوعین مـن الشـبكیة تتألف .العین مؤخرة عند الخلایا طبقة أي الشبكیة، إلى المرئیة الضوء موجات

  29تسمح حیث والمخروطیة، العمودیة الأضواء تجاه الحساسة الخلایا من

  

 الصـعب ومـن الضـوء، تـأثیر تحـت أفضـل بشـكل تعمـل وهـي اللون، باستیعاب الأخیرة لنا

  .الغروب بعد ما أو الظلام، في تعمل أن

  

 وعدیمـة الضـوء تجـاه الحساسـیة البالغـة العمودیـات إلـى الظـلام فـي بالرؤیـة الفضـل یعـود

 تبـدأ سـاطعا، النـور یكـون حـین .اللـون رمـادي لـیلاً  نـراه مـا كـل یبـدو لهـذا الألـوان؛ تجـاه الحساسـیة

 تجـاه حسـاس صـبغ الـثلاث المجموعـات هـذه تحـوي بالعمـل؛ المخروطیـات مـن مجموعـات ثلاثـة

 كـل یمـتص الشـبكیة، مخروطیـات إلـى الضـوء موجـات تصـل وحـین والأحمـر، والأخضـر الأزرق

   فعل ردة هذه الامتصاص عملیة عن ینتج .علیها لیتعرف الضوء موجات صبغ
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 المجموعـات مـن كـل عـن الصادرة الإشارة تنقل كهربائیة، إشارة إرسال إلى تؤدي كیمیائیة

   .الدماغ في الرؤیة قشرة إلى والعمودیة الثلاث المخروطیة

 لهـذا الصـورة، لـون تحدیـد ذلـك عـن فیـنجم جمعها، یتم التي المعلومات هذه معالجة تتولى

 الرئیسـیة الألـوان عبـر تشـكیلها یمكـن التـي الألـوان كـل بنـاء إعـادة مـن لـدینا الرؤیـة منظومة تتمكن

 اجتمـع فإذا لتركیبها، الألوان بإضافة العملیة هذه وتعرف والأحمر، والأخضر الأزرق وهي الثلاث،

 علـى إحـداهما تفـرض اللـون، بیضـاء شاشـة فـوق اخضـر، والآخـر احمـر أحـدهما مـثلا، شـعاعین

  .الأصفر اللون لتنشئ الأخرى،

  
 ل�ون والأحم�ر الأزرق ع�ن وی�نجم ال�داكن، الأزرق ین�تج والأزرق الأخضر تركیب عند

 ین�تج متس�اویة، بنسب الثلاث الرئیسیة الألوان توافقت ما وإذا البنفسجي، إلى اقرب أو أرجواني،

  .الأبیض اللون ذلك عن

  

 بدل الصبغ عبر العملیة ھذه تتم الطرح، بتركیب تعرف أخرى ألوان تركیب عملیة ھناك

 بعض الطلاء في الموجود الصباغ یطرح .الرسامون یستعملھا التي الألوان إلى للوصول الضوء

 للص�باغ، الجزئی�ة التركیب�ة إل�ى ذل�ك یعود أخرى، لیعكس الأبیض الضوء من الضوئیة الموجات
 الأب�یض الض�وء منھ�ا یتش�كل الت�ي الأل�وان ك�ل یم�تص لأن�ھ احم�راً، یب�دو م�ثلا الأحم�ر ف�الطلاء

 .أبصارنا تتلقاه الذي ھو یعكس الذي الأحمر باستثناء

  
 أم�ا والأرج�واني، ال�داكن، والأزرق الأص�فر، الط�رح، عملیة في الرئیسیة الألوان تعتبر

 الأل�وان م�ن المماثل�ة الكمی�ة مزج یؤدي كما الأخضر، إلى فیؤدي الداكن والأزرق الأصفر مزج

  .الأضواء موجات كل تمتص الثلاثة الألوان تركیبة لان الأسود؛ اللون إلى الثلاثة

  

 بـل ألوانـا للأشـیاء لـیس أن والحقیقـة علیهـا، المسـلط الضوء على أیضا یعتمد الأشیاء لون

 عـاملا أیضـا تعتبـر علیهـا المسـلط الضـوء تركیبـة أن كمـا تعكسـها، التي الإنارة وفق ألوانها تنعكس

 .حاسما

  

 اللـون علیـه سـلط وإذا وحـده، الأزرق اللـون سـیبرز أزرق سـطح علـى الضـوء سـلط إذا

   یعكس لا ولهذا بالكامل، الأصفر الضوء یمتص الأزرق السطح لأن اسود، السطح سیبدو الأصفر
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 عبـر القیـادة عنـد مـثلا الظـاهرة هـذه تتكـرر .اصـفر لشـعاع تعرضـه عنـد لـون أي السـطح

 تبـدو لهـذا الأصـفر، هـو الإنـارة هـذه تعكسـه الـذي الوحیـد اللـون بخاریـة؛ بـأنوار المضـاءة الأنفـاق،

  . تحتها شاحبة الملامح

  
 في المتغیرات عن یتغاضى أنھ حتى القائم، الضوء على التعود لدینا الرؤیة نظام یستطیع

 ھ�ذه تعكس�ھ ال�ذي الن�ور عل�ى فق�ط الاعتم�اد بع�دم ذل�ك ی�تم الحقیق�ي؛ لونھا الأشیاء فیمنح الإنارة،

 الص�باح أوق�ات ب�ین یتغی�ر النھ�ار ض�وء أن فبم�ا .الاعتب�ار بع�ین أیض�ا ھویتھ�ا بأخ�ذ بل الأشیاء،

 . نفسھا بالألوان دائما لنا بالنسبة الأشیاء تبدو والمساء، والغروب الأولى

  

 :مفهوم الشعار  المبحث الثالثlogo  

شـعار یتكـون مـن رمـز أو صـورة أو عنصـر مرئـي یسـتعمل  یعتبر في مفهومه التقلیدي هو

للدلالـة علــى علامــة تجاریــة أو سـلعة معینــة، وقــد یســتعمل للدلالـة علــى خصوصــیة شــيء معــین أو 

عائلة معینـة، أو لتوضـیح فكـرة، وقـد یمثـل الشـعار أیضـا دولـة أو مدینـة أو اتحـاد دول أو منظمـات 

لیس فقط شكل أو ایكونه أو اسم ذو زخارف، لنشـاط  والشعار أو  أو أیة مؤسسة أو شركة أو هیئة

الشــركة وخــدماتها بطریقــة تــرتبط فــي ذهنــك ویصــعب محــو الشــكل والشــركة ونشــاطها مــن ذهنــك. 

  30 .ویمثل علامة ثقة بین المستهلك والشركة أو مقدم الخدمة

الشــعار  بمجــرد رؤیتــك لشــعار شــركه معروفــة تطمــئن للخدمــة المقدمــة عــن طریقهــا. یكــون

عـــادة مصـــمما بحیـــث یوصـــل الفكـــرة بســـرعة ویمكـــن الشـــخص مـــن التعـــرف علـــى صـــاحب الشـــعار 

بســهولة بحیـــث یتجنـــب الخلـــط بـــین الجهـــات ذات الأســماء المتشـــابهة أو لتمییـــز شـــيء مـــا بصـــریا، 

ویتكون الشعار عادة من عنصرین: صورة أو رمز وكتابة بخط معین وممیـز. ویكـون الشـعار عـادة 

مسجلة. ونرى من ذلك ان الشعار قد یكون بسیطاَ جـداً. بحیـث ان بسـاطته هـي سـر  علامة تجاریة

  31.جماله

  

                                                        
 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B9%D8%A7%D8%B1_(%D8%B1%D9%85%D8%B2) 30  

.37ص ،المرجع السابق،لھاشمي، سارةا   .31  
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  الناشئة :تصمیم الشعار الناجح للعلامات التجاریة 

  الشـعارات تصـمیم مجـال فـي العـالم فـي المحترفـون المصـممون اعتمـدها نصـائح  هنـاك

  كالآتي: وهي الاقتصاديالتي تخص الشركات في المجال 

  :البساطة -1

 والتفاصیل التعقید من الخالیة البسیطة الواضحة الرموز أن على الناس معظم یجمع حیث

 مضـمون لفهـم الـوفیر والمجـال الكاملـة الراحـة للعـین تـوفر فإنهـا وبالتـالي للنظـر جذابـة هـي الكثیـرة

 التكلیف وعدم البساطة مبدأ اعتمدت العالم في المشهورة الشعارات معظم أن هنا نجد ومن الشعار،

 كوكـاكولا، مرسـیدس، :الكثیـرة الأمثلـة هـذه ومن المصممون، صممه ما أقوى من الآن حتى وظلت

  .الكثیر وغیرها كاتربیلر، نایك، كلاین، كالفین بیبسي،

  

  :الأبعاد تناسب -2

 مـن إطـار فـي متناسـبین وطـول عـرض مـن یتكـون أن الشـعار علـى یجـب مثـالي، بشـكل

 بطاقة على الشعار هذا وضع الصعب من یجعل كبیر بمقدار الطول عن العرض یزید فلا الوحدة،

  .الضخمة الإعلانات لوحة بورد بیل حتى أو أوبروشور أعمال

  :الألوان قلة-3

 لأن ثلاثة؛ أو لونین تستخدم شھرة العالمیة الشعارات أكثر من % 80 أن المعروف فمن

 ھذا إلى النظر عند المشاھد لدى النفسي الفعل رد یشتت قد الواحد الشعار في ألوان ثلاثة من أكثر

 البس�اطة ص�فة الش�عار عل�ى یض�في مم�ا الأس�ود م�ع ل�ونین المص�ممون یس�تخدم ما عادةً  .الشعار

  .للناس الشعار یحملھا التي الرسالة نقل على والقدرة

 

  :بوضوح مقروء كتابة خط استعمال-4

 مالفائـدة لكـن الشـعار، فـي القویـة الكتابة خطوط من مجموعة یستخدم أن المصمم بإمكان

 نفـس فـي القـراءة وسـهل ممیـز كتابـة خـط هـو بـه تقوم اختیار أفضل إن قراءته؟ أحد یستطع لم إذا

  .الوقت
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  :الشعار تنفیذ تكالیف رخص مبدأ اعتماد - 5

 مـن كثیـر فـي الاسـتعمال سـهل تجعلـه معینـة بطریقـة یصـمم أن الشـعار علـى یجـب

 :التالیة بالاعتبارات الأخذ علینا الصدد هذا وفي المجالات،

 فـي الكثیـر تكلفـك قـد التـي الألـوان مـن الكثیـر باسـتعمال مصـمم الشعار یكون أن یجب -

  .المروس الورق على أو الشعار هذا تنفیذ ترید مرة كل

 .والإنتاج التنفیذ صعبة تكون ما غالباً  والتي الشعارات في الصور استخدام عدم -

 الألوان(أبیض نظام إلى تحویله السهل من یكون معینة بطریقة الشعار یصمم أن یجب -

  وأسود).

 الأل�وان بنفس الشعار یظھر حتى الانترنت صفحات مع تتناسب التي الألوان استعمال -

(Web-Safe Colors) المطبوعة.  

  :الأصالة-6

  

 فـي منافسـیها عـن معینـة شركة تمییز محاولة هو الشعارات تصمیم من الرئیسي المبدأ إن

 أن أخـرى جهـة ومن وفریداً، ممیزاً  یكون أن یجب تصمیمه في الشعار أن یعني مما المجال، نفس

 كعلامـة اعتمـاده بالإمكـان یكـون حتـى الموجـودة الشـعارات بـاقي عـن كلیـاً  مختلفـاً  التصـمیم یكـون

  .تجاریة

  

  :علیھا المتعارف الأعراف ضمن الشعار یكون أن محاولة-7

  

 الشعار تصمیم عند تراعى قد الشعارات تصمیم في السائدة الأعراف بعض أن هذا ویعني

 علیه المتعارف اللون المثال سبیل فعلى التصمیم، نفس في الأصالة وجود احترام مع بك، الخاص

 معظم أن إلى یشیر عالمیاً  مقیاساً  أصبح الأزرق اللون أن على یدل الأزرق، وهذا هو شعارات في

  32.شعاراتهم تصمیم في اللون هذا تستخدم التكنولوجیا شركات

                                                        
 

32 /http://www.artsci.wustl.edu/~kbotnick   
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:مقدمة  
 خلاط عصائر محمول:  

النادي أو المدرسة أو  رات طویلة في الخارج مثلإذا كنت دائم السفر أو تقضي فت

 ،العصائر والمشروبات المخلوطة بسهولةوترید صنع بعض  ،الجامعة أو السیارة أو الشغل

 .فالخلاط المحمول الذي یعمل بالبطاریة القابلة لإعادة الشحن هو الخیار الأمثل لك

  

 خلاط الكهرو منزلي:ممیزات ال  

  خلط كل أنواع الخضار والفاكهة بكل سهولة وأمانعلى عالي الجودة ویساعدك 

 أنت تحبها بكل سهولة خلال ثوانٍ  تيكل أنواع العصیر ال صنع في الخلاط یساعدك 

 یتشحن بالـUSB وقت وبدون ما تحتاج لوصلة  في أيفي أي مكان و  تستطیع استخدامه، یعني

 كهرباء

  ًمكان في أي معك  تأخذه ،حجمه صغیر جدا 

  جداً  تخلط الفاكهة او الخضار بشكل لكي أسلحة ثلاثیة الأبعاد 6الشفرة مزودة بـ 

 تمسكه منها بسهولة لكيید  دیهالخلاط ل 

  من السموم ةوخالی ةصحیوهي مصنوع من أفضل أنواع البلاستیك المقاومة للحرارة وللتآكل 

  ملل امبیر 2000ملل، سعة البطاریة  380سعته 

  فترة طویلة جداً  ویعملوات، یشحن في ساعة  70الطاقة الخارجة 

  دورة في الدقیقة 12000سرعة المحرك 

 متوفر بألوان كثیرة  

 التقلیل من الطاقة المستعملة  

 سرعة الاستعمال في اي مكان  

  صدیق البیئة  

 :الهدف من الملصق الاشهاري 

  هو ابراز القیمة الجمالیة للمنتوج الجزائري و تعزیز الهویة للملصقات الاشهاریة الجزائریة  

  

  



 

41 
 

  الجانب التطبیقي                                                                   الفصل الثالث  

  

 تصمیم ملصق اشهاري لخلاط كهرو منزلي محمول بالید: 

 :تحلیل الشعار  

 اختیار شكل الارنب للدلالة على السرعة والثبات و المرونة  

  الشحن یعمل بالبطاریة القابلة لإعادةالجهاز هو خلاط كهرو منزلي  

 رابیت :اسم الجهازRABBIT یعني الأرنب البري الذي یتمیز بالخفة و الرشاقة وقوة  

  المراوغة والصبر

 لوغـو: نصـي علـى نـوعین یحتـوي الفرنسـیة باللغـة الشـعار ،جـاء سـهل و بسـیط تصـمیم هـو 

Rabbit أي :النصي اللوغو بسرعة، الفكرة نشر منه شكل ارنب محور وهدف:الرمزي ،اللوغو 

  مفصلة. غیر كاملة كلمة عن عبارة

 تـؤثر فـالألوان فیـه، شـك لا صـحیح أمـر الجهاز وهو وطاقة في تسمیة قوة لها :للألوان بالنسبة 

 بعـض فـي ر للمعلومـات مصـد تكـون قـد أنهـا وسـلوكیاتنا كمـا أمزجتنـا وعواطفنـا علـى حقـا

 والهیبـة الفخامـة علـىوالأسـود، للدلالـة  الأبـیض اللـونین الشـعار اختـرت تصـمیم وفـي الأحیـان،

 اللونیة مسیطر، فالدلالة والأسود هادئ فالأبیض أحد، علیها لا یختلف محایدة راقیة ألوان فهي

 علـى یـدل أنـه كمـا والسـلام والنقـاء العفـة للطهـارة و یرمـز" لأنـه لونـا للخلفیـة اخترنـاه :للأبـیض

 الأناقـة علـى یـدل أنـه كمـا والجـرأة للقـوة یرمـز لأنـه للكتابـة لونـا اخترنـاه :أمـا الأسـود الهـدوء

  1.والرقي

   ــــدرجات المختلفــــة عمومــــا هــــي أكثــــر تحفــــظ، یرمــــز اللــــون الأخضــــر و الأزرق و الأرجــــواني ب

 ،للأخضــر الــى الطبیعــة ، النبــات ، النمــو ، الانســجام وهــو مــرتبط بــالثراء و المــال و الاســتقرار

لخطــر و الغضــب اللــون الأزرق لــون اللــون الأحمــر یرمــز للقــوة والطاقــة و النــار و التحــذیر و ا

والــولاء كمــا أنــه ینطــوي  البحـر و الســماء، ویــدل علــى الثقــة و الاســتقرار ومهــدئ ویمثــل الصــدق

اللون الارجواني لون الازهار اللافندر، یـدل علـى ،على الثقة و المهنة و السلام وحتى الروحانیة

الشمس و السعادة وأمل وهو لـون اكثـر اللون الأصفر لون  ،الابداع و الخیال والرقي و الفخامة

  2 اثارة ولفتا للانتباه.

  

 .61 ص ، 2013والتوزیع، والنشر للدارسات الجامعیة المؤسسة مجد ،1 ط ودلالاتها، الألوان قسم عبید، كلود:1

  71،ص2021،أكادیمیة حسوب،1محمد زاهر شلار، أساسیات تصمیم الرسومیات،ط2 :
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 :تصمیم الشعار 

 مراحل التخطیط لتصمیم الشعارRABBIT :بالید  

   

                     
    )02الشكل(                                   )01الشكل(              

 ) سم11تحویر الارنب في شكل بیضوي باستعمال النسب و القیاساتx6(الشكل  سم)01/02(                           

  

              

  )04)                                   الشكل(03الشكل(              

 ) سم3اختیار الخط اللاتیني بقیاس الحرفx1.5 ) (04و 03الشكلسم(  
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 تركیب الشعار: 

 تركیب الشعار النصي و الرمزي واختیار الألوان  

  

                    
  )06الشكل (                                 )           05الشكل (          

  

 05الشكل( )و البنفسجي المحمر لون ساخن مع لون بارد (البنفسجي توظیف(  

 06التضاد اللوني الابیض و الاسود(الشكل(   

  

                   
  )08)                                             الشكل (07الشكل (         

  

  07لونین مكملین (الاحمر والاخضر) بالإضافة الى الابیض الشكل (توظیف(  

 (الاخضر و البنفسجي المحمر) 08الشكل( لون بارد مع لون ساخن(  
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  الشعار في الملصق الاشهاري:توظیف 

 صمیم خلاط كھرومنزليت: 

 

  
 )09الشكل(                                    

 مع تعدیل الشكل وخاصة عند فتحة سم)8سم/11.8( وضع النسب و القیاسات على الورق ،

   )09الشكل(الاخلاط 

 :دراسة تحلیلیة والبطاقة الفنیة للملصق الاشهاري  

  اتخذ الملصق الاشهاري الشكل العمودي بمقاس)cm/35cm53(  

 .(النسبة الذهبیة) القراءة من الاعلى الى الاسفل ومن الیسار الى الیمین على شكل حلزوني 

 .نوع الخط عربي بحجم كبیر وفرنسي بحجم صغیر  

 متفاوتة  الالوان الموظفة الأزرق ،الأحمر، الأرجواني، الأصفر، الأخضر و البرتقالي بدرجات

 فیما بینها .
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 التقنیة الموظفة : تقنیة التسطیح.  

 :تصمیم الملصق الاشهاري  

  

             
  )  11الشكل(                )                     10الشكل(         

  

 ،مقیاس القالب الهندسي للملصق الاشهاريA4 )10الشكل(  

 فیبوناتشي) لیوناردوطریقة ( الذهبیي، النسبة الذهبیة أو المستطیل  

ــــذهبي باســــتخدام   باتبــــاع  إنشــــاءات الفرجــــار والمســــطرة مــــن الممكــــن إنشــــاء المســــتطیل ال

ارسم مستقیماً مـن منتصـف  ، ثمبعأنشأ مر  :الخطوات التالیة والموضحة في الشكل المجاور

استخدم هذا المستقیم كنصف قطر دائرة وارسم  ،أحد الأضلاع إلى رأس في الضلع المقابل

  )11(الشكل 3.إكمال أضلاع المستطیل ،قوساً یحدد طول المستطیل

 
  

لتحقیق النسب الجمالیة و الاتزان باستخدام النسبة الذھبیة  د.عمرومحمد جلال محمد، المتطلبات المعرفیة و المھاریة :3
    353،ص17،2019)، العددfractal(       وھندسة الفراكتال 
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    )12الشكل(          

 12تركیب العناصر التشكیلیة (الخلاط، الفواكه، مساحات....) (الشكل(  
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  )  13الشكل(

 الصورة النهائیة للملصق الاشهاري  

ضـــع الشـــعار فـــي الملصـــق و  ،كتابـــة عبـــارات لجـــذب الانتبـــاه نحـــو المنتـــوج بـــالخط العربـــي

 استعمال لونین متضادان الأزرق و الاخضر في الخلفیة و الأرجواني فـي شـكل الخـلاط الاشهاري،

  )13(الشكل
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  ببرنامجتصمیم ملصق اشهاري لخلاط كهرو منزلي محمول Sothink Logo Maker 

Professional  
 :تصمیم الشعار 
 شعار لخلاط كھرو منزلي محمول ببرنامج  تصمیمPhoXo 

  

 
 

)14الشكل(  
 

  14الشكل. الشكل (مرحلة التحویر واستخراج(  
  

 

 
 

  )15الشكل(                                   
  

 )15مرحلة التحویر واستخراج الشكل. الشكل(  
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  )16الشكل(                                   
  

 )16استخراج الشعار الرمزي الشكل(  
  
  

 
  )17الشكل(                           

  

  

 )17تركیب الشعار( الرمزي و النصي) . الشكل(  
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 الصورة النهائیة للشعار  

  
  )18الشكل(

 18ن ( البنفسجي المحمر) الشكل(ف لون بارد ( البنفسجي) و لون ساختوظی(  

  

  
  )19الشكل(

 )19توظیف التضاد اللوني الابیض الاسود الشكل(  
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  )20الشكل(

 ةتوظیف نوع أخر من الكتابة اللاتینیebrima  ببرنامجPhoXo  ) 20الشكل(  

 :توظیف الشعار في الملصق الاشهاري  

  
 
 

        
  )22)                                الشكل(21الشكل(             

  22الشكل (تصمیم الملصق الاشهاري اعتمادا على النسبة الذهبیة(  

  (القالب الهندسي للملصق الاشهاري ) 21الشكل(مرحلة التخطیط(  
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  )24الشكل (       )23الشكل(            

  

  23الباردة الاخضر المصفر و الازرق بدرجات لونیة( بالألوانتصمیم الخلفیة(  

  24الشكل (تركیب العناصر التشكیلیة للملصق الاشهاري(  

 

 
)25الشكل (  

 

 ) 25توظیف الخط العربي في الملصق الاشهاري الشكل(  



 

53 
 

الجانب التطبیقي                                                                                               الفصل الثالث  

 

 

  
  )26الشكل(                              

 26الشكل( الصورة النهائیة للملصق الإشهاري بالتركیب الأول(  
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        )27الشكل(  

 27الشكل( الصورة النهائیة للملصق الإشهاري بالتركیب الثاني(  
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   )28الشكل(       

  

 28التشكیلیة ببرنامج فوتوشوب الشكل( العناصر وتوزیع تركیب   (  

 
  )29الشكل (                             

  

  29الشكل( للملصق الإشهاري بالتركیب الثالثالصورة النهائیة(  
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   )30الشكل(    

  

 )30تركیب وتوزیع العناصر التشكیلیة ببرنامج فوتوشوب الشكل(   

  

 
  )31الشكل(                  

 

 31الشكل( الصورة النهائیة للملصق الإشهاري بالتركیب الرابع(  
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    )32الشكل(          

 32الشكل( للملصق الإشهاري بالتركیب الخامس الصورة النهائیة(  

  

  )33الشكل(          

 33الشكل( الصورة النهائیة للملصق الإشهاري بالتركیب السادس( 
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    )34الشكل(  

  34الشكل( للملصق الإشهاري بالتركیب السابعالصورة النهائیة(  
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  الخاتمة

  

:الخاتمة  

 توصـل هـذا البحـث إلـى نتـائج مهمـة تبـرز أهمیـة التصـمیم الغرافیكـيفي الختـام      

في تعزیز هویة العلامة التجاریـة وتـرویج المنتجـات. مـن خـلال تحلیـل الفرضـیات واستكشـاف 

المنهجیــات، تبــین أن التصــمیم الغرافیكــي الإبــداعي یمكــن أن یكــون عــاملاً رئیســیاً فــي تعزیــز 

 الوعي بالعلامة التجاریة وزیادة المبیعات.

مفــاهیم التصــمیم الغرافیكــي  أظهــرت الدراســة المیدانیــة التــي أجریناهــا أن تطبیــقو     

منزلیـــة جزائریـــة یمكـــن أن یســـفر عـــن تحســـین  علـــى هویـــة العلامـــة التجاریـــة لمنتجـــات كهـــرو

 ملحوظ في الجاذبیة البصریة والتفاعلیة مع العملاء المحتملین.

تطـــویر بنـــاءً علـــى هـــذه النتـــائج، یُوصـــى بـــأن تســـتثمر المؤسســـات المنتجـــة فـــي     

 ، وتبرز ممیزات منتجاتها بطریقة جذابة ومبتكرة.استراتیجیات تصمیم غرافیكي

مــن الملاحــظ أن التصــمیم الغرافیكــي النــاجح لا یقتصــر فقــط علــى جــذب الانتبــاه،    

  بل یمتد إلى بناء الثقة والولاء للعلامة التجاریة، وزیادة المبیعات بشكل ملحوظ.

علــى النتـــائج التــي توصــلنا إلیهـــا، نقــدم مجموعــة مـــن التوصــیات للمســـتقبل.  بنــاءً    

حسـین هویتهـا على ابتكار وت في صناعة الاجهزة الكهرو منزلیة ینبغي على الشركات المهتمة

التجاریـــــة وزیـــــادة تأثیرهـــــا فـــــي الســـــوق أن تخصـــــص المزیـــــد مـــــن المـــــوارد والجهـــــود لتطـــــویر 

 استراتیجیات التصمیم الغرافیكي. 
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 الملخص:

یهدف هذا البحث في تسلیط الضوء على أهمیة التصمیم الغرافیكـي فـي تعزیـز هویـة 

 في كما یعتبر،العلامات التجاریة ودوره الحیوي في النجاح الاقتصادي والجمالي للمؤسسات 

 .الاستغناء عنه وخاصة في الحیاة الاقتصادیة یمكن أساسي لا إنساني نظام الحالي عصرنا

نسعى من خلال هذا البحث إلى تقـدیم إطـار نظـري وتطبیقـي یمكـن أن یكـون مرجعًـا 

 .للمصممین الغرافیكیین والمؤسسات في تحسین وتطویر استراتیجیاتهم البصریة

تعتبر فترة التربص المیداني أثناء التكوین الجامعي الخطوة الأولى نحو المهنة المسـتقبلیة كما 

و قدراتـه و أیضا تحقق رغبة الطالب نحو اتجاهه العلمي المستقبلي ، فهـو یسـمح لـه بتطـویر 

  التطبیقیة. راتالتفكیر في مشروعه العلمي  بهدف اكتساب بعض المها

حــول التصــمیم الغرافیكــي  ا البحــث قصــد التحلیــل المنهجــيهمیــة دراســة هــذأوترجــع        

الجانـب التطبیقـي لاستكشـاف التمثـیلات موضحا  ،على العلامات التجاریة والاقتصادوتأثیره 

 البصریة لهویة العلامة التجاریة لمنتجات كهرومنزلیة جزائریة.

تصــمیم  افتقـار الجزائـر فـيسـباب التـي دفعتنـي علــى اختیـار هـذا البحـث هــو الأ ومـن

خـرى أومـن دول أمیع الاجهزة المستوردة مـن الصـین شعارات للأجهزة الكهرو منزلیة  لكون ج

  .تحمل شعارت لمؤسساتها

إن الإبداع في التصمیم الغرافیكي لیس مجرد اسـتثمار فـي الجانـب الجمـالي، بـل هـو 

علـى النجـاح  استثمار في قوة التواصل وفهم العمـلاء، وبالتـالي یمكـن أن یكـون لـه تـأثیر كبیـر

  الاقتصادي في سوق منتجات كهرومنزلیة الجزائریة وعلى مستوى أوسع في السوق العالمیة.

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



 

 
 

Résumé: 

Cette recherche vise à mettre en lumière l’importance du design graphique dans 

la valorisation de l’identité des marques et son rôle vital dans la réussite 

économique et esthétique des institutions. Il est également considéré, à notre 

époque actuelle, comme un système humain essentiel dont on ne peut se passer. , 

surtout dans la vie économique. 

A travers cette recherche, nous cherchons à fournir un cadre théorique et 

appliqué qui puisse être une référence pour les graphistes et les institutions dans 

l'amélioration et le développement de leurs stratégies visuelles. 

 La période de stage sur le terrain au cours de la formation universitaire est 

également considérée comme le premier pas vers le futur métier et répond 

également au désir de l'étudiant vers sa future orientation scientifique. Elle lui 

permet de développer ses capacités et de réfléchir à son projet scientifique dans 

le but d'acquérir certaines compétences appliquées. . 

L'importance de l'étude de cette recherche tient à l'analyse systématique du 

design graphique et de son impact sur les marques et l'économie, expliquant 

l'aspect pratique de l'exploration des représentations visuelles de l'identité de 

marque pour les produits électroménagers algériens. 

L’une des raisons qui m’a poussé à choisir cette recherche est le manque de 

conception de logos pour les appareils électroménagers en Algérie, puisque tous 

les appareils importés de Chine ou d’autres pays portent les logos de leurs 

institutions. 

La créativité en conception graphique n'est pas seulement un investissement 

dans l'aspect esthétique, mais plutôt un investissement dans le pouvoir de 

communication et de compréhension des clients, et elle peut donc avoir un 

impact significatif sur la réussite économique du marché algérien des produits 

électroménagers et sur un plan plus large. niveau sur le marché mondial. 

  


