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 شكر وتقدير
الحمد لله الذي أنار لنا سبيل العمم والمعرفة، ووفقنا في انجاز هذا العمل المتواضع،فالشكر 
الأول والأخير له عز وجل عمى منحه لنا القوة والثبات والصبر عمى تحمل كل الصعوبات 

عمى " العماري بوجمعة"والعوائق، كما نتقدم بالشكر والتقدير الكبير للأستاذ المشرف والفاضل 
كافة النصائح والتوجيهات التي أمدنا بها راجين من المولى عز وجل أن يوفقه دائما لخدمة 

 .العمم والمعرفة، كما نشكر أعضاء المجنة المناقشة التي كانت ناصحا وناقدا  وموجها

ونتوجه بالشكر إلى كافة الأساتذة  الذين رافقونا طيمة مشوارنا الدراسي من الابتدائي إلى 
 .الجامعي

لى كافة الزملاء والطمبة في السراء والضراء و كل من ساعدنا في انجاز هذا العمل من  وا 
 .قريب أو من بعيد



 الإىداء
الحمد لله والصلاة والسلام عمى رسول الله أىدي ثمرة عممي إلى من ألجأ إليو إن ضاقت 
بي الأيام وكثرت نوائبي، إلى من تخونني لغتي وألفاظي  لمتعبير عن شكري لو، إليك ربي 

 .وخالقي أحمدك وأشكرك شكرا كثيرا مباركا فيو
إلى من بمغ الرسالة وأدى الأمانة، إلى نبي ىذه الأمة، سيد العالمين، محمد عميو الصلاة 

 .والسلام

كما أىدي عممي المتواضع إلى منبع الحنان، إلى التي تحت قدمييا الجنان،وعن وصفيا 
يعجز المسان،إلى التي لو أباح الله السجود ليا لسجدت ليا شاكرة ،إليك أمي ثم أمي ثم 

 .أمي حفظك الله وأطال من عمرك وجعمك من نساء الجنة آمييييين يارب

إلى قاتل يأسي ومانع بؤسي، من عممني العطاء دون انتظار،من أحمل اسمو بكل افتخار 
أرجو من الله أن يطيل من عمرك لترى ثمارا حان قطافيا بعد طول انتظار إليك أنت الذي 

 .لن يكررك الزمن، أبي الغالي حفظك الله ورعاك

لى من لاتكتمل الفرحة إلا بوجودىما " عبد الناصر" إلى قرين روحي، أخي فخرا واعتزازا  وا 
نصر " دون أن أنسى بيجة العائمة أخي " نور اليدى إشراق"و" مريم "شقيقتاي الغاليتان، 

 ".الدين

لى أختي التي لم تمدىا لي .ميرة، ، محجوبة، كمثوم: إلى من جمعتني بيم الحياة أحبائي وا 
 ".جميمة"أمي الغالية 

                          .إذا القمم لم يكتبكم فالقمب لم ولن ينساكم أبدا: إلى كل من أعرفيم أقول

 .عتيقة



 المقاربة المنهجية و المفاهيمية: الفصل التمهيدي

 :تمهيد

 بناء الإشكالية وطرح التساؤلات

 أهداف وأهمية الدراسة

 أسباب اختيار موضوع الدراسة

 تحديد المفاهيم الإجرائية

 العينة والمعاينة.مجتمع البحث

 نوعية الدراسة

 منهج وأداة الدراسة

 الدراسات السابقة

 

 



المقاربة المنهجية و المفاهيمية:                                                      الفصل التمهيدي  
 

 

 

 

 

المقاربة المنهجية : الفصل التمهيدي
 و المفاهيمية



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

: الباب الأول  

 الدراسة النظرية و التوثيقية

 

 



انخطاب انسياسي و ميكانيزمات الإقناع:                                                الأولانفصم  
 

 :تمييد

عطائو  تعتبر الدراسة النظرية خطوة ضرورية يقوم بيا أي باحث بيدف توثيق موضوع دراستو وا 
مصداقية أكثر من خلال خطة تنظيمية يعرض من خلاليا محاور دراستو النظرية واستنادا عمى 

الخطاب "حيث تناولنا في الفصل الأول موضوع : ىذا قسمنا دراستنا النظرية إلى فصمين
ماىية "الذي ضم مبحثين، المبحث الأول تطرقنا فيو إلى " السياسي وميكانيزمات الإقناع

والذي انقسم بدوره إلى ثلاث مطالب عرضنا فييا تعريف الخطاب السياسي، " الخطاب السياسي
لنتطرق فيما بعد .  سماتو ومواصفات الخطيب،ثم الميكانيزمات الإقناعية في الخطاب السياسي

والذي قسمناه إلى أربعة مطالب " الإقناع في الاتصال" إلى المبحث الثاني الذي جاء بعنوان 
عرضنا فييا مفيوم الإقناع، ثم استراتيجياتو، ثم حاولنا من خلال المطمب الثالث تبيان العلاقة 
بين الإقناع والاتصال ثم التطرق إلى أىم نظريات الاتصال الإقناعي لنختم الفصل الأول من 

أما الفصل الثاني من .دراستنا النظرية بخاتمة عامة حول مجمل ما تم عرضو في ىذا الفصل
والذي انقسم " الحممة الانتخابية وعممية الاتصال السياسي في الجزائر" الدراسة فجاء بعنوان

" الاتصال السياسي في الجزائر" بدوره إلى مبحثين، حيث تناولنا في المبحث الأول موضوع 
وقسمناه إلى أربعة مطالب قدمنا فييا مفيوم الاتصال السياسي ثم مستوياتو، واقعو في الجزائر 

بعد التعددية ثم استراتيجيات تطوره في الجزائر أما المبحث الثاني من الفصل فجاء بعنوان 
والذي انقسم بدوره إلى أربعة مطالب كان أوليا مفيوم الحممة " الحممة الانتخابية في الجزائر"

الانتخابية،ثم الحممة الانتخابية والممارسة الديمقراطية ثم أدوات الحممة الانتخابية أما المطمب 
 بالجزائر لنختم الفصل بخلاصة عامة 2014الرابع فعرضنا فيو الحممة الانتخابية لرئاسيات 

 .                               حول ما تم عرضو سابقا

 

 

 



انخطاب انسياسي و ميكانيزمات الإقناع:                                                الأولانفصم  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

.تمييد  

. ماىية الخطاب السياسي:المبحث الأول  

.تعريف الخطاب السياسي: المطمب الأول  

.سمات الخطاب السياسي و مواصفات الخطيب: المطمب الثاني  

.ميكانيزمات الإقناع في الخطاب السياسي: المطمب الثالث  

.الإقناع في الاتصال: المبحث الثاني  

.مفيوم الإقناع: المطمب الأول  

.استراتيجيات الإقناع: المطمب الثاني  

.العلاقة بين الإقناع و الاتصال: المطمب الثالث  

الخطاب السياسي : الفصل الأول

 وميكانيزمات الإقناع 



انخطاب انسياسي و ميكانيزمات الإقناع:                                                الأولانفصم  
 

.نظريات الاتصال الإقناعي: المطمب الرابع  

.خاتمة الفصل  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



انخطاب انسياسي و ميكانيزمات الإقناع:                                                الأولانفصم  
 

:تمييد  

يتميز الخطاب السياسي عن غيره من الخطابات بخصائص و مميزات خاصة، ذلك لأنو 
يتطمب التأثير القوي في المخاطب، و يتطمب ذلك أدوات خاصة لموصول إلى الفكرة، لذلك تعد 
دراسة الخطاب السياسي من الدراسات الحديثة فيي تطرح العديد من الإشكاليات بسبب التعقيد 

و التشابك الموجود في العممية الإيديولوجية في المجتمع و صعوبة الإحاطة بكافة جوانبيا 
 .ودلالاتيا

لذلك يتطمب الخطاب السياسي آليات و استراتيجيات للإقناع و التأثير في الأفراد والجماعات 
حيث يعتبر ىذا ىو اليدف الأساسي من خطاب أيا كان نوعو و خمفياتو، لذا وجب الحرص 
والعناية بكل ما يتعمق بالخطاب من تضمينات و حجج شكلا و مضمونا لإيصال الأفكار 

 .والإقناع بسرعة البرق
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.ماىية الخطاب السياسي: المبحث الأول  

و لمتعرف عن كثب عمى ماىية الخطاب السياسي و توضيح معالم دراستنا عمدنا إلى مجموعة 
 :خطوات قسمناىا كالتالي

:تعريف الخطاب السياسي: المطمب الأول  

 ".سياسة"وكممة " خطاب"كممة : يتكون مصطمح الخطاب السياسي من كممتين

.لذلك ولضبط مفيومو بدقة وجب التطرق لكل كممة  

مجموعة متسمسمة من مراحل تطور المؤشرات المغوية : في عمم المسانيات يدل عمى: الخطاب
 ¹.وىذه المادة المغوية تنتج ما يسمى بالرسالة التي تحمل بداية وليا نياية

وحدة مساوية لمجممة أو أكبر منيا، مؤلفة من : "وقد جاء في معجم المسانيات أن الخطاب
 ²"متتالية تشكل رسالة ذات بداية ونياية
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وىيبة حمودي؛ انعكاسات الخطاب الرئاسي لعبد العزيز بوتفميقة عمى الممارسة الإعلامية في الجزائر؛ مذكرة ماجستار؛ تحت إشراف؛ :¹
  26؛ ص2003. 2002إبراىيم براىيمي ؛جامعة الجزائر؛كمية العموم السياسية والإعلام؛ 

38؛ ص 2005؛1محمود عكاشة؛ لغة الخطاب السياسي؛القاىرة؛ دار النشر لمجامعات؛ ط: ²  



انخطاب انسياسي و ميكانيزمات الإقناع:                                                الأولانفصم  
 

بناء من الأفكار إذا تعمق الأمر :"فقد عرف الخطاب عمى أنو" محمد عابد الجابري" أما الدكتور
بوجية نظر يعبر عنيا تعبيرا استدلاليا أي بشكل مقدمات ونتائج وىذا البناء الاستدلالي يتطمب 

 ¹".مواد ومفاىيم تخضع لقواعد معينة

الإدارة و النظم السياسية و العلاقات  الدولية :" فيي تعني عند البعض " سياسة"أما كممة 
والسمطة السياسية و المواطنة فيي في معناىا المغوي تعني و بالتحديد في قاموس  المنجد في 

 ²دبرىم وتولى أمرىم: بمعنى" ساس القوم" أي " ساس" المغة و الإعلام، مشتقة من كممة 

 "ما تفعمو ولا تفعمو الحكومة"أن السياسة ىي " توماس داي" أما اصطلاحا فيرى 

التخصيص السمطوي لمقيم عمى مستوى المجتمع :" فيستخدم الكممة بمعنى" دفيد ايستون"أما 
"ككل  

مجموعة القرارات التي تتخذىا الدولة من أجل تحقيق أىداف محددة في : " فالسياسة ىي إذن
 ³".مجال معين

 

 

 

 

 

 

 ¹ 27وىيبة حمودي؛ مرجع سابق؛ ص : 

 ² 11؛ ص 2009؛1مجد الياشمي؛ الإعلام الدبموماسي و السياسي؛ الأردن؛ دار أسامة لمنشر؛ط: 

 ³    38؛ ص 2006؛ 2حنان يوسف؛الإعلام و السياسة مقاربة اعتباطية؛ القاىرة؛ الأطمس لمنشر والإنتاج الإعلامي؛ ط:
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مجموعة من المخرجات وىي إحدى وسائل الاتصال السياسي تمثل  اتصالا نازلا " وىو أيضا 
من الحاكم إلى المحكوم، ولا يقتصر عمى الحاكم بل عمى جميع رجال السياسة الذين يطورون 

 ¹".استراتيجيات الإقناع

الخطاب السياسي ىو سموك لفظي يؤدي إلى التواصل، وىو منظومة من الأفكار تختمف في 
آلياتيا ونظميا حسب مستوى النضج الفكري و الوعي بمتطمبات المجتمع ومدى ارتباطيا 

 .بمستوى الأداء الحركي في عممية التغيير و التنمية و الحضور

، ونفيم من ىذا أن ²أي معناه أن الخطاب ىو خطاب الساسة من ذوي السمطة في الدولة
جرائية يتم في ظمو تبرير مواقف أو : الخطاب ىو مدونة تتكون من مجموعة عناصر إعلامية وا 

 .قوانين أو قرارات تتخذىا السمطة في ميدان معين

كل رسالة مدونة تتعمق بممارسة السمطة لنشاطاتيا أو :"إجرائيا يعرف الخطاب السياسي عمى أنو
 ³.ترتبط بتحقيق ىدف أو تبرير موقف أو تمرير رؤية الحاكم أو أحد أطراف الحكم
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 27وىيبة حمودي؛ مرجع سابق؛ ص : ¹

  31 ص 2010 2009جلال الدين بن عائشة؛ الأمانة في ترجمة الخطاب السياسي؛ مذكرة ماجستار؛ جامعة منتوري قسنطينة؛ :²

 27³وىيبة حمودي؛مرجع سابق؛ ص :



انخطاب انسياسي و ميكانيزمات الإقناع:                                                الأولانفصم  
 

:سمات الخطاب السياسي ومواصفات الخطيب:المطمب الثاني  

:سمات ومميزات الخطاب السياسي:أولا  

الخطاب السياسي ىو خطاب صادر من جية عميا وىي السمطة السياسية أو الحزبية أو 
:الحكومية إلى جية أدنى وىي الشعب ومن سماتو وخصائصو مايمي  

يتسم الخطاب السياسي بأنو ذو بنية نظرية عمى درجة من التماسك وىي مستمدة من .1
.الإيديولوجية التي يتبناىا النظام الحاكم  

الخطاب وحدة لغوية أشمل من الجممة، فيو تركيب من الجمل المنظومة طبقا لنسق .2
.مخصوص من التأليف  

الخطاب نظام من الممفوظات، مصدره فردي وىدفو الإفيام والتأثير يرمي إلى رسالة واضحة .3
.ومؤثرة في المتمقي  

.يكون الخطاب السياسي غالبا منسقا وعمى شيء من التعقيد في الصياغة ومفكرا بو مسبقا. 4  

ييدف الخطاب السياسي إلى إضفاء المشروعية  عمى إجراءات السمطة السياسية في .5
¹.الماضي والحاضر والمستقبل  
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  .11؛ص 134باقر حاسم محمد؛ الخطاب السياسي والمغة العادية؛الرابط؛ جريدة الاتحاد الكردستاني؛العدد؛:¹

www.ALITIHAD.com 
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يرتبط الخطاب السياسي ارتباطا كميا بالواقع الخارجي ويتفاعل مع ظروفو و يتأثر بجميع .6
 .الأحداث داخميا وخارجيا

 .يعتني الخطاب السياسي أولا بالمضمون والفكرة وثانيا بالشكل المغوي. 7

 .يأخذ الخطاب السياسي شكلا رسميا ليعطي لنفسو قداسة اليدف ومصداقية الفعل.8

الخطاب السياسي ليست لو قيم ثابتة كالخطاب الديني، فقيمو مستمدة من الظروف . 9
 .والمصالح والاتجاىات و النفوذ ذات مفاىيم متعددة وتحمل وجوىا كثيرة

يستخدم الخطاب السياسي المفردات الاجتماعية المعاصرة التي يستخدميا الجميور، ولا .10
 .يستخدم مفردات قديمة وغريبة

 .ىو خطاب مباشر، حيوي، سريع الفيم والتأثير، ولغتو واقعية من واقع الخطاب اليومي.11

الخطاب السياسي لو جميور واسع وكبير ويتجاوز المتمقي الداخمي إلى المتمقي الخارجي .12
 .في الخطابات الدولية أو ذات المضامين التي تتعمق بالمجتمع الدولي

الخطاب السياسي خطاب ممتد يتجاوز حدود القطر الجغرافي لأنو خطاب شمولي جمعي . 13
 .، مقصدي

يحظى الخطاب السياسي باىتمام واسع من قبل السمطة التي تضع كوادر بشرية تعمل عمى .14
 .¹تدعيم خطابيا وترويجو ويستطيع الخطاب بنفوذه السمطوي الامتداد خارج الحدود الجغرافية
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.347؛346محمود عكاشة مرجع سابق؛ ص ص :  ¹ 

 



انخطاب انسياسي و ميكانيزمات الإقناع:                                                الأولانفصم  
 

تشكل السمطة حضورا مستمرا في جميع الخطابات السياسية فميس ىناك خطاب دون . 15
 ¹.سمطة لأن جميع الخطابات السياسية تتجو نحو مصالح السمطة

:مواصفات وسمات الخطيب:ثانيا  

يحتاج الخطيب إلى جممة من الميارات قبل و أثناء إلقاء خطبتو والتي ينبغي توفرىا فيو 
 :لضمان التأثير ومصداقية رسالتو وىي كالآتي

:قبل إلقاء الخطبة: أولا  

عمى الخطيب أن يدرب نفسو عمى الاستمالة و التأثير و الإقناع إضافة إلى الإلقاء .1
 .الجيد

 .يجب عميو تحديد أىداف الموضوع محل الخطبة، ثم التخطيط لموصول إليو. 2

جمع الأدلة و الشواىد والإحصائيات اللازمة و الأفكار الإبداعية و الحرص عمى أن . 3
 .تكون منسجمة ومتناغمة فيما بينيا

 .القيام بمراجعة الخطبة لغة و أسموبا ومضمونا قبل الإلقاء.4

عمى الخطيب أن يثق بنفسو ومكانتو بين الناس، كما يجب أن يعتني بمظيره، لأن ذلك . 5
 .يعطي انطباعا أوليا عمى شخصيتو

الحذر من الخوف لأنو من أكبر الأعداء لمخطباء لذلك ينبغي عميو أن يتعرف عمى .6
 .²مصادر خوفو
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:ومن الميارات التي يحتاجيا الخطيب أيضا أثناء إلقاء خطبتو مايمي  

 عميو أن يكسر الحاجز النفسي بينو وبين المستمعين من بداية .1

عمى الخطيب أن يتجنب حشو الكلام وأن لا يسترسل في حديثو و الحرص عمى أن لا . 2
 .يتعدى زمن الخطبة عشرون دقيقة

عمى الخطيب أن يجعل أفكار خطبتو متسمسمة وأن يراعي قواعد المغة العربية في .3
 .خطبتو

 .¹عمى الخطيب أن يستخدم أسموب المقارنة و التحميل و ضرب المثل. 4

 :ومن المميزات التي تنطبق عمى بعض السياسيين و القادة العسكريين ىي

 .وىو مرتبط بشخص يعتقد دائما أنو مصطفى ومختار من عند الله": الكاريزم."1

 .يجب أن يممك قدرة فوق الطبيعة تجعمو شبو مقدس داخل جماعتو. 2

.أن يكون لديو إيمان راسخ بضرورة تحمل التضحيات في سبيل اليدف المثالي.3  

 .يؤمن التابعين أنو مكمف بالتغيير الجذري و ليس المحافظة عمى الوضع الراىن.4

الخطيب السياسي ىو شخص لو رسالتو دائما و يعتقد بأن المستقبل سيكون أفضل مما . 5
  ².ىو في الحاضر
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:ميكانيزمات الإقناع في الخطاب السياسي: المطمب الثالث  

يحتاج الرجل السياسي في خطاباتو إلى جممة من التقنيات التي يستعمميا لإقناع المستقبمين 
 :والتي نذكر منيا مايمي

 أكثر من يستخدم ىذه التقنية رجال السياسة الذين يقومون بتوريط :تقنية القدم في الباب.1
الجماىير أو شخصيات ميمة في قضايا تبدو أنيا بسيطة ومحدودة التأثير، ولكن البدء في 

التعاطي معيا يورط صاحبيا في مواقف أو أفعال أخرى أكبر منيا حجما وأكثر خطورة 
فتشبو ىذه العممية سمسمة مكونة من مجموعة من الخمفيات إذا أمسك بالحمقة الأولى تجر ما 
بعدىا من الحمقات، وقد استمد اسم ىذه التقنية من الطريقة التي يستعمميا الباعة المتجولون 

بين البيوت لعرض مبيعاتيم عمى ربات البيوت ولكي لا تغمق الأبواب أوصادىم ويجبرن 
ربات البيت عمى السماح ليم بعرض ما يحممون معيم من بضاعة يضعون أقداميم في 

 .الجزء المفتوح من الباب فتضطر صاحبة البيت إلى عدم غمق الباب والإعراض عن البائع

مفادىا أنو يجب عمينا أن نقوم بسداد دين  فكرة عمى التقنية ىذه تقوم: تقنية المجاممة.2
لا سنشعر بعقاب من قبل الضمير  خدمة ما قدميا لنا أشخاص آخرون ومن صنف مماثل وا 

العمل السياسي، فيي تظير في : في حالة الامتناع، ومن أكبر مجالات المجاممة الحيوية
كل مستوى من مستوياتو وعادة ما تقوم بعض الدول بمناصرة قضايا عالمية  معينة ونجعل 
أصحاب ىذه القضايا مدنين ليذه الدول، ولا يتأخرون في الاستجابة إلى تأييدىم في مواقف 

 ¹.معينة تعبيرا عمى رد الجميل ليذا الزعيم السياسي
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الذي استطاع أن يمرر العديد " لندون جونسون" وىذا ما حدث مع الرئيس الأمريكي السابق 
من المشاريع السياسية وتنال موافقة مجمس الشيوخ عميو، إذ صوت عميو أعضاء المجمس 
الذين كان يظن أنيم معارضين لمقترحاتو بشدة، ويرجع ذلك إلى العدد الكبير من الخدمات 
 .التي كان يقدميا الرئيس لأعضاء الكونغرس أثناء سنوات نفوذه في مجمس النواب والشيوخ

تقوم ىذه التقنية عمى قوة الاستعطاف و الحب الذي يتبادلو : تقنية المص الصديق. 3
الأفراد فيما بينيم فكمما شعر الفرد بأن فرد آخر يحبو و يظير مشاعر ايجابية نحوه كمما 
كان أقدر عمى إقناعو وتغيير سموكو أو توصيل رسالة بسيولة إليو، حيث أن الفرد يتقبل 

بسيولة الرسائل من قبل الأفراد الذين يحبيم ويحبونو وىذا ما نممسو عند  رجل السياسة فمن 
خلال خطاباتو يريد التودد بعبارات الأخوة و الصداقة و الحب والأمل و السلام وباسم 

النحن حتى يبني جسر محبة بينو وبين جميوره فتزيد مصداقيتو ويحقق ىدفو،ىذا  ما نممسو 
في الساحة السياسية الجزائرية، كيف أن الأحزاب السياسية كانت متناحرة ومتعادية راحت 
تتحالف وتتقارب فيما بينيا نتيجة الاحتكاك وقد أدت الظروف المحيطة دور في دفع مثل 

ىذه الأحزاب المتناقضة فيما بينيا إلى الاحتكاك لدرجة التعاون لمتحضير للانتخابات 
 ¹. و التعاون في جمع التوقيعات لمرشحييا في الرئاسيات1999 أفريل 15:الرئاسية ل
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تنطمق ىذه التقنية من ذلك الاحترام المتبوع بالانصياع الذي :تقنية الإذعان الموجو.4
يفرضو عمينا أناس معينين في المجتمع كالأطباء،رجال الدين أو رجال السياسة والذين غالبا 

ما يتحكمون في شعورنا وتتدخل في ىذه التقنية ثلاث متغيرات تضفي عمييا فعالية في 
 :التأثير و الإقناع وىي كالآتي

وىي من أصعب رموز السمطة فعادة ما يستيمك كسب لقب سياسي : متغير الألقاب.1
سنوات عديدة حتى يصل صاحبو إلى المكانة التي تقابل ذلك المقب وفي نفس الوقت من 

السيل التمبس بمقب ما يكتسي حالة من الييبة والاحترام وقد ينتحل شخص ما في المجتمع 
 .لقبا بطريقة آلية لينال الإذعان و الانصياع

الملابس من رموز السمطة التي توحي بالييبة و الطاعة و الأمر والنفوذ : متغير الملابس.2
فالبدلة الجديدة مع ربطة العنق وتسريحة الشعر المتزنة . يؤدي إلى الانصياع دون تفكير

 .تضفي عمى صاحبيا الييبة والنفوذ التي تؤدي إلى الاستجابة الآلية

خاصة "السيارة"من رموز السمطة التي تضفي الاحترام و الييبة ىي : متغير الزركشات. 3
التي عرفت في المجتمع عادة، أن مقتنييا من رجال الحكومة أو من ذوي النفوذ و السمطة 

طبعا الفاخرة منيا فعادة إذا كانت " MERCEDES، NISSAN" "نيسان ومرسيدس"كسيارة 
 ¹.ىذه السيارة تسير في الطريق يجد أصحابيا الاحترام من قبمنا
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ادوارد "أول من استعمل ىذا المصطمح ىو الصحفي الأمريكي : تقنية غسل الأدمغة. 5
بعد الحرب العالمية الثانية وأراد بو تجريد العقل من منظومتو "Edward Henter "ىنترن

 المعموماتية و والقيم والمبادئ المتأصمة في أعماقو، وعممية غسل المخ ليا استعمالات 

متنوعة وليست حبيسة الأفراد فقط بل تسحب عمى الشعوب بكامميا خاصة التي تتعرض لعقاب 
من قبل الدولة المتمثل في الحصار الاقتصادي واليجمات العسكرية مثمما حدث في العراق مع 

 الولايات المتحدة الأمريكية وبريطانيا في التسعينات وأوائل القرن الواحد 

العشرين متضمنة الثورة عمى النظام السياسي القائم وتحطيم الثقة بين الحكومة والشعب 
والنتيجة المرجوة من عممية غسل الأدمغة لمشعوب ىي جعل ىذه الشعوب تفكر وفق أىداف 

 .¹الدولة المييمنة وتتصرف بشكل مساير لمصالحيا الحيوية
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 :الإقناع في الاتصال: المبحث الثاني

يعد الإقناع أحد الاستخدامات الأساسية للاتصال و ليس عممية مستقمة عنو، لذلك يوصف 
الإقناع بأنو عممية اجتماعية تماما كالاتصال وىذا ما سنوضحو من خلال تبيان العلاقة 

 :بينيما بالتطرق إلى النقاط التالية

 :مفيوم الإقناع: المطمب الأول

يتم الإقناع من خلال عدة جيود متتالية تستيدف استمالة العقل أو العاطفة أو أحدىما فيو 
ليس فعلا ميكانيكيا، حيث يتطمب التخطيط المسبق و الوقت و الجيد لمتغمب  عمى كافة 

 .العوائق التي تقف في سبيل تحقيق أىداف  العممية الإقناعية

 .من قنع بالشيء أي رضي بو: يعرف الإقناع في المغة عمى أنو

ىو عممية مقصودة من المقنع إلى من يريد إقناعو لتغيير معمومات أو مفاىيم أو :اصطلاحا
اتجاىات أو صور ذىنية وىذا التغيير يكون كميا من فكرة غير مقتنع بيا إلى قناعة تامة 

 ¹.بيا

 :من خلال ىذا سنتطرق إلى أىم التعريفات التي جاءت في الإقناع

عممية إيصال الأفكار والاتجاىات و القيم " بأنو " عامر مصباح:" يعرفو الدكتور
والمعمومات، إما إيحاءا أو تصريحا عبر مراحل معينة وفي ظل شروط موضوعية وذاتية 

 ²".مساعدة وعن طريق عممية الاتصال
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تأثير المصدر في المستقبميين بطريقة مناسبة :" بأنو" Wales" والاس"يعرفو أيضا العالم 
 ".ومساعدة عمى تحقيق الأىداف المرغوب فييا، عن طريق عممية محددة ليذا التأثير

  ¹"جعل شخص ما، يعتقد شيء ما" عمى أنو" Ili vie rouble  "إليفي روبل"ويعرفو العالم 

أي اتصال مكتوب أو شفوي أو سمعي أو بصري ييدف : " كما يعرف الإقناع عمى أنو
 ²"بشكل محدد إلى التأثير عمى الاتجاىات و الاعتقادات أو السموك

محاولة مقصودة من جانب المرسل :" بأنو"Bettinghans" بيتنجوس" ويعرفو الباحث 
لتغيير معتقدات أو اتجاىات أو سموكات  المستقبل من خلال  نقل بعض الرسائل وىنا 

يلاحظ استخدام تعبير بعض الرسائل، حيث يشير إلى أىمية التكرار و الكثافة و التنوع في 
 ".العممية الإقناعية

يخضع لمقوانين التي تحكم " فقد عرف الإقناع عمى أنو " محمد عبد الرحمن" أما الأستاذ 
أن الفرد يميل إلى الاقتناع : عممية الإدراك والمعرفة و الدافعية، فيو يقول في ذلك

 ³".بالإيحاءات  التي يعتقد أنيا تصدر من الأشخاص ذو المكانة الاجتماعية البراقة
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فالإقناع عبارة عن فعل مؤثر في الرأي أو في وجية النظر إذ يتم عن طريق المناقشات أو 
 ¹.التفسيرات 

 ²"عمى أنو آلية رئيسية لتكوين الآراء و المواقف:" وتعرفو ليمى داود

الإقناع ىو عبارة عن عمميات فكرية وشكمية يحاول : ومن خلال ما سبق نستطيع القول بأن
فييا أحد الطرفين الـتأثير عمى الآخر لإخضاعو لفكرة ما لذلك وضعت لو عدة شروط 

وقواعد تتصل بالعممية الإقناعية لتحقيق التأثير و النجاح ، ولكي يكون فعالا أكثر وجب 
معرفة مستوى الإقناع الذي تحدثو الرسالة في المستقبل أو معرفة نوعية الاستجابة إزاء 

الرسالة الإقناعية وىو ميزان التقييم لمقائم بالإقناع لمعرفة مواطن الضعف  والقوة في عممية 
دخال التعديلات الممكنة لجعل العممية الإقناعية  الإقناع والتمكن من تصحيح الأخطاء وا 

 .أكثر نجاحا و فعالية
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 :استراتيجيات الإقناع: المطمب الثاني

ىناك ثلاث استراتيجيات للإقناع، وىي عبارة عن خطوط توجييية تشير إلى أنواع العوامل 
و المتغيرات التي ينبغي أن توضع في تفسيرات أكثر تفصيلا للإقناع، وىذه الاستراتيجيات 

  :¹ىي

 تعتمد عمى العامل السيكولوجي لإحداث عممية الإقناع :الإستراتيجية السيكودينامية.1
والتأثير في سموك الفرد بواسطة إثارة الجوانب النفسية و العاطفية فيو، مما يؤدي إلى التأثير 

عمى المقومات الإدراكية، حيث يعمد الواضعون ليذه الإستراتيجية إلى تحديد مجموعة 
خطية من المفاىيم ىي المعبر عنيا بالحاجات النفسية و الدوافع و المعتقدات والمصالح 
وأسباب القمق و المخاوف والقيم والآراء و المواقف وتعتبر ىذه العناصر بواعث أساسية 

 .²لسموك الفرد؛ ومعيارا لفيم أعمق لعممية الإقناع و التأثير

كما أن جوىر ىذه الإستراتيجية ىو استخدام رسالة إعلامية فعالة ليا القدرة عمى تغيير 
الوظائف النفسية للأفراد لكي يستجيبوا ليدف القائم بالاتصال، ومن المشكلات المزعجة 
ن كانت  بشأن ىذه الإستراتيجية أنو لا يبدو أنيا تعمل بشكل ثابت، ولا يدري أحد لماذا وا 

أنو عمى الرغم من الشعبية الدائمة للإستراتيجية " جيرالد ىيممر" تبدو منطقية لمغاية، ويرى 
الإدراكية، فإن الأدلة لا تؤيدىا باعتبارىا نيجا موثوقا بو لتحقيق تعبير سموكي عن طريق 

 ³.الإقناع
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 :الإستراتيجية الثقافية الاجتماعية.4

تقوم ىذه الإستراتيجية عمى فكرة مفادىا أن الثقافة تؤدي وظيفة حيوية في تشكيل السموك 
البشري وأكثر من ذلك أنيا تتحكم في  الأنماط السموكية المنبثقة عن الشخصية، فيي 

 ¹.الخمفية الفكرية و المعرفية والاعتقادية لمسموك

 :²حيث تتخذ ىذه الإستراتيجية الشكل التالي 

                                   

                                                                          

                                                                                           

                                                                        

 _الإستراتيجية الثقافية الاجتماعية_

تقوم ىذه الإستراتيجية عمى مفاىيم عمماء :"الصور الذىنية" إستراتيجية إنشاء المعاني.3
الأنتروبولوجيا لمسلالات البشرية والقاضية بأن المعاني ترتبط بالمغة مباشرة والتي من خلاليا 
يعبر الإنسان عما بداخمو من معاني، ثم يتصرف حيال العالم الخارجي بناءا عمى ما يحممو 

 ³.من معاني
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 رسالة إقناعية

تحدد أو تعيد تحديد متطمبات 
ثقافية أو قواعد سموك لمجماعة 

.أدوار أو رتب أو جزاءات   

تحقيق التغيير في 
الاتجاه أو السموك 

.العمني  
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تمك المعاني التي يحمميا الإنسان تشكل البنية المعرفية الداخمية التي تزود الإنسان بتعريفات 
لممواقف التي تواجيو، من ثم فالتصرف إزاءه منبثق من بنيتو المعرفية الداخمية فالمعمومات 
التي تنقل إلى الجميور يجب أن تكون فعالة في تغيير المعاني التي ينسبيا الناس لبعض 

 ¹.الأشياء كالمنتجات أو القضايا أو المرشحين

ذا أمكن تحقيق ىذه المتغيرات، فإن تعديلات السموك نحو ىذا اليدف من الإقناع يجب أن  وا 
 :تأتي في أعقابيا، وفيما يمي مخطط إستراتيجية إنشاء المعاني للإقناع

 

                                       

 

 

 _مخطط إستراتيجية إنشاء المعاني_

 

 احتمت الإستراتيجية السيكوديناميةونمخص من عرض الإستراتيجيات السابقة للإقناع أن 
المسرح الرئيسي في الإعلان والإعلام وحملات التوعية طوال عقود طويمة، ولكنيا واجيت 

 ².مؤخرا أسئمة جادة عما إذا كان ممكنا أن تسفر عن نتائج موثوق بيا أم لا
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رسالة إعلامية 
 مقنعة

تؤدي إلى تشكيل معان 
 جديدة أو تغيير في المعاني

المعاني تعطي 
 توجييا لمسموك
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لم تكن ليا شعبية مثل سابقتيا في بحوث التنشيط أو : الإستراتيجية الاجتماعية الثقافية
كأساس للإعلانات الواقعية أو أشكال أخرى للإقناع وىناك بعض الأدلة عمى أنيا يمكن أن 

 .¹تكون فعالة لمغاية، ولكن نجاحيا قد يتطمب استخدام وسائل الاتصال الشخصي

فيي تعتمد عمى عممية إنشاء المعاني في الفرد : إستراتيجية إنشاء المعاني أما فيما يخص 
إضافة إلى أنيا عممية يمكن أن تكون عمى شكل إنشاء جديد لممعاني أو استبداليا بمعاني 

 ².أخرى أو تثبيت معان جديدة

وأخيرا ورغم كل الجيود التي بذلت لوضع ىذه الإستراتيجيات الإقناعية، إلا أنيا لازالت في 
حاجة إلى المزيد من الدراسات والتجارب لتصبح نظريات مفصمة بعناية ومعمنة في فروض 

 ³.مسمم بيا أو قضايا رسمية فتعمل بشكل ثابت

 

 

 

 

 

 

 

 

__________________________________________________ 

 208سيير جاد؛ عبد العزيز شرقي؛ مرجع سابق؛ ص :¹

 55عامر مصباح؛ مرجع سابق؛ ص : ²

 208سيير جاد؛ عبد العزيز شرقي؛ مرجع سابق؛ ص : ³



انخطاب انسياسي و ميكانيزمات الإقناع:                                                الأولانفصم  
 

 :العلاقة بين الإقناع و الاتصال: المطمب الثالث

لا يستطيع الإنسان بطبعو العيش دون اتصال لفترة طويمة ذلك لأن الاتصال يحقق لو 
وجوده ككائن اجتماعي، لأنو ىام وحيوي لعمل كل جماعة تنشد تحقيق مصالحيا وأىدافيا 

 .والمحافظة عمى وجودىا وحضارتيا

فالاتصال ىو عممية اجتماعية تعتمد عمى نسق كامل من الرموز، لا يتوقف عند حدود 
المغة المنطوقة و المكتوبة فحسب، بل يمتد إلى مجموعة الأفعال التي يأتييا الإنسان في 

 ¹.موقف معين من خلال الكممات والإشارات و الحركات و الإيماءات و التعبيرات

والعلاقة بين الإقناع و الاتصال ىي علاقة قديمة ووثيقة، فقد ظيرت منذ سنين نماذج 
عديدة للاتصال، ومن خلال تحميل تمك النماذج ظيرت عدة تغيرات ومفاىيم كانت بمثابة 

 .المفاىيم الأولى للاتصال، تيتم بالخطابة من أجل إقناع المستمعين

اىتمت " أرسطو وأفلاطون" وتدل الدراسات عمى أن النظريات الأولى في الاتصال كنظرية 
بدراسة الخطابة لممستمع بغرض الإقناع ولذلك ينظرون إلى الاتصال عمى أنو الفن العممي 

للإقناع، إذ لا يمكن تصور حدوث الإقناع بدون عممية الاتصال، لأن الإقناع ىو أحد 
الاستخدامات الأساسية للاتصال وليس عممية مستقمة ومن أجل ىذا يوصف الإقناع بأنو 
عممية اجتماعية تماما كالاتصال، فالاتصال عممية اجتماعية أساسية، بينما الإقناع ىو 

 ².عممية اجتماعية وظيفية و ثانوية

 

 

_____________________ 
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ويمكننا التفريق بين العمميتين وذلك من خلال تحديد بعض المواصفات التي ينبغي توافرىا 
فمقد تمكن بعض . من أجل القول بأن العممية الاتصالية ماىي إلا عممية إقناع كذلك

 :الباحثين من الإشارة إلييا وتحديدىا في النقاط الأربعة التالية

يمكن اعتبار العممية الاتصالية عممية إقناع، إذا قامت عمى محاولة واعية ومتعمدة من .1
 .أحد الأفراد أو الجماعات لتغيير سموك فرد أو جماعة من خلال رسالة موجية

يمكن اعتبار الاتصال عممية إقناعية، إذا أدى إلى تغيير في عدد من المعمومات . 2
 .والحقائق التي يحمميا الفرد أو الجماعة

إذا أدى الاتصال إلى تغيير في السموك عند الفرد أو الجماعة مع وجود النية المقصودة . 3
 .في ذلك، فيمكن اعتبار العممية الاتصالية ىنا عممية إقناع

ويمكن أن يكون الاتصال إقناعا، إذا تمكنا من الحكم عمى نتائج الإقناع بتحديد درجة . 4
 .النجاح في إحداث التغيير المطموب أو بتحديد فشمو في إحداث ىذا التغيير

وفي الأخير يمكن القول أن ىذه المواصفات نجدىا متوفرة في الكثير من العمميات 
 ¹.الاتصالية الموجودة في حياتنا اليومية، ولذلك فيي عبارة عن عمميات إقناع

   

 

 

 

 

______________________________________ 
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 :نظريات الاتصال الإقناعي: المطمب الرابع

 :سنحاول فيما يمي عرض أىم النظريات المعتمدة في عممية الاتصال الإقناعي وىي كالآتي

حيث يعرف " المنبو والاستجابة"ىذه النظرية تيدف إلى توضيح مضمون :نظرية التعمم.1
المنبو عمى أنو شيء يستطيع الفرد أن يدركو من خلال حواسو، أما الاستجابة فيي أي 

 .¹شيء يستطيع الإنسان عن طريقو الإحساس بشيء ما 

 :وتتمحور نظرية التعمم الاجتماعي حول ثلاث مفاىيم أساسية 

أنيا جميع " Albert  Pan dora" "ألبرت باندورا" حيث يقول الباحث :العمميات الإبدالية.1
الظواىر التعميمية الناجمة عن التجربة المباشرة، يمكنيا أن تحدث عمى أساس تبادلي من 

 .خلال ملاحظة سموك الآخرين ونتائجو عمى الشخص الملاحظ

تتمثل أىمية ىذه العمميات في الجانب الرمزي الذي يعطيو الفرد :.العمميات المعرفية.2
للأشياء التي يلاحظيا، فالفرد عندما يلاحظ سموكا خارجيا يقوم بناء معمومات في شكل 

 .رمزي يؤدي معنى معين، أو في شكل لغة تعبر عن فكرة

أن " Albert  Pan dora" ألبرت باندورا" يقول الباحث : عمميات التنظيم الذاتي.3
الأشخاص يستطيعون تنظيم سموكيم إلى حد كبير عن طريق تصور النتائج التي قد يبنونيا 

بأنفسيم، بمعنى أن سموك الأفراد ليس خاضعا للأحداث المعروضة أماميم واستجاباتيم 
نما يتدخل الجانب المعرفي ليساعدىم عمى تنظيم سموكيم   .²الآلية وراءىا، وا 

 

__________________________ 
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 الاتصال الإقناعي حسب ىذه النظرية يتم وفقا لثلاث مراحل :نظرية التاءات الثلاثة.2
التوعية، التشريع والتتبع،كميا تبدأ بحرف : وىي"  Michel Lenid" ميشال لوني" حسب 

 .إقناع ومن ىنا جاء اسميا

وتتضمن آليات الإقناع المساني و التوضيح وتعزيز كل " التوعية"  ىي :المرحمة الأولى_
ذلك بالبراىين المقنعة ويشترط في التوعية أن تكون فعالة الموضوعية وعدم التحيز أو 

الانطلاق من أفكار ذاتية أو مسبقة في التعامل مع الجميور والتي يمكن أن تقف في مسار 
 .التوعية وتمنع المرسل من الوصول إلى أىدافو

تظير أىمية ىذه المرحمة في الحملات الإعلامية العمومية؛ " التشريع"  ىي :المرحمة الثانية
لكنيا غير مؤثرة في الاتصال الإشياري، فيي تنص عمى أن التشريع يمعب دورا إيجابيا في 

 .ممارسة نوع من الضغط عمى المتمقي من أجل مسايرة المرسل فيما يدعو إليو

: إذ لابد لممرسل أن يعرف أين وصل من أىدافو فحسب " التتبع"  ىي :المرحمة الثالثة
فإن نجاح عممية الإقناع و التأثير مرتبط بالمتابعة و المراقبة لمعممية ككل " ميشال لوني"

 .لأن الإنسان بحاجة إلى التذكير و التأكيد باستمرار حتى في حياتو اليومية البسيطة

ىي إحدى النظريات الوظيفية الأكثر شيوعا والتي طورىا : نظرية النموذج الوظيفي.3
نحو تمك المحيطة " ايجابية" وحسب ىذا الأخير فإننا نطور اتجاىات مواتية "Katz" كاتز"

 .¹نحو مظاىر عالمنا " سمبية"بنا والتي ترضينا، واتجاىات غير مواتية 

 

 

 

__________________________ 
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وظيفة الدفاع "أما الوظيفة الثانية للاتجاه فيي " تكيف"ىذا السموك أطمق عميو اسم وظيفة 
واتجاىات الدفاع ىي آليات دفاعية أي وسيمة دفاع ذاتية لأنيا تضمن لنا تفوقنا " الذاتي

 .عمى الآخرين

للاتجاه فإنيا تسمح لنا بالتعبير عن " وظيفة القيمة  التعبيرية"أما الوظيفة الثالثة فيي 
 .كفاءتنا؛ حساسيتنا وايجابياتنا

بأننا نقدر عمى التماسك عمى " Katz"كاتز"حيث يؤكد " المعرفة" أما الوظيفة الرابعة فيي 
 ¹.حساب عدم التماسك، ومن ثم فإننا بحاجة إلى أطر مرجعية

أن " Heider Fritz" ىيدر فريتز"يرى صاحب ىذه النظرية : نظرية التوازن المعرفي.4
مفيوم حالة التوازن ىو وجود مواقف معينة، أي أن يخمق الفرد التوازن والانسجام بين 

 . مكونات شخصيتو، أي التوازن بين المستوى الداخمي و السموك العمني

ويمكن القيام بعممية الإقناع والتأثير من خلال عممية الإخلال بالتوازن أو في حالة التوازن 
في حد ذاتو، ففي حالة التوازن يمكن تمرير الرسائل الإقناعية التي تنسجم والاتجاىات 
السائدة، وفي حالة الإخلال بالتوازن فإن الحفاظ عمى التوازن ىو سعي وحرص نفسي 

للأفراد ومادام الأمر كذلك فلابد من الإخلال بو لدفع الأفراد لمبحث عمى توازن جديد يتوافق 
 ².مع الواقع الجديد

 تركز  "Lion Festendjer" ليون فستنجر"أتى بيذه النظرية : نظرية التنافر المعرفي.5
 .³ىذه النظرية عمى أن الفرد يحاول بذل مجيود من أجل الحفاظ عمى توازنو النفسي 

 

_____________________________________ 
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فالتنافر ىو حالة من الحالات الدافعية حيث تدفع الفرد إلى تغيير سموكو وآرائو، حيث 
 :أن أسباب التنافر المعرفي تندرج ضمن الأسباب التالية" ليون"يرى

 .وجود تعارض أو عدم اتفاق منطقي.1

 .الأنماط الثقافية التي يقمبيا الناس دون نقاش.2

 .عمومية الرأي العام.3

 .¹التجربة السابقة لمفرد. 4

تنطمق ىذه النظرية من افتراض أىمية العلاقات الاجتماعية :نظرية العلاقات الاجتماعية.6
بين الأفراد داخل جماعة واحدة أو حتى بين عدة جماعات أولية في تعامل الفرد مع الرسائل 

الاشيارية، فيذه الرسائل تمر عبر العلاقات الاجتماعية لتصل بصورة واضحة إلى إدراك 
 .الفرد

تظير أىمية ىذه النظرية في الاتصال السياسي وكذلك في الاتصال التجاري فالفرد قبل أن 
يختار منتوجا معينا، يقوم باستشارة أفراد جماعتو التي ينتمي ليا،  وخصوصا مع السمع 

البرتقالية و الخضراء، فالفرد من غير المعقول أن يتخذ قراراتو النيائية التي تكمفو غاليا و 
 ².تدفعو إلى الندم

 

 

 

_________________________ 
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 :خاتمة الفصل

من خلال ما تم التطرق إليو في ىذا الفصل يتضح أن الخطاب السياسي  فن لا يجيده إلا 
ن اجتمعت مع مناسبة الظرف الزماني والمكاني أثرت تأثيرا بالغا  من يمتمك أدواتو، وا 

 .ووصمت الفكرة بسرعة البرق

لذلك ينبغي عمى الخطيب أن يخاطب الناس عمى أنيم فئة واحدة ولدييم نفس القناعات 
ومن ىنا وجب الحرص عمى .  التي لديو حتى يحقق ىدفو الكبير و الأساسي وىو الإقناع

العناية بكل ما يتعمق بالخطاب من تضمينات وحجج شكلا ومضمونا إضافة إلى حرص 
الخطيب عمى ضرورة التحمي بمختمف الميزات التي تسيل لو وصول أفكاره إلى المستقبل 
وبيذا لا يزال الإقناع و التأثير في الأفراد و المجتمعات ىدف كبير لو أىميتو في تغيير 

وجيات النظر و التوجيات لكن ىذا ليس بالأمر السيل حيث يتطمب إجادة فنون الإقناع أيا 
كانت الأىداف التي يسعى إلييا الخطيب وأيا كانت الأساليب التي ينتيجيا وىذا ما يمثل 

 .  الطريق نحو إقناع الآخرين
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 :تمهيد

: يعتبر الاتصال السياسي مجال بحث يقع في مفترق طرق عدة تخصصات التي من ضمنيا
عموم الإعلام والاتصال ،حيث تطور استعمالو كمصطمح إلى أن أفرغ كموضوع ىام جدا في 

: المجالات السياسية ، ليجمع بين ثلاثة أطراف و متغيرات في الحقل السياسي والإعلامي 
 .رجال السياسة ، وسائل الإعلان و الجميور

فيو يعد حقلا دراسيا لو أىميتو و ميادينو و موضوعاتو ، حيث يتناول المواد الرابطة لأطراف 
العممية الاتصالية السياسية من خلال المغة و الرموز ، حيث تعتبر الحممة الانتخابية كعممية 

للاتصال السياسي فيي تتم من خلالو و يتناوليا باعتبارىا فعلا سياسيا يكتسي أىمية كبيرة في 
 .المجتمعات الحديثة و المعاصرة
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.الاتصال السياسي في الجزائر:المبحث الأول  

 .يعد الاتصال السياسي عممية فعالة فيو يسمح بتبادل المعمومات بين المرشحين والناخبين

بيدف الإقناع و التأثير في التوجيات و الآراء، ونظرا لأىميتو في الانتخابات ارتأينا تناولو في 
:ىذا الفصل وتبيان واقعو في الجزائر من خلال النقاط التالية  

:مفيوم الاتصال السياسي: المطمب الأول  

إن المتتبع لمراحل نشأة الاتصال السياسي و المستقرئ لوضعو الراىن يلاحظ أنو لم يتم إلى حد 
الآن و بشكل محدود ودقيق تحديد المضمون المتعمق بيذا العمم ، حيث يعتبر أحد أنماط 

بمعنى أن أىدافو و دوافعو في جوىرىا : الاتصال الذي يؤدي وظيفة سياسية  لمقائمين عميو 
تقتصر عمى إحداث تأثيرات واقعية أو محتممة عمى عمل وسموكيات الآخرين ،ومن بين 

 :التعريفات التي أعطيت لمفيومو نذكر مايمي 

"  بأنو 1980 عرف الاتصال السياسي في عام « John Mea dow »" جون ميدو" تعريف 
الطريقة التي تؤثر فييا الظروف السياسية عمى تشكيل مضمون الاتصال و كميتو ، كما أنو 
أيضا يتعمق بالطريقة التي يمكن أن تقوم ظروف الاتصال بتشكيل السياسة و بعبارة أخرى 

 .¹يتعمق الاتصال السياسي بتبادل الرموز التي تكون قد شكمتيا أو أنتجتيا النظم السياسية
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وضح ىذا التعريف أن الاتصال السياسي عنصر ميم في أداء السمطة و القائمين عمييا والذين 
 .يسعون إلى السيطرة عمى وسائل الاتصال و الإعلام من أجل ضمان بقائيم

 .أثر الاتصال ووظيفتو في العممية السياسية :  بأنو1975 عام « chaffee »" تشافي " ويعرفو

الاتصال المؤثر تأثيرا حقيقيا أو : "عمى أنو« Bleak Haddsen » "بميك و ىاردسن"عرفو
 ¹" ممكنا في الحالة السياسية أو الوجود السياسي بصفة عامة

علاقة تبادل الآراء :  باعتباره 1990عام « Denton_Wood» "دينتون وووداود"وقد عرفو 
والحجج أو ما يطمقان عميو المناقشة العامة حول توزيع الموارد العامة و السمطة الرسمية أو 

 .العقوبات التي تقرىا الدولة في شكل أو في آخر

 « Derwise"درويس جربر"ومن التعريفات الأكثر شمولية للاتصال السياسي تعريف قدمو 
Djerber  «  بالمغة " عمى أن الاتصال السياسي ىو ما تتم عممياتو من خلال ما يسميو
شارات متنوعة كتغيرات الوجو أو الإيماءات أو ربما المقاطعة " السياسية  التي تتضمن رموزا وا 

أو التجاىل وصولا إلى العنف بدرجاتو المختمفة و غيرىا من التفاعلات ذات الطبيعة الرمزية 
 ².التي تتجاوز الأعمال المكتوبة أو الشفيية
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ومن مجمل ىذه التعريفات يمكن القول أن الاتصال السياسي عممية يتم بموجبيا تبادل 
المعمومات بين المرشحين و الناخبين حيث يكون اليدف منيا ىو التأثير عمى أراء الجميور من 

 .أجل إقناعيم بالتصويت لصالح مرشح معين

الاتصال السياسي جد ميم ولابد منو، وينبغي الاعتناء بو وتطويره قصد خمق بيئة سياسية 
فاعمة و مؤثرة وواعية تساعد عمى المشاركة السياسية الفعالة تسمح لمسمطة بالاستجابة لتطمعات 

 .شعوبيا و خدمة أىدافيا وفي النياية بناء دولة قوية غير قابمة لمتفتيت ولا لمتفرقة
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 :مستويات الاتصال السياسي في الجزائر: المطمب الثاني

يتناول الاتصال السياسي المواد الرابطة لأطراف العممية السياسية فيو يربط الجماىير 
والجماعات السياسية ووسائل الاتصال ببعضيا من خلال الرموز ويستند في ذلك إلى 

 :أشكال ومستويات مختمفة في الاتصال لعل أىميا ثلاثة مستويات

 يتمثل في أشكال الاتصال التي يقوم بيا رجال السياسة و الفاعمون السياسيون :المستوى الأول
 .في إطار الأجيزة التي ينتمون إلييا كالأحزاب و الجمعيات والبرلمانات

 يشمل الاتصال من خلال وسائل الإعلام المختمفة كالصحافة المكتوبة :المستوى الثاني
 .¹والقائمين عمييا و عن طريق وسائل الاتصال السمعية و البصرية و الالكترونية

 :وسنركز في عممية الاتصال السياسي في الجزائر عمى المستويات التالية

وىو الاتصال الذي تقوم بو الجماعات السياسية في :اتصال عن طريق الجماعات السياسية1
الجزائر بواسطة وسائل مؤسساتية كالبرلمان والأحزاب و التنظيمات ييدف إلى التعرف عمى 
الاتجاىات السائدة لدى الجماىير حول موضوعات معينة تخص ميادين الحياة داخل البمد 

 ².وخارجو
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ويشكل الفاعمون السياسيون أىم عناصر عممية الاتصال السياسي و يعرفيم البعض عمى أنيم 
أولئك الأفراد يطمحون من خلال وسائل مؤسسية أو تنظيمية إلى التأثير عمى عممية صنع 

الشخصيات و القيادات وأفراد التنظيمات جماعات المصالح : القرارات ومن أمثمة ىذه الجماعات
و المؤسسات العامة، أصحاب المناصب السياسية ممن يمارسون التأثير و النفوذ والسمطة نظرا 

 .لما يمثمونو من أىمية مركزية في الحياة السياسية

 :الاتصال السياسي عن طريق وسائل الإعلام .1
 : الاتصال السياسي عن طريق الصحافة المكتوبة1.2

يتمثل مظير ىذا الاتصال من خلال مضامين الصحف المكتوبة اليومية أو الأسبوعية أو 
الشيرية فالصحافة المكتوبة يبرز دورىا يوما بعد يوم في الجزائر، حيث يمكن أن نممس قوة 
 .¹تأثيرىا في أجيزة الحكم وصانعي القرار السياسي، كونيا الوسيط بين الحكام و المحكومين

فالصحافة المكتوبة في ممارستيا لمديمقراطية تصنع الرأي العام لمجماىير من خلال مستويات 
 :ثلاثة

رقابي : الدور الإعلامي، الدور التعميمي، الدور التكويني أو التثقيفي، فضلا عن دور مزدوج_ 
قناعي وفق مايمي  :وا 

 .توفير المعمومات لممواطن ليكون عمى عمم بالأحداث و التطورات الحاصمة_ 

 .²تعميم المواطن كيف يمنح للأحداث مغزى أو معنى محدد_ 
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فيي تعد منبرا لعرض الآراء و وجيات النظر : الدور الإقناعي أو التوضيحي لمصحافة
السياسية المختمفة والتي تحاول أن تبمورىا وتطالب بيا لبعض القوى السياسية في مقدمتيا 
الأحزاب، حيث تحاول إقناع الجماىير بسياستيا وبدائميا كما في وقت الانتخابات، حيث 
 ¹.يفترض ىذا الإقناع توافر المعمومات الكاممة و الفورية لمجميع و بشكل موضوعي ودقيق

 : الاتصال السياسي عن طريق الوسائل السمعية البصرية و الالكترونية2_2

ىذا المستوى من الاتصال السياسي قد بدأ في الستينات من القرن الماضي أثناء الحروب 
والاضطرابات السياسية، حيث ازداد حرص الدول عمى اختلاف نظم الحكم فييا عمى إقامة 
محطات تمفزة وطنية من أىم وظائفيا القيام بالتوجيو السياسي، وتعد ىذه الوسيمة من أقوى 

 .الوسائل الاتصالية و الإعلامية، حيث تمعب دورا فاعلا في صناعة القرار السياسي

كما أن اليوم نجد أن الجميور يتعامل مع مصادر متنوعة للأخبار السياسية من صحف 
 .ومجلات و إذاعات وقنوات فضائية ووسائل إلكترونية

 ².وقد ظيرت ىذه الأخيرة مع تطور البنية التحتية للاتصالات الرقمية
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 :واقع الاتصال السياسي في الجزائر بعد التعددية: المطمب الثالث

عرفت التجربة الجزائرية السياسية العديد من التطورات والتحولات التي مست العديد من 
المجالات، ومن الأحداث الميمة و التاريخية طوال فترة الستينات، السبعينات والثمانينات فإن 
الحدث البارز ىو التعددية السياسية و الإعلامية التي عرفتيا الجزائر منذ بداية التسعينات 

 .والذي أفرز العديد من التيارات السياسية ومعيا وسائل إعلام حزبية و خاصة 

وكانت الوضعية في ىذه المرحمة جد متناقضة حيث ظيرت العديد من العناوين المتعددة 
لمصحف، وسنتطرق إلى الاتصال السياسي في ىذه المرحمة وأبعاده في أربعة جوانب والتي 

التمفزيون،الإذاعة،الصحافة المكتوبة، : يمكن أن نعتبرىا أىم فضاءات الاتصال السياسي وىي
 .والأحزاب السياسية، وأخيرا في المجتمع

عمى التمفزيون الإعلام الثقيل ويطمق عمى الإذاعة الإعلام  يطمق: التمفزيون و الإذاعة.1
النصف الثقيل، ونظرا لثقميما احتكرت الدولة قطاع السمعي البصري ولم تفتحو أمام الخواص، 

 .حيث يظل موضوع ىذا القطاع مفتوحا لحد الساعة

فالاتصال السياسي عمى مستوى الإذاعة و التمفزيون غير عادل إلى حد كبير فضلا عن كونو 
جد متأخر عما وصمت إليو الدول المتقدمة، وحتى بعض الدول في العالم الثالث، نظرا لعدم 

 ¹.مواكبة قانون الإعلام الجزائري لممتغيرات الوطنية و الدولية

 

 

 

 

 

_______________________________________ 

 153 151فضيل دليو؛الاتصال السياسي في الجزائر؛مرجع سابق؛ص ص : ¹



الحملة الانتخابية و عملية الاتصال السياسي في الجزائر:                        الفصل الثاني  
 

فالعالم اليوم و خصوصا عالم الاتصالات يتغير في طل لحظة، فيما لم يتغير قانون الإعلام 
الجزائري منذ قرابة العشرين سنة فرغم النشاط الكبير لوسائل السمعية البصرية بيذه الدولة والتي 
تساىم بشكل كبير في إشراك الأفراد في المسار السياسي لبمدىم إلا أن تحقيق مشاركة واسعة 
في اتخاذ القرار عبر تقوية نشاط وسائل الإعلام يبقى محل نقاش لكن تحريرىا يبقى ذا ثمار 

 ¹.مستحبة ليا انعكاسات إيجابية عمى الأفراد و الدول

تحضى الصحافة المكتوبة بيامش معتبر من الحرية التي لم تتمكن :  المكتوبة الصحافة _2
نتيجة الظروف " العشرية السوداء"من ممارستيا طوال فترة التسعينات أو ما يصطمح عميو ب

الأمنية المعقدة التي عاشيا الصحفيون، لكن الرقابة الذاتية التي التصقت بالصحفي جعمتو 
يؤدي عممو في معظم الأحيان بعيدا عن الموضوعية و الملاحظ أن الصحف الجزائرية بمثابة 

 .يغيب فييا إلى حد كبير التطوير و التجديد و الطرح المتنوع الأطراف" كميشيات متشابية"

أن الاتصال السياسي عمى مستوى الصحافة المكتوبة لا يرقى إلى : ومما سبق يمكن القول
المستوى المطموب،كونو يكتفي بنقل المعمومة و تنقية ما ينبغي أن ينشر وذلك وفق معايير غير 

مينية في الكثير من الأحيان علاوة عمى عدم تأدية أحد أىم الأدوار المنوطة  بو  في الدول 
 .²المتقدمة وىو نقد ومراقبة السمطة إضافة إلى عدم انفتاحيا عمى مختمف الفعاليات السياسية
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 إن الاتصال السياسي ىو العمود الفقري بالنسبة للأحزاب السياسية : الأحزاب السياسية_3

نظريا، لكن الواقع أن الاتصال السياسي عمى مستوى أغمبية الأحزاب الجزائرية ىو الغائب 
أي يتزامن مع مواعيد انتخابية : الأكبر، فالعمل السياسي في الجزائر عموما يتسم بالموسمية

 .التي يجتيد فييا السياسيون لكسب أكبر الأصوات

  فالاتصال السياسي داخل الأحزاب يتميز بغياب لقاءات دورية تستحق الذكر، حيث تقتصر

 المقاءات عمى التحضيرات لمواعيد حزبية معينة كالجمعيات العامة و إعداد التقارير، لكن 
المقصود ىو غياب اتصال يسمح لممناضمين و بقية المنخرطين في ىذه الأحزاب بالاطلاع 
عمى المستجدات وطرح الانشغالات، أما الاتصال السياسي خارج الأحزاب أي مع المواطنين 

وباقي أطراف السياسية الأخرى فيو جد ضعيف نتيجة غياب عمل جواري متواصل مع 
المواطن فضلا عن غياب نشاطات للاقتراب والاتصال بالمواطن، إلا عند اقتراب الحملات 

الانتخابية فمن الواضح أن الاتصال السياسي عمى مستوى الأحزاب السياسية جد متدني ولعل 
 ¹.أحد أىم الأسباب في ىذا الإطار ىو غياب وعي حقيقي لدى الأحزاب السياسية

 

 

 

 

 

 

__________________________________ 

 157 156فضيل دليو؛الاتصال السياسي في الجزائر؛ مرجع سابق؛ ص ص : ¹



الحملة الانتخابية و عملية الاتصال السياسي في الجزائر:                        الفصل الثاني  
 

 عموما يمكن القول أن الاتصال السياسي في المجتمع الجزائري موجود لكن :في المجتمع_ 4
ليس بشكل عممي أو عمى الأقل بشكل واضح المعالم حيث نجد الكل يتكمم عن السياسة 

والاتصال السياسي يستيوي الكثير من الجزائريين لكنو لا يرقى إلى مناقشات عميقة يمكن أن 
تؤدي إلى مشاركة سياسية فعمية، كما أن ىناك العديد من المتغيرات التي تمتزج لتخمق الواقع 

الجزائري إذ يمعب المستوى التعميمي و الثقافي دورا أيضا في محدودية الاتصال السياسي وآفاقو 
الضيقة في الجزائر وىو ما أفرز غياب و تغييب العنصر و الحمقة الأساسية في السياسة وىو 

الجميور أو المواطن الجزائري لدرجة جعمت الأغمبية من المواطنين لا يعرفون الأحزاب 
 . السياسية الموجودة ولا اتجاىاتيا

ظير ما يعرف بالعزوف عن المشاركة السياسية و الخوف من مقاطعة الانتخابات : وكخلاصة
فالكثير من الجزائريين وصموا إلى مرحمة التشبع و التخمي عما يمكن اعتباره واجبات سياسية 

تجاه وطنيم وىو ما ولدتو  السياسات المتبعة من طرف الأحزاب والمنتخبين عمى وجو 
  ¹.الخصوص الذين يتضافرون من أجل خدمة مصالح شخصية و تحقيق مآرب أنانية
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 :استراتيجيات تطوير الاتصال السياسي في الجزائر: المطمب الرابع

إن الاتصال السياسي يتطمب مجموعة من الاستراتيجيات لتطويره من أجل بناء دولة قوية 
وعادلة تعكس الإرادة الشعبية وتخدم المصمحة لعامة، ويمكن تحديد مجموعة من 
 :الاستراتيجيات العامة لتطوير الاتصال السياسي والتي يتم إيجازىا في النقاط التالية

إعادة النظر في الخارطة السياسية لمجزائر و المقصود بيا التركيبة الحزبية في الجزائر _ 
عمى وجو التحديد، إضافة إلى العمل عمى خمق منافسة بين الأحزاب عوضا عن العمل 

 .عمى انصيارىا في حزب واحد

العمل عمى إعداد الفرد الجزائري لمرحمة جديدة و المقصود ىو خمق ثقافة اتصالية _ 
وسياسية لدى الفرد الجزائري و العمل عمى توعيتو ليجيد التعامل مع المعطيات والمعمومات 

 .التي يحصل عمييا

وضع قانون جديد للإعلام وذلك أن قانون الإعلام الجزائري بات لا يتماشى مع التغيرات _ 
 .العالمية التي حصمت لذلك وجب النظر في العديد من مواده

تطوير مجال الاتصالات وتطوير الوعي في استخدام وسائل الاتصال، ذلك لأن _ 
 ¹.الاتصال السياسي ييتم بشكل كبير بالوسائل المعاصرة في الاتصال كالإنترنيت
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تكوين نخبة سياسية مؤثرة وخمق أجواء ديمقراطية مبنية عمى الحرية ذلك لأن الحرية _
 .والديمقراطية موضوعان ميمان، فالحرية أساسية لمعيش وكل شيء مرتبط بيا

الانفتاح عمى الجامعة و تشجيع البحث في مجال الاتصال السياسي لأنيا تعتبر محركا _ 
قويا سواء من حيث الأفكار أومن حيث دراسات وتطوير الاتصال السياسي بشكل يخدم 

 ¹.المواطن

تطبيق ىذه الاستراتيجيات ضروري في الجزائر خاصة كون الواقع : وفي الأخير نرى أن
الجزائري يتسم بنوع من التعقيد الذي يصعب عممية تحديد مرتكزات واضحة لتطوير 

الاتصال السياسي، لذلك وجب تطويره وفق ىذه الاستراتيجيات التي تعتبر الفرد عضو فعال 
 .و أساسي في خدمة الأىداف العامة
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 :الحممة الانتخابية في الجزائر:المبحث الثاني

حاولنا من خلال ىذا المبحث إعطاء نظرة شاممة لمحملات الانتخابية حيث اتبعنا جممة من 
 :العناصر التي تحيط بالحممة الانتخابية؛ مفيوميا ووسائميا وذلك من خلال مايمي

 :مفهوم الحممة الانتخابية:المطمب الأول

تعتبر الحممة الانتخابية فرصة ثمينة لممرشحين من أجل التأثير عمى جميور الناخبين لذا 
نجدىم يخصصون ليا إمكانيات مادية ضخمة مقارنة مع مدتيا القصيرة، أما فيما يخص 
التعريفات التي أعطيت ليذا المفيوم فقد اختمف الكثير في وضع تعريف شامل ومحدد ليا 

 :ومن أبرز التعريفات نذكر مايمي

بأنيا جيود اتصالية تمتد إلى مدة زمنية : "   «Dines Maxwell"دنيس ماكسويل"عرفيا 
تستند إلى سموك مؤسسي أو جمعي يكون متوافقا مع المعاير و القيم السائدة بيدف توجيو 

 ¹".التصويت: وتدعيم وتحفيز اتجاىات الجميور نحو أىداف مقبولة اجتماعيا مثل

نشاطات مقصودة لمتأثير في :"فقد عرف الحممة الانتخابية عمى أنيا" Paislly" "بيسمي"أما 
معتقدات واتجاىات وسموك الآخرين، عن طريق استخدام أساليب استمالة إعلامية تؤثر في 

 ²"الجميور و أن مفيوم إعادة التشكيل يعد أىم السمات التي تميزىا
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مجموعة الأعمال التي يقوم بيا الحزب أو المرشح :" في حين يعرفيا البعض عمى أنيا
بغرض إعطاء صورة حسنة لمجماىير و الناخبين عن سياستو و أىدافو، ومحاولة التأثير 
فييم بكل الوسائل و الإمكانيات المتاحة من خلال قنوات الاتصال الجماىيري وذلك قصد 

 ¹".تحقيق الفوز في الانتخابات

مجموعة من الأعمال التي يقوم بيا الحزب أو :" كما تعرف الحملات الانتخابية عمى أنيا
المرشح، يختمف تنظيميا من دولة إلى أخرى ومن حزب لآخر، ويعتبر الاتصال والاحتكاك 
المباشر مع الييئة الناخبة من أنجع وسائل الحممة الانتخابية وكمما تمكن المرشح من إقناع 

 .²"الناس بأنو قريب منيم ويشعر بآماليم كمما ازداد احتمال انتخابو

نشاط تسويقي أساسي يتطمب تطبيق المبادئ و الأسس الحديثة :"ويعرفيا البعض عمى أنيا
لمفيوم التسويق الحديث، حيث يتم تحديد المحاور الأساسية أو المواضيع التي سيتم من 

 ³".خلاليا جذب أو الحصول عمى تأييد الناخبين و بالتالي الفوز في الانتخابات
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تعريفا شاملا لمحممة الانتخابية راعى في " زكرياء بن صغير"ومن مجمل ىذه التعاريف قدم 
عبارة عن أنسقة :" جميع جوانبيا القصور الموجودة في التعريفات السابقة و مفاده أنيا

اتصالية سياسية مخططة و منظمة خاضعة لممتابعة و التقويم يمارسيا مرشح أو حزب 
بصدد حالة انتخابية معينة وتمتد في مدة زمنية مححدة تسبق موعد الانتخابات بيدف 

تحقيق الفوز بالانتخاب عن طريق الحصول عمى أكبر عدد من الأصوات، باستخدام وسائل 
  ¹".اتصال مختمفة ومؤثرة تستيدف جميور الناخبين
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 :أدوات الحممة الانتخابية: المطمب الثاني

تشيد فترة الحممة الانتخابية نشاطا اتصاليا مكثقا وغير مسبوق، حيث يستخدم فييا 
المرشحين طرق و قنوات متعددة للاتصال بالجماىير التي تمثل الطرف المستيدف من 

 .الحممة الانتخابية

 :وسنحاول التطرق فيما يمي إلى وسائل الاتصال في الحممة الانتخابية كالتالي

 باعتبار المغة وسيمة لفظية لنقل الأفكار، فيي تعتبر لدى الكثير من :المغة السياسية.1
تأثير المغة :"الباحثين أساس الفعل السياسي، بل أن ىناك من عرف السياسة عمى أنيا

وبذلك فيي عامل أساسي لا يستغنى عنو في فيم مجريات الحياة " وتأثير القوة والسمطة
 السياسية، وقد ثبت الاىتمام بيا في الحملات الانتخابية، لذلك يجدر بالسياسيين أن يجيدوا
فن التواصل ومخاطبة الناس، حيث أن كل رسالة سياسية من طرف متكمم سياسي ىي في 

الأصل بنيات لغوية تتوسل بأساليب بلاغية و إقناعية متنوعة وقد تمرر عبر وسيط 
إعلامي لذلك غالبا ما تكون خطابات المرشحين أثناء الحملات الانتخابية يتم الإعداد ليا 

 .وتراجع من قبل مستشارين

 :ومن جممة السمات التي يستحسن أن تتحمى بيا المغة السياسية مايمي

الأسموب الواضح و التراكيب البسيطة و الابتعاد قدر الإمكان عن كل ماىو معقد .1
 .وغامض

 .مخاطبة عقل الجميور وذاتو المغوية و التعبيرية. 2

  ¹.القدرة عمى الارتجال و الاستشياد وضرب المثل.3

_________________________________  
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يعتبر أكثر أنواع الاتصال السياسي تأثيرا عمى الشعوب والمجتمعات : الإعلان السياسي.2
كل إعلان مدفوع الثمن وذو : "خاصة مع التطور التقني الحاصل، حيث يعرف عمى أنو

صبغة سياسية أو ىو العممية الاتصالية التي يدفع فييا المصدر ثمنا مقابل ما يتاح لو من 
فرصة في وسيمة إعلامية يعرض فييا عمى الجميور رسائل سياسية ذات ىدف محدد 

 ".ومقصود من أجل التأثير عمى مواقفيم و سموكيم

نوع من الاتصال الغير شخصي مدفوع القيمة ومحدد المصدر :"كما يعرف عمى أنو
يستيدف توصيل المعمومات و الأفكار الخاصة بالمرشح أو الحزب المعني باستخدام 

 :مختمف الوسائل الاتصالية ومن بين أنواعو

يركز مضمونو عمى " إعلان الشخصية:"  أو كما يسمى ب:إعلان الصورة الذهنية.1
الجانب العاطفي لمناخب تجاه شخصية المرشح مع التأكيد عمى الصفات الخاصة بو 

 . كالحنكة الإدارية و الخبرة في العمل السياسي و غيرىا

الجماىير بمعمومات كافية عن القضايا ذات الصمة المباشرة  بتزويد ييتم: إعلان القضية .2
 .بحياتيم

ييتم بإبراز جوانب الضعف في شخصية الخصم ونقد رؤيتو وأفكاره : الإعلان السمبي.3
وىو سبيل استراتيجي ناجح لمتأثير عمى الناخبين بتغيير الصورة النمطية عن المرشحين 

 ¹.السياسيين
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يعتبر من أنواع الإعلانات في الحملات الانتخابية و المجال : الممصق السياسي_3
السياسي عموما، وىو إعلان سياسي فيو مصمم بيدف استقطاب أكبر عدد من الناس و 
جعميم يمتقون حول موقف معين أو برنامج ما، من خلال الإلصاق عمى الجدران، وىو من 

 .أىم الوسائل المستعممة في الفترات الانتخابية خاصة في بمدان العالم الثالث

يصمم الممصق السياسي لجمب انتباه المارة عمى اختلاف مستوياتيم الثقافية وتحفيز نزعة 
الفضول لدييم لمتوقف ومحاولة الفيم والتفسير، حيث يعتمد بالدرجة الأولى عمى الصورة 
ويتكون وفق القواعد الجمالية والإيديولوجية لممجتمع، ولكي يكون ناجحا لابد أن يوظف 
علامات واضحة ومفيومة تنسجم مع قيم المجتمع مع الابتعاد عن التجريد و الغموض 

 .¹والتعقيد والتداخل
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 .الحممة الانتخابية و الممارسة الديمقراطية: المطمب الثالث

تكتسي الحملات الانتخابية في المجتمعات الحديثة و المعاصرة أىمية كبيرة باعتبارىا مؤشرا 
حقيقيا عن الممارسة الديمقراطية الفعمية، حيث تعتبر فترة الانتخابات بالنسبة لأي دولة وفي 

أي نظام ديمقراطي فرصة حقيقية لتقييم ديمقراطية السمطة، ومعيا ديمقراطية وسائل 
 .الإعلام

فقد تكون السمطة التنفيذية من خلال جيازىا الحكومي ديمقراطية في تصورىا وممارستيا 
لمديمقراطية غير أن وسائل الإعلام قد لا تكون منصفة في تغطيتيا وعرضيا لأفكار 

 .أي أنيا تميل إلى الحياد و الشفافية والعدالة: المرشحين كما قد يكون العكس

 .¹في حين قد تتعمد الأجيزة التنفيذية التحيز و تفضيل مرشح عن غيره

فالحراك الانتخابي وما يصاحبو من جدل ونقاش أثناء وبعد الانتخابات ىو جدل فني وتقني 
عن كيفية تطبيق وترجمة الشعارات و المفاىيم الديمقراطية التي تطرح عمى مختمف 
المستويات الشعبية والرسمية، وىذا ما يبرز العلاقة الإرتباطية بين الحممة الانتخابية 

 .والممارسة الديمقراطية

لى غاية تأدية الواجب الانتخابي مدى تطبيق  إذ يتجمى وبوضوح خلال الحممة الانتخابية وا 
مجموعة القوانين والإجراءات التي تحكم العممية كثقافة ديمقراطية، وفي ىذا السياق يبرز 

دور الإعلام باعتباره أحد مفاصل العممية الديمقراطية أثناء الحممة الانتخابية وجراء 
 ².الانتخابات
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فالحملات الانتخابية ىي من صميم الفعل الديمقراطي ولكي تكون فعالة ينبغي أن تكون قواعد 
المعبة التي تقوم عمييا في متناول الجميع وبخاصة المرشحين وممثمييم ولذلك يتم وضع لجان 

خاصة لمراقبة الانتخابات، وقد تكون لجان وطنية، إقميمية،ودولية وكل ىذه الآليات والإجراءات 
 ¹.ىي من صميم الممارسة الديمقراطية

ذا ما درسنا التجربة الجزائرية فيما يتعمق بمجريات الحممة نلاحظ ظاىريا وجود لجان  وا 
وطنية تتابعيا من بدايتيا الأولى و مباشرة بعد مصادقة المجمس الدستوري عمى قائمة 

جامعة الدول العربية، الإتحاد : المرشحين،إضافة إلى المراقبين الدوليين و الإقميميين منيا
الإفريقي والأمم المتحدة، إلا أن عمميا يقتصر عمى المدن الكبرى و ىذا ما يقمل من 

 .مصداقية سير العممية الانتخابية

كما أن الكثير من ممثمي المرشحين لم يتواجدوا عبر كامل المراكز الانتخابية ولم يتابعوا 
سير الانتخابات من بدايتيا عند فتح مراكز الانتخاب إلى غاية نياية عممية الفرز والإعلان 

 .²عن النتائج
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 : في الجزائر2014الحممة الانتخابية لرئاسيات أفريل : المطمب الرابع

 وانتيت يوم 2014 مارس 23يوم الأحد " 2014أفريل " انطمقت الحممة الانتخابية لرئاسيات 
 وفقا لأحكام القانون العضوي المتعمق بالنظام الانتخابي، حسب ما أفاد بو 2014 أفريل 13

، وقد "محمد طالبي"مدير الحريات و الشؤون القانونية بوزارة الداخمية و الجماعات المحمية 
كانت خاصة في كل تفاصيميا عمى مدار ثلاثة أسابيع قدم من خلاليا المرشحين الستة 

برامجيم لمظفر بأصوات المواطنين وقد اختمفت مضامين ىذه البرامج من مترشح لآخر، حيث 
تمحورت برامجيم أساسا حول المشاريع التنموية و الإصلاحات السياسية والاقتصادية 

والاجتماعية، وتكريس حرية التعبير والرأي و الديمقراطية، إضافة إلى تحفيز الدبموماسية 
 :الجزائرية و العلاقات الخارجية، حيث كان برنامج كل مرشح كالتالي

ركز برنامجو الانتخابي عمى ضرورة إجراء إصلاحات جذرية في ": عبد العزيز بمعيد" المرشح.1
المنظومة السياسية والاقتصادية و الاجتماعية ويتعمق الأمر بفتح نقاش حول مشروع تعديل 
شراك كل فئات المجتمع فيو، وعرضو عمى ندوة وطنية، إضافة إلى اقتراح إعادة  الدستور وا 
النظر في ميام المجمس الدستوري لاسيما فيما يخص تركيبتو وعلاقتو بالمؤسسات الدستورية 

 .الأخرى

نعم من أجل "بشعار " التجديد الوطني" جاء برنامجو تحت اسم " عمي بن فميس" المرشح. 2
خصص جزء ىاما من برنامجو إلى قطاع العدالة، حيث يتضمن جممة من " مجتمع الحريات

الإجراءات لتعزيز حماية القاضي و القانون ويقترح البرنامج مراجعة التقسيم و الخريطة 
نشاء محاكم جوارية وخاصة ، أما في الشق السياسي فيقدم برنامج المرشح إعادة  القضائية وا 
 .¹العمل بالتدبير الدستوري القاضي بتحديد العيدات الرئاسية وتعديل صلاحيات مجمس الأمة
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يؤسس لعقد جديد من التنمية و التقدم، كما يقدم في برنامجو " عبد العزيز بوتفميقة:" المرشح.3
معا من أجل "تحت شعار " عقد جديد من التنمية والتقدم"جممة من المقترحات المؤسسة ل 

لضمان مستقبل أفضل لمجميع، وقد سطر الرئيس في برنامجو خمسة أىداف " جزائر الغد
بناء اقتصاد " "تثمين الرصيد البشري" "ترسيخ الديمقراطية" " تعزيز الاستقرار: " رئيسية تتمثل في

ترقية اليوية الوطنية " "تعزيز روابط التضامن الوطني" " ناشئ في إطار مقاربة تنموية مستدامة
ورفض الاستغلال، كما يتعيد الرئيس من خلال برنامجو بتعزيز استقلالية العدالة " بمكوناتيا

 .ومحاربة اللاىواة فييا ضد الفساد وتبييض الأموال

وتمحورت " الجميورية الثانية" يرتكز برنامجيا عمى تشييد " لويزة حنون" برنامج المرشحة . 4
حممتيا الانتخابية عمى ضرورة إحداث القطيعة مع نصف قرن من نظام الحزب الواحد والمضي 

قدما نحو ديمقراطية ترتكز عمى الحقوق و الحريات الفردية والجماعية إلى جانب استقلالية 
القضاء وقد تضمن برنامج المرشحة في شقو السياسي إعادة النظر في الدستور إلى جانب 
تعزيز المكتسبات الاجتماعية و الاقتصادية، إضافة إلى المساواة بين جميع المواطنين الذين 

 .لدييم نفس الحقوق و الواجبات

يدعو من خلال برنامجو إلى وضع ميثاق لمعمل الوطني، يكون ": موسى تواتي" المرشح . 5
مع احترام " الجزائر لكل الجزائريين" مرجعية لرسم سياسة مؤسساتية أو تنموية تحت شعار 

الدستور وقوانين الجميورية وىو الطريق الملائم لبناء مجتمع تعددي يوفر ممارسة حق 
الاختلاف و حرية التعبير، اقتصاديا ركز البرنامج عمى بناء اقتصاد اجتماعي يساىم في 

 ¹.تقميص اليوة المعيشية بين الجزائريين، وضمان الحد الأدنى لمعيش بكرامة
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إلى إجراء " عمي فوزي رباعين" ييدف برنامج المرشح": عمي فوزي رباعين"المرشح. 6
إصلاحات ترتكز بالأساس عمى الجانب الاقتصادي بغية تحقيق التنمية و تعزيز مكانة الجزائر 
فريقيا، كما يقترح البرنامج وضع إستراتيجية اقتصادية من خلال إنشاء مرصد وطني  جيويا وا 

وكذا إعادة تأىيل بنك الجزائر من حيث ميامو الأصمية ومنحو الاستقلالية في تولي 
صلاحياتو، كما ركز المرشح في برنامجو عمى فتح حقل الحريات السياسية و النقابية الجمعوية 

 ¹.و إصلاح منظومة الضمان الاجتماعي

وبعد ثلاثة أسابيع كاممة من النشاط السياسي الذي ركز فيو المرشحين عمى المشاركة بقوة في 
 أفريل بتفاصيل خارجة عن تقاليد الخطاب الانتخابي 13الانتخاب انتيت الحممة الانتخابية يوم 

نما في  المعيود في مثل ىذه المناسبات، ليس في عمق البرامج و الرؤية السياسية، وا 
 أفريل معركة إقناع  انتخابي بين 17السموكيات، حيث كان رىانيا الأكبر ألا تبقى رئاسيات 

 ².مرشحين من جية  ومناضمين مييكمين أو شبو مييكمين من جية أخرى
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 :خاتمة الفصل

من خلال ىذا الفصل استطعنا التعرف عمى الاتصال السياسي في الجزائر كعممية ضرورية 
وكمجال بحث تتقاطع فيو العديد من البحوث لاسيما عموم الإعلام والاتصال،فيو وسيمة 
ضرورية لرجال السياسية من أجل تبادل المعمومات بينيم وبين الجماىير إذ يستخدمونو 
كآلية لمتأثير لاسيما في الفترات الانتخابية حيث تعد الحممة الانتخابية من أىم العمميات 

 .الضرورية للاتصال السياسي

ورغم الاستراتيجيات المنتيجة في سبيل تطوير الاتصال السياسي في الجزائر و العالم 
العربي، إلا أنو بحاجة لمعديد من الدراسات والبحوث التي تسمح بتطويره والاعتناء بو من 
أجل خمق بيئة سياسية مؤثرة وقادرة عملا إحداث التغيير والتجديد في المجتمعات وتساعد 

 .   عمى الاستجابة لمتطمبات وتطمعات الشعوب من أجل بناء مستقبل أفضل
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 :تمهيد

عبد "من خلال الإطار التطبيقي حاولنا القيام بتحميل مضمون الرسائل الخطابية الثلاثة لمرئيس 
وقد راعينا في تحميمنا تحديد فئات التحميل المناسبة من خلال التمعن في " العزيز بوتفميقة

حيث تمثمت المرحمة الأولى من دراستنا التطبيقية في التحميل .محتوى الخطابات محل الدراسة
الكمي الذي يظير في شكل جداول تكميمية خاصة بكل فئة من فئات التحميل، بداية بفئة 

الموضوع ثم فئتي القيم والأىداف وأخيرا فئة أساليب الإقناع، أما المرحمة الثانية من الدراسة 
فتمثمت في التحميل الكيفي الذي تم من خلالو ترجمة و تفسير الجداول التكميمية من خلال ما 
تمميو الأرقام والتكرارات والنسب المئوية الموضحة في الجداول الخاصة بكل فئة من الفئات 

 .السابقة

وتأتي في الأخير النتائج العامة لمدراسة والتي حاولنا من خلاليا الإجابة عن إشكالية دراستنا 
 .والتساؤلات الفرعية وذلك انطلاقا من نتائج التحميل الكمي والكيفي
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01:  رقمالجدول  

. جدول يمثل المواضيع الفرعية المطروحة في فئة الموضوع*

 والذي يمثل المواضيع الفرعية المطروحة في فئة الموضوع نلاحظ (01)من خلال الجدول رقم 
احتل المرتبة الأولى ضمن المواضيع الفرعية " 2014برنامج الحممة الانتخابية " أن موضوع 

حصيمة "وحدة، يميو موضوع   86 وبتكرار بمغ ٪37،35: المطروحة بأكبر نسبة قدرت ب
"  وحدة ليحتل موضوع 64 وتكرار بمغ ٪ 27،97:بنسبة قدرت ب" ومكاسب العيدات الثلاثة

 وحدة، ثم يميو 31 وتكرار بمغ ٪13،53: المرتبة الثالثة بنسبة قدرت ب" المشاركة السياسية

التكرار  النسبة ٪ المواضيع  المواضيع الفرعية

 سيةيالرئ
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31 

22 

 

المشاركة السياسية -

ديد ثقة الشعب في الرئيس جت-

 

 الانتخابات

الرئاسية 

 

 

11.35 

27.94 

37.55 

 

26 

64 

86 

 

البطولات الثورية -

حصيمة و مكاسب العهدات الثلاثة -

 2014 الانتخابيةبرنامج الحممة -

 

إنجازات 

الرئيس 

 لمجـمــوعا 229 100



الدراسة التطبيقية:                                                                           الباب الثاني  
 

 26 وتكرار بمغ ٪11،35:بنسبة قدرت ب" البطولات الثورية" في المرتبة الرابعة موضوع
فقد احتل المرتبة الخامسة ضمن المواضيع " تجديد ثقة الشعب في الرئيس" أما موضوع .وحدة

 . وحدة 22 وتكرار بمغ ٪09،60: الفرعية المطروحة بنسبة قدرت ب

 نلاحظ أن أكبر نسبة سجمت في موضوع  (01)من خلال قراءتنا لبيانات الجدول رقم . 2
وىذا يدل عمى اىتمام الرئيس بتقديم وتعريف الشعب  "  2014برنامج الحممة الانتخابية "

ببرنامجو الانتخابي، الذي ركز فيو عمى الإصلاحات السياسية مقارنة ببرامج غيره من 
المرشحين وقد اىتم كذلك بذكر المكاسب والانجازات السابقة وىذا ما نلاحظو من خلال 

الذي احتل المرتبة الثانية  حيث عمد الرئيس إلى " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة"موضوع 
تذكير الشعب بالجيود المبذولة خلال فترات حكمو ليعزز ثقة الشعب فيو وقد استند عمى 

 .المشاريع التنموية في كافة المجالات كبرىان عمى ما تم قطعو من أشواط ومكاسب

وذلك بيدف دفع " المشاركة السياسية" ركز الرئيس أيضا في رسائمو الخطابية عمى موضوع 
الشعب الجزائري لمخروج يوم الاقتراع والتصويت بقوة بتأكيده عمى أن الانتخاب حق وواجب 
وىو الطريق الصحيح والآلية الضرورية ولا يجوز التيوين أو التفريط فيو أبدا،وأن الشعب ىو 

الذي سيختار الرئيس الأنسب حتى يبرىن لنا شرعية الانتخابات ونزاىتيا لأن الانتخابات 
بأنواعيا ترتبط بفكرة التزوير لذا عزز لنا الرئيس السموك الانتخابي كمسؤولية لمجميع تجاه 

من خلال تمجيد " البطولات الثورية" كما استند من خلال رسائمو عمى ذكر موضوع .الوطن
 .الثورة والإشادة بمختمف التضحيات الثورية والتي استند عمييا كشرعية تاريخية

تحدث الرئيس كذلك عن الثقة التي جددىا الشعب الجزائري فيو بطمب ترشحو لمعيدة الرابعة 
عمى التوالي من خلال ما تمقاه من نداءات من قبل المواطنين ليبين لنا اعترافو بحب الشعب 
الجزائري افتخارا بذلك وامتنانا لمشعب الذي حباه بخدمتو طيمة عيداتو الثلاثة مبرىنا عمى أن 

 .ثقة الشعب ستكون في محميا من خلال تسخير طاقاتو لكل ما يأممونو
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: 02الجدول رقم 

النسبة٪ التكرار المواضيع الفرعية الموضوع الرئيسي 

 

الانتخابات 

الرئاسية 
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المطروحة بالنسبة لفئة الموضوع الرئيسي  الفرعية يمثل المواضيع :02الجدول رقم 
 ."الانتخابات الرئاسية"

" الانتخابات الرئاسية" يمثل الجدول المواضيع الفرعية المطروحة بالنسبة لمموضوع الرئيسي .1
 ٪58،49: المرتبة الأولى بأعمى نسبة قدرت ب" المشاركة السياسية" والتي احتل فييا موضوع 

 وتكرار  ٪51،50بنسبة " تجديد ثقة الشعب في الرئيس"وحدة ثم يميو موضوع  31بتكرار بمغ 
 . وحدة22بمغ 

والتي أشار " المشاركة السياسية" يتضح لنا بعد قراءة الجدول أن الرئيس ركز عمى موضوع . 2
إلييا في عدة مناسبات تماشيا مع اليدف المرجو من خطاباتو وىو المشاركة الواسعة والمكثفة 

 والذي اعتبره الرئيس موعد ىام بوصفو ساعة قرار وحسم يتعين عمى 2014في رئاسيات أفريل 
كل جزائري وجزائرية أن يؤدي واجبو ليكون الانتخاب الرئاسي إيذانا لإطلاق دينامية الانتقال 

 .إلى مجتمع جديد، مجتمع خال من كل الممارسات والسموكات المضرة 
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( : 3)جدول رقم  

النسبة٪ التكرار المواضيع الفرعية الموضوع الرئيسي 

 

إنجازات  

الرئيس 

 

 

البطولات الثورية -

حصيمة و مكاسب العهدات الثلاث -

 2014برنامج الحممة الانتخابية - 

 

26 

64 
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" إنجازات الرئيس"يمثل المواضيع الفرعية بالنسبة لمموضوع الرئيسي :03الجدول رقم 

والتي احتل " انجازات الرئيس" يمثل الجدول المواضيع الفرعية بالنسبة لمموضوع الرئيسي .1
 وتكرار بمغ ٪48،86المرتبة الأولى بنسبة " 2014برنامج الحممة الانتخابية " فييا موضوع 

بنسبة قدرت " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" وحدة ليميو في المرتبة الثانية موضوع 86
وذلك " البطولات الثورية"  وحدة أما المرتبة الثالثة فكانت لموضوع 64 وتكرار بمغ ٪36،36:ب

 . وحدة26 وتكرار بمغ ٪14،77بنسبة 

برنامج الحممة " من خلال قراءتنا لمجدول يتضح لنا أن أكبر نسبة كانت لموضوع . 2
وىذا يبرز الاىتمام الكبير لمرئيس بتبيان مشاريع برنامجو الانتخابي الخاص " 2014الانتخابية 

إذ تعيد . بالعيدة الرابعة حتى يثبت التغيير من خلال ما ستحممو إصلاحاتو في شتى المجالات
مرارا بأنو سيسعى مع كافة الفاعمين السياسيين إلى إيجاد الظروف السياسية و المؤسساتية التي 
 .تتيح بناء نموذج الحكامة من خلال قيامو بمراجعة الدستور والاستجابة لتطمعات الشعب وآمالو

كما ذكر الرئيس بالإصلاحات التي قامت بيا الجزائر مستدلا عمى ذلك بالمكاسب والانجازات 
خلال فترات حكمو السابقة لتوعية الشعب بما حققتو مسيرتو الانتخابية من تنمية في كافة 
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المجالات مبينا ما قدمو سابقا من تضحيات و بطولات ثورية في فترة الاستعمار وذلك ليستند 
 .عمييا كشرعية تاريخية

 .(04)الجدول رقم 

النسبة التكرار فئة الموضوع 
الانتخابات الرئاسية -

 
إنجازات الرئيس 

53 
 

176 

23.14 
 

76.85 
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. يمثل المواضيع الرئيسية المطروحة في فئة الموضوع: 04جدول رقم 

يمثل الجدول المواضيع الرئيسية المطروحة في فئة الموضوع، حيث نلاحظ من خلالو  أن .1
 وحدة بينما 176 وتكرار بمغ ٪76،85احتل المرتبة الأولى بنسبة " انجازات الرئيس" موضوع 

 . وحدة 53 وتكرار بمغ ٪23،14المرتبة الثانية بنسبة " الانتخابات الرئاسية" احتل موضوع 

إنجازات " من خلال قراءتنا لبيانات الجدول نلاحظ أننا سجمنا أكبر نسبة في موضوع . 2
مما يوحي بتركيز الرئيس في خطاباتو عمى الافتخار  بما قدمو من مشاريع وانجازات " الرئيس

خلال حكمو وىو بذلك يستخدم أسموب المحاججة كوسيمة وميكانيزم للإقناع كما قدم مشاريعو 
المستقبمية التي يتضمنيا برنامجو الانتخابي ليثبت قدرتو عمى مواصمة المسيرة الانتخابية رغم 

 .الظروف الصحية التي يعاني منيا
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( : 05)جدول رقم  
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 .يمثل عناصر فئة القيم حسب المواضيع الفرعية المطروحة : (05)جدول رقم 



الدراسة التطبيقية:                                                                           الباب الثاني  
 

عناصر فئة القيم حسب المواضيع الفرعية المطروحة إذ تشير البيانات (05)يمثل الجدول رقم 
احتل المرتبة الأولى "  2014برنامج الحممة الانتخابية "الموضحة في الجدول إلى أن موضوع 
يميو موضوع . قيمة سياسية28 وتكرار بمغ ٪37،83:في تناولو لمقيم السياسية بنسبة قدرت ب

 قيمة سياسية،يميو في المرتبة الثالثة 26 وتكرار بمغ ٪35،13بنسبة " المشاركة السياسية"
 قيمة سياسية يميو 11 وتكرار بمغ ٪14،86بنسبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" موضوع 
 قيم سياسية أما 09  وتكرار بمغ ٪12،16بنسبة " تجديد ثقة الشعب في الرئيس" موضوع 

أما عن .إذ لم تسجل فيو أي قيمة سياسية " البطولات الثورية" المرتبة الأخيرة فكانت لموضوع 
حصيمة " القيم الاقتصادية التي تحمميا رسائل الرئيس فنلاحظ أن أعمى مرتبة كانت لموضوع 

 قيم 10 وتكرار بمغ ٪58،82: وذلك بأكبر نسبة قدرت ب" ومكاسب العيدات الثلاثة
  وتكرار ٪47،17بنسبة " 2014برنامج الحممة الانتخابية " اقتصادية، ليميو فيما بعد موضوع 

" " المشاركة السياسية" أما المواضيع الثلاثة المتبقية والتي تمثمت في . قيم اقتصادية07بمغ 
فقد احتمت المرتبة الأخيرة حيث لم نسجل " البطولات الثورية" و" تجديد ثقة الشعب في الرئيس

 .فييا أي قيمة اقتصادية

المرتبة الأولى " 2014برنامج الحممة الانتخابية " بالنسبة لمقيم الاجتماعية فقد احتل موضوع 
 قيمة اجتماعية يميو في المرتبة الثانية 15 وتكرار بمغ ٪34،88: وذلك بأعمى نسبة قدرت ب

 قيمة اجتماعية، 13 وتكرار بمغ ٪30،23بنسبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة"موضوع 
 وتكرار بمغ ٪25،58بنسبة " تجديد ثقة الشعب في الرئيس" يميو في المرتبة الثالثة موضوع 

 قيم 04وتكرار بمغ   ٪9،30بنسبة " المشاركة السياسية"  قيمة اجتماعية،ثم يميو موضوع 11
والتي لم نسجل فييا أي قيمة " البطولات الثورية" اجتماعية أما المرتبة الأخيرة فكانت لموضوع 

برنامج الحممة "وبالنسبة لمقيم الثقافية فقد سجمنا أعمى نسبة في موضوع . اجتماعية
 قيمة ثقافية يميو في المرتبة الثانية 12 وتكرار بمغ ٪52،17:والتي قدرت ب" 2014الانتخابية
 قيمة 11 وتكرار بمغ ٪47،82: بنسبة قدرت ب" حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة"موضوع  

تجديد ثقة الشعب " " المشاركة السياسية: " ثقافية أما المرتبة الأخيرة فكانت لثلاث مواضيع وىي



الدراسة التطبيقية:                                                                           الباب الثاني  
 

حيث لم نسجل فييا أي قيمة ثقافية ، أما القيم " البطولات الثورية" وموضوع " في الرئيس
 ٪ 70،27: والتي قدرت ب" البطولات الثورية" التاريخية فقد سجمنا أعمى نسبة في موضوع 

بنسبة "  حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة"  قيمة تاريخية يميو موضوع 26بتكرار بمغ 
تجديد ثقة الشعب "  قيم تاريخية، أما المرتبة الثالثة كانت لموضوع 10 وتكرار بمغ 27،02٪

"  وتكرار بمغ قيمة تاريخية واحدة وتبقى المرتبة الأخيرة لموضوعي ٪2،70بنسبة " في الرئيس
حيث لم نسجل فييما أي قيمة " 2014برنامج الحممة الانتخابية "و " المشاركة السياسية

 .تاريخية

نلاحظ من خلال قراءتنا لمعطيات الجدول أن المواضيع التي احتمت المراتب الثلاثة  . 2
الأولى ركز فييا الرئيس عمى إبراز القيم السياسية، الاقتصادية، الاجتماعية ،والثقافية والتي 

حممتيا رسائمو الخطابية وىذا يبين لنا أن الرئيس نوع في تناول وتوظيف مختمف القيم لتدعيم 
رسائمو بفعل التداخل بين الأبعاد فما ىو سياسي ينجم عما ىو اقتصادي وثقافي واجتماعي 

 .وىذا ما يضمن التنويع في الأفكار والحجج واىتمامات الجميور مما يضمن الإقناع 

أما بالنسبة لممواضيع التي لم تحمل أي قيمة من ىذه القيم فقد ركزت عمى القيم التاريخية وذلك 
لأنيا بمثابة الشرعية التي يستند عمييا الخطاب السياسي خاصة وأن الرئيس تحدث عن 

البطولات والانجازات الثورية واستعمميا كميكانيزم إقناع لميدف السياسي وىو المشاركة في 
 .2014رئاسيات 
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( : 06)الجدول رقم 

 
 

الفئات 
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تاريخية ثقافية  اجتماعية  اقتصادية سياسية  
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" الانتخابات الرئاسية"يمثل عناصر فئة القيم حسب الموضوع الرئيسي  :(06 )مجدول رق

حيث " الانتخابات الرئاسية" يمثل الجدول عناصر فئة القيم حسب الموضوع الرئيسي  .1
 وتكرار ٪74،28احتل المرتبة الأولى بنسبة " المشاركة السياسية"نلاحظ أن موضوع 

بنسبة " تجديد ثقة الشعب في الرئيس"  قيمة سياسية ثم يميو موضوع 26بمغ 
في . قيم سياسية دون تسجيل أي قيمة اقتصادية و ثقافية09 وتكرار بمغ 25،71٪

المرتبة الأولى في تناولو لمقيم " تجديد ثقة الشعب في الرئيس" حين احتل موضوع 
 ٪100 قيمة اجتماعية ونسبة 11 وتكرار بمغ ٪73،33الاجتماعية والتاريخية بنسبة 

 وتكرار ٪26،66بنسبة " المشاركة السياسية" وتكرار بمغ قيمة تاريخية يميو موضوع 
 . قيم اجتماعية دون تسجيل أي قيمة تاريخية في ىذا الموضوع04بمغ 
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احتل " المشاركة السياسية" من خلال قراءتنا لبيانات الجدول يتضح لنا أن موضوع  .2
" المرتبة الأولى في تناولو لمقيم السياسية مقارنة بالعنصر الآخر من الموضوع الرئيسي 

دون تسجيل أي قيمة    اقتصادية وثقافية وتاريخية وىذا يرجع " الانتخابات الرئاسية
لطبيعة الخطاب كونو خطاب سياسي يتناول قضية سياسية بالدرجة الأولى وىي 

الانتخابات الرئاسية كما يبرز ذلك اىتمام الرئيس في برنامجو الانتخابي بالجانب السياسي 
من خلال تركيزه عمى ذكر الإصلاحات والمشاريع السياسية ويبين ذلك أيضا أن 

 .الخطابات كانت حاممة لقيم سياسية مؤيدة للانتخابات 

المرتبة الأولى في تناولو لمقيم الاجتماعية " تجديد ثقة الشعب في الرئيس " وقد احتل موضوع 
والتاريخية وذلك بأعمى نسبة مقارنة مع الموضوع الفرعي الأول مما يبرز اىتمام الرئيس في 
ىذا الموضوع بالقيم الاجتماعية كون الخطاب السياسي خطاب اجتماعي يتواجد مع وجود 

المجتمع، كما حمل الخطاب قيم تاريخية والتي وظفيا الرئيس كتدعيم وتعزيز لبقية القيم نظرا 
 .لأن الخطاب السياسي يستند إلى الأحداث التاريخية في الكثير من الأحيان
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( : 07)جدول رقم 
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" انجازات الرئيس " ؛ يمثل عناصر فئة القيم حسب الموضوع الرئيسي   (07)جدول رقم 

احتل " 2014برنامج الحممة الانتخابية " من خلال الجدول نلاحظ أن موضوع  .1
 قيمة سياسية 28 وتكرار بمغ ٪71،79المرتبة الأولى في تناولو لمقيم السياسية بنسبة 

 11 وتكرار بمغ ٪28،20بنسبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" يميو موضوع 
والذي لم نسجل فيو أي قيمة " البطولات الثورية" قيمة سياسية، يميو موضوع 



الدراسة التطبيقية:                                                                           الباب الثاني  
 

حصيمة " أما بالنسبة لمقيم الاقتصادية فقد برزت بأعمى نسبة في موضوع .سياسية
 قيم اقتصادية، يميو 10 وتكرار بمغ ٪58،82:وقدرت ب" ومكاسب العيدات الثلاثة

 قيم 07 وتكرار بمغ ٪41،17بنسبة " 2014برنامج الحممة الانتخابية " موضوع 
 .والذي لم نسجل فيو أي قيمة اقتصادية" البطولات الثورية" اقتصادية، يميو موضوع 

المرتبة الأولى في تناولو لمقيم " 2014برنامج الحممة الانتخابية "وقد احتل موضوع 
 قيمة اجتماعية 15 وتكرار بمغ ٪53،57: الاجتماعية والثقافية وذلك بنسبة قدرت ب

حصيمة ومكاسب العيدات "  قيمة ثقافية يميو موضوع 12 وتكرار بمغ ٪52،17وبنسبة 
 ٪47،82 قيمة اجتماعية وبنسبة قدرت ب 13 وتكرار بمغ ٪46،42بنسبة " الثلاثة

الذي لم نسجل فيو أي قيمة " البطولات الثورية"  قيمة ثقافية، يميو موضوع 11وتكرار بمغ 
نما احتل المرتبة الأولى في تناولو لمقيم التاريخية بأعمى نسبة قدرت  اجتماعية وثقافية وا 

حصيمة ومكاسب العيدات "   قيمة تاريخية، يميو موضوع 26 وتكرار بمغ ٪ 72،22:ب
 قيم تاريخية، يميو في المرتبة الأخيرة موضوع 10 وتكرار بمغ ٪27،77بنسبة " الثلاثة 

 .والذي لم نسجل فيو أي قيمة تاريخية" 2014برنامج الحممة الانتخابية "

من خلال قراءتنا لبيانات الجدول نلاحظ أن المواضيع التي احتمت المراتب الأولى في  .2
تناوليا لمقيم السياسية والاقتصادية والاجتماعية والثقافية لم تتناول أي قيمة تاريخية 

كون الرئيس ركز فييا عمى ذكر الانجازات التي قدميا خلال فترات حكمو السابقة كما 
ركز فييا عمى الحديث عن المشاريع التي ستتضمنيا العيدة المقبمة وىذا يفسر حديثو 

" في احتل موضوع . عن الحاضر والمستقبل لذلك لم يستند إلى أي قيمة تاريخية ىنا
المرتبة الأولى في تناولو لمقيم التاريخية مقارنة مع بقية المواضيع " البطولات الثورية

كون الرئيس ركز عمى ذكر " انجازات الرئيس" الفرعية من الموضوع الرئيسي 
البطولات الثورية وتمجيد الثورة وىذا ما يعكس الشرعية التاريخية التي يستند عمييا 

 .الرئيس في رسائمو الخطابية
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 .(08):جدول رقم

القيم  

تاريخية ثقافية اجتماعية اقتصادية سياسية الفئات 
 التكرار  التكرار  التكرار  التكرار  التكرار 

الانتخابات 
الرئيسية 

35 47,29 00 00 15 34,88 00 00 01 2,70 

 97,29 36 100 23 65,11 28 100 17 52,70 39انجازات الرئيس 

 100 37 100 23 100 43 100 10 100 74المجموع 

. يمثل عناصر فئة القيم حسب المواضيع الرئيسية المطروحة : (08)جدول رقم 

احتل المرتبة الأولى بأعمى " انجازات الرئيس" من خلال بيانات الجدول نلاحظ أن موضوع .1
 قيمة 17 وتكرار بمغ ٪100 قيمة سياسية ونسبة 39 وتكرار بمغ ٪ 52،70:نسبة قدرت ب

 قيمة 23 وتكرار بمغ ٪100 قيمة اجتماعية وبنسبة 28 وتكرار بمغ ٪65،11اقتصادية ونسبة 
"  قيمة تاريخية يميو في المرتبة الثانية موضوع 36 وتكرار بمغ ٪97،29ثقافية، وبنسبة 

 قيمة سياسية وبنسبة 35  وتكرار بمغ ٪47،29بنسبة قدرت ب " الانتخابات الرئاسية 
 وتكرار بمغ قيمة تاريخية واحدة ٪2،70 قيمة اجتماعية، وبنسبة 15 وتكرار بمغ 34،88٪

 .دون تسجيل أي قيمة من القيم الاقتصادية والثقافية في ىذا الموضوع

احتل " انجازات الرئيس" من خلال قراءتنا لبيانات الجدول أعلاه نلاحظ أن الموضوع الرئيس .2
إذ برز فيو التنويع في القيم من " الانتخابات الرئاسية" المرتبة الأولى مقارنة مع موضوع 

سياسية، اقتصادية، اجتماعية، ثقافية، وتاريخية وىذا يدل عمى أن الرئيس وظف ىذه القيم ليبين 
أن انجازاتو مست كافة الجوانب السياسية والاقتصادية والاجتماعية وغيرىا وكانت بمثابة 
استدلال حتى يضمن الإقناع، كذلك يدخل ىذا في إطار التنويع في الأفكار  واىتمامات 

 .الجميور
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 الأهدافالتحميل الكمي و الكيفي لفئة - 

    الأهداف    
اجتماعي اقتصادية  سياسية الفئات  
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.  حسب المواضيع الفرعية المطروحةالأهدافيمثل عناصر فئة  : (09)جدول رقم 

عناصر فئة الأىداف حسب المواضيع الفرعية المطروحة حيث : (09)يمثل الجدول رقم .1
: المرتبة الأولى بنسبة قدرت ب " 2014برنامج الحممة الانتخابية" احتل موضوع 

 ىدف اقتصادي 16 وتكرار بمغ ٪61،53 ىدف سياسي ونسبة 37 وتكرار بمغ 43،02٪
بنسبة " المشاركة السياسية"  ىدف اجتماعي، يميو موضوع 19  وتكرار بمغ٪42،22ونسبة 

ىدف سياسي دون تسجيل أي ىدف اقتصادي ثم يميو  23 وتكرار بمغ ٪26،74 :قدرت ب
 ىدف 11 وتكرار بمغ ٪12،79بنسبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" موضوع 
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 وتكرار بمغ ٪28،88 أىداف اقتصادية ونسبة 10 وتكرار بمغ ٪38،46سياسي ونسبة 
 ٪09،30بنسبة " تجديد ثقة الشعب في الرئيس"  ىدف اجتماعي ثم يميو موضوع13

دون تسجيل   أىداف اجتماعية09 بمغ وتكرار ٪20 أىداف سياسية وبنسبة 08وتكرار بمغ 
الذي احتل المرتبة الأخيرة بنسبة " البطولات الثورية" أي ىدف اقتصادي، ثم يميو موضوع

 أىداف سياسية دون تسجيل أي ىدف اقتصادي 07وتكرار بمغ  ٪08،13قدرت ب 
 .واجتماعي

من خلال قراءتنا لبيانات الجدول نلاحظ أن اليدف السياسي احتل المرتبة الأولى في .2
مجموع التكرارات مقارنة مع الأىداف الأخرى وىذا يفسر اليدف الأساسي المرجو من 
رسائل الرئيس وىو التوعية السياسية بضرورة المشاركة في الانتخابات الرئاسية كعممية 

أساسية تساىم في إحداث التغيير، يميو في المرتبة الثانية اليدف الاجتماعي وىذا يدل عمى 
أن الرئيس وظف الأىداف الاجتماعية كامتداد لأغراض سياسية،لأن الخطاب السياسي 
ينشأ في ظل المجتمع ويتواجد فيو نتيجة التفاعل والاتصال، ويدل ذلك عمى أن رئيس 
الجميورية اىتم بالجانب الاجتماعي في رسائمو الخطابية وقد برز ىذا من خلال ذكره 

لخصال الشعب الجزائري كالشجاعة والأمانة وقد اعتمد عمييا حتى يعزز مسؤولية الشعب 
في عممية التغيير و البناء ثم تأتي الأىداف الاقتصادية التي وظفيا أيضا كامتداد لمتوعية 

 .السياسية
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( : 10)جدول رقم  

 
 

الفئات 

الاهداف 
اجتماعية اقتصادية سياسية 

 التكرار  التكرار  التكرار 
الانتخابات الرئاسية 

ـ المشاركة السياسية 
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" الانتخابات الرئاسية "  حسب موضوع  الأهدافيمثل عناصر فئة  : (10)جدول رقم 

احتل المرتبة الأولى ضمن الموضوع " المشاركة السياسية" تبرز بيانات الجدول أن موضوع .1
 ىدف سياسي، وبنسبة 23 وتكرار بمغ ٪74،19بنسبة " الانتخابات الرئاسية" الرئيسي 
" تجديد ثقة الشعب في الرئيس"  أىداف اجتماعية، يميو موضوع 04 وتكرار بمغ 30،76٪
 أىداف 09وتكرار بمغ  ٪69،23 أىداف سياسية وبنسبة 08 وتكرار بمغ ٪ 25،80بنسبة 

 ".الانتخابات الرئاسية" اجتماعية دون تسجيل أي ىدف اقتصادي في موضوع 

نلاحظ من خلال قراءتنا لبيانات الجدول أن رئيس الجميورية اىتم في رسائمو الخطابية .2
بالأىداف السياسية والاجتماعية بالدرجة الأولى وبنسبة متقاربة حيث لم نسجل فرقا كبيرا بينيما 

وىذا ما يفسر لنا " الانتخابات الرئاسية" مع غياب الأىداف الاقتصادية في حديثو عن موضوع 
تركيز الرئيس عمى النطاق السياسي والاجتماعي في برنامجو الانتخابي إذ اىتم بالتعريف 

 .بالإصلاحات السياسية والاجتماعية أكثر من الاقتصادية في برنامجو الانتخابي
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( : 11)جدول رقم 

" انجازات الرئيس " يمثل عناصر فئة الاهداف حسب موضوع   : (11)جدول رقم 

  يمثل الجدول عناصر فئة الأىداف السياسية،الاقتصادية والاجتماعية حسب موضوع.1
المرتبة الأولى بأعمى " 2014برنامج الحممة الانتخابية" حيث احتل موضوع " انجازات الرئيس"

 16وتكرار بمغ  ٪61،53 ىدف سياسي، ونسبة 37 وتكرار بمغ ٪67،27:نسبة قدرت ب
 ىدف اجتماعي، يميو في المرتبة الثانية 19 وتكرار بمغ ٪59،37ىدف اقتصادي، ونسبة 

  ىدف سياسي، ونسبة11 وتكرار بمغ ٪20بنسبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" موضوع 
 ىدف اجتماعي، 13 وتكرار بمغ ٪40،62 أىداف اقتصادية ونسبة 10 وتكرار بمغ 38،46٪

 أىداف 07 وتكرار بمغ ٪12،72بنسبة " البطولات الثورية" يميو في المرتبة الأخيرة موضوع 
 .سياسية دون تسجيل أي ىدف اقتصادي واجتماعي 

 
الفئات 
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اجتماعية اقتصادية سياسية 
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انجازات الرئيس 
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برنامج الحممة  الانتخابية "  نلاحظ أن موضوع (11)من خلال قراءتنا لبيانات الجدول رقم . 2
" احتل المرتبة الأولى من بين بقية المواضيع الفرعية التي تضمنيا الموضوع الرئيسي "  2014

حيث تناول أكبر نسبة من الأىداف السياسية الاقتصادية والاجتماعية مما " انجازات الرئيس
يبرز اىتمام الرئيس بالتغيير عمى مستوى الأبعاد الثلاثة ليثبت قدرتو عمى تحسين الوضعية 

" حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة " بطريقة سممية في جميع جوانبيا، كما احتل موضوع 
المرتبة الثانية حيث تضمن نسبة معتبرة من الأىداف السياسية الاقتصادية والاجتماعية وىذا ما 

يفسر ظيور التوعية السياسية والاجتماعية والاقتصادية بما قدمو الرئيس خلال فترات حكمو 
السابقة من انجازات ومشاريع في المستويات الثلاثة، واستخدم ىذا كآلية للاستدلال عمى الجيود 

 .المبذولة حتى يكسب ثقة الشعب ويضمن الإقناع

( :  12)جدول رقم 

  

 
 

الفئات 

الاهداف 
اجتماعية اقتصادية سياسية 
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الانتخابات الرئاسية 
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.  حسب المواضيع الرئيسية المطروحةالأهدافيمثل عناصر فئة  : (12)جدول رقم 
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 عناصر فئة الأىداف حسب المواضيع الرئيسية المطروحة، حيث (12)يمثل الجدول رقم .1
 وتكرار بمغ ٪63،95: المرتبة الأولى بأعمى نسبة قدرت ب" انجازات الرئيس " احتل موضوع 

 وتكرار ٪71،11 ىدف اقتصادي ونسبة 26 وتكرار بمغ ٪100 ىدف سياسي، ونسبة 55
 ٪36،04: بنسبة قدرت ب" الانتخابات الرئاسية"  ىدف اجتماعي، يميو موضوع 32بمغ 

 ىدف اجتماعي،دون تسجيل 13 وتكرار بمغ ٪28،88 ىدف سياسي ونسبة 31وتكرار بمغ 
 .أي ىدف اقتصادي

سجمنا فيو " انجازات الرئيس"  أن موضوع (12)نلاحظ بعد قراءتنا لمعطيات الجدول رقم . 2
أعمى النسب قي تناولو للأىداف السياسية والاجتماعية والاقتصادية مقارنة مع موضوع  

وىذا يفسر اىتمام رئيس الجميورية بتوعية الشعب بالانجازات السياسية "الانتخابات الرئاسية"
والاقتصادية والاجتماعية التي قدميا وىذا راجع للأىداف الأساسية المرجوة من رسائمو والتي 

كان أىميا التوعية السياسية بأىمية المشاركة في الرئاسيات لذلك ركز عمى الأىداف السياسية 
لإثبات التغيير في الوضع السياسي في الجزائر واستعان في ذلك بجممة من الأىداف 

الاجتماعية والتي اعتمدىا حتى يبين دور الشعب الجزائري في إحداث التغيير وحتى يعزز 
مسؤولية ىذا الشعب في الاختيار الحر والأمثل لمرئيس الأنسب، كما وظف الأىداف 

الاقتصادية ليثبت من خلاليا السعي إلى تحسين الوضعية الاجتماعية بتحسين أوضاع 
الاقتصاد الجزائري، وكل ىذا يفسر ظيور اىتمام الرئيس بالأبعاد الاقتصادية والاجتماعية 

كامتداد للأبعاد السياسية لأن أي تغيير عمى مستوى الفعل السياسي يؤدي لا محالة لمتغيير 
 .الاجتماعي و الاقتصادي
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التحميل الكمي والكيفي لفئة 
أساليب الإقناع 
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(: 13)جدول رقم 

 
الفئــــــات 

 اساليب الاقناع 

التأكيد الضمانات التبرير الاستدلال الافتخار السرد 
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. جدول يمثل عناصر فئة أساليب الإقناع حسب المواضيع الفرعية المطروحة
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 عناصر فئة أساليب الإقناع حسب المواضيع الفرعية المطروحة (13)يمثل الجدول رقم .1
 22 وتكرار بمغ ٪40،74:أعمى نسبة قدرت ب" البطولات الثورية" حيث سجمنا في موضوع 
 15 وتكرار بمغ ٪27،77بنسبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" مؤشر لمسرد يميو موضوع 
 13 وتكرار بمغ ٪24،07بنسبة "2014برنامج الحممة الانتخابية" مؤشر لمسرد يميو موضوع 
 مؤشرات لمسرد، 03 وتكرار بمغ ٪5،55بنسبة " المشاركة السياسية" مؤشر لمسرد يميو موضوع 

 وتكرار بمغ مؤشر ٪1،85بنسبة " تجديد ثقة الشعب في الرئيس" وفي المرتبة الأخيرة موضوع 
حصيمة ومكاسب " أما بالنسبة لأسموب الافتخار فقد سجمنا أعمى نسبة في موضوع. واحد لمسرد

"  مؤشر للافتخار، يميو موضوع 17 وتكرار بمغ ٪62،96: والتي قدرت ب" العيدات الثلاثة
 مؤشرات للافتخار ثم يميو 06 وتكرار بمغ ٪22،22بنسبة " تجديد ثقة الشعب في الرئيس

 مؤشرات للافتخار،دون تسجيل 04 وتكرار بمغ ٪14،81بنسبة " البطولات الثورية " موضوع 
برنامج الحممة " و" المشاركة السياسية" أي نسبة لأسموب الافتخار في موضوعي 

حصيمة ومكاسب " ، أما بالنسبة لأسموب الاستدلال فقد احتل موضوع "2014الانتخابية
 مؤشر للاستدلال يميو موضوع 42 وتكرار بمغ ٪71،18المرتبة الأولى بنسبة " العيدات الثلاثة

برنامج "  مؤشرات للاستدلال يميو موضوع 08 وتكرار بمغ ٪13،55بنسبة " البطولات الثورية" 
"  مؤشرات للاستدلال يميو موضوع  04 وتكرار بمغ ٪06،77بنسبة " 2014الحممة الانتخابية 

 مؤشرات للاستدلال أما المرتبة 03 وتكرار بمغ ٪05،08بنسبة" تجديد ثقة الشعب في الرئيس
 وتكرار بمغ مؤشرين للاستدلال، ٪ 03،38بنسبة " المشاركة السياسية" الأخيرة فكانت لموضوع 

المرتبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة"أما بالنسبة لأسموب التبرير فقد احتل موضوع 
بنسبة " المشاركة السياسية"   مؤشر لمتبرير يميو موضوع 16 وتكرار بمغ ٪40الأولى بنسبة 

بنسبة " 2014برنامج الحممة الانتخابية "  مؤشر لمتبرير يميو موضوع 11 وتكرار بمغ 27،5٪
بنسبة " تجديد ثقة الشعب في الرئيس"  مؤشرات لمتبرير يميو موضوع 07 وتكرار بمغ 17،5٪

" البطولات الثورية"  مؤشرات لمتبرير، أما المرتبة الأخيرة فكانت لموضوع 06 وتكرار بمغ 15٪
 .حيث لم نسجل فيو أي مؤشر لمتبرير
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برنامج الحممة الانتخابية " أما بالنسبة لأسموب الضمانات فقد سجمنا أعمى نسبة في موضوع 
تجديد "  مؤشر لمضمانات يميو موضوعي 58 وتكرار بمغ ٪85،29:والتي قدرت ب" 2014

  ونفس ٪ 05،88بنفس النسبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" و " ثقة الشعب في الرئيس
 وتكرار ٪ 02،94بنسبة " المشاركة السياسية"  مؤشرات لمضمانات، يميو موضوع 04التكرار 

لأسموب " البطولات الثورية" بمغ مؤشرين لمضمانات، دون تسجيل أي نسبة في موضوع 
" المشاركة السياسية"الضمانات، أما بالنسبة لأسموب التأكيد فقد سجمنا أعمى نسبة في موضوع  

تجديد ثقة الشعب في "  مؤشر لمتأكيد، يميو موضوع 22 وتكرار بمغ ٪78،57: والتي قدرت ب
 ٪10،71: بنفس النسبة والتي قدرت ب" 2014برنامج الحممة الانتخابية  " وموضوع " الرئيس

البطولات "  مؤشرات لمتأكيد دون تسجيل أي نسبة في موضوعي 03ونفس التكرار الذي بمغ 
 ".حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" و" الثورية

برز فيو أسموب " البطولات الثورية" من خلال قراءتنا لبيانات الجدول نلاحظ أن موضوع .2
السرد بأعمى نسبة مقارنة مع المواضيع الأخرى حيث عمد الرئيس إلى سرد الوقائع والأحداث 
التاريخية في سياقاتيا الزمانية والمكانية وذلك بالعودة إلى الماضي في كل مرة وقد استعمميا 

الرئيس كاستمالة عاطفية من خلال الإشادة بالثورة وببطولات الشعب والتي وظفيا كعامل 
المرتبة الأولى في " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة"أساسي للإقناع، كما احتل موضوع  

تناولو لأسموب الافتخار والاستدلال وىذا ما يبين افتخار الرئيس بالذات من جية وافتخاره بما 
 قدمو من إنجازات خلال فترات حكمو من جية أخرى، كما اعتمد عميو للافتخار

بسمات الشعب الجزائري واستخدمو كآلية لتبيان الثقة بنفسو وبشعبو، كما اعتمد عمى الاستدلال 
كأسموب لتدعيم أفكاره بالاستناد إلى الأمثمة الواقعية من خلال ذكر ما قدمو من مشاريع تنموية 

ناجحة خلال عيداتو الثلاثة مبررا فشل بعض المشاريع بأسباب ظاىرىا عقلاني معتمدا في 
" 2014برنامج الحممة الانتخابية " ذلك عمى أسموب التبرير كآلية للإقناع، كما احتل موضوع 

المرتبة الأولى في تناولو لأسموب الضمانات بنسبة كبيرة مقارنة مع بقية المواضيع، وىذا ما 
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يبرز لجوء الرئيس في رسائمو الخطابية لتقديم الوعود أو الكفالات التي تضمن ما جاء في 
 .الخطاب من أفكار بيدف كسب تأييد الشعب وبذلك الوصول إلى الإقناع

فقد سجمنا فيو أعمى نسبة في أسموب التأكيد مقارنة مع بقية " المشاركة السياسية" أما موضوع 
المواضيع التي سجمنا فييا نسب فييا نسب قميمة وىذا يفسر تأكيد الرئيس عمى المشاركة 
 .الواسعة في الانتخابات ليبرز أىمية ىذا الحدث لتحسيس الشعب بالمسؤولية الانتخابية
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(:  14)جدول رقم 
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 الانتخابات"  حسب الموضوع الرئيسي الإقناعساليب أيمثل عناصر فئة  : (14)جدول رقم 
" الرئاسية 

في تناولو لأسموب السرد " المشاركة السياسية" من خلال الجدول سجمنا أعمى في موضوع 
  وتكرار بمغ مؤشرين للاستدلال ٪40 مؤشرات لمسرد، ونسبة 03 وتكرار بمغ ٪75بنسبة 
 مؤشر لمتبرير 11 وتكرار بمغ٪64،70 مؤشر لمتأكيد ونسبة 22  وتكرار بمغ ٪88وبنسبة
وتكرار بمغ مؤشرين لمضمانات دون تسجيل أي نسبة في أسموب الافتخار،يميو ٪33،33ونسبة 

 وتكرار بمغ ٪25:بنسبة قدرت ب" تجديد ثقة الشعب في الرئيس" في المرتبة الثانية موضوع 
وتكرار بمغ  ٪60  مؤشرات للافتخار ونسبة06 وتكرار بمغ ٪100مؤشر واحد لمسرد، ونسبة 

 ٪66،66 مؤشرات لمتبرير، وبنسبة 06 وتكرار بمغ٪35،29 مؤشرات للاستدلال وبنسبة03
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 مؤشرات لمضمانات، أما أسموب التأكيد فسجمنا في ىذا الموضوع نسبة قدرت 04وتكرار بمغ 
 . مؤشرات لمتأكيد03 وتكرار بمغ ٪12: ب

احتل المرتبة " المشاركة السياسية"  نلاحظ أن موضوع(14)بعد قراءتنا لمعطيات الجدول رقم .2
وذلك في تناولو لأسموب السرد " تجديد ثقة الشعب في الرئيس" الأولى مقارنة مع موضوع 

والتأكيد والتبرير وىذا ما يبرز اعتماد الرئيس في خطاباتو عمى الأساليب الإقناعية التبريرية 
واستخداميا كأسموب لممحاججة بيدف الإقناع وتبرير الفشل والإخفاق في تحقيق بعض 

الأىداف مدعما ذلك بأسموب السرد الذي يدخل كذلك في ما أسميناه بالحجج والتي بدورىا 
تؤدي إلى الإقناع، كما استخدم أسموب التأكيد بيدف إقناع الشعب بالمشاركة في الانتخابات 

الرئاسية باعتبارىا حدث وآلية ضرورية بوصفيا مسؤولية الجميع وواجب يتعين عمى كل مواطن 
 .القيام بو

المرتبة الثانية من حيث تناولو لأساليب " تجديد ثقة الشعب في الرئيس" في حين احتل موضوع 
السرد، التبرير، والتأكيد حيث برز فيو أسموب الافتخار بأعمى نسبة وىذا ما يفسر افتخار 
الرئيس بسمات الشعب وخصالو وكذلك الافتخار بالعنصر النسوي ومساىمتو في التنمية 

الوطنية مستعملا أسموب الاستدلال كذلك من خلال الاستشياد بالأحداث التاريخية والأمثمة 
الواقعية مدعما ذلك بأسموب آخر وىو أسموب الضمانات التي اختمفت باختلاف الموضع الذي 

عرضت فيو استخدميا الرئيس لكسب التأييد و الموافقة واعتمدىا أيضا لأنيا تشكل نوع من 
 .الإغراء حتى يصل إلى إقناع الشعب بقوة
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(: 15)جدول رقم 
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" انجازات الرئيس"  حسب الموضوع الرئيسي الإقناعيمثل عناصر فئة  : (15)جدول رقم 
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حيث " انجازات الرئيس" عناصر  فئة أساليب الإقناع حسب موضوع (15)يمثل الجدول رقم 
 وتكرار ٪44المرتبة الأولى في تناولو لأسموب السرد بنسبة " البطولات الثورية "احتل موضوع 

 وتكرار بمغ ٪30بنسبة " حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة"  مؤشر لمسرد، يميو موضوع22بمغ 
بنسبة "  2014برنامج الحممة الانتخابية "  مؤشر لمسرد، يميو في المرتبة الأخيرة موضوع 15
حصيمة ومكاسب العيدات "  مؤشر لمسرد، في حين احتل موضوع 13 وتكرار بمغ ٪ 26

 مؤشر 17 وتكرار بمغ ٪80،95المرتبة الأولى في تناولو لأسموب الافتخار بنسبة " الثلاثة
 وتكرار بمغ ٪ 69،56 مؤشر للاستدلال، ونسبة 42 وتكرار بمغ ٪77،77للافتخار وبنسبة 

يميو في المرتبة .  مؤشر لمتبرير دون تسجيل أي نسبة في ىذا الموضوع لأسموب التأكيد16
 مؤشرات للافتخار ونسبة 04 وتكرار بمغ ٪19،04بنسبة " البطولات الثورية" الثانية موضوع 

 مؤشرات للاستدلال، دون تسجيل أي مؤشر لمتبرير في ىذا 08 وتكرار بمغ 14،81٪
 04 وتكرار بمغ ٪07،40بنسبة " 2014برنامج الحممة الانتخابية " الموضوع، يميو موضوع 

 مؤشرات لمتبرير، دون تسجيل أي نسبة 07  وتكرار بمغ ٪30،43مؤشرات للاستدلال، ونسبة 
فقد احتل المرتبة " 2014برنامج الحممة الانتخابية " أما بالنسبة لموضوع . لمؤشر الافتخار

 وتكرار بمغ ٪ 93،54: الأولى في تناولو لأسموب الضمانات  والتأكيد بأعمى نسبة قدرت ب
حصيمة "  مؤشرات لمتأكيد يميو موضوع 03 وتكرار بمغ ٪100 مؤشر لمضمانات ونسبة 58

 مؤشرات لمضمانات دون تسجيل أي 04 وتكرار بمغ ٪06،45بنسبة" ومكاسب العيدات الثلاثة
الذي لم نسجل فيو " البطولات الثورية" نسبة في ىذا الموضوع  لأسموب التأكيد، يميو موضوع 

 .أي نسبة لأسموبي الضمانات والتأكيد

" حصيمة ومكاسب العيدات الثلاثة" نستنتج أن موضوع (15)بعد قراءتنا لبيانات الجدول رقم.2
برزت فيو أساليب الافتخار، الاستدلال، والتبرير مقارنة مع بقية المواضيع الفرعية وىذا يدل 
عمى أن الرئيس ركز في رسائمو الخطابية عمى الافتخار بما قدمو من انجازات خلال عيداتو 

الثلاثة مستدلا عمى ذلك بأمثمة واقعية مبررا فشل بعض المشاريع بأسباب وحجج ظاىرىا 
عقلاني أما باطنيا فيو انفعالي، وقد ركز عمى ىذه الأساليب لما ليا من قوة في إقناع 
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برزت فيو أساليب " 2014برنامج الحممة الانتخابية " الجميور، كما نلاحظ أن موضوع 
الضمانات والتأكيد بأعمى النسب مقارنة مع بقية المواضيع ذلك لأن الرئيس كان بصدد عرض 

 معتمدا في ذلك عمى أسموب الضمانات بقوة من 2014برنامج حممتو الانتخابية لرئاسيات 
خلال تقديم الوعود و الكفالات التي تضمن ما جاء في خطاباتو من أفكار وقد برزت ىذه 

الضمانات في شكل تعيدات و إصلاحات مست العديد من الجوانب، كما وظف الرئيس أسموب 
التأكيد وذلك يرجع لميدف الأساسي من رسائمو الخطابية وىو دفع الشعب الجزائري لممشاركة 

فنلاحظ غياب أسموب " البطولات الثورية" الواسعة في الرئاسيات ، أما بالنسبة لموضوع 
الضمانات و التبرير والتأكيد فيو لأن الرئيس اىتم بسرد الماضي الجزائري والأحداث التاريخية  
وذكر مختمف بطولات الشعب و التغني بيا وقد اعتمد عمى السرد ىنا كعامل أساسي  للإقناع 

 .من خلال أيضا سرده لبعض الأحداث الدولية و التاريخية القديمة منيا والحديثة 
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( : 16)جدول رقم 
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.  حسب المواضيع الرئيسية المطروحةالإقناع أساليبيمثل عناصر فئة  : (16)جدول رقم 

احتل المرتبة الأولى بأعمى نسبة " انجازات الرئيس"يتضح لنا من خلال الجدول أن موضوع .1
 مؤشر 21 وتكرار بمغ ٪77،77 مؤشر لمسرد، وبنسبة 50 وتكرار بمغ ٪92،59: قدرت ب

 23 وتكرار بمغ ٪57،5 مؤشر للاستدلال ونسبة 54 وتكرار بمغ ٪91،52للافتخار وبنسبة 
 مؤشر لمضمانات يميو في المرتبة الثانية 62وتكرار بمغ  ٪ 91،17مؤشر لمتبرير ونسبة 

 04 وتكرار بمغ ٪07،40الذي برز فيو أسموب السرد بنسبة " الانتخابات الرئاسية" موضوع 
وتكرار  ٪08،47 مؤشرات للافتخار ونسبة 06 وتكرار بمغ ٪22،22مؤشرات لمسرد ونسبة 

  مؤشر لمتبرير17وتكرار بمغ  ٪42،5 مؤشرات للاستدلال وبنسبة 05بمغ
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 مؤشرات لمضمانات، في حين احتل المرتبة الأولى وبأعمى 06 وتكرار بمغ ٪08،82ونسبة 
 مؤشر لمتأكيد مقارنة مع 25وتكرار بمغ  ٪89،28: نسبة في تناولو لأسموب التأكيد ب

 وتكرار بمغ ٪10،71:الذي برز فيو أسموب التأكيد بنسبة قدرت ب" انجازات الرئيس" موضوع 
 . مؤشرات لمتأكيد03

برز فيو أسموب " الانتخابات الرئاسية" من خلال قراءتنا لبيانات الجدول نلاحظ أن موضوع .2
وذلك لأن رئيس الجميورية كان " انجازات الرئيس" التأكيد بأعمى نسبة مقارنة مع موضوع 

بصدد الحديث عن حدث بالغ الأىمية حيث عمد إلى التأكيد بقوة عمى مشاركة الشعب التي 
اعتبرىا واجب أكثر منو حق وليؤكد عمى مسؤولية الشعب في قيادة عممية التجديد والتشييد 

والبناء، في حين برزت أساليب الإقناع المتمثمة في السرد، الافتخار 
ذلك لأن الرئيس " انجازات الرئيس" الاستدلال،التبرير،والضمانات بنسب عالية جدا في موضوع 

كان بصدد التذكير بما قدمو من مجيودات مستدلا بالمشاريع التنموية  مستخدما التبرير كآلية 
لتعميل الفشل والإحباط في بعض المشاريع، كما وظف أسموب الضمانات وذلك حتى يثبت 
لمشعب ثقتو بنفسو وقدرتو عمى مواصمة المسيرة الرئاسية رغم ظروفو الصحية وقد ترجم ىذا 

 . فيما قدمو من عروض وامتيازات وكفالات لمعيدة الجديدة
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والتي جاءت تزامنا مع " عبد العزيز بوتفميقة" بعد تحميمنا لرسائل رئيس الجميورية السيد 
 بيدف الكشف عن آليات الإقناع الموظفة في الخطابات السياسية  2014الانتخابات الرئاسية 

والتعرف عن الأبعاد التي يحمميا الخطاب السياسي  باستخدام تحميل المضمون  استنتجنا 
 :مايمي

تناول رئيس الجميورية في رسائمو الخطابية مواضيع تندرج كميا في سياق ىدف واحد وىو 
، حيث ركز عمى موضوع 2014الدعوة  إلى المشاركة السياسية بقوة في رئاسيات أفريل 

الانتخابات الرئاسية لدفع الشعب كافة للاختيار الحر والأنسب يوم الاقتراع ، كما أكد في العديد 
من المناسبات عمى الثقة الكبيرة التي منحيا الشعب لو بانتخابو لممرة الرابعة عمى التوالي رغم 
 .الظروف الصحية، مشيرا في ذلك إلى خصال الشعب الجزائري التي وظفيا كميكانيزم للإقناع 

ومن المواضيع التي تطرق ليا الرئيس بشكل كثيف ىو موضوع انجازاتو خلال عيداتو السابقة 
والذي عرض فيو أىم المشاريع والمكاسب المحققة مستخدما في ذلك أسموب السرد والاستدلال 
و الافتخار، مدعما فشل بعض المشاريع بأسموب التبرير لتعميل الأسباب التي وقفت عائقا أمام 

 .تحقيق الأىداف المرجوة وقد عمد ليذه الأساليب بيدف الإقناع

كما تطرق الرئيس في رسائمو الخطابية التي وجييا لمشعب الجزائري إلى الحديث عن برنامجو 
 والذي عرض فيو جممة من المشاريع المستقبمية الخاصة 2014الانتخابي الخاص برئاسيات 

بالعيدة الرابعة والتي مست الجوانب السياسية والاقتصادية والاجتماعية، مركزا عمى 
الإصلاحات في المجال السياسي والاجتماعي بكثرة، وىذا ما يبرز اىتمام الرئيس في برنامج 

 .حممتو الانتخابية بالتغيير السياسي و الاجتماعي أكثر من الاقتصادي

وقد تطرق الرئيس أيضا إلى جممة من الأفكار التي جاءت مؤيدة لمقيم السياسية بكثرة وىذا 
يرجع لطبيعة الخطابات وىي خطابات سياسية تصادف مناسبة سياسية وىي الانتخابات 

الرئاسية،كما تطرق الرئيس إلى القيم الاقتصادية و القيم الثقافية والتاريخية ذلك لأن الخطاب 
يرتبط ارتباطا وثيقا بكل ماىو تاريخي ويتفاعل معو كما يرتبط بالأحداث الاجتماعية لذلك 
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حممت  رسائل الرئيس قيم اجتماعية والتي وظفيا كآليات للإقناع وفي نفس الوقت لتدعيم 
 .اليدف السياسي من الخطابات وىو المشاركة السياسية الواسعة لمشعب

تضمنت رسائل الرئيس الخطابية أبعاد عديدة ترجمت في جممة من الأىداف المرجوة من 
الخطابات والتي كان أبرزىا الأىداف السياسية التي أراد بيا الرئيس التوعية السياسية بالدرجة 

 كعممية ضرورية من أجل البناء و التشييد، ومن 2014الأولى بأىمية الحدث الرئاسي أفريل 
 .أجل التغيير و التجديد عمى كافة المستويات مركزا عمى النطاق السياسي

كما وظف الرئيس أىداف أخرى في رسائمو الخطابية كالأىداف الاجتماعية وذلك بغرض توعية 
الشعب بالمسؤولية تجاه الحدث الانتخابي مستعينا بالأىداف الاقتصادية وكل ىذه الأىداف 
جاءت كتدعيم لميدف الرئيسي من الخطابات وىو اليدف السياسي المتمثل في المشاركة 

 .المكثفة في الاقتراع

من خلال تحميمنا لرسائل الرئيس استنتجنا أن الرئيس وظف العديد من الأساليب الإقناعية التي 
يعتمدىا الرجل السياسي لنقل أفكاره بيدف الوصول إلى الجميور المتمقي وقد اعتمدىا الرئيس 
كآلية وميكانيزم إقناع قوي، حيث وظف أسموب الضمانات الذي برز في رسائمو بشكل كبير 

وبقدر من الأىمية وقد لجأ إليو الرئيس لأنو كان بصدد الحديث عن مشاريع حممتو الانتخابية 
لمعيدة الرابعة حيث استعممو كاستمالة لتقديم الوعود والكفالات والرخص ومختمف العروض التي 

 .تضمن ما جاء في خطاباتو من أفكار

وقد استعان كذلك بأسموب آخر بالغ الأىمية وىو أسموب الاستدلال الذي حاز عمى نسبة 
معتبرة في رسائمو، وقد وظفو كآلية لتدعيم الفكرة الأساسية لمخطاب مستندا إلى أسباب وأمثمة 

تطبيقية واستنتاجات منطقية، كما وظف الرئيس أسموب آخر وىو أسموب السرد من خلال سرده 
لوقائع وأحداث نابعة من التاريخ وحقائق حديثة وقديمة دولية ومحمية والتي ليا صمة بموضوع 
الخطاب وقد استعممو كعامل أساسي للإقناع في رسائمو، ليوظف كذلك أسموب إقناعي آخر لا 
يقل أىمية عما سبقو وىو أسموب التبرير والذي استعان بو لتعميل الإحباط والفشل في بعض 
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المواقف بتقديمو لحجج تدعم أفكاره وىنا يدخل التبرير في إطار المغالطات والتي تعتمد عمى 
 .الحجة المشوشة والمجوء إلى التبرير بأساليب ظاىرىا عقلاني ولكن باطنيا انفعالي

تطرق الرئيس كذلك إلى أسموب آخر وىو أسموب التأكيد الذي كرر فيو مرارا إصراره عمى 
المشاركة الواسعة لكافة فئات الشعب مؤكدا ذلك في عدة مناسبات بتبنيو لأفكار فييا دعوة لفعل 

سياسي أغمبيا كانت مؤيدة للانتخابات مؤكدا عمى ما يحممو حدث الانتخاب الرئاسي من 
 .مسؤولية تخص الشعب بالدرجة الأولى

بالإضافة إلى ىذا وظف الرئيس في رسائمو الخطابية أسموب الافتخار الذي استعان بو لدعم 
أفكاره من خلال افتخاره بالذات لتبيان الثقة بالنفس و القدرة عمى العمل برغم الظروف وافتخاره 
كذلك بالشعب الجزائري وببطولاتو الثورية من جية وبالعنصر النسوي ومساىمة المرأة في دفع 

عجمة التنمية الوطنية من جية أخرى، كما افتخر الرئيس في الكثير من الأحيان بالماضي 
النضالي والكفاحي لمجزائر وبيذا يتضح لنا أن رئيس الجميورية وظف في رسائمو الخطابية 

أقوى الأساليب الإقناعية التي يرتكز عمييا الخطاب السياسي كميكانيزم وآلية للإقناع، مستعينا 
في ذلك عمى ذكر جممة من القيم السياسية والاقتصادية والاجتماعية والثقافية التي ترمي لمعديد 

من الأبعاد والأىداف والتي اندرجت كميا في سياق ىدف  سياسي وأساسي لمخطابات وىو 
 .المشاركة المكثفة في الانتخابات الرئاسية
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من خلال دراستنا التي تناولنا فييا آليات الإقناع في الخطابة السياسية الجزائرية 
وبالتحديد تحميل محتوى رسائل الرئيس عبد العزيز بوتفميقة، أصبح واضحا وجميا أن 

الرسائل الخطابية التي وجييا الرئيس إلى الشعب الجزائري، تحمل في طياتيا ما يعبر 
عن مصالح الشرائح الاجتماعية، كما اتضح أن الرئيس وفق إلى حد كبير في استخدامو 

لأساليب الإقناع وفق ما يخدم مناسبة الخطاب، حيث اعتمد عمى استمالة العقل من 
خلال تقديمو لحجج منطقية مستمدة من الواقع، إضافة إلى إثارة الجوانب العاطفية لمتأثير 

 . عمى الجماىير

كما لمسنا من خلال دراستنا أن الرئيس نوع في طرح المواضيع من سياسية، اقتصادية، 
اجتماعية، ثقافية وتاريخية وذلك بيدف تعزيز وتدعيم ىدفو السياسي ومن خلال دراستنا 
أيضا حاولنا التعرف عمى نوعية وطبيعة الخطابات السياسية الجزائرية ومدى توافقيا مع 

 .الواقع الاجتماعي الجزائري، وكيفية مساىمتيا في إحداث التغيير عمى كافة المستويات

كما حاولنا البحث عن الكيفية التي يستعين بيا الرجل السياسي لموصول إلى إقناع 
الجميور بمختمف الأفكار والقيم التي يتضمنيا الخطاب لاسيما في ظل الظروف التي 

وجو فييا الرئيس رسائمو الخطابية والتي جاءت في ظل صعوبات صحية منعتو من 
مخاطبة الشعب بشكل مباشر، حيث عمد إلى تدعيم رسائمو بمغة قوية ومؤثرة مستندا إلى 

التنويع في مختمف الأساليب الإقناعية من أجل التأثير عمى الرأي العام خصوصا أمام 
الحدث البالغ الأىمية  وىو الانتخابات الرئاسية الذي اعتبره رىانا مصيريا في حياة 

الشعب الجزائري وخطوة بالغة الأىمية في إحداث التغيير والتجديد عمى كافة المستويات 
 . من أجل بناء غد أفضل
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، ُزلزؼ 2014عبءد سعبُخ اُشئ٤ظ ػجذ اُؼض٣ض ثٞرل٤ِوخ اُز٢ ٝعٜٜب ػش٤خ اٗطلام اُؾِٔخ الاٗزخبث٤خ ُشئبع٤بد أكش٣َ 

اُجبة أٓبّ ػذح هشاءاد ٝرؾ٤ِلاد رؼِوذ ثلؾٞاٛب ٝرٞه٤زٜب، اػبكخ ا٠ُ ؽش٣وخ ا٣ظبُٜب ا٠ُ اُشؼت، ؽ٤ش إٔ اُشئ٤ظ ػٔذ 

ا٠ُ اسعبُٜب ٓجبششح ُٔئعغخ اُزِلض٣ٕٞ اُؼ٢ٓٞٔ، ػ٠ِ ؿ٤ش ػبدح اُشعبئَ أُبػ٤خ اُز٢ هشأٛب ٤ٗبثخ ػ٘ٚ شخظ٤بد ك٢ 

اُذُٝخ، ٝٛٞ ٓب ٣شاٛب ٓخزظٕٞ سؿجخ ٖٓ اُشئ٤ظ ك٢ ٓخبؽجخ اُشؼت دٕٝ ٝعبئؾ، ٝإٔ ٓب عبء ك٢ اُشعبُخ ٓٞعٚ ُؼبٓخ 

اُشؼت، ًٔب أٜٗب رغبٝة ٓغ الاٗزوبداد اُز٢ ٝعٜذ ا٠ُ ؽذ٣ش ٓغئ٤ُٖٝ ك٢ اُؾٌٞٓخ ثبعْ اُشئ٤ظ أُزششؼ، ٓضِٔب ؽذس 

   .ٓغ علاٍ ؽ٤ٖ أػِٖ رششؾٚ

 ٗض سعبُخ اُشئ٤ظ ثٞرل٤ِوخ ا٠ُ اُشؼت اُغضائش١

 17ٝعٚ ٓغبء أٍٝ أٓظ، اُشئ٤ظ ػجذ اُؼض٣ض ثٞرل٤ِوخ، سعبُخ ا٠ُ اُشؼت اُغضائش١ ثٔ٘بعجخ الاٗزخبثبد اُشئبع٤خ ٤ُّٞ 

 :أكش٣َ أُوجَ، ٝٛزا ٗظٜب اٌُبَٓ

 ..اُغ٤ذاد اُلؼ٤ِبد، اُغبدح الأكبػَ"

ا٥ٕ ٝأٗزْ رؼِٕٔٞ أ٢ٗ رششؾذ ُلاٗزخبة اُشئبع٤خ أُوجِخ، لاثذ ٢ُ إٔ أكؼ٢ ٌُْ ثٌَ اُذٝاػ٢ أُٞػٞػ٤خ ٝاُزار٤خ اُز٢ 

ٓب ٖٓ أؽذ ٌْٓ٘ ٣غَٜ أ٢ٗ هؼ٤ذ عؾبثخ ػٔش١ ك٢ خذٓخ ثلاد١ اُغضائش ٖٓ . ؽِٔز٢٘ ػ٠ِ ؽِت صوزٌْ اُـب٤ُخ ٖٓ عذ٣ذ

ُوذ سأ٣زٜب رٌبثذ ٣ٝلاد الاؽزلاٍ . ٝعؼِذ ٖٓ هؼ٤زٜب ؿب٣خ ؽ٤بر٢ ٝٓٔبر٢ ٝػِخ ٝعٞد١. دٕٝ عٞاٛب ٖٓ اُـب٣بد

الاعز٤طب٢ٗ اُجـ٤غ ٝسأ٣زٜب روبّٝ ٝسأ٣زٜب ر٘شذ عجَ اُخلاص، ٝسأ٣زٜب رغزغٔغ هٞاٛب أٌُٜ٘خ ٝػض٣ٔزٜب اُٞهبدح 

ٝا٢٘ٗ لأػزض ث٢ٌٗٞ ػضٓذ ػ٠ِ . اُؼظ٤ٔخ ُزخٞع ؿٔبس ًلبؽٜب اُزؾشس١ ٝر٘زضع أخ٤شا اُ٘ظش أُج٤ٖ ثؤداء أؿ٠ِ الأصٔبٕ

ثزٍ د٢ٓ، ثَ سٝؽ٢، ك٢ خؼْ رٌُْ اٌُلبػ، ٌُٖ اُجبسة عَ ٝػلا أث٠ الا إٔ ٣ٌزت ٢ُ اُجوبء ٝإٔ ٣ئٍٝ ٢ُ ششف ٓب كٞهٚ 

 .ششف، ششف ٓٞاطِخ أُغ٤شح خبدٓب ُٞؽ٢٘، اصش ظلشٙ ثبلاٗؼزبم اُزبّ ٖٓ ٤ٗش الاعزؼٔبس اُـبشْ

سأ٣زٜب رزؾٍٞ ٝرخطٞ خط٠ صبثزخ ٗؾٞ أٌُبٗخ  .ٓ٘ز راى، سأ٣ذ اُغضائش رزوذّ س٣ٝذا س٣ٝذا ػ٠ِ دسة اُزطٞس ٝالاصدٛبس

ٝاًزغجذ ٖٓ  .ُوذ هبعٔزٜب ٓغشارٜب ٝاٗزظبسارٜب ًٔب هبعٔزٜب أٝعبػٜب ًٝجٞارٜب. اُز٢ ٢ٛ أَٛ ُزجٞئٜب ك٢ ؽظ٤شح الأْٓ

 ا٠ُ ٣ّٞ اُ٘بط 1999ٓغبس١ اُط٣َٞ ك٢ خذٓزٜب رغشثخ ٓب ًبٕ ٣ؾن ٢ُ إٔ أثخَ ثزغخ٤شٛب ُٜب ػ٠ِ سأط اُذُٝخ، ٓ٘ز 

 .ٛزا

٣غٞص ٢ُ ٝثؾن إٔ أؽذس ثآلاء سث٢ ػ٠ِ ٓب ؽجب٢ٗ ثٚ ٖٓ كؼَ اُؼَٔ ػ٠ِ ؽوٖ دٓبء أث٘بء اُغضائش ٝػ٠ِ اطذاس ٝرطج٤ن 

ٓب ًبٕ ُٜزٙ الإٗغبصاد إٔ رزؾون ُٞلا رِي الإسادح . هبٕٗٞ اُٞئبّ أُذ٢ٗ ٝطٞلا ا٠ُ ٤ٓضبم اُغِْ ٝأُظبُؾخ اُٞؽ٤٘خ

اُلؼبُخ اُز٢ أثذاٛب اُشؼت اُغضائش١ ػٖ ثٌشح أث٤ٚ، ار ثبسى ٝآصس رٌُْ أُغؼ٠ اُخ٤ش اُز١ رؾون ثٚ اطلاػ راد اُج٤ٖ 

 .ٝسكٞ اُِؾٔخ اُٞؽ٤٘خ ٝاػبدح اعزوشاس اُجلاد

ٝهذ رؤر٢ ثلؼَ ػٞدح اُغِْ ٝاُزخِض ٖٓ ٝصس أُذ٤ٗٞ٣خ اُخبسع٤خ اُغضائش٣خ اُز١ اٗوغ ًبَٛ شؼج٘ب ٝأ٠ٛٝ شًٞزٚ 

ٝأربػ رُي ُِغٞاد . ٝأراهٚ الأٓش٣ٖ، أهٍٞ رؤر٢ اؽلام ٝاٗغبص ثشآظ ر٣ٞٔ٘خ ٓزؼذدح اُوطبػبد ػ٠ِ آزذاد اُزشاة اُٞؽ٢٘

ٖٓ عٜزٜب عبٛٔذ الإطلاؽبد ثؤٝعٜٜب أُزؼذدح ك٢ . الأػظْ ٖٓ أُٞاؽ٤ٖ٘ اُزٔزغ ثظشٝف ٓؼ٤شخ أكؼَ ٖٓ ر١ هجَ

اعز٤لبء ثلادٗب ُِششٝؽ اُو٤ٔ٘خ ثزؼض٣ض أعظ د٣ٔوشاؽ٤خ رؼذد٣خ ؽوخ ٝػذاُخ اعزٔبػ٤خ أٝك٠، ٖٓ خلاٍ رٞص٣غ صٔبس اُز٤ٔ٘خ 

ثبُوغطبط ٝاٗشبء ٓ٘بطت شـَ ُِشجبة ٝاٗغبص ثشآظ لإعٌبٕ ػبئلاد ًبثذد ؽ٣ٞلا ٣ٝلاد اُغٌٖ ؿ٤ش اُلائن، ٝرط٣ٞش 

 .أُ٘شآد اُوبػذ٣خ الاعزشلبئ٤خ أ٣ٔب رط٣ٞش ٝرؼض٣ض هطبػ٢ اُزشث٤خ اُٞؽ٤٘خ ٝاُزؼ٤ِْ اُؼب٢ُ

ٝار اعزؼبدد ثلادٗب ٌٓبٗزٜب أُششٝػخ ك٢ ؽظ٤شح الأْٓ كبٜٗب رٌٔ٘ذ ٖٓ رٔز٤ٖ ػلاهبرٜب اُذ٤ُٝخ ٝر٣ٞ٘ؼٜب، ٝعبٛٔذ ثٔب 

 .ك٢ ٝعؼٜب ك٢ رؼض٣ض اُغِْ ٝالأٖٓ ك٢ اُؼبُْ

  

 اُغ٤ذاد اُلؼ٤ِبد، اُغبدح الأكبػَ



ُوذ أصجزذ ؽظ٤لاد ػٜذار٢ اُشئبع٤خ أُززب٤ُخ ك٢ ًَ ٓشح، إٔ اُضوخ اُز٢ ششكز٢٘ ثٜب أؿِج٤خ اُغضائش٣بد ٝاُغضائش٤٣ٖ 

كٜ٘بى اٌُض٤ش اٌُض٤ش ٓٔب ٣٘زظش الاػطلاع . أطبثذ ٓٞػؼٜب، الا إٔ رُي لا ٣خٍٞ ٢ُ ثزبرب الاٗغ٤بم ا٠ُ اُشػب ػٖ اُ٘لظ

. ثٚ ٢ٌُ ٗئٖٓ ٌُبكخ كئبد ثلادٗب الاعزٔبػ٤خ ٓب ٣ؾن ُٜب ٖٓ اُشـَ ٝالأٖٓ، ٤ُٝبهخ اُج٤ئخ ٝاُؼلاط ٝٓغزوجَ الأث٘بء

ٝالأشٞاؽ اٌُج٤شح اُز٢ هطؼ٘بٛب طٞة اُشه٢ ُٖ رئر٢ أًِٜب الا ثبُٔض٣ذ ٖٓ اُغٜٞد أٌُضلخ، أُخِظخ اُٞاػ٤خ ٖٓ هجَ 

 .الأٓخ ًِٜب ٓٞؽذح ٝٓزؼبٓ٘خ

إ عضائش عذ٣ذح هذ خشعذ ا٠ُ اُ٘ٞس ٝع٤شزذ ػٞدٛب ٝرضٛش ٣ٝؾ٤ٖ هطبكٜب ارا ُْ ٣ؾذس لا هذس الله ٓب ٣ؼطَ ٓغ٤شرٜب ٝارا 

اُزضٓذ هٞاٛب اُؾ٤خ، ثبطشاس ٝٓضبثشح، ثآٓبٍ سٝػ أُٞاؽ٘خ اُظبدهخ أُخِظخ ٝرٞظ٤ق اٌُلبءاد ًَ ك٢ ٝػؼٜب، ٝثزٍ 

 .اُؼطبء اُغخ٢ ٝاُزؾ٢ِ ثب٤ُوظخ ٝاُشؿجخ اُؼ٤ٔوخ ك٤ٔب ٛٞ أكؼَ ٝثؼضّ ٣ظذهٚ اُؼَٔ ػ٠ِ اُغٔٞ ٝثِٞؽ أُؼب٢ُ

ٝٓغبس الإطلاؽبد اُغبس١ ػ٘ذٓب ٣جِؾ ٓجِـٚ، ع٤غؼَ ٖٓ . إ ٓغ٤شح اُزـ٤٤ش اُز٢ أساد٢ٗ ٓغزٔؼ٘ب ؽبد٣ب ُٜب هذ اٗطِوذ

ٛزا اُزـ٤٤ش ٝاهؼب ِٓٔٞعب ٣ٝؼط٤ٚ رٔبّ ٓؼ٘بٙ، ٣ٝؼضصٙ ثبٗغغبّ ٓئعغبر٢ أٝك٠ ٝػَٔ ػ٢ٓٞٔ أًضش ر٘غ٤وب ٝرؾذ٣ذ 

 .أ٣ُٞٝبد عذ٣ذح ٓؾٌٔخ اُزشر٤ت، ثٔب ٣ؾذس اُوط٤ؼخ ٓغ ٓٔبسعبد صجذ خِٞٛب ٖٓ اُغذٟٝ

  اُغ٤ذاد اُلؼ٤ِبد، اُغبدح الأكبػَ

ػذ٣ذٕٝ أٗزْ اُز٣ٖ ٗبشذر٢ٗٞٔ ٓٞاطِخ ه٤بدح ٓغؼ٠ اُزو٣ْٞ اُٞؽ٢٘ اُز١ هطؼ٘بٙ ك٢ ظِٚ أشٞاؽب ثؼ٤ذح ٓ٘ز إٔ اعزِٔذ 

إ اُظؼٞثبد اُ٘بعٔخ ػٖ ؽبُخ طؾز٢ اُجذ٤ٗخ اُشاٛ٘خ ُْ رضٌْ٘ ػ٠ِ ٓب ٣جذٝ ػٖ الإطشاس . 1999اُؾٌْ ك٢ ثلادٗب ػبّ 

ٝأٓؼ٘زْ . ػ٠ِ رط٣ٞو٢ ثضوزٌْ ٝأساًْ أث٤زْ اػلبئ٢ ٖٓ أػجبء رِي أُغئ٤ُٝبد اُغ٤ِخ اُز٢ هٞػذ ٓب هٞػذ ٖٓ هذسار٢

ك٢ اُؾبؽٌْ ػ٠ِ إٔ أثزٍ ثو٤خ ٓب رجو٠ ُذ١ ٖٓ هٞح ك٢ اعزٌٔبٍ اٗغبص اُجشٗبٓظ اُز١ اٗزخجز٢ٗٞٔ ٖٓ أعِٚ أُشح رِٞ 

 .الأخشٟ

ُوذ رِو٤ذ ثجبُؾ اُزؤصش ٝثؼ٤ٔن اُشؼٞس ثضوَ ٝخطٞسح أُغئ٤ُٝخ رِي اُ٘ذاءاد أُٞعٜخ ا٠ُ ٖٓ هجَ أُٞاؽ٘بد 

ٝأُٞاؽ٤ٖ٘ ٝأُغزٔغ أُذ٢ٗ، ٝاُزش٤ٌلاد اُغ٤بع٤خ ٝا٤ُٜئبد اُ٘وبث٤خ ٝأُ٘ظٔبد اُغٔب٤ٛش٣خ اُز٢ دػز٢٘ ا٠ُ اُزششؼ 

ٝاٗٚ ُٖٔ ٝاعج٢ ٖٓ ٓ٘طِن اؽزشا٢ٓ اُذائْ ُِشؼت اُغضائش١ اُز١ ششك٢٘ ٝؽجب٢ٗ ثخذٓزٚ . ُلاٗزخبة اُشئبع٢ أُوجَ

. ؽ٤ِخ صلاس ػٜذاد إٔ أُج٢ اُ٘ذاء، ٝٛزا ٖٓ ؽ٤ش ا٢٘ٗ ُْ أرِٔض هؾ ؽٞاٍ ؽ٤بر٢ ٖٓ أ١ ٝاعت ٖٓ ٝاعجبد خذٓخ ٝؽ٢٘

 أكش٣َ 17ٖٓ صٔخ، هشسد ؽز٠ لا أخ٤ت سعبءًْ، اُزششؼ ُلاٗزخبة اُشئبع٤خ أُوشسح ك٢ . ٣ٝؼض ػ٢ِ ألا أعزغ٤ت ُ٘ذائٌْ

 . ٝرغخ٤ش ًَ ؽبهز٢ ُزؾو٤ن ٓب رؤ2014ِٚٗٞٓ

ك٢ اُغ٤بم اُغ٤ٞع٤بع٢ اُز١ ٣ٌز٘ق ثلادٗب، ٤ُظ ُذ١ ٖٓ ؽٔٞػ الا ٝهب٣زٜب ٖٓ الأخطبس ٝطٜٞٗب ٖٓ اُزٜذ٣ذاد اُز٢ هذ 

 1954عؤٜٗغ ثزُي ثزٔبّ ٓب عجِذ ػ٤ِٚ ٖٓ اخلاص ٝؽ٢٘ ٝٝكبء ُو٤ْ صٞسح أٍٝ ٗٞكٔجش  .رشثي اعزٌٔبٍ ر٤ٔ٘زٜب اُشبِٓخ

 .أُغ٤ذح ٝٓضِٜب اُغب٤ٓخ

 اُغ٤ذاد اُلؼ٤ِبد، اُغبدح الأكبػَ

ا٢٘ٗ عؤٗزس اُؼٜذح اُغذ٣ذح اُز٢ رش٣ذٕٝ اُوبءٛب ػ٠ِ ػبرو٢، ُؾٔب٣خ ثلادٗب ٖٓ اُزؾششبد اُذاخ٤ِخ ٝاُخبسع٤خ اُذاٛٔخ 

ٖٝٓ رِي أُؾزِٔخ ثٌبكخ أشٌبُٜب، ٝلإشبػخ اُغ٤ٌ٘خ ك٢ ٓغزٔؼ٘ب اُز١ ٛٞ أؽٞط ٓب ٣ٌٕٞ ا٠ُ ؽشذ ؽبهبرٚ ُزؾو٤ن 

 .كزٞؽبد عذ٣ذح ثؼ٤ذا ػٖ اُؾضاصاد اُؼ٤ٔوخ ٝػشٝة اُش٘إٓ ٝاُز٘بؽش اُز٢ لا ٣شع٠ ٜٓ٘ب خ٤ش

إ ٓب ٣ضبس ٣ٝؾشى ٖٓ ٗؼشاد الاٗوغبّ ٤ُظ عٟٞ أداح لإٜٗبى ثلادٗب، ٝاػؼبف هذسرٜب ػ٠ِ ٓـبُجخ اُزؾذ٣بد اُؼبعِخ 

ٝأٗب لا أؽغجٌْ الا ؽشكب كبػلا . إ ٓغزٔؼ٘ب ك٢ ؿ٠٘ ػٖ الإ٣ذ٣ُٞٞع٤بد اُجب٤ُخ أُز٘بك٤خ ٓغ اُزطٞس. ٝاُشٛبٗبد أُؼؼِخ

ع٘زظذٟ ٌُبكخ أشٌبٍ الأٗب٤ٗخ ٝالأصشح اُز٢ . ك٢ اُزؾٍٞ اُز١ ٣زؼ٤ٖ ػ٤ِ٘ب إٔ ٗؾذصٚ ع٣ٞب ثغٜٞد ٣زغبٟٝ ك٢ ثزُٜب اُغ٤ٔغ

ٝأكؼَ عج٤َ ُزـ٤٤ش ٓب ث٘ب ٛٞ رـ٤٤ش ٓب ثبُ٘لٞط . روٞع أٝاطش اُزؼب٣ش ٝاُزٞاد ثٔششٝع ٓغزٔغ هٞآٚ اُزٌبكَ ٝالإ٣ضبس

ٖٓ ٓٞثوبد اُغشغ أُبد١، ٝٛٞ رغ٘ذ اُغ٤ٔغ ؽوب ٝطذهب ك٢ عج٤َ آذاد ثلادٗب ثٌبكخ أعجبة اُضٛٞ ٝالاكزخبس ثؾن أٓبّ 

 .اُؼبُْ

ا٢٘ٗ ار هجِذ رِج٤خ ٛزا اُطِت اُز١ ٣ششك٢٘ أ٣ٔب رشش٣ق، ػوذد اُؼضّ ػ٠ِ ا٣غبد اُظشٝف ُزؼض٣ض اُز٤ٔ٘خ الاهزظبد٣خ 

ٝالاعزٔبػ٤خ ُِٜٝ٘ٞع ثزغذد ع٤بع٢ رٞاكو٢ ٓغ ع٤ٔغ اُلبػ٤ِٖ اُغ٤بع٤٤ٖ، ثؾ٤ش ٣غزشؼش ًَ عضائش١ ًَٝ عضائش٣خ 

٣ِٝٔظ ك٢ ٝاهؼٚ ا٢ٓٞ٤ُ، ٓب رؼ٤شٚ الأٓخ ٖٓ د٣ٔوشاؽ٤خ ؽو٤و٤خ ع٤ِخ، ٖٓ خلاٍ رٌش٣ظ ؽوٞم الإٗغبٕ ك٢ ع٤ٔغ ٓ٘بؽ٢ 



اُ٘شبؽ ٝػجؾ اُزٞاصٕ ث٤ٖ اُغِطبد ُز٤ٌٖٔ ٓخزِق أُئعغبد ٖٓ اُؼَٔ ػ٠ِ اُذٝاّ ك٢ ً٘ق ٓشاػبح دُٝخ اُؾن 

 .ٝاُوبٕٗٞ

إ اُغٜٞد اُز٢ ثزُذ ا٠ُ ؿب٣خ ا٤ُّٞ روزؼ٢ ٓ٘ب إٔ ٗظَ ثٜب ثٔغبػذح ع٤ٔغ اُلبػ٤ِٖ اُغ٤بع٤٤ٖ ك٢ اُٞؽٖ، ا٠ُ ث٘بء 

كٜب أٗب را أهجَ ٖٓ عذ٣ذ ػ٠ِ خذٓخ اُٞؽٖ ٝأٗب أهذس ٓب ر٘ط١ٞ . طشػ ٓئعغبر٢ ٓغذد ٣زغبٝم ٝٓب ر٘زظشٙ عضائش ا٤ُّٞ

ػ٤ِٚ ٛزٙ أُٜٔخ اُؼ٤ٓٞٔخ ٖٓ ٓغئ٤ُٝبد، ؽن هذسٛب، الا أ٢٘ٗ ػ٠ِ ٣و٤ٖ ٖٓ أٗٚ لاثذ ٖٓ رغخ٤ش اُزغشثخ اُز٢ ؽظ٤ذ 

 .ثبًزغبثٜب ك٢ رذث٤ش شئٕٝ اُذُٝخ ُخذٓخ اُغضائش

ٝك٢ ؽبٍ ٓب ارا عذد ٢ُ اُشؼت اُغضائش١ صوزٚ كب٢٘ٗ أرؼٜذ ثؤ٢٘ٗ عؤعؼ٠ ٓغ ًبكخ اُلبػ٤ِٖ أُٔض٤ِٖ ُغبئش أؽ٤بف 

 .أُغزٔغ، ا٠ُ ا٣غبد اُظشٝف اُغ٤بع٤خ ٝأُئعغبر٤خ اُز٢ رز٤ؼ ث٘بء ٗٔٞرط ٖٓ اُؾٌبٓخ ٣زغبٝة ٝرطِؼبد شؼج٘ب ٝآٓبُٚ

 .ٝع٤زغغذ ٗٔٞرط اُؾٌبٓخ ٛزا ػجش ٓشاعؼخ ُِذعزٞس ٗششع ك٢ اعشائٜب ك٢ ؿؼٕٞ اُغ٘خ اُغبس٣خ

إ أُغؼ٠ ٛزا ٣غزغ٤ت ُزطِؼبد اُشجبة ا٠ُ اعزلاّ أُشؼَ، ك٢ ٓؾ٤ؾ ٣غٞدٙ الاعزوشاس ٝاُؼذاُخ الاعزٔبػ٤خ ٝالإٗظبف 

 .ٝالاؽزشاّ اُٞاعت ٌَُ ٝاؽذح ٝٝاؽذ ٖٓ ٓٞاؽ٢٘ عضائشٗب ٛزٙ

 اُغ٤ذاد اُلؼ٤ِبد، اُغبدح الأكبػَ

ع٤ٌٕٞ الاٗزخبة اُشئبع٢ أُوجَ ثلؼَ خ٤بسًْ اُؾش ٝأُزجظش ا٣زاٗب ثبؽلام د٣٘ب٤ٓخ الاٗزوبٍ ا٠ُ ٓغزٔغ عذ٣ذ، ٓغزٔغ 

ٝاُزششؼ اُز١ رٞخ٤زٔٞٙ ٢٘ٓ ع٤٘ذسط ٤ًِخ ك٢ خذٓخ اُظبُؼ اُؼبّ، . خبٍ ٖٓ ًَ أُٔبسعبد ٝاُغًِٞبد أُؼشح

ٝع٤٘ؤٟ رٔبٓب ػٖ اُؼـبئٖ اُشخظ٤خ ٝاُخظٞٓبد اُؾضث٤خ، ٝأس٣ذ ُٚ إٔ ٣ٌٕٞ ػوذا عذ٣ذا ٣ٞصن ُِزلب٢ٗ ك٢ خذٓخ 

إ ٓب ٣ؾذ٢ٗٝ ٤ُظ عٟٞ اُشؿجخ ك٢ رٞع٤ٚ ٓب ع٤جزُٚ اُغضائش٣بد ٝاُغضائش٣ٕٞ ٖٓ عٜذ . اُغضائش٤٣ٖ هبؽجخ ٝثلا ر٤٤ٔض

. عٔبػ٢ ك٢ عج٤َ ٓٞاطِخ اُٜ٘ٞع ثٞسشخ ٓزشا٤ٓخ الأؽشاف، ٝسشخ ث٘بء عضائش عذ٣ذح ٓزٞصجخ ٗؾٞ أُغزوجَ اُشؿ٤ذ

ٝؽشطب ٢٘ٓ ػ٠ِ اعز٤لبء ٓوزؼ٤بد ٛزٙ اُٞسشخ أُزٔظ ٓغبٗذح ًَ ٖٓ ٣ؤث٠ ٖٓ اُغضائش٣بد ٝاُغضائش٤٣ٖ، اعزٔشاس 

ا٢٘ٗ أٗبشذ ًبكخ اُز٣ٖ ٣ؼِٕٔٞ أٗٚ ُْ ٣ؼذ عبئضا ُ٘ب اُز٘ظَ ٖٓ . هظٞس ثلادٗب دٕٝ ثِٞؽ ٓشام أػ٠ِ ٖٓ اُزوذّ ٝالاصدٛبس

ا٢٘ٗ أٗبشذ اُ٘غبء ٝاُشعبٍ اُز٣ٖ ٣ؤثٕٞ الاعزغلاّ ُِزغ٤ت . كش٣ؼخ اُزضاّ اُؾضّ ٝاُغذ٣خ ك٢ ًَ ٓب ٗجبششٙ ٖٓ أػٔبٍ

 .ٝاٌُغَ

  

 اُغ٤ذاد اُلؼ٤ِبد، اُغبدح الأكبػَ

  

 أكش٣َ أُوجَ، أرشى ٌَُ اُغضائش٣بد ٌَُٝ اُغضائش٤٣ٖ إٔ 17ا٢٘ٗ ٝٗؾٖ ػ٠ِ أ٣بّ هجَ أُٞػذ اُٜبّ أُؼشٝة ُ٘ب ك٢ 

أسعٞ إٔ ٣ٌٕٞ اُز٘بكظ الاٗزخبث٢ ث٤ٖ . ٣و٤ٔٞا، ٝكن ػ٤ٔشْٛ، ٓب رْ هطؼٚ ٖٓ أشٞاؽ ٝٓب رْ رغغ٤ِٚ ٖٓ ٌٓبعت

أُزششؾ٤ٖ شش٣لب ٝٛبدئب، إٔ ٣ٌٕٞ ر٘بكغب ٣غٞدٙ اُزجبس١ ثبلأكٌبس ٝاُجشآظ، ثؾ٤ش ٣زؤر٠ ُِ٘بخج٤ٖ اسعبء اخز٤بسْٛ ػ٠ِ 

 .الأكؼَ

ا٢٘ٗ أ٤ٛت ثغ٤ٔغ اُغضائش٣بد ٝاُغضائش٤٣ٖ إٔ ٣ُٞٞا ٛزا اُؾذس اُٞؽ٢٘ ٓب ٣غزؾوٚ ٖٓ الأ٤ٔٛخ، لأْٜٗ أطؾبة اُوشاس أٝلا 

ا٢٘ٗ ٢ًِ أَٓ ك٢ إٔ ٣ٌٕٞ . ٝأخ٤شا، ٝلأٗٚ هشاس ٣زٞهق ػ٤ِٚ ٓظ٤شْٛ ٝٓظ٤ش أث٘بئْٜ ٖٓ ثؼذْٛ ٝٓظ٤ش اُٞؽٖ ثشٓزٚ

الاٗزخبة اُشئبع٢ اُوبدّ اُجشٛبٕ أُِٔٞط اُز١ ٣ؼجش ثٚ أث٘بء اُٞؽٖ ػٖ اخز٤بسْٛ ٣ٝوُٕٞٞ ًِٔزْٜ ثزاد اُؾضّ ٝثزٌُْ 

، ا٠ُ اًزغبػ ٌٓبرت الاهزشاع ٝٓٔبسعخ ؽوْٜ 1962الإهجبٍ، ٝثزِي اُشٝػ اُز٢ دكؼذ اُغضائش٣بد ٝاُغضائش٤٣ٖ، ك٢ ٤ُٞ٣ٞ 

 .ك٢ روش٣ش أُظ٤ش، ًٝؤ٢ٗ ثْٜ ٣ئًذٕٝ إٔ اُغبػخ ا٤ُّٞ ًزُي عبػخ هشاس ٝؽغْ

اٗٚ ٤ُؾذ٢ٗٝ ا٤ُو٤ٖ ٖٓ إٔ اُ٘بخجبد ٝاُ٘بخج٤ٖ ع٤ٞكوٕٞ، ثلؼَ ٗؼغْٜ ٝرجظشْٛ، ك٢ اُزلش٣ن ث٤ٖ اُٞػٞد اُظبدهخ 

ٝاُٞػٞد اٌُبرثخ ٝث٤ٖ الإخلاص اُظبدم ٝالإخلاص أُض٣ق، ٝث٤ٖ اُزضاّ ِٓٔٞط ثخذٓخ اُٞؽٖ ٝرشذم لا ؽبئَ ٝساءٙ 

 .ُٔؾبُٝخ اُ٘ظت ػ٠ِ اُشؼت اُز١ ع٤خزبس، ك٢ ٜٗب٣خ أُطبف، ثٌَ ع٤بدح اُشئ٤ظ الأٗغت ُٚ ٝاُجشآظ اُز١ ٣شٝهٚ



. كِ٘ؼْ اُظلٞف ُٝ٘زغ٘ذ ٖٓ أعَ رـ٤٤ش ؽبػشٗب دٝٓب ثٔب ٛٞ أكؼَ، ٖٝٓ أعَ ث٘بء ٓغزوجِ٘ب ٝٓغزوجَ أع٤بُ٘ب ا٥ر٤خ

ُ٘ش٤ذ، ٓؼب، اُجِذ اُز١ ًبٕ ؽِْ شٜذاء صٞسح ٗٞكٔجش . ُ٘خزش، ع٣ٞب، اُجِذ اُز١ ٗظجٞ ا٤ُٚ، اُجِذ اُز١ ع٤ٜ٘ؤ ُ٘ب اُؼ٤ش ك٤ٚ

 .ُٝ٘ش٤ذ، ٓؼب، اُغضائش اُغذ٣ذح. الأثشاس

ٝٗؾٖ ٗؾزلَ ثؼ٤ذ اُ٘ظش، لا ٣لٞر٢٘، خزبٓب إٔ أرشؽْ ػ٠ِ شٜذائ٘ب الأثشاس ٝػ٠ِ ع٤ٔغ ٖٓ اكزذٝا ٛزا اُٞؽٖ اُـب٢ُ 

 .ثؤسٝاؽْٜ ٖٓ ٣ّٞ اُ٘ظش ا٠ُ ٣ّٞ اُ٘بط ٛزا، ُْٜٝ ع٤ٔؼب أعؤٍ ؽغٖ أُوبّ ثغٞاس سة سإٝف سؽ٤ْ

 ."رؾ٤ب اُغضائش. أُغذ ٝاُخِٞد ُشٜذائ٘ب الأثشاس

  

  

 



 رسالة رئيس الجميورية بمناسبة اليوم العالمي لممرأة 

  15:23 2014 مارس 08, السبت:  آخر تحديث15:21 2014 مارس 08, السبت
رسالة بمناسبة اليوم العالمي لممرأة، فيما  ( 2014 مارس 08 )وجو رئيس الجميورية عبد العزيز بوتفميقة ىذا السبت 

 :يمي نصيا الكامل
 .بسم الله الرحمن الرحيم والصلاة والسلام عمى أشرف المرسمين وعمى آلو وصحبو إلى يوم الدين"

 ,أخواتي الفضميات
يتيح لي الاحتفال باليوم العالمي لممرأة فرصة مشاركتكن وقفة التنويو والإشادة بنضالكن الطويل في سبيل , ككلّ عام

من . في انتزاع استقلال الجزائر, بالتزامين وتضحياتين, واستحضار ذكرى كافة النساء المواتي أسيمن, ترقية وضعتيكن
لتقويم ما قطعناه من أشواط , كل عام, وىو مناسبة نغتنميا, خلال ىذا اليوم نتموقع ضمن عالمية التزاماتنا الدولية

 .وتعزيز ما سجمناه من مكاسب والقيام سويا بتصور غد أفضل لمنساء الجزائريات
في محيط جيوي تسوده الاضطرابات , عشية استحقاق انتخابي ىام بالنسبة لبمدنا, ىذا العام, إننا نحتفل بالثامن مارس
اختيار  ,وسيتعين عمى كل جزائرية وجزائري وفق ما يحدوه من قناعات وبكل استقلالية .ويسمو التوجس والريبة

 .امرأة كانت أم رجلا, الشخص الذي ستؤول إليو قيادة الجزائر
وكان أول واجب . إن الحق في الانتخاب كان من بين بواكير الحقوق التي كرّسيا الدستور وىو واجب أكثر منو حق

ىذا الالتزام المواطني لمنساء الجزائريات بالانضمام إلى , عمى الدوام, لقد رافقت الإرادة السياسية. تمميو ممارسة المواطنة
ومن . وبرفع التحفظات تدريجيا في مجال حماية المرأة ودورىا في سائر الميادين, المعاىدات الدولية والتصديق عمييا

وتم إصدار القانون العضوي , و قانون العقوبات, و قانون الجنسية, تم تعديل قانون الأسرة, منطمق ىذه الروح بالذات
دراجيا ضمن , بما مكّن من تحقيق تجانس عدتنا التشريعية الوطنية, المتضمن تمثيل المرأة في المجالس المنتخبة وا 

ولا مندوحة بيذا الصدد من إبراز وتأكيد حرص بلادنا عمى توخي . الإطار المرجعي الذي يحكميا ألا وىو عدم التمييز
 .احترام المساواة الدستورية بين المرأة والرجل إلى أبعد الحدود

والتي تشرّف , أعود وأذكّر بالنصوص اليامة التي تمت المصادقة عمييا منذ فترة وجيزة لصالح المرأة, وفي المقام ىذا
 المذين تمكنت المرأة 2011 وقانون الانتخابات في 2008ويتعمق الأمر بمراجعة الدستور في . بلادنا أيما تشريف

وتكريس لذلكم التوازن الذي  ,مكسب عظيم, لعمري, وىذا. بفضميما من حيازة ثمث المقاعد في المجمس الشعبي الوطني
إنو لمن الأىمية بمكان . ألا وىو التعايش التام بين الحقوق، حقوق الرجل وحقوق المرأة, يتعين عمى الدوام بموغو

ذلك أن تطور الذىنيات . إحداث دينامية تشجع بروز المرأة في غير مواقعيا التقميدية والسعي لتعزيزىا لدى الرأي العام
وكل فعل رمزي يسيم في ىذا التطور ينبغي اغتنامو وتحيّن فرصتو وىذا حيث إن المساواة , عامل حاسم في ترقية المرأة

, بفضل تنوع تجربتيا, لقد باتت المرأة البرلمانية تسيم. التي تقرىا النصوص ينبغي أن تردفيا مساواة فعمية في الميدان
 .وتشجيع ترقية حقوق المرأة خاصة, في إثراء العدة القانونية المتوخية تعزيز التلاحم الاجتماعي عامة

ويشكل انخراطيا . يعطي حضور المرأة قيمة مضافة لتنفيذ السياسات التنموية المحمية, وعمى مستوى المجالس المحمية
فضلا عن , والاستفادة من القروض والعلاج, في الأعمال الرامية إلى تمكين المرأة الريفية من التغمب عمى الأمية

فإن المرأة تضفي مزيدا من , أما عمى مستوى الحكومة. أقول يشكل عربونا لنجاح ىذه السياسات, مجاورتيا الساكنة
في صياغة استراتيجيات الإدماج , بما يميزىا من رىافة الحس, البراغماتية عمى نشاط الجياز التنفيذي وتسيم

 .الاجتماعي وتنفيذىا
في الرأي العام الوطني ويجذّر في السموكات إشتراك المرأة في الحياة , بفعل وقعو وتأثيره, إن ىذا الحضور يترك بصمتو



وبالنسبة لمصغار من  ,وىو فعل تربوي ذو نوعية بالنسبة لمجتمعنا عموما. السياسية والاقتصادية كأمر لا غنًى عنو
تتماىى فتياتنا مع ىذه , والتقنين والقيادة, فبالتعود عمى مشاىدة المرأة تتبوأ مناصب التسيير. بناتنا وأبنائنا خصوصا

كما يشب فتياننا المتعودون عمى رؤية المرأة في مواقع القيادة فلا . الأدوار وينخرطن بسيولة أكبر في تشييد البلاد
 .يجدون غضاضة ولا عقدة في تقاسم السمطة مع المرأة

بفضل إصرار المرأة ومرافقتيا إياىا بالإرادة السياسية ليشمل , والصحة والإدارة, بعد التعميم, لقد توسع الحضور النسوي
الحرص عمى احترام مبدأ عدم التمييز بين المرأة والرجل من خلال تكريسو في , عمى الدوام, وكان يحدونا. قطاعات أخرى

بعض مظاىر المقاومة التي نحن مسؤولين عنيا مسؤولية , تبقى ىنا وىناك, لكن. وسياستنا وأفعالنا, نصوصنا
اليوم الفئة , تخطر بخمدي. والتي ينبغي معالجتيا بالتربية والتواصل والحوار والوساطة ولكن بالقسر أحيانا, جماعية

 .أو الطلاق أو العنف أو الإقصاء, ضحية للإعاقة, في مرحمة من مراحل حياتيا, التي تقع, الأضعف منكن
إذا ما غابت المرافقة الأسرية , مجتمعا متضامنا ووفيا بحق لفضائل التآزر والتكافل ولكن ,بحمد الله, إن مجتمعنا مازال

لقد . فذلكم ىو دورىا وميمتيا ومسؤوليتيا. أو الزوجية أو الاجتماعية فإن واجب التضامن يممي عمى الدولة التدخل
وتحقيق الحماية الأفضل للأطفال , من إدخال المزيد من المساواة بين الزوجين, 2005المعدل في  ,مكن قانون الأسرة

قابلا لمتحسين في بعض الجوانب المادية من مثل  ,يبقى مع ذلك, لكنو. القُصّر وتعزيز جانب التماسك الأسري
ورفض الوالد . الصعوبات التي تواجييا المرأة الطالق الحاضن في تحصيل النفقة الواجبة لإعالة الأطفال المحضونين

و يستدعي حمولا تكون في مستوى , دفع ىذه النفقة أو عجزه عن ذلك مساس بكرامة المرأة وبالحقوق الأساس للأطفال
في ىذا الشأن آمُر الحكومة بإعمال التفكير في إمكانية إنشاء صندوق خاص بالنساء المطمقات . الدولة المتضامنة

 .الحاضنات لأطفال قصر ممن يواجين مثل ىذه المشاكل
عن تفكك الروابط الأسرية , في الغالب, وىو ناجم. فيو ظاىرة ما فتئت تتوسع, أما العنف المرتكب في حق المرأة

نو لوضع لا يمكن القبول بو. والاجتماعية إن النقاش حول . فلا بدّ من إيجاد الآليات المناسبة لمتصدي لو بفعالية, وا 
في , ىذا الموضوع قد تمت مباشرتو بين المؤسسات المعنية وجمعيات النساء المعرضات ليذا الواقع المر اللائي أشيد

إن قيام وزارة التضامن الوطني والأسرة وقضايا المرأة بتنصيب لجنة لمتابعة وتنفيذ . بتجندىن المواطني, ىذا المقام
ىو جزء من ىذه المسؤولية التي , 2007التي صادقت عمييا الحكومة سنة , استراتيجية محاربة العنف ضد المرأة

 .تتقاسميا الدولة والأسرة والمجتمع المدني
ما بسن , في تنفيذ توصيات ىذه المجنة, تحت إشرافو, وأنا أطمب من وزير العدل أن يشرع إما بتشييد الأحكام الجزائية وا 

 بتشديد أحكام قانون 2004بما يمكّن من إتمام العدة القانونية الخاصة بحماية المرأة التي تم الشروع فييا سنة , قانون
المرأة عمى أن ترمي أكثر بثقميا في القطاع , عمى الدوام, لقد شجعنا. العقوبات الخاصة بالتحرش في أماكن العمل

 .ولا يسعنا إلا الإشادة بحضورىا المتنامي في عالم المقاولة, الاقتصادي
قبل  ,بالمصادقة عمى ميثاق المرأة العاممة بمناسبة المقاء المنظم حول عمل المرأة ,أن اشيد في ىذه المناسبة, وبودي

ووزارة العمل والتشغيل والضمان الاجتماعي  ,بمشاركة وزارة التضامن الوطني والأسرة وقضايا المرأة, أيام قميمة
سيسيم في تعزيز , من حيث ىو تتويج لمسعىً جماعي وتوافقي, إنّ ىذا النص .والجمعيات والشركاء الاجتماعيين

 .مشاركة المرأة في التنمية الاقتصادية والاجتماعية لمبلاد
تتنقل فيو الأفكار و الصور والأنماط المجتمعية , إن المجتمع الجزائري والأسرة والمرأة يعيشون في عالم يتحول باستمرار

يتعين عمينا متابعة اتجاه ىذه التغييرات ومغزاىا وفيم رسائميا والتعامل , ومن ثمة. بسرعة تثير حتما مسائل مجتمعية
إنّ تدشين المركز الوطني لمدراسات والإعلام والتوثيق الخاص . معيا بذكاء مصداقا لالتزاماتنا الدولية ووفقا لخصوصياتنا

, 2006الذي تم تنصيبو سنة , إلى جانب المجمس الوطني للأسرة والمرأة, يسيم, 2013سنة , بالأسرة والمرأة والطفل



, وأىيب بياتين الييئتين أن تـُواصلا ىذه الميمة لفائدة مجتمعنا, ىذا. وتسييل اتخاذ القرار, في ميمة التنوير ىذه
تمكم ىي بعض الأفكار التي حرصت عمى مشاطرتكن . توخيا لتأمين انفتاح أوسع عمى الحداثة وتلاحم اجتماعي أكبر

ن الطريق ما يزال طويلا. إياىا نكن عمى موعد مع تحديات أخرى. وا  فلا تغفمن عما يصمكن من إشارات حتى يتسنّى . وا 
  ."وىذه البلاد في السويداء من القمب, دوما, مع ذوي الإرادات الخيّرة الذي يجعمونكن, يدا واحدة, لكنّ العمل
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.  أكش16َ٣ٝعٚ سئ٤ظ اُغٜٔٞس٣خ اُغ٤ذ ػجذ اُؼض٣ض ثٞرل٤ِوخ سعبُخ ثٔ٘بعجخ ٣ّٞ اُؼِْ أُقبدف ٍ 

  :ك٤ٔب ٢ِ٣ ٗقٜب

 أ٣زٜب اُغ٤ذاد اُلن٤ِبد''

 أ٣ٜب اُغبدح الأكبمَ

ثقذد رؼ٤ٔن أُغبس اُذ٣ٔوشاه٢ ٝرغزؼذ  ٝاُغضائش أكش٣َ اُز٢ ٗؾ٤٤ٜب ا٤ُّٞ رَٜ ػ٤ِ٘ب 16إ ٓ٘بعجخ 

 .ُلاؽزلبٍ ثخٔغ٤٘٤خ اعزولاُٜب

ؽبٍ اعزشعبع ع٤بدرٜب ا٠ُ اعزذساى اُزؤخش أُزشاًْ هٍٞ اُؾوجخ الاعزؼٔبس٣خ ثغؼَ  اُغضائشُوذ عؼذ 

كٌبٗذ دٓوشهخ اُزؼ٤ِْ ٝٓغب٤ٗزٚ ٝرط٣ٞش أُ٘ؾآد . اُزشث٤خ ٝاُزؼ٤ِْ ٝأُؼبسف أ٣ُٞٝخ ٖٓ أ٣ُٞٝبرٜب

اُوبػذ٣خ ُِز٣ٌٖٞ ٝاُجؾش ػجش اُزشاة اُٞه٢٘ ٖٓ أُؾبٝس راد الأ٣ُٞٝخ ك٢ اُغ٤بعبد الاعزضٔبس٣خ 

ُٝزؤ٤ٖٓ ٓب ٣ٌل٢ ٖٓ اُزؤه٤ش اُ٘ٞػ٢ عؼِذ اُذُٝخ ٝكشح أُؼ٤ِٖٔ ٝر٣ٌْٜٞ٘ . خلاٍ اُؼوذ٣ٖ اُلبسه٤ٖ

 .اٗؾـبلا ٖٓ اٗؾـبلارٜب اُٜبٓخ

إ الاؽزلبٍ ثٜزا ا٤ُّٞ ٓ٘بعجخ ُلأٓخ ُو٤بط الأؽٞاه اُز٢ هطؼزٜب ُٝزٌش٣ْ ع٤ٔغ اُ٘غبء ٝاُشعبٍ اُز٣ٖ 

 ٝٓبصاُٞا 1962أٓ٘ٞا ثلنَ ؽغبػزْٜ ٝػضْٜٓ ٌٝٗشاْٜٗ ُِزاد اُذخٍٞ اُغبٓؼ٢ ٝأُذسع٢ ُغ٘خ 

 .٣ٞافِٕٞ ٜٓٔزْٜ اُ٘ج٤ِخ ك٢ رج٤ِؾ اُؼِْ ٝك٢ اُٜ٘ٞك ثبُز٣ٌٖٞ

ٝٓ٘ؾذ . ع٘خ ٖٓ الاعزؼٔبس (132)ُوذ رْ ػ٠ِ ٗطبم ٝاعغ عذ اُؼغض اُز١ خِلزٚ ٓبئخ ٝاص٘بٕ ٝصلاصٕٞ 

ٝاُغضائش٣بد اُلشفخ ُجِٞؽ أػ٠ِ دسعبد  اُغضائش٤٣ٖأُغب٤ٗخ ٝاُؾن أٌُلٍٞ ك٢ اُز٣ٌٖٞ ٌُبكخ 

 .اُزؤ٤َٛ ٝاٌُلبءح ٝالامطلاع ثٜٔٔخ رؤه٤ش اُجلاد ثٌَ عذاسح

أٓب ٓٞاه٘ٞٗب اُز٣ٖ هشسٝا الاعزوشاس ك٢ اُخبسط كبٕ اٗذٓبعْٜ ك٢ اُجِذإ اُز٢ اعزوجِزْٜ ٝاػزشاكٜب 

ٝلاثذ ك٢ ٛزا أُوبّ ٖٓ الإؽبدح  .ثٌلبءارْٜ ٓجؼش اكزخبس ُِز٣ٖ رُٞٞا رؼ٤ِْٜٔ ٝاػزضاص ُلأٓخ عٔؼبء

 .ثزؼِوْٜ ثٔٞهْٜ٘ الأف٢ِ ٝثبعزغبثزْٜ ُٚ ًِٔب دػذ اُؾبعخ ا٤ُْٜ

ُئٖ ًبٗذ اُزوذ٣شاد اُز٢ رقذسٛب ٓئعغبد اُزو٤٤ْ اُذ٤ُٝخ ؽٍٞ أداء ٓ٘ظٞٓخ اُز٣ٌٖٞ ٝاُجؾش ك٢ 

ثلادٗب هبثِخ ُِ٘وبػ ثَ ٓؾَ هؼٖ ك٢ ثؼل الأؽ٤بٕ كبٕ ُٜب اُلنَ ك٢ رٞع٤ٜ٘ب ا٠ُ اُزؾذ٣بد اُٞاعت 

سكؼٜب ٝا٠ُ ٓشاعؼخ ٝرؾغ٤ٖ ٓ٘ظٞٓز٘ب اُزشث٣ٞخ ُز٤٤ٌلٜب ٓغ اُغٜٞد أُجزُٝخ ك٢ اهبس اُغ٤بعبد 

 .اُؼ٤ٓٞٔخ ٝالاسروبء ثٜب ا٠ُ أُغزٟٞ أُ٘ؾٞد

ثؾضّ رٌُ٘ٞٞع٤بد الإػلاّ ٝالارقبٍ  اُغضائشك٢ ع٤بم ػُٞٔخ أُجبدلاد ٝعشػخ أُؼِٞٓخ اخزبسد 

ك٢ ٓ٘ظٞٓخ اُز٣ٌٖٞ ٝاُجؾش ٝالارقبلاد ٢ٛٝ روِـ ثزُي رذس٣غ٤ب اُلغٞح اُشه٤ٔخ اُز٢ رلقَ  اُغذ٣ذح

اٗ٘ب . ٣ٝجو٠ اُزؾذ١ اُوبدّ ٓزٔضلا ك٢ اُزؼغ٤َ ثزو٤ِـ اُلغٞاد أُؼشك٤خ. ث٤ٜ٘ب ٝث٤ٖ اُذٍٝ أُزطٞسح

ًَٗٞ ٜٓٔخ أُؾبسًخ ك٢ ف٤بؿخ أُؾزٟٞ أُزذاٍٝ ٝاُزضاّ ا٤ُوظخ ثؾؤٕ فذه٤خ أُؼِٞٓبد ُؾجبث٘ب 

 .ٝاُؾش٣ـ ػ٠ِ ٓقبُؼ ثلادٙ ٝأُ٘خشه ك٢ ٓؼشًخ أُؼشكخ اُغذ٣ذحاُجبسع ك٢ اُزٌُ٘ٞٞع٤بد 

ا٤ُّٞ أفجؾذ رٌٖٔ ك٢ هذسرٜب ػ٠ِ  الأْٓإ اُؼِّٞ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤بد رزطٞس ثؾٌَ ٓزغبسع ٝإٔ هٞح 

اٗ٘ب ك٢ ٛزا أُؾٜذ اُغذ٣ذ أٓبّ ٓشاًض ٓ٘زغخ ُِٔؼبسف . اٗزبط أُؼبسف ٝرؾ٣ِٜٞب ا٠ُ اثزٌبساد ٝصشٝاد

كبُشٛبٕ اُز١ ٗٞاعٜٚ ٛٞ . ٝالاثزٌبساد ٝأخشٟ روجغ ػ٠ِ اُٜبٓؼ ػ٠ِ ثؼذ ٓزلبٝد ٖٓ رِي أُشاًض

 .الاٗذٓبط ك٢ ٛزا اُ٘ظبّ ػ٠ِ هذس هذسار٘ب ٝؽبعبر٘ب ٝٓقبُؼ ثلادٗب

ُوذ ؽشػ٘ب ك٢ اهبس اُجشٗبٓغ٤ٖ اُخٔبع٤٤ٖ الأخ٤ش٣ٖ ك٢ اٗغبص ٓؾبس٣غ مخٔخ اػزٔذد أؽذس 

اُزٌُ٘ٞٞع٤بد أُزطٞسح ك٢ ٓغبٍ اُش١ ٝثبُخقٞؿ ك٢ رؾ٣َٞ ا٤ُٔبٙ ٝك٢ ٓغبٍ الأؽـبٍ اُؼ٤ٓٞٔخ ٖٓ 

 .ؿشة- خلاٍ الأؽـبٍ اُل٤٘خ أُ٘غضح ك٢ اهبس ٓؾشٝع اُطش٣ن اُغ٤بس ؽشم 

ٛزٙ اُجشآظ ا٤ٌُِٜٔخ ُِز٤ٔ٘خ الاهزقبد٣خ ٝالاعزٔبػ٤خ اُز٢ ثبؽشٗبٛب رؾٌَ ثبُ٘غجخ ُٜٔ٘ذع٤٘ب ٝرو٤٤٘٘ب 
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رُي إ اُزوذّ اُؾو٤و٢ ٣زؾون ثبُغٔغ . اُؾجبة أكنَ ٝع٤ِخ ُِزؼِْ ُٝزط٣ٞش رٌُ٘ٞٞع٤بد أًضش اثزٌبسا

 .ث٤ٖ اُز٤ٔ٘خ الاهزقبد٣خ ٝاُغ٤بع٤خ ٝاُزطٞس اُؼ٢ِٔ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٢

ٖٓ ٓ٘طِن ٛزٙ اُشٝػ رْ رش٤ًض اُغٜذ خلاٍ اُغ٘ٞاد اُؼؾش أُ٘قشٓخ ثٞعٚ أخـ ػ٠ِ ٗؾبه اُجؾش 

كجلنَ . اُز١ ًشعٚ اُوبٕٗٞ ٖٓ الأ٣ُٞٝبد اُٞه٤٘خ ُٔشاكوخ اُز٤ٔ٘خ الاهزقبد٣خ ٝالاعزٔبػ٤خ ُِجلاد

اٗؾبء هبػذح ػ٤ِٔخ ٝه٤٘خ عززٌٖٔ ثلادٗب ٖٓ اعز٤ؼبة اُزطٞساد اُؼ٤ِٔخ ٝر٤٤ٌلٜب ٝكن ؽبعبرٜب 

 .اُخبفخ ًٝزا الإعٜبّ ك٢ عٜٞد اُجؾش أُجزُٝخ ػجش اُؼبُْ

ادساًب ُذٝس ا٤ٌُٖٗٞٔ ٝؽشفب ػ٠ِ اعزوشاسْٛ اٗقجذ عٜٞد اُذُٝخ ًزُي ػ٠ِ رؾغ٤ٖ اُٞمؼ٤خ 

الاعزٔبػ٤خ ٝالاهزقبد٣خ ُِٔذسع٤ٖ ك٢ ع٤ٔغ الأهٞاس ٝرؾغ٤ٖ ظشٝف أداء ٗؾبهبرْٜ اُج٤ذاؿٞع٤خ 

 .ٝاُؼ٤ِٔخ

إ اُغبئضح اُؼ٤ِٔخ اُز٢ أعغ٘بٛب ٗبثؼخ ٖٓ اُشؿجخ ك٢ رٞه٤ذ اُقِخ ث٤ٖ اُوٟٞ اُؼ٤ِٔخ ٝاُوٟٞ أُ٘زغخ 

 .ٝٛزٙ اُغبئضح اُز٢ رٔ٘ؼ ع٣ٞ٘ب ٢ٛ ػشكبٕ ٖٓ الأٓخ ُٔ٘زغ٢ أُؼشكخ. ك٢ اُجلاد

ٝػ٠ِ أعبط . إ اُشؿجخ ك٢ الاٗذٓبط ك٢ الاهزقبد أُؼُْٞ لا ٣ٌٖٔ إٔ ر٘غ٤٘ب ربس٣خ٘ب ٝاسص٘ب اُضوبك٢

ٌُٖ ؽز٠ . ٛزٙ اُو٘بػخ رْ ٝمغ ع٤بعخ رٜذف ا٠ُ ؽلع ٝفٕٞ ٝرشه٤خ رشاص٘ب اُضوبك٢ أُبد١ ٝاُلآبد١

ٝإ ًبٗذ ٓنجٞهخ ثٔٞعت هبٕٗٞ رز٠ُٞ اُؾٌٞٓخ ر٘ل٤زٙ كبٕ ٛزٙ أُغئ٤ُٝخ لا روغ ػ٠ِ ػبرن 

إ أُذٕ اُوذ٣ٔخ ٝاُوقٞس اُزبس٣خ٤خ . ثَ رؾزبط ا٠ُ رغ٘ذ كؼبٍ ٌُبكخ الأهشاف. اُؾٌٞٓخ ٝؽذٛب

ٝاُلوبساد ٝاُضٝا٣ب ٝأُخطٞهبد ٝأُغبعذ ٝؿ٤شٛب ٖٓ أُشاًض ٝا٥صبس ًِٜب سٓٞص ُِؾ٤بح ُِٝزاًشح 

 .٤ُظ ثبُ٘غجخ ُِز٣ٖ ٣ؼ٤ؾٕٞ ك٤ٜب كؾغت ٝاٗٔب ثبُ٘غجخ ُِٔغٔٞػخ اُٞه٤٘خ هبهجخ

 رِٔغبٕاُؼبفٔخ ُِٝضوبكخ الإعلا٤ٓخ ك٢  ثبُغضائشُوذ ٌٓ٘ذ اُزظبٛشاد أُخققخ ُِضوبكخ اُؼشث٤خ 

ٝاُغضائش٣بد ٖٓ رغذ٣ذ اُؼلاهخ ًَ ؽغت هش٣وزٚ ٓغ ثؼل اُغٞاٗت ٖٓ  اُغضائش٤٣ٖأُخزق٤ٖ ٝع٤ٔغ 

 .اُزبس٣خ أُؾزشى ٓغ اُؼبُْ اُؼشث٢ ٝاُؼبُْ الإعلا٢ٓ

إ اُزل٤ٌش اُوبئْ ؽٍٞ . ٝعبء ر٘ظ٤ْ أُٜشعبٕ الإكش٣و٢ ثذٝسٙ رؼج٤شا فش٣ؾب ػ٠ِ ٝعذاٗ٘ب الإكش٣و٢

ٓق٤ش اكش٣و٤ب ٖٓ خلاٍ اُزجبدلاد ٝاُزلبػلاد ٝاُزز٤ًش ثبُٔغبس اُ٘نب٢ُ ُؾؼٞثٜب ٣ذٍ ػ٠ِ الاسرجبه 

 .اُٞص٤ن ث٤ٖ أُوٞٓبد اُضوبك٤خ ٝأُؾز٣ٞبد اُز٣ٞٔ٘خ

رؾٌَ ٛزٙ اُزظبٛشح امبكخ ا٠ُ ثؼذٛب الاؽزلب٢ُ كشفخ رزغذد ثبعزٔشاس ُِـٞؿ ك٢ ربس٣خ٘ب ٝاُؼٞدح ا٠ُ 

اُضش٣خ ثز٘ٞػٜب ٝاُلخٞسح ثزشاصٜب  اُغضائشروب٤ُذٗب اُؼش٣وخ ٝأُزغٔخ ثبلاٗلزبػ ٝاُز٢ ٤ٓضد ػ٠ِ اُذٝاّ 

 .ٝسف٤ذٛب

 أ٣زٜب اُغ٤ذاد اُلن٤ِبد

 أ٣ٜب اُغبدح الأكبمَ

لا ٣٘جـ٢ ٝلا ٣ٌٖٔ كقَ ٛزا الاُزضاّ أُغزٔش ُقبُؼ ٓغزٔغ كخٞس ثٔبم٤ٚ ٝٓزلزؼ ػ٠ِ اُؼبُْ ػٖ 

الإفلاؽبد اُغ٤بع٤خ اُز٢ ؽشع ك٢ ر٘ل٤زٛب ك٢ عج٤َ دػْ أُغبس اُذ٣ٔوشاه٢ ار لا ٣ٌٖٔ ُِٔئعغبد 

 .اُغ٤بع٤خ اُؼَٔ ثؾٌَ ع٤ِْ الا ارا ًبٗذ الأعظ اُضوبك٤خ ٓز٤٘خ ٝٓشرجطخ ٣و٤ٔ٘ب اُؾنبس٣خ

ًٔب لا ٣ٌٖٔ كقِٜب ػٖ اُغٜٞد أُجزُٝخ ُؾٔب٣خ اُلئبد اُنؼ٤لخ ك٢ ٓغزٔؼ٘ب ٝاُؾلبظ ػ٠ِ أٌُبعت 

كوذرْ ػ٠ِ اُذٝاّ ا٣لاء ػ٘ب٣خ خبفخ ُوطبػبد اُزشث٤خ ٝاُقؾخ ٝاُغٌٖ ٝاُؾٔب٣خ . الاعزٔبػ٤خ

ٛزا أُغؼ٠ ٣٘جضن ٖٓ اسادح ع٤بع٤خ صبثزخ ك٢ رغ٘ت اُلقَ ث٤ٖ . الاعزٔبػ٤خ ٝاُؾـَ ٝاُزنبٖٓ اُٞه٢٘

ٛزٙ اُو٘بػخ رنشة أه٘بثٜب ك٢ رغشثز٘ب . اُؾوٞم اُضوبك٤خ ٝالاهزقبد٣خ ٝالاعزٔبػ٤خ ٝاُؾوٞم اُغ٤بع٤خ

اُزبس٣خ٤خ ٖٝٓ الأ٤ٔٛخ ثٌٔبٕ إٔ ٣غزِْ اُغ٤َ اُقبػذ اُز١ ٛٞ هٞح اُجِذ ا٤ُّٞ ٛزا أُؾؼَ ٝػ٤ِٚ 

 .ثبُٔؾبكظخ ػ٠ِ اُٞد٣ؼخ ٝفٜٞٗب

ٝلا ٣ٌٖٔ ُؾجبث٘ب ك٢ ٓ٘بعجخ ٛزا ا٤ُّٞ الأؿش إٔ ٣٘غ٠ اُؼَٔ اُ٘نب٢ُ أُِزضّ اُز١ ثزُٚ ػِٔبإٗب اُز٣ٖ 

ُْ ٣لشهٞا أثذا ث٤ٖ رؾق٤َ أُؼشكخ ٝاُؼِّٞ ٝث٤ٖ اٌُلبػ ٖٓ أعَ الاعزولاٍ ٝاُزٔغي ثب٣ُٜٞخ ٝاُؾش٣خ 

ثبُلؼَ ُوذ هشسٗب ه٢ فلؾخ اُؾوجخ الاعزؼٔبس٣خ ٖٓ أعَ اُزطِغ ا٠ُ أُغزوجَ ٌُٖ اُؾؼت . ٝاُؾشف

 .ُْ ُٖٝ ٣قبة ثذاء اُ٘غ٤بٕ اُغضائش١

ػ٠ِ ؿشاس ًبكخ اُؾؼٞة أُنطٜذح رؼِْ إٔ اُز٤ٔ٘خ ٝاُذ٣ٔوشاه٤خ لا رؤر٤ٚ ٖٓ أ٣خ  اُغضائش١إ اُؾؼت 
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ٝٓب ٣ؾذس ا٤ُّٞ رؾذ رس٣ؼخ . عٜخ خبسع٤خ ًبٗذ ثِـذ ٓب ثِـذ ٖٓ دسعبد اُزطٞس ٝاُذ٣ٔوشاه٤خ

كبُذ٣ٔوشاه٤خ ٓضِٜب ٓضَ اُز٤ٔ٘خ لا . اُذ٣ٔوشاه٤خ ٝاؽزشاّ ؽوٞم الإٗغبٕ ٣جو٠ ٓٞمٞػٜب ك٤ٚ ٓب ٣وبٍ

 .رٔ٘ؼ ٛجخ ٝلا رغزٞسد ٓق٘ؼب عبٛضا

 ٓذسعخ 1989ُوذ ًبٗذ اُزؼذد٣خ اُؾضث٤خ ٝاُ٘وبث٤خ ٝؽش٣خ اُقؾبكخ اُز٢ رْ دعزشرٜب ثجلادٗب ػبّ 

 .ؽو٤و٤خ ُِز٣ٌٖٞ ٝاُزؼِْ عذدد اُؼٜذ ثزوب٤ُذ رؼذد٣خ اُؾشًخ اُٞه٤٘خ

ٝالإفلاؽبد اُز٢ رٔذ ٓجبؽشرٜب خلاٍ ٛزا اُؼبّ ٖٓ أعَ ٓؾبسًخ أًجش ُِ٘غبء ٝاُغبٓؼ٤٤ٖ ٝاُؾجبة 

ٝؽبلاد اُز٘بك٢ ٓغ اُؼٜذح الاٗزخبث٤خ ٝرؾغ٤ٖ ظشٝف ٓٔبسعخ اُؾوٞم اُغ٤بع٤خ ثزؼذ٣َ هبٕٗٞ 

 .الاٗزخبثبد ٝهبٕٗٞ الأؽضاة ٝاُغٔؼ٤بد رقت ًِٜب ك٢ ارغبٙ اُزؼ٤ٔن اُغبس١ ُِٔغبس اُذ٣ٔوشاه٢

ٌُٖ ٛزا أُغؼ٠ أُزٞخ٢ دػْ أٌُبعت أُغغِخ ك٢ ٓغبٍ اُؾوٞم اُغ٤بع٤خ ًٔب لا ٣ٌٖٔ ػضُٚ 

ٝرو٣ٞٔٚ خبسط ٌٓبعت ٝرٞافَ خطو اُز٤ٔ٘خ ٝرؾغ٤ٖ اُٞمؼ٤خ الاعزٔبػ٤خ ٝالاهزقبد٣خ ُؾؼج٘ب لا 

 .٣ٌٖٔ ػضُٚ أ٣نب ػٖ الإعشاءاد أُزخزح لإؽلاٍ اُغِْ ك٢ اهبس أُقبُؾخ اُٞه٤٘خ

رُي إٔ أُؼ٠٘ اُؾو٤و٢ ُِز٤ٔ٘خ ٝاُذ٣ٔوشاه٤خ لا ٣ٌزَٔ الا ك٢ ظَ أُغزٔغ أُطٔئٖ أُزقبُؼ ٓغ 

ٛزا ٛٞ سٛبٕ الاٗزخبثبد أُوجِخ ٝٛزا ٛٞ عٞٛش . ربس٣خٚ أُغزٔغ اُز١ لا ٣خؾ٠ ػ٠ِ ٓغزوجِٚ

 .الإفلاؽبد أُ٘زٜغخ

 .أ٣زٜب اُغ٤ذاد أ٣ٜب اُغبدح

ٝٗؾٖ ػ٠ِ أثٞاة الاعزؾوبهبد ع٤بع٤خ ٛبٓخ رؤر٢ ك٢ ظَ رؾذ٣بد داخ٤ِخ ٝخبسع٤خ ؽغبعخ أٝد 

ًبٗذ دٝٓب ٓزلبػِخ ٓغ ؽشًخ اُزبس٣خ ار ًبٗذ ٖٓ اُجِذإ اُشائذح اُز٢ عب٣شد  اُغضائشاُزز٤ًش ثؤٕ 

ؽشًخ اُزؾشس اُز٢ اٗزؾشد ك٢ اُؼبُْ ثؼذ اُؾشة اُؼب٤ُٔخ اُضب٤ٗخ كوبٓذ ثضٞسح ًجشٟ ؽبِٓخ ُِو٤ْ 

الإٗغب٤ٗخ اُغب٤ٓخ ه٤ْ اُؾن ٝاُؾش٣خ ٝاُؼذٍ ٝاُزغبٓؼ ٝؽوٞم الإٗغبٕ ٝؿ٤شٛب ٓٔب ٣ؾٌَ ٓب٤ٛخ 

 .ؽز٠ ك٢ أؽِي ؽوت اُزبس٣خ اُغضائش١اُذ٣ٔوشاه٤خ ٝاُز٢ ظِذ ؽ٤خ ساعخخ ك٢ ٓغزٔؼ٘ب 

ا٤ُّٞ ٖٓ اُجِذإ اُغجبهخ ك٢ خٞك رغشثخ د٣ٔوشاه٤خ رؼذد٣خ ٝاعؼخ رؼَٔ ػ٠ِ  اُغضائشًزُي ٢ٛ 

ًٔب رؾشؿ ػ٠ِ اؽزشاّ اُؾش٣بد ٝؽوٞم الإٗغبٕ ٝرشه٤زٜب . رٌش٣غٜب ٝرؼ٤ٔوٜب ػ٠ِ ًبكخ أُغز٣ٞبد

ك٢ ع٤ٔغ عٞاٗجٜب اُغ٤بع٤خ ٝالاهزقبد٣خ ٝالاعزٔبػ٤خ ٝاُضوبك٤خ ٓٞافِخ ر٤٤ٌق ٓخزِق رؾش٣ؼبرٜب 

اُٞه٤٘خ ثٔب ٣٘غغْ ٝؽبعبد أُغزٔغ ٝرطٞسٙ ٝثٔب ٣زلاءّ ٓغ ؽشًخ اُزؾٞلاد اُؼب٤ُٔخ ٝٓوزن٤بد 

 .اُز٘ظ٤ٔبد اُذ٤ُٝخ أُؼٍٔٞ ثٜب

إ ثلادٗب اُز٢ ػِٔذ ثبعزٔشاس ػ٠ِ اسعبء هٞاػذ ر٤ٔ٘خ ًجشٟ ك٢ عٞاٗجٜب أُبد٣خ ٝاُجؾش٣خ ػ٠ِ 

اُغٞاء ًٝبٗذ ٖٓ اُذٍٝ اُشائذح ك٢ أُطبُجخ ثذ٣ٔوشاه٤خ ؽو٤و٤خ ك٢ اُؼلاهبد اُذ٤ُٝخ ٓشاكؼخ ٖٓ أعَ 

ٗظبّ ػب٢ُٔ عذ٣ذ أًضش اٗقبكب ٝرٞاصٗب ٝرنبٓ٘ب لا ٣ٌٜٔ٘ب إٔ رزخِق ا٤ُّٞ ػٖ ٓٞاًجخ اُزوذّ الاهزقبد١ 

ٝاُؼ٢ِٔ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٢ اُجبٛش ٝلا إٔ رزؤخش ػٖ سًت اُزطٞساد أُزغبسػخ اُز٢ ٣ؾٜذٛب اُؼبُْ ك٢ 

 .ٓغبلاد أُٔبسعخ اُذ٣ٔوشاه٤خ ٝاُؾش٣بد اُلشد٣خ ٝاُغٔبػ٤خ ٝؽوٞم الإٗغبٕ

اٗ٘ب ٗؼ٤ؼ ػُٞٔخ ؽبِٓخ ؽبِٓخ ُٔزـ٤شاد عزس٣خ رزطِت ٣وظخ اُٞػ٢ اُغٔبػ٢ ثؤ٤ٔٛخ اُزؾذ٣بد 

أُطشٝؽخ ٝؽغبع٤خ اُظشٝف أُؾ٤طخ روزن٢ رؼجئخ ًبكخ اُطبهبد اُٞه٤٘خ لاعزٌٔبٍ ثشآظ الإفلاػ 

ٝاُزؾ٤٤ذ أُغطشح ٝاٗغبػ ًبكخ الاعزؾوبهبد اُغ٤بع٤خ اُوبدٓخ اُز٢ ٗؼزجشٛب ٓؾطخ كبفِخ ٝسٛبٗب 

 .ٓق٤ش٣ب ٣غت إٔ ٌٗغجٚ ٝلا خ٤بس ُ٘ب الا اُ٘غبػ

. إٔ اُؾؼٞة اُز٢ لا رؾغٖ هشاءح اُزبس٣خ ٝاعزخلاؿ اُذسٝط هذ رؼ٤ؼ ٛزا اُزبس٣خ أًضش ٖٓ ٓشح

إ س٣بػ . ٢ٛٝ إ ُْ رغزٜذ ٝرؾبسى ك٢ ف٤بؿزٚ كبٗٚ لا ٓؾبُخ ع٤ق٘غ ك٢ ؿ٤بثٜب ٝسثٔب ٣شرت مذٛب

اُؼُٞٔخ ػبر٤خ آر٤خ كٖٔ ُْ ٣جبدس ا٠ُ الإفلاػ ٝاُزغذد ٝاُزؾقٖ ثو٘بػخ ٜٝٓ٘غ٤خ ٝرجقش كوذ ٣قؼت 

 .ػ٤ِٚ ٓٞاعٜخ اُزـ٤٤ش اُغبسف اُز١ ع٤ؤر٤ٚ ٖٓ ؽ٤ش لا ٣ذس١ ٝلا ٣ؾز٢ٜ

إ ٓب ػبؽزٚ أٓز٘ب ٖٓ ٓزبػت ك٢ ع٘ٞاد أُؾ٘خ اُٞه٤٘خ ٝٓب لاهزٚ ٖٓ ٓقبػت ٖٝٓ ٣ٝلاد ػبٗبٛب 

ؽؼج٘ب ٝخبك ؿٔبسٛب ٝؽ٤ذا دٕٝ ٓقؾ أٝ ٓغ٤ت عؼِذ ؽجبث٘ب ٣ؼشف ٓؼ٠٘ رٜذ٣ْ الأٝهبٕ ٝرٔض٣ن 

الأسؽبّ كغبسع ُلاعزغبثخ ُ٘ذاء اُؼٞدح ُلاُزئبّ ٝف٘غ ٓؼغضح أُقبُؾخ ٝاُٞئبّ ٝرض٤ٖٔ اُغِْ ٝالأٖٓ 

 .ٝالأٓبٕ
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إ اُذُٝخ رغزٔذ ٓؾشٝػ٤زٜب ٖٓ اسادح اُؾؼت اُز١ ٛٞ ٓقذس ًَ اُغِطبد ًٔب عبء ك٢ دعزٞس 

ٝإ اُذ٣ٔوشاه٤خ ٢ٛ ع٤بدح أٝ ؽٌْ اُؾؼت اُز١ ٣ٔبسعٚ ثٞاعطخ أُئعغبد اُذعزٞس٣خ . اُغٜٔٞس٣خ

اُز٢ ٣خزبسٛب ػٖ هش٣ن ٓٔض٤ِٚ اُز٣ٖ ٣٘زخجْٜ ثٌَ ؽش٣خ ُز٢ُٞ رغ٤٤ش ؽئٝٗٚ ؽئٕٝ اُجلاد ٖٓ سئ٤ظ 

 .اُجِذ٣خ ا٠ُ سئ٤ظ اُغٜٔٞس٣خ

ٛٞ اُطش٣ن اُقؾ٤ؼ ُزٌش٣ظ اُؾشػ٤خ . كبلاٗزخبة ارٕ ٛٞ ا٤ُ٥خ اُنشٝس٣خ ُزغغ٤ذ اسادح اُؾؼت

ُزُي ٣غت ٓٔبسعخ الاٗزخبة . اُذعزٞس٣خ ٝاُنٔبٕ اٌُل٤َ ثؾٔب٣خ اُذ٣ٔوشاه٤خ ٖٓ أ١ رغبٝص أٝ اٗضلام

ٖٓ ؽ٤ش ٛٞ كؼَ د٣ٔوشاه٢ ثبٓز٤بص ػلآخ ٓٞاه٘خ ٝؽظ ٓذ٢ٗ اُزضاّ ٝه٢٘ ٝعِٞى ؽنبس١ ؽن 

 .ٝٝاعت دعزٞس١ لا ٣غٞص اُز٣ٜٖٞ ٖٓ ؽؤٗٚ أٝ اُزلش٣و ك٤ٚ أثذا

ٝػ٤ِٚ لا ٣ٌٖٔ رشه٤خ اُذ٣ٔوشاه٤خ اُؾو٤و٤خ اُزٔض٤ِ٤خ أٝ اُزؾبس٤ًخ ثلا ٓغبُظ ٓ٘زخجخ ػ٠ِ ٓخزِق 

أُغز٣ٞبد أُؾ٤ِخ ٝاُٞه٤٘خ ٓغبُظ ؽبِٓخ لارغبٛبد كٌش٣خ ٝع٤بع٤خ ٓخزِلخ ُٝزش٤ًجخ ثؾش٣خ سك٤ؼخ 

ٓغبُظ ٣ؼزٔذ ػ٤ِٜب ًبهبس ُِزل٤ٌش ٝاُزذث٤ش ٝخضإ ٌُِلبءاد ٝاُخجشاد ٤ٛٝئخ اعزؾبسح . ٓز٘ٞػخ

ثٔخزِق ؽشائؾٚ ٝكئبرٚ  اُغضائش١ٓغبُظ ٗش٣ذٛب إٔ رٔضَ ثؾن اسادح اُؾؼت ًَ اُؾؼت . ٝٓشاهجخ

ٓغبُظ  .ٝر٤بسارٚ ثؤؿِج٤زٚ ٝأه٤ِزٚ ثؤؽضاثٚ اٌُج٤شح ٝاُقـ٤شح ٓغزٞػجخ ُونب٣بٙ ٝٓغزغ٤جخ ُطٔٞؽبرٚ

ٗش٣ذٛب إٔ رؾبسى ػ٠ِ ٗؾٞ كؼبٍ ك٢ ف٤بؿخ اُ٘قٞؿ ٝاُوشاساد ٝثِٞسح اُخطو ٝاُغ٤بعبد اُز٢ ٖٓ 

 .ؽؤٜٗب خذٓخ ٓقبُؼ اُجلاد ٝاُؼجبد

ٖٝٓ ٛ٘ب رزغ٠ِ أ٤ٔٛخ أُؾبسًخ أٌُضلخ ك٢ اهزشاع اُؼبؽش ٖٓ ٓب٣ٞ اُوبدّ ٝاٗغبػ الاٗزخبثبد 

 .اُزؾش٣ؼ٤خ اُز٢ عزلشص ٤ٛئخ رؾش٣ؼ٤خ سهبث٤خ ػ٤ِب مٖٔ ٓئعغبد اُغٜٔٞس٣خ اُؼز٤ذح

كؼ٠ِ الأؽضاة اُغ٤بع٤خ ٝأُٞاه٘بد . ُوذ هذٓذ اُذُٝخ ًبكخ اُنٔبٗبد ٖٓ أعَ اٗزخبثبد ؽشح ٝؽلبكخ

ٝأُٞاه٤ٖ٘ إٔ ٣ئدٝا دٝسْٛ ٣ٝزؾِٔٞا ٓغئ٤ُٝزْٜ ؽز٠ لا رزٛت رنؾ٤بد اُ٘غبء ٝاُشعبٍ اُز٣ٖ 

عبٛذٝا ك٢ عج٤َ الاعزولاٍ ٝاُٞؽذح اُزشاث٤خ ُٜزا اُجِذ عذٟ ٝؽز٠ ٣٘بٍ رلب٢ٗ اُز٣ٖ داكؼٞا ػٖ ع٤بدرٚ 

 .ٝر٤ٔ٘زٚ ؽوْٜ ٖٓ اُؼشكبٕ

  .''ٝاُغلاّ ػ٤ٌِْ ٝسؽٔخ الله رؼب٠ُ ٝثشًبرٚ
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 :ممخص المذكرة

تطرقنا من خلال دراستنا إلى تحميل رسائل رئيس الجميورية السيد عبد العزيز بوتفميقة والتي 
 ، وقد شممت دراستنا عمى 2014وجييا إلى الشعب الجزائري بمناسبة الانتخابات الرئاسية أفريل 

تحميل ثلاثة رسائل سبقت موعد الانتخابات وذلك لأن الرئيس لم يمقي أي خطاب شفوي،كذلك 
 .باعتبارىا رسائل قوية تصادف مناسبات ىامة في تاريخ الجزائر

كما حاولنا من خلال ىذه الدراسة المتواضعة أن نسمط الضوء عمى تحميل الخطاب من خلال 
الكشف عن الآليات الإقناعية ومختمف أساليبيا ومعرفة ما يحممو الخطاب الرئاسي من قيم 

وأىداف، إذ توصمنا إلى أن الرئيس وظف العديد من أساليب الإقناع التي من شأنيا استمالة الرأي 
العام مدعما ذلك بجممة من القيم والأىداف السياسية و الاجتماعية وغيرىا والتي حممتيا رسائمو 

الخطابية وىذا تماشيا مع ما يتطمبو الخطاب السياسي باعتباره أىم الخطابات من منظور أن كل 
 .الخطابات تصب فيو
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