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ٌزي  انحمذ لله َ انشكش نً عهى وعمً، فٍُ مه أمذوا بانقُة َ انصبش َ بفضهً َ فقىا

 انثمشة

انزي مىحىا  محمذ سعٍذ"بعهً نلأستار انفاضم " الامتىانعباساث انشكش َ تشفع 

انقٍمت  بآسائًبخم عهٍىا بمىابع انمعشفت َ ٌمه َقتً انثمٍه إسشادا َ تُجًٍ َ نم 

 الله خٍشا مىا خٍش انجزاء فجزاي

 إنى انجامعت ًئالابتذاَ وشكش كم مه عهمىا حشفا مه 

...َ إنى كم مه جمعتىا بٍم مقاعذ انذساست...  اتصال سٍاحً إنى كم أساتزة شعبت 

 إنى كم مه مذ نىا ٌذ انعُن مه قشٌب أَ مه بعٍذ.

 

 
 

 



 

 

 

 

الله الرحمن الرحيم و الحمد لله رب العالمين، و الصلاة على رسوله الكريم إلى لبسم  
  اللذان قال فيهما عز وجل: 

«"و بالوالدين إحسانا»  
إلى القدوة الحسنة و النبراس الذي ينير دربي في هذه الدنيا الغالية أبي اهدي ثمرة جهدي 

" إلى   فاطيمة رفيقة دربي أمي الحبيبة "" إلى ملهمتي و كاتمة أسراري و قدور  العزيز "
خلود محمد عبد القادر  أميرةأخواتي   

حسين، سيد أحمد، صدام  أمينالذين أتشرف بصحبتهم  أصدقائيإلى   
 إلى كل الأهل و الأقارب 

رقيق يسعد سيد أحمد أخي إلى من قاسمني أتعاب هذه المذكرة   
بعلي سعيد إلى الأستاذ المحترم   

  من نساهم القلم و لم ينساهم قلبي   إلى
 

 

 



 

 

 

 

 لبسم الله الرحمن الرحيم و الحمد لله رب العالمين، و الصلاة على رسوله الكريم إلى
  اللذان قال فيهما عز وجل: 

«"و بالوالدين إحسانا»  
إلى القدوة الحسنة و النبراس الذي ينير دربي في هذه الدنيا الغالية أبي اهدي ثمرة جهدي 

" إلى   سعادأسراري و رفيقة دربي أمي الحبيبة "" إلى ملهمتي و كاتمة  منصور العزيز "
  شيرين و ناريمانأخواتي 

  محمد الذين أتشرف بصحبتهم  أصدقائيإلى 
 إلى كل الأهل و الأقارب خاصة عماتي و خالتي

رابحأخي إلى من قاسمتني أتعاب هذه المذكرة   
  بعلي سعيد إلى الأستاذ المحترم 

  هم قلبي  إلى من نساهم القلم و لم ينسا
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 مقدمة :

يرجع الباحثون و المؤرخون فكرة إنشاء الإذاعة المسموعة الى  منتصف القرن التاسع عشر حينما تنبأ 

عالم الطبيعيات الانجميزي جيمس ماكسويل وجود الموجات الكيرومغناطيسية لكن لم تتفق آراءىم حول 

 4099إلى  4091الممتدة من عام الدول السباقة في مجال البث الإذاعي إذ تشير الدلائل إلى أن الفترة 

شيدت محاولات متعددة للإرسال الإذاعي غير المنتظم من عدة بمدان كما أنشأت محطات إذاعية تجريبية 

في الولايات المتحدة الأمريكية و ىناك من يرى  4091و ىناك سنرى أن الإذاعة خرجت إلى الوجود عام 

خبراء الاتصال أن بريطانيا كانت الأسبق باعتبارىا أول  أن الروس كانوا الأسبق فيما يؤكد فريق أخر من

دولة أدركت أىمية الاتصال الكيرومغناطيسي لكن الإذاعة و رغم المحاولات لم تصبح حقيقة واقعة إلا 

 .4099سنة 

أما في الوطن العربي فتعد مصر أول من عرف الإذاعة المسموعة عمى شكل محطات أىمية تجارية في 

 ن القرن العشرين.العقد الثاني م

 4090و بعدىا تونس و تأتي فمسطين في المرتبة الثالثة , أما الجزائر فتعود نشأة الإذاعة فييا إلى سنة 

من طرف الاحتلال الفرنسي و تؤدي الإذاعة  الوطنية بقنواتيا المختمفة مياما بشكل منتظم و ىذا نظرا 

ة ميام كضمان الخدمة العمومية للإذاعة المسموعة لمنصوص القانونية التي أوكمت للإذاعة الجزائرية عد

 و المساىمة في رفع المستوى الثقافي لدى المتمقي الجزائري.

و ىكذا اكتشفت الإذاعة المسموعة و بداية مع حمول القرن الواحد و العشرين و تزامنا مع ظيور الثورة 

دين الحياة  خاصة  مجال الإعلام و التكنولوجية  وذلك الانفجار المعموماتي اليائل الذي مس شتى ميا

حيث لو أىمية بالغة و دور كبير و شكل مؤثر من أشكال عممية الاتصال , ورسم ليا منحى ’ الاتصال 

أخر لمظيور وسط مختمف وسائل الاتصال الجماىيري الأخرى حيث أضحت أكثر  شيوعا جاذبية و 



 ب‌
 

ى الجميور العريض بكل مستوياتو و شرائحو شعبية كونيا وسيمة سيمة الاستخدام  و الاقتناء تصل إل

 متعمما مثقفا كان أم أميا و بسرعة فورية اخترقت كل الحواجز السكانية و العقبات الجغرافية .

المؤثرات الصوتية  يمكن من تييئة  ذىن الجميور لتمقي الرسالة الإعلامية و  كما أن  استعمال الموسيقى 

عديل الفكرة و الاقتناع بيا , كما أنيا تطمق العنان لمخيال و التفكير و خمق الجو النفسي المناسب لديو لت

أكثر من المصدر التمفزيوني , إذ بالرغم من التطور المتلاحق في صناعة التمفزيون و المحطات الفضائية 

فان تقنيات المذياع قد أوجدت العديد من الأساليب التي جعمتيا تفرض نفسيا كادح أىم و ارخص وسائل 

تصال الجماىيرية و من ذلك ظيور الراديو الرقمي و إنشاء العديد من المحطات الإذاعية المتخصصة الا

و قيام العديد من المحطات الإذاعية ببث إرساليا عبر الأقمار   FMالتي تبث عمى الموجات القصيرة 

ض المحطات  الصناعية التي تبث في المحطات التمفزيونية وعبر نفس الجياز.إضافة إلى توفير بع

الإذاعية بثيا عبر مواقع متخصصة عمى شبكة الانترنت و ىو ما سيل عمى المتمقي متابعة الإذاعة أينما 

 كان.

ذلك و تعد الإذاعة المحمية عمى وجو الخصوص الثر إشكال الإذاعات قربا من الجميور حيث تفسح 

تزود المتمقي المحمي بمختمف المعمومات مجالا واسعا لمتفاعل الاجتماعي و تنمية الثقافات إذ يكفي أنيا 

وىذا ما يجعل الإذاعة المحمية أكثر حميمية من أي وسيمة اتصال ’ و الأخبار التي يحتاجيا عن محيطو 

إذ تدل برامج الأحاديث المباشرة مع الناس عمى أنيم يعاممون المذياع بخصوصية خاصة البرامج ’ أخرى 

فرص المشاركة  و التجاوب  معيا و ىذه الميزة يمكن الاستفادة منيا  الإذاعية المباشرة ة التي تتيح ليم

 في تنشيط القطاع السياحي و تنمية الثقافة السياحية لدى الجميور .

 

 



 ج‌
 

  :إطارين  ا المنحى وعمى ضوء ما قمنا بو قسمنا درستنا الىومن ىذ

المنيجي فتطرقنا الى الاشكالية ، دوافع اختيار الموضوع ، اىمية الموضوع ، اىداف الموضوع ،  الايطار

 بحيث قمنا بتقسيمو الى ثلاث فصول :الى جانب تحديد المفاىيم 

المحمية ، تعريف الاذاعة المحمية وجميورىا ، الاذاعة المحمية بين  الإذاعة : تناولنا نشأ الفصل الاول

 أىمية الإذاعة المحمية عمى المستوى المحمي . الإذاعة المحمية الى جانب  ظائفالمميزات والو 

مفيوم الثقافة السياحية  واىيمتيا وانوعيا  اما في المبحث الرابع تناولنا تناولنا فيو ، أما الفصل الثاني 

رقنا الى دور المؤسسات التي يقع عمى عاتقيا مسؤولية تنمية الثقافة السياحية وفي المبحث الخامس تط

: تناولنا تعريف الريبورتاج الصحفي ،  الثالث الفصل الإذاعة المحمية في نشر الثقافة السياحية أما في 

اشكال الريبورتاج الصحفي ،خائص الريبورتاج الصحفي الى جانب و الريبورتاج الصحفي ، انواع  نشاه

 مراحل اعداد الريبورتاج الصحفي .

 اما في  الاطار التطبيقي تناولنا ريبورتاج مصور حول دور الاذاعة في نشر الثقافة السياحية
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 الية:ـــالإشك

بظهور وسائل الإعلام وتعددها بشتى أنواعها، تنوع استخدامها من قبل الأفراد كل حسب ميوله، ومن 

كبيرة على بين هذه الوسائل نجد الإذاعة المسموعة، والتي شهدت خلال العقدين الماضيين تطورات 

الإذاعي، فللإذاعة اليوم أهمية  كافة المستويات، سواء ارتبط ذلك بالجانب التقني في جانب الاستقبال

 نها أصبحت من الأدواتلاوقوة تأثير كبيرة على المستمعين، بما فيهم المستمعين في الدول النامية، 

عن طريق البرامج المتنوعة والهادفة إلى  الإعلامية والثقافية والترفيهية الأكثر أهمية في حياة الأفراد،

والاقتصادية،  التأثير على أفراد هذا المجتمع، بغية تحقيق بعض أهداف التنمية الفكرية والاجتماعية

 الإذاعي . نظرا لقدرتها على التغطية الجغرافية الواسعة للإرسال

السياحة و لان السياحة ومن بين مجالات التنمية التي تساهم فيها الإذاعة بشكل مباشر مجال 

اصبحت خيارا اقتصاديا و اجتماعيا  مهما فقد اصبح من الضروري ان تواكب الثقافة السياحية 

المجتمع بما يساهم دالك في تنمية القطاع السياحي و تطوره ادا تعد الثقافة السياحية الجوهر الدي 

كانت الدولة غنية بكل المقومات فإنها تبنى عليه اسس السياحة السليمة و المستدامة في أي بلد فمهما 

 لن تتمكن من بناء سياحة متقدمة دون عنصر بشري مدرك لأهمية السياحة .

و على الرغم من تمتع الجزائر بالعديد من المقومات السياحية الهائلة الا انها لم تصل بعد الى تحقيق 

 الاهداف المرجوة و المساهمة الفعالة لهدا القطاع .

عليه بات من الضروري الاهتمام بهذا القطاع والنهوض بأقطابه المتميزة، واستغلال موارده وبالتالي 

الإذاعة  الطبيعية بمختلف أنواعها، عن طريق التعريف به أكثر من قبل وسائل الإعلام، وبالأخص

عات المحلية و هدا ما قمنا به لأنها تعد بمثابة المنشط التنموي للمجال السياحي، ومن بين الإذا

م 2004المحلية نجد اليوم إذاعة الظهرة، من مدينة مستغانم والتي لعبت دور فعال منذ ظهورها سنة 
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 الاجتماعية إلى اليوم في سبيل تعزيز التنمية الثقافية لدى جمهور المستمعين في كثير من المجالات

 والاقتصادية الثقافية كمجال السياحة .

ث الدي يقوم على الدور الدي تلعبه الإذاعة المحلية في نشر و لهده الاسباب جاءت فكرة هدا البح

 : الثقافة السياحية  حيث يتمحور بحثنا في السؤال الجوهري التالي

 كيف تساهم شبكة الإذاعة المحلية في تنمية الثقافة السياحية لدى الجمهور؟

 :ويندرج ضمن التساؤل العام، التساؤلات الفرعية التالية

 لإذاعية السياحية التي تقدمها الإذاعة المحلية لمستمعيها ؟ما هي البرامج ا -

 ؟كيف تقيمون دور الاعلام الجواري في تنمية الثقافة السياحية -

 ؟مادا عن دور الإذاعة في تنمية الثقافة السياحية لدى الجمهور و المواطنين بشكل عام  -

 

 اهيم :ـــد المفـــتحدي

المفاهيم هي مستوى راقي من النشاط العقلي، بحيث يفدينا تحديدها في عدة وظائف هامة، ومنه  إن

عن المفاهيم بأنها عملية ذهنية تشير إلى مجموعة من الموضوعات أو (  Warren) "وارن "يقول 

فالمفهوم فكرة عامة مجردة تمثل  وعليه .أوهي موضوع واحد في علاقته بغيره من الموضوعات الخبرات

صفات مشتركة:  طبقة أو مجموعة موضوعات أو ظواهر تمل نفس المواصفات أو تجمعها صفة أو

 .أي كلمة تبين مجموعة من الموضوعات لها صفات مشتركة
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وبناء على ما سبق ذكره حول أهمية المفاهيم ودورها الأساسي في أي بحث من البحوث العلمية، 

الإذاعة،         -2الدور، - 1 باحثين تحديد مفاهيم الدراسة بدقة و، هذه المفاهيم هي:وجب على ال

 المحلي.المجتمع  -5الثقافة السياحية  -4التنمية،  – 3

 

  :دورــــــال 1

: دارة غيره، دار الشيء يدور دوار ودوارنا ودوار، واستدار وأدرته أنا ودورته ،  ةـــدور لغــتعريف ال

ودرت به، وأدرت، واستدرت، وداوره مداورة، ودوارا، ودار معه، وقيل دار يدور، دورا ودورانا أي:     

 /الشيء تحرك ثم رجع إلى 3/الشيء تحرك بشكل دائرة  2/بالشيء او عليه أو حوله: طاف حوله  1

  ./الدهر: تقلب من حال إلى حال5/الفلك في مداره تتابعت حركاته ولم تستقر 4نقطة الابتداء 

: في علم الاجتماع فيعرف الدور بأنه نموذج يتركز عن بعض الحقوق والواجبات، أما اصطلاحا

ويرتبط بوضع مجدد للمكانة داخل جماعة أو موقف اجتماعي معين ، وبتحديد دور الشخص في أي 

  .عن طريق مجموعة توقعات يعتنقها الأخرون كما يعتنقها الشخص نفسه  فموق

 الدور: هو بمثابة مركز متميز في نطاق بنسيان اجتماعي معين  ليفيكما يعرف 

  .يرى آن الدور ما يقوم بفعله الفاعل الاجتماعي في علاقته مع الآخرين تعريف بارسونز:

ا من السلوك المتوقع والمرتبط بموقع معين في مجتمع يشير أن الدور يعتبر نموذج تعريف ميرل:

  .معين

 يرى أن مفهوم الدور يمثل تلك الممارسات السلوكية المتميزة لواحد أو أكثر من  تعريف بيدل:

  .الأشخاص في إطار معين 
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: يقصد بالدور في الدراسة الحالية بأنه الوظيفة التي تقوم بها الإذاعة المحلية: في التعريف الإجرائي

 المحلي.نشر وتنمية الثقافة السياحية لدى الجمهور 

 

 ــــــة:الإذاع 2

 : الذال، والياء، والعين. أصل يدل على إظهار الشيء وظهوره وانتشارهتعريف الإذاعة لغة

ذَا جَاءَهُمْ أَمْرٌ مِنَ  يقال: ذاع الخبر، وغيره يذيع  ذيوعًا، ورجل مذيع لا يكتم سرًا قال تعالى: ﴿ وَاِ 

لَى أُولِي الْأَمْرِ مِنْهُمْ لَعَلِمَهُ الَّذِي نَ يَسْتنَْبِطُونَهُ مِنْهُمْ الْأَمْنِ أَوِ الْخَوْفِ أَذَاعُوا بِهِ وَلَوْ رَدُّوهُ إِلَى الرَّسُولِ وَاِ 

 [83لَيْكُمْ وَرَحْمَتُهُ لَاتَّبَعْتُمُ الشَّيْطَانَ إِلاَّ قَلِيلً ﴾ ]النساء: وَلَوْلَا فَضْلُ اللَّهِ عَ 

: الإذاعة من أذاع ولقي وسيلة إعلام مسموعة، كانت لها الصدارة بينا وسائل الإعلام قبل اصطلاحا

ثالثة لكنها لم تزل انتشار التلفزيون الذي أزاحها إلى المرتبة الثانية ثم الأنترنيت فأرجعتها إلى المرتبة ال

إحدى الوسائل الهامة واسعة الانتشار ،وتهدف الإذاعة بشكل أساسي إلى مخاطبة المستمع الواسع 

في ثقافته ومستوياته التعليمية وأعماره وبمكن تعريف الإذاعة أيضا بأنها الانتشار المنظم  المتباين 

وتجارية وغبرها من البرامج لتلتقط في وقت والمقصود بواسطة الراديو لمواد إخبارية وثقافية وتعليمية 

المستمعين المنتشرين في شتى أنحاء العالم فرادى وجماعات باستخدام أجهزة الاستقبال  واحد بواسطة 

 المناسبة .

: نعني بها إذاعة الجزائر من الظهرة التي تعتبر وسيلة اتصال صوتية تعريف الإجرائي للإذاعة

 .وتية تنطلق من مدينة مستغانم مسموعة وتبث من خلال موجات ص
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 ـــمية :التن 3

لإنسان، فيستعمل على سبيل المثال يرتبط مصطلح التنمية بجميع مجالات حياة ا :التنميةتعريف 

 لذا تعرف التنمية .عندما يتم التعبير على نمو حجم الإنسان أو على نمو ذكائه

  : ارتفاع الشيء من موضعه إلى موضع آخر وفي المال بمعنى زاد وكثر.لغة

في  هي عبارة عن تحقيق زيادة سريعة تراكمية ودائمة عبر فترة من الزمن  تعريف التنمية اصطلاحا:

الإنتاج, نتيجة استخدام الجهود العلمية لتنظيم الأنشطة المشتركة الحكومية والشعبية  كما تعرف 

 ها المرور من وضع بسيط ومؤقت إلى وضع أشد تعقيدا أو أكثر استقراراالتنمية: بأن

: التنمية هي التحريك العلمي المخطط لمجموعة من العمليات الاجتماعية و التعريف الإجرائي للتنمية

 الاقتصادية لتحقيق التغيير المستهدف بغية الانتقال من حالة غير مرغوب فيها إلى حالة مرغوب فيها

 

 : احيةــــافة السيــــالثق 4

يعرفها محمود هويدي : " على أنها تلك المعلومات التي ينبغي أن تتوفر لدى التعريف الاصطلاحي: 

 المواطن في مجال  السياحة بصفة عامة ، ودور المواطن نحو وطنه في سبيل النهوض بالسياحة".         

لكل من مفهومي الثقافة والسياحة وكذا  انطلاقا من التعريفات سابقة العرضالتعريف الإجرائي: 

 التعريفات الاصطلاحية لمفهوم الثقافة السياحية يمكن استخلاص التعريف الإجرائي التالي:

الثقافة السياحية هي ذلك النسيج من المعارف  والمعلومات والاتجاهات والقيم والعادات والتقاليد 

يجب أن يمتلكها المجتمع ليكون أداة تنشيط السياحة والسلوكيات والمهارات المرتبطة بالسياحة والتي 

وحماية المعالم الأثرية على وجه الخصوص ، والمقومات السياحية لبلده ، ودافعا لتكوين مجتمع ذا 

سمات خاصة تتماشى  مع سماته التاريخية  والحضارية والحفاظ على الترابط ، مما يدفعه  الى الدور 
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وتكون لديه اتجاهات لأن يسلك سلوكا سياحيا واعيا لرفع وتحسين المنوط به للنهوض  بالسياحة 

  السياحة وخلق أنواع من الترابط الروحي بين الأفراد والمكتسبات السياحية لبلاد

 

 ـــي :المجتمع المحل 5

مجموعة من الناس يقيمون في منطقة جغرافية محددة ويشتركون معا في الأنشطة السياسية   : ةــلغ

وحدة اجتماعية ذات حكم ذاتي تسودها قيم عامة ويشعرون   والاقتصادية ويكونون معا في ما بينهم

  .بالانتماء نحوها

اول لويس ويرث تعريف المجتمع المحلي بشكل أكثر تحديداً، وبأنه "يتميز   : التعريف الاصطلاحي

وبما يسوده من معيشة مشتركة  بموقع جغرافي إقليمي يتوزع من خلاله الأفراد والجماعات والأنشطة،

 ."تقوم على أساس الاعتماد المتبادل بين الأفراد

وبوجه عام، حُظي التصور العام الذي قدمه آموس هاولي لتعريف المجتمع المحلي، بقدر كبير من 

القبول من جانب علماء الاجتماع. وفيه يؤكد أن "المجتمع أكثر من مجرد تنظيم لعلاقات التكافل بين 

راد، وأن الحياة الجمعية تشتمل على قدر من التكامل النفسي والأخلاقي، إلى جانب التكامل الأف

التكافلي أو المعيشي، وأنه يتعين على الباحث أن ينظر إلى الجوانب النفسية والأخلاقية، على أنها 

ات تكافلية مظاهر متكاملة، وليست مختلفة ...، خاصة وأن الأنشطة المعيشية وما يرتبط بها من علاق

تتداخل وترتبط بمجموعة المشاعر والأحاسيس وأنساق القيم والمعايير الأخلاقية وغير ذلك من 

 موجهات السلوك والتفاعل اليومي"
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 أسباب اختيار الموضوع:

نوعية و طبيعة الموضوع الذي يتعلق بمجال تخصصنا و يعرض علينا الغوص في مثل هذه  -

 المواضيع.

اكتشاف و التنقيب عن الاهتمام الذي توليه هذه الوسيلة الإعلامية من اجل الترويج للثقافة السياحية  -

 المحلية.

 موضوع قابل للدراسة و البحث و التطوير كونه يتصف بالتعبير المستتر. -

 تبيان أهمية الإذاعة في خلق الوعي الثقافي السياحي لدى المتلقي المحلي.-

 

 ة :ــــية الدراســـأهم

نلمس أهمية هذا البحث في كونه من البحوث العلمية الواقعية الحديثة و الذي نتمكن من معرفة فحواه 

من خلال استخدامات الناس للإذاعة و مدى تجاوبهم مع هذه الوسيلة الاتصالية الجماهيرية خاصة 

غير مباشرة, وهذا ما يجعلنا  أولمثل هذه البرامج السياحية التي تبثها سواء أن كانت بطريقة مباشرة 

 نكشف طبيعة العلاقة بين الإذاعة و جمهورها .
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 ة :ـــداف الدراســــأه

و موقعها  الإعلامية,أما عن هدفنا من إجراء هذه الدراسة هو تسليط الضوء على طبيعة هذه الوسيلة 

على الصوت فقط و مدى قدرتها  سمعية تعتمدالأخرى باعتبارها وسيلة  الإعلامضمن وسط وسائل 

 السياحية.الثقافة  المتلقي خاصةذهن  الثقافة فيعلى غرس 

و نود معرفة كيفية الترويج للثقافة السياحية من خلال الشبكة البرمجية  للإذاعات المحلية و مدى 

 تجاوب الجمهور لهذه البرامج.

 و الباحثين بخصوص هذا الموضوع. إثراء رصيد المكتب بالبحوث العلمية و محاولة إفادة الطلبة
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 تمهيد:

الذي شهده من طرف العديد من دول  أو الاهتمامنظرا للرواج الكبير الذي يعرفه القطاع السياحي اليوم 

أكثر بالسياحة ، والنهوض بأقطابها المتميزة  الاهتمامالعالم وهيئاته السياحية، أصبح من الضروري 

، والأجنبيةوذلك لمساهمتها الفعالة في التنمية المحلية  ،عاجلاأمرا  والأثريةمواردها الطبيعية،  واستغلال

تولي اهتماما بالغا لهذا القطاع  الإعلام مما جعل منها صناعة سياحية مزدهرة، وعليه نجد اليوم وسائل 

" والتي تقوم بدورها بتقديم برامج متنوعة تسعى المحلية  الإذاعةبين ابرز الوسائل لدينا "ومن  الاستراتيجي

،وعليه سنتطرق في برامج عديدة من أجل غرس الثقافة  السياحية لدى المواطنين إلى تقديم  خلالهامن 

 .في تنمية الثقافة السياحية الإذاعةهذا الفصل إلى دور 
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 الإذاعة المحلية في الجزائر نشأة المبحث الأول:

تجربة البث الإذاعي المحلي في الجزائر إلى الأعوام القليلة الفارطة، حيث أنها حديثة العهد و اقترنت 

بحداثة التجربة الديمقراطية ذاتها، وتمثلت هذه البداية في المشروع الوطني الذي سعت من خلاله الدولة 

من مواكبة الواقع بالموازنة مع ما طرأ على هذا الأخير من  إلى تطوير قطاع السمعي البصري بتمكينه

التي فرضت على السلطة ضرورة التخلي على منطق  1988خاصة بعد أحداث أكتوبر  تغيرات وتحولات،

الوحدة في التفكير، والتوجه في ظل الحرب الواحد في النظر بمنطق تعدد الرؤى والأفكار من خلال 

ة، وسعيا وراء تجسيد هذا التوجه الجديد في مجال الإعلام، شرعت المؤسسة التعددية السياسية والفكري

بإقامة عدة محطات إذاعية محلية في كافة المجالات، وقد سبق  1991الوطنية للإذاعة في منتصف سنة 

التي حددت مهمتها في تسيير هذه المحطات  إنشاء هذه المحطات تأسيس مديرية تنمية الإذاعات المحلية،

،هذه المديرية قامت بتقديم برنامج حقيقي لرئاسة 1993ق مهامها وتوجيه برامجها وذلك في سبتمبر وتنسي

الحكومة يقضي بإنشاء المحطات المحلية، وكانت موزعة حسب المناطق الجغرافية والكثافة السكانية 

ذه الإذاعات المحلية وكانت أولى ه ( ).والخصوصية المحلية، والإمكانات المادية التقنية للإذاعة الوطنية

،وبذلك تكون شبكة الإذاعات 2008، تمثلت في إذاعة متيجة بالعاصمة وآخرها إذاعة البرج 1990عام 

ذاعة القران  : محطة عامة، وثلاث محطات موضوعاتية وهي 36المحلية قد بلغت  البهجة الموسيقية وا 

المحطة مقرها  :هم الإذاعات الجهوية في الجزائروفيما يلي جدول يبين أ ( ).الكريم الدينية والإذاعة الثقافية

الواحات ورقلة  1991أفريل  08متيجة العاصمة  1991أفريل  20تاريخ شروعها في البث الساورة بشار 

05السهوب الأغواط  1991ماي  09
العالية تلمسان  1992أفريل  16الأهقار تمنراست  1991نوفمبر  1

                                                           

 .140ص،م 2003  ،: دار الكتاب الجامعي ،. القاهرةصحافة المكتوبة والسمعية البصريةنورالدين تواتي.ال-1
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الباهية وهران  1994ديسمبر  29الأوراس باتنة  1992توبر أك 10 1الهضاب سطيف 1992أكتوبر  07

جوان  04توات أدرار  1995أفريل  04تبسة تبسة  1995فيفري  05سيرتا قسنطينة  1995جانفي  26

 1997جانفي 13عنابة عنابة  1996نوفمبر  21سوف الواد  1995أوت  20الصومام بجاية  1995

 1999مارس  12تندوف تندوف  1998أكتوبر  25ارت تيارت تي 1997جانفي  27التاسيلي إليزي 

بني  2001فيفري  24ميزاب غرداية  1999جوان  14الزيبان بسكرة  1999ماي  25النعامة النعامة 

 2003أكتوبر  10الحضنة المسيلة  2003سبتمبر  08البيض البيض  2003جويلية  27شقران معسكر 

 2004فيفري  11الظهرة مستغانم  2004جانفي  26الشلف الشلف  2003نوفمبر  15سكيكدة سكيكدة 

2004فيفري 17بلعباس سيدي بلعباس 
1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           

 .140، صمرجع سبق ذكرهتواتي، نور الدين -1
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 تعريف الإذاعة المحلية وجمهورهاالمبحث الثاني:  

 تعريف الإذاعة المحلية: -أ

عاداته جتماعية المعروفة وله تقاليده و هي الإذاعة التي تخاطب مستمعا محددا له مصالحه و ارتباطاته الا

 الخاص.و تراثه الفكري 

قد يكون هذا  المتميزة.هي تبث برامجها مخاطبة مجتمعا له خصائص البيئة الاقتصادية و الثقافية و 

 .1المجتمع مدينة او مجموعة قرى او مدنا صغيرة متقاربة

كل كما عرفها آخرون بأنها وسيلة تعمل مع الجماهير في الأقاليم و تشغل هذه الإذاعة في عملها 

الإمكانيات المتاحة لكل إقليم و تشرح الموضوعات الاجتماعية التي تخطط لها الدولة من اجل تطوير 

المجتمع المحلي و هي من اقدر الوسائل على معالجة مشاكل الناس وتفهم طرق التفكير التي تسود 

على خدمة المجتمع  المجتمع المحلي الذي تنشط فيه , فهي تلعب دورا أكثر التحاقا بالتنمية حيث تقوم

الاحتياجات المحلية و  على المحلي و الدفاع عن مصالحه كما يمكن  من خلال الإذاعة المحلية التعرف

 .2العمل على تعريف الناس بها للمحافظة على الثقافة المحلية و تطورها

 

 

                                                           

 .180،ص2010عمان الأردن ، دار أسامة للنشر والتوزيع ، طارق الشاري ، الاعلام الإذاعي، -1
 .250، 249،ص 2000دار الفجر للنشر والتوزيع ،القاهرة ،مصر  منير حجاب ،الاعلام والتنمية الشاملة ،محمد  -2
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 جمهور الإذاعة المحلية وخصائصه -ب

فلابد أن يكون المجتمع المحلي, لأنها موجهة إليه بالدرجة إذا كنا  نتحدث عن جمهور الإذاعة المحلية  

الأولى  بل و أنها ذات طابع محلي مازن و مرتبط بنوعية  الحياة في ذلك المجتمع على الرغم من واجبها 

العام و هو الاعلام و الترفيه و التثقيف  . فالإذاعة جهاز إعلامي يخدم مجتمعا محليا محدود العدد فوق 

ة المساحة , يؤدي معظم أفراده نشاطا اقتصاديا رئيسيا محددا و قد يكون النشاط الرئيسي ارض محدود

لأنه لابد من قيام العديد من الأفراد  بامتهان حرف أخرى متنوعة ترتبط بخدمة النشاط الرئيسي و أفراده , 

التي يمارسها الأفراد  و يجمع بين جميع المصالح الاستيطانية و المصالح المتعلقة بالنشاط ذاته و الحرف

ففي المجتمع الريفي في القرية نجد أن معظم أفراد هذا المجتمع يمارسون نشاطا اقتصاديا واحدا و هو 

الزراعة و تقوم إلى جانب الزراعة ببعض الحرف الأخرى المرتبطة بهذا النشاط , هذه المصالح أصبحت 

الذي نتحدث عنه في القرية , إنما نجده أيضا مصالح شخصية لكل فرد من أفراد المجتمع المحلي و هذا 

 في كل أشكال و أنواع الحياة كالمدينة و الشارع و الحي و ذلك طبقا للنشاط الرئيسي لكل مكان .

أن العلاقات السائدة بين أفراد المجتمع المحلي علاقات وثيقة نتيجة وجود ما سميناه بالمصالح 

أفراد هذا المجتمع بأواصر القرابة و النسب و المصاهرة  كما تسود الاستيطانية و نتيجة ارتباط العديد من 

كل مجتمع  المستويات المادية للأفراد بل و مع وجود فوارق ثقافية  نتيجة حصول البعض على درجات 

متفاوتة  من الدراسة و الثقافة في المدارس  و الجامعات  لاسيما في حالات القرابة  من الدرجة  الأولى 

و الحال في جيل الآباء و الأبناء , ففي مجتمع ريفي قد نجد الأب الفلاح له عدة أبناء لكن الكبار مثلما ه

منهم يعملون في الزراعة  و قد نجد من يعمل شرطيا آو معلما آو طبيبا و طالما كانت الإقامة داخل 
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تجعلهم مجتمعا متجانسا  المجتمع المحلي فالسمات الأساسية و ما يجمعهم من وحدة فكرية وراثية و ثقافية

لا نفهم من هذا القول  تؤكد هذا التجانس للمصالح المتشابكة للأفراد و الجماعات داخل المجتمع المحلي.

الذي سبق ذكره آن جمهور الإذاعة المحلية ينحصر فقط في المجتمع المحلي لكنه يتحدى ذلك و قد 

الصفة الخاصة هو و  1ذاعة المحلية بالميزةيكون حتى من خارج الدولة , لكن الجمهور المستهدف للإ

مع أفراده و كيف لا  2المجتمع المحلي و لعل دور الإذاعة هنا  بالنسبة لمجتمعنا هو محاولة التفاعل

وهي جزء منه و أن هذا التفاعل لا يكون إلا بدراسة احتياجات و متطلبات و مشاكل هذا المجتمع المحلي 

و العيش معها و جعلهم يرون أنفسهم من خلال إذاعتهم و ذلك بإعطاء الحق لهم في المشاركة و التعبير 

يول إلى غير ذلك , كما يمكن إجراء بحوث او و طرح المشاكل العامة للنقاش الحر دون التحيز و الم

دراسة و تحليل للبرامج ذاتها التي تقدم مضمون رسالتها و أهدافها و القيام كذلك بالنزول إلى المستمعين 

 :ما يليومن خصائصه  و إجراء دراسات استطلاعية

 خصائص الجمهور:

 .شخص متوسط 

 .قد يكون أميا و قد يكون عالما 

 خرين.غير متجانس مع الآ 

 .ليس مضطرا للاستماع او المشاهدة 

 .له اهتمامات خاصة و اهتمامات عامة يشترك بها مع الآخرين 

 .جمهور خليط من الأطفال و النساء و الرجال وفي شتى مراحل العمر 
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  مستمع يمكنه متابعة المواد و البرامج و الاستمتاع بها الى جانب قيامهم بعمل اخر , قيادة

 المنزلية ...الخ السيارة , الأعمال

 مميزات الإذاعة المحلية  المبحث الثالث:

الإذاعات المحلية جمهور مجتمع محلي من حيث العدد قياسا بالإذاعات القومية و العالمية من تخاطب 

حيث المواد التي تقدمها تابعة و مستمدة من المجتمع ذاته , حيث تعكس عادات الناس اليومية و تراثها و 

 .لذا تتميز بمجموعة من الخصائص كما لها جملة من الوظائف نمط حياتها

 خصائص الإذاعة المحلية:-أ

الإذاعات المحلية تتحدث بلغة قريبة من الجمهور المحلي و دائرة مستمعيها تزداد يوميا تلو الأخر لذا 

تنموي المحلي يفترض تصويب البرامج بزيادة ساعات البث الارسالي لمعالجة قضايا المحليات و النشاط ال

و دور المواطن في المشاركة الشعبية و أيضا الكشف عن مكامن القصور و الفساد في أداء أجهزة 

السلطة المحلية مع الاهتمام بقضايا الفئات الاجتماعية من مزارعين و ربات بيوت و متقاعدين مع 

قاء الضوء على المشروعات  التركيز على  ترسيخ دعائم الوحدة الوطنية و نهج التعددية السياسية و إل

 التنموية التي يشهدها الوطن و الاهتمام بتربية النشء و ابرز المواهب الشابة.

و الإذاعات المحلية هي تعبير عن واقع المجتمع المحلي و ينبغي لها إن تكون على اتصال و وثيق 

 .1ين الإدارة المحليةبأجهزة الحكم المحلي و هي وسيلة توفيق بين متطلبات جماهير المواطنين و ب

                                                           

. دار غيداء للنشر والتوزيع  .عمان  دور الإذاعات المحلية في ترسيخ مفهوم الوحدة الوطنية د.صالح محمد حميد ، -1
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إن الإذاعة المحلية تنقل واقع المجتمع , لذا لابد إن يكون اتصال و وثيق بينهما و بين أجهزة الحكم 

المحلي , فهي وسيلة توفيق بين متطلبات الجمهور و بين الإدارات و الجهات المسؤولية في المجتمع 

فتقدم أجهزة الحكم المحلي  الخطط و التعليمات و المحلي و بواسطتها يتم تبادل المعلومات و الآراء 

 1القرارات إلى المواطنين المحليين و في نفس الوقت تنقل آراءهم و أفكارهم و مطالبهم و شكاويهم إلى

هذه الهيئة إذ أن الإذاعة المحلية نوع من الرقابة الشعبية فتمثل أفراد المجتمع المحلي و تهتم بتلبية  

 هم.مشاكلحاجياتهم وحل 

من مميزات الإذاعة المحلية بساطة الأسلوب  و اللغة و استعمال اللهجات المحلية كعامل هام في نشر  -

الثقافة بين الأوساط الشعبية و إحياء التراث المحلي , كما تتناول القضايا و المسائل التي يعاني منها 

ة و تقديم الأخبار المحلية و الوطنية و المواطنين و تشغل بالهم من اجل معالجتها و إيجاد الحلول المناسب

 الدولية.

الإذاعات المحلية هي الأسبق في بث و نقل الأنباء المتعلقة  بالمجتمع المحلي  كما إن أفضل البرامج 

التي تقدمها تلك التي يكون الاتصال فيها مباشرا )عبر الهاتف( بين المستمعين و مختص أو مسؤول أو 

يدان معين لتناول قضية ما من جميع جوانبها و نجاح هذه البرامج يتوقف  مجموعة من المختصين في م

 على قدرة أضيف على استيعاب الأسئلة و قدرة المذيع على إدارة الحوار.

كما يميز الإذاعة المحلية التركيز بدرجة كبية على ثقافة المجتمع المحلي الذي تخدمه من خلال البرامج 

 التربوية و كذا الاجتماعية و الاقتصادية و الرياضية و بشكل اكبر الغنائية .الثقافية و الترفيهية و 
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كما توفر مساحات خدمية تخص أبحاث في فائدة العائلات , مواعيد الصلاة في النطاق المحلي و 

 . 1 الأحوال الجوية و التنقل....الخ

 وظائف الإذاعة المحلية : المبحث الرابع :

 تتمثل:أو أسبوعيا أو حتى شهريا و هذه الوظائف  تقدمها يوميابرامج التي ترتبط وظائف الإذاعة بال

 الوظيفة الإخبارية: -أ

إخبار في الإذاعة المحلية لا يقصد بها مجرد الأخبار بل الأخبار التي تهم المجتمع المحلي سواء كانت  

محلية , قومية أو عالمية  , فجمهور الإذاعة المحلية يريد معرفة أخبار الوطن و أيضا إخبار العالم , بل 

 شر بالمجتمع المحليأن هناك من الأخبار القومية و العالمية و ماله ارتباط وثيق و مبا

 الوظيفة التعليمية و التثقيفية: -ب

مما لا شك فيه أن الأمية من العوامل المدمرة لكافة عمليات التنمية و التطور و الإذاعة المحلية تستطيع 

ان تلعب دورا أساسيا في التوعية بالمشكلة و حق المواطنين الأميين على التقدم للمدارس  محو الأمية من 

أميتهم , أما البرامج التعليمية فالإذاعة المحلية تلعب دورا كبيرا في تقديمها كخدمة للطلبة و اجل محو 

 الطالبات في المدارس و المعاهد وفي الجامعات أيضا.

 الوظيفة التنموية : -ج
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و يتمثل دور الإذاعة  المحلية  هنا في المجال الاقتصادي   خاصة , و ذلك من خلال الإعلانات 

و البرامج الإرشادية و التوعية و بالمشكلات القائمة و بالحاجة إلى التنمية مع ابرز الأسباب و  التجارية

 . 1تقدم الحلول و إبراز أهمية مشاركة المواطنين الايجابية في عمليات التحول و إتاحة الفرصة للأفراد

و 2بالزراعة  و الصناعة الجماعات لمناقشة مشكلاتهم معا و بحضور المسؤولين و الإرشادات المتعلقةو 

شروعات  التي تربية الحيوان و النظم التعاونية  و تأكيد الرقابة الشعبية على عمليات تنفيذ المالتجارة  و 

 توجيههم نحو الهدف الصحيح  ومساعدتهم .تابعة التنفيذ و تحريك الأفراد و متقوم بها الدولة  و 

 الوظيفة الترفيهية :

ظائف الأخرى  في الإذاعة المحلية   , فهو مرتبط بتلك الوظائف يبعضها إذ هذا الدور له أهمية عن الو 

أنها تعلم و تنمي و تثقف و كل ذلك في قالب هزلي أو مسابقة قد يكون كل هذا  ذا بعد غير مباشر , 

إضافة إلى الوظائف السابقة للإذاعة المحلية يمكن ذكر وظيفة اجتماعية هامة في رعاية المواهب 

المواهب الفنية و الأدبية و العلمية أيضا و العمل على بلورة المواهب من خلال إتاحة الفرصة فاكتشاف 

كاملة لكل هؤلاء لكي ينطلقوا من الإذاعة المحلية  وفي مختلف أنحاء العالم يكون مثل تلك المواهب في 

 أول الأمر داخل مجتمعهم المحلي و عن طريق إذاعتهم المحلية.
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 أهمية الإذاعة المحلية على المستوى المحلي :الخامس : المبحث 

إذا ما أخذ في الاعتبار أن الدول النامية في حاجة إلى تنمية مجتمعاتها  المحلية ، كما إنها في حاجة 

إلى إعلام يواكب ويساند خططها  الإنمائية ويعمل على جعل  هذه الخطط جزء لا يتجزأ من احتياجات 

م ، فإنه يتضح  جليا أهمية الإعلام اللامركزي الذي يمكن  أن يتواجد  في بيئة محدودة الأفراد واهتماماته

. حيث تبرز الإذاعة المحلية أهم 1ويوجه إلى جماعات من البشر بعينها تربط بعضها البعض هذه البيئة 

ظم عند تتخذ الوسائل الإعلامية  التي تساهم في عمليات التنمية والتحديث ، رغم أن هذه الأهمية تتعا

 الإذاعة الطباع المحلي للاعتبارات الآتية :

 قدرة الإذاعة المحلية على فهم ثقافة المجتمع المحلي : -1

لكي تتمكن الإذاعة المحلية من وضع خططها بشكل سليم ، لا بد من الإلمام بالثقافة المحلية ، بحيث لا 

يفهمون الثقافة التي يخطبونها ...... ، تبتعد عن واقع الجمهور المستهدف ، وان يعد البرامج أشخاص 

وهنا يؤكد " ولبور شرام " أن الثقافة فشل الإعلام التنموي في الدول النامية غالبا  ما يلاحقه  الفشل لان 

 . 2القائمين عليه يسيئوا فهم أو تقدير  الموقف المحلي
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لإنجاح هذه الخطة ، فإن الإذاعة  ، ضرورياالتي تتعامل معها الخطة الإذاعيةإذا كان الإلمام بالثقافة  

المحلية أكثر قدرة على فهم وتحديد ثقافة المجتمع المحلي ، لأنها تتعامل مع مجتمع محدد ومتناسق من 

النواحي الطبيعة والاجتماعية .....، وهذا في حد ذاته  يضفي  على الإذاعة المحلية إمكانيات لا تتاح 

ذا  حاولت الإذاعة المركزية أو الوطنية مع أوسع وغير متجانسل مع مجتللإذاعة المركزية التي تتعام ، وا 

ذلك أي حاولت الإلمام بثقافة هذا المجتمع الكبير ) الوطن( ، فسيتطلب ذلك مزيدا من الوقت وتعدد 

الثقافات الفرعية داخله ، علاوة على الاتساع الجغرافي الكبير . أما الإذاعة المحلية فهي  قادرة على 

الصعوبات ، بل أنها  وجدت من أجل  تجاوز هذه الصعوبات التي واجهت سابقا الإذاعات  تخطي هذه

والالمام بها ، إلى خلق المشاركة  المركزية . وتؤدي قدرة الإذاعة المحلية على فهم ثقافة المجتمع المحلي

الحصول  والتجاوب من طرف اهالي المجتمع المحلي ، فكثير من مشروعات التنمية تقع في خطأ عدم

على التعاون المتفهم من الأهالي ، وهنا يأتي دور الإذاعة المحلية لتساهم في خلق هذا التفهم  من جانب 

الأهالي بتركيزها على الشخصية المحلية في برامجها  وتناول  الموضوعات التي تمس صميم حياتهم ، 

 .1أكثر وهذا يساعد الناس على أن يستجيبوا لتلك الموضوعات التي يحسونها 

ويضرب لنا  " ولبور شرام " أمثلة على ذلك ، وتأكدها لضرورة الإلمام بثقافة المجتمع  ، ففي بعض 

الحالات في إفريقيا واسيا رفض النساء الانتفاع بالماء الجاري عن طريق الأنابيب التي تصل إلى بيوتهم 

ن البعض وهنا يغسلن ثيابهن  لغسل الملابس لأنهن بذلك يفقدن فرصة المسامرة والثرثرة بعض بعضه

 –خبير الاتصال التنموي في اليونيسكو  –، وهذا المثال  الذي أشار إليه " شرام "   2سويا في الجدول

إنما يدل على ضرورة الإلمام بثقافة المجتمع المحلي ، حيث تكون الإذاعة المحلية خصوصا فرصة اكبر 

 بالتالي قدرتها على التأثير  فيه .في الإلمام بكل الأبعاد الثقافية للمجتمع ، و 
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وتبقى التنمية والخدمة هي الأساس الذي  تقوم عليه الإذاعة المحلية ، لهذا تقول أن على الإعلامي 

العامل في الإذاعة المحلية والذي يتولى حل مشاكل الجماهير بصفة خاصة أن يكون متفتح العقل ، 

طبيعة مشاكل مجتمعه وبيئته ، وعلى وعي كامل بالأبعاد متخصصا ملتحما بالبيئة ، وعلى دراية كاملة ب

السياسية والاقتصادية والنفسية للأفراد والجماعات في هذا المجتمع ، وان يحيط بتاريخ وحضارة المنطقة 

الخاصة بتلك الإذاعة التي يعمل بها ، وأن تكون له نظرة شاملة لكل ما حوله من ظواهر اجتماعية 

 1لتشتمل الوطن كله.

نظرا لتعمق الإذاعة في فهم ثقافة المجتمع المحلي بأبعادها المختلفة ، فإنها تكون أكثر قدرة على معرفة و 

كل المؤسسات التي تعمل في هذا المجتمع ، وبالتالي يمكنها التكامل والتنسيق في خططها مع المؤسسات 

ا الإذاعة المحلية جعلت القائمين القائمة في مجتمعها المحلي إن هذه القدرة والإمكانيات التي تتفوق به

 على الإذاعة بقولون بحق أن مستقبل الإذاعة الصوتية يمكن في الإذاعة المحلية  
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 ة:ـــخلاص

فة، لي المختلزة  مؤسسات المجتمع المحها أحد أجهية باعتبار لالإذاعة المح نص في الأخير، ألنستخ

و نح هالارتقاء بو ي لذا المجتمع المحهلية اتجاه تنمية و المسؤ و العبء  نا نصيب مهيليقع عالتي و 

 .يالمحل امجتمعه في المجتمعية القضايا و تالمشكلا طبيعة حسبل ار كو ادبأداء  زمةمل يه ،لالأفض
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 تمهيد :

لتحقيق التنمية ،بفضل امتدادها على كل الأبعاد الاقتصادية  الثقافة السياحية تعد عنصرا هاما،

إضافة إلى التوسع في استخدام وسائل الإعلام كالإذاعة المحلية في تقريب بعض البرامج  والاجتماعية،

مما يقرب لدى مستمعين الإذاعة وبالتالي النهوض بهذا المجال وتنميته  السياحية لجمهور المستمعين،

المحلية ثقافة دعم السياحة في بشتى الآليات المناسبة والذي يصب أساسا في إطار تحقيق تنمية للمجتمع 

 .والاقتصاد الوطني
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  الثقافة السياحية مفهوم:  المبحث الاول

ه وحاجياتالثقافة السياحية تعد شكلا جديدا من أشكال الثقافة الاجتماعية ، ظهرت نتيجة نشاط الإنسان و 

ومتطلباته ،و هي إدراك الفرد وفهمه للسياحة وأهميتها الاقتصادية وتقديره للتنمية السياحية ،وتعتبر الثقافة 

ه وعدم استغلاله و التضييق عليه أو النظر السياحية جملة من آداب السلوك و التعامل مع السائح واحترام

إليه على انه مصدر للربح إنما هو ضيف كريم ،يختلف في السلوك و الثقافة ،لذا يجب الترحيب به 

 وتقديره كضيف يحقق لبلدهم فائدة اقتصادية .

 مفهوم الثقافة السياحية:

: " على أنها تلك المعلومات التي ينبغي أن تتوفر لدى المواطن في مجال   محمود هويدييعرفها 

 .1السياحة بصفة عامة ، ودور المواطن نحو وطنه في سبيل النهوض بالسياحة"

" بأنها " امتلاك الفرد لقدر من المعلومات والمفاهيم والمهارات والقيم التي  وتعرفها "هناء حامد زهران

ة مناسبة لكي يسلك سلوكا سياحيا  رشيدا نحو المشتملات والمظاهر السياحية ، تشكل  في مجملها خلفي

 .2وكذلك العمليات اللازمة للتخطيط  والتنظيم والتعامل مع المؤسسات والأماكن السياحية والسياح 

 

                                                           

المعالم الأثرية بولاية  ، الثقافة السياحية لدى المواطن ودورها في الحفاظ علىمنى الإسلام براويك ونسرين الغضبان -1
 .8جامعة باجي مختار عنابة،صقالمة،

 .23ص،2004 ،1ط ،القاهرة ،عالم الكتب، الثقافة السياحية و برامج تنميتها، هناء جامد زهران -2
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" تراكم المخزون المعرفي  لدى الفرد حول مقومات تلي سعيدة وعبد الغني دادان وهي أيضا حسب " 

احة وأهميتها الاقتصادية  والاجتماعية والسياسية والبيئة ، وترجمة  هذه المعرفة إلى وعي سياحي السي

 متكامل والى سلوكيات ايجابية تجاه السياحة والسياح مما يؤدي للتنمية متواصلة للسياحة .            

يم والعادات والتقاليد الثقافة السياحية هي ذلك النسيج من المعارف  والمعلومات والاتجاهات والق

والسلوكيات والمهارات المرتبطة بالسياحة والتي يجب أن يمتلكها المجتمع ليكون أداة تنشيط السياحة 

وحماية المعالم الأثرية على وجه الخصوص ، والمقومات السياحية لبلده ، ودافعا لتكوين مجتمع ذا سمات 

حفاظ على الترابط ، مما يدفعه  الى الدور المنوط به خاصة تتماشى  مع سماته التاريخية  والحضارية وال

للنهوض  بالسياحة وتكون لديه اتجاهات لأن يسلك سلوكا سياحيا واعيا لرفع وتحسين السياحة وخلق 

 .3لبلادلأنواع من الترابط الروحي بين الأفراد والمكتسبات السياحية 

من صنع الإنسان لأنه يستطيع أن يسيطر على البيئة الطبيعية و يبحث في وسائل  السياحية ان الثقافة

استغلالها والتوافق معها لتحقيق مطالبه ، لذا فالثقافة أمر متصل بالإنسان ،و الثقافة هي التي تميز 

ت المجتمع الإنساني بلغته و ذكائه و إنتاجه عن المجتمعات غير البشرية التي لها مجتمع و تنظيما

كما لها مبادئ جمع بين الجوانب المادية و اللامادية في الثقافة ،   كما أنها اجتماعية و سلوك اجتماعي

ترتكز عليها ومعوقات تأثر على إبلاغ الرسالة  بالإضافة لما تحمله من أهمية لتحقيق الوعي لدى 

 المواطن ونذكر هذه الأخيرة بالتفصيل.

 

 

                                                           

، الثقافة السياحية للمجتمع ودورها في تنمية السياحة الصحراوية، مذكرة ماجستير، جامعة سعيدة تلي وعبد الغاني دادن-1
 . 21،ص 2002قاصدي مرباح، ورقلة،
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 د ثلاث جوانب و هي كالآتي:     الثقافة السياحية: يوج جوانب -أ

:يحتوي هذا الجانب على المعارف و المفاهيم و المعلومات الخاصة بالسياحة من خلال  الجانب المعرفي

التعرف على مفهومها وأهميتها بالنسبة للاقتصاد القومي وعوامل الجذب السياحي والسياحة الداخلية و 

 التراث الثقافي .....الخ .

:يحتوي هذا الجانب على بعض المهارات اللازمة لكي يكون لدى الفرد ثقافة سياحية من  الجانب المهاري

عادة استخدامها وأيضا القدرة  خلال قدرته على قراءة الخريطة السياحية ، وعلى توجيهيها توجيها جيدا وا 

 .4على التعامل مع السائحين بالإضافة إلى إعداد وتخطيط برنامج سياحي متكامل

: يحتوي هذا الجانب على الاتجاهات الموجبة نحو السياحة والسائحين لدى الفرد ،لكي  وجدانيالجانب ال

يستطيع ان يشارك في الحلول اللازمة لتطوير صناعة السياحة والحفاظ عليها ، والتغلب على المشكلات 

بلها ، والمشاركة التي تواجه هذه الصناعة إلى جانب تقدير جهود الدولة في تنمية السياحة وازدهار مستق

 .5في الحفاظ على مقومات السياحة 

 

 

 

 
                                                           

قسم علوم الاعلام  2دور القناة الثالثة في خلق ثقافة سياحية لدى طلبة ماسترامينة عزيزي وسمية العناني،  -1
، ص 2013ر، تخصص اتصال سياحي ، جامعة باجي مختار، عنابة ،، مذكرة ماستيجامعة البوتي عنابة والاتصال
34،38. 

 . 38امينة عزيزي وسمية العناني،مرجع سبق ذكره ص  -1
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 مبادئ الثقافة السياحية   -ب

 الثقافة السياحية تقوم على مجموعة من المبادئ منها :

 . تعد الثقافة السياحية عملية متكاملة معرفيا ومهاراتيا ووجدانيا 

  الأفراد .على الدولة ومؤسساتها أن يهتموا بتنمية الثقافة السياحية لدى 

  . مشاركة الهيئات والمؤسسات في تنمية برامج الثقافة السياحية 

 . إقامة خطط مستقبلية خاصة ببرامج التنمية الشاملة للثقافة السياحية لدفع عجلة التنمية 

 . الثقافة السياحية تهتم بالجوانب الثقافية والاجتماعية للمجتمع 

 . المحافظة على البيئة والاهتمام بها 

 نظرة مستقبلية من اجل ثقافة سياحية أفضل للفرد . تبني 

 .6إشراك أفراد المجتمع والمثقفين في إعداد برامج تنمية الثقافة السياحية 

 

 

 

 

 

 

                                                           

 .19، ص 2002، عالم الكتاب القاهرة، علم النفس الاجتماعيحامد عبد السلام زهران،  -2
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 أهمية الثقافة السياحية: : المبحث الثاني

خلال تحرص البلاد ذات المكانة السياحية العالمية على أن تنمي لدى مواطنيها الثقافة السياحية، من 

تنمية وعي المواطنين بأهمية السياحة والسائح ، فغياب الثقافة السياحية أو نقصها يؤدي إلى حدوث 

أضرار جسيمة على اقتصاد البلاد ويرجع أساس غياب أو نقص الثقافة السياحية لدى الفرد أو المواطن 

 ما يلي :مفهوم خاطئ عن السياحية وأهميتها وتتضح أهمية الثقافة السياحية من خلال 

تعمل الثقافة السياحية على حفاظ التراث الحضاري للأمة الذي يمثل ذاكرتها فهم وتنمية التراث :  -(1

التاريخية، من خلال تعريف المجتمع بمكوناته وكيفية الحفاظ عليه وباستغلاله الأمثل في تنشيط السياحة 

 إلى جانب تنمية الوعي بأهميته .

تعتبر الثقافة السياحية على قدر كبير من الأهمية نظرا لاحتياج المجتمع :احتياج المجتمع للتغيير -(2

للتغيير في أنماط العلاقات الاجتماعية، و التي لا يمكن أن تحدث الأمن الا من خلال التغيير 

 الاجتماعي والثقافي والاقتصادي .

ومات والمفاهيم والاتجاهات من وظائف الثقافة السياحية ان تقدم المعل عالمية الثقافة السياحية: -(3

لجميع أفراد المجتمع، ليس فقط على المستوى المحلي وبل على المستوي الدولي ايضا ،وذلك لمحاولة 

 .7دمج الثقافات المختلفة بما فيها من قيم وعادات تتلاءم مع المجتمع 

ة بوجه خاص على إحلال تعمل الثقافة بوجه عام والثقافة السياحيضرورة الثقافة السياحية للتنمية:  -(4

قيم وتقاليد جديدة تتماشى مع البيئة المحيطة بالفرد والتي تهدف إلى التغيير ورفع مستوى المعيشة، وان 

 يعي الأفراد أبعاد هذه القيم بحيث تصبح جزءا من كيانهم الثقافي و الاجتماعي.

                                                           

 .44،ص 1994،  قاهرةال،، الشركة الغربية للنشر والتوزيع  السياحة النظرية والتطبيقيةهدى سيد لطيف ، -1
 



الثقافة السياحية                                       :                                    الثاني الفصل  
 

35 
 

الإنسان والثقافة من السمات  الثقافة السياحية نشاط يقوم بهالثقافة السياحية نشاط اجتماعي:  -(5

 .8اللازمة للإنسان باعتباره عضوا في المجتمع ومشاركة الجماهير في إعداد برامج لتنمية الثقافة السياحية

: يمكن تقسيم المعوقات والحواجز  التي تحول  دون نشر وتعميم معوقات نشر الثقافة السياحية -د

 ات ذات طابع اجتماعي نفصلها فيما يلي :الثقافة السياحية في أوسط المجتمع إلى معوق

 المعوقات الثقافية : - أ

التي تحول  دون نشر ثقافة سياحية في المجتمع نجد الخلفية الثقافية للمجتمع    من بين أهم  المعوقات

أو الثقافة السائدة فيه . حيث يرى الدكتور  على الخشبيان  مدير عام إدارة برامج المجتمع في الهيئة 

إلى انه العليا للسياحة ، أن الثقافة السائدة في المجتمع مازالت تتوجس من مصطلح السياحة  ، مشيرا 

مازالت هناك بوادر توحي  بتجاوز قضية   الثقافة الاجتماعية ومدى قبولها للسياحة بالتفاعل ولو الجزئي 

مع معطيات السياحة ، حتى وان كان هذا التفاعل  على استحياء ، في مجتمعنا  هنالك قضية مازالت 

 ،  9في مصطلح السياحة  عالقة بين السياحة كمفهوم وبين الثقافة السائدة التي تتوجس كثيرا

حيث علقت الأذان  مفاهيم لم تكن واردة فقط من الممارسات التي واكبت مفهوم السياحة على المستوى 

الاجتماعي ، ولكنها أتت من تقييم مسبق من الثقافة نفسها  التي تردد عدم احتمالها  لمفاهيم سياحية مثل 

لسلبية  التي رسمت عن السياح والسياحة الخارجية من زيارة الآثار أو الترفيه ، إضافة إلى الصورة ا

المجتمع ، مشكلة السياحة في المجتمع أن الثقافة ) الفكر الاجتماعي( مازالت لا تحتمل إمكانية وجودها 

كمصطلح وكممارسة وهذا لب المشكلة ومع أن السياحة في أنظمتها  العالمية ) منظمة السياحة العالمية( 

                                                           

 .44،ص 1994،  قاهرةال،، الشركة الغربية للنشر والتوزيع  السياحة النظرية والتطبيقيةهدى سيد لطيف ، -1
 .60هناء حامد زهران ، مرجع سبق ذكره، ص -2
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م والأخلاق  والثقافات إلا أن السياحة مازالت تشكل الكثير من المعاني غير المرغوب لا تتعارض مع القي

 .10فيها في ثقافة المجتمع  العربي كله وليس مجتمع بعينه

 : من المعوقات الاجتماعية التي تسيء إلى الثقافة السياحية نذكر : المعوقات اجتماعية  - ب

 نا  وتقاليدنا منه.عدم الاختلاط بالغير ) السائح( خوفا من عادت -

المطالبة بالابتعاد كليا عن المنشأة السياحية على اعتبارات انه جالبة لتغير السلبي ، والتعامل في  -

 مجال السياحة مع أشخاص مغلقين على أنفسهم لا يعرفون  شيئا عن الغير ) السائح(.

قاصرة على ان السياحة عدم التوعية الكافية بأهمية السياحة وخاصة السياحة الأسرية والنظرة ال -

 بمعناها المجتمع لا تكون سوى للأفراد دون الأسرة .

مشكلة الذهنيات والثقافة والمعتقدات حيث نجد البعض ينظر إلى بعض المهن كأقل قيمة من  -

 المهن الأخرى.

 ضعف غرس الإحساس والإدراك السياحي منذ النشأة . -

 .11ياحية داخل الوطنغياب برامج لتنظيم الرحالات وزيارة المعالم الس -

تواضع خطط الترويج والتسويق السياحي وقصور الاعتمادات الحكومية للمخصصة للتسويق  -

 والبحوث والإحصاءات والإعلام السياحي  

 ة السياحة لدى معظم المواطنين ميتواضع الوعي السياحي وتخلف التوعية الشعبية بأه -

كالجمعيات أو المنظمات السياحية في لعب دورها في نشر الثقافة السياحية  المجتمع  المدني غياب دور

 . 12لدى الفرد وتعريفه بالمناطق وأهميتها

                                                           

 .60،61هناء حامد زهران ، مرجع سبق ذكره، ص -1
 .9،8سعيدة تلي وعبد الغاني دادن، مرجع سبق ذكره،ص  -2
 .10سعيدة تلي وعبد الغاني دادن، مرجع سبق ذكره،ص  -1
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  :الثقافة السياحية انواع : المبحث الثالث 

 يمكن للثقافة السياحية أن تكون سلبية وايجابية ونوضح ذلك فيما يلي:أنواع الثقافة السياحية :  -

 السلبية اتجاه السياحة :الثقافة  -

نقصد بالثقافة السلبية تلك المعارف  والاتجاهات  والمعتقدات السلبية التي يحملها  مجموعة من   -

الافراد في المجتمعات  تجاه السياحة أو الفعل السياحي ، وعلى ضوء هذه الثقافة السلبية تجاه 

 السياحة عادة ما تكون نابعة مما يلي :

وعي والإدراك بالأبعاد الاقتصادية والسياسية والثقافية والاجتماعية للنشاط غياب أن انعدام ال -

السياحي والذي عادة ما يؤدي إلى اللامبالاة ؟، والتهميش والإهمال وحتى النسيان لكل الثروات 

السياحية المتوفرة  على مستوى الفضاء الجغرافي  وحتى الثقافي والاجتماعي  الخاص بجماعة 

 ين .أو بمجتمع مع

 13انتهاج أو تبني قراءة سلبية  للسياحة أو النشاط السياحي بمعنى اعتبار السياحة  أداة فعالة  -

لذوبان الذات والكيان الثقافي  والمورث الحضاري ، والتي عادة ما تؤدي بالأفراد والجماعات، 

بمفهومه  والمجتمعات الى عدم انتهاج سلوكيات ومناهج واستراتيجيات لترقية المنتج السياحي

 الواسع.

 

 

 

                                                           

، 2006، مذكرة ماستير، تخصص نقود ومالية وبنوك، جامعة الجزائر، واقع السياحة وأفاق تطورهاهدير عبد القادر،  -2
 .66ص 
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 الثقافة الايجابية تجاه السياحة: -

وعادة ما تنحدر من التصورات والقراءات الايجابية التي يحملها الأفراد والجماعات تجاه السياحة  -

والفعل السياحي ، ويمكن تشخيص توفر هذا الصف من الثقافة السياحية على مستوى مجتمع 

 معين من خلال  المؤشرات التالية :

الميل إلى اعتبار السياحة كمورد أو كثروة آو كصناعة قادرة على الإسهام بشكل فعال في  تنمية  -

الاقتصادية والاجتماعية والثقافية ...الخ ، فالسياحة تساهم في تنويع مصادر الاقتصاد الوطني 

 اي الحد من الاعتماد على الثروات  الطبيعية .

اصب العمل نظرا لأنها صناعة مبنية على تقديم الخدمات السياحة تساهم على توفير العديد من من

 .14بمختلف أنواع السياحة

 

 

 

 

 

 

                                                           

، 2006، مذكرة ماستير، تخصص نقود ومالية وبنوك، جامعة الجزائر، تطورهاواقع السياحة وأفاق هدير عبد القادر،  -2
 .67ص 
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 المؤسسات التي يقع على عاتقها مسؤولية تنمية الثقافة السياحية:  : المبحث الرابع

إن السائح اثر دخوله لأي بلد ، فهو ضيف على الدولة ككل، وللضيافة قواعد وأصول ،إذا ما أحسناها 

مودة وثقة هذا السائح الذي يصح ذا فائدة كبيرة للبلد، وصديق وسفير في أن واحد من خلال كسبنا 

الانطباع الحسن الذي سيأخذه معه، وبالتالي فهو بروح بصورة مباشرة أو غير مباشرة للبلد المضيف له، 

يع، ويمكن ذكر فالثقافة السياحية مسؤولية الجم وهذا ما يؤدي إلى جلب مزيد من السياح الجدد، وعليه

  : المؤسسات التي لها دور هام في خلق الثقافة السياحية فيما يلي

المؤسسات التربوية: من خلال المناهج والمواد التدريسية، وتنوع طرق التدريس لتنمية الثقافة السياحية  1 :

 . لدى طلاب المدارس من خلال ما يعرف بالتربية متعددة الثقافات

ي تنمية الثقافة السياحية: من خلال تزويد المتمدرسين بالمعلومات والمفاهيم المدرسة ودورها ف 2 .

دراجها ضمن البرامج التدريسية، وتعليمهم ضرورة حسن التعامل مع السائحين وحثهم  والمهارات السياحية وا 

 . على زيارة الأماكن الحضارية للبلاد

يقتصر دور الجامعة على إعداد الخبراء  دور الجامعة في تنمية الثقافة السياحية: يجب أن لا 3 .

السياحيين فقط، بل يجب عليها أن تقوم بإعداد مواطنين مثقفين سياحيا من خلال تعريف الطلاب بأهمية 

وتسمى الثقافة السياحية لدى  .السياحة في تنمية الاقتصاد الوطني، والتأكيد على ضرورة النهوض بالقطاع

مج خاصة أو من خلال إدراجها ضمن المقررات الجامعية، كذلك من طلاب الجامعة من خلال إعداد برا

خلال الندوات والمحاضرات، المؤتمرات، الجمعيات ويجب أن لا يقتصر ذلك على الطلاب فقط، بل حتى 

على الأساتذة ، كما تعمل الثقافة السياحية السليمة على تجنب التصادم، والصراع الفكري بين الشعوب ، 

 .والشباب خاصة لمجتمعقيم والمبادئ الدينية والأخلاقية بين أفراد امن خلال غرس ال
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الأسرة والثقافة السياحية: تعد الأسرة المدرسة الحقيقية لأي فرد، فهي التي تؤثر بصورة مباشرة على  4 . 

حية سلوكه، ومسؤولة على تشكيل اتجاهات الناشئين، وعليه فالأسرة دور مهم وكبير في تنمية الثقافة السيا

، المجتمعا على الفرد و تهمن خلال تنمية اتجاهات وقيم ايجابية لدى الأطفال والشباب عن السياحة وفائد

كما للأسرة دور تربوي أيضا من خلال إكساب الأفراد كيفية التعامل مع السائحين وحسن استقبالهم وعدم 

 .سبات السياحية والبيئيةالانصهار في ثقافتهم ، وتنمية السلوك الحضاري بالمحافظة على المكت

  :دور وسائل الإعلام: يكمن دورها فيما يلي.   5 

  تقديم البرامج الثقافية عن المعالم السياحية في البلاد -

 .التعريف بالحضارات المتعاقبة على البلد -

 التوعية والتحسيس للمحافظة على المناطق السياحية في البلد. -

 .حث المواطنين للعمل في مجال السياحة -

 .حث المواطنين على السياحة الداخلية -

 .تعمل الصحافة على التأثير على أفكار القراء ومعتقداتهم حول السياحة -

 .تزويد قراء الصحف والمجلات عن الأماكن السياحية -

 .فهم سلوك السائحين وكيفية التعامل معهم -
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 : دور الإذاعة المحلية في نشر الثقافة السياحية : المبحث الخامس

تعتبر  تنمية الثقافة  السياحية أمرا في غاية الأهمية ، حيث تعتبر أحد أهم أسس التنمية السياحية بوجه 

عام، حيث تهدف إلى إيجاد جيل واعي بأهداف السياحة ومقومتها ، وقادرة على المساهمة الفاعلة في 

ضوء على أهم المؤسسات التي هذه التنمية ، فالثقافة السياحية مسؤولية الجميع لذا سنحاول أن نسلط ال

 لها دور مهم في تنمية الثقافة السياحية  والتي تتمثل أساسا فيما يلي : 

وسائل الإعلام والاتصال :تعتبر وسائل الإعلام والاتصال من العوامل الهامة  التي تلعب دورا هاما 

التغيير الاجتماعي ومن بين هذه الوسائل الإذاعة ، لقد أصبح الراديو يصل إلى الناس ومخاطبته لكن 

ة والثقافة السياحية بصفة الثقافات والطبقات  وبالتالي تلعب الإذاعة دور هام في نشر الثقافة بصفة عام

خاصة  وتقوية الشعور القومي ، وتنوير الرأي العام ، والترفيه عن الجمهور فهي من أهم وسائل الإعلام 

 المؤثرة في حياة وسلوك الجماهير ، وخاصة قليلة الحظ من  الثقافة والتعليم 

 : دور الراديو في  تنمية الثقافة السياحية 

امج المتنوعة والشاملة ، ومنها البرامج السياحية التي تقوم بالتعريف  بالمناطق يقوم الراديو بتقديم بر 

السياحية وعرض ريبورتاجات للتعريف بمقومات البلد الطبيعية والتاريخية والحضارية ، وكذلك التعريف  

 بتاريخ المناطق السياحية ، واصل سكانها وعادتهم وتقاليدهم ..الخ.
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بأنه لتوسيع  وانتشار قاعدة الوعي السياحي لدى الموطن فإنه لابد الإذاعة القيام  مما سبق يمكن القول  

 15 بالأدوار التالية:

 

 .إعطاء البرامج السياحية المتخصصة اهتماما اكبر من حيث الكم والنوع في البرامج الإذاعية 

 على اعتبار ان  الاهتمام بالبرامج التي تتناول قضية التنمية عموما والقضايا السياحية خصوصا

 .16السياحة جزء من هذه التنمية الشاملة

  احتواء البرامج الإذاعية على العناصر الإذاعية التي تهتم بتوعية الجمهور بالدور الذي يلعبه

 النشاط السياحي في التنمية الاقتصادية والاجتماعية والثقافية.

  ،التسويق للسياحة الداخلية ولمختلف الأنماط السياحية صحراوية، علاجية، دينية، ترفيهية

 ثقافية...الخ.

  حث المواطنين على القيام بهذه الرحلات، وان تقوم الجهات المسؤولية على بهذه الرحلات بأسعار

 في متناول اغلب المواطنين.

 ض النماذج السياحية التي يمكن الاستفادة منها بيان أهمية السياحة الخارجية مع التركيز على بع

 .17في تطوير السياحة الداخلية

 

 

 

 
                                                           

 .26،27هناء حامد زهران ، مرجع سبق ذكره، ص -1
 .28هناء حامد زهران ، مرجع سبق ذكره، ص -1
 .34منى الإسلام براويك ونسرين الغضبان، مرجع سبق ذكره، ص  -
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 الخلاصة: 

تعتبر وسائل الإعلام والاتصال من العوامل الهامة التي تلعب دورا هاما التغيير الاجتماعي ومن بين هذه 

لطبقات وبالتالي تلعب الوسائل الإذاعة ، لقد أصبح الراديو يصل إلى الناس ومخاطبته لكن الثقافات وا

الإذاعة دور هام في نشر الثقافة بصفة عامة والثقافة السياحية بصفة خاصة وتقوية الشعور القومي ، 

 وتنوير الرأي العام ، والترفيه عن الجمهور فهي من أهم وسائل الإعلام المؤثرة في حياة وسلوك الجماهير
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 تمهيد:

تتعدد الأنواع الصحفية و تختلف كل نوع يعالج موضوعا و يثيره و يكون مناسباا لبم مبن ترريبر و خابر 

 هبب ا الأخيببر البب ر يعتاببر انسبب  نببوع صببحف  لنرببل الحرببا و و الو ببا   و ,و غيرهببا اورتببا ير  تحريببو وو 

  .تصوير الحياة الإنسانية على حريرتها االصوت والصورة
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 الصحفي بورتاجيتعريف الر المبحث الأول: 

أر "مخار  اورتا  مشترة من الفعل الإنجليزر "روارت" و الت  أشتو منها اسم رواورتا يكلمة ر 

 الصحف  و تعن  نرل الش ء من مكان  إلى آخر أو االأحرى" إرجاع الش ء إلى مكانم أو أصلم".

"الرواورتا ": هو جعل الآخرين يعايشون وا عة أو وصف حالة يكون فيها الأسلو  مهم انفس درجة 

 1أهمية المضمون".

هو نوع صحف  مهمتم الأساسية تصوير الحياة الإنسانية و إلراء الضوء على العلا ات  اورتا يالر 

الإنسانية م  راط  لك كلم اشكل مااشر و اأسلو  يتمت  اردر من الجمالية و الاعتماد على الصور 

امجمل الشروط الاجتماعية الت  يصورها الرياورتا  و هو نوع صحف  يتمت  اردر كاير من جمالية 

 2سلو  و شفافيتم على التأثير.الأ

أما ف  الراموس "رواار الفرنس " هو مجموعة من المرالات يرور فيها الصحف  اصفة ما شاهده أو 

 3سمعم".

أما الدكتور "سام   ايان" فيعرفم  على أنم:"تصوير االكلمات تتحول معم الكلمة أو الجملة إلى 

 4كاميرا".

 

                                                           

 46المطاوعة الجامعية ,صة ,ديوان ا تراات نظرية من الانواع الصحفي،نصردين العياض   -1

  108,ص2006فنية تحرير الدار الخلدونية للنشر و التوزي  ,الراهرة ,، سعد ساعد  -2

 ,ااعة و النشر و التوزي  ,الجزا رمحمد العرا  ,الصحف  الناجح ,دليل عمل  للطلاة و الصحفيين ,دار هومة للط -3
  70ص

 65,ص1975عرا  ,مصر,الطاعة الاولى ,الخار الا اع  ,دار الفكر الإاراهيم وها  ،  -4
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هدف يتمثل ف  رؤية ما رآه الصحف  و الإحساس اما أحس ام و الاستماع إلى ما استم   للرواورتا 

                       إليم، انم النوع الصحف  ال ر يختاره ليكون للناأ طاا  التمشهد و الاستعراض الح  المتعدد الأوجم.                                 

ى على تراليد و  وانين خالصة, إنم ليس االنوع الصحف  الخالص الرياورتا  الصحف  نوع شخص  يان

 .ال يشكل نرطة الالتراء اين العناصر الأداية و الصحفية

و يرى "فلي  غايار" : أن معنى الرياورتا  اعيد عن اشتراو الكلمة لغويا هو الاحث النشيط و المااشر 

ف  تناول الأنااء و يتم  لك اطرو مختلفة إ ا كان الحدث مرتراا أو مفاج ا".فإ ا كان الحدث متو عا 

فسم فيعرف الأس لة الت  يطرحها و ما عليم أن يعالج يجد الصحف  إلى حد ما الو ت لأن يهيأ ن

اسهولة من الأحداث الت  تمر ,و رغم  لك عليم أن ينجز الموضوع و الانترال إلى المكان  ال أن 

تحين الساعة , و يستطي  أيضا أن يراال المسؤولين و إاطال الحدث و الحصول منهم على 

 ن الرارئ من الإطلاع على كل ما رآه  و سمعمعلى التأثير العاطف  لأنم يمك،  المعلومات

1.الصحف 

 

 

 

 

 68نفس المرج ، ص  -1
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 بورتاج الصحفي:ينشأة الر  المبحث الثاني:

الرياورتببا " يبرى اعبض المختصببين فب  فنيببات التحريبر أن الفضببل يعبود إلبى الإنجليببز فب  إدخببال كلمبة "

فبببب  العمببببل الصببببحف , و  صببببدوا اهببببا وصببببف دورة مببببن دورات الارلمببببان أو الفيضببببانات و الحرا ببببو و 

 الحرو .

اينما يرى آخرون أن تاريخ "الرياورتا " يرتاط اازدهار الأد  ف  الررن التاس  عشر , ومن اين 

  مؤسس  ه ا النوع الصحف " إميل زولا "و الكات  الأمريك " إاتن سنكلرد "

و رحلات الكات  "كيش" إلى  و الكات  الأمريك " جون راد" ف  كتاام "عشر أيام هزت العالم" 

 1.الصين

" من أكار كتا  ه ا النوع الصحف , حيث اشتغل أما ف  تاريخ الصحافة الفرنسية فيعد "ألارت لوندراس

كمراسل حرا  أثناء الحر  العالمية الأولى  لاعض الجرا د الفرنسية ,و اعدها انطلو ف  كتااة 

الرياورتاجات عن اعض دول المشرو العرا  و الدول الأورواية , و من أارز ما كتام سلسلة 

( خاصة  الرياورتا  ال ر يصف 1931-1924من) الرياورتاجات الت  أصدرها خلال الفترة الممتدة

غير  االظروفاالأشغال الشا ة ف  إفريريا الشمالية، والرياورتا  الخاص  عليهمفيم أوضاع المحكومين 

 2الإنسانية للمصااين االأمراض العرلية, ورياورتا  حول "مصير صيادو الجمان".من أحدث 

نعثر ف  كت  إان اطوطة عن رحلاتم إلى إفريريا و أسيا الرياورتاجات الجيدة  ات الصيت الواس ,كما 

اورتا  الحديث , و إن لم تكن ناضجة انفس الدرجة ي( على الكثير من اصمات الر 1304-1377)

                                                           

.  73ب محمد العرا ، مرج  سااو ، ص   1  
. 51ب نصر الدين الغياض  ، المرج  نفسم ، ص  . 2
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الت  ظهرت اها كتااات سليمان ان الصيام المليان  و ان عل  الشريف عن رحلاتهما إلى فرنسا ف  

 .1850سنة 

للرياورتا  ف  الصحافة إلى مطل  الررن الماض  , كما  امت جريدة التايمز تعود الادايات الأولى  

اتتا  حر  الررم و الكتااة عنها االتدريج ترسخ الرياورتا  كنوع صحف  , فهي ة تحرير  نوفال ليترار 

الفرنسية على سايل المثال استدعت نخاة الكتا  المشهورين للمساهمة ف  الركن الجديد ال ر 

 ف  صفحاتها . استحدثتم 

لرد وجدت الصحافة الشعاية  ات السح  و التوزي  الواسعين ف  رياورتا  النوع الصحف  الأكثر 

ظهار  ملا مة لتحريو غايتها و توسي  نطاو توزيعها, فاستخدمتم لإاراز اعض الأحداث المتنوعة وا 

 .  1 جاناها العاطف  والإنسان

 

 

 

                                                           

52.51.ب نصر الدين الغياض  ، المرج  نفسم ، ص  1
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 بورتاج وأشكالهيلثالث: أنواع الر المبحث ا

هناك عدة تصنيفات للرياورتا  يجم  اينها  اسم واحد و المتمثل ف  أن  بورتاج:يأنواع الر  -1

 الرياورتا  نوع إخاارر يروم على النرل و الوصف.

 التصنيف الأول: الريبورتاج مباشر و غير مباشر: 1-1

 بورتاج مباشر :ير  -أ

 لك النوع الصحف  ال ر يروم ام الصحف  سواء كان من جريدة أو تلفزيون حيث تروم تلك  هو

اورتا  هو اختصاص و إنتا  الجريدة أو يامعنى أن الر  المؤسسة الإعلامية انشره أو اثم أو إ اعتم,

 الإ اعة أو التلفزيون نفسم.                                             

 غير مباشر: بورتاجير  -ب

هو  لك النوع الصحف  ال ر تتجم مؤسسة إعلامية أخرى كوكالات الأنااء مثلا حيث يروم صحف  

من وكالة أنااء معينة االنزول إلى الميدان و يجرر رياورتاجا صحفيا حول موضوع معين , ثم تروم 

االتال  فهو ليس من إنتا  جريدة ما أو إ اعة أو تلفزيون اشرا م ثم تروم انشره أو إ اعتم أو اثم , و 

 .   1تلك المؤسسة الإعلامية و إنما يعد من إنتا  غيرها

اورتا  يرتاط االحدث و االموضوعير التصنيف الثاني:  1-2  

 بورتاج يرتبط بالحدثير  - أ

 و نعن  ام  لك النوع المرتاط االحدث الآن  , و يطلو عليم المحترفون تسمية تغطية فيتمكن  

اورتا  حول مؤتمر صحف  أو ندوة صحفية  أو  مسيرة سياسية  أو يالصحف  من خلالم أن يروم ار 

مظاهرات , أو زيارة لر يس الحكومة ...  الخ .شرط أن يكون موضوعم مرتكزا على الوصف و النرل 
                                                           

.  76ب محمد العرا  ، المرج  نفسم ، ص   1
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و  , امعنى يصف أجواء الزيارة مثلا و الظروف المحيطة و غيرها من المعطيات الت  يج  وصفها ,

ه ا النوع سيختلف عن التررير الح  , لأن ه ا الأخير يعتمد على سرد و ا   الزيارة مثلا أو و ا   

ندوة صحفية  و  د يلجأ إلى الوصف ف  اعض الأحيان , غير أن الوصف ليس همم الأساس  , ايد 

عتماده على   اورتا  , و ه ا النوع الصحف  يشتهر ام التلفزيون لايأن الوصف  ضية أساسية ف  الر 

ميزة الصورة , فه  إلى جان  الصوت تعتار نا لة فورية  "للعواطف و الأحاسيس و يارى أمام 

 الصحف  مهمة الإاداع ف  التعليو". 

 لموضوعاتي:يبورتاج االر   - ب

يدور حول الرضايا و الأحداث غير الآنية, و لا يلزم اترديم أخاار و معطيات مرتاطة احدث اعينم ال 

ا لرصد و ا   المجتم  و ترديم السلوك الإنسان , شرط أن تكون الرضايا المعالجة ممكنة ينطلو منه

 .1التشخيص الاصرر تتطور وفو النمو المنطر  للصور الاصرية

 

بورتاج:أشكال الري-2  

اورتا  على عدة أشكال ن كرها فيما يل  :ينطور الري  

يطلو عليها تسمية الأحداث الخام و ه  الشكل الأكثر ادا ية  بورتاجات القصيرة جدا:يالر  2-1

من  2اورتا  التلفزيون  ,و يهتم ه ا النوع   الأحداث الت  تحصل ف  و ت التصوير , و يستعمليللر 

أجل إنجازها وسا ل تصوير متنرلة تتميز االسرعة التصوير و الخفة ف  التركي  مدتها لا تزيد عن 

 الد يرة و النصف.
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و تنرسم إلى نوعين:بورتاجات المتوسطة :يالر  2-2  

اورتا  ييروم االتعمو ف  معالجة حدث الموضوع ال ر طرح فيم الر بورتاج المعمق: يالر  2-2-1

الإ اع  ال ر يعن  نرل صورة  اورتا يد ا و وه  الشكل الأكثر ادا ية للر  04ومدتم اين الد يرتين الى 

حية للأحداث ف  مو عها اصوت الم ي  أو المندو  أو المراسل الإ اع  لشكل من أشكال الارامج 

 الإخاارية الت  تسجل الأحداث ف  مو عها.

ينطلو من وا عة معينة أو ظاهرة تحت الملاحظة المااشرة بورتاج التحليلي: يالر -2-2-

 يرة .د  30د يرة و  15مدتم اين 

 :لأحداث الحالية وتنرسم إلى نوعينتتميز االوصف و السرد السريعين لبورتاجات الكبرى : يالر  2-3

يعالج مواضي  ف  سلسلة من الحلرات,تستغرو عملية إخراجم  و إعداده بورتاج الكبير: يالر 2-3-1

 د يرة. 45مدة طويلة ويحتا  إلى وسا ل ترنية و ميزانية مالية مدتم 

هو النوع الأكثر جدية و فعالية لدى الجمهور كونم يكشف حرا و كانت بورتاج التحقيق: ير  2-3-2

 1د يرة. 50تتضمن نوعا من الضاااية و يتضمن التفسيرات الموضوعية و النتا ج المارهن عليها مدة 
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 بورتاج الصحفييالمبحث الرابع: خصائص الر 

 اورتا  مايل  :يمن أهم  خصا ص الر 

 االمشاركة ف  السيرورة الاجتماعية أر المشاهدة والإحساس والاستماع .الشعور  -

اورتا  االتغلغل ف  أعماو الحياة الداخلية للأشخاص ال ين يصفهم فيكشف عن العوامل ييروم الر  -

 الت  تمل  عليهم اعض الأفعال والسلوكيات كما يحاول إيجاد الصلة اين الأحداث واين الشخصيات.

رتا  دا ما إلى إ صاء التعميمات للأوضاع فهو لا يدخل إلى الحياة الاجتماعية من او ييسعى الر  -

 اا  عام و لا يروم االتارير و الامتثال ال يتجم إلى ما هو خاص وملموس. 

اورتا  على التحليل و التنظير و الاستنتاجات ولا على التعليو و إاداء الرأر الواضح يلا يعتمد الر  -

حداث و الو ا   ال يرتكز على الوصف ال ر يثير  ضية شا كة فهو يعتار امثااة المكشوف إزاء الأ

 شاهد عيان.

ولما ا  اورتا  على الأس لة التالية :ما ا حدث؟ من يهم؟ أين حدث؟ كيف جرى؟يضرورة ايجااية الر  -

 حدث؟.

الوا عية للأحداث اورتا  الأشخاص الكا نين فعلا و الموجودين ف  الوا   ار انم يتريد اييردم الر  -

 ويلتزم االوفاء المطلو للحرا و.

اورتا  عمل إاداع  يتحول إلى فن فمسالة اختيار الأحداث واحثها اد ة لإعطا ها إطار يالر  -

 . 1ووضعية فنية ه  مسألة إاداعية احتة

 

                                                           
1
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.84,ص2000,   
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 بورتاج الصحفييالمبحث الخامس: مراحل إعداد الر 

 اورتا  وه  :يهناك ثلاث مراحل لإعداد الر 

ا  ف  الاداية  على الصحف  ان يحدد الهدف المرتد من وراء الراورتمرحلة ما قبل التصوير :  – 1

, ثم ياحث عن المعلومات الت  تخدم موضوعم و يجرر استجوااات م  ال ر هو اصدد الريام ام

 أشخاص لهم دراية االموضوع ال ر يدور حولم الراورتا   ثم يض  خطة تتناس  م  المعطيات الت 

 تحصل عليها.

يروم االتصوير لأكار  در من المواد من صور و فيديو و يسجل الاستجوااات  مرحلة التصوير: – 2

 و المراالات و ه ا ااستعمال آلة الكاميرا و آلة التسجيل.

وه  مرحلة الإعداد النها   للحصول على مادة صحفية مراولة , حيث  مرحلة ما بعد التصوير : – 3

حف  كل الصور و يراطها اتعليو لفض  يتناس  معها , و ه ا كلم عن طريو يرت  فيها الص

 المونتا  و المكسا  .

كلمة  فرنسية و تعن  تركي  اللرطات و مشاهد الفيلم المصور لان  يمتم تعتمد على  يمة المونتاج : 

تعن  مجرد تركي  و المونتا  إلى حد كاير , و تادأ ه ه العملية اعد اكتمال مرحلة التصوير , و لا 

لإاعاد ما لا يخدم , و هو عملية ترطي  أجزاء الفيلم لصو , ال هو فن إاداع  و تفكيرر  ص و

 .1راطها م  مراعاة تسلسل الموضوع وفو النص المطلو الموضوع، ثم ترتي  ما تارى من اللرطات و 

 

 
                                                           

.50ص ،1971اليل نصر الدين، دليل الكتااة الصحفية،ديوان المطاوعات الجامعية، الجزا ر، ب  1  



بورتاج الصحفييماهية الر                                                      :    لثالفصل الثا  
 

55 
 

 و يروم المونتا  على مهام أارزها :

 هد.ح ف الأجزاء الزا دة من المشا -

 تصحيح أخطاء التصوير إن أمكن أو التخفيف منها. -

 إضافة عناصر خارجية للفيلم ) صور ثااتة, شعارات, موسيرى, مؤثرات صوتية......( -

 ترتي  المشاهد حس  المخطط ال ر يراه الصحف  ملا ما للوصول إلى إ ناع الجمهور االموضوع. -

 و نوع من الاتزان ف  الفيلم.يراط اين اللرطات و المشاهد و الزوايا لخل -

و اعد عملية اختيار و تنظيم اللرطات ,يتم تركي  نص التعليو و الموسيرى المناساة لتتم عملية  -

 المكسا .

و تعد مرحلة المونتا  خطوة أساسية ف  إعداد أر رواورتا  ,أر أنها معيار ف  نجاحم أو فشلم, ل لك 

 .1يرتض  على كل صحف  تكريس
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 خلاصة:

يعتار الرياورتا  المصور كتسوية اين مردرات الصوت و مردرات الصورة ،وه  تسوية اين متطلاات 

الرياورتا  و اين الخصوصية التكنولوجية التلفزيونية ،تلك التسوية الت  تحافظ فيها الواحدة على 

 الأخرى.
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 بورتاج المصوريالر  (1

ناجح الاستعداد الجيد لجمع المعلومات , و وضع خطة محكمة و تصور مسبق  بربورتاجيتطلب القيام 

المصور حاولنا أن نقدم صورة عن الإذاعة المحلية ودورها في تنمية  الربورتاجللموضوع ,فمن خلال هذا 

من خلال ثلاثة مراحل: مرحلة ما قبل التصوير  الثقافة السياحية  ودورها في تنمية السياحة بولاية مستغانم

التي يتم فيها معاينة الأماكن الأشخاص و السنوبسيس و البطاقة التقنية , و مرحلة التصوير التي يتم فيها 

تحديد مدة التصوير و الإمكانيات المستخدمة و كذا أماكن التصوير , و مرحلة ما بعد التصوير التي يتم 

لموالية فيها : المشاهد, التركيب , التعليق , الموسيقى , المزج , جينيريك البداية و فيها تحديد النقاط ا

 النهاية , جدول التقطيع الزمني.
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 تعريف بإذاعة مستغانم الجهوية (2

 لـــمحــــة تــاريخيـــة عن إذاعة مستغانم - 

 . إذاعة مستغانم تاريخ و انجازات

100.1 MHZ et 104.2 MHZ  1 -ية مستغانم إذاعـةالجهـو  

 الهواتف أرقام : 045-21-27-10/045-21-26-10/045-21-67-89

 الفاكس:09-51-21-045

www.radiomostaganem.com :الالكتـروني البريد 

 ،حي المطـمـر 1014ص ب رقم العنوان البريـدي : 

 

 هـ و قد1424ة ذو الحج 18م الموافق ل 2004فيفري  10تأسست إذاعة مستغانم الجهوية في  -  

 ن الإذاعات الجهوية الأوائل التيدشّنها فخامة رئيس الجمهورية السيد '' عبد العزيز بو تفليقة'' و هي م

ساعات يوميا على  4وكبداية بدأ بثها على مدار  % 100انطلقت ببث رقمي عبر وسائل رقمية بنسبة 

 00:17إلى  00:09عات من سا 08ليمدد البث بعدها بسنة إلى  FM107 1.FM100.7الموجتين 

 مساء ثم في عام 00:19إلى  00:07ساعة من  12م أين مدد البث إلى 2006إلى غاية السنة 

 36م، إذاعة مستغانم تضم 2008فيفري  10ساعة ابتداء من يوم  17م تواصل البث إلى غاية 2008

 اجد مقرها بوسط مدينةعامل إضافة إلى عدد متغير من المتعاونين بقسمي الإنتاج و الأخبار و يتو 

مستغانم بالحي المسمى بـ''المطمر''و أمام معلم معروف ضريح ''سيدي عبد االله الخطابي'' و'' زاوية 
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م مشروع إنشاء مركز للبث 2009إذاعة مستغانم عرفت مع أفاق سنة  .''سيدي محمد بن تكوك السنوسي

  dis ''' ديس'قمة جبلو هذا على مستوى  TDAالإذاعي و التلفزي تابع لمؤسسة البث

 : موجات إذاعة مستغانم

 FM 104.0 / FM 100.1 / FM 107. 

  البث الإذاعي : -

واط موجة  400واحد بمدينة مستغانم بقوة  تبث برامج إذاعة مستغانم الجهوية عن طريق جهازين بث

2.107 FM  بلديات 06و يغطي: 

 بلدية –بلدية صيادة  –ية حاسي ماماش بلد –بلدية مزغران  –بلدية استدية  –بلدية مستغانم 

 FM 1.100واط ، موجــة  100خير الدين و الثانـي يتواجد ببلديـة سيدي علي بقوة 

 الحجاج و بلدية سيدي لخضر..–بلديات هي: سيدي علي  03و يغطي 

 

 :الأهداف المسطرة للإذاعة

التنموي و ترشيده  ية تفعيل الجانبكباقي المؤسسات العمومية التي تستهدف من وراء خدماتها الإعلام -

 :عبر كافة بلديات الولاية و ذلك من خلال

 .ترسيخ ثقافة اتصالية لدى المواطن أياً كان مستواه العلمي و الثقافي .1

 .تقريب الإدارة العمومية من انشغالات و اهتمامات المواطنين .2
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انشغالاتها و  للتعبير عنفسح المجال و إعطاء الفرصة لمختلف الشرائح و الفئات الاجتماعية  .3

 .تقديم اقتراحاتها البناءة

المكنونات الأثرية  التعريف بتقاليد و عادات المنطقة و إماطة اللثام عن التراث الثقافي و التاريخي .4

 و المخزون السياحي عبر تراب الولاية

 .الارتقاء بالمستمع تربوياً، علمياُ و ثقافياً  .5

 متكاملةو  ما يخص كيفية تحقيق تنمية محلية شاملةالعمل على تقريب و جهات النظر في  .6
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 المحلية مستغانم للإذاعةبرامجية الشبكة ال (3

 

 عابر عبد القادر ، مدير الإنتاج بإذاعة مستغانم ، وثائق من أرشيف الإذاعة-
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 .عابر عبد القادر، نفس المصدر السابق -
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 :الإداريالهيكلة و التقسيم  (4

عبارة عن  بق علوي و أخر أرضى و المبنى كانذاعة في مبنى قديم يتشكل من طابقين طاتقع الإ -

هو يقارب شكل القصر إلا و  الاستعمارية، فيه الكثـير من التحفمنزل أحد المعمرين الفرنسيين أثناء الفترة 

ر، و أنت الاستقبال فيه كراسي لجلوس الزوا في المدخل هناك بهو ،²م120أنه صغير المساحة حوالي 

لوي قبل أن مصعد من السلالم التي تؤدي إلى الطابق الع بعد تجاوز الباب الزجاجي يصادفك داخل

مكتب الأمـــانة و  العرض و إن اتجهت يمينا تجد العديد من المكاتب منها تصعد يصادفك رواق على

 عند اتجاهنا يسارا نجد دارية ، ومن ثمة مكتب مدير الإذاعة و العديد من المصالح الإو  السيكريتارية

شهادات و  ه كراسي فخمة و مكتبة صغيرة فيهاقاعة التحرير و قاعة خاصة لاستقبال الضيوف ، في

بالأستوديو أما إذا  سمع من خلاله ما يحدث عبر الأثيرانجازات الإذاعة كما يوجد فيها جاهز راديو ت

أما في الطابق العلوي بعد صعود  . ذاعةأكملت تجد مكتب خاص بالأمن و احتياجات الجهاز الأمني للإ

عليه رواق الطابق السفلي ، أي على العرض  خر بنفس الشكل الهندسي الذي يوجدالسلالم تجد رواق أ
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ثم يواجهك مباشرة أستوديو الإرسال أين يوجد المهندسين و  ين الرواق تجد مكتب مدير الإنتاجفعلى يم

ل و المخرجين و المساعدين الخ من الفرقة التقنية لجهاز البث و غرفة الإرسا نيين الذين يتحكمون فيالتق

يؤدي  حتى استقبال المكالمات و على يمين الرواق تمشي خطوات على يمينك تجد باب زجاجيو  الإرسال

سماعات و أمامهم عون إلى القلب النابض للإذاعة و هو أستوديو الإرسال المباشر أين تجد المذيعين يض

التقنية التي توجد في الغرفة ائط زجاجي يمكنهم من رؤية الفرقة ن أمامهم مباشرة حميكروفونات و م

بأعلى هذا الحائط الزجاجي يوجد مصباحين عازل للصوت و في الزاوية اليمنى  المقابلة ، و هذا الحائط

داخلي  على المباشر و الثاني برتقالي و يعنى أنه اتصالتلفين الأول بالأخضر و يعني أنهم بلونين مخ

 التقنية للبثالغرفتين أي الأستوديو و الغرفة  بين

التوقيت و من معرفة التوقيت بدقّة لاحترام  في أعلى غرفة البث تجد ساعة رقمية تمكن المذيعو  -

الإرسال أي الأستوديو كملت السير بدون الدخول إلى غرفة البرنامج المسطر في ورقة الطريق ، أما إذا أ

غير المباشرة و تحتوي على طاولة و التسجيل و فيه يتم تسجيل الحصص ي أستوديتجد غرفة أخرى و ه

 . أستوديو الرئيسي لكن ليست مباشرةالشكل و جهاز تسجيل تقريبا تشبه  كبيرة بيضوية

المحاسبة و صد و بالقرب من مكتب المدير في الطابق الأرضي يوجد العديد من المكاتب منها المقت

المزودة بأحدث التقنيات و ى العديد من أجهزة الإعلام الآلي تاج الذي يحتوي علالميزانية و قسم الإن

قسم الأخبار و الإنتاج ، أين يتم واد الإعلامية التي تدخل في إطار الوسائل و الأنظمة لمعالجة الم

المذيع  تسمى العملية بالمونتاج و مزج صوتت و الاهتمام بالمواد الإخبارية و تنسيق الأخبار مع التسجيلا

الصوتية لأننا في الإذاعة لا نحتاج إلى الصورة بقدر ما نحتاج لمراسل مع التسجيلات و المعلومات أو ا

 . إلى التسجيلات الصوتية
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 : القسم الإداري

 . و تظم مكتب المدير و المدير الحالي هو السيد '' تامي '' معلم متقاعدالإدارة :  -1

 . الأول لسكرتيرة المدير و الثاني للمساعد و فيها مكتبينأمانة المدير :  -2

 و يوجد فيهقسم الأخبار:  -3

 يعين من طرف المديررئيس التحرير :  -3-1

 .و هي وظيفة غير قارة كل مرة يتغير من يقوم بها حسب الحاجةالمنسق العام :  - 3-2

 ثلاث ذكور و أنثى 04المراسلين و عددهم :  - 3-3

مواجيز النشرات ين يعنون بتقديم الأخبار و قراءة مذيع 08لهذا القسم ن : المقدمون و المذيعو - 3-4

 . و حتى النشرات المفصلة

فكل مرة يتولاها  لكل من الصحفيين القدرة على إخراج النشرة فهذه الوظيفة غير قارةالمخرجين :  - 3-5

 . أحد الصحفيين و هذا لمحدودية عدد الموظفين في قسم الأخبار

 يضمو نتاج : قسم الإ - 4

الخاصة و لقادر '' المسئول عن إنتاج الحصص و يتمثل في السيد ''عابر عبد امدير الإنتاج :  - 4-1

 . إنتاج الأخبار و يشرف على تنظيم كل المنتجات الإعلامية للإذاعة

 .يهتم بإنتاج الحصص الخاصة تحت إشراف مدير الإنتاجمسئول الحصص الخاصة:  -4-2



                                                                                                   الاطار التطبيقي
 

67 
 

ن لم يكن صحفي المكلف بإنتاج الإشهـــارات و و هو الشهار و العلاقات العامة : مسئول الإ - 4-3 ا 

تمرير الاشهارات المبرمجة من وكالات الإشهارية و العمل علـــى هناك إشهارات فهو مكلف بالتنسيق مع ال

 . طرف الإدارة المركزية للإذاعة الوطنية

 : قسم الخدمات و الأرشيف و فيه- 5

 نقل و الخدمات اللازمة للعمل الإذاعيمسئول ال- 5-1

و العمل على كل الوسائل المادية مثل الأجهزة  المكلف بتوفيرمسئول التموين و الصيانة : - 5-2

 صيانتها و التسيير الحسن للوسائل التقنية والمادية

 .مكلف بمراقبة الإرسال و سلامة أجهزة الإرسال و البثمسئول الإرسال و البث: - 5-3

أو حتى كل ما يخص الإذاعة من مواد سمعية المعنى بأرشفة و تخزين  مسؤول الأرشيف :- 5-4

 بصرية ، يمثل قاعدة البيانات و المعلومات التقنية للإذاعة

المكلف شرف على السير الجيد لجهاز الأمن هو الشخص الذي يمسؤول الأمن و الحماية : - 5-5

و الصحفيين و توفير الجو ممتلكات الإذاعة و كل عمالها اية بالمحافظة على الإذاعة و السهر على حم

استقبال الضيوف و تنظيم عملية دخول و الجواري للإذاعة و يكون عملهم في المناسب للعمل الإعلامي 

 خروج الزوار و الضيوف.
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 أسئلة المقابلات الصحفية (5

 

 أسئلة خاصة للإعلاميين و الشخصيات الرسمية

 ية إلى مستوى الوعي السياحي في المجتمع الجزائري؟كيف تنظر الإذاعة المحل -

 المحلية  البرامج والأنشطة لتعزيز الوعي السياحي عند المواطن؟ الإذاعةهل تنظم  -

 المحلية  لتعزيز الثقافة السياحية؟ الإذاعةما أبرز البرامج التي تنظمها  -

 هل هناك اقبال على الاستماع الى البرامج السياحية ؟ -

 ه البرامج ؟ذاح هكيف يتم اقتر  -

 هل يتفاعل الجمهور المحلي مع البرامج الاذاعية التي تسلط الضوء على السياحة المحلية ؟ -

 

 أسئلة خاصة بالجمهور     

 اعة ؟تمع الى البرامج السياحية في الاذهل تس -

 كيف تتعامل مع السائح ؟ -

 ستقبال السائح  ؟ثقافي لا يبالأخص المجتمع المستغانمي وعالجزائري و  هل لدى المجتمع  -
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 عرض الربورتاج (6

 

 : مراحل إنجاز الربورتاج (1

 : التوثيق

 الاعلاميين اعتمدنا في هذا الربورتاج على معلومات تم الحصول عليها من بعض مقابلات أجريناها مع

 . الجمهور و

 ملاحظةالننسى  ولاكبير بهذا النشاط ،  اهتمامالمختلفة التي تشهد  الإعلامكذلك الإنترنت و وسائل 

المقبلين عليه كل هذا من أجل الممارسين له و  الأشخاصالتقرب من أماكن و  خلالالشخصية للواقع من 

 وما لم يتم التطرق إليهجوانبه و زواياه المختلفة وما تم الإحاطة بالموضوع و معرفة 
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 ) السينوبسيس) الربورتاجملخص موضوع  (2

 

 : الربورتاجعنوان 

 ية لولاية مستغانم في تنمية الثقافة السياحية لدى المجتمع المحليدور الاذاعة المحل

 : الربورتاجاعداد و تقديم 

 رقيق يسعد سيداحمد

 . مواسيم رابح

 : الربورتاجالمشرف على 

 بعلي سعيد

 : الربورتاجمدة 

 دقيقة 12

 : النوع الصحفي

 ربورتاج مصور
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 : ملخص أفكار الربورتاج (3

في نشر الثقافة السياحية من خلال و صف واقعه في  الإذاعةوضوعنا حول دور تتمحور الفكرة العامة لم

، و كذا محاولة  التطبيقيناحية الاهتمام و الإقبال، بالتركيز على الجانب  من و مستغانم خاصة الجزائر

 المجتمع لإقبال السياح و اظهار ثقافة التعامل معهم  معرفة مدى وعي

 : الشخصيات المستهدفة

 : في هذا الربورتاج استهدفنا عدة شخصيات بما تخدم الموضوع و كانت كالتالي

 : الشخصيات الرسمية

 – مستغانم – بعلي مولود  :رئيس التحرير-

 – مستغانم – زهرة بوستة: الصحفية -

 – مستغانم – بوسماط الميلود :المخرج-

 – مستغانم – بوهراس قمر :تقنية ال-

 -مستغانم–يوس بلال دق :مدير متحف المجاهد -

 -مستغانم –باسل صابرية اخصائية نفسية  -

 : الشخصيات العامة

 – مستغانم –منصور تاجر  محمد :السيد-

 مستغانم –فؤاد بن عيشي تاجر أعشاب  :السيد-

 مواطنين -
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 مرحلة التصوير (4

 : المعاينة -أ

الربورتاج و هي  ختيار موضوعتسمى هذه المرحلة بمرحلة المعاينة و الاستطلاع و تأتي مباشرة بعد ا

أماكن التصوير و جمع المعلومات  للموضوع و تتطلب تحديد الخامالمرحلة التي يتم فيها جمع المادة 

 . صلة بالموضوع المتعلقة بالموضوع و اختيار الأشخاص الذين لهم

لإذاعة المحلية ابدأنا مرحلة المعاينة مباشرة بعد اختيار الموضوع من خلال زيارة اماكن  عدة منها 

 أجل تحديد حدائق منو   بمستغانم و اماكن سياحية و متحف المجاهد و مديرية السياحة و محلات

على  ايضا من خلال الاطلاع. الأماكن المراد تصويرها و زوايا و أوقات التصوير بعد موافقة أصحابها

 الآراء الجمهور و المختصين في هدا المجال 

 : التصوير-ب

تعتمد على صحفي في إنجاز أي عمل مصور لآنها المرحلة من أهم المراحل التي يقوم بها التعتبر هذه 

هنا تعكس الفكرة ، و مرحلة التصوير بما يريد إصالة للمشاهد لان الصور: كفاءته و مهاراته ، و معرفته 

 . هي إحدى محددات نجاح العمل الصحفي

التي لها صلة لات مع الشخصيات و ذلك بإجراء مقاب وقد بدأنا في عملية التصوير منذ بداية شهر ماي

 . بموضوعنا و التي قمنا بتحديد مواعيد معها قبل ذلك

 الثقافية.و أيضا أماكن مختلفة ترتبط بنشاط نشر السياحة 

بمكتبه موعد مع رئيس التحرير بعلي مولود صباحا كان لنا  09:20على الساعة  2017ماي  22يوم  -

 . ة و قمنا بالتصويرفي الإذاعة المحلي
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التقنية بوسماط ميلود و بالفريق التقني منهما المخرج  التقينا 10:15 الساعةعلى  2017ماي  22يوم  -

 بوهراس قمر قمنا معهم بالتصوير بغرفة الانتاج في الإذاعة المحلية كما كان لنا معهم حديث 

 .مطول 

 .حفية بوستة امال في مكتبها الصقمنا بتصوير  11:20على الساعة  2017 يما 22يوم  -

مع  اتو أجرينا محادث 12:20على الساعة  في حديقة العامة لمستغانمقمنا بتصوير  ماي 22يوم  -

 بعض المواطنين مع شخصين

 التقينا بالاخصائية النفسانية و اجرينا معها مقابلة   11 45:على الساعة 2017ماي  22يوم  -

 مساءا 15:20على الساعة  مدير متحف المجاهد دقيوس بلالمع كان لنا موعد  2017ماي  22يوم  -

  في قاعة الجلسات في المتحف همقابلة معه و تصوير  لإجراء عبر الهاتف معهذلك بعدما حددنا موعد و 

البحر و كورنيش صلامندر و التقينا مع بعض خرجنا لتصوير واجهات  2017ماي  22يوم  -

 المواطنين

  مثلجات لمعرفة راي البائع عندما يستقبل السائح اضافة الى محل بيع ال -

 ر عامة كالطرق و الشوارعإلى مناظ إضافة -

 :و قد اخترنا عدة لقطات أثناء عملية التصوير بما تخدم الاهداف المسطرة للربورتاج منها

 . اللقطة المتوسطة صدرية ،اللقطة العامة، اللقطة القريبة، اللقطة القريبة جدا

المصور من  هي لقطة وصفية أساسا ، تستخدم لمتابعة حركة الأشياء المنطلقة و لعامة:االلقطة  -1

استخدمنا هذا النوع لخلق نوع من قوة المشاهد الحوارية ألنها بعيدة،  ، هذا النوع لا يحبذ استخدامه فيبعيد
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حتى قاتها ؛ تموضع الشخصيات في المكان وعلالكشف عن التأثير و القبول لفاعلية هذه اللقطة في ا

 .حركة أو مضمونتوعب المشاهد كل ما يدور فيها من يس

يء قريبا ضخما مع استبعاد البيئة المحيطة به هي اللقطة التي تقدم الش القريبة(:) اللقطة الكبيرة -2

 الصورة.خارج حدود 

 :التصويرمرحلة ما بعد  (5

 :يليما بعد مرحلة التصوير يأتي 

  : visionnage  المشاهدة 

اللقطات المناسبة مرات لتعرف على الموضوع و لتحديد التي تتم فيها مشاهدة المادة المصورة عدة  و هي

لعملية التركيب و المزج ، وتم وضوع شكال و مضمونا و هذا تمهيدا التي تخدم الم الاستجواباتو كذا 

 .ى الكومبيوترمشاهدة المادة المصورة علو  DVDإلى قرص مضغوط تحويل شريط الفيديو  خلالذلك من 

   montage : التركيب

 .يبدأ في غرفة المونتاج ..." مخرج سفياتي بدوفيكين التي السنيمائيإن الفن  "

المتفرجين ، و مرحلة  رى يتحدث بها المخرج إلى الجمهوريسمى أيضا التوليف أو التركيب، و هو لغة أخ

على الجانب التقني و المتمثل في  تجسيده الفيلم يعتمد المونتاج فيمن المراحل المهمة جدا في صناعة 

 .عملية المونتاج غاية في السهولة و التي عرفت تطورا جعلت من الأجهزةمختلف  استعمال

 . المخرج معرفتها و على امتلاكهالغة على المختص  باعتبارهفي المونتاج  الأهمأما الجانب الفني فيعد 



                                                                                                   الاطار التطبيقي
 

75 
 

اللقطات بفكرة  في تتابع و تناسق بحيث توحي هذه (..)صورة. صوتو ترتيب اللقطات  اختيارو هو 

بعدما قمنا باختيار وسياقها  يعطي للقطات معناها حسب ترتيبهاتختلف عن أفكار الصور المنفردة ، و 

 الاستجوابات المناسبة و التي تم المشاهد و اللقطات الصالحة و التي تعكس رؤيتنا للموضوع كذلك

وحسب تسلسل احداث العمل المكتوب في السيناريو راد ايصالها للمشاهد الأفكار الم اختيارها على اساس

 . كان ترتيب اللقطات و تركيبها

 : اما حول الانتقالات المستخدمة في المونتاج فكانت كالتالي

الانتقال من كاميرا التلفزيون يعني  هو الانتقال من لقطة أخرى بطريقة مباشرة ، وفي Cut : القطع  •

أكثرها لزوما أيضا ، و نلجأ للقطع عند نوع هو أكثر الانتقالات بدائية و باشر ، و هذا الأخرى بشكل م

 .التحول من لقطة أخرى مناظرة على التوالي

 :In Fade : و الظهور التدريجي :،  Out Fade الإخفاء التدريجي

شدتها إلى أن ها و يجيا حتى تتلاشى و يقل تركيز : تعني تقليل شدة الصورة تدر  الإخفاء التدريجي  •

قليلة لتبدأ بذلك صورة أخرى يل الأخيرة إلى بقعة سوداء لثوان تختفي معالمها من الشاشة تماما فتستح

 .بالظهور

معالمها لمة تماما ثم تبدأ الصورة بإبراز : فهو عكس سابقه إذ يبدأ والشاشة مظ الإظهار التدريجي • 

مظلمة تماما ، ثم تضاء " فهو بداية لقطة تظهر أوال  لزمةتدريجيا حتى تصل إلى النصوع أو الشدة ال

 .تدريجيا حتى تكتمل إضاءتها وهو عكس عملية الاختفاء

المكان و كذا ألجل نهاية للموضوع ، و قطع الزمان و  استخدمنا هذه الخاصية في الربورتاج كبداية و  •

 .التغيير الانتقال من موضوع أخر
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أن يكون في انية صورة اللقطة الأولى ، ويمكن ورة اللقطة الثيحدث حين تمسح ص Wipe : المسح  •

خلال دائرة أو مربع أو المركز ، أو الى الخارج ، أو من  أي اتجاه : أفقي ، رأسي ، مائل ، أو من

 غيرها...

 التعليق (6

اي  انا مستغانم سماوني مشت الغنائم مشت مشتا اي مكان يحلى فيه الشتاء غنائم من الغنم -

نايم المعنى هو مرسى الغنيمة ناس ية بامتياز بعض المؤرخين يقولو مرسى و غمنطقة رعو 

 موريس طاقامسك الغنائم اي وفرة قطيع الغنم و الاسم الشايع لي يعرفوني بيه هو اخرين يقولو 

 ناء الروماني انا مستغانم لؤلؤة البحر الابيض المتوسطيعلى اسم الم

و الاطعام و النقل  كالإيواءبط بعدد كبير من الانشطة ات مفهوم واسع جدا ترتذالسياحة كلمة  -

لك يعتبر الاعلام السياحي عاملا اساسيا في التعريف بما ذل 19الفعلية ولدت في القرن  السياحة

اخر من مجالات الجدب  يحتويه البر من معالم سياحية طبيعية كانت ام اثرية او اي مجال

لاعلامية و الاتصالية المتطورة من خلال وسائل الاعلام لك باستخدام كافة الوسائل االسياحي و ذ

الداخلية من انجح وسائل الترويج  الإذاعةالمختلفة المقروءة المسموعة و المرئية و تعتبر 

عدد كبير من  لإعدادالترويج السياحي و دالك  نماذجمن  نموذجامستغانم  فإذاعةالسياحي 

 بشكل احترافي قديم المنتج السياحي البرامج الخاصة لتعزيز الوعي السياحي و ت
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 : تصميم الشارة (7

 .شارة البداية-أ

 جامعة عبد الحميد بن باديس مستغانم

 كلية العلوم الإنسانية و الاجتماعية

 شعبة علوم الإعلام والاتصال

 : يقدم

 مصور لنيل شهادة الماستر ربورتاج

 اتصال سياحيتخصص 

 : تحت عنوان

 قافة السياحيةدور الإذاعة في نشر الث

 : من إعداد

 رقيق يسعد سيداحمد

 مواسيم رابح

 : الأستاذتحت إشراف 

 بعلي سعيد

 2016/2017السنة الجامعية : 
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 : شارة النهاية -ب

 : كنتم مع

 ربورتاج مصور لنيل شهادة الماستر في علوم الإعلام والاتصال

 تخصص اتصال سياحي

 : تحت عنوان

 ياحيةدور الإذاعة في نشر الثقافة الس

 : من إعداد

 رقيق يسعد سيداحمد

 مواسيم رابح

 : تحت إشراف الأستاذ

 بعلي سعيد

 : تصوير

 : تركيب

2016/2017السنة الجامعية:   

 في الأخير نشكر كل من ساهم في اعداد هذا الربورتاج
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 محتوى الربورتاج )شريط الصورة شريط الصوت( (8

 

 شريط الصورة شريط الصوت

 قالتعلي الموسيقى ضوضاء
زاوية 

 التصوير

حركة 

 الكاميرا

مضمون 

 اللقطة

مدة 

 اللقطة

 رقم

 اللقطة

 / / / هادئة /
جنيريك 

 البداية
 1 ثا 40

 افريقية /

 انا مستغانم

سماوني مشت الغنائم 

.... 

 بانورامية ثابتة
 مشهد عن

 مستغانم
 2 ثا 30

 هادئة /

ناس اخرين يقولو 

مسك الغنائم 

انا     ..........

ؤة البحر مستغانم لؤل

 الابيض المتوسط

 بانورامية ثابتة

مشهد عن 

ميناء 

وضريح 

سيدي 

لخضر 

واسطبل 

 منارةو 

 3 ثا 40



                                                                                                   الاطار التطبيقي
 

80 
 

 هادئة /

 

اعة مستغانم نمودج اذ

 من نمادج

الترويج السياحي..... 

 لتعزيز الوعي الساحي

 

 ثابتة

من اليسار 

الى اليمين 

وأيضا 

مشاهد 

 ثابتة

مشاهد 

داخل 

الاداعة 

المحلية 

 بمستغانم

 4 ثا 50

 هادئة /

مازلنا بعيدين كل البعد 

من بين  عن سياحة..

 البرامج السياحية

 صدرية ثابتة

مقابلة مع 

رئيس 

 التحرير

 5 د  1.10

 عامة ثابتة / هادئة /

مشاهد 

داخل 

استوديو 

 اعةذالا

 6 اث 20

 / ضجيج

الحصص السياحية لي 

يتكلمو عن السياحة 

ه ذفمستغانم.. اقتراح ه

 البرامج

 دريةص ثابتة
مقابلة مع 

 المخرج
 7 د 1.06
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 صدرية ثابة ماهية مستغانم.... / ضجيج
مقابلة مع 

 التقنية
 8 ثا 30

 هادئة ضجيج

نتكلم عن السياحة في 

مستغانم لكن في الواقع 

 لا توجد

 صدرية ثابتة
مقابلة مع 

 مواطن
 9 ثا 40

/ / 

الجمهور المحلي 

يتفاعل كثيرا مع 

مختلف البرامج التي 

 عة مستغانمثبثها ادا

 ثابتة

صدرية و 

من اليمين 

الى 

 اليسار

مقابلة مع 

 الصحفية
 10 د 1.10

 هادئة ضجيج

 

الاداعة عندها دور في 

كشف و ترويج مناطق 

 سياحية....

المعلومة التي توصلها 

اعة الى المستمعين ذالا

%100 

 

 ثابتة

 صدرية

 بانورامية

 عامة

مشهد من 

مستغانم 

مقابلات و 

مع 

 المواطنين

 11 ثا 50
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 هادئة ضجيج

سمعت كيف تقوم 

الإذاعة بترويج 

التعامل مع و 

 المستمعين.......

عندما يكون للإنسان 

عي ثقافي يعرف و 

 كيف يستقبل السياح

 

 ثابتة

 

 صدرية

 بانورامية

 عامة

مشاهد من 

صلامندر 

ومقابلات 

مع 

المواطن 

 التاجرو 

 

 ثا 41
12 

/ / 

ليس لدينا ثقافة سياحية 

ام من بينها عدم احتر و 

 السائح

 صدرية ثابتة

مقابلة مع 

اخصائية 

 نفسانية

 13 ثا 30

 هادئة /

يعتبر من احدى 

 المؤسسات الثقافية

و من احد الاقطاب 

السياحية ... لدينا 

اعة و ذاتفاقية بين الا

المتحف حيث تعتبر 

الاول لديها الشريك 

 برامج ثبت يوم الاحد

 صدرية ثابتة

مشاهد من 

 المتحف

المجاهد 

مع مقابلة و 

 المدير

 14 د 1.20
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 / / / هادئة

جنيريك 

 النهاية
 15 ثا 50

 



84 
 

 ةــــخاتم

لمبرامج ا نستطيع أن نقول أن الإذاعة المحمية لها دور كبير في دعم الثقافة السياحية نظر 

التي تقدمها والتي تساهم في تنمية السياحة المحمية وبالتالي دفع عجمة النمو الاقتصادي 

 والثقافي كون الإذاعة أكثر قربا من الجمهور من خلال المضامين التي تبث عبر أثيرها

والتي من شأنها أن تقوي السبل لدعم القطاع السياحي وبالتالي النهوض بالسياحة الداخمية 

البصرية وكذا  وسائل الإعلام اليوم بمختمف أنواعها ليس الإذاعة فحسب بل السمعية,

والنشاطات الثقافية وبالتالي  التظاهراتالمكتوبة تدعم القطاع السياحي من خلال عرض 

بين السياحة ووسائل تكنولوجيا الاتصال الحديثة كالإنترنت بما فيها مواقع يجب تقوية الصمة 

سات جديدة تتيح القدرة ار ستنا منطمقا لدراوفي الأخير نتمنى أن تكون دالتواصل الاجتماعي 

عمى الفهم الجيد لمعلاقة الوطيدة بين السياحة ووسائل الأعلام الأخرى بغض النظر عن 

 .الإذاعة

 

 

  



 قــــــائـــــمـــة المــــراجــــــــــــع
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