


 

 

 الشكر الأول � عز وجل الذي أكرمنا بإتمام ھدا العمل المتواضع بكامل الصحة العافیة

 و الشكر و التقدیر إلى والدینا الدین ساعدونا كثیرا

ثم الشكر للأستاذة خالدي أمینة و بن ملوكة شھیناز اللتان لم تبخلا علینا بنصائحھا السدیدة 

 في كل صغیرة و كبیرة

دا في مساعدتنا و توجیھنا خلال انجاز ھدا العمل و الشكر الجزیل إلى كل ولم یقصران أب

 أساتذة العلوم الاجتماعیة و الإنسانیة

 و إلى كل من ساھم من قریب أو بعید على إتمام ھدا العمل

 أشكرھم جزیل الشكر

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

الله كل خیر اللذان  أھدي ثمرة جھدي إلى أغلى ما لدي في الدنیا الوالدین العزیزین جزاھم

منحان نور العلم بفضلھما سرت إلى درب النجاح محطمة بدلك كل القیود الفشل ، كما 

 أھدیھما إلى إخوتي الدین ترعرعت معھم

التــي رافقتــني في إتمــام ھدا " خدیجة"و " رحمة" كما أحص إھدائي إلى كل صدیقاتي

 العمل المتواضع

ي فــــي ھــــدا العمـــــلو إلى كـــل مـــن ساعدونــــــ  

 و إلـــــــى كــــــل طلبـــــة علــــوم الإعـــــــلام و الاتصـــــال

و إلى كل الأساتذة المحترمون الدین قاموا بتزویدنا بالمعلومـــات و خاصـــة الأستــــــاذة و 

 خالدي أمینة و بن ملوكة شھیناز

 

 

 

 

 

 

 خدیجة

 



 

 

 

 

 

 

متواضع إلى الوالدین العزیزین حفظھما الله و إلى إخوتي و أصدقائيأھدي ھدا العمل ال  

و إلى كل الأساتذة المحترمون الدین قاموا بتزویدنا بالمعلومات و خاصة الأستاذة خالدي و 

 الأستاذة بن ملوكة

 وإلى كل طلبة علوم الإعلام و الاتصال

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 حنان



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الجانب المنھجي



 

 
  ح

:مقدمة   

فت المجتمعات البشریة عدة تحولات و تغیرات تكنولوجیة سریعة أبرزھا  المجتمع لقد عر

ابتدءا بالمظھر الخارجي للفرد ، ففي . الجزائري ، أدى إلى تغیر نمط الحیاة و المعیشة 

غالب الأحیان كتبوا ما یلفت انتباھنا المظھر الخارجي ،فلا یستطیع  المرء التصرف بما 

م بمجموعة من القواعد والتي لابد مراعاتھا و إلا سیكون محط یخطر ببالھ لأنھ محكو

 أنظار و ھمسات من ھم حولھ من الأشخاص 

و یعتبر المظھر الخارجي من أكثر الأمور أھمیة لدى الشباب و خاصة الشباب الجامعي و 

دلك قصد جلب الانتباه أو كسب المكانة الاجتماعیة أو منافسة الزملاء أو الزملات و یسعى 

الشباب إلى مواكبة الموضة و مسایرتھا و خصوصا مع ظھور الشبكات الاجتماعیة و 

أبرزھا الفیس بوك، إذ یعتبر أھم مواقع الشبكات الاجتماعیة التي یجلب و یستقطب أكبر 

عدد من الشباب بحیث یلعب دورا كبیر في الترویج للموضة و الأزیاء و الصراعات التي 

لا تناسب مع ثقافتنا و لا عاداتنا و تقالیدنا و ھدا ما دفع بنا إلى تأثر إلینا من الغرب التي 

دراسة ھدا الموضوع إد تضمنت دراستنا أربعة فصول ، الفصل خصصناه لإطار المنھجي 

بحیث عرضنا فیھ مشكلة البحث و الفرضیات و أسباب اختیار الموضوع و أھمیة الدراسة 

لدراسة مع تحدید عینھ البحث و أداة البحث و الھدف من الدراسة و المنھج المتبع في ا

 إضافة إلى تحدید المفاھیم الأساسیة ، الشباب الجامعي الموضة اللباس الفیس بوك ، الغرس 

و تطرقنا فیھ إلى ذكر الدراسات السابقة و النظریة التي اعتمدنا علیھا في ھدا البحث أما 

نظري إدا تطرقنا في المبحث الأول الفصل الثاني و الفصل الثالث خصصناه إلى الإطار ال

من الفصل الثاني  إلى التعریف بمواقع الشبكات الاجتماعیة  و تطورھا ومكوناتھا و 

أنواعھا و خصائصھا أما المبحث الثاني فقد أخدنا الفیس بوك كنموذج من الشبكات 

لفیس بوك الاجتماعیة تعریفھ ، نشأتھ ،أھم التطورات التي حدثت للفي سبوك و استخدامات ا

، أما فیما یخص الفصل الثالث أد تضمن المبحث الأول التعریف بالموضة اللباسیة و دوافع 

استخدام الشباب للفي سبوك و القیم الاجتماعیة لشباب الفیس بوك و تأثیرات الفیس بوك 

على الشباب ، أما الفصل الرابع فقد تضمن الجانب التطبیقي الذي قمنا فیھ بتحلیل البیانات 

و الربط بین أھم المتغیرات " الاستمارة" بعد جمع المعطیات من خلال أداة البحث   

 و الخاتمة كانت بمثابة حوصلة عن النتائج المتحصل علیھا و الاستنتاجات فرضیات البحث
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:الإشكالیة و طرح التساؤلات -1  

خیر إلى إنتاج وسائل لقد أدى التطور المتسارع و الھائل لتكنولوجیا الاتصال في نھایة القرن الأ

 حدیثة في التواصل الاجتماعي ،عملت على تغییر أنماط حیاة الشباب الیومیة و سلوكاتھم 

و الشباب الجزائري كباقي شباب المجتمعات الأخرى ،تأثر بثقافة العصر واھتم باللباس خاصة ، 

اب خاصة ،العنایة منھم الطلبة الجامعیین حیث تتطلب الحیاة الاجتماعیة  عامة و ثقافة الشب

" بالمظھر لما  للملابس من أثر نفسي و اجتماعي على الفرد الذي یرتدیھا و الآخر الذي یراھا 

فموضوع الملابس و الثیاب  دو شقین  الأول یتعلق بالدوق و الفن و الثاني تحكمھ القواعد بالرغم 

لھدا انشغل الطالب بشرائھا و  و" 1 من اختلاف الزمان و المكان و اختلاف تقالید الناس و أذواقھم

باختیارھا و باقتنائھا كونھ فردا یتمتع بالاستقلالیة و الحریة التامة في اختیار أذواقھ من جھة ،و من 

جھة أخرى بصفتھ كائن اجتماعي یتمثل و یتفادى كل ما یدعو إلیھ الاحتشام أمام الآخرین ، ثم 

ییر منھا الانتماء الثقافي و الاجتماعي الطبقي تطور مع الوقت فأصبح  یحمل رموزا و قیما و معا

و التغییر عن المستوى المعیشي ، من خلال مسایرة العصر و إتباع الموضة بما تحملھ من 

إلى أنھ یحمل أسماء لأشھر الشخصیات الفنیة  اأضافوالذي صنع فیھ  علامات تجاریة و اسم البلد

ین وحتى الریاضیین و السیاسیین فأصبح التقلید من خیاطین و مصممي للأزیاء و مغنیین و سینمائی

.و التشبھ بھؤلاء من خصائص الانتماء و في نفس الوقت الاختلاف و التمیز عن الآخرین   

:و ھدا ما دفع بنا إلى طرح الإشكال التالي  

ب الجامعي ؟ و إلى أي لشبارس ثقافة الموضة اللباس لدى اكیف تساھم الشبكات الاجتماعیة في غ

أثر في اختیاراتھ و میولا تھ و تحدید دوقھ؟مدى ت  

:و ھده الإشكالیة تفرعت منھا جملة من التساؤلات التالیة  

ما ھي عادات و أنماط استخدام طلبة علوم الإعلام و الاتصال لموقع الفیس بوك*  

ب الجامعي؟شباتأثر على ثقافة اللباس لدى ال ھل الشبكات الاجتماعیة و خاصة موقع الفایس بوك*  

ب الجامعي؟لشباوق اداھم الفیس بوك في صناعة إلى أي مدى یس*  

 

 

_____________________ 

عبد الرحمان یحي الحداد ، أداب السلوك في المجتمعات الغربیة ، الدلیل العلمي لسلوك و علاقات الیومیة في المجتمعات الغربیة -1

37ص  1995، عمان ، دار الشروق ، ط   
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:الفرضیات -2  

یة العامةالفرض*  

ب الجامعي لموقع الفیس بوك یؤثر في صناعة دوقھ و في اختیار موضة لباسھشباإن استخدام ال  

الفرضیات الجزئیة*  

لموقع الفیس بوك على مختلف مستواھم الجامعي یؤثر على میولھم و في  طلبةإن استخدام ال-

 اختیاراتھم لموضة اللباس

مختلف مستواھم الاجتماعي و الثقافي یؤثر على  إن استخدام الطلبة لموقع الفیس بوك على-

 میولاتھم و اختیاراتھم لموضة اللباس

إن استخدام الطلبة لموقع الفیس بوك على مختلف أجناسھم یؤثر على میولاتھم و اختیاراتھم -

 لموضة اللباس

أسباب اختیار الموضوع -3  

  أسباب الذاتیة-

القناعة بأن الشباب الجامعي و المواقع الاجتماعیة و حب الاطلاع ھو غریزة إنسانیة بإضافة إلى *

 الفیس بوك كنموذج بحاجة إلى الدراسة 

اھتمامنا بالدراسات المیدانیة خاصة المؤثرة بكثرة في الجماھیر عامة و الشباب خاصة *  

انتمائنا لفئة الشباب الجامعي و بحكم استخدامنا لھده المواقع الحدیثة في حیاتنا الیومیة*  

باب الموضوعیةأس-  

تزاید انتشار ظاھرة الموضة خاصة لدى فئة الشباب منھم الطلبة الجامعیین*  

أھمیة موضوع الموضة في حیاة الفرد و الذي یسعى الطلبة الجامعیین إلى التمیز من خلالھ عن *

باقي الفئات  الشبابیة الأخرى مما أدى بھم إلى خلق نمط حیاة خاصة یحاولون ترسیخھ و ھدا ما 

 یدل على تأثر الأفراد بالعالم الخارجي

في المجتمع بصفة عامة و عند الشباب بصفة " یس بوك خاصة الف"أھمیة المواقع الاجتماعیة *

 خاصة
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:أھداف الدراسة-4  

إن البحث عملیة متواصلة یسعى الباحث من خلالھا إلى تحقیق أھداف علمیة یمكن أن نستخلص *

ة ما یليأھداف دراستنا العلمیة في معرف  

المساھمة بدراسة علمیة سوسیولوجیة لإثراء الرصید المعرفي و العلمي -  

محاولة معرفة أھم المسببات التي تدفع بالشباب الجامعي إلى السعي وراء الموضة-  

في نضر ثقافة الموضة في الوسط  الشبكات الاجتماعیةالتي تنتجھا معرفة أھم الاستراتجیات -

 الجامعي

مكتبة علوم الإعلام و الاتصال بمثل ھده المواضیعمحاولة إثراء -  

كشف حقیقة اللباس و توضیح الأبعاد و الدلالات النفسیة و الاجتماعیة و الجمالیة و الاجتماعیة و -

الاقتصادیة و الثقافیة التي یرمي إلیھا من خلال القیم و المعاییر الاجتماعیة التي تم إنتاجھا و 

لھاالرموز و المعاني التي یحم  

:أھمیة الموضوع-5  

إن أھمیة البحث تتجسد في إبراز الشيء الذي یشد الشباب الجامعي لاستخدام المواقع الاجتماعیة 

عامة و موقع الفایس بوك خاصة و بكثرة ، وكذلك السعي إلى البحث عن الدوافع الذاتیة و 

ة و الاقتصادیة التي الاجتماعیة للطالب الجامعي في الوسط من المتغیرات الحضاریة و الثقافی

 أثرت على صناعة دوقھ و اھتمامھ باللباس

:المنھج الدراسة-6  

إن بحثنا ھدا یندرج ضمن الدراسات الوصفیة التي تھدف إلى وصف و تحلیل و تفسیر الظاھرة ، 

ألا و ھي ظاھرة موضة اللباس في وضعھا الراھن بعد جمع البیانات اللازمة و الكافیة عنھا ،و 

من خلال مجموعة من الإجراءات المنظمة التي تحدد نوع البیانات و مصدرھا و "  عن عناصرھا

، ولھدا اعتمدنا في دراستنا ھده على المنھج المسحي الإستطلاعي الذي " طرق الحصول علیھا 

دراسة شاملة مستعرضة لجمع البیانات و تحلیل و تفسیر و تقریر الوضع الراھن " یعرف على أنھ 

ف للوصول إلى بیانات یصنفھا و یفسرھا و یعممھا و یجمع البیانات التكراریة لموضوع ما یھد

"البسیطة و تحلیل العلاقات   

________________ 

93ص 1997 2محمد عبد الحمید ، بحوث الصحافة ، القاھرة ، عالم الكتب ط-1  

89ص2002، 1ة و الریاضة طجامعة الاسكندریة، كلیة التربی"فاطمة عوض صابر ،أسس و مبادئ البحث العلمي -2  
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ھو دلك النوع من الاستقصاءات العلمیة الاجتماعیة الدي یھتم بدراسة الظروف " إن ھدا المنھج 

الاجتماعیة و غیرھا عن طریق العینة بقصد تجمیع البیانات و الحقائق و استخلاص النتائج لحل 

1"المشاكل الاجتماعیة  

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

________________ 

2ص 2،1990مار بوحوش ،دلیل الباحث في المنھجیة و كتابة الرسائل الجامعیة ،الجزائر طع-1  
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:أدوات الدراسة-7  

إن أي دراسة علمیة تحتاج إلى الرسائل أو بالأخرى أدوات من أجل تصفح الواقع بعد تحدید مشكلة 

على نتائج علمیة البحث بصفة نھائیة ، كما أن تطبیق ھده الأدوات العلمیة تؤدي إلى الحصول 

محاطة بالموضوع و قد اخترنا في ھدا البحث أداة الاستمارة الاستبیان التي تتناسب مع المسح 

 الاجتماعي من أجل جمع البیانات لدى عینة كبیرة من الطلبة

:الاستمارة الاستبیان  

ص عبارة عن أسئلة توجھ إلى عدد من الأشخا" على أنھا : تعریف الاستمارة أو الاستبیان

لاستطلاع أرائھم في قضیة معینة ، و الاستبیان عبارة عن قائمة أسئلة مریبة و منظمة و محدودة 

تعطي لشخص المفترض استطلاع رأیھ لإجابة عنھا ،لدا فإن صیاغة الأسئلة و ترتیبھا لھ أھمیة 

:كبیرة ، و صیاغة الأسئلة تكون وفق خطوات علمیة دقیقة كالآتي  

)ربطھ بالإشكالیة( وضع ھدف علمي لاستمارة*  

تصمیم الاستمارة*  

تقسیم أسئلة الاستمارة إلى محاور رئیسیة*  

توزیعھا على المبحوثین*  

استخلاص النتائج و جدولتھا*  

1تحلیلھا و كتابة التقاریر النھائیة*  

 

 

 

 

 

_____________________ 

  89ص  2008ان ب ط محمد سلیمان الدجاني، منھجیة البحث في علم السیاحة ، دار زھران ، عم-1
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:مجتمع البحث -8  

یعتمد نجاح البحث بالدرجة الأولى على تحدید الدقیق لمجتمع البحث و التعرف على خصائصھ و 

تكوینھ ،و في بحثنا ھدا مجتمع الدراسة ینحصر على طلبة علوم الإعلام و الاتصال باختلاف 

الذي بلغ عددھم حسب إحصائیات  مستویاتھم لیسانس ، ماستر ، دكتوراه في ولایة مستغانم و

طالب ذكور و إناث و یمثل مجتمع البحث مجموعة عناصر خاصة أو عدة 891 2016-2017

 خصائص مشتركة تمیزھا عن غیرھا من العناصر الأخرى

إنھا مجموعة من الأفراد المختارة من مجتمع البحث على أسس "عامر مصباح العینة : العینة

 مختلفة بناءا على نوعیة وظروف البحث و قد استخدمت لتسھیل علمیة واضحة و تأخذ أشكالا

و لدا اعتمدنا في ھده الدراسة على العینة القصدیة للشباب الجامعي تخصص  1عملیة البحث العلمي

وھي الفئة التي تستخدم الفیس بوك و تمثلت العینة التي )ذكور+إناث ( علوم الإعلام و الاتصال 

طالب و كانت موصفات العینة على النحو  891طالب من مجموع  100أجرتنا علیھا البحث في   

ما إدا كان ذكر أو أنثى فھما یختلفان  فیما بینھما من حیث الاھتمامات : الجنس    

ما إدا كان الطالب مستوى لسانس ماستر أو دكتوراه فلكل مستوى علمي : المستوى التعلیمي

جاوب معھاقدرتھ على تلقي المعلومات و الأفكار و الت  

 

 

 

 

فلكل فرد تجاربھ في الحیاة ، إذ یعتبر السن دو خبرة كبیرة لاكتساب التجارب ، : إضافة إلى السن 

 فقد تختلف النظرة لأشیاء من حیث السن

 

 

________________  

21ص  1998،  1دیوان المطبوعات الجامعیة ط" منھجیة البحث العلمي في العلوم السیاسیة و الإعلام "عامر مصباح، -1  

 

 

 

المستوى  ذكر أنثى المجموع
 التعلیمي

 لیسانس 60 181 221
 ماستیر 142 385 527
 دكتوراه 47 96 143
 مجموع 249 626 891
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تحدید المفاھیم-9  

أنھ دلك الشخص الذي لھ كفاءتھ العلمیة بالانتقال من مرحلة الثانویة أو بمركز :الشاب الجامعي

عالي إلى الجامعة تبعا لتخصصھ الفرعي بواسطة شھادة أو دبلوم یؤھلھ التكوین المھني أو الفني ال

لدلك و یعتبر الشاب الجامعي أحد العناصر الأساسیة و الفاعلة في العملیة التربویة طیلة التكوین 

1الجامعي إذ أنھ یمثل عددیا النسبة العالیة في المؤسسة الجامعیة  

لوریا و لھ مؤھلات علمیة لالتحاق بالجامعة ، و ھدا ھو كل شاب تحصل على شھادة البكا :إجرائیا

2ما یجعلھ یكتسب مكانة ھامة في المنظومة الجامعیة  

 الغرس

ھو مصطلح یقصد بھ العملیة التي یتم من خلالھا زرع صورة دھنیة معینة ، أو رموز : اصطلاحا

3الواقع الاجتماعي من خلال وسائل الاتصال  

:إجرائیا  

تنا ھده ھو التغییر في الدي یقوم بھ الشباب الجامعي في مظھر ھم و ونقصد بالغرس في دراس

 لباسھم من خلال غرس ثقافات أجنبیة مخالفة لثقافتھم

 

 

 

 

 

 

_______________ 

رسالة لنیل شھادة " دراسة سوسیولوجیة للجامعة الجزائریة"سبكوك قویدر الجامعة و المحیط الاجتماعي و الاقتصادي ، -1

60ص  2008علم الاجتماع، كلیة العلوم الاجتماعیة ،جامعة وھران الدكتوراه في   

رسالة لنیل شھادة ماجستیر في علوم الاجتماع ، كلیة "یاسمینة خدنة ،واقع تكوین طلبة الدراسات العلیا في الجامعة الجزائریة  -2

8ص  2008-2007العلوم الإنسانیة و الاجتماعیة ، جامعة قسنطینة ،إشراف رابح كعباش   

2014فلسفة و نظریات الإعلام ، الدار العالمیة للنشر و التوزیع طبعة " الطیب عبد النبي عبد الله ،-3  
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:الموضة  

یمكن تعریف الموضة بأنھا عناصر أو أنماط سلوكیة وھي أیضا الطریقة ، الشكل ، :اصطلاحا

اللباس الحالي فھي العادة و أیضا ھي الرواج الخاص بزمن معین إدا كانت الموضة تعني الدوق 

تعني كدلك الأناقة و النحافة و الدوق الرفیع و في المقابل و ھي تعبر عن النجاح و التألق و 

 الاحساس بالوجود كعضو فاعل في المجتمع

إن الموضة كشكل للسلوك تتعلق بالأشیاء الشائعة في  المجتمع كالملابس و  k. yongیقول یونغ 

1المساكنالأثاث و   

:اجرائیا  

صد بالموضة من خلال دراستنا ھده ھو التحول أو التغیر في اللباس أي الموضة من ما ھو نق

 تقلیدي إلى ما ھو عصري

:اللباس  

clothesفھي تعني الملابس التي الملابس بمعنى "عالیة عابدین"و تعرف الدكتوراه :اصطلاحا  

)الإكسسوارات(زینة تغطي الجسد كلھ بأنواعھا المختلفة الداخلیة و الخارجیة و مكملات ال  

اللباس الذي نقصده في ھدا البحث ھو دلك اللباس الذي یوصف بأنھ عصري یسایر :إجرائیا

الموضة حیث عرف انتشارا واسعا بین فئات الشباب خاصة منھم الطلبة الجامعیین ،اغلبھ مستورد 

ة ة اللباس الذي و حامل لعلامات تجاریة ذات شھرة عالمی) أوروبیة و أمریكیة(من بلد أن غربیة 

نقصده في دراستنا ھده ھو اللباس التركي و الحجاب التركي و التنورات الضیقة و السراویل 

 المقطعة 

 

 

 

______________ 

164ص  2006، 1عاطف محمد غیث ، قاموس علم الاجتماع ، دار المعرفة المصریة ، الاسكندریة ط- 1  

41ص   1996، 1، مصر ، دار الفكر العربي ،ط عالیة عابدین ،دراسات في سیكولوجیة اللباس - 2  
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:الفیس بوك  

فیس " ھو موقع ویب للتواصل الاجتماعي یمكن الدخول إلیھ مجانا و تدیره شركة :اصطلاحا 

محدودة المسؤولیة كملكیة خاصة لھا ، فالمستخدمون بإمكانھم الانضمام إلى الشبكات التي " بوك

مدرسة أو الإقلیم و دلك من أجل الاتصال بالآخرین و التفاعل تنظمھا المدینة أو جھة العمل أو ال

.معھم  

الفیس بوك من أھم مواقع التشبك الاجتماعي  وھو لا یمثل منتدى اجتماعیا فحسب و إنما أصبح 

1قاعدة تكنولوجیة سھلة ، بإمكان أي شخص أن یفعل بواسطتھا ما یشاء  

:اجرائیا  

الاجتماعي یمكن الدخول إلیھ مجانا مما یسھل على ھو موقع ویب یندرج ضمن شبكات التواصل 

المستخدمین استعمالھ ومن بینھم الشباب الجامعي الجزائري، فھو یسھل عملیة التواصل معع 

 الآخرین دخل إلى الجزائر سنة و أصبح متداول بكثرة وسط الطلبة مند سنة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

_________________ 

203ص  2011لحدیثة من الجریدة إلى الفیس بوك العربي للنشر و التوزیع ط فتحي حسین عامر ، وسائل الاتصال ا- 1  

218 ص 2008دار الشرق ، عمان ، 1عباس مصطفى ، الإعلام الجدید المفاھیم و الوسائط و التطبیقات ط- 2  
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:الدراسات السابقة-10  

و ھدا لا یعني ھناك دراسات في ھدا الموضوع و دلك في حدود المراجع و الإمكانیات المتوفرة ،

انعدام البحوث في المواضیع الشباب و المواقع الاجتماعیة عامة و الفیس بوك خاصة ، و نظرا 

لطبیعة الموضوع و ارتباطھ بالثقافة الجزائریة اعتمدنا على دراسات نحلیة جزائریة و من بین ھده 

 الدراسات 

الأنثوي ، المتمثلات و  الجمال و الجسد"رسالة تخرج لنیل شھادة ماجستیر تحت عنوان -1

الممارسات ، مقاربة سوسیولوجیة أنتربولوجیة حول التزین و ممارسات العنایة بالجسد من إعداد 

الطالبة بن عبد الله زھیھ ، تحت إشراف الدكتور یزلي بن عمر بكلیة العلوم الإنسانیة جامعة 

- 2004اعي للسنة الجامعیة وھران السانیا تخصص الھویة و التغییر الاجتماعي قسم علم الاجتم

2005 

بحیث اھتمت الدراسة بصور التغییر الاجتماعي و علاقتھا بمفھوم الجسد و الجمال، كما تناولت 

بھا النصوص الشرعیة و  مفھوم الجمال من المنظور الإسلامي و التراثي و الكیفیة التي تناولتھ

لأحكامھ الدینیة ، وأیضا تبیان الخطاب الدیني و كیف فصلت فیھ و مدى أدراك حالات العینة 

العلاقة بین المرأة و الرجل و صورھا في إطار موضوع الدراسة و تقنیات وممارسات العنایة 

بالجسد و حسن المظھر في كل فضاءاتھا وصورھا و توصلت الدراسة إلى أن سر بحث المرأة 

لوجي و ما ھو ذاتي نفسي ھو عن الجمال ما ھو إلا غایة تتجلى أبعادھا فیما ھو اجتماعي ، انتروبو

فردي ،و أن الفتاة الوافدة للحي الجامعي من أصول جغرافیة مختلفة غالبا ما تتماثل مع مظاھر 

الھویات الأنثویة الموجودة فیھ و تتكیف مع طریقتھا في الحیاة و رؤیتھا لأشیاء ، كما أنھا من 

عنایة بجسدھا  وفق ما یقضیھ العصر خلال عملیات التوافق تقوم ببلورة تمثلاتھا الشخصیة في ال

 من حسن التمظھر و التألق

ظاھرة الاھتمام باللباس عند الشباب الجامعي دراسة میدانیة لطلبة " رسالة ماجستیر بعنوان -2

تحت إشراف الأستاذ كلودین   جامعة الجزائر ملحقة بوزریعة من إعداد الطالب بوتترابث رشید

و جاء الإشكال على النحو  2007-2006قسم علم الاجتماع لسنة كلیة العلوم الاجتماعیة  شولي

ما ھي الدوافع الحقیقیة الذاتیة منھا و الاجتماعیة التي تدعو الطلبة الجامعین لاھتمام باللباس :التالي 

 و المظھر بصفة عامة؟ و ما ھي العوامل المساعدة على دلك

:أما بالنسبة للفرضیات التي قدمت تمثلت في  

ام الطلبة الجامعیین باللباس یرجع إلى الضغوطات النفسیة و ما تدعو إلیھ الفر دانیة من الاھتم-

 استقلالیة في الشخصیة و التمیز عن الآخرین و حریة الاختیار و الدوق

ترتفع نسبة اھتمام الطلبة الجامعیین باللباس من أجل إرضاء أنفسھم ز لفت و إعجاب الآخرین -

ا المجمعوفق قیم و معاییر أنتجھ  
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تعتبر وسائل الإعلام من أھم العوامل المباشرة المساعدة على نشر ثقافة اللباس و توصلت -

الدراسة إلى دراسة تمثلت في أن الشباب عند ارتداء اللباس یتماشى مع الموضة یكونوا یعتبرون 

ن و نیل عن حریتھم و استقلالیتھم و یزیدھم عزة و ثقة بالنفس من خلال لفت الانتباه الآخری

إعجابھم ،و كذلك توصلت إلى أن لوسائل الإعلام دولي كبیر في نشر ثقافة الموضة لدى الطالب 

 الجامعي

دراسة " علاقة الطالبة الجامعیة باللباس " مذكرة تخرج لنیل شھادة الماجستیر تحت عنوان -3

ي عبد القادر تحت أنتربولوجیة بجامعة عبد الحمید ابن بادیس مستغانم من إعداد الطالب بالعرب

إشراف الأستاذ حاج سماحة جیلالي ، و الأستاذ سیكزك قویدر ، قسم العلوم الاجتماعیة لسنة 

2008 -2009  

و تمثلت فرضیات البحث في أن الطالبات الجامعیات یتنافسن في اختیار اللباس الذي تحملھ 

الجدید ،و كذلك تنوع الألبسة  تمثلانھم و تصوراتھم والدي یرونھ مناسبا لھدا الفضاء السوسیوثقافي

داخل الجامعة لتلبي أغراض متنوعة تصب في الأخیر في الستر و إظھار الجانب الأنثوي و 

الجمالي للطالبة ، إضافة إلى محاولة تبني النموذج اللباس الذي یعطي المكانة الاجتماعیة أن قبول 

لى الالتزام باللباس الممیز للھویة وسط الطلبة ذكور و إناث كما تلجأ بعض الطالبات الأخریات إ

الدینیة أو التقالید المحلیة ، بحیث تجدھن في صراع بین ھدا الالتزام و بین صراع الموضة و 

 الألبسة العصریة

و توصلت النتائج إلى أن الجامعة ھي فضاء جدید لأغلبیة الطالبات و مكان للحریة و التخلص من 

، و لیس مثل مكان الدراسة الذي كان قبلھا و القریب من العائلة ، المراقبة  الذكوریة لأفراد الأسرة 

فالثانویة لھا نظام خاص تفرضھ على الطالبات ، تساعد الألبسة العصریة مثل السروال على 

التحرك بخفة ورشاقة مشیا أو جریا أو جلوسا على الأرض أو على المدرجات أو أي مكان آخر ،و 

لا و لھ أغراض معینة لكن ھده الأغراض تتغیر من فتاة إلى أخرى أیضا في شيء تلبسھ الطالبة إ

و من شكل لأخر و عموما أن أغراض اللباس النشر الذي لا یخفي الجانب الأنثوي و الذي یزید 

 من جمال الطالبة و أناقتھا و یحافظ على مكانتھا

:و یستخلص من ھده الدراسات أن  

و اجتماعي أنتربولوجي ، و ما ھو  ذاتي نفسي و فرديالعنایة بالمظھر تتجلى أبعادھا في ما ھ*  

اھتمام  الطالب الجامعي باللباس و دلك یرجع إلى حریتھ الشخصیة و استقلالیتھ*  

لجوء الطالب الجامعي بالاعتناء بمظھره و لباسھ قصد تلبیة دوقھ و ممیولاتھ ،و كذلك من أجل *

 التمیز عن الآخرین

بعض النواحي وھدا ما یقاطع مع دراستنا في-  
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لجوء الطالب لاستخدام موقع الفیس بوك قصد صناعة دوقھ و اختیار موضة لباسھ*  

یلجأ الطالب إلى اختیار موضة لباسھ و دلك حسب مستواه الاقتصادي و الاجتماعي*  

یختار الطالب الجامعي لباسھ عن طریق موقع الفیس بوك و دلك قصد التمیز عن الزملاء *  
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:النظریة المتبعة  

:نظریة الغرس الثقافي  

تذكر نظریة الغرس الثقافي أن لوسائل الإعلام تأثیرا مباشرا على سلوك المتلقین بقدرتھا على 

تكوین الأنماط الثقافیة و تعتمد ھده النظریة على أنھ في مقدور وسائل الإعلام من خلال العرض 

نطباعات معینة لدى المتلقین یمكن معھا تكوین أنماط الاختیاري لمسائل و التركیز علیھا و خلق ا

 ثقافیة مشتركة مرتبطة بھده المسائل بطریقة محددة

 و تنفرد نظریة الفرس الثقافي بتقدیم الواقع الرمزي و الصور الذھنیة للواقع الحقیقي 

اھیر و تقوم ھده النظریة على فكرة أن وسائل الاتصال ،و خاصة التلفزیون تشكل ادراكات الجم 

العالم الحقیقي و بناءھم للواقع الاجتماعي من حولھم و الأفراد الدین یشاھدون البرامج التلفزیون 

بدرجة أكثر من غیرھم یختلف إدراكھم للواقع الاجتماعي عن الأفراد الدین یكون تعرضھم أقل ،و 

وز الواقع یرجع مصطلح الغرس إلى العملیة التي یتم من خلالھا زرع صورة معینة ، أو وم

 الاجتماعي من خلال وسائل الاتصال 

و تقرر ھده النظریة ، أن عملیة بناء الواقع تبدأ من خلال التلفزیون بالانتباه ،و المشاھدة لمضمون 

ما ثم بعد دلك تأتي مرحلة التعلم التي سبقھا عوامل ،مثل الانتباه و التذكر و القدرة على الربط بین 

واء كانت أحداثا أو شخصیات أو  معلومات من البیئة ، بعد دلك تأتي المعلومات ببعضھا البعض س

عملیة بناء الواقع الاجتماعي في إطار المھارات الشخصیة و المعطیات الاجتماعیة التي تؤثر على 

 السلوك و تكون بمثابة مرشد للسلوك 

دراكھم للواقع  وترى ھده النظریة أن الأشخاص كثیفي التعرض لبرامج التلفزیون یختلفون في إ

ة للغرس لدى الأطفال لتمتعھ الاجتماعي ھم الأفراد قلیلي العرض أن التلفزیون ھو الوسیلة فرید

  الذھنیةالطفل بالمعلومات ،و تكرار الصورة  إمدادص منھا ، قیامھ بدور روایة الحكایات و ئبخصا

من   Gerbner رنبرالأمریكي جورج ج فترجع إلى الباحث" الانتماء " الغرس الثقافي  جذورأما   

على  ةخلال مشروعھ الخاص بالمؤشرات الثقافیة الذي بحث فیھ تأثیر وسائل الاتصال الجماھیری

1:على ثلاث قضایا متداخلة و ھي  البیئة الثقافیة  

__________________ 

  151ص 2014ة ،الطیب عبد النھي عبد الله، فلسفة و نظریات الإعلام ،دار العالمیة للنشر و التوزیع طبع- 1
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دراسة الرسائل و القیم و الصور الذھنیة التي تعكسھا وسائل الإعلام -  

دراسة الھیاكل و الضغوط و العملیات التي تؤثر على إنتاج الرسائل الإعلامیة-  

على إدراك الجمھور للواقع الاجتماعي ةدراسة المشاركة المستقلة للرسائل الجماھیری-  

رس الثقافي على أنھا تعلم عرضعام       عملیة الغ   Gerber Cross لقد شرح جرنبر و كروس 

غیر مقصور من المشاھدین حیث تكتسب من التلفزیون بدون درایة للحقائق التي تقدمھا الدراما  

التلفزیونیة و ھده الحقائق تصبح أساسا للقیم و الصور الذھنیة عن العالم المحیطة كما أن التلفزیون 

حتملة للغرس الثقافي لأن الرسائل ینقلھا لمشاھدیھ تتصف بالتكامل و الاتساقمن الوسائل الم  

تفترض ھده النظریة أن تقدیم التلفزیون للواقع الاجتماعي یؤثر على معتقدات المشاھدین حول 

الواقع الاجتماعي حیث أنھ یعمل أساسا على تأكید أو تثبیت و ترسیخ و تعزیز المعتقدات التعلیمیة 

1قدرتھ على تغییرھا فضلا عن   

كما أن نظریة الغرس الثقافي تفترض أن من ھم قلیلو المشاھدة یتعرضون لمصادر معلومات " 

متنوعة و كثیرة أخرى غیر التلفزیون بعضھا شخص و بعضھا جماھیري في حین أن من ھم 

  2علوماتكثیفي المشاھدة للتلفزیون یعتمدون على التلفزیون أكثر من غیرھم في الحصول على الم

 وھناك طریقتان یقاس بھا التأثیر حسب ھده النظریة 

یسمى بالطلب الأول و فیھ یطلب من المبحوثین إعطاء توقعات كمیة عن نسبة :القیاس الأول

حدوث أشیاء معنیة ،تعرف من قبل نسیبتھا في التلفزیون مقارنة مع الواقع الحقیقي وبعد دلك 

الفروق في التوقعات الكمیة بین أولئك الدین یشاھدون تستخدم الأسالیب الإحصائیة لمعرفة 

 التلفزیون بشكل والدي یشاھدون بشكل ضعیف

أو الطب الثاني و فیھ یتم حساب مقدارا أو حجم الفروق بین معتقدات كثیفي : القیاس الثاني

ع المشاھدة و قلیلي المشاھدة مع الأخذ في الاعتبار أن الناس لھم أصلا معتقداتھم عن الواق

 الاجتماعي 

 

______________ 

155مرجع سابق ص - 1  

307ص  2010محمد منیر حجاب ، نظریات الاتصال ،دار الفجر للنشر و التوزیع ، القاھرة مصر ط - 2  

222ص  2015مصطفى یوسف كافي، الرأي العام و نظریات الاتصال ،دار الحامد للنشر و التوزیع ، الأردن عمان ط - 3  
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:ة لنظریة الغرس الثقافي الانتقادات الموجھ  

ھماك متغیرات أخرى في عملیة التأثیر التلفزیوني على المشاھدین و لعل من أھمھا العوامل *

 الدیمغرافیة

أن العلاقة بین مشاھدة التلفزیون و " Hawkins ;Pingree "ھاوكنز و بینجلي" ویرى كل من   

مواد أو برامج التلفزیوني و لا الغرس الثقافي عند مشاھدیھ یمكن أن ترجع إلى بعض محتوى  

نطبق على البعض الآخر من البرامج و كذلك العلاقة لا تنطبق على مشاھدة محتوى جمیع برامج 

 التلفزیون 

كما یؤكد بعض الباحثین أن استخدام الجمل و العبارات غیر منفیة قد تقود الأشخاص إلى إعطاء *

بصیغ منطقیة إجابات متحیزة ، لدا طلبوا بأن تكتب العبارات   

وكذلك وجھ البعض انتقادا للعلاقة بین التعرض للتلفزیون و الغرس الثقافي و المشاھدین ،حیث *

أنھ من الممكن أن تتعرض المادة المقدمة إلى القلب و تزییف من قبل المشاھدین ،كما أن استجابتھم 

العلاقة بین المشاھدة طبقا قد تكون متحیزة و بالتالي تصبح الأسس التي تبنى علیھا مفاھیم أبعاد 

2لمنظور الغرس الثقافي مفاھیم و أبعاد غیر دقیقة  

 

 

 

 

 

 

 

 

___________________ 
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 الجانب النظري
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

لأولالفصل ا  
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ماھیة الشبكات الاجتماعیة : الفصل الأول  

تمھید*  

التعریف بالشبكات الاجتماعیة: المبحث الأول  

تعریف الشبكات الاجتماعیة و نشأتھا و تطورھا:المطلب الأول   

مكونات الشبكات الاجتماعیة : المطلب الثاني   

أنواع الشبكات الاجتماعیة: المطلب الثالث  

خصائص الشبكات الاجتماعیة :المطلب الرابع  

)الفیس بوك(نماذج من الشبكات الاجتماعیة: المبحث الثاني  

تعریف الفیس بوك: المطلب الثاني   

نشأة الفیس بوك: المطلب الثاني  

أھم التطورات التي حدت للفیس بوك: المطلب الثالث  

استخدامات الفیس بوك:المطلب الرابع  

 خلاصة 
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:تمھید  

اقع الاجتماعیة على أنھا مجموعة من المواقع على شبكة الانترنیت ،و ھي عبارة تعرف المو

عن تطبیقات تكنولوجیة الكترونیة قائمة على نظم الجیل الثاني للویب لتحقیق التواصل و 

التفاعل بین مختلف الأفراد حول العالم وھي مواقع تشكل مجتمعات الكترونیة ضخمة و تقدم 

رسائل المقدمة مثل التعارف و الصداقة و إنشاء مجموعات اھتمام و مجموعة من خدمات و ال

صفحات لأفراد و المؤسسات و المشاركة في الأحداث و المناسبات و المشاركة عبر الوسائط 

مع الآخرین كالصور و الفیدیو و البرمجیات و ھدا الأمر ھو الذي ساعد في إنشاء ھده المواقع 

بوك الذي یجلب أكبر عدد من الشباب و دلك لمجانیة الموقع و و أبرز ھده المواقع ھو الفیس 

 سھولة التعامل معھ
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:تعریف الشبكات الاجتماعیة-1  

ھي مواقع على الانترنیت یتلقى عبرھا أشخاص أو  جماعات أو : الشبكات الاجتماعیة

بالقیم أو الرؤى أو  منظمات تتقاطع اھتماماتھم عند نقطة معینة أو أكثر سواء تعلق الأمر

الأفكار أو التبادلات المالیة أو الصداقة أو العلاقات الحمیمیة أو القرابة  أو الھوایة  أو البغض 

1أو العداوة أو التجارة و غیرھا  

عبارة عن أنظمة مرتبطة یتنوع أو أكثر من أنواع الترابط التي تشمل :  الشبكات الاجتماعیة*

مشتركة ،و الاتصال الجماعي و القرابة و الصراع و التبادلات القیم و الرؤى و الأفكار ال

المالیة و التجاریة و العضویة المشتركة في المنظمات و المجموعات المشتركة في حدث معین 

2و جوانب أخرى عدیدة في علاقات الإنسان حسب السیرات  

الانترنیت بأنھا عبارة عن مواقع على " حسین شفیق"یعرفھا  :الشبكات الاجتماعیة *

یتواصل من خلالھا ملایین البشر الدین تجمعھم اھتمامات أو تخصصات معینة و یتاح 

لأعضاء ھده الشبكات مشاركة الملفات و الصور و تبادل مقاطع الفیدیو و إنشاء 

المدونات و إرسال الرسائل ،و إجراء المحادثات الفوریة وسبب وصف ھده الشبكات 

صل مع الأصدقاء و زملاء الدراسة و تقوي الروابط بین الاجتماعیة أنھا تتیح التوا

  3أعضاء ھده الشبكات في فضاء الأتنرنیت

وتعرف أیضا الشبكات الاجتماعیة على أنھا تلك المواقع الضخمة التي تجمع الآلاف بل 

الملایین أین یمكنھم تكوین صدقات و مشاركة صورھم و ملفاتھم ، كما یمكنھم تكوین الجمعیات 

زاب، وعقد التحالفات وتنظیم الحملات الإلكترونیة و أبرز ھده الشبكات  والأح  

Facebook_Netlog_Hi5_Google_Connect_Myspace_Bebo_Twiter_ 
4Youtube_Fliker  

 

 

___________________ 

 2011ة فلسطین طبسة اللدعة ، ندى الخواندار،استخدامات الشبكات الاجتماعیة في الإعلان ، الجامعة الإسلامیة ، غز-1

36ص  

31ص  2001عبد� ممدوح، دور شبكات التواصل الاجتماعي في التغییر السیاسي ، جامعة الشرق الأوسط ط 2  

110 نسیح أمینة ، عن مواقع التواصل الاجتماعیة  لإعلام الجدید مجلة الدراسات الإعلامیة القیمیة المعاصرة ص-3  

  ص 2014 1المفاھیم و الوسائط و التطبیقات، جسور للنشر و التوزیع ط "ید رضوان بلخیري، مدخل إلى الإعلام الجد-4

16 
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:نشأة الشبكات الاجتماعیة و تطورھا-2  

مرت نشأة و تطور الشبكات الاجتماعیة بمرحلتین أساسیتین و ھي مرحلة الجیل الأول و غیر 

webأن أكثر مواقع  2.0المرحلة الثانیة ھي الجیل الثاني لانترنیت web 1.0ویب لل  

 الشبكات الاجتماعیة جماھیریة خلال المرحلة الثانیة

:المرحلة الأولى  

إلى شبكة المعلومات الموجھة الأولى التي وفرھا عدد قلیل من الناس لعدد   web 1.0یشیر   

كبیر جدا من المستخدمین تتكون أساسا من صفحات ویب ثابتة و تتیح مجال صغیر للتفاعل و 

بالمرحلة التأسیسیة للشبكات الاجتماعیة و ھي المرحلة التي ظھرت یمكن وصف ھده المرحلة 

ومن أبرز الشبكات التي تكونت في ھده المرحلة شبكة التي منح  1.0مع الجیل الأول للویب 

 موقع سیكس دفریز sixdegressلأفراد المتفاعلین في إطاره فرصة طرح لمحات

ومن المواقع التأسیسیة  2000قع عام عن حیاتھم و إدراج أصدقائھم و قد أخفق ھدا المو

الذي ظھر في منتصف التسعینات وكان " كلاس مایت" للشبكات الاجتماعیة أیضا موقع

الغرض منھ الربط بین زملاء الدراسة ، شھدت ھده المرحلة أیضا إنشاء مواقع شھیرة أخرى 

و كان أبرز  1999الدي  أنشئ في كوریا سنة : كبوورلد"و موقع " لایف جورنال"مثل موقع 

ما ركزت علیھ مواقع الشبكات الاجتماعیة في بدایتھا  خدمة الرسائل القصیرة و الخاصة 

و على الرغم من أنھا وفرت بعض خدمات الشبكات الاجتماعیة خدمة ( بالأصدقاء ،

)بالأصدقاء الجالیة ، إلا أنھا لم تستطیع أن تدریجیا على مؤسستھا ولم یكتب لكثیر منھا البقاء  

 

 

 

 

 

_______________ 

/  2017- 04-05عبید عصام ،دور شبكات التواصل الاجتماعي في التنمیة الموارد البشریة ، تم الاسترجاع -1  

htt.p//www.academia edu/…/ 10:00 -12:00  
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:المرحلة الثانیة   

المدونات مواقع المشاركة ، (إلى مجموعة من التطبیقات على الویب  2.0یشیر الویب 

اھتمت بتطویر مجتمعات الافتراضیة مركزة على درجة ....) ائط المتعددة و غیرھا الوس

كبیرة من التفاعل و الاندماج و التعاون ،و لقد ارتبطت ھده المرحلة بشكل أساسي بتطویر 

خدمات شبكة الانترنیت ،و تعتبر مرحلة اكتمال الشبكات الاجتماعیة و یمكن أن نؤرخ لھده 

و ھو الموقع الفیس بوك ،و تشھد المرحلة الثانیة من " ماي سبایس " قع المرحلة بإطلاقھ مو

تطور الشبكات الاجتماعیة على إقبال المتزاید من قبل المستخدمین لمواقع الشبكات العالمیة ، 

 و یتناسب دلك الإقبال المتزاید مع تزاید مستخدمي الانترنیت على مستوى العالم

ضحا اختلاف الآراء التي تبحث عن أول شبكة اجتماعیة ھو و أما ھاتین المرحلتین بدا وا 

و الدي سمح للمستخدمین و یضع  1997الدي ظھر عام  sixdegress.com  موقع 

بالسماح   1998وضع قائمة أصدقائھم و بدأ مند عام  profile المعلومات شخصیة 

من المواقع   للمستخدمین یتصفح قائمة الأصدقاء ھده الملامح أو الخصائص ظھرت في عدد

 التي سبقت موقعsixdegressفالمعلومات الشخصیة profileوجدت في المواقع التعارف

رغم أن قائمة الأصدقاء  community sites وحق في المواقع الاجتماعیةdating sites 

لأشخاص الانتساب إلى   classmates لم تكن ظاھرة بالنسبة للمستخدمین و لقد أتاح موقع 

ثانویات  أو الكلیات التي ینتمون إلیھا و تصفح الشبكات الخاصة بالأفراد الدین المدارس أو ال

أول  ینتمون إلیھا غیر أن المستخدمین لم یكن بإمكانھم خلق صفحات خاصة و تحدید قائمة 

 لأصدقاء إلا بعد سنوات متأخرة ،و ھدا یعتبر موقع sixdegressأول موقع جمع بین كل 

و لقد روج ھدا الموقع لنفسھ كأداة تساعد الناس في التواصل و ھده الملامح و الخصائص 

إرسال الرسائل لآخرین لكن في الوقت الدي استطاعت ھده الخدمة أن تجدب ملایین من 

و یرى مؤسسو  2000المستخدمین إلا أنھا فشلت في أن تبقى دائمة حیث تم إیقاف الخدمة عام 

ة مع بدایة ارتفاع عدد مستخدمي الانترنیت في ھدا الموقع أنھ كان في الصادرة أنداك خاص

1العالم  

 

 

________________ 

مرجع نفسھ-1  
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بدأت ھده الأدوات الاجتماعیة تتزاید بأشكال متعددة و تركبات  2001إلى سنة  1997ومن 

 متنوعة فیما یتعلق بالصفحات الشخصیة مع توضیح العلني لقائمة الأصدقاء فظھر 

بخلق صفحات شخصیة التي تسمح للمستخدمین  asian avenue micente black planet 

 ومھنیة تحدد ھویة الأصدقاء،دون البحث عن الموافقة من خلال الاتصالات ومن خلال 

استطاع الأشخاص بتعیین البعض كأصدقاء لأجل مجالاتھم و بسیر المحیط   le journal 

و جسد ملامح  1999عام   cyworld الم الافتراضي الكوري الخاص ،و یعد دلك ظھر الع  

حیث تضمن قائمات الأصدقاء و خدمة تدوین  2001مواقع الشبكات الاجتماعیة عام    

لأجل  2001عام ryze.com المذكرات و غیرھا ، أما الموجة الثانیة ،فكانت مع إطلاق 

 مساعدة الأشخاص في زیادة فعالیة الشبكات التجاریة و توالت بعد دلك الشبكات الاجتماعیة  

و غیرھا من المواقع لتمر   My space_ twiter_facebook في الظھور حیث ظھر 

1ظاھرة مواقع الشبكات الاجتماعیة في التنوع و التطور  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

________________ 

  مرجع نفسھ-1
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مكونات الشبكات الاجتماعیة:المطلب الثاني  

موما من عدة تطبیقات أو مواقع الشبكات الاجتماعیة و أدواتھا للتواصل الاجتماعي تتكون ع

:أھمھا ھي  

و ھي المواقع التي تسمح بإنشاء صفحات خاصة : مواقع التواصل الالكترونیة : أولا

" الفیس بوك" و " ماي سبیس" بالأشخاص و التواصل مع أصدقائھم و معارفھم مثل موقع   

شخصیة أو الصحف وھي مواقع الالكترونیة تمثل مفكرات : المدونات الالكترونیة : ثانیا

 شخصیة تسرد من خلالھا الأفكار الشخصیة لأفراد أو الجماعات و ھي مفتوحة أمام الجمیع

و ھي الصفحات  التي ینشئھا العامة عبر موقع موسوعة مفتوحة مخزنة على جھاز : یزالویك*

و ھي تسمح " ویكیبیدیا" أشھرھا موقع ) سیرفر تجاري متوفر للجمیع مجانا(عام  خادم

خاص العادیین بإضافة أو تدقیق أو تعدیل صفحات عن معلومة أو تعریف معین على ھده لأش

1.الموسوعة الالكترونیة ذات المصدر المفتوح  

أو مواقع البث الالكترونیة و ھي المواقع التي توفر خدمة تحمیل أو تنزیل : البرودكاستس* 

"أبل أي تویتر" لتنزیل مثل موقع الأغاني و الأفلام المشتركین في ھدا الموقع أو البرامج ا  

وھي مواقع توفر مناطق أو فسحات الكترونیة للتغییر عن الرأي و : المنتدیات الالكترونیة *

كتابة المواضیع العامة ،وھي عادة ما تدور حول موضوع معین ، أي لكل منتدى تخصص 

، لأنھا سھلة معین مثل منتدى الموسیقي وھي أكثر مواقع التواصل الاجتماعي انتشارا 

 الاشتراك و لاحتاج لتقنیة كبیرة لإضفاء موضوع كما في المنتدیات مثلا

ھي المجتمعات التي تنظم و تبادل أنواع معینة من المحتوى و الأكثر : محتوى المجتمعات*

شعبیة منھا ھو محتوى المجتمعات التي تمیل إلى تشكیل روابط حول صورة أو حول رابط 

ب  أوفیلم فیدیو  یوتیو (de.icio.us) كتاب 

 

 

______________ 

التقنیة الاجتماعیة ، .ماھیة مواقع التواصل الاجتماعي و أبعادھا (خالد غسان یوسف المقدادي، ثورة الشبكات الاجتماعیة -1

25ص  2013الأردن  الاقتصادیة الدینیة و السیاسیة على الوطن العربي و العالم ، دار النقاش للنشر و التوزیع  
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وھي مواقع تجمع بین میزات مواقع التواصل الاجتماعي من حیث إنشاء : المایكرو بلوجرز*

صفحة بمعلوماتك الخاصة و بین میزات المدونات الالكترونیة من حیث سھولة نشر أخبارك 

الخاصة و توفیر قناة إعلامیة خاصة بك وھده التحدیثات تتم إما عبر الانترنیت أو عبر الھاتف 

كموقع التویتر وھو مثال علیھ المحمول ،و  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

_______________ 

26مرجع سابق ص-1  
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أنواع الشبكات الاجتماعیة: المطلب الثالث  

 تتعدد تقسیمات الشبكات تبعا للخدمة المقدمة أو للھدف من إنشائھا إلى الأنواع التالیة

رئیسیة ھي تقسیم الشبكات حسب الاستخدام و الاھتمام إلى ثلاثة أنواع-  

شبكات شخصیة للشخصیات محددة و أفراد و مجموعة أصدقاء تمكنھم من التعارف و /1

 إنشاء صدقات بینھم مثل الفیس بوك 

تختص بفن معین و تجمع المھتمین بموضـوع أو علم معین مثـل: شبكات ثقافیة/2         

 library thing 

بھة لخلق بیئة تعلیمیة و تدریبیة فاعلة تھتم و تجمع أصحاب المھن المتشا: شبكات مھنیة /3

linkedin مثل 

:كما یمكن تقسیمھا حسب الخدمات و طریقة التواصل إلى ثلاثة أنواع أیضا ھي*  

شبكات تتیح التواصل الكتابي-1  

شبكات تتیح التواصل المرئي-2  

شبكات تتیح التواصل الصوتي-3  

ن طریقة للتواصل حتى لحاجات جمیع و تتنافس الشبكات الاجتماعیة الیوم في توفیر أكثر م

 شرائح المجتمع الافتراضي

 ھناك تقسیم ثالث یقسم الشبكات الاجتماعیة إلى قسمین 

تتكون ھده الشبكات من مجموعة من الناس تمثل مجتمعا مغلقا أو : شبكات داخلیة خاصة /1

و یتحكم في  خاصا یمثل الأفراد داخل شركة أو تجمع ما أو داخل مؤسسة تعلیمیة أو منظمة

دعوة ھؤلاء الأشخاص فقط و لیس غیرھم من الناس للدخول للموقع و المشاركة في أنشطتھ 

من  تدوین و تبادل أراء و ملفات اجتماعا و الدخول في مناقشات مباشرة و غیرھا من 
1linked in الأنشطة مثل شبكة 

____________  

ع،  الأردن ،عمان طبعة دار أسامة للنشر و التوزی) ة الحرب الباردةأسلح(بشرى حسین الحمداني، القرصنة الالكترونیة -1

140- 139ص 2014  
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وھي شبكات متاحة لجمیع مستخدمي الانترنیت ، بل صممت : شبكات الخارجیة عامة /2

خصیصا لجدب المستخدمین للشبكة و یسمح فیھا العدید من المستخدمین بالمشاركة في أنشطتھ 
1facebook المستخدم بالتسجیل في الموقع و تقدیم نفسھ للموقع مثل الشبكةبمجرد أن یقوم   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

_________________ 

140مرجع نفسھ ص-1  
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خصائص الشبكات الاجتماعیة:المطلب الرابع  

 الشبكات الاجتماعیة ھي المواقع الالكترونیة التي تتمتع بالخصائص الفریدة بھا التالیة 

تماعیة تشجع المساھمات وردود الفعل من وسائل المواقع الاج participation المشاركة-  

 الأشخاص المھتمین ،حیث إنھا تطمس الخط الفاضل بین وسائل الإعلام و الجمھور

opennness معظم وسائل الإعلام عبر مواقع التواصل الاجتماعي تقدم خدمات الإنفتاح-   

عدیل على الصفحات ، حیث إنھا تشجع مفتوحة لردود الفعل و المشاركة أو الإنشاء و الت

التصویت و التعلیقات و تبادل المعلومات بل نادرا ما توجد أیة حواجز أمام الوصول و 

 الاستفادة من المحتوى

conversationحیث تتمیز مواقع التواصل الاجتماعي ووسائل الإعلام الاجتماعیة  المحادثة -   

اتجاھین أي المشاركة و التفاعل مع الحدث أو  عن التقلیدیة من خلال إتاحتھا للمحادثة في

 الخبر و المعلومة المعروضة 

community وسائل الإعلام الاجتماعیة تسمح للمجتمعات المحلیة لتشكیل مواقعھا المجتمع -   

 الخاصة بسرعة و التواصل بشكل فعال 

مثل حب  ومن تم ترتبط تلك المجتمعات في العالم أجمع حول مصالح أو اھتمامات مشتركة

التصویر الفوتوغرافي أو قضیة سیاسیة أو للتعلم أو برنامج تلفزیوني مفضل و یصبح العالم 

 بالفعل قریة صغیرة تحتوي مجتمعا الكترونیا متقاربا

connectednessتتمیز  مواقع التواصل الاجتماعي بأنھا عبارة عن شبكة اجتماعیة  الترابط-   

الوصلات و الروابط التي توفرھا صفحات تلك مترابطة بعضھا مع البعض ، ودلك عبر 

المواقع و التي تربطك بمواقع أخرى للتواصل الاجتماعي أیضا مثل  خبر ما على مدونة 

بإعجابك فترسلھ إلى معارفك على الفیس بوك و ھكذا مما یسھل و یسرع من عملیة انتقال 

 المعلومات

_________________ 

28مرجع نفسھ ص -1  
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الاتحاد الدولي لاتصالات عن استخدام الانترنیت و الشبكات الاجتماعیة في عام وفق إحصائیة 

ملیار ھو عدد  25ملیون مدونة  152فإنھ بلغ عدد المدونات على الشبكة الالكترونیة  2010

ملیون شخص ، وھو عدد مشتركي تویتر  175الرسائل المرسلة عبر تویتر ، أرسلت من قبل 

و قد  2010ملیون مستخدم حتى نھایة  600مشتركي الفیس بوك  و بلغ عدد 2010حتى أیلول

لوحدھا 2010ملیون مستخدم جدید في سنة  250سجل   

تم ) ملاحظات صور و غیرھا–روابط (ملیار موضوع  30وقد احتوى الفیس بوك على 

ملیون ھو عدد التطبیقات التي یتم تنصیبھا عبره یومیا 20مشاركتھا شھریا على صفحاتھ و   

ملیار من ملفات الفیدیو یومیا عبر موقعھ حیث أنھ یتم  2بالنسبة للیوتیوب ، فقد تم مشاھدة  أما

ساعة من الفیدیو إلى ھدا  35ساعة من الفیدیو یومیا عبر موقعھ حیث أنھ یتم رفع  35رفع 

 الموقع كل دقیقة 

صورة كل دقیقة3000بمعدل  fliehr كما أن ھناك ملیار صورة مختصة في 

ملیون شھریا  20دد الأفلام التي تحمل على الفیس بوك و یبلغ ع  

 

 

 

 

 

 

 

 

_________________ 

28مرجع نفسھ ص -1  
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)الفیس بوك(نماذج من شبكات التواصل الاجتماعي :المبحث الثاني   

تعریف الفیس بوك: المطلب الأول  

الانترنیت ،و الفیس بوك ھو أحد أھم المجتمعات الافتراضیة أو التخیلیة التي نشأت على *

الذي یجمع الملایین من المشتركین من مختلف بلاد العالم ،و الفیس بوك یعد عالم تخیلي بحق 

، فھو یحتوي على الدردشة ، إضافة إلى العدید من التطبیقات التي تتیح للفرد أن یعبر عن 

كذلك  نفسھ بشتى الطرق و أن یتعرف على حیاة الآخرین و البیانات الشخصیة المتعلقة بھم

یمكنھ أن یضع صورة و صور أفراد عائلتھ كما یتیح الفیس بوك الفرصة لاشتراك في العدید 

1.من المجتمعات و التي یجتمع أفرادھا على فكرة ما أو ھدف ما   

،  2004فبرایر من علم / الفیس بوك عبارة عن موقع اجتماعي ، ثم إطلاقھ  في شھر شباط *

و یسمح ھدا الموقع لمستخدمیھ بتكوین عدة شبكات فرعیة  وھو یتبع شركة تحمل  نفس الاسم

 و الانضمام إلیھا من نفس الموقع 

وتتمحور الشخصیات التي تنتمي إلیھا عادة في دائرة فئة معینة مثل كونھم من مھنة محددة أو 

 منطقة جغرافیة معینة أو كلي

تخدم على التعرف على أو مدرسة معینة و غیرھا من التجمعات و الأماكن التي تساعد المس

المزید من الأصدقاء و الأشخاص الدین ینتمون أو یتواجدون في نفس فئة الشبكة أما عنوان 
2facebook.com الموقع ھو 

 

 

 

 

 

___________________  

فة محمد السید حلاوة ، رجاء علي عبد العاطي ، العلاقات الاجتماعیة بین دردشة الانترنیت و الفیس بوك ،دار المعر-1

113ص  2011الجامعیة للطبع و النشر و التوزیع ، الاسكندریة ط  

350ص  2013عامر ابراھیم القندلجي ،الإعلام و المعلومات و الانترنیت ، دار الیازوري العلمیة للنشر و التوزیع ط-2  
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نشأة الفیس بوك :المطلب الثاني  

یرج حیث كان طالب بجامعة مارك زوكرب"على ید 2004فبرایر  4تم إنشاء الفیس بوك في * 

  1ھارفارد الأمریكیة 

كان ھدفھ إقامة شبكة تضم طلبة الجامعة في موقع واحد ،و نفد الفكرة مع مجموعة من *

  2زملائھ في القسم علوم الحاسب

وقد قام مارك زوكربیرج بتأسیس الفیس بوك بالاشتراك مع كل من الحاسب موسكو فیثر *

دراسة علم الحاسب ،كانت عضویة الموقع مقتصرة في بدایة  وكربین ھیون الدین تخصصا في

الأمر على طلبة جامعة ھارفارد ولكنھا امتدت بعد دلك لتشمل الكلیات الأخرى في مدینة 

  3بوسطن و جامعة أیفي لیج و جامعة شان فورد ،ثم استعانت دائرة الموقع لتشمل أي طالب

حمل صورا أو معلومات لأفراد في مدرسة أو وتسمیة فیس بوك تشیر إلى معناه دفتر ورقي ،ی

جامعة معینة أو مجموعة أو فئة اجتماعیة وبعبارات أوضح ھو یعني دلیل الصور الذي تقدمھ 

الكلیات و المدارس التمھیدیة في الولایات المتحدة الأمریكیة إلى أعضاء ھیئة التدریس و 

كوسیلة للتعرف إلیھم الطلبة الجدد ، والدي یتضمن وصفا لأعضاء الحرم الجامعي  

ومن ھنا جاءت تسمیة الموقع و قد أصبحت ھده طریقة شائعة لتعرف الأشخاص ، خصوصا 

في المدارس و المعاھد و الجامعات الأجنبیة لتعریفھم ببعضھم و أنشطتھم ، حیث یتصفح 

لبة المنتسبون إلى جماعة أو جامعة ھده السجلات و الدفاتر لمعرفة المزید عن الجماعة و الط

4المتواجدین في نفس الجماعة أو المدرسة أو الكلیة  

 

 

 

_____________________ 

محمد السید حلاوة ، رجاء علي عبد العاطي ، العلاقات الاجتماعیة بین دردشة الانترنیت و الفیس بوك ،دار المعرفة -1

113ص  2011الجامعیة للطبع و النشر و التوزیع ، الاسكندریة ط  

ص  2001دار وائل للنشر و التوزیع ، عمان  1محمد الدلیمي ، الإعلام الجدید و الصحافة الالكترونیة ط عبد الرزاق -2

184 

Facebook _incتعریف الفایس بوك ھو أنواع  شركة الفیس بوك المندمجة - 3  

351ص  2013وزیع طعامر ابراھیم القندلجي ،الإعلام و المعلومات و الانترنیت ، دار الیازوري العلمیة للنشر و الت-4  
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یعتبر الفیس بوك أكبر الشبكات الاجتماعیة من ناحیة سرعة الانتشار و التوسیع ، و قیمتھ 

العالیة و تتنافس على ضمھ أكبر الشركات ،و نقطة القوة في الفیس بوك ھي التطبیقات التي 

فة و إضافتھا   أتاحت الشبكة فیھا المبرمجین من مختلف أنحاء العالم ببرمجة تطبیقاتھم المختل

 للموقع الأساسي إذ سھل الفیس بوك المھمة للمبرمجین بإنشاء ADIكود برمجة مساعدة 

1تختصر الكثیر و تساعدھم في الوصول لملفك الشخصي و بناء تطبیق تستفید منھ  

و تعتبر شركة مایكروسوفت ھي الشریك الحصري لإعلان على موقع الفیس بوك فقد اشترت 

2ملیون دولار 240بقیمة  1,6ي الفیس بوك نسبتھا مایكروسوفت حصة ف  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

__________________ 

48محمد منصور ، تأثیر شبكات التواصل الاجتماعي على الجمھور المتلقي دراسة عربیة ملخصة ص -1  

ص 2011القاھرة  ، العربي للنشر و التوزیع 1فتحي حسن عامر ،وسائل الاتصال الحدیثة من الجریدة إلى الفیس بوك ط-2

205 
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أھم التطورات التي حدثت للفیس بوك: المطلب الثالث  

 نستطیع أن نحدد ملامح التطورات التي حدثت للفیس بوك بالآتي 

فتح الفیس بوك أبوابھ أمام جامعات ستانفورد  2004ابتداءا من شھر مارس من عام -1

كان مند دلك الحین قد أصبح أكبر كولومبیا وبیبل ، أولا ومن الجدیر بالدكر أن الفیس بوك 

 موقع التواصل الاجتماعي في العالم 

مواقع النشطة باستخدام مجموعة  200الیوم و تشیر التقدیرات إلى أن ھناك الآن أكثر من 

2011واسعة من النمادج و الشبكات الاجتماعیة مایو   

ة بوسطن و جامعة آیفي لیج بعد دلك ، اتسع الموقع أكثر و فتح أبوابھ أمام جمیع كلیات مدین-2

،و شیئا فشیئا أصبح متاحا للعدید من الجامعات في كندا و الولایات المتحدة الأمریكیة و في 

  2004شھر یونیو من عام 

تم نقل مقر الفیس بوك إلى مدینة بالو آلتو في ولایة كالیفورنیا و قد قامت الشركة بإسقاط -3

200000نظیر مبلغ  2005عام  facebook.comمن اسمھا بعد شراء اسم النطاقThe كلمة 

نشرت مجلة بیزنس ویك أن المفاوضات جاریة بشأن شراء  2006دولار أمریكي و في عام 

ملیون  750موقع الفیس بوك ،و ردا على دلك رفض الفیس بوك عرضا بالبیع یقدر بنحو 

یادة سعر العرض دولار من مزاد لم یتم الإفصاح عنھا عن اسمھ و انتشرت شائعات أخرى بز

تم عقد مباحثات جادة بین القائمین على  2006ملیار دولار و في شھر سبتمبر  2حتى بلغ 

بشأن شراء الفیس بوك مقابل ملیار دولار " یاھو" و" فیس بوك"إدارة شركة   

و قد صرح تییل الذي كان أحد أعضاء مجلس إدارة الفیس بوك أنداك بأن التقییم الداخلي 

 1بمعدل  2015ملیار دولار بناءا على الإرادات المتوقعة حتى عام  8غ حوالي للموقع قد بل

لشبكة إم تي في ، وھي شركة تخاطب فئة " فیاكوم" ملیار دولار سنویا مقارنة بشراء شركة 

صرح زوكربیرج  2007مستھدفة من الجمھور وفقا لخصائصھ السكانیة ،و في شھر یولیو 

واردة على الإطلاق لأنھ یود الحفاظ على استقلالیة  الشركة بأن مسألة بیع الفیس بوك غیر 

  1كما أننا  لا نفكر في الطرح الأولى لاكتئاب العام في أي وقت.... 

_______________ 
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أنھا قامت بشراء حصة في الفیس " مایكروسوفت" أعلنت شركة  2007أكتوبر  24وفي -4

 15ملیون دولار حیث قدرت القیمة الضمنیة الكلیة للموقع بحوالي  240بقیمة 1,6بوك بلغت 

قامت بشراء سھم مفضل یتضمن " مایكروسوفت " ملیار دولار و على الرغم من دلك فإن 

ستتقاضى مستحقاتھا قبل " مایكروسوفت"و ما یعني أن حقوقا خاصة مثل حقوق التصفیة و ھ

 حملة الأسھم العادیة في حالة بیع الشركة 

ملیون  60قام لي كاشینج ملیاردیر ھونج كونج باستثمار  2007في شھر نوفمبر من عام -5

" بیزنس ویك" ،  أشارت مجلة  2008دولار في الفیس بوك و في الشھر أغسطس من عام 

خاصة قام بھا الموظفون ،و كذلك عملیات شراء قامت بھا شركات رأس  إلى عملیات بیع

المال المخاطر كانت و لا تزال تتم عند أسعار الأسھم و ھو ما جعل القیمة الإجمالیة للشركة 

ملیار دولار و ھكذا استمر التطور الاستثماري الذي یعني الشھرة  5و  3,75تتراوح ما بین 

 في نشاطات الفیس بوك

مرور الوقت بدأ الفیس بوك في إضافة العدید من الخدمات و السمات الجدیدة إلى الموقع و ب-6

news feedالتي ثم الإعلان عن خدمة التغذیة الإخباریة  2006ففي شھر سبتمبر من عام   

تظھر على الصفحة الرئیسیة لجمیع المستخدمین ، حیث تقوم بتمییز بعض البیانات التي تھم 

نالأفراد المشاركی  

من جانب آخر فإنھ من أشھر التطبیقات المتوفرة على موقع الفیس بوك تطبیق الصور -7  

 photos،حیث أنھ بإمكان المستخدمین تحمیل  الصور الألبومات إلى الموقع ، ومن الجدیر

1بالذكر أنھ یوفر الفیس بوك لمستخدمیھ إمكانیات تحمیل كم كبیر من الصور إلى الموقع  

 

 

 

 

__________________  
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giftsأو الھدایا التي تتیح  أطلق الفیس بوك سمة  2007و في الشھر فبرایر من عام -8  

للمستخدمین من إرسال ھدایا افتراضیة إلى أصدقائھم تظھر على الملف الشخصي للمستخدم 

كن إرفاق رسالة     دولار لكل ھدیة ، و یم 1,00الذي یقوم باستقبال الھدیة ، تتكلف الھدایا 

Marketplaceأوسوق  أطلق الفیس بوك سمة 2007مایو من عام  14شخصیة بھا ، في   

الذي یتیح للمستخدمین نشر إعلاناتھم مبوبة مجانیة و قد قامت شركة سي نت بمقارنة ھدا 

حیث أشارت إلى أن الفارق الرئیسي بینھما یتمثل في أن " كریجزلیست"التطبیق مع موقع   

شاھدتھا من قبل المستخدمین م~تتم Marketplace القوائم التي ینشرھا المستخدم باستخدام 

كریجزلیست فیمكن لأي شخص مشاھدتھا " من الشبكة نفسھا ،أمام القوائم المنشورة في   

Facebook bataنسخة تجریبیة  قدم الفیس بوك إمكانیة  2008یونیو من عام  20في - 9  

تصمیم مبتكرة لواجھات الاستخدام الخاصة بمستخدمیھ على  من الفیس بوك عبارة عن إعادة

وتم فصل الملفات الشخصیة إلى" wall"" mini"" fad"  شبكات محددو ،كما تم دمج سمي 

 أجزاء ذات تنظیما بتبویب كما تم بدل جھد بالغ من أجل التواصل إلى شكل أكثر تنظیما 

مائة ملیون  100حقة فقد استقلما یقرب تواصل تطور استخدام الفیس بوك في السنوات اللا- 10

میلادیة و  2012مستخدم جدید حول العالم ، فقط خلال فترة الأربعة أشھر الأولى من عام 

على ھدا الأساس فقد قدر مجموع عدد المستخدمین لشبكة التواصل الاجتماعي الأكثر شعبیة و 

لمشاركة بالصور من أبرز ملیون مستخدم و قد أصبحت خدمة ا 900استخداما ، ما یقرب من 

 خدماتھا

 

 

 

 

__________________ 
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استخدامات الفیس بوك : المطلب الرابع  

كشفت دراسة مسحیة أجرتھا مؤسسة البحوث الوطنیة في الولایات المتحدة الأمریكیة  ، أم 

ھدف الحصول على العدید من المواطنین الأمریكیین یتجھون إلى الشبكات الاجتماعیة ، ب

معلومات تتعلق بالصحة ، و أجمع معظمھم أن الموقع الاجتماعي الشھیر الفیس بوك ھو 

الوجھة أو الخیار الأفضل للحصول على مثل ھده المعلومات ، وبفارق شاسع تلاه موقع 

ھما " تویتر"و " ماي سببیس"یوتیوب لعرض أفلام الفیدیو، فیما بین آخرین أن موقعي 

فضل للبحث عن المعلومات ورجح واحد من بین كل أربعة مشاركین أن تكون مقصدھم الم

لھده المواقع الاجتماعیة تأثیر كبیر للغایة أو مرجح حیال قراراتھم المتعلقة بالصحة مستقبلا و 

یشار إلى أن موقع فیسبوك تحول إلى سمة مشتركة لدى الجمیع في وقت قصیر نسیب فھنالك 

العرب و الأجانب یوجد لدیھم الیوم حساب على المواقع الاجتماعیة  عدد كبیر من المستخدمین

،و خاصة الفیس بوك فقد رصدت جریدة العرب الأردنیة مثلا أراء الشباب الأردني حول 

مرجعیة المواقع الالكترونیة عموما بكونھا الملاذ الذي ینھلون منھا المعلومات التي تھم حیاتھم 

ار ایجابیة  و أخرى سلبیة علیھم كونھا المرجع الرئیسي الذي العامة و الخاصة و ھل لھا آث

یرجع إلیھ بعض الشباب فیستخدمھا البعض ،و خاصة النساء ،كمرجع وحید للإطلاع على 

الأمور التي تھم الجمال و غالبا ما یستقي معلوماتھا من مواقع عدیدة متخصصة بھدا المجال 

كترونیة للحصول على ما تریده من معلومات تھم ،و یرى آخرین أنھم یستخدمون المواقع الإل

الأسرة و تربیة الأطفال و طرق  التعامل معھم و یجدون بأن وسائل التربیة الحدیثة التي تنادي 

بھا بعض المواقع التي لھا أثر ایجابي على حیاة الأسرة و غالبا ما تقدم النصائح و المشورة في 

ء و طرق التعامل الحضاري مع نمط الحیاة الجدیدة مجال التربیة و التعلیم و حقوق الأبنا

ضمن ضوابط لدلك فإن لھده المواقع المتخصصة بالأسرة و التربیة كمرجع أساسي و ھدا ما 

 جعل المستخدمین لھا یستغنون عن شراء الكتب كون ھده المواقع وسیلة لإطلاع بشكل مجاني

الفیس بوك كوسیلة لإطلاع على كل  و یرى آخرین بأنھم یستخدمون مواقع الكترونیة و خاصة

ما یجري من أحداث سیاسیة و اجتماعیة من خلال اشتراكھم بعدد الصفحات العاملة و الناشطة 

في ھدا المجال كدلك یرى آخرین بان موقع الفیس بوك ھو الموقع الأول بالنسبة للكثیرین 

المعارف ،و من جانب للتواصل و حتى على الحصول على الأخبار التي تتعلق بالأصدقاء و 

آخر یشیر البعض إلى خطورة الاستقاء من بعض المواقع التي تھدف إلى الترویج عن نفسھا و 

دلك یوضح معلومات غیر صحیحة و مبھرجة كجدب الانتباه أكبر شریحة من الناس ،و تھدف 

مور مثل ھده المواقع لترویج لنفسھا و ھدا ما یشكل خطرا عندما تتعلق ھده المواقع بالأ

1الصحیة و التربویة و السیاسیة و التي تنعكس سلبا على حیاة الكثیر من الناس  

___________ 
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:خلاصة   

و ھي الأخیر یمكن القول أن التطبیقات و الخدمات التي تتبعھا شبكات التواصل الاجتماعي 

ستخداممجموعات اھتمامھم نظرا لتنوع وتعدد الاستعمالات وسھولة الا  
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الشباب و الموضة  :الفصل الثاني  

 تمھید

الشباب و موضة اللباس: المبحث الأول   

تعریف الموضة اللباسیة  :1مطلب   

الشباب و موضة اللباس :2مطلب   

دوافع اقتناء الملابس:  3مطلب   

خصائص و أسباب انتشار الموضة : 4مطلب   

ماعیة و الموضةالقیم الاجت :5مطلب   

الشباب و ثقافة  الفیس بوك: المبحث الثاني   

مفھوم الشباب و خصائصھ: 1مطلب   

غایات و دوافع استخدام الشباب للفي سبوك:  2مطلب   

القیم الاجتماعیة لشباب الفیس بوك:  3مطلب   

تأثیرات الفیس بوك على الشباب :4مطلب   

 خلاصة

 

 

 

 

 

 

:دــتمھی  
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موضوع دراسة لتخصصات كثیرة منھا الصناعة و النسیج و  تعتبر الموضة اللباسیة

التصمیم و الخیاطة و منھا الاقتصاد و التسویق و الاستھلاك و الإعلام ، ومنھا التاریخ و 

الخ....علم النفس و الاجتماع   

و الموضة ظاھرة اجتماعیة لما لھا من تأثیر نفسي و اجتماعي ،على الشباب بحیث أصبح 

موضة و یسعى لموكبتھا و خاصة منھا الشاب الجامعي بحكم مستواه التعلیمي الشباب یتبع ال

الخ...... و دلك قصد لفت الانتباه ،و مسایرة الموضة ،و تحقیق الذات   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

:تعریف الموضة اللباسیة  
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ھي دلك التصمیم الجید المتغیر من موسم لآخر و الذي یحمل مواصفات تتحكم : الموضة -

اصر التصمیم ، الخط و الشكل و اللون و النسج المستخدم و كلما یتعلق بالملبس في عن

سواء كانت غطاء للرأس أو حداء أو مكملات الزینة و قبلة أفراد المجتمع الذي فیھ ،و 

تنتشر بین أفراده ،و لیس إتباع الموضة بكل ما تملیھ على المجتمع ضرورة لتطویره ،و 

ختاره الفرد سواء أكان ذكر أم أنثى لیكون ملائما لطبعھ و لكن التطور و الرقي فیما ی

مجتمعھ و تقالیده،و ما یتطلبھ العرف و الدین و ما یتلاءم مع طبعتھ و عملھ و شخصیتھ ، 

1فیرتدي الذي المناسب في السن المناسب و المكان المناسب   

جاء في لسان العرب لابن منظور :  لغة :تعریف اللباس   

و ثوب لبس إدا كثر ....... المصدر قولك لیست الثوب و اللباس ما یلبس اللبس ، بالضم

2لبسھ  

اللباس یعني ھویة الشعب ، و یختلف من شخص لآخر ومن طبقة إلى :  تعریف اللباس

أخرى في المجتمع ،ومن منطقة إلى منطقة و من بلد إلى بلد ، ، تتحكم فیھ العوامل الجویة 

تماعیة و التاریخیة و الاقتصادیة و النفسیة و الدینیة و السیاسیة و البیئیة و الجغرافیة و الاج

3في كل مكان  

 

 

 

 

 

______________________ 

علیة عابدین-1  

 2ط  1993لبیان ، دار الحیاء التراث  العربي مؤسسة التاریخ العربي )المجلد الثاني عشر(ابن منظور ، لسان العرب -2

223ص   

  13لشعوب ، عالم الكتب ص ثریا نصر ،تاریخ أزیاء ا-3

 

:موضة اللباسالشباب و   
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الشباب الجزائري كمعظم شباب العالم اھتم بموضة اللباس خاصة مع الانفتاح الاقتصادي و 

الإعلامي الذي عرفتھ الجزائر مند بدایة التسعینات أین انضمت إلى المنظمة العالمیة 

سیویة و الأوروبیة خاصة في مجال للتجارة و أصبحت السوق الجزائریة تغزوھا السلع الآ

اللباس ھدا الأخیر الذي یعرف حركیة وتنوع و طلب من طرف الشباب علما أنھ غالبا ما 

( تتصف السلع الآسیویة بالعلامات التجاریة طبق الأصل للعلامات الأصلیة الأوروبیة 

أصلھا مقارنة  حیث ھده الأخیرة تباع بأسعار جد مرتفعة في....) الفرنسیة ،و الانجلیزیة 

بالسلع الأسیویة طبق الأصل التي تباع بأسعار معقولة في متناول أغلب الشباب منھم 

أصحاب الطبقات البسیطة و المتوسطة من المجتمع ، فإلى جانب تأثیر السوق ھناك تأثیر 

الدعایة و الإعلام سواء المباشر منھ أو غیر المباشر خاصة ما یقدمھ التلفزیون عبر القنوات 

الخ علما أن كل الشباب یتابع التلفزیون فأصبح ........الفضائیة الأوروبیة و الأمریكیة 

نجوم الغناء و السینما حتى الریاضة مقیاس لأناقة و الجمال و لیس ھدا فحسب بل و 

أصبحت بعض الألبسة تسمى بأسمائھم ضف إلى ھدا التھمیش و الاغتراب الذي یحس 

ایر الموضة من طرف ھدا المجتمع خاصة من طرف الأصدقاء تسایر بھ الطالب الذي لا یس

 و الزملاء ،و علیھ فإن التغیر الاقتصادي أدى إلى التغیر الاجتماعي و الثقافي

مما نتج عنھ تغیر عادات و تقالید الأفراد بھما فیھا القیم و المعاییر الاجتماعیة التي یتمیز 

تقاس بھا مكانة الفرد و انتمائھ الاجتماعي و بھا اللباس العصري أو المتعلق بالموضة التي 

الثقافي ، فأصبح أغلبیة الطلبة یلبسون على الطریقة الغربیة التي تعبر عن التحضر و التقدم 

و مسایرة الموضة و ھدا من خلال اقتناء اللباس ذات الصنع  الغربي و الحامل للعلامات 

تح الثقافي و التغییر عن مكانة الطالب تجاریة مشھورة و الدي یرمز إلى فئة الشباب و التف

الاجتماعیة حیث یتمیزون عن باقي الفئات الاجتماعیة الأخرى ھدا إضافة إلى تعبیره عن 

مستوى الاجتماعي و المعیشي للعائلة و الطبقة الاجتماعیة التي تنتمي إلیھا ھدا فضلا عن 

یار و إشباع كل الأذواق و التمیز بھ الموضة من توسیع دائرة الحریة و إتاحة فرص الاخت

تختلف درجة التأثیر لاختلاف مستویات الاجتماعیة و الثقافیة للفرد ،و لكن رغم ھدا 

فالشباب و خاصة الطلبة أصبحوا یمارسون أكثر من عمل من أجل تلبیة جمیع أذواقھم من 

لوقت اللباس المسایر للموضة و ھدا كلھ یودي إلى التقبل الاجتماعي و التمیز في نفس ا

1بالمكانة و الدور الاجتماعي من خلال اللباس أو الموضة اللباسیة   

_______________ 

بوتقرابت رشید، رسالة ماجستیر بعنوان ظاھرة الاھتمام باللباس عند الشباب الجامعي ، دراسة میدانیة لطلبة جامعة -1

2007-2006الجزائر ملحقة بوزریعة ، تحت إشراف الأستاذة كلودین نیتولي   

إضافة إلى ھدا أیضا شبكات التواصل الاجتماعي التي یمكن دورھا في تغییر مفاھیم 

الاتصال ، و التي أصبحت بشكل كبیر أن تغیر طریقة تواصل الناس و تواصلھم و أشھر 
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ھده المواقع الفیس بوك ،و تویتر ، حیث موقع إیكا على الفیس بوك بعرض المنتجات الذي 

 الجدیدة للملابس و یقوم باستخدام خاصیة مشاركة الصورTaggingیمكنھم من تحدید المنتج

في الصورة ووضع أسمھم علیھ و أول شخص یصنع اسمھ على أحد المنتجات یحصل علیھ 

1مجانا ، ھده الطریقة المبتكرة إلى جدب آلاف المستخدمین إلى صفحة شركة الفیس بوك  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

___________________ 

192-191ص  2014اح كنعان ، الإعلام و المجتمع ، دار الیازوري ،للنشر و التوزیع ط علي عبد الفت-1  

 

 

 

:دوافع اقتناء اللباس   
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یعتبر اللباس من الظواھر الاجتماعیة المسایر ة للفرد مدى حیاتھ و لھ أھمیة بالغة تعددت  

ا النفسیة و الاجتماعیة بتعدد وظائفھا و اختلفت دوافع اقتناءه منھا ،البیئیة و التاریخیة و منھ

 و منھا الثقافیة و الاقتصادیة 

تولدت الحاجة إلى الاحتشام كمند أن خلق الإنسان و لھدا نجد الاحتشام موجود : الاحتشام-أ

حتى عند القبائل البدائیة بدءا من تغطیة الجسم بورق الشجر ثم جلد الحیوانات ثم بعدھا 

ت على سترة الإنسان لبعض أعضائھ و ھو عامل اللباس كما أن كل الأدیان السماویة ركز

أیضا تتحكم فیھ تقالید و عادات المجتمع و علیھ فالاحتشام یختلف من مجتمع إلى آخر و 

لھدا نجد دائما الموضة تتسارع مع العادات و التقالید حیث ترفض في أول الأمر لمل تتمیز 

ود الناس علیھابھ في غالب الاحیان من كشف للجسم لكن بعد انتشارھا یتع  

وھدا من خلال ارتداء ملابس تكون بالنسبة لدلك المجتمع جمیلة احتمالا على الألوان و - ب

القماش وعلیھ إختلف المجتمعات في طریقة التزین بإختلاف ثقافاتھا كما أن التطور لیس 

نفسھ في كل المجتمعات حیث تساھم الاكتشافات و الابداعات في خلق مواد و طرق جدیدة 

، و ھدا كلھ من أجل ...... لتزین وھو ما یطلق علیھ اللباس العصري أو الموضة اللباسیة ل

الظھور أمام الآخرین أكثر جمالا ، وتتحكم في ھدا المكانة الاقتصادیة و الاجتماعیة للفرد و 

حتى التزین لیس نفسھ بالنسبة للمرأة أو الرجل و لھدا نجد لباس الحفلات لیس نفسھ لباس 

ج و لیس نفسھ لباس النوم أو الراحة الخرو  

یعد اللباس و المظھر من أھم الوسائل التي یستعملھا الفرد من اجل : لفت انتباه الآخرین  -ج

لفت انتباه الآخرین و ھدا خاصة عند فئة الشباب وما تتمیز بھ ھده الفئة من حب الظھور و 

رین و إنما ما یرتدیھ الفرد من التطلع كما أن المظھر ھو أول ما یحكم علیھ من طرف الآخ

ملابس یعبر عن مستواھم الاجتماعي و وظیفتھ أو نوع عملھ كما ان المركز الاجتماعي و 

الوظیفي یحتم علیھ مظھرا معینا ، وعلیھ الفرد یعمل دائما عن البحث في أسباب القبول 

 الاجتماعي 

 

 

__________________ 

20ص2002 1لملبسیة للشباب دار الفكر العربي طزینب عبد الحفیظ فرغلي،الاتجاھات ا-1  

 

مسایرة الموضة ك یتغیر و یتنوع اللباس من وقت لآخر ومن جیل لآخر و ھدا التجدید -د

ھو ما یطلق علیھ الموضة و الشباب ھم الفئة أكثر إقبالا علیھ خاصة الطلبة الجامعیین حیث 
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ملھ من أسالیب تعمل على جلبھم و اتسعن دائرة معارفھم و علاقاتھم الاجتماعیة لما تستع

التأثیر فیھم مثل وسائل الإعلام و الإشھار التلفزیوني وما تحتویھ من برامج غنائیة و 

حصص ترفیھیة تتماشى مع أدواق الشباب ضف إلى ھدا أن الفرد بطبیعتھ یمیل إلى ما ھو 

 جدید 

الفرد على تحقیق داتھ من للملابس تأثیر قوي على نفسیة الفرد وبھدا یعمل : تحقیق الدات-ه

خلالھا فلكل فرد لھ تصورات و قدرات تسمح لھ ببناء الصورة التي یكونھا على نفسھ والتي 

یطمح إلى تحقیقھا في الواقع و التعبیر علیھا من خلال اللباس حیث یعمل أن یكون متمیزا 

و من خلالھ عن الآخرین ودلك بالظھور دائما في صورة جمیلة باختیاره اللباس المناسب 

اخفاء عیوبھ و نقائصھ خاصة عند فئة الشباب لأنھم یعملون دائما من أجل خلق مكانة جدیدة 

خاصة بھم غیر التي كانو علیھا في مرحلة الطفولة حیث یشعرون بالانفصال و الاستقلالیة 

أكثر إلى أنھ عالبا ما یخطأ بعض الباحثین عند القول أن تحقیق الدات تكون من خلال 

مسك بالقدیم أو اللباس التقلیدي فھناك من یحقق داتھ من خلال ارتداء لباس العمل مثل الت

الطبیب أو من خلال اتباع آخر صیحات الموضة أو من خلال الحفاظ على اللباس التقلیدي 

 أو البسیط لان الدات تدمر و تتأثر بالبیئة الاجتماعیة و الاقتصادیة و الثقافیة 

و نجد ھدا خاصة عند الشباب حیث یقوم بتقلید الآخرین بدءا من  :التكیف مع الآخرین- ز

وھدا تعبیرا عن الانتماء ........... العائلة و أصدقاء وصولا إلى نجوم السینما و الغناء

للمجموعة التي اختارھا وھو لا یعبر عنھ الشباب بالموضة اللباسیة و یحدث ھدا من خلال 

عات بوسائل عدة منھا وسائل الإعلام و الاتصال التي التفاعل بین الأفراد و بین المجتم

تعمل على تبادل الثقافي ویساعد الانتماء على الثقة بالنفس و الاندماج مع الآخرین وھي 

إحدى وظائف اللباس قدیما حیث كان یعرف الشخص و تعرف المنطقة التي ینتمي إلیھا من 

ا موحدا وكل منطقة لباسھا الدیني خلال ما یرتدیھ من ملابس فكان لباس الأشخاص تقریب

الدي یمیزھا عن المناطق الأخرى على عكس ما ھو موجود الیوم حیث أصبح العالم قریة 

  1صغیرة فتعددت النمادج المتبعة و تعددت الاختیارات

 

________________ 

22المرجع السابق ص -1  

 

یاء و السترة خاصة أمام كل الادیان السماویة تدعو الإنسان إلى الح: الدافع الدیني-ح

الآخرین وھدا ابتداءا من عھد الطفولة و الدین الإسلامي یدعو إلى سترة الجسد سواء عند 



الشباب و الموضة:                                                               الفصل الثاني  
 

 
48 

المراة أو الرجل و سواء مع الأجانب أو المحارم و ھدا لما لھ من منافع للناس فالدین 

نفعة النفسیة الإسلامي جمع بین كل فوائد اللباس دون الاستغناء على إحداھا ونجد منھا الم

حیث أن الإنسان كائن عاقل و بالتالي لا یمكنھ أن یكون مرتاحا نفسیا وھو بدون لباس أمام 

الآخرین و أمام عائلتھ و الجسدیة تتمثل في حمایة الجسم من حرارة الجسم و برودة الطقس 

 و ما یترتب عنھا من أمراض الجمالیة و الأخلاقیة و ھي زینة اللباس یضفي على الجسم

الجمال و الطھارة و الأخلاق و بالعكس العراء یضفي على الجسم القبح و الخبث و 

1التوحش  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

_____________________ 

23المرجع السابق ص-1  

 

 

 خصائص و أسباب انتشار الموضة

:خصائصھا- أ  
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إن ما یمیز أكثر الموضة ھو التغیر و التجدید و عدم الاستقرار و الثبات-1  

نتشارھا بین جمیع فئات المجتمع خاصة لدى الفئات التي تتمتع بالنفود الاجتماعي سرعة ا-2

 و الاقتصادي

ارتباطھا بالمظاھر و الكمالیات مما یجعلھا ملفتة أكثر لانتباه و الإعجاب و تتمتع بھا -3

 الطبقات العلیا من المجتمع

تختلف درجة التأثیر بھا لما یتبع بھ الفرد أو  تنتقل أفقیا بین الأفراد و الجماعات و -4

 الجماعة من شھرة و مكانة اجتماعیة و اقتصادیة 

:أسباب انتشارھا-ب  

لعب التطور العلمي و الصناعي دور كبیر في زیادة انتشار ظاھرة : التطور الصناعي -1

الدعایة و الموضة بین أغلب فئات المجتمع سواء من جانب إنتاج أجھزة متطورة تعمل على 

الإعلام أو من خلال إدخال تقنیات جدیدة جد متطورة في صناعة و النسیج مما أدى إلى 

زیادة الإنتاج و توفر السلع في الأسواق و بأسعار متنافسة حیث أصبحت معظم فئات 

المجتمع تستطیع اقتناء ما یتناسب مع إمكانیاتھا المادیة و الموضة بعد ما كانت مقتصرة 

تماعیة تتوفر على النفوذ الاقتصادي و الاجتماعي على فئات اج  

بعد تضخم الإنتاج أصبح ھناك تنظیم دولي لتسویقھ أشرفت علیھ : الانفتاح الاقتصادي -2

.الدول الصناعیة الكبرى كان لزاما على الدول السائرة في طریق النمو  

العالمیة وھو ما  الدخول في ھده المنظمة العالمیة وھو ما أدى إلى انفتاحھا على السوق

حصل مع الجزائر في بدایة السبعینات حیث أصبحت الیوم أسواقھا غنیة و متنوعة 

بالمنتجات العالمیة التي تصل من أوربا  و آسیا وھو ما غیر من عادات الاستھلاك لدى 

1أفرادھا خاصة مع الإشھار و الإعلان بالمنتجات عبر وسائل الإعلام  

_____________________ 

 

1_http//www.elignba.com /artivler/ social.net working .web sites  \ 06 :30 

 

ساھمت وسائل في انتشار الموضة بشكل كبیر و بدرجة الأولى : وسائل الإعلام -3

،السمعیة منھا و المرئیة كالتلفزیون و الأفلام السینمائیة و المكتوبة مثل الصحف و 

و الدعایات المباشرة منھا لتسویق المنتوج أو الغیر المجالات و دلك عن طریق الإعلانات 
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الخ حیث تؤثر على حریة الفرد من خلال .... المباشرة أي ما یبث عبر الحصص و الأفلام 

 خلق الحاجات و عادات الاستھلاك و توحید أذواقھم

مع كما أن لأشخاص الدین یتمتعون بمكانة اجتماعیة متمیزة في المجت:  النفوذ الاجتماعي -4

دور في نشر الموضة مثل الفنانین و كبار السیاسة و نجوم الریاضة لما لھم من شھرة و 

طلب اجتماعي و تأثیر خاصة على فئة الشباب و لدلك تستعین بھم شركات الإنتاج لإعلان 

........... على منتجاتھا عبر وسائل الإعلام سواء بالصور أو باتخاذ أسماءھم على المنتوج

افة إلى أصحاب الطبقات العلیا التي تتوفر على الإمكانیات المادیة لإتباع آخر الخ ،ھدا إض

 صیحات الموضة و التي تكون في الأول عادة ذات أثمان باھظة لتنقص بعدھا بالتدریج

تتطلب الموضة إمكانیات مالیة معتبرة لأنھا في تغیر دائم و الموضة : الإمكانیات المادیة -

حاجة بل الشراء حسب ما ھو جدید في السوق و ما ھو منتشر و لا تعني الشراء حسب ال

مسایر للموضة و علیھ فالتطور الصناعي و التكنولوجي ساھم في تحسین مستویات العیش 

لى الأراد و تزاید دخلھا مما أدى إلى خلق حاجات و عادات لاستھلاك باسم الموضة أو 

ن أعمال إضافة من أجل تلبیة متطلبات العصر و ھدا ما جعل معظم الأشخاص یمارسو

 رغباتھم

ھدا سواء من خلال عرض لأزیاء المنظمة لأشھر : انتشار دور و محلات العرض-6

المصممین و الخیاطین أو من خلال واجھات المحلات المتخصصة التي تلقت انتباه المارة 

ق لشراء و المتجولین لطریقة عرض المنتجات و السلع إذ تخلق ھده الأخیرة دوافع و أذوا

حسب النماذج المعروضة و التي یسعى المستھلك إلى تحسینھا في الواقع و علیھ فإن الطرق 

و الشوارع تعتبر كمسرح لتفاعل الاجتماعي و تبادل الرموز و المعاني من خلال سلوكات 

و تصرفات الأفراد كما تعتبر نقطة التقاء كل الثقافات و الفئات الاجتماعیة و بھدا فإن 

طریق یسمح أیضا تجاوز  الحواجز الأخرى المعتادة إنھا من عادات الطبقات " مجال "

1لإنتاج تفاعلات ذات اتصال اجتماعي  

 

___________________ 

281مرجع سابق ص -1  

 

 

:القیم الاجتماعیة و الموضة   
تعددت القیم و المعاییر الاجتماعیة للباس و اختلفت من ثقافة لأخرى ومن مجتمع لآخر ، 

ھي اھتمام أو اختیار و تفضیل أو حكم الذي یصدره الإنسان على شيء ما مھتدیا " لقیم فا
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بمجموعة المبادئ و المعاییر التي وضعھا المجتمع الذي یعیش فیھ و الذي یحدد المرغوب 

1"فیھ و المرغوب عنھ من السلوك  

و الاجتماعیة و  فتطورت القیمة المعطاة للباس و أنتجت حسب الظروف البیئیة و التاریخیة 

الثقافیة و حسب الإمكانیات المادیة و الاقتصادیة للمجتمع فأول ما ظھر اللباس كان لھ دور 

حمایة الجسم من حر الصیف وبرد الشتاء ،و ھو ما نسمیھ القیمة الوقائیة و سترة أعضاء 

سان من أعین الناس بمعنى القیمة الأخلاقیة ،و بعدھا مع تحسین الظروف المعیشیة للإن

أصبح للباس دور كزینة و یعمل على اكتساب الجسم جمالیة وھو ما نسمیھ القیمة ،ثم أتت 

الموضة لتعبر عن القیمة تعتبر قیمة إدا اعتبرھا الفرد مركزا لاھتمامھ و یشعر بقیمتھا 

فالأشیاء في ذاتھا لیست خیرة كما أنھا لیست شریرة و لكن اھتمام الإنسان بھا ھو الذي 

2ھا أو یخفضھایرفع قیمت  

فإلى جانب دور اللباس في حمایة الجسم و سترتھ و تزیینھ أصبح یعبر عن المركز  

 الاقتصادي و المستوى المعیشي للفرد و انتمائھ الاجتماعي 

فلم " و أصبح أیضا تقاس من خلالھ مكانة الفرد الاجتماعیة بمدى إتباعھ للموضة و أشكالھا

ر ما ترمي إلى القیم و لإشباعھا في المقام الأول معنى تعد الحاجات ترمي إلى أغراض بقد

و بدلك تغیرت العلاقة بین المستھلك و الغرض فھو لم  1"من معاني الانتساب إلى ھده القیم 

یعد یرجع إلى أي غرض من حیث منفعتھ الخاصة بل یرجع إلى مجموعة أغراض في 

قاس بھا المكانة الاجتماعیة للفرد دلالتھا الكلیة و بھدا أصبحت الموضة كمعیار اجتماعي ی

تكوین الفرضي معناه میزات أو مقیاس أو قاعدة في إطار مرجعي للخبرة و "و المعیار ھو 

الإدراك الاجتماعي و الاتجاھات الاجتماعیة و السلوك الاجتماعي و ھو السلوك الاجتماعي 

ض أو نقد وھو تعمیم النموذجي أو المثالي الذي یتكرر بقبول اجتماعي دون رفض أو اعترا

معیاري فیما یخص بالأنماط السلوكیة المتوقعة في أي موضوع یتعلق بالجماعة أو أفرادھا 

و تشمل التعالیم الدینیة و المعاییر الأخلاقیة و القیم الاجتماعیة و الأحكام القانونیة و .... 

ي أیضا بمثابة مرشد و ھ2" الخ ... اللوائح و العرف و العادات و التقالید و حتى الأزیاء 

3یحدد سلوك الأفراد و تختلف باختلاف الثقافات و المجتمعات  

_________________ 

17ص 1980 2فوزیة دیاب ، القیم و العادات الاجتماعیة ،دار النھضة العربیة لطباعة و النشر ط -1  

98ص  1991 1عبدالله الرشدان ، علم الاجتماع التربیة ، دار الشرق ط  2  

)دراسة في الأساطیر النظام الاستھلاكي و تراكیبھ (بودریار ، المجتمع الاستھلاكي دوم -3  

78ص  1990ص  1تعریب خلیل أحمد خلیل ،بیروت الفكر اللبناني ط -4  

94- 93مرجع سبق دكره ص عبدالله الرشدان ،-5  

:تعریف الشباب   
la rousseباللغة الفرنسیة أن الشباب یعني فترة من حیاة تتوسط  د ورد في قاموس لق  

  1مرحلة الطفولة و الكھولة
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و الشباب مرحلة من مراحل العمر بین الطفولة و الشیخوخة ،تتمیز بالكمال العضوي ،و 

2نضوج القوة ،و اجتماعیا ھي المرحلة التي یتحدد فیھا مستقبل الإنسان  

جتمع یرى إسماعیل على سعد أن الشاب الجامعي فئة عصریة تشغل وصفا متمیزا في الم

وھي ذات حیویة و قدرة على العمل و النشاط كما أنھا تكون ذات بناء نفسي و ثقافي یساعد 

على التكیف و التوافق الاندماج و المشاركة بطاقة كبیرة تعمل على تحقیق أھداف المجتمع و 

3تطلعاتھ  

 

 

 

 

 

 

 

___________________  

رسالة لنیل شھادة الماستر في ( لوجیا الحدیثة لإعلام و الاتصال ملیكة ھارون ، الاتصال في أوساط الشباب في التكنو-1

  69ص  2004علوم الإعلام و الاتصال ، كلیة العلوم السیاسیة و الإعلام جامعة الجزائر إشراف أحمد حمدي 

دیث خاطر أحمد محمد و آخرون ، احتجاجات و مشكلات الشباب في ضوء المتغیرات العالمیة ، المكتب الجامعي الح—2

29ص  2004 1الإسكندریة ط  

رسالة لنیل شھادة ماجستیر في علوم الاجتماع ، "یاسمینة خدنة ،واقع تكوین طلبة الدراسات العلیا في الجامعة الجزائریة -3

8ص 2008- 2007كلیة العلوم الإنسانیة و الاجتماعیة ، جامعة قسنطینة ،إشراف رابح كعباش   

 

 

 

:خصائص الشباب   

تتمیز ھده المرحلة بظھورمعالم جسمیة و فیسیولوجیة معینة سواء : یة الخصائص الجسم*

عند البنیت أو البنات و الناحیة الجسمیة تتمیز بالاستمرار في النمو نحو النضوج الكامل مع 
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التخلص من الاختلال في التوازن العضلي و العصبي كما أن المناعة ضد الأمراض 

أقوان منھا  في المرحلة السابقة العضویة الخطیرة تكون في ھده الفترة  

الخصائص الاجتماعیة یتصف الشباب في ھده المرحلة بالقابلیة و القدرة الكبیرة على *

التعبیر و النمو كما یمتاز بالرغبة في التحرر ،و تحقیق الدات و إثبات القدرة على تحمل 

اھر و یرغب في المسؤولیة و الشباب الجامعي طموح للتغیر و قادر على الحركة و التظ

التمیز و یأمل في العمل و في ھده المرحلة یمیلون إلى الارتباط بالشباب الآخر المنتھي إلى 

 كیانات اجتماعیة و ثقافیة مغایرة لھم 

المسألة الجوھریة أثناء مرحلة الشباب ھي التوتر بین الدات و : الخصائص النفسیة *

ابات إلى قبول تعریفات مجتمعھم عنھم ،و المجتمع و في تلك المرحلة یمیل الشبان و الش

تتعقد العلاقات بین القیم المحددة اجتماعیا و الشباب و تتسم بالنفور و الصراع و عدم قبول 

الواقع الاجتماعي في كثیر من الأحیان و یكافح الشباب لكي یحدد ماھیتھ ،و تنتابھ أیضا 

عدم الارتباط بالعالم الظاھریة  عدد من المشاعر مثل العزلة و عدم الواقعیة و السخط و

الاجتماعي و الشخصي و ھده المشاعر من الإحساس النفسي بعدم التوافق بین الذات و 

 الواقع 

وقد ترجع مشاعر القلق و التوتر ھده إلى المرحلة التي یتخطاھا بین الأعداد للدور و القیام 

و یطلبھا و قد تواتیھبھ وما یصاحب دلك من اختیارات قد تفرض علیھ و لا تلائمھ أ  

الخصائص العقلیة یمیل الشباب في ھده المرحلة نحو النمو الفكري و العقلي مع تمیزه 

بطابع الخیال و الجرأة و المغامرة ، و یعتبر الشباب یتفكره مع القابلیة لإیحاء في بعض 

و یمیل لإلى  الأحیان ،و تتمیز ھده المرحلة بیقظة العقلیة كبیرة فالشباب یحتاج لحریة عقلیة

الحصول على معلومات وثیقة من مصادر موثوق بھا و یمتاز النمو العقلي الانفعالي في 

ھده المرحلة بأنھ نتاج التجارب و التفاعل و النمو السابق في المراحل الأولى من ھده 

  1المرحلة مع المؤثرات المختلفة المحیطة بأفراد و في درجات نموھم النفسي و العقلي 

 

 

___________________  

-243 ص 2008نورھان منیر حسین ، القیم الاجتماعیة و الشباب ، المكتبة الجامعیة للحدیث ط-1  

244 
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:غایات و دوافع استخدام الشباب للفیس بوك  

religious and moral،و تتضح ھده الغایات من خلال الدعوة  غایات دینیة أخلاقیة -1  

ة المسموعة و المرئیة و المكتوبة و تبادل النصیحة و المواد الدینی  

و تتضح ھده الغایات من خلال التسویق و الإعلان و  commercial غایات تجاریة - 2  

 الترویج

و تتضح ھده الغایات الدعایة و التحریض و قد عاین العالم   political غایات  سیاسیة -3  

ربي لآخر ومن مدینة العربي ما كان للفي سبوك من تأثیر بالغ في انتقال الثورات بلد ع

 لأخرى

و تتضح ھده الغایات من خلال تبادل الأفكار و المواد  educational غایات تعلیمیة-4  

 التعلیمیة و تبادل الأخبار و المعلومات و الخبرات 

و تتضح ھده الغایات من خلال تبادل الموسیقى   recreational غایات ترفیھیة-5  

دلك و الصور و المقاطع المصور و ما إلى   

وتتضح ھده الغایات من خلال تبادل الكتابات          literary lesthetic غایات أدبیة-6  

 الأدبیة و تبادل الآراء حولھا

خروجا من العزلة و سعیا إلى بناء   social pyxhological غایات نفسیة اجتماعیة-7  

 علاقات اجتماعیة تشجع حاجات البشر بوصفھم كائنات اجتماعیة

الانترنیت سرادیب و أركان حمراء لاعلى شبكة   illusory /erotic غایات شبقیة وھمیة -8  

 حصریا لھا لراغبي اللذات الجنسیة الوھمیة التي یمكن أن تتحول إلى علاقات واقعیة

قد تنتھي تلك المواقع إلى التأسیس لعلاقات عاطفیة منھا   emotional غایات عاطفیة -9  

 ما ینتھي بالزواج في الواقع

______________  

شبكة ( 2014 15السید عبد المولى السید أبو خطوة ، أحمد نصحي أنیس الشربیني الباز ، المجلد السابع عشر العدد -1

)7التواصل الاجتماعي و أثارھا على الأمن الفكري لدى طلبة التعلیم الجامعي بمملكة البحرین ص   
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:القیم الاجتماعیة لشباب الفیس بوك  

القیم الاجتماعیة إلى شباب الفیس بوك المحددة لتوجیھات الشباب فیما وجھت العدید من 

یتعلق ببعض القضایا و السلوكیات الاجتماعیة ، فمن الضروري أن ندرك دلك في ظل 

أربعة أبعاد أساسیة ،و تتمثل البعد الأول في أن أغلبیة المشكلات أو القضایا التي طرحت 

یة بالأساس ،فھي قضایا تشغل حیزا من تفكیرھم على صفحات الفیس بوك ذات طبیعة شباب

أو تسبب لھم معاناة فتوترھم ،و من ثم تصبح ھي القضایا التي یتفاعل بشأنھا الشباب 

لیقدموا تصورات بشأنھا بینما  یشیر البعد الثاني إلى أن ھده القضایا لا یتصل بثقافتنا بل 

لال عملیة الاختراق الثقافي ، ھي قضایا دفعت إلى فضائنا الثقافي و الاجتماعي من خ

استنادا إلى مضامین و آلیات العولمة التي تعمل على أساس من عناصر ثقافتھا و سمات 

نوعیة حیاتھا ، بینما یؤكد البعد الثالث على أن غالبیة القضایا و المشكلات التي طور شباب 

بقة العلیا ،و ھي التي الفیس بوك قیما و ثقافة بشأنھا تنتمي بالأساس للطبقة الوسطى و الط

1تشكل الأطر الاجتماعیة لشعب الفیس بوك من الشباب   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

________________ 

علي لیلة ، تأثیر الفیس بوك على ثقافة السیاسیة و الاجتماعیة للشباب المركز العربي لأبحاث الفضاء الالكتروني -1

43ص 2009  
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 تأثیر الفیس بوك على الشباب 

:جابیةتأثیرات الا*  

وھو الاستخدام الأكثر شیوعا ،و لعل الشرارة الأولى للفي سبوك :التواصل الاجتماعي-1

الیوم كانت بھدف التواصل الشخصي بین الأصدقاء في منطقة معینة أو مجتمع معین و 

یمكن من خلال الفیس بوك تبادل المعلومات و الملفات الخاصة و الصور و مقاطع الفیدیو 

رحب للتعارف و الصداقة و خلق جو مجتمع متمیز بوحدة الأفكار و إن كما أنھا مجال 

اختلف أعمارھم و أماكنھم و مستویاتھم العامیة و الثقافیة حیث فتحت الطریق أمام الفرد 

للفیس بوك لأحداث  قیام المواطن للممارسة حریة التعبیر وما یؤكد على التغطیة الواسعة 

بھا في شبكة ، كما كان ھناك رد فعل فوري من خلال   العادي بتشكیل رسائلھ اتصالیة و

 برامج التخاطب و المنتدیات

أن الدور الذي یلعبھ  الفیس بوك في تطویر التعلیم الالكتروني و یعمل على إضافة :التعلم-2

الجانب الاجتماعي لھ ،و المشاركة من كل الأطراف في منظومة التعلیم و عدم الاقتصار 

قدیم المقرر للشباب للتواصل و الاتصال و المناقشة و إیداع الرأي من على التركیز على ت

1خلال توفر مزایا التواصلیة للموقع خاصة ضعف الرقابة  

 

 

 

 

 

 

 

___________________  

جمال الزران ، تساؤلات عن الإعلام الجدید و الانترنیت العرب و ثورة المعلومات مركز دراسات الوحدة العربیة -1

2005بیروت   
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:تأثیرات السلبیة *  

بث الدعوات و الأفكار الھدامة لدى الشباب -  

عرض مواد غیر مرغوبة-  

فساد العلاقات الاجتماعیة الطبیعیة لدى الشباب -  

انتھاك الحقوق العامة و الخاصة-  

التشھیر و الفضیحة و المضایقة و الابتزاز-  

إمكانیة الوقوع في عملیات منظمة من النصب و الاحتیال 0  

إمكانیة التعرض الفیس بوك لحالات من القرصنة أو الفشل في أنظمة الحمایة -  

1الإدمان على الموقع-  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

___________________  

1_http//www.elignba.com /artivler/ social.net working .web sites 
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:خلاصة   

فالموضة كانت وما زالت  رغم الدراسات التي قدمت من كبار الباحثین إلا أنھا لیست كافیة

محل بحث و دراسات و اھتمام كل الشعوب عبر كل الأزمان ، فالشباب الجامعي یبقى 

 بحث دائما عن ما ھو جدید و عصري

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الجانب التطبیقي
 

 

 



  الجانب التطبیقي
 
 

 

60 

:السمات الشخصیة -1  

ھم تساعد السمات الشخصیة الباحث في التعرف على ملامح و خصائص المبحوثین و خلفیات

و كثیرا ما یعتمد علیھا كمؤشرات في تحلیل و المعطیات المیدانیة حسب ما یقتضیھ 

متغیرات الدراسة و أھدافھا ، كما كان في دراستنا التي اعتمدت على تحلیل فرضیات 

البحث انطلاقا من المؤشرات و السمات الشخصیة للمبحوثین و قد اشتملت دراستنا على 

أسئلة تتعلق بالجنس السن ، المستوى التعلیمي ، الحالة  6خاص بالسمات الشخصیة و ضم 

 الاجتماعیة ، مكان الإقامة ، المستوى الاقتصادي
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بین توزیع المبحوثین حسب الجنس 1جدول رقم   

المستوى  ل م د المجموع

 التعلیمي

 ك ن ك ن ك ن ك ن الجنس 

 ذكر 7 %7 15 %15 6 %6 28 %28

 أنثى  19 %19 43 %43 10 %10 72 %72

 المجموع 26 %26 58 %58 16 %16 100 %100

بین الجدول أعلاه توزیع المبحوثین حسب الجنس حیث بلغت نسبة الذكور منھم بالنسبة 

بالمائة ، أما بالنسبة لطلبة الماستر  15بالمائة بینما قدرت نسبة الإناث ب 7لطلبة لیسانس 

بالمائة ، و أما  فیما یخص لطلبة  43قدرت نسبة الإناث  بالمائة بینما 15فبلغ عدد الذكور 

بالمائة و تبدو نسبة  10بالمائة و قدرت نسبة الإناث ب  6الدكتوراه فقد بلغت نسبة الذكور 

الإناث مرتفعة مقارنة بنسبة الذكور  في كلتا الأطوار الثلاثة و یعود دلك كون أن المرأة 

التحاقھا بالجامعة بنسبة كبیرة أكثر من الذكور  فرضت نفسھا في العدید من المجالات و

 فحین یفضلون أعمال أخرى على غرار الدراسة 
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یبین توزیع المبحوثین حسب السن 2جدول رقم -  

الجنس و المستوى  ذكر أنثى المجموع

 التعلیمي

 

الاختیارات   

 ل م د ل م د

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

%6 6     21,

05 

4     28,5

7 

سنھ 20أقلمن  2  

44

% 

44   67,

44 

29 42 8   13,3

3 

2 71,4

2 

سنھ23- 20 5  

29

% 

29 30 3 23,

25 

10 26,

51 

5 33,

33 

سنھ27- 24   9 60 2  

21

% 

21 70 7 9,3

0 

4 10,

52 

2 66,

66 

4 26,6

6 

27أكثر من    4  

10

%0 

100 10

0 

10 100 43 10

0 

19 10

0 

 المجموع 7 100 15 100 6

سنة بالنسبة لطلبة  20قا  من ھدا الجدول نلاحظ أن الطلبة الدین یبلغ سنھم أقل من انطلا

أما فیما یخص طلبة الماستر ذكور و إناث لم تكن ھناك و لا  21,05اللسانس ذكور قدرت 

 نسبة و كذلك بالنسبة لطلبة دكتوراه

بة اللسانس ذكور سنة بالنسبة لطل 23- 20أما فیما یخص الطلبة الدین یتراوح أعمارھم من 

بالمائة42بالمائة أما الإناث فقدرت ب  71,42قدرت   

أما فیما یخص الإناث قدرت ب  13,33أما فیما یخص الطلبة الماستر ذكور فقدرت ب 

بالمائة أما بالنسبة لطلبة الدكتوراه فلا تكن ھناك أي نسبة و للطلبة الذي تتراوح  67,44

طلبة اللسانس ذكور لم تسجل أي نسبة لإناث فقدرت سنة بالنسبة ل 27-24أعمارھم ما بین 

 23,25أما بالنسبة لإناث قدر ب  60و فیما یخص طلبة الماستر ذكور قدرت ب  26,51

 30بالمائة و الإناث قدرت ب  33,33بالمائة أما بالنسبة للطلبة دكتوراه ذكور قدرت ب 

انس ذكور لم تسجل أي نسبة أما سنة لس 27بالمائة أما بالنسبة للطلبة الدین تفوق أعمارھم 

و الإناث ب  26,66و فیما یخص طلبة الماستر ذكور قدرت ب  10,52الإناث فقدرت ب 

بالمائة    70بالمائة و الإناث  66,33بالمائة و أما الذكور فكانت نسبة الذكور  9,33  
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یبین توزیع المبحوثین حسب المستوى التعلیمي 3جدول رقم   

 الجنس دكر  أنثى  المجموع

المستوى 

 التعلیمي
 ك بالمائة ك بالمائة ك بالمائة

 لسانس 7 %7 19 %19 26 %26

 ماستر 15 %15 43 %43 68 %58

 دكتوراه 6 %6 10 %10 16 %16

 المجموع 28 %28 72 %72 100 %100

یلعب المستوى التعلیمي دور كبیر في إجابات المبحوثین فحسب المستوى التعلیمي تختلف 

وعي و التفكیر من طالب لآخر و حسب الجدول أعلاه نلاحظ أن نسبة طلبة لسانس درجة ال

بالمائة في حین طلبة الماستر  19بالمائة أما فیما یخص الإناث قدرت ب  7ذكور قدرت ب 

بالمائة  و أما فیما یخص طلبة  58بالمائة و أما الإناث قدرت ب  15ذكور قدرت ب 

بالمائة و نلاحظ أن نسبة طلبة   10بالمائة و الإناث ب  6الدكتوراه قدرت نسبة الذكور ب 

 الماستر ذكور و إناث مرتفعة بالنسبة لطلبة لسانس و دكتوراه
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یبین توزیع المبحوثین حسب الحالة الاجتماعیة 4جدول رقم   

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

الحالة  

 الاجتماعیة

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

 أعزب 7 100 15 100 4 66,66 19 100 40 93,06 5 %50 90 %90

 متزوج     2 33,66   3 6,97 5 %50 10 %10

 مطلق              

 المجموع 7  15  6  19  43  10 %100 100 %100

  

لبة لسانس ذكور یتبین لنا من خلال الجدول أعلاه أن نسبة المبحوثین العزاب فیما یخص ط

بالمائة و أما عن الحالات الاجتماعیة  100بالمائة أما الإناث قدرت ب  100قدرت ب 

الأخرى متزوج و مطلق ، لم تسجل أي حالة الجنسین أما بالنسبة لطلبة الماستر ذكور فیما 

بالمائة و لم توجد أي حالة من الحالات  الأخرى سواء  100یخص العزاب بلغت النسبة 

بالمائة و بالنسبة  93,06أو متزوج أما فیما یخص الإناث قدرت نسبة العازبات ب مطلق 

بالمائة و لا توجد أي حالة مطلقات و فیما یخص طلبة الدكتوراه  6,97للمتزوجات ب 

بالمائة و لم توجد أي  33,33بالمائة و المتزوجون ب  66,66ذكور بلغت نسبة العزاب ب 

بالمائة و نسبة  50یخص الإناث قدرت نسبة العازبات ب حالة من المطلقون  أما فیما 

و نلاحظ أن نسبة , بالمائة و فیما یخص المطلقات لم توجد أي حالة  50المتزوجات ب 

بالمائة و المتزوجون و المتزوجات ب  90العزاب و العازبات في كل المستویات قدرت ب 

و نسبة الإناث المتزوجات أكبر  بالمائة و لم تسجل أي حالة من المطلقون و المطلقات 10

 من نسبة الذكور المتزوجون
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یبین توزیع المبحوثین حسب مكان الإقامة 5جدول رقم   

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

الحالة  

 الاجتماعیة

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

 حضري 2 28,75 6 40 3 50 7 36,84 25 58,13 5 %50 48 %48

شبھ  3 42,85 6 40 2 33,33 7 36,84 18 41,86 4 %40 40 %40

 حضري

 ریفي 2 28,57 3 20 1 16,66 5 26,31 10 23,25 1 %10 22 %22

 المجموع 7  15  6  19  43  10 %10 10 100%

 

نلاحظ من خلال الجدول أعلاه أن نسبة الطلبة المقیمون بمكان حضري بنسبة لطلبة 

بالمائة و  42,85بالمائة و شبھ حضري تقدر بنسبة  28,57ذكور قدرت ب  اللسانس

بالمائة و أما بالنسبة لإناث المقیمات بمكان حضري تقدر نسبة  28,57الریفي ب نسبة 

 26,31أما فیما یخص الریفي فقدر بنسبة  36,84بالمائة و شبھ الحضري بنسبة  36,84

 40كور تقدر نسبة المقیمون بمكان حضري بنسبة بالمائة و أما فیما یخص طلبة الماستر ذ

بالمائة و أما فیما یخص الإناث  20بالمائة و ریفي ب  40بالمائة و شبھ الحضري ب 

بالمائة  41,87بالمائة و شبھ حضري تقدر ب  58,13المقیمات بمكان حضري تقدر بنسبة 

 50كان حضري بنسبة بالمائة و أما طلبة الدكتوراه ذكور المقیمون بم 23,25و ریفي ب 

بالمائة و الإناث المقیمات  16,66بالمائة و الریفي ب  33,33بالمائة و شبھ حضري ب 

بالمائة  10بالمائة و الریفي بنسبة  40بالمائة و شبھ حضري بنسبة  50بمكان  حضري ب 

،و نلاحظ أن نسبة الطلبة الدین یستعملون الفیس بوك أغلبھم یقیمون في أماكن حضریة 

بالمائة و الریفیة في المرتبة  40بالمائة ثم تلیھا شبھ حضریة بنسبة  48تقدر نسبة  حیث

بالمائة  22الأخیرة بنسبة   
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یبین توزیع المبحوثین حسب المستوى الاقتصادي 6جدول رقم   

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

المستوى  

 الاقتصادي

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

 حضري 2 28,75 4 26,66 4 66,66 7 36,84 20 46,51 6 %60 43 %40

شبھ  3 42,85 8 53,33 2 33,33 8 42,10 15 34,88 4 %40 40 %40

 حضري

 ریفي 2 28,57 3 20   4 21,05 8 18,60   17 %17

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100  10 %100 100 100%

 

ول نلاحظ أن إقبال المبحوثین على موقع الفیس بوك دو المستوى الجید و من خلال الجد

 43دلك لدى كل من طلبة لسانس و ماستر و دكتوراه ذكور و إناث حیث قدرت النسبة ب 

بالمائة في    40بالمائة كانت مرتفعة مقارنة بالمستوى المتوسط و الذي قدر ھو الآخر ب 

 17ستوى المتدني فكانت ھي آخر نسبة إذ قدرت ب كل المستویات ذكور و إناث أما الم

بالمائة لدي طلبة لسانس ماستر و دكتوراه فكانت نسبة طلبة اللسانس ذكور دو المستوى 

بالمائة أما  في ما یخص طلبة الماستر  36,84بالمائة و الإناث ب نسبة  28,57الجید ب 

 66,66دكتوراه ذكور ب بالمائة و طلبة ال 46,51و الإناث ب  26,66ذكور فقدرت ب 

بالمائة أما في ما یخص المستوى المتوسط فقدر نسبة الطلبة لسانس  60بالمائة و الإناث ب 

و الإناث ب  53,33بالمائة و طلبة الماستر ذكور ب  42,10و الإناث ب  53,33ذكور ب 

ث ب بالمائة و الإنا 28,57و طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت نسبة طلبة اللسانس ب  34,88

 18,60بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث   20أما عم طلبة الماستر ذكور بلغت  21,05

بالمائة  0و نسبة الإناث  21,05بالمائة و أما عن طلبة الدكتوراه بلغت النسبة   
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عادات و أنماط الفیس بوك: المحور الثاني   

یوضح كیف تعرف الطالب على الفیس بوك 7جدول رقم -  

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

الاختیارات   

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

عن طریق  4 57,14 9 60 1 16,66 10 52,63 24 55,81 3 %30 51 %51

الاستفادة 

من 

الزملاء و 

 الزاملات

عن طریق  2 28,57 4 26,66 2 33,33 5 26,31 9 20,93 2 %20 24 %24

أفراد 

ة العائل  

عن طریق  1 14,28 2 13,3 3 50 4 21,05 10 23,25 5 %50 25 %25

وسائل 

 الإعلام

المصادر               

 أخرى

 المجموع 7 100 15 100 6 6 19 19 43 43 10 10 100 100

 

نلاحظ من خلال الجدول أن الطلبة الدین تعرفوا على الفیس بوك عن طریق الأصدقاء و 

بالمائة و  52بالمائة و الإناث بنسبة  57,14لماستر ذكور بنسبة الزملاء بنسبة لطلبة ا

بالمائة و أما بالنسبة لطلبة  24بالمائة و إناث ب  60بالنسبة لطلبة الماستر ذكور بنسبة 

بالمائة أما الطلبة الدین تعرفوا على  30و الإناث بنسبة  16,66الدكتوراه ذكور تقدر بنسبة 

بالمائة و  28,57عائلة بنسبة لطلبة اللسانس ذكور تقدر بنسبة الفیس بوك عن طریق أفراد ال
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بالمائة و  26,66بالمائة و أما بالنسبة لطلبة الماستر ذكور تقدر بنسبة  26,31الإناث بنسبة 

بالمائة و أما بالنسبة لطلبة  20و الإناث ب 33,3أما بالنسبة لطلبة الماستر ذكور حوالي  

بوك عن طریق وسائل الإعلام بالنسبة لطلبة اللسانس ذكور  الدین تعرفوا على موقع الفیس

و بالنسبة لطلبة الماستر ذكور بنسبة  21,05بالمائة و الإناث بنسبة  14,28تقدر نسبة 

بالمائة و  50بالمائة و طلبة الدكتوراه ذكور بنسبة  23,25بالمائة و الإناث بنسبة  13,33

تیار الأخیر ألا و ھو مصادر أخرىبالمائة و أما عن طریق الاخ 50الإناث ب   

بالمائة معدومة لكل المستویات و كلا الجنسین ،و نلاحظ أن الطلبة تعرفوا على  0بنسبة  

بالمائة و تلیھا عن طریق وسائل الإعلام   24الفیس بوك عن طریق أفراد العائلة بنسبة 

بالمائة 0ب بالمائة و تأتي في المرتبة الأخیرة عن طریق مصادر أخرى  25بنسبة   
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الاستعمال الیومي من قبل المبحوثین لموقع الفیس بوك یبین مدة  8جدول -  

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

 

 الاختبارات

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

أقل من  2 28,57 5 33,33   3 15,78 10 23,25   20 %20

 سنة

سنة إلى  2 28,57 5 33,33 1 16,66 10 52,63 12 27,90 3 %30 33 %33

3 

 سنوات

 3من  3 42,58 3 20 4 66,66 6 31,57 15 34,88 5 %50 36 %36

 5إلى 

 سنوات

أكثر من    2 13,33 1 16,66   6 13,95 2 %20 11 12%

5 

 سنوات

 مجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 100 100 100

 

ظ من خلال الجدول أن مدة استخدام الفیس بوك أقط من سنة بالنسبة لطلبة اللسانس نلاح

بالمائة و أما بالنسبة لطلبة الماستر  15,78بالمائة و الإناث ب  28,57ذكور قدرت ب 

بالمائة و أما بالنسبة لطلبة  23,25بالمائة و الإناث ب  33,33ذكور فقد بلغت النسبة 

بالمائة و أما عن مدة من سنة ثلاثة سنوات لطلبة  0لذكور و الإناث الدكتوراه كانت النسبة 

بالمائة و  52,63بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث ب  28,57الماستر ذكور قدرت النسبة ب 

أما فیما   52,63أما الإناث فبلغت  33,33أما عن طلبة الماستر ذكور فقد قدرت النسبة ب 

بالمائة أما عن مدة ثلاث  30و الإناث ب  16,66 یخص طلبة الدكتوراه إناث قدرت ب

بالمائة و الإناث  42,58سنوات إلى خمس سنوات فالنسبة لطلبة اللسانس ذكور فقدرت ب 
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بالمائة  20بالمائة  20بالمائة و أما فیما یخص طلبة الماستر ذكور فقدرت ب  31,57بنسبة 

 66,66ه فیما یخص ذكور بنسبة بالمائة أما عن نسبة الدكتورا 34,88و نسبة الإناث ب 

بالمائة و أما عن مدة استخدام الفیس بوك أقل من سنة بالنسبة  50بالمائة و الإناث بنسبة 

بالمائة و أما عن طلبة الماستر ذكور فقدرت ب  0لطلبة اللسانس ذكور و إناث قدرت ب 

13,95بالمائة و الإناث بنسبة  13,33  

بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث ب  16,66قد بلغت النسبة و أما عن طلبة الدكتوراه ذكور ف 

 36بالمائة بحیث كانت أول نسبة بین مدة استخدام الفیس بوك من قبل الطلبة قدرت ب  20

بالمائة فحین بلغت نسبة أقل من سنة 33بالمائة ثم تلیھا من سنة لإلى ثلاث سنوات بنسبة 

بالمائة11مس سنوات بنسبة بالمائة و تأتي في الأخیر مدة أكثر من خ 20  
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بین معدل استخدام المبحوثین لموقع الفیس بوك 9جدول رقم -  

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

 

 الاختبارات

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

ن اقل م 2 28,57 4 26,66 2 33,33 6 31,57 12 27,90 4 %40 30 %30

 ساعة

 2من  4 57,14 7 46,66 4 66,66 10 52,63 24 55,81 4 %40 53 %53

سا إلى 

سا 5  

أكثر من  1 14,28 4 26.66   3 15,78 7 16,27 2 %20 17 %17

5 

 ساعات 

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 %100 100 100%

وك أقل من ساعة لطلبة اللسانس نلاحظ من خلال الجدول أعلاه أن نسبة مستخدمین الفیس ب

بالمائة و أما بالنسبة لطلبة الماستر  31,57بالمائة و إناث قدرت ب  28,57ذكور قدرت ب 

بالمائة و فیما یخص طلبة الدكتوراه ذكور  27,90و الإناث ب 26,66ذكور قدرت ب 

اعتین بالمائة و أما مستخدمین الفیس بوك من س 40بالمائة و الإناث ب  33,33قدرت ب 

ساعتین  52,63و الإناث ب  57,14إلى خمس ساعات لدى طلبة اللسانس ذكور قدرت ب 

أما بالنسبة لطلبة  55,81بالمائة و الإناث نسبة  46,66وطلبة الماستر ذكور فبلغت النسبة 

بالمائة و أما فیما یخص  40بالمئة و الإناث ب 66,66الدكتوراه دكور فبلغت النسبة

 14,28ك أكثر من خمس ساعات بالنسبة لطلبة اللسانس ذكور بلغت مستخدمین الفیس بو

بالمائة و  26,66بالمائة و طلبة الماستر ذكور قدرت ب نسبة  15,78بالمائة و إناث بنسبة 

بالمائة ،  20بالمائة و الإناث  0بالمائة و أما طلبة الدكتوراه ذكور فبلغت  16,27الإناث ب 

مون موقع الفیس بوك من ساعتین إلى خمس ساعات بنسبة نلاحظ أن أغلبیة الطلبة یستخد

بالمائة ثم تلیھا  30بالمائة و تلیھا نسبة  استخدام الطلبة للفیس بوك أقل من ساعة بنسبة 53

ةبالمائ 17نسبة استخدام الطلبة لموقع الفیس بوك  أكثر من خمس ساعات بنسبة   
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وك من قبل المبحوثینبین الفترة المفضلة لاستخدام الفیس ب 10جدول رقم -  

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

 

 الاختبارات

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

فترة    2 13,33   3 15,78     5 %5

 الصباح

فترة  2 28,57 5 33,33 2 33,33 4 21,05 10 23,25 3 %30 26 %26

 المساء

فترة  4 57,14 5 33,33 2 33,33 8 42,10 24 55,81 4 %40 47 %47

 اللیل

بدون  1 14,28 3 20 2 33,33 4 21,05 9 20,93 3 %30 22 %22

 تحدید

 مجموع  7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 100 100 100

نلاحظ من خلال الجدول أم استخدام الطلبة لموقع الفیس بوك في فترة الصباح من قبل طلبة 

و أما بنسبة طلبة ماستر 15,78بالمائة و الإناث بنسبة  0رت ب اللسانس ذكور قد دكور  

بالمائة و أما بالنسبة لطلبة الدكتوراه إناث  0بالمائة و أما الإناث بنسبة  13,33فقدرت ب 

 28,57بالمائة أما فیما یخص فترة المساء لطلبة اللسانس ذكور فقدرت ب  0فقدرت ب 

بالمائة و الإناث  33,33بالمائة و طلبة الماستر ذكور ب  21,05بالمائة و نسبة الإناث ب 

 30بالمائة  أما الإناث فبلغت  33,33بالمائة و طلبة الدكتوراه ذكور بنسبة  23,25بنسبة 

بالمائة و الإناث  57,14بالمائة ،و فیما یخص فترة اللیل لطلبة اللسانس ذكور قدرت ب 

بالمائة و  30بالمائة و الإناث بنسبة  33,33ب بالمائة و طلبة الماستر ذكور  42,10بنسبة 

 21,05و الإناث ب  14,28فیما یخص فترة بدون تحدید بالمسبة للطلبة اللسانس فقدرت ب 

بالمائة و أما طلبة  20,93بالمائة و الإناث بنسبة  20بالمائة و طلبة الماستر ذكور بنسبة 

بالمائة وكذلك نلاحظ أن الفترة  30بالمائة و نسبة الإناث ب  33,33الدكتوراه ذكور ب 

بالمائة لأنھا فترة الراحة و  47المفضلة للطلبة لاستخدام الفیس بوك ھي فترة اللیل بنسبة 
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بالمائة ثم تلیھا فترة  26الطلبة یكونون غیر منشغلون بالدراسة ثم تلیھا فترة المساء بنسبة 

المائة و فترة المساء ھي آخر فترة ب22بالمائة ثم فترة بدون تحدید بنسبة  26المساء بنسبة 

یفضلھا الطلبة لاستخدام الفیس بوك لأنھم یكونون منشغلون بالدراسة و لیس لدیھم وقت 

 فراغ 

 

یبین مدى استخدام المبحوثین لھویتھم الحقیقیة عبر موقع  11جدول رقم 

 الفیس بوك

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

 

لاختیاراتا  

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

%59 59 %

100 

1

0 

46,5

1 

2

0 

47,3

6 

9 10

0 

6 66,6

6 

1

0 

57,1

4 

 نعم 4

%41 41   53,4

8 

2

3 

52,6

3 

1

0 

  33,3

3 

5 42,8

5 

 لا 3

100

% 

10

0 

%

100 

1

0 

100 4

3 

100 1

9 

10

0 

6 100 1

5 

المجمو 7 100

 ع

لحقیقیة عبر موقع الفیس بوك فیما نلاحظ من خلال الجدول أن الطلبة یستخدمون ھویتھم ا

بالمائة و أما  47,36بالمائة و الإناث بنسبة  57,14یخص طلبة اللسانس ذكور قدرت ب 

بالمائة  46,51بالمائة و الإناث بنسبة  66,33فیما یخص طلبة الماستر ذكور فبلغت النسبة 

ع الفیس بوك بحیث أما طلبة الدكتوراه ذكور و إناث یستخدمون ھویتھم الحقیقیة عبر موق

بالمائة ، أما بالنسبة لطلبة اللسانس ذكور الدین لا یستخدمون ھویتھم  100قدرت النسبة ب 

بالمائة و فیما یخص طلبة الدكتوراه  53,48بالمائة و الإناث ب  42,85الحقیقیة بنسبة 

ة الدین لا فقدرت نسبة الطلبة الدین لا یستخدمون ھویتھم الحقیقیة ذكور و إناث بنسبة الطلب

بالمائة و كما نلاحظ نسبة الطلبة الدین  0یستخدمون ھویتھم الحقیقیة ذكور و إناث بنسبة 

بالمائة و ھدا یعود إلى مستواھم التعلیمي و أما  59یستخدمون ھویتھم الحقیقیة قدرت ب 

.بالمائة 41الدین لا یستخدمون ھویتھم الحقیقیة قدرت ب   
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ین حول الموضة اللباس یبین رأي المبحوث 12جدول رقم   

الجنس و المستوى  ذكر أنثى المجموع

 التعلیمي

 

الاختیارات   

 ل م د ل م د

ن  ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك

%

34 

34 30 3 46,

51 

20 26,

31 

5 33,

33 

2 20 3 14,2

8 

 یتفاعل معھا 1

16

% 

16 10 1 11,

62 

5 21,

05 

4 33,

33 

2 20 3 14,2

8 

 مواكب لھا 1

16

% 

16 10 1 13,

95 

6 15,

78 

3 14,

28 

1 26,6

6 

4 14,2

8 

 یتأثر بھا 1

13

% 

13 20 2 11,

62 

5 10,

52 

2   13,3

3 

2 28,5

7 

 یقوم بشرائھا 2

08

% 

08 10 1 6,9

7 

3 10,

52 

2   6,66 1 14,2

8 

 یمیل لھا 1

13

% 

13 20 2 930 4 15,7

8 

3 14.2

8 

 المجموع 1 14,28 2 13,33 1

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 100 100 100

 

یبین لنا من خلال معطیات الجدول أن موضة اللباس ھي تقلید لثقافات غربیة حسب رأي 

بالمائة فحین بلغت نسبة  14,28الطلبة فبالنسبة لطلبة اللسانس ذكور قدرت النسبة ب 

أما الإناث  بالمائة 20بالمائة أما  نسبة طلبة الماستر ذكور فقدرت ب  26,31الإناث ب 

بالمائة أما عن  33,33بالمائة أما فیما یخص طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت ي  46,51بلغت 

نسبة الإناث تتنافى مع القیم الأخلاقیة ، فبالنسبة لطلبة اللسانس ذكور فقدرت النسبة ب 

بالمائة أما فیما یخص طلبة  21,05بالمائة فحین بلغت فحین بلغت نسبة الإناث  14,28

بالمائة أما عن  11,62بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث  33,33ماستر ذكور فقدرت النسبة ال

بالمائة أما عن إجابات  10بالمائة أما الإناث 33,33طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت بلغت 

الطلبة حول أن الموضة اللباسیة أصبحت فاضحة غیر محتشمة فبالنسبة لطلبة اللسانس 

و طلبة الماستر ذكور  15,78بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث  14,28ذكور فقدرت ب 
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بالمائة و أما عن طلبة الدكتوراه  13,95بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث  26,66فقدرت ب 

بالمائة  10بالمائة و الإناث ب  14,80ذكور فقدرت ب   

 28,75ب و أما عن الموضة اللباسیة عصریة و جمیلة فقدرت نسبة طلبة اللسانس ذكور 

بالمائة فحین  13,33بالمائة و طلبة الماستر ذكور فقدرت ب   10,52بالمائة و الإناث ب 

 0بالمائة أما عن طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت النسبة ب  11,62بلغت نسبة الإناث ب 

بالمائة و أیضا ھناك من الطلبة اعتبرھا ما ھي إلا  20بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث 

بالمائة أما  10,52بالمائة و الإناث ب  14,28ث قدرت نسبة طلبة اللسانس ب تجارة بحی

أما عن طلبة الدكتوراه  6,97بالمائة و الإناث ب  6,66طلبة الماستر ذكور فقدرت ب 

بالمائة أما فیما یخص الطلبة الدین لم یقدموا  10بالمائة أما الإناث بلغت  0ذكور فقدرت ب 

بالمائة أما  10,52بالمائة أما الإناث فقدرت ب  14,28لسانس ب أي إجابة بلغت نسبة طلبة

بالمائة و فیما یخص  9,30بالمائة و الإناث ب  13,33عن طلبة ماستر ذكور فقدرت ب 

بالمائة  20بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث ب  14,28طلبة الدكتوراه ذكور بلغت   

بالمائة ثم تلیھا  34نھا تقلید أعمى بنسبة إد كانت إجابات أغلبیة الطلبة حول موضة اللباس أ

بالمائة ثم تلیھا أن الموضة أصبحت فاضحة و غیر  16أنھا تتنافى مع القیم الأخلاقیة بنسبة 

بالمائة أما عن طلبة  13بالمائة ثم أن الموضة عصریة و جمیلة بنسبة  13محتشمة بنسبة 

ة بالمائ 13الدین لم یقدموا أي إجابة فقد بلغت نسبتھا   

بالمائة  8أما في الأخیر فكانت إجابة الطلبة بأن الموضة ما ھي إلا تجارة بنسبة   
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13جدول رقم   

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

الحالة  

 الاجتماعیة

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

 نعم 4 57,14 10 66,66 2 33,33 10 52,63 37 86,04 4 %40 67 %67

 لا              

 نوعا ما 3 42,85 5 33,33 4 66,66 9 47,36 6 13,95 6 %60 33 %33

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 %100 100 100%

 

نلاحظ من خلال الجدول أن الطلبة الدین یتبعون الموضة عند اقتناء ملابسھم بالنسبة لطلبة 

بالمائة و أما بالنسبة لطلبة  52,63بالمائة و نسبة الإناث ب  57,14اللسانس ذكور بلغت 

بالمائة و أما فیما  86,04بالمائة و الإناث قدرت ب  66,66الماستر ذكور فبلغت النسبة 

بالمائة و أما فیما  40بالمائة و الإناث قدرت ب  33,33یخص طلبة الدكتوراه قدرت ب 

بالمائة في كل المستویات  0تناء ملابسھم فقدرت ب یخص عدم تتبع الطلبة للموضة عند اق

،و فیما یخص نوعا ما إتباع الموضة من قبل الطلبة عند اقتناء ملابسھم بالنسبة لطلبة 

بالمائة أما طلبة الماستر ذكور بنسبة  43,36بالمائة و الإناث ب  42,85اللسانس بنسبة 

بالمائة  66الطلبة الدكتوراه ذكور بنسبة  بالمائة أما 3بالمائة و الإناث بلغت النسبة  33,33

بالمائة و نلاحظ أیضا أن نسبة الطلبة الدین یتبعون الموضة عند اقتناء  60و الإناث ب 

بالمائة و ھدا یعود إلى احتكاك الطلبة ببعضھم البعض و مستواھم  76ملابسھم تقدر ب 

بالمائة و تأتي  33ملابسھم بنسبة التعلیمي ثم تلیھا نوعا ما إتباع الطلبة للموضة عند اقتناء 

.بالمائة 0في المرتبة الأخیرة عدم تتبع الطلبة للموضة ند اقتناء ملابسھم بنسبة   
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یبین كیف یتعامل المبحوثین مع موضة اللباس 14جدول رقم   

الجنس و المستوى  ذكر أنثى المجموع

 التعلیمي

 

الاختیارات   

 ل م د ل م د

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

%

32 

32 20 2 34,

88 

15 31,

57 

6 16,

66 

1 33,3

3 

5 42,8

5 

 یتفاعل معھا 3

22

% 

22 30 3 23,

25 

10 31,

57 

6 16,

66 

1 6,66 1 14,2

8 

 مواكب لھا 1

15

% 

15 10 1 11,

62 

5 10,

52 

2 16,

66 

1 33,3

3 

5 14,2

8 

 یتأثر بھا 1

15

% 

15 10 1 16,

27 

7 10,

52 

2 33,

33 

2 13,3

3 

2 14,2

8 

 یقوم بشرائھا 1

16

% 

16 30 3 13,

95 

6 15,

78 

3 16,

66 

1 13,3

3 

2 14,2

8 

 یمیل لھا 1

10

0 

100 10

0 

10 10

0 

43 10

0 

19 10

0 

 المجموع 7 100 15 100 6

 

یتبین لنا من خلال معطیات الجدول كیف یتعامل الطلبة مع موضة اللباس فبالنسبة للطلبة 

 42,85فقدرت نسبة طلبة اللسانس دكور ب  الدین أجابو بأن الطالب یتفاعل مع الموضة

بالمائة أما فیما یخص طلبة الماستر دكور  34,88بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث ب 

بالمائة و أما عن طلبة  34,88بالمائة أما فیما یخص الإناث فقدرت ب  33,33فقدرت ب 

بالمائة أما عن  20بالمائة أما الإناث فقدرت ب  16,66الدكتوراه فقدرت نسبة الدكور ب 

طلبة الدین أجابو بأن الطالب مواكب مواكب للموضة فقدرت نسبة طلبة السانس دكور ب 

بالمائة أما فیما یخص طلبة الماستر دكور فقدرت  31,57فحین بلغت نسبة الإناث  14,28

طالب بالمائة أما عن طلبة الدین أجابو بأن ال 30بالمائة أما بنسبة الإناث فقد بلغت  6,66ب 

بالمائة أما نسبة الإناث فقدرت ب  14,28یتأثر بھا فبالنسبة لطلبة اللسانس دكور فقدرت ب 

أما فیما یخص الطلبة الدین أجابوا بأن الطالب یقوم بشرائھا فبالنسبة لطلبة , بالمائة  10

بالمائة أما عن  10,52بالمائة أما بنسبة الإناث فقدرت ب  14,28اللسانس ذكور فقدرت ب 
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بالمائة و  10بالمائة أما بنسبة الإناث فقدرت ب  13,33لبة الماستر ذكور فقدرت ب ط

كذلك عن إجابات الطلبة بأن الطالب یمیل للموضة فقد بلغت نسبة طلبة اللسانس ذكور ب 

 13,33بالمائة أما عن طلبة الماستر ذكور فقدرت ب  15,78بالمائة فقد بلغت  14,28

بالمائة و أما عن طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت  13,95لإناث ب بالمائة فحین بلغت نسبة ا

بالمائة بحیث كانت إجابات أغلبیة الطلبة فیما  30بالمائة أما بنسبة للإناث ب  16,66ب 

بالمائة ثم بلغت  22بالمائة ثم تلیھا الطالب المواكب لھا بنسبة  32یخص یتفاعل معھا بنسبة 

و في الأخیر بلغت كل من الطالب یتأثر بھا الموضة  بالمائة 16نسبة الطالب یمیل لھا 

بالمائة ذكور و إناث 15ویقوم بشرائھا   
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یبین دور الفیس بوك في اختیار ملابس المبحوثین 15جدول   

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

 

 الاختیارات

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

 دائما 4 57,14 8 53,33 4 66,66 9 47,37 30 69,76 4 %50 60 %60

 أحیانا 3 42,85 5 33,33 1 16,66 7 36,84 13 30,23 3 %30 32 %32

 نادرا   2 13,33 1 16,66 3 15,78   2 %20 8 %8

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 %100 100 100%

بة الدین یتبعون دائما الفیس بوك في اختیار ملابسھم نلاحظ من خلال الجدول أن الطل

بالمائة ذكور قدرت  47,36و الإناث بنسبة 57,14بالنسبة لطلبة اللسانس دكور قدر بنسبة 

بالمائة و فیما یخص الطلبة الدین یتبعون أحیانا الفیس  50بالمائة و الإناث 66,66النسبة ب 

بالمائة ،و فیما یخص الطلبة الدین  69,76ث بالمائة و الإنا 66,66بوك قدرت النسبة ب 

 42,85یتبعون أحیانا الفیس بوك في اختیار ملابسھ بالنسبة للطلبة اللسانس ذكور قدرت ب 

 13,33بالمائة و أما عن طلبة الماستر ذكور فبلغت النسبة  36,84بالمائة و الإناث بنسبة 

بالمائة و الإناث ب  16,66ور بنسبة بالمائة أما طلبة الدكتوراه ذك 0بالمائة و الإناث ب 

بالمائة و أما عن طلبة الدین نادرا ما یختارون ملابسھم عبر الفیس بوك قدرت بنسبة  30

و الماستر ذكور بنسبة  15,78بالمائة و الإناث بلغت ب  0طلبة اللسانس ذكور بنسبة 

و الإناث بنسبة  16,66بالمائة و طلبة الدكتوراه بنسبة  0بالمائة و الإناث بنسبة  13,33

بالمائة و فیما یخص الطلبة الدین یختارون دائما ملابسھم عن موقع الفیس بوك بنسبة  20

 23بالمائة في المرتبة الأولى و الدین أحیانا یختارون ملابسھم من الفیس بوك بنسبة  60

بالمائة في المرتبة الأخیرة 8بالمائة في المرتبة الثانیة و نادرا تقدر نسبة   
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یبین رغبة المبحوثین في اختیار  ملابسھم 16جدول رقم   

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

ختیاراتالا   

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

جلب  3 42,85 4 26,66   7 36,84 8 18,60   22 %22

 الانتباه

منافسة  4 57,14 9 60 2 33,33 10 52,63 30 69,76 4 %40 59 %59

 الزملاء

كسب    2 13,33 6 66,66 2 10,52 5 11,62 6 %60 19 %19

المكانة 

 الاجتماعیة

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 %100 100 100%

 

نلاحظ من خلال الجدول أن الطلبة الدین یختارون ملابسھم رغبة في جلب الانتباه بالنسبة 

أما فیما یخص طلبة  36,84بالمائة و الإناث بنسبة  42,85تقدر ب  لطلبة اللسانس ذكور

بالمائة ، أما فیما یخص طلبة الدكتوراه  18,60و الإناث ب  26,66الماستر ذكور تقدر ب 

بالمائة  أما عن طلبة الدین یختارون الملابس رغبة في  0سواء إناث أو ذكور تقدر ب  

بالمائة و الإناث قدرت ب  57,14سانس ذكور قدرت ب المنافسة الزملاء بالنسبة للطلبة الل

بالمائة و الإناث بنسبة  33,33بالمائة و أما عن طلبة الدكتوراه ذكور فبلغت النسبة  52,63

بالمائة أما بالنسبة للطلبة الدین یختارون الملابس رغبة في كسب المكان الاجتماعیة  60

بالمائة و طلبة  10,52بلغت نسبة الإناث  بالمائة في حین 0لدى طلبة لسانس ذكور بنسبة 

 66,66و طلبة الدكتوراه ذكور بنسبة  11,62و الإناث بنسبة  13,33الماستر ذكور ب 

بالمائة بحیث أغلبیة الطلبة الذي یختاروا الملابس رغبة في  60بالمائة و الإناث بنسبة 

بة ببعضھم البعض ثم تأتي بالمائة و یعود دلك لإلى الاحتكاك الطل 59المنافسة الزملاء ب 

بالمائة و في الأخیر تأتي رغبة في كسب المكانة  22رغبة في جلب الانتباه بنسبة 

بالمائة 9الاجتماعیة بنسبة   



  الجانب التطبیقي
 
 

 

81 

یبین نوع الموضة اللباس التي یتبعھا المبحوثین  17جدول رقم   

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

 

ختیاراتالا  

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

 محلیة 1 14,28 2 13,33 1 16,66 2 10,52 5 11,62 2 %20 13 %13

 عربیة 3 42,85 6 40 1 16,66 5 26,31 6 13,95 2 %20 23 %23

 غربیة 3 42,85 7 46,66 4 66,66 12 63,15 32 74,41 6 %60 64 %64

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 %100 100 100%

   

نلاحظ من خلال الجدول أن نسبة الطلبة الدین یتبعون موضة اللباس المحلیة فنسبة لطلبة 

و أما عن  10,52بالمائة في حین قدرت نسبة الإناث  14,28اللسانس ذكور قدرت النسبة 

بالمائة و أما عن  11,62فحین بلغت نسبة الإناث  13,33طلبة الماستر ذكور فقد بلغت 

بالمائة و بالنسبة للطلبة  20بالمائة و الإناث ب  16,66الدكتوراه ذكور فبلغت النسبة  طلبة

بالمائة و  42,85الدین یتبعون موضة اللباس العربیة طلبة لسانس ذكور قدرت النسبة ب 

بالمائة فحین بلغت  40و أما عن طلبة الماستر ذكور فقد قدرت النسبة ب  26,31الإناث ب 

فحین  16,66بالمائة و أما عن طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت النسبة  13,95نسبة الإناث 

بالمائة أما عن الطلبة الدین یتبعون موضة اللباس الغربیة بالنسبة لطلبة  20الإناث بلغت 

بالمائة أما عن طلبة  63,15بالمائة و الإناث ب  42,85اللسانس ذكور فبلغت النسبة ب 

بالمائة و طلبة الدكتوراه ذكور  74,41بالمائة و الإناث ب  46,66الماستر ذكور فقد بلغت 

بحیث أغلبیة الطلبة یتبعون موضة اللباس  60بالمائة و الإناث ب  66,66فقد بلغت النسبة 

بالمائة ثم تأتي في المرتبة 64الغربیة و دلك نتیجة لجودتھا و أصلیتھا بحیث بلغت نسبتھا 

بالمائة و دلك  13س المحلیة في المرتبة الأخیرة بنسبة الثانیة الملابس الغربیة فحین الملاب

 لرداءة جودتھا و إتقانھا
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یبین علاقة نوع اللباس الذي یرتدیھ الطالب الجامعي بوضعھ  18جدول رقم 

 الاقتصادي

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

 

ختیاراتالا  

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

 نعم 4 57,14 11 73,33 4 66,66 10 52,63 33 76,74 6 60% 68 %68

 لا 3 42,85 4 26,66 2 33,33 9 47,36 10 23,25 4 %40 32 %32

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 %100 100 100%

 

 نلاحظ من خلال الجدول أن نوع اللباس الذي یرتدیھ الطالب الجامعي لھ علاقة بالوضع

بالمائة و الإناث بنسبة  57,14الاقتصادي فالنسبة لطلبة اللسانس ذكور قدرت النسبة ب 

بالمائة و الإناث  73,33بالمائة و أما بالنسبة لطلبة الماستر ذكور فبلغت النسبة  52,63

بالمائة  60بالمائة و الإناث بنسبة  66,66بالمائة و أما طلبة الدكتوراه فبلغت النسبة  76,74

عن الطلبة الدین یرتدون اللباس الذي لیس لھ علاقة بالوضع الاقتصادي فبالنسبة لطلبة أما 

بالمائة و أما طلبة الماستر ذكور 47,36و الإناث  42,85اللسانس ذكور فقدرت النسبة 

و فیما یخص طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت النسبة ب  23,25و الإناث  26,66فبلغت النسبة 

بالمائة بحیث نسبة الطلبة الدین یرتدون اللباس و الذي لھ  40ناث ب بالمائة و الإ 33,33

بالمائة لأن معظم الطلبة  68علاقة بوضع الطالب الاقتصادي كانت أكبر نسبة و قدرت ب 

الدین یدرسون في الجامعة و یتبعون الموضة من خلال ملابسھم أغلبیتھم من مستوى 

الدین لیس لھم علاقة بالوضع الاقتصادي في الاقتصادي جید في حین بلغت نسبة الطلبة 

بالمائة 32نوع لباسھم ب   
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یبین مدى تتبع المبحوثین لصفحات خاصة بموضة اللباس 19جدول رقم   

الجنس و  ذكر أنثى المجموع

المستوى 

 التعلیمي

 

 

ختیاراتالا  

 ل م د ل م د ك ن

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

 نعم 5 71,42 10 66,66 4 66,66 11 57,89 37 86,04 6 %60 73 %73

 لا 2 28,57 5 33,33 2 33,33 8 42,10 6 13,95 4 %40 27 %27

 المجموع 7 100 15 100 6 100 19 100 43 100 10 %100 100 100%

  

نلاحظ من خلال الجدول أعلاه  أن نسبة المبحوثین الدین یتبعون صفحات خاصة بموضة 

بالمائة و في حین الإناث بلغت  71,42س ذكور فقدرت ب اللباس بالنسبة لطلبة اللسان

بالمائة فحین بلغت نسبة  66,66بالمائة  أما طلبة الماستر ذكور فقدرت بنسبة  57,89

بالمائة فحین  66,66بالمائة أما عن طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت النسبة ب  86,04الإناث 

الدین لا یتبعون صفحات خاصة  بالمائة و أما فیما یخص الطلبة 60الإناث بلغت ب 

بالمائة ،و أما  42,10و أما الإناث فبلغت  28,57بموضة اللباس بالنسبة لطلبة اللسانس 

بالمائة  13,95بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث  33,33طلبة الماستر ذكور قدرت النسبة ب 

 40لإناث ب بالمائة فحین بلغت ا 33,33أما عن طلبة دكتوراه ذكور فقدرت النسبة ب 

بالمائة ، بحیث نسبة الطلبة المبحوثین المتتبعون لصفحات خاصة بموضة اللباس بنسبة 

بالمائة أكبر من نسبة المبحوثین الذي لا یتبعون صفحات خاصة بموضة اللباس فحین 73

بالمائة  27قدرت ھي الأخیرة ب   
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یبین تأثیر الفیس بوك 20جدول رقم   

و المستوى الجنس  ذكر أنثى المجموع

 التعلیمي

 

الاختیارات   

 ل م د ل م د

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

%

17 

17 20 2 6,9

7 

3 15,

78 

3 16,

66 

1 33,3

3 

5 42,8

5 

3   

 ایجابي

83

% 

83 80 8 93,

02 

40 84,

21 

6 83,

33 

5 66,6

6 

10 57,1

4 

 سلبي 4

 لا تأثیر لھ              

10

%0 

100 10

0 

10 100 43 10

0 

19 10

0 

 المجموع 7 100 15 100 6

 

نلاحظ من خلال الجدول أعلاه ان نسبة تأثیر الفیس بوك على صناعة دوق الطالب تأثیرا 

بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث  42,85ایجابي بالنسبة لطلبة اللسانس ذكور فقدرت ب 

الإناث قدرت ب بالمائة فحین بلغت نسبة  83,33أما طلبة الماستر ذكور فقد بلغت  15,78

بالمائة ،أما فیما یخص تأثیر الفیس بوك على صناعة دوق الطالب تأثیر سلبي بالنسبة  80

 84,21بالمائة أما فیما یخص الإناث فقدرت ب  57,14لطلبة لسانس ذكور قدرت ب 

بالمائة  83,33بالمائة فحین بلغت  66,66بالمائة أما بالنسبة لطلبة الماستر ذكور فقدرت ب 

بالمائة لدى طلبة كل  0بالمائة فحین  بلغت نسبة لا تأثیر لھ  80الإناث فقد بلغت أما 

بالمائة أكبر من نسبة  83المستویات ذكور و إناث بحیث بلغت نسبة تأثر السلبي قدرت ب 

بالمائة أما فیما یخص نسبة لا تأثیر لھ  17التأثیر الإیجابي بأربع أضعاف التي قدرت ب 

و منھ فاعلیة الطلبة یرون أن تأثیر الفیس بوك على صناعة دوق  بالمائة 0فقدرت ب 

 الطالب تأثیر سلبي 
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یبین نظرة المحیط للمبحوثین وھم بھدا اللباس 21جدول   

الجنس و المستوى  ذكر أنثى المجموع

 التعلیمي

 

الاختیارات   

 ل م د ل م د

 ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن ك ن

%

21 

21 20 2 13,

95 

6 31,

57 

6 16,

66 

1 33,3

3 

5 14,2

8 

 یرفض 1

11

% 

11 20 2 9,3

0 

4 10,

52 

2   13,3

3 

2 14,2

8 

 یشجع 1

44

% 

44 40 4 53,

48 

23 36,

84 

7 50 3 26,6

6 

4 42,8

5 

 یتحفظ 3

24

% 

24 20 2 23.

25 

10 21,

05 

4 33,

33 

2 26,6

6 

4 28,5

7 

 أینصح بتبدیلھ 2

10

%0 

100 10

0 

10 100 43 10

0 

19 10

0 

 المجموع 7 100 15 100 6

 

نلاحظ من خلال الجدول أعلاه أن نسبة الطلبة الدین یرفض محیطھم ھدا اللباس بالنسبة -

بالمائة أما فیما  31,57بالمائة و الإناث ب  14,28لطلبة لیسانس ذكور فقدرت النسبة ب 

 13,95بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث  33,33یخص طلبة الماستر ذكور فقدرت ب 

بالمائة ، أما فیما  20بالمائة و الإناث ب  16,66ائة و نسبة الدكتوراه ذكور فقدرت ب بالم

یخص الطلبة الدین یشجعھم محیطھم وھم بھدا اللباس فقد قدرت نسبة طلبة اللسانس ذكور 

بالمائة  13,33بالمائة و طلبة الماستر ذكور قدرت ب  10,52و الإناث ب  14,28ب 

 0بالمائة أما فیما یخص طلبة الدكتوراه ذكور فقدرت ب  9,30فحین بلغت نسبة الإناث 

بالمائة و  42,85بالمائة أما فیما یخص الطلبة اللسانس ذكور ب  20بالمائة و الإناث ب 

بالمائة فحین  26,66بالمائة أما عن طلبة ماستر ذكور فقدرت النسبة ب  36,84الإناث ب 

بالمائة و الإناث  50توراه ذكور فقدرت ب أما عن طلبة الدك 53,48بلغت نسبة الإناث 

بالمائة أما عن الطلبة الدین ینصحھم محیطھم بتبدیل ملابسھم فالنسبة لطلبة  40بلغت 

بالمائة أما عن طلبة الماستر  21,05بالمائة و الإناث ب  28,57اللسانس ذكور فقدرت ب 
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طلبة الدكتوراه ذكور  بالمائة أما عن 23,25بالمائة و الإناث ب  26,66ذكور فقدرت ب 

بالمائة فكانت إجابة أغلبیة  20بالمائة فحین بلغت نسبة الإناث  33,33فقد بلغت النسبة 

بالمائة لأن المحیط  40الطلبة بأن المحیط ینخفض جراء ھدا اللباس بحیث قدرت النسبة ب 

 24نسبة الجزائري محافظ و متمسك بأصالتھ ،ثم تلیھا المحیط ینصح بتبدیل ھدا اللباس ب

بالمائة ، ثم في  21بالمائة ثم تأتي في المرتبة الثالثة المحیط یرفض ھدا اللباس بنسبة 

بالمائة 11المرتبة الأخیرة المحیط یشجع ھدا اللباس ب   

:التحقیق من إثبات الفرضیة  

إن استخدام الطلبة لموقع الفیس بوك على مختلف مستواھم الجامعي یؤثر على میولاتھم في 

اتھم لموضة اللباس وھدا حسب نتائج المبحوثین فنسبة الطلبة الماستر ذكور و إناث اختیار

 أكثر الشباب المتبعون لموضة اللباس

إن استخدام الطلبة لموقع الفیس بوك حسب حالتھم  الاجتماعیة و مستواھم الاقتصادي -

ثین بحیث أن یؤثر على میولاتھم زو اختیاراتھم لموضة اللباس و دلك حسب إجابات المبحو

نسبة الطلبة الغیر متزوجون ھم أكثر الشباب الدین یتبعون الموضة اللباسیة على عكس 

الشباب المتزوجون أما فیما یخص المستوى الاقتصادي فحسب إجابة المبحوثین أن نسبة 

الطلبة أصحاب المستوى الاقتصادي الجید ھم أكثر الشباب تتبع لموضة اللباس و مسایرتھا 

أصحاب المستوى الاقتصادي المتوسط و المستوى المتدنيعلى عكس   

إن استخدام الطلبة لموقع الفیس بوك على مختلف أجناسھم یؤثر على میولاتھم و -

اختیاراتھم لموضة اللباس فنسبة الإناث أكثر من نسبة الدكور لكن كلا الجنسین یتبعون 

 الموضة و یسعون إلى مواكبتھا 

عي لموقع الفیس بوك یأثر في صناعة دوقھ و في اختیار موضة إن استخدام الطالب الجام-

 لباسیة و دلك حسب إجابات المبحوثین لكن تأثیرھا یكون تأثیر سلبي
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:أھم الاستنتاجات  

إن المستوى الاقتصادي و الحالة الاجتماعیة للشباب الجامعي تلعب دور كبیر في اتباع *

 موضة اللباس 

الجامعي على موضة لباسھمیؤثر مكان إقامة الشباب *  

الإستعمال الیومي و المتكرر للفیس بوك من قبل الشباب الجامعي جعلھم یتبعون موضة *

 اللباس 

الاحتكاك الدائم بین الطلبة و منافستھم لبعضھم البعض جعلھم یسعون إلى مواكبة الموضة *  

بون موضة العصر تتبع الشباب الجامعي للصفحات الخاصة بموضة اللباس مما جعلھم یواك   

تتبع الشباب الجامعي لموضة لباس غربیة على عكس موضة اللباس المحلیة و العربیة*  

تأثیر السلبي للفیس بوك على ثقافة اللباس لدى الشاب الجامعي *  



 :خاتمة
 

 

  ب

:خاتمة  

یعتبر اللباس حاجة نفسیة اجتماعیة أكثر حاجة منھ للوقایة و سترة لجسم الإنسان وھدا 

بھ الواقع عبر ما أنتجھ المجتمع من قیم و معاییر تفرض علیھ انضباط في یرجع إلى ما یتطل

المظھر و مع التطور الھائل في مجال التكنولوجیات الذي یشھده العالم الیوم و مع ظھور 

الشبكات الاجتماعیة و خاصة الفیس بوك إذ أصبح یسوق لأشھر العلامات التجاریة و 

م بصفة عامة و الشباب الجامعي بصفة خاصة أحدث التصامیم مما جعل الشباب الیو

یمتثلون للموضة من خلال التشبھ و التقلید لأشھر النماذج اللباسیة و أسلوب معیشة الأثریاء 

و دوي المستویات العلیا من المجتمع فبواسطة الفیس بوك أصبح الشباب الیوم یتطلعون 

اللباس كما یعمل على على كل ما ھو جدید و یسایرون الموضة وكل ماھو منتشر من 

تحلیل الأدواق من خلال التعریف بالمنتوج عبر الصفحات الخاصة بالموضة فاللباس یسمح 

للفرد بتكوین ھویتھ ومن خلالھا یعطي صورة على نفسھ یحدد بھا ما ھو خاص بھ و ما 

افسة یتمیز بھا عن الآخرین فاللباس منھم من یعتبره وسیلة لجلب الانتباه و الآخر وسیلة لمن

الزملاء و الزملات وقصد كسب المكانة الاجتماعیة إد یعبر من خلالھ الشباب عن حریتھم 

و استقلالیة أذواقھم و اختیاراتھم التي تمیزه عن الآخرین و الانتماء الاجتماعي والطبقي و 

 مستواھم المعیشي و الثقافي  

یسمح لھ بالخروج على  وما یحقق الحریة و الاستقلالیة للشباب ھو اللباس العصري حیث

تقالید من خلال الموضة التي تعمل على التجدید و التعبیر المستمرین بالنماذج و التصامیم 

 و الأشكال و الألوان التي یحقق بھا الشباب اختیاراتھم و أذواقھم
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قــــالملاح



 

 

 جامعة عبد الحمید ابن بادیس

 كلیة العلوم الاجتماعیة 

تصالقسم علوم الإعلام و الا  

 

 دلیل الاستمارة 

 

 أخي الطالب ، أختي الطالبة 

نحن طلبة السنة الثانیة ماستر وسائل الإعلام و المجتمع بصدد بحث في إطار الإعداد 

لمذكرة تخرج تحت عنوان دور الشبكات الاجتماعیة في غرس ثقافة موضة اللباس لدى 

طلبة  علوم الإعلام و الشباب الجامعي الفیس بوك أنموذجا لدراسة میدانیة لعینة 

الاتصال بمستغانم ، و لكوننا نبني ھده الدراسة من أرائكم و مواقفكم و انطباعاتكم فإننا 

نضع بین أیدیكم ھده الاستمارة و نرجو منكم تعبئتھا بكل دقة و موضوعیة ونتعھد بسریة 

شكرنا  المعلومات التي تم الإفصاح عنھا ، و استخدامھا لأغراض علمیة مع امتناننا و

 لتعاونكم معنا

 تقبلوا منا فائق الاحترام و التقدیر 

 

 

تحت                            :                                             من إعداد 

:إشراف  

خالدي . سلطان خدیجة                                                                   أ*

 أمینة

نبشاعة حنا*  
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