


 

  الدعاء 

 بسم الله الرحمن الرحيم

دم وحممناىم في البر والبحر ورزقناىم في الطيبات وفضمناىم عمى ا بني "وقد كرمنا

 كثير ممن خمقنا تفضيلا"

                                                         07 الآية الإسراءسورة 

نسألك خير المسألة وخير الدعاء وخير العمم وخير الثواب وخير الحياة  إناالميم 

 وخير الممات.

الميم لا تدعنا نصاب بالغرور إذا نجحنا ولا نصاب باليأس إذا فشمنا بل ذكرنا بأن 

 الفشل ىو تجارب التي تسبق النجاح.

   والحمد لله الذي بمشيئتو أتممنا ىذا العمل المتواضع.         

 

 

 

 



وتقدير كرش  

وما وفقنا بو لانجاز ىذه المذكرة ،نور العمم إلىالحمد لله الذي ىدانا   

 والذي لم نكن لنحققو لولا دعوتو

.فمك الشكر والحمد  

الأستاذة المحترمة نفوسي لمياء مرتاض التي أشرفت عمى  إلىنتقدم بالشكر الجزيل 

لكي منا فائق و ونصائحيا القيمة،والتي لم تبخل عمينا بتوجيياتيا المذكرة          

 الشكر والتقدير.

جميع أساتذة عموم الإعلام والاتصال إلى  

 والى كل من ساعدنا من قريب أو بعيد من انجاز المذكرة

كل من  حمميم قمبنا ونسييم قممنا إلى  

 

 

 

 



 إهداء                         

 عميو وسمم.منارة العمم رسولنا الكريم سيدنا محمد صمى الله إلى 

 إلىمن حاكت سعادتي بخيوط منسوجة من قمبيا  إلىالينبوع الذي يمل العطاء  إلى

 والدتي العزيزة.

الذي لم يبخل عمي بشيء، من أجل الى  .لأنعم بالراحة واليناء من سعى وشقى إلى

 إلىالذي عممني أن أرتقي سمم الحياة بحكمة وصبر الى دفعي في طريق النجاح، 

 العزيز. والدي

إخوتي: نعيمة، زىية،  والإبداعمن سرنا سويا ونحن نشق الطريق نحو النجاح  إلى

 "عمار"..ةوالى كل عائم أحمد، حسان، يوسف، جييدة والكتكوتة "عائشة".

 والى جدتي اطال الله في عمرىا.   

مة، ،دليممكيةزميلاتي: عالية، ،  إلىمن تكاتفنا يدا بيد ونحن نقطف زىرة تعممنا  إلى

 .سعيدة ،صديقة ،أمال

 وأحمى أسمىإلى من عممونا حروف من ذىب وكممات من درر وعبارات من 

                                          عبارات العمم إلى من صاغوا لنا عمميم حروفا ومن فكرىم منارة تنير لنا سيرة العمم

 بختة



 إهداء                             

من عممني العطاء،  إلىمن كممو الله باليبة والوقار  إلىأىدي ثمرة مشواري الطويل 

من  إلىفيو مثل لمقدوة في الحياة  رأيتمن  إلىكل من أحمل اسمو بافتخار  إلى

 الله في عمره أطالأرى في عينو الدنيا بأكمميا أبي العزيز"محمد"

 إلىبصيص النور في الظممات   إلىالشمعة التي أحرقت لتنير درب الحياة  إلى

من جعل الجنة تحت أقداميا  إلىتمك المرأة العظيمة التي يعجز المسان عن وصفيا 

 أمي العزيزة. حفظيا الله.

 من قاسموني مسيرة الحياة بحموىا ومرىا وأخوتي منسة، حياة، نوال...  إلى

 روحي جدتي الطاىرة. إلى

، إكراممن تحمو بالايخاء والتميز والوفاء: إلىصديقاتي التي لم تمدىم أمي  إلى

 ....، عاليةبختةسميمة، شيماء، غزلان، حميمة، سمية، وردة،  

 الى من وقف الى جانبي ابن خالتي يوسف، غنام، جيلالي....     

ا وكان لي عونا في يوم من إلى كل من عممني حرفا وأنار لي دربا ومد لي عون  

 .قمبي ولم يذكره قمميل من كان في إلى ك.  الأيام

 سعيدة                                                                 
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 المقدمة                                                                           
 

 أ‌ 

 :مقدمة                          

ة ظاىرة كونية شممت يتم من خلاليا لتعميم الأذواق وأنماط تعد العولم     

ويبدو أن المدى الكبير في التغيرات الثقافية والاقتصادية، الناجمة عن  الاستيلاك.

ضم العالم تحت مظمة واحدة تطال كل فروع الحياة والمرأة،  إلىالعولمة التي تيدف 

، من عطور ومواد تجميل، لمنتجاتيافالعولمة استخدمت المرأة كدعاية لمترويج  

قبل  د استخدمت مواد التجميل ماليست بظاىرة جديدة ، فق لتجميلفمستحضرات ا

الرومانية  والإمبراطوريةالقديم  الإغريقعصور الفراعنة وكانت مألوفة في عصر 

، وتعتبر من المنظفات البسيطة  الإنسانوىي مواد تستخدم لتجميل جسم 

واستخداميا منتشر في العالم، فقد كانت تقتصر في القدم عمى النساء فقط، ومع 

التي خمقت نوعا  و الأنترنت  والقنوات التمفزيونية الإعلامالانفتاح وتطور في وسائل 

أيضا مستيدفا في  لذكورا أصبحجديدا من التنوع في مختمف المجالات، حيث 

التمفزيونية  ىذه القنوات متجذبي وأصبحتليس المرأة فقط،  و ت التجميلمستحضرا

 للإقبالبما تعرضو بمنتوجات لمستحضرات التجميل المغرية، ونظرا  والأنترنت

عمييا اعتبرىا البعض تجارة مربحة، حيث غزت العديد من الماركات  المتصارع

واقتحاميا للأسواق  المستيمك بصحتيا، أوىاموالمستحضرات مجيولة المصدر، و 

 بشكل رىيب.



 المقدمة                                                                           
 

 ب‌ 

عمى مستحضرات التجميل بين المقمد  ىذا الروبورتاجومن خلال ىذا اعتمدنا في  

مقدمة، جانب منيجي، جانب نظري، جانب  إلىعممنا والأصمي بحيث قسمنا 

 تطبيقي وخاتمة.

ففي الجانب المنيجي قمنا بتحديد أىمية الموضوع، واليدف منو وأسباب اختيار    

صعوبات  إلىجانب تحديد النوع الصحفي المستخدم وكذلك تطرقنا  إلىالموضوع 

البحث، أما الجانب النظري فيحمل فصمين، بحيث اشتمل الفصل الأول عمى مفيوم 

ثلاثة مباحث،  إلىث تعرضنا فيو مستحضرات التجميل المقمدة وتاريخ ظيورىا، حي

عرضنا المبحث الأول حول مفيوم مستحضرات التجميل المقمدة، أما المبحث الثاني 

فيو تاريخ ظيور مستحضرات التجميل، أما المبحث الثالث فيو أبرز مستحضرات 

 .{ {Dove – Nivea-Chanelالتجميل العالمية

ح المقدم لممستيمك، بحيث أما فيما يخص الفصل الثاني عنون بمخاطر ونصائ 

ثلاثة مباحث. الأول المستيمك بين أسعار باىظة وسمع مقمدة، أما الثاني  إلىتفرع 

مخاطر مستحضرات التجميل وأضرارىا، والثالث قد خصصنا الحديث فيو لنصائح 

رشادات استخدام مستحضرات التجميل، أما فيما يخص الجانب التطبيقي  حول وا 

 في النظري وىو عبارة عن روبورتاج مصور حيث اعتمدنا  إليوجاء لتكممة ماتطرقنا 
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 ج‌ 

 ثلاثة مراحل: إلىفيو 

 قبل التصوير. مرحمة ما -أ(

 مرحمة التصوير. –ب( 

بعد التصوير) المشاىدة، التركيب، المزج، الموسيقى، التعميق،  مرحمة ما -ج(

 البداية والنياية والتقطيع التقني(. جينيريك

 ، سنشرع في عرض الإطار المنيجي. وفي بادئ البدئ
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 والهدف منه:الروبورتاج ـ أهمية 

نو يعالج أحد مواضيع الساعة، حيث ستفيد تتمثل أىمية ىذا الروبورتاج في كو      

المشاىدة برصيد من المعارف  الجديدة ألا وىي مستحضرات التجميل التي انتشرت 

بشكل ممحوظ،ومكثف في السنوات الأخيرة بفعل تعدد القنوات التمفزيونية المختمفة 

 والانترنت التي تروج لمختمف ىذه من طرف الناس وفئة الشباب خاصة. 

حت مستحضرات التجميل تشغل حيزا كبيرا من اىتمامات الأفراد وذلك أصب     

لكثرة تداوليا حيث شيد إقبالا عمى اقتناءىا وىنا تكمن أىمية الموضوع حيث يعالج 

مستحضرات التجميل بين المقمد والأصمي، كما يعالج الآثار الجانبية المترتبة عن 

ونصائح ومحاولة إيجاد حمول استخدام ىذه المستحضرات والتأكيد عمى مخاطرىا 

التحميل من مخاطر استخدام تمك المستحضرات المقمدة ونوعية الأفراد بمدى 

 خطورتيا.

 د أىداف البحث من الخطوات الميمةىذا من جية ومن جية أخرى، يعتبر تحدي

التي لابد لمباحث أن يمر بيا، فيي تمكن من ضبط الموضوع أكثر فأكثر، وتعيين 

،وليذا لابد من الإشارة في سياق بحثنا إلى أىداف إجراء الدراسة التي زاوية لمدراسة 

 يمكن تحديدىا في:

 ـ محاولة إبراز تأثير مستحضرات التجميل المقمدة عمى الأمراض التي تسببيا.
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 ـ توعية المستخدمين بخطورة مستحضرات التجميل.

 ة ليا.ـ التحسيس بأىمية اقتناء مستحضرات التجميل من الأماكن المخصص

 اختيار الموضوع: أسبابـ 2

 أسباباختيارنا ليذا الموضوع لم يكن من باب الصدفة بل يوجد من وراءه عدة  إن

 منيا :

ـ ميمنا الكبير ليذا الموضوع لذلك نحرص عمى معالجة ىذه الظاىرة المنتشرة لدى 

 النساء خاصة الفئة الشابة منين.

ـ قيمة الموضوع لما يحصل من فوائد عممية تفيد الباحث في كافة المجالات العامة 

 دراستنا لحل المشاكل القائمة إلىوالخاصة تجعمو يمجا 

 الانتشار المكثف ليذه الظاىرة. أسبابـ البحث عن 

 مستحضرات التجميل المقمدة . لتأثيرالجانبية  التأثيراتـ الرغبة في معرفة 

 

 

 



 الإطار المنهجي                                                                 
 

 15 

 مصور: روبرتاج ـ النوع الصحفي المستخدم 3

 تاج مفهوم الروبو  ـ

  المخبر أي port age ـRe أقسامثلاثة  إلى  تاجتنقسم كممة الروبو  :لغة  

reporter الصحفي ،  ىي كممة انجميزية اشتقت من  الفعل الانجميزي  روبرتكممة

مكانو  إلىالشيء  إرجاع) بالأحرى أخر أو إلىوتعني نقل الشيء من مكان 

 ( .الأصمي

 1)النقل الصحفي(. أووفي المغة العربية تم ربط اسم الروبورتاج )بيان وصفي (

بالعربية "محقق صحفي " ويدل ىذا التعبير عمى الشخص  Reporterويقابل اسم 

 صحفي الذي ينتقل إلى عين المكانأي ال reportageيقوم بالروبورتاجالذي 

 إلى مقر الجريدة أو الإذاعة أو التمفزيون.نقميا و  الأخبارلمحصول عمى 

 فيو المصور reporteur photographe (press): والمصور الصحفي

 أوموقع الخبر  إلىالصحف ويكمف بالانتقال  إحدىالفوتوغرافي الذي يعمل في 

 2تعميقا موجزا. أومنيا شرحا موضحا الحدث لالتقاط صور يكتب بجانب كل واحدة 

 

                                                             
. 72، ص 7002ي ، اقترابات وظرية مه الأوواع الصحفية، ديوان المطبوػات الجامؼية، الجسائر ضوصر الذيه الؼيا  1  
93، ص7002ساػذ ساػذ، فىيات التحرير الصحفي، دار الخلذووية للىشر والتوزيغ ، الجسائر   2  
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 ـ  اصطلاحا :

: ىو مراقبة عمميات وتطورات الواقع من أصميا ومنشأىا وتكوينيا  1ـ تعريف 

وتطوراتيا بحيث تحمل الكاميرا إلى المشاىدين صورة الحاضر وتخمق قوة تأثير 

الحضور الناتجة عن المشاركة. ىذا التأثير الذي يعبر عن نفسو بأقصى قدر 

 ىيرية أخرى) وبآي معدل أو والوضوح ، لا تستطيع أن تحققو أي وسيمة إعلام جما

مقياس في مجال العواطف ( وىو الذي نسميو قوة )تاثيرالحضور( أو المشاركة و 

 التي يجب أن ينظر إلييا كإحدى السمات الأساسية لمروبورتاج كنوع صحفي . 

عمى مظاىر الواقع  نحو التعرفيقود القارئ الروبورتاج  إن : 2ـ تعريف 

 تكون بصورة  أنوعرضيا عمى الناس يجب  الأحداثواستخلاص النتائج فصياغة 

 أماموويراىا تقع  القارئممموسة ومحسوسة وفي غاية من الوضوح .بحيث يعيشيا 

 1فيتابعيا بكل مشاعره،ويضحك معيا ويغضب كذلك.

الروبورتاج  Dictionnaire Larousse en couleur :جاء في قاموس3ـ تعريف

 في الجريدة تكتب بناء عمى تحقيق قام بو مخبر Articleالصحفي ىو مادة صحفية 

 2صحفي.

                                                             
70أساػذ ساػذ،المرجغ السابق، ص  1  

2 Le Petit La rousse,E.d. Moury imprimeur, S-A Malesherrder. 2005 paris p 922. 
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  الروبورتاج ىو النوع الصحفي Dictionnaire multimédia وفي 4: تعريف

لا يكتفي فيو الصحفي بتقديم تقرير عن الواقعة لكنو يترك  ،نبلا أكثرالذي يعتبر 

 في السرد والمعالجة. الأحداثشخصيتو و حساسيتو تدخلان في اختيار 

 : الروبورتاج أنواعـ 3

ىو تغطية صحفية حديثة مرتبطة بالحدث وتكون مباشرة  : الآنيـ الروبورتاج 1

التقرير الصحفي ، لو  إلى الأقربوالتمفزيون وىذا النوع ىو  الإذاعةخاصة في 

 والوصف الطاغي عمى لغة الصحفي . والأسموبجمالية المغة 

 يرتبط بالحدث وتسقط  النوع انو لا: ومن الخصائص ليذا الموضوع  روبرتاجـ 2

 تختار موضوعا ما الإعلاميةالمؤسسة  أن الأمرفي  والحداثة وكل ما الآنيةفيو 

 أثار أوينجزه الصحفي ويتم بثو في وقت معين ، كروبورتاج حول مدينة تيمقاد  

 1.الرومان بتيبازة ...الخ

 

 

 

                                                             
47-72ي، مرجغ سبق ركري. ص ص وصر الذيه الؼياض  1  
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 ـ  بنية الروبورتاج : 4

الصحفية التي تعتمد عمى التحضير المسبق مثمو مثل  الأنواعالروبورتاج من  

المسموعة  أوالتحقيق الصحفي والمقال الصحفي، وىذا سواء في الصحافة المكتوبة 

والمرئية انطلاقا من خصوصية الروبورتاج الصحفي والمميزات التي يتصف بيا ، 

وتفرض الحدث  ةآنييقوم عمى اليرم المقموب باعتبار  الأتيالروبورتاج  إننرى  فإننا

استعمال ىذا النوع الفني في عصر السرعة ، في حين يستعمل اليرم المعتدل 

تمكين )  محيث يتم الاعتماد عمى التشويق حتى يت الموضوعي الروبورتاج 

وجانب  الأسموبالجميور ( من المتابعة الكاممة لمروبورتاج وبين ذاك وذاك يمعب 

 اج الصحفي . المغة دورا بارزا في كتابة الروبورت

 :ـ العنوان1

 في متابعة الجميور لو ، ولذلك فان اختياره  أساسيايمعب عنوان الروبورتاج دورا  

 حساس جدا ، ويكون في الغالب جممة وصفية لما في نص الروبورتاج . 

 إذاوقد يعتمد الصحفي عمى عنوان رئيسي وعمى عنوان معمق وعناوين فرعية ،   

 1كان نص الروبورتاج كبيرا نوعا ما ىذا في الصحافة المكتوبة والالكترونية .

 

                                                             
. 20،ص7002، الجسائر، 7محمذ لؼقاب، الصحفي الىاجح ، دار هومة للىشر والتوزيغ، ط  1  
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ما يسمى  أوفاصمة فنية  إلىوالتمفزية فيمجا الصحفي  الإذاعيةفي الصحافة  أما

 بالحصر للانتقال بين فقرات الشريط .

 ـ المقدمة :2

تكون مقدمة الروبورتاج مقدمة جرارة تسمح لممتتبع بالدخول في موضوع  أنيجب  

 الروبورتاج دون شعور منو .

 ـ الجسم : 3

فانو في الجسم تصوير واقع  الأدببعض سمات من  يأخذنظرا لان الروبورتاج 

الموضوع كما ىو مركزين عمى جوانب الزمان والمكان والفاعمين فييما  أوالحدث 

تعبيري بميغ وحيوي وفعال يشعرك بالمشاركة من خلال المشاىدة ، حتى  وبأسموب

وان كان النص في الصحف ومواقع الانترنت فتركيز الروبورتاج عمى لغة التمشيد 

 1يعيش المحظة والقيام بالروبورتاج .  وكأنوتجعل المتتبع يشعر 

 

 

                                                             
. 27محمذ لؼقاب، مرجغ سبق ركري.ص   1  
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 :ـ الخاتمة4

ماني والمكاني لمموضوع خاصة في ج خاتمة الروبورتاج عن السياق الز تخر  لا

ىي  الأخيرةالوقفة  أوالنيائي  الإمضاءوالتمفزية ، حيث يكون  الإذاعيةالصحافة 

خاتمة الروبورتاج المكتوب والالكتروني مبمغة لرسائل معينة  تأتيالخاتمة ، في حين 

 1طبيعية معينة مثلا . أومنطقة تاريخية زيارة  إلىرقيق كالدعوة  بأسموب و

 ـ خصائص الروبورتاج : 5    

وتدخلاتيا وتفاعلاتيا في  الإنسانيةـ يقوم الروبورتاج الصحفي عمى وصف الحياة  1

 محيط معين . 

وميولو ويعكس  وأحاسيسو للأشياءـ الروبورتاج يعبر عن ذاتية الصحفي ورؤيتو 2

 ثقافتو كذلك .

)سمعية ،  علاميةالإـ يصور فن الروبورتاج الواقع كما ىو في كل المؤسسات 3

كثيرا في المعالجة الواقعية لذلك يعتمد  إلىبصرية ،مكتوبة ، انترنت ( فيو اقرب 

في  الإعلاميةيسمح بالتمايز بين المؤسسات  لأنولبعض مشكلات  الإعلامية

 2التوجيات بطريقة غير مباشرة .  لإبداءالموضوع الواحد ويترك ىامشا ومتسعا 

 
                                                             

.27محمذ لؼقاب، مرجغ سبق ركري،ص   1  
. 20مرجغ سبق ركري،ص  ساػذ ساػذ،  2  
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نصيبا من الكتابة  يأخذالجميل فيو  والأسموبـ يعتمد كثيرا عمى جمالية المغة 4

 . الشعبي الأدبخاصة فن  الأدبية

 أكثريصور الواقع ويقربو  إنـ يركز عمى خاصيتين الوصف والسرد ويحاول 5

ما يسمى لدى البعض  أوالفني  الإنتاجلمجميور لدرجة لمتمقي انو جزء من ىذا 

 .وتطوراتيا للأحداثيتغمب عنصر المشاركة تبعا 

ـ يتقاطع الروبورتاج مع )فن التحقيق الصحفي ( من حيث انو يسمط الضوء عمى 6

 1وعلاقتيا بالموضوع .  الإنسانيةويكشف التفاعلات  الأحداثالفاعمين في 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
. 20ساػذ ساػذ، مرجغ سبق ركري،ص   1  
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 ـ صعوبات البحث :4

يخمو أي بحث من الصعوبات خاصة الروبورتاج المصور، وتكمن صعوبات  لا

 بحثنا فيما يمي : 

 ـ ضيق الوقت.

 ـ صعوبة الحصول عمى تجييزات التصوير من كاميرا وغيرىا.

معنا من قبل البائعين لمستحضرات التجميل سواء التي تباع في  تصويرالـ رفض 

 المحلات.

 .عدم الالتزام بالمواعيد  ـ

 ـ صعوبة التوصل إلى أفراد عينة المبحوثة . 

ـ صعوبة التعامل مع المبحوثين أمام الكاميرا بالرغم من خبرتيم في مجالات 

 تخصصيم .
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 تمهيد                              

جماليا  لإظيارتعتبر مستحضرات التجميل أحد أىم الطرق التي تستخدميا المرأة 

من خلال التزين بيا، وحتى الرجل في المجتمعات المعاصر كما تعتبر وسيمة فعالة 

 " العيوب" التي تصيب الوجو مثل البثور وغيرىا من عيوب الوجو المتعددة.لإخفاء

وقد ظيرت مستحضرات التجميل عند النساء منذ فترة زمنية طويمة، حيث استخدمت 

برازالكحل لزيادة جمال العين  استخداميا العطور المختمفة  إلى إضافةشكميا،  وا 

وقد تطورت عبر العصور حتى  التي كانت تستخمص من الطبيعة بشكل عام،

ماىي عميو اليوم.وفي اقتناء الأفراد لمستحضرات التجميل فيم يركزون  إلىوصمت 

العالمية التي لاقت رواجا في الأسواق من مساحيق التجميل  الماركات أحدث عمى

 ولعطور وغيرىا.
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 : مفهوم مستحضرات التجميل المقمدة 1-1

 تعريف المستحضر:-1

الشيء، أعده.يقال5 حضر الدواء، حضر الدرس، حضر الأدوات حضر لغة:

 اللازمة لمتجارب.

 فالمستحضر5 اسم مفعول من حضر، بمعنى المعد.  

حات النباتية لتشخيص امستحضرات المقاح5 خلاصات تستخرج منيا المقاصطلاحا:

 1الحساسية عند المرضى بالتحسس.

 .معينةفالمستحضر5 ىي خلاصات دوائية تستخرج من مواد 

 تعريف التجميل:-2

 التجمل يكمف التجميل. لغة:

 2، وتصنع وتحسن، وجممة تجميلا حسنو وزينو.جمالا اظيروالتجمل5 أي 

 رأى من نفسو أنو حسن الحال، وان كان مجيودا. إذتجمل اصطلاحا: 

 

                                                             
  1   07ابراهٍن هصطفى وآخروى، هعجن الوسٍط،دار الدعوة للنشر والتوزٌع،د ط، ص 
.  211هحود بي هكرم بي هنظور الافرٌقً الوصري، لساى العرب، دار صادر للنشرو التوزٌع، بٍروت،دط، ص   2  
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 1ل يقصد بو صناعة الجمال.فالتجمي

 المقمدة: -3

 ماىو غير أصمي يعني5 مغشوش.لغة:

 2وىي النوعية الرديئة مخالفة للأصمية ومعايير الجودة. اصطلاحا:

 تعريف مستحضرات التجميل: -4

 ىي خلاصات تستخرج من مواد معينة بقصد الزينة.  

 شرح التعريف: 

 أي المستحضر عممية صناعية وبيذا القيد تخرج مواد طبيعية.  "5"خلاصات

 الفقيي عمى ماىية ىذه المواد.لتوقف التوصيف "تستخرج من مواد معينة": 

أي يقصد من استعماليا التزين والتحسين،فيي من باب  " بقصد الزينة":

 3التحسينات، وىو قيد يخرج الضروريات كالتداوي .

 Cosmétique مستحضرات التجميل بالانجميزية:

                                                             
. 177ابراهٍن هصطفى وآخروى، هرجع سبق ذكره،   1  

2 http://w.w.w.Raya.com/home. le 28/03/2018. à 11:00.  
3http://w.w.w.Aljamila.com/node. Le 28/04/2018.à 11 :30.  

http://w.w.w.raya.com/home.%20le%2028/03/2018
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وىي مواد تستخدم لتعزيز أو حماية المظير، أو رائحة الجسم  الماكياجيشتير باسم 

البشري وتشتمل مستحضرات التجميل مراىم العناية بالجمد. والغسولات 

 والمساحيق والعطور، ومحمرات الشفاه، وطلاء الأظافر Lotionsبالانجميزية

الشعر، ومثبتات  و أصبغةالعيون والوجو، عدسات اللاصقة الممونة،  وماكياج

الشعر، مواد ىلامية، مزيلات الروائح الكريية، منتجات نظافات الرضع، منتجات 

م وأنواع أخرى كثيرة الحمامات، وأملاح الحما الفقاعاتزيوت الحمام، ومواد توليد 

 من المنتجات، كما تستخدم ىذه المستحضرات عمى نطاق واسع.

 مفهوم مستحضرات التجميل: 

ىي مواد متنوعة مصنعة وطبيعية يتم تحضيرىا  ،الماكياجمستحضرات التجميل أو 

بطرق خاصة بيا والعناية بأجزاء الجسم المختمفة، وتعزيز المظير العام، زيادة 

الجاذبية أو تحسين الرائحة. وىي الكريمات المختمفة كأحمر الشفاه، ضلال العيون، 

 رائجا. وأصبحت مستحضرات التجميل سوقا 1وأقلام التخطيط أحمر الخدود، الكحل

تعتبر  جدا، وتشتير في ىذا المجال الكثير من الماركات العالمية بأنواعيا الفخمة 

جماليا من  لإظيارمستحضرات التجميل أحد أىم الطرق التي تستخدميا المرأة 

                                                             
1 http://w.w.w.Aljamila.com/node. le 28/03/2018. 11 :30. 

http://w.w.w.aljamila.com/node
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العيوب، التي تصيب الوجو مثل البثور والتمون وغيرىا من  لإخفاءخلال التزين 

 1مشاكل الوجو المتعددة.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                             

1 http://w.w.w.Aljamila.com/node. le 28/03/2018. à 11 :30. 

http://w.w.w.aljamila.com/node.%20le%2028/03/2018
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 : تاريخ ظهور مستحضرات التجميل 1-2      

 قبل الميلاد: 4555 - 5555 -

حضارة قديمة في جنوب بلاد الرافدين،  -يعتقد أن النساء في حضارة سومر

سنة، حيث  0555ىم أول من استخدم مستحضرا التجميل أي قبل نحو 

كسرن الأحجار الكريمة واستخدموىا لتزين وجوىين وتحديدا حول العين 

والفم. وكان المصريون أول من استخدموا الكحل، كان الرجال والنساء 

يرسمون حول عيونيم بأقلام الكحل اعتقادا منيم أنيم يبعدون قوى الشر، 

وفي عصر الممك " تحتمس"، اكتشفت علاجات التجاعيد ومساحيق من 

 شمع العسل كمرطبات لمبشرة.

بقيتا رمزين لجمال ذلك  عمى اختلاف أسرتييما" نيفرتيتي، وكميوباترا" 

 المرأةالعصر لكحل العين المميز وضلال العيون الزرقاء الممكية. كانت 

المصرية تستخدم مادة الغالينا المصنوعة من النحاس والرصاص ومادة 

المرمر، المصنوعة من عجينة خضراء زاىية من معدن النحاس، في تطبيقيا 

لم، كما يصنعون من مزيج عمى وجوىيم لمحصول عمى لون أو توضيح المعا

المؤكسد والرماد والرصاص الكحل لتزين العينين الموز المحروق والنحاس 

 1عمى شكل الموز.

                                                             
1 http://pink.weziwezik, com. Le 05/04/2018. à17:30. 
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 قبل الميلاد 3555

بدا الشعب الصيني يصبغ أظافره بالصمغ أو الجيلاتين وشمع العسل 

والبيض بحيث تمثل الألوان المستخدمة الطبقة الاجتماعية كاستخدام الأفراد 

من وضع  الأخرىالمالكة للألوان الطلاء الذىبية والفضية وحظر الطبقات 

بطلاء تقوم  الإغريقياتالزاىية عمى أظافرىم كما كانت النساء  الألوان

وتطبق مسحوق شعر الثيران في وضع حواجب  الأبيضوجوىيم بالرصاص 

 وىمية.

 قبل الميلاد 1555

يستخدمون مساحيق الأرز  واليابانيون الصينيونكان المواطنون  ما عادة

 الأسودلجعل وجوىيم بيضاء كما يصبغون أسنانيم بالمون الذىبي أو 

استخداميم لمحناء لصبغ الشعر، وكانت فتيات"الغيثا"  إلى بالإضافة

اليابانيات يطمن بشرتين بالأبيض ويحددن عيونين ويمون الشفاه 

أيضا فضلات  االثمن، استخدمو  الباىظةبالمستخمص الأحمر لنبتة الزعفران 

 1العصافير لمحاربة تجاعيد البشرة.

 

 

                                                             
1 http://pink.weziwezik, com. Le 05/04/2018. à17:30. 
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 سنة قبل الميلاد  1555

طين  إلى بالإضافةير والرصاص كبودرة لموجو،م اليونانيون الطباشداستخ

 أكسيد الرصاص والحديد الأحمر كأحمر شفاه.

 سنة لمميلاد155

استخدم سكان روما زيت الزيتون وشمع النحل وماء الورد لصنع كريمات 

 بالإضافةالبشرة بينما قاموا باستخدام دىون الأغنام والدم كطلاء لأظافرىم، 

 حمامات الطين وقيام بعض الرجال بصباغة شعرىم بالمون الأشقر. إلى

في ممارسة الجنس  للإفراطاعتقدن نساء روما أن تساقط الرموش ىو نتيجة 

وبالتالي فان الرموش الطويمة ىي دليل عمى العفة والطيارة، واعتقدن أن 

جمالا، لذا استخدمن مستخمص نبات "البيلادونا"  أكثرالعيون الواسعة 

 انو تسبب بالعم الدائم لبعضين. إلالمحصول عمى حدقات أكثر اتساعا، 

 ميلادي455-355

  إلى بالإضافةاليند لصباغة الشعر وفي مواقع القران،  استخدمت الحناء في

أشكال الفن المعقدة التي يتم رسميا عمى اليدين والقدمين، خاصة قبل الزفاف 

 1.إفريقياشمال  ثقافاتفي بعض اليندوسي، كما يتم استخدام الحناء أيضا 

 
                                                             

1 http://pink.weziwezik, com. Le 05/04/2018. à17:30. 
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 ميلادي )العصور الوسط( 1255-1355

في انجمترا، كموضة  إليزابيثانتشرت صباغة الشعر بالمون الأحمر في عيد 

قيام نساء المجتمع بتطبيق بياض البيض عمى الوجو  إلى بالإضافة آنذاك

 لخمق مظير البشرة الشاحبة.

 ممكة انجمترا()إليزابيث الأولى ميلادي 1555-1455

استخدمت مستحضرات التجميل في أوروبا من قبل الطبقة  الأرستقراطية، 

بدلا من  كما يتم استخدام "الزيرتيخ" في بعض الأحيان كبودرة لموجو

تطور صنع الروائح المعقدة في فرنسا، من  إلى بالإضافةالرصاص، 

التي تستعمل في اختبار  الكيميائيةالعمميات  إلىاستخدام المواد الطبيعية 

 ىذه الروائح.

 ميلادي  1755-1655

من الزمن حاولت النساء الأوروبيات تفتيح بشرتين عن  الحقبةفي ىذه 

 إلى بالإضافةالطلاء الذي يحتوي عمى الرصاص الأبيض  استخدامطريق 

 ، كما تم وضع خميط 1التي كانت تعتبر ن الأمور الملائكية الصبغة الشقراء

 

 

                                                             
1 http://pink.weziwezik, com. Le 05/04/2018. à17:30. 
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 ويترك تحت الشمس. الشب والعسل عمى الشعر و الأسودمن الكبريت 

تظير  0334" أنري تولوز لوترك" في  رسمو( 04ميلادي ) القرن  0355

 امرأة تضع مستحضرات التجميل5

 إليوأمر غير لائق، بحيث ينظر  الماكياجأن استخدام  فيكتورياأعمنت الممكة 

 إلى بالإضافةفقط لمممثمين،  بطريقة مبتذلة كما وافقت عمى استخدامو

استبدال مساحيق الوجو القاتمة كالرصاص والنحاس بأكسيد الزنك باعتبار 

 تمك المواد السامة  التي تسبب بشمل العضلات والموت.

 0491ميلادي5 بودرة الوجو لمماركة" كيسبوف" عام  0455

متطور بشكل كبير، فقد كانت تضعو  الماكياجلم يكن  0455وفي عام 

النساء من الطبقة العميا فقط، وكان يشبو الدىان الأبيض لموجو والأحمر 

 0405لمخدود وكان يباع في متاجر بيع ملابس المسرح والسينما وفي عام 

اقترح  0400روبا والولايات المتحدة الأمريكية، عام إلى أو  الماكياجبدأ ينتقل 

ارتكبت جنحة  سنة قد 44حتى سن  الماكياجتي تضع قانون أن المرأة ال

 افتتحت  0454، وفي عام 1لأنيا تزيف شكميا وتخمق انطباعا خاطئا عنيا
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 وحسنتو. الماكياجشركة "ماكس فاكتور" التي طورت تراكيب 

ينشر مع رواج وشيرة السينما  الماكياجبدأ  95وفي العشرينيات من القرن 

بدا انتشار أحمر  0495شركات جديدة، وفي في ىوليوود، وبدأت تظير 

الشفاه وبدأ أكثر شعبية ثم ظيرت " ماسكرا مابيمين " من تأسيس توم وىو 

من عمره، اعتاد مراقبة أختو " مايبل " وىي تقوم كل يوم بخمط  04فتى في 

وتحسين  كيميائيةبعد عدة تعديلات الفازلين وغبار الفحم لتطمي بو رموشيا، 

ي، اصدر توم أول ماسكرا نسائية سيمة الاستخدام واسميا تيمنا المنتج النيائ

 بأختو " مايبيمين" التي ستكون اسما لمشركة.

آثار  لإزالةبعد الحرب العالمية الأولى كانت تجرى جراحات تجميمية  وما

ظيرت حركة نسوية  0425وحتى عام  0445الشيخوخة أما الفترة منذ عام 

انتشرت منتجات  0445ضد استخدام مستحضرات التجميل، وفي عام 

 وصالونات التجميل وانتشرت صيحات ضلال العيون أو الكحل بالمون 

الأزرق الذي يمنح جرأة التسعينيات الشييرة وأحمر الشفاه كان بدرجة الأحمر 

أو البني الغامق مع خطوط بارزة لقمم تحديد الشفاه وتحديد الجفن السفمي 

 1التسعينيات. إطلالةبالكحل وكانت ىذه 
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 ميلادي حتى الوقت الحاضر2555

انتشر التجميل بشكل كبير حتى أصبح شيئا أساسيا لا يمكن  90في القرن 

لمنساء الاستغناء عنو، وانتشرت ألاف من مستحضرات التجميل المستخدمة 

في كافة مجالات التجميل ولمجنسين وأصبحت ىناك مراكز تجميل 

 لمماكياجمتخصصة بيذا المجال، انتشرت كذلك تقنيات وصيحات جديدة 

واليدف منو نحت الوجو  الثلاثي الأبعاد الماكياجنتور" وىو مثل5"الكو 

جماليات الوجو، من خلال  وابرزالعيوب  إخفاء بحيث يتم والاضاء لو

برازتصغير مناطق  مناطق أخرى من الوجو وتقنية " الخبز" التي تعتمد  وا 

واسطة اسفنجة عمى البودرة حيث يتم وضع طبقة كثيفة من البودرة الحرة ب

ام الوجنات وبمحاذاة الأنف والذقن وينبغي ترك تحت العين وعظصغيرة 

دقيقة، لكي تنصير البودرة  95الى 0البودرة عمى الوجو لمدة تتراوح من 

 تدريجيا مع البشرة بفعل حرارة الجسم وبالتالي تزداد قدرتيا عمى التغطية 

يك أب وتدوم لمدة أطول وتمنح البشرة أكثرا إشراقا وانتشر كذلك مصطمح" ما

  1.أرتست" وتعني خبيرة ماكياج الذي انتشر في العالم العربي
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 (Dove-Nivea-Chanelابرز المستحضرات العالمية):  3_1

 : Doveشركة دوف-

" الإعلانيةنشأت العلامة دوف عن طريق شركة " يونيمفر" وذلك من خلال الحممة 

لمعلامة التجارية دوف، وذلك  الإعلانيةايفميوشن" والتي تعد الحد الأبرز من الحممة 

ثانية، ويبدأ ىذا الفيمم بسيدة عادية جالسة أمام كاميرات 20ديو مدتو يعن طريق ف

عن طريق مصباحان يتميزان بالقوة  الإضاءةداخل الاستديو، ثم تظير  تصوير

يظير اسم الفيمم ثم تؤخذ حركتو وصمة موسيقية وبعدىا  إلى بالإضافةوذلك 

ليا ويصففون  الماكياج إضافةلعديد من الناس الذين يعممون عمى السرعة ويظير افب

جمال بارع، ثم يأخذون في تصويرىا فوتوغرافيا بعد  إلىثم تتحول ليا شعرىا 

ليا  المأخوذةالانتياء في عدة أوضاع وبعد ذلك يتم اختيار صورة واحدة من الصور 

تم يقومون ومن  ،ي برنامج متخصص في تعديل الرسوماتومن ثم وضعيا ف

وتنسيق الشعر  ،يل شكل الكتفوتعد ،الرقبة كإطلالاتبالعديد من التعديلات 

عطاءالجمد  لوتعدي  الصورة في شكميا بإظيار، ثم يقومون 1العينين كبر أكثر وا 

النيائي في لوحة دعائية وبجوار ذلك اسم لشركة مستحضرات التجميل وىمية،  

 وتظير في النياية جممة " ليس الغريب أن يكون مفيومنا لمجمال مشوىا". 
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 : Niveaشركة نيفيا 

نشأت من اكتشاف الصيدلي ذو النظرة المستقبمية الثاقبة دكتور " اوسكار 

يت التي ىي عبارة عن مستحمب مطور من قبل مادة اليوسير  إمكانيةتروبمويتز"مدى 

الدكتور الكيميائي " ايساك ليفتشوتز" لقدرتيا الرائعة عمى جعل الماء يختمط بالزيت 

كريم دىني متماسك ىدفو الأول من ذلك الاستخدامات الطبية لعلاج بعض ليعطي 

مد الحالات، وسرعان ما طمب الدكتور "أوسكار ترو بمويتز" من أخصائي عمم الج

الدكتور " بول جيرسون أونا" تعريفو عمى صاحب ىذه المادة الرائعة وىي البوسيريت 

ومن ىنا اجتمع الثلاثة عقول بفكرىم الرائع وعرض عمييم الدكتور أوسكار نظرتو 

المادة الناتجة من خمط الماء بالزيت بمفعول مادة البوسيريت بأنيا  إلىالمستقبمية 

لأساس صنع كريمات البشرة التجميمية ولم يكن ينقصيم وقت البذرة المثالية ستكون 

 1ذلك إلا الاسم ليذا المنتج، ليبدأوا في طرحو بالأسواق واختيار مدى نجاح فكرتيم

يكن بالشيء الشاق عمى الدكتور" أوسكار ترو بموييز" فقد استميم الاسم ىذه، ولم  

عد ذلك شركة نيفيا إلى العالم من مجرد النظر إلى المون الثمجي أو الثمج، وانطمقت ب

م كول كريم في العالم لمعناية بالبشرة بعد سنوات الابتكار والأبحاث 0400في نياية 

من الثلاثة متخصصين السابقين وحتى الآن تبنى شركة نيفيا رؤية دكتور "اوسكار 
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تروبمويتر" وتعمل بيا في إنتاج وتطوير منتجات لمعناية بالبشرة بأعمى درجة من 

 جودة وستبقى كذلك لعقود أخرى كثير.ال

 Chanel 5شركة شانيل 

ىي شركة فرنسية الأصل تعمل في تصميم الأزياء الراقية والفاخرة وتضع الملابس 

ومستحضرات التجميل والعطور، حيث أسستيا مصممة  والإكسسواراتالجاىزة 

 ألانقتين" الشقي إلى، وتعود ممكية الشركة الآن 0405كوكو شانيل" عام الأزياء" 

 فورت ىايمر، جيراد فورت ىايمر".

كما علامة شانيل من أىم العلامات التجارية للأجزاء عالميا وفقا لمجمة" فوريس" 

مميار دولار، كما كانت" 0.1ما يقارب  9509حيث بمغت أرباح الشركة في عام 

 كوكو شانيل" مؤسسة الشركة رائدة في التصاميم الجديدة حيث أحدثت ثورة في

الأساسيات التي تضمن الأناقة والأصالة في  إلىصناعة الأزياء عن طريق العودة 

 م، كما لقيت " كوكو شانيل" بالفائدة المصممة حتى وفاتيا0420عيدىا من عام 

 1. 0420يناير  05في  
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 خلاصة

نستنتج مما سبق أن مستحضرات التجميل ىي خلاصات تستخرج من مواد معينة 

بقصد الزينة، وقد ظيرت منذ القدم وتطورت عبر العصور وبدأت تنتشر في أوساط 

المجتمع. ومع ىذا الميول وجدت شركات التجميل سوقا رائجا لمنتجاتيا حيث باتت 

 مستحضرات التجميل من ضروريات الحياة.
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 تمهيد

تنتشر مستحضرات التجميل ومنتجات العناية بالبشرة بشكل كبير في المتاجر 

وصالونات التجميل، فتستخدميا النساء والفتيات لمحصول عمى طمة أجمل ولجعل 

البشرة تبدو جميمة وناعمة، لكن ىي سلاح ذو حدين، فعمى الرغم من فاعميتو عمى 

 الكيميائيةء بالمواد أنو غير آمن في بعض الأحيان فيو ممي إلاالبشرة 

 عميو. والاصطناعية والقاسية عمى الجمد والتي تؤثر بشكل مباشر
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 : المستهلك بين أسعار باهظة وسلع مقلدة2-1

فئة من  إبداعيعد تقميد السمع ظاىرة عالمية تمس مختمف أنواع المنتجات، وىي 

المصنعين في تقميد منتجات أصمية بصنع أخرى تشبييا أو مطابقة ليا شكميا بتكمفة 

نتاجياأقل وكمية أكبر، وذلك من خلال استعمال مواد أولية من نوع رديء،  في  وا 

 رقابة. زمن قصير مع انعدام أي

تعتبر الظاىرة تعديا عمى حقوق الممكية الصناعية،كما تشكل خطرا ييدد حياة  

المستيمكين، الذين يقتنونيا لأن لا خيار لدييم نظرا لتواجدىا الكبير في السوق 

وأسعارىا المغرية بالمقارنة مع السمع الأصمية التي تباع بأثمان خيالية في بعض 

ن ىذه السمع المغشوشة أو المزورة كما يسمييا البعض تنتج بكميات ا إذالأحيان، 

مكانياتىائمة  افتقادىا لمجودة والأمان، ورغم ىذا نجد فئة  إلىمما يؤدي  ،بسيطة وا 

بالعواقب الوخيمة التي قد  مباليةوتستيمكيا بشكل دائم غير  ،إلييامن المجتمع تتجو 

 1تنجم عنيا.
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 لم يعد إذقطاعات السوق الجزائرية، وقد انتشرت ىذه الظاىرة لتشمل مختمف    

التقميد مقتصرا عمى قطاع منتجات التجميل فقط، بل وحتى المنتجات التي تباع في  

الصيدلانية. ومن أسباب ظيور وانتشار مثل ىذه الصناعات ىي العولمة التي 

فتحت المجال الاقتصادي عمى التجارة العالمية، ووحدت التنافس لسوق الدولي 

تقوم عمى التقميد وخاصة في البمدان  استراتيجياتانتياج  إلىوجعل الشركات تعمد 

تحسين اقتصادىا ميما كانت الوسيمة المعتمدة لتحقيق ذلك، فالميم  إلىالتي تسعى 

 بالنسبة ليا النتيجة.

تغزو الأسواق العديد من المستحضرات التجميل المقمدة ومنتيية الصلاحية، منيا 

يرىا. تباع بسعر ، وصبغات لمشعر وغوشامبوىاتعطور وكريمات خاصة بالبشرة 

عمى اقتناءىا بكثرة، عمما أنيا تحتوي عمى مواد  يتيافتنزىيد مما يجعل النساء 

أقل ما يقال عنيا أنيا خطرة. تعرض ىذه المستحضرات عمى طاولات  كيميائية

كبيرا من عديد الشابات، فلا يمكن لأحد أن يصدق  إقبالاتنتشر كالفطريات وتعرف 

، لكن الشيء الذي يدعو للاستغراب أكثر ىو أن وجودةجميع أنواع والماركات الم

 1دينار.055سعر أغلاىا لا يتجاوز 
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  لإقبالتجارة مربحة، نظرا  هباعتبار  بالماكياج متجولين يتاجر العديد من الباعة ال   

 وجز كميات ميمة من ضبطالنساء عمييا بغض النظر عن مصدرىا، بالرغم من 

 أنيا مازالت تروج في السوق بشكل عمني.  إلامستحضرات التجميل المقمدة،  

يعد السعر ىو أىم عامل في اكتشاف مستحضرات التجميل  ولتفادي ىذه المنتجات

رأى الفرد سعر المنتج زىيد بالنسبة لمماركة التي يحمميا، فان ىذا يعد  فإذاالمقمدة،  

 مؤشرا عمى أنو منتجا ليس أصميا. 

لمستحضرات التجميل المقمدة ومنتيية الصلاحية فيي عرضة لتأثيرات  بالإضافةو   

تمحق أضرار  كيميائيةحدوث تفاعلات  إلىمما يؤدي  ؛بحرارتو وقساوة بردهالطقس 

 خطيرة بالجمد وفق ما أكده العديد من الخبراء.

وقد كشفت العديد من التقارير أن أحمر الشفاه وخاصة الصيني المقمد، يتكون من   

ويجعل أحمر الشفاه تمصو الشفاه بسرعة  ،مواد بترولية في صورة زيوت معدنية

 جديدة من منتجات تجميميةالدراسات الوقد حذرت  ؛وتبتمعو المرأة في أغمب الأحيان

أو المقمدة بسبب تأثيرىا السمبي الصلاحية  وأقلام منتيية ،كممونات لأحمر الشفاه

 1أيضا. الإنسان إلىمفم والمثة، وقد يمتد تأثيرىا ل

 أحدىما غياب الدولة عن المراقبة وذلك من خلال فرق  بسببينىذه التجارة ازدرت 
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قمع الغش والتي لا تقوم بدورىا وثانيا الشعب يريد أن يشتري عدة أشياء بثمن 

السوق الموازية والتي لا تحترم أي شروط ، ومن جية  إلىبخس، وىذا ما يدفعو 

 أخرى الربح السريع ىو اليدف وذلك لغياب الثقافة الاستيلاكية لممجتمع. 

فخلال السنوات الأخيرة ارتفعت نسبة استيراد الجزائر من الخارج وخاصة من    

 إدارةدول شرق آسيا، فحسب ما كشفت عنو خمية محاربة الغش عمى مستوى 

الجمارك الجزائرية، ىناك نوعان من المنتجات المقمدة في الجزائر، السمع المستوردة 

، %00% وتتصدر قائمة الدول المستوردة منيا الصين بنسبة 05نسبةالتي تمثل 

تمييا كوريا الجنوبية ودول أوروبا خاصة الشرقية منيا، والسمع المصنوعة في 

اق السوداء والتيريب عبر الحدود من %، كما يعد انتشار الأسو 4الجزائر بنسبة 

السوق الجزائرية، بالبضائع المزورة ، فحسب ما صدر  إغراق إلىالعوامل المؤدية 

في  22أن الجزائر مصنفة عمى قائمة الدول ال 1522لسنة  الأمريكيفي تقرير 

 1اللائحة الحمراء.

التقميد في خداع المستيمك وتعددت الجيات المتخصصة في  إبداعاكما لاقت   

ييامووتفننت في اكتشاف حيل مبدعة من أجل خداع المستيمك،  بأن المنتوج  وا 

 الذي يراه في السوق بأثمان مغرية ىو منتوج أصمي لعلامة مشيورة، بحيث كان ولا 
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صنع نسخ من المنتوج مع وضع علامتو  بإعادةيقومون  ،يزال بعض المصنعين

أنو في حال  إلالتأخذ ىذه السمع عمى أنيا أصمية لأن التقميد ممتاز،  ؛الحقيقية

اكتشاف الخدعة تعاقب بشدة من طرف القانون، وليذا تغيرت الطريقة وأصبح 

ذكية لبيع المنتجات، فيناك من يأخذ تسمية  المقمدون يعممون وفق استراتيجيات

ا، وآخر يضع تسمية علامة أو ماركة عالمية مع التلاعب بالحروف المكونة لي

مخترعة مع المحافظة عمى الشكل والمون الرمزي لمعلامة الأصمية المراد تقميدىا، 

كما نجد مصنعين لا يضعون أي تسمية أو علامة عمى المنتوج المقمد ويتركون 

 المشتري حائرا يبحث عن أصل السمعة .

فقد أصبح من الصعب عمى المستيمك بل يستحيل عميو في بعض الأحيان   

 حيثكانت الأسعار تتقارب  إذاالتفريق بين ماىو أصمي وما ىو مقمد، وخاصة 

بعث الثقة  إلىتباع السمع المقمدة بسعر الأصمية، وىي حيمة أخرى تيدف 

 1بالمنتوج.

قمدة بتسميات تشبو تسميات من النتائج السمبية التي تترتب عن تسويق منتجات م

بيذه الأخيرة سمعة سيئة وبالتالي فقدان قيمتيا في  إلحاق، الأصميةالعلامات 

افة ىذه الدول والتجديد وتبقى ثق والإبداعالاختراع  إلىالسوق، فيما يصبو العالم 

 .خمق التنافس السمبي تجديد، ىذا ما إبداعتقميد وليس  إبداعوالمصنعين ثقافة 

                                                             
1 http://www.Alyam.com.le 01/05/2018. à23:00.  



 الإطار النظري                                                                
 

 48 

ىناك العديد من التجار ورجال الأعمال من اتخذوا من تجارة التقميد مكسبا ليم 

التجار عمييا،  إقبالوغايتيم الوحيدة من وراء ذلك ىو تحقيق الربح السريع، وراء 

ن أىمية لمصدر تمك السمع ونوعيتيا، ولا يقدرون مسؤولية الأضرار ولو حيث لا ي

 خيار ليم سوى التوجو نحو ممارسة ىذا التي تنتج عنيا، وحجتيم في ذلك أنو لا

النشاط، فمن جية يعيمون عائلاتيم بالفائدة التي يجنونيا من بيع ىذه السمع، كما 

عمى اقتناء حاجياتيا بمدخميم المتواضع من جية  المجتمعيساعدون فئة كبيرة من 

ظنون أخرى. وىناك فئة أخرى من يعارضون فكرة تجارة التقميد ميما كانت مزاياىا ي

أن يقينيم التام بأنيا تحمل عدة أضرار ويمكن أن يتحمموا المسؤولية بالرغم من 

معطيات السوق تتطمب من التجار بيعيا، حيث أنيا تمقى رواجا كبيرا لدى الزبائن 

 1من مختمف المستويات. 

غلاء الأصمية  إلىكبيرا من قبل المواطنين وذلك راجع  إقبالاتعرف السمع المقمدة 

شراء المقمدة، فمنيم من وجدوا فييا ممجأ يحفظيم من غلاء  إلىالتي تقود المستيمك 

 لمتوجو نحو تمك السمع يضطرىمالمعيشة، حيث سعر المنتجات الأصمية المرتفع 

المقمدة غير مبالين لكل ما يقال حوليا، فالميم عندىم ىو ملائمتيا ودخميم  

ن منتجات المقمدة يجعميا مطموبة بكثرة وتباع الضعيف، كما أن انخفاض ثم

بسيولة، بحيث تنفذ بسرعة من السوق وىذا ما يعزز صناعتيا وتجارتيا والتي تكون 
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خر يجعل ىذه السمع تباع بسيولة وىو عدم آفي متناول الجميع، وأن ىناك سبب 

ي التفريق بينيا وبين السمع الأصمية، وكذلك جيل الأشخاص لوجود سمع مقمدة ف

المكثف ليذه المنتجات فيذا راجع أيضا بسبب المظير  الإقبالالسوق، فحسب 

 والشكل الذي تعطيو وكأنو منتجات لماركات عالمية ذات جودة.

بالرغم من أن السمع المقمدة تساعد الكثير من العائلات عمى التصدي لغلاء المعيشة 

مى حياة المستيمكين، ان ىذا لا ينفي مدى خطورتيا ع إلاوانخفاض مستوى الدخل، 

درجات الأضرار التي تنجم عن استيلاك ىذه السمع فيمكن أن تتسبب في تتباين  إذ

 1الموت . إلىحوادث بسيطة، كما يمكن أن تؤدي 

فمن يحمي المستيمك من ارتفاع  ؛باىظة وبضائع مقمدة أسعارفالمستيمك بين 

ومن الغش في منتجات التجميل والسمع  ؛أخر إلىوتفاوتيا من مكان  الأسعار

المقمدة بل من يدافع عن حقوقو ويرد لو اعتباره ،عندما يتعرض لمغش و الاحتيال 

خاصة وان البعض كانت غير صالحة، إذاالسمعة إعادة فض ور  ،المحتالين من قبل

 أسفلمازال مصرا،عمى كتابة عبارة "البضاعة التي تباع لا تعاد ولا تستبدل" في 

حماية المستيمك بوزارة الاقتصاد بشطب ىذه العبارة.  إدارةفاتورة ،رغم توجييات ال 

 أقسامرسمية و  إداراتو  أىميةان تبقى ىناك جيات معينة منيا جمعيات  إلا

حماية المستيمك بوزارة الاقتصاد،لكن من  إدارةومنيا  ،الأماكن الحماية في مختمف
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و قوانينيا بالصورة التي  بإعماليالا تقوم  أنيامنظور المسؤوليات ليذه الجيات نرى 

،لذلك يرى البعض من المستيمكين ،انو لا فائدة ترجى من ىذه ترضي المستيمك

 الجيات.

سمعة المنتجات  عمى ان ىذه البضائع ليا تأثير سمبي كبير لاتجاه الآخرا ويرى

فافية وغياب ونظرا لعدم وجود الش ،الأصمية، التي تتكبد أصحابيا خسائر مباشرة

المعمومات يجعلان من الصعب تحديد أرقام دقيقة عن حجم البضائع المقمدة التي 

المقمدة، والتي  الصينيةالجزائر سنويا، والتي منيا المنتجات المسيطرة ىي  إلىتدخل 

بشكل غير مألوف، وتصبح محط تدفق السمع. الأمر الذي و تغزو الأسواق بكثرة 

يستمزم تشديد الرقابة عمى المنافذ الحدودية، ومحاربة كل أنواع البضائع المقمدة 

ىو الحل  إتلافيا ان إذ، 1أي بمد آخر إلىتصديرىا  إعادةومصادرتيا بل ومنع 

الاستيلاك عن الأمثل وفي المقابل يمكن توسيع من دائرة التوعية وتعميق ثقافة 

المستيمك، في حين يقترح معظم الخبراء تشديد الرقابة  عمى الإعلامطريق تأثير 

والمتخصصين في تجارة التقميد والمستوردين عمى الحدود البرية والموانئ  عمى الباعة

 والمطارات وفرض غرامات مالية عمى كل المزورين. 

ل العممية لمتفتيش والاعتماد عمى ليذا تعمل الجمارك الجزائرية عمى التزود بالوسائ

عمى مستوى مختمف مصالحيا في  بإصلاحاتالقيام  لكالتكنولوجيات المتطورة، وكذ
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 05يقارب  نيا تخسر سنويا ماا إذالجمارك الجزائرية.  إدارةبرنامج عصرنة  إطار

مميار دولار بسبب التقميد، بالرغم من الجيود المبذولة من طرف وزارة التجارة 

من خلال محاربة الغش والتيريب بأشكاليما في مكافحة السمع المقمدة  اركوالجم

أن ىذا لا يكفي استفحال ىذه الظاىرة بتزايدىا  إلاحماية الاقتصاد الوطني،  لكوكذ

 1 سنة بعد أخرى.
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 مخاطر مستحضرات التجميل:: 2 -2

  ان كل المستحضرات مكونة من مواد كيماوية ذات التأثيرات ضارة عمى

بالتأثير المباشر المييج عمى الجمد أو الاستجابة  إمابعض المستخدمين ليا، 

غير العادية لبعض أنواع الجمد ليذه المواد خاصة المصابين بالحساسية 

الجمدية أو التأثير الضار لأشعة الشمس والتي يكون ليا الأثر الكبير في 

 وجود ىذه المواد عمى السطح.

 ات ومعادن كيماوية الاستخدام المفرط لمستحضرات التجميل التي بيا مركب

وامتصاص المسام الجمدية ليذه المواد يحدث التيابات وحساسية والتي 

تعرض الأنسجة المكونة لمدم والكمى والكبد فيذه المواد تسبب ترسبات 

 متكاممة فلا يتخمص منيا الجسم بسرعة.

  المادة الخام لصناعة مستحضرات التجميل وتعرف  الكيميائيةتشكل المواد

بالسرطان عمى المدى  للإصابةلمسرطنة والتي تمتد خطورتيا بالمواد ا

 1البعيد.
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  ذات الأضرار اليائمة التي  الكيميائيةتستخدم فييا بعض الممونات والمثبتات

 والبثور الكبيرة والصغيرة. الاحمرارتتعرض ليا البشرة وتسبب 

  اب بحب الشب للإصابةاحمرار الوجو وظيور الطفح الجمدي وتعرض البشرة

 وتحسسو وتييجو.

 بالتياب الجمد أو ظيور الاكزيمات، بسبب التفاعل بين البشرة  الإصابة

 وبعض مركبات مستحضرات التجميل.

  وتعميقياتغير لون البشرة واستمرارىا بسبب مواد تفتييح البشرة. 

  إذاظيور حبوب في الوجو خاصة  إلىانسداد المسام الجمدية مما يؤدي 

 كانت البشرة دىنية.

  حدوث عجز في تحديد خلايا البشرة بسبب تراكم مواد التجميل عمى

 المسامات وامتصاص البشرة ليا.

  ومثبت  الماكياجتمف الرئة الناتج عن استنشاق مستحضرات التجميل مثبت

 الشعر.

 والمواد اللاصقة  الضرر بالعنين بسبب استخدام الرموش الاصطناعية  إلحاق

  1لصق الرموش.
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 عمى البشرة في المرحمة عمرية صغيرة بسبب تعرض بعض  ظيور التجاعيد

فقدان المواد الحافظة منيا وىذا  إلىالمواد لأشعة الشمس ناتج عن ذلك 

 يضاعف ضررىا عل البشرة.

 .اضطراب عمل أعضاء الوجو، بسبب ارتخاء أعصاب الوجو 

  التعرض لمعدوى بسبب تبادل أدوات مستحضرات التجميل كالكحل وفرش

 التجميل.

 يمنع البشرة من التنفس، ويوفر بنية مناسبة لنمو البكتيريا والشوائب الخارجية  

 1مما يسبب لاحقا مشاكل جمدية.
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رشادات: نصائح 2-3  حول استخدام مستحضرات التجميل وا 

  الإمكانقدر الحرص عمى استخدام مستحضرات التجميل الطبيعية  

  جميع أثار مستحضرات التجميل عن سواء تمك  إزالةتجنب النوم قبل

 التي تستخدم لموجو أو العينين.

  استخدام مستحضرات التجميل التي تكون من نوعية جيدة ومعروفة

 بجودتيا.

 .انتقاء أنواع مناسبة تماما لنوع الجمد البشرة وطبيعة الشعر 

  من استخدام مستحضرات التجميل، فميست  والإكثارعدم المبالغة

 في الفعالية. إنما ة في الكم والعبر 

  انتقاء ألوان مستحضرات التجميل الخاصة، والتي تكون خالية من

 الكحول والأمونيا.

  ،وضع مستحضرات التجميل بشكل مناسب لممناسبة والزمان والمكان

 1بحيث يمكن مسحيا فيما بعد.
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  تجنب مستحضرات التجميل والمنتجات المقمدة والتجارية التي لا

 عمى ممصق لممكونات. تحتوي

 لدى المستخدم كل ستة أشير  وفرةتتجديد مستحضرات التجميل الم

 وتجنب الحرارة والرطوبة.

  عمرا ،فعمرىا الافتراضي عمى الرفوف ىو  الأقلتعتبر ىذه المنتجات

فقط وينصح بعدم ضغط اليواء داخل العبوة لان دخول  أشيرستة 

 فاف المنتج.اليواء يفسدىا بقايا المنتجات و يسبب ج

  وضع بعض المنتجات في مكان بارد و جاف لان الحرارة يمكن ان

 يفسدىا ويسبب نمو البكتيريا بيا.

 اختبار مستحضرات التجميل المعروفة،والتي خضعت لمتجارب. 

 تاريخ تصنيع المنتجات، وتاريخ انتياء الصلاحية وطبيعة  إلى الانتباه

 المواد.

  المجيولة.الابتعاد عن استخدام الماركات 

 .1الابتعاد عن تعريض الشعر لصبغ وتغير لونو كثيرا 

 التوقف عن استخدام المنتج المسبب لأي رد فعل عمى البشرة  ضرورة

 فورا.
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  الحرص عمى اختيار المنتجات قميمة المكونات، فذلك يقمل من فرص

 رد الفعل عمى البشرة.

 يا التخمص من مستحضرات التجميل إذا تغير لونيا أو صدرت عن

 1رائحة كريية.
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 خلاصة:                                

نستنتج مما سبق أن مستحضرات التجميل أصبحت خطوة أساسية، فرغم فعاليتيا 

أن سمبياتيا تطغى. فقد تعددت أثارىا  إلاالعيوب والتزين، ورغم ايجابياتيا  إخفاءفي 

المستيمك ىو عمى مستخدمييا. أصبحت تشكل خطورة عمى البشرة والجمد، وقد كان 

لاقتنائيا بسبب غلاء أسعار تمك  إلاالمتضرر الوحيد بحيث ليس لديو الخيار 

 فعميو الالتزام ببعض النصائح والإرشادات التي ستقمل من أضرارىا. .الأصمية
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 ر١ّٙذ:

٠ّثً اٌدبٔت اٌزطج١مٟ ٌٍشٚثٛسربج ِشزٍخ خذ ِّٙخ,ز١ث رغزسٛر ف١ٗ اٌّشازً     

 الأعبع١خ ٌٍشٚثٛسربج ,اٌزٞ ٠ٕمغُ إٌٝ ثلاثخ ِشازً أعبع١خ:

 ِشازً إػذاد اٌشٚثٛسربج اٌّقٛس:

:انتصىيرـ مرحهت ما قبم 1  

ٟ٘ ِشزٍخ الإػذاد ٌٍؼًّ ثس١ث اٌقسفٟ ٕ٘ب ٠مَٛ ثدّغ ِب اعزطبع ِٓ ٚثبئك ٚ 

أسؽ١ف ٌٍّؼٍِٛبد ٚاعزدٛاثبد الأؽخبؿ اٌز٠ٓ ٌُٙ ػلالخ ثبٌّٛمٛع اٌّؼبٌح,وّب 

٠زٛخت اٌزٛخٗ إٌٝ أِبوٓ اٌزق٠ٛش ٚرشر١ت ِٛاػ١ذ إخشاء اٌّمبثلاد ِغ الأؽخبؿ 

 اٌز٠ٓ ع١زُ رق٠ٛشُ٘.

ـ اٌّؼب٠ٕخ:   

ٟ٘ ِشزٍخ ِّٙخ رغزٙذف اٌزٛخٗ إٌٝ الأِبوٓ اٌّسزٍّخ ٌٍزق٠ٛش وّب ٠زُ ػٓ 

 هش٠مٙب رسذ٠ذ الأؽخبؿ اٌز٠ٓ ع١زُ اٌزق٠ٛش ِؼُٙ.
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:اٌغ١ٕٛثغ١ظ  

٠ؼذ اٌغ١ٕٛثغ١ظ ثّثبثخ خطخ ػًّ رٛم١ر ػ١ٍّخ رشو١ت ٚ ٘ٛ ثزٌه لا ٠خزٍف       

اٌدٛأت اٌزٟ عزذخً فٟ فٟ اٌغ١ٕبس٠ٛ,وزٌه ٘ٛ ػجبسح ػٓ ٍِخـ ٠ج١ٓ ف١ٗ وً 

 ػ١ٍّخ اٌزق٠ٛش فٙٛ ثزٌه رقٛس ِجذئٟ زٛي اٌّٛمٛع ٚاٌّٛام١غ اٌفشػ١خ ف١ٗ.

ِٓ خلاي ٘زا اٌشٚثٛسربج رٕبٌٕٚب رأث١ش ِغزسنشاد اٌزد١ًّ لازظٕب ا٘زّبِب وج١شا 

ٌىً ِب ٠خـ رٍه اٌّمٍذح ِٕٙب,ٚرٛخت ػ١ٍٕب إخشاء ِمبثلاد ِغ ِخزق١ٓ فٟ اٌطت 

ٌدٍذ,ٚػٍُ الاخزّبع ٚػٍُ إٌفظ ٚػٍُ الالزقبد ٚرٌه ِٓ وأِشاك اٌسغبع١خ ٚا

اخً رٛم١ر عجت أزؾبس ظب٘شح ِغزسنشاد اٌزد١ًّ اٌّمٍذح اٌزٟ رجبع فٟ غ١ش 

 ِسٍٙب.
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 اٌجطبلخ اٌف١ٕخ ٌٍشٚثٛسربج

 اٌّٛمٛع : سٚثشربج ِقٛس

 إٌٛع اٌقسفٟ : سٚثشربج ِقٛس 

فٍٟ.اٌؼٕٛاْ: ِغزسنشاد اٌزد١ًّ ث١ٓ اٌّمٍذ ٚالأ  

   د31 اٌّذح:

 اٌدّٙٛس اٌّغزٙذف :خّٙٛس ػبَ ٚخبؿ.
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مرحهت انتصىير:  -2  

ِذح اٌزق٠ٛش: رسزبج ٘زٖ اٌّشزٍخ إٌٝ ٚعبئً اٌزق٠ٛش ٚاٌزغد١ً ِثً آٌخ  -أ(

اٌىب١ِشا أٚ آٌخ اٌزغد١ً ٚمجو اٌقٛد, ف١قٛس اٌقسفٟ ِب ٠ّٙٗ, أٚ ِب ٠ّىٓ أْ 

الاعزدٛاثبد اٌٙبِخ ِغ ؽخق١بد ِؼ١ٕخ ثبٌّٛمٛع ٠غبػذٖ ِٓ فٛس ٚرغد١ً وً 

زق١ش خب٘ضح ٌلأزمبي إٌٝ فٙزٖ اٌّشزٍخ ػجبسح ػٓ خّغ اٌّبدح اٌخبَ اٌزٟ رٟٙء ٌ

  ا٠بَ.                                                                                           31ٚلذ اعزغشلذ ِذح اٌزق٠ٛش اٌّشزٍخ اٌزب١ٌخ 

فجبزب ِزد١ٙٓ ٔسٛ ِىبْ 9اردٕٙب فجبزب ػٍٝ اٌغبػخ  8132 11/10فٟ ٠َٛ  

لأؽؼخ اٌؾّظ, ٚلّٕب ثّمبثٍخ ِغ ٌزق٠ٛش, لّٕب ثزق٠ٛش اٌّغزسنشاد اٌّؼشمخ ا

 أزذ اٌجبئؼ١ٓ.

اردٕٙب وبٌؼبدح إٌٝ اٌّىبْ اٌزٟ وٕب عٕمَٛ ثبٌزق٠ٛش ف١ٗ  ٠3/10/8132َٛ اٌثبٟٔ: 

 ٌٕزفبخأ ثّٕؼٕب ِٓ اٌزق٠ٛش.

لّٕب ثض٠بسح اٌّسلاد اٌزٟ رجبع ف١ٙب ِغزسنشاد  0/0/8132أِب ا١ٌَٛ اٌثبٌث: 

 اٌزد١ًّ ٚلّٕب ثبعزدٛاة ٚهشذ ثؼل الأعئٍخ ػٍٝ ثؼل اٌضثبئٓ ٚاٌّؾزش٠ٓ.

وبٔذ ٚخٙزٕب إٌٝ اٌدبِؼخ ٌّمبثٍخ الأخقبئ١١ٓ فٟ ػٍُ  ٠10/10/8132َٛ  اٌشاثغ:  

  إٌفظ, ٚلّٕب ثبٌزق٠ٛش ِؼُٙ.

صٚالا لإخشاء  30:11اردٕٙب ِغبءا ػٍٝ اٌغبػخ  ٠10/10/8132َٛ اٌخبِظ: 

 ِمبثٍخ ِغ هج١جخ ِخزقخ فٟ أِشاك اٌدٍذ.

لّٕب ثزق٠ٛش  UNOرٛخٕٙب إٌٝ اٌّشوض اٌزدبسٞ 12/10/8132: غبدط٠َٛ اٌ

 أِبوٓ ِٚمبثٍخ صثبئٓ.

اردٕٙب  فجبزب اٌٝ  اٌدبِؼخ لاخشاء ِمبثٍخ ِغ ػٍُ   19/10/8132: ٠َٛ اٌغبثغ

 الاخزّبع.
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ثشخقخ اٌزق٠ٛش  19:11اردٕٙب فجبزب ػٍٝ اٌغبػخ   ٠31/10/8132َٛ اٌثبِٓ: 

 اٌٝ ِذ٠ش٠خ اٌزدبسح ثٛلا٠خ ِغزغبُٔ, ٌىٓ رُ ِٕؼٕب ِٓ اٌزق٠ٛش.

اٌد٠ٛٙخ ٌٛلا٠خ غ١ٍضاْ  الإراػخ إٌٝاردٕٙب فجبزب  ٠31/10/8132َٛ اٌزبعغ: 

 ٌزغد١ً اٌزؼ١ٍك.

فجبزب اٌٝ ِذ٠ش٠خ  12ٌغبػخ اردٕٙب فجبزب ػٍٝ ا ٠30/10/8132َٛ اٌؼبؽش: 

 ِمبثٍخ ِغ زّب٠خ اٌّغزٍٙه ٚلّغ اٌغؼ.  لإخشاءاٌزدبسح ٌٛلا٠خ غ١ٍضاْ 

 الإمكانياث انمستخدمت:

 Samsang lens hd 25MM  /panasonic HD 24ىب١ِشا: ٔٛع اٌ -

 أعٛاق رجبع ف١ٙب  -ٚعو اٌّذ٠ٕخ} ِسلاد ردبس٠خ -أِبوٓ اٌزق٠ٛش: اٌدبِؼخ -

 .١ٍضاٌْٛلا٠خ غ ِذ٠ش٠خ اٌزدبسح -ٌٛلا٠خ ِغزغبُٔ ِغزسنشاد اٌزد١ًّ{ -
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:ـ مرحهت ما بعد انتصىير2  

رجذأ ٘زٖ اٌّشزٍخ ثؼذح خطٛاد أّ٘ٙب:       

ـ انمشاهدة: 1  

رؼذ اٌّؾب٘ذح  ػٕقشا مشٚس٠ب فٟ رسن١ش أٞ ػًّ عّؼٟ ثقشٞ , رز١ر ٌٕب ٘زٖ 

أُ٘ إٌمبئـ ٚالأخطبء  اٌّشزٍخ الاهلاع ػٍٝ اٌّبدح اٌخبِخ اٌّقٛسح ٚاٌٛلٛف ػٍٝ

        اٌزٟ رغزٛفٟ اٌؾشٚه اٌف١ٕخ ٚاٌدّب١ٌخ ٠مغ ف١ٙب اٌّقٛس أثٕبء اٌزق٠ٛش, اٌزٟ

 1.شفٟ اٌزق٠ٛ

أخزد ِٕب ٘زٖ اٌّشزٍخ ٚلزب, لأٔٙب رؼذ اٌشو١ضح الأعبع١خ اٌزٟ ٠جٕٝ ػ١ٍٙب ػٍّٕب 

١ش اٌغّؼٟ اٌجقشٞ, فٙزٖ اٌّشزٍخ رغّر ٌٕب ثزقس١ر الأخطبء ٚززف اٌٍمطبد غ

وٕب فٟ  ,اٌّشغٛة ف١ٙب ِٓ لجً ثذء ػ١ٍّخ اٌّٛٔزبج. ٚثؼذ ِؾب٘ذح اٌؼًّ ٌؼذح ِشاد

وً ِشح ٔمف ػٕذ خضء ِؼ١ٓ ِٓ اٌّبدح اٌّقٛسح ثبٌّلازظخ اٌذل١مخ ٚٔشفذ 

ِٓ اٌٍمطبد ٚاٌّؾب٘ذ اٌزٟ رخذَ ِبدرٕب ٌٕؾشع ثؼذ٘ب  ثؼذد الأخطبء ٌٕخشج ف١ّب ثؼذ

 فٟ ػ١ٍّخ اٌّٛٔزبج. 

 انمىنتاج :ـ انتركيب أو 2

إر ٠ّىٓ ٌٙزا الأخ١ش   ٠ؼذ اٌّٛٔزبج خطٛح أعبع١خ فٟ أٞ ػًّ عّؼٟ ثقشٞ,     

خٍك فٛسح أغ١بث١خ ِٕٚبعجخ ٠ٚزسمك ٘زا ثسزف اٌٍمطبد ٚاٌّؾب٘ذ اٌزٟ لا رّذ 

ِٓ خلاي  ثقٍخ ٌٍّٛمٛع أٚ لذ رؾٛػ ػٍٝ ِسزٜٛ اٌّبدح اٌغّؼ١خ اٌجقش٠خ, 

   ٛٔزبج ثبلإهبٌخ ٚ اٌزمق١ش فٟ صِٓ اٌٍمطخوّب ٠غّر اٌّ الأخطبء اٌزٟ رىزٕفٙب. 

 2 خ.ثسىُ أٗ ٠غزط١غ اٌزغٍت ػٍٝ اٌّؾبوً ٚالأخطبء ا١ٌّىب١ٔى١

خش ِشزٍخ لإػذاد إٌٙبئٟ ٌّٛمٛػٕب. ا٠ٚؼذ اٌّٛٔزبج         

                                                             
 .000, ؿ3,8110ِسّذ ١ِٕش زدبة, اٌّؼدُ الاػلاِٟ, داس اٌفدش ٌٍٕؾش ٚاٌزٛص٠غ, اٌمب٘شح,ه 1

.000ٔفظ اٌّشخغ اٌغبثك, ؿ   2  
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ٌٚمذ خّؼزٕب ٌمبءاد وث١شح فٟ ٘زٖ اٌّشزٍخ ِغ اٌّغؤٚي ػٓ اٌزشو١ت ززٝ ٚفٍٕب   

زمط١غ الأٌٟٚ.اٌػزّذٔب ػٍٝ إٌٝ اٌّشزٍخ إٌٙبئ١خ ز١ث ا  

ـ انمزج:3  

, إر ٠غزخذَ رٛزٟ ٘زٖ اٌىٍّخ ثبٌزغ١ش اٌطف١ف اٌزٞ ٠ٍسك اٌٛلذ أٚ اٌّىبْ أٚ و١ٍّٙب

ّبدح إٌّزدخ ثغشك ْ ٘زا إٌٛع ِٓ اٌزم١ٕبد اٌؼذ٠ذح ٌٍزغ١ش ِٓ ِظٙش اٌاٌّخشخٛ

 رؾ٠ٛك اٌّؾب٘ذ.

  Mixageاٌّٛع١مٝ ٚرغد١ً اٌزؼ١ٍك, رزُ ػ١ٍّخ اٌّضج أٚ ِب ٠ؼشف ة إدخبيٚثؼذ  

اٌؼ١ٍّخ ِٓ أُ٘ اٌّشازً اٌزم١ٕخ لأدبص سٚثشربج ِغ مجو ػٕبفش ٚرؼذ ٘زٖ 

 خ١ش.خ١ٕ١ش٠ه اٌجذا٠خ ٚإٌٙب٠خ فٟ الأ

 ـ انتعهيق:4

إْ اٌزؼ١ٍك فٟ اٌؼًّ اٌّقٛس ٠غبػذ ػٍٝ رٛم١ر اٌٙذف اٌّشخٛ ِٓ خلاي 

 ٌفبظ اٌّٛخجخ ٠زنر اٌّؼٕٝ فٟ رؼ١ٍك اٌشٚثٛسربج ِغ اٌٛخٛد اٌقٛس         اٌؼجبساد ٚ الأ

٠غبػذٔب ػٍٝ إ٠قبي اٌشعبٌخ الإػلا١ِخ ثؾىً خ١ذ , فززُ وزبثخ اٌزؼ١ٍك ثّشاػبح فىشح 

  1اٌّٛمٛع ٚأ٘ذاف اٌشٚثٛسربج اٌّبدح اٌخبَ اٌزٟ زقٍٕب ػ١ٍٙب .

 نص انتعهيق:

ٚرؼ١ٍت أخًّ ٍِفذ ٠شٚق ٌٍٕبظش٠ٓ, وُ ٘بئً ِٓ ِغزسنشاد عٍغ ِزشافخ خزاثخ 

ػب١ٌّخ ٕٚ٘ب ٠سنش الاعُ ٠ٚغ١ت إٌّزح الأفٍٟ, عٍغ ِمٍذح  ٌّبسوبداٌزد١ًّ 

ٚثأثّبْ ص١٘ذح, رغزٙٛٞ ثؾىً خبؿ ؽش٠سخ إٌغبء ِٓ ِخزٍف الأػّبس, مبسث١ٓ 

ثؼل  ػشك اٌسبئو ِىٛٔبرٙب اٌزٟ لذ رٙذد فسزُٙ, ٚاٌزٟ لذ ٠قً ثٙب الأِش فٟ

 الأز١بْ ٌٍزغجت فٟ اٌزؾٖٛ.
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ٌّٛاد ً٘ ٌىٓ  ,غبٌج١خ ٘ؤلاء إٌغٛح ٠مٍٍٓ ِٓ خطٛسح ٘زٖ اٌّٛاد ٌغجت أٚ آخش

 اٌزد١ًّ ِؼب١٠ش ٠دت اٌزم١ذ ثٙب ؟

الأِشاك اٌزٟ رفشص٘ب ِغزسنشاد اٌزد١ًّ اٌّمٍذح ٠ّىٓ أْ رظٙش ػٍٝ اٌّذٜ 

١بْ ػٍٝ اٌّذٜ اٌط٠ًٛ اٌمق١ش, وّب ٠ّىٓ أْ رجمٝ ِزشعجخ فٟ اٌدغُ ثُ رزدٍٝ ٌٍؼ

 عشهبْ.  إٌٕٝٚ٘ب اٌىبسثخ لأٔٙب ثجغبهخ لذ رزسٛي أز١بٔب 

١ٌظ وً ِمٍذ خط١ش ِبداَ ٠خنغ ٌٍّؼب١٠ش فبٌٕغجخ ١ٌٍٙئخ اٌّىٍفخ ثبٌشلبثخ رشٜ أْ 

اٌّٛاد اٌّؼشٚمخ فٟ اٌغٛق ا١ٌَٛ ٚاٌزٟ لذ ٠شا٘ب اٌجؼل ِمٍذح لا رؾىً أٞ 

 عؼبس إٌّخفنخ فٕٙبن رفغ١ش ٌزٌه.خطٛسح, لأٔٙب ِشالجخ ٚأِب ثبٌٕغجخ الأ

فٟ ز١ٓ رجمٝ إٌّزٛخبد اٌزٟ رؾىً خطش رٍه اٌزٟ ٠زُ ػشمٙب ثطش٠مخ لا رخنغ 

ٌٍّؼب١٠ش اٌّؼّٛي ثٙب ػٍٝ غشاس رؼشمٙب ثؾىً دائُ لأؽؼخ اٌؾّظ وبٌّٛاد اٌزٟ ٠زُ 

 ػشمٙب ػٍٝ أصلخ اٌؾٛاسع ٚاٌطشلبد.

اٌؼذ٠ذ ِٓ ِسلاد اٌّخزقخ ٌج١غ ٘زٖ اٌّٛاد , أ٠ٓ لازظٕب ػىظ   إٌٝخٌٛزٕب لبدرٕب 

اٌّٛاد الأف١ٍخ , سغُ غلائٙب ٌٚغبْ زبٌٙٓ  الزٕبءاٌفئخ الأٌٚٝ ٕ٘بن ٔغٛح ٠فنٍٓ 

 ٠مٛي فسزٟ فٛق وً اػزجبس.

ث١ٓ اٌّمٍذ ٚالأفٍٟ ث١ٓ ِب٘ٛ ِؾىٛن ف١ٗ ٚ ِب٘ٛ فسٟ ٠غؼٝ اٌّخزقْٛ اٌٝ 

ؼبد ػٓ ِٕزدبد لذ رسًّ أؼىبعبد عٍج١خ ػٍٝ رٛػ١خ اٌّغزٍٙى١ٓ ثنشٚسح الاثز

 فسخ اٌفشد.
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 ـ انمىسيقى: 5

رسًّ اٌّٛع١مٝ ػٕقشا خّب١ٌب ٘بِب ٌٍّبدح اٌغّؼ١خ اٌجقش٠خ, ار رقبزت خً    

ٚاٌزٍفض١ٔٛ٠خ اٌزٟ رزضآِ ِؼٙب أساء فىشح ٍِزسّخ, ثس١ث رىزغت  الإراػ١خالأػّبي 

 1اٌف١ٍُ ل١ّخ ٚف١ٕخ ٘بئٍخ.

اخز١بس ِٛع١مٝ رزٕبعت ٚاٌّٛمٛع فٛلغ اخز١بسٔب ػٍٝ  إٌٌٝمذ ػّذٔب فٟ ػٍّٕب ٘زا  

ػ١ٍٙب ٔٛػب ِٓ اٌس٠ٛ١خ اٌزٟ ِٓ ؽأٔٙب  أمفٝٛع١مٝ اٌزٟ رخذَ اٌّٛمٛع, ز١ث ّاٌ

د١ٕش٠ه ٌ اٌّزٕبعمخ٠زُ اخز١بس اٌّٛع١مٝ  أْ رزشن أثشا ١ِّضا ٌذٜ اٌّؾب٘ذ, وّب

 ٚاززشافب.   ٔندبثش اٌجذا٠خ ٚإٌٙب٠خ ززٝ ٠ىْٛ اٌؼًّ أو
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 جينيريك انبدايت:

 ِغزغبُٔ -خبِؼخ ػجذ اٌس١ّذ ثٓ ثبد٠ظ 

 و١ٍخ اٌؼٍَٛ الاخزّبػ١خ

 لغُ اٌؼٍَٛ الإٔغب١ٔخ

 اٌؼٍَٛ الإػلاَ ٚالارقبي ؽؼجخ

 رخقـ فسبفخ ػ١ٍّخ

 مذَر

 ِزوشح رخشج ١ًٌٕ ؽٙبدح اٌّبعزش

 سٚثٛسربج ثؼٕٛاْ:

 ٚالأفٍِٟغزسنشاد اٌزد١ًّ ث١ٓ اٌّمٍذ 

 بٌجز١ٓ:ِٓ إػذاد اٌط

 ػّبس ثخزخ

 هبسٞ عؼ١ذح

 :رسذ إؽشاف الأعزبرح

 ٔفٛعٟ -١ٌّبء ِشربك
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 جينيريك اننهايت:

 وٕزُ ِغ سٚثٛسربج ِقٛس ثؼٕٛاْ 

 ِغزسنشاد اٌزد١ًّ ث١ٓ اٌّمٍذ ٚ الأفٍٟ

 ١ًٌٕ ؽٙبدح اٌّبعزش فٟ 

 ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارقبي 

 رخقـ فسبفخ ػ١ٍّخ

 ِٓ إػذاد

 هبسٞ عؼ١ذح                                                                         ػّبس ثخزخ

 الأعزبرح إؽشافرسذ 

 ٔفٛعٟ -١ٌّبء ِشربك

 رؼ١ٍك 

 ثٛخبرُ رٛف١ك

 ِٛع١مٝ

 ولاع١ى١خ

 رق٠ٛش

 ػّبس ثخزخ

 هبسٞ عؼ١ذح

 رشو١ت

 عٙبَ ثٓ أزّذ

 اٌغٕخ اٌدبِؼ١خ 

8130-8132 

 ٘زا اٌؼًّٔؾىش وً ِٓ عبُ٘ فٟ إخشاج 
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 جدول انتقطيع انفني: _ 7

سلُ 

 اٌّؾٙذ

سلُ 

 اٌٍمطخ

ٔٛع 

 اٌٍمطخ

زشوخ 

 اٌىب١ِشا

 اٌٛلذ اٌقٛد رؼ١ٍك ِنّْٛ اٌٍمطخ

ِمزطفبد ِٓ ِسلاد ث١غ  ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 01 13

 ِغزسنشاد اٌزد١ًّ

 ثب0 ِٛع١مٝ 

ٌمطبد ػبِخ زٛي  ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 18

ِسلاد ث١غ 

ِغزسنشاد 

 اٌزد١ًّ 

عٍغ 

ِزشافخ 

.......... 

 ِٕزح افٍٟ

38 ِٛع١مٝ
 ثب

 ثب0 ِٛع١مٝ   ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 11

عٍغ ِمٍذح   ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 

 .......رؾٖٛ

30 ِٛع١مٝ
 ثب

39    ِمبثلاد ِغ اٌجبئغ  ثبثزخ زضا١ِخ 13 10
 ثب

     ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 10

30   ِمبثٍخ ِغ اٌضثْٛ ثبثزخ فذس٠خ 13 10
 ثب

ِمبثٍخ ِغ ػٍُ  ثبثزخ فذس٠خ 13 10

الاخزّبع زٛي 

 أزؾبس٘زٖ اٌظب٘شح 

  00 

غبٌج١خ   ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 12

 ٘ؤٚلاء

..............

 رم١ذ٘ب...... 

30 ِٛع١مٝ
 ثب

 فذس٠خ 13 19

 
ِغ  ِمبثٍخ ثبثزخ

أخقبئ١خ فٟ 

أِشاك اٌدٍذ 

زٛي: 

ِغزسنشاد 

اٌزد١ًّ ٚربث١ش٘ب 

 .ػٍٝ اٌدٍذ

  18
 ثب

فٛس ٌلاػشاك  ثبٔٛس١ِخ ػبِخ  13 31

اٌزٟ رخٍفٙب 

ِغزسنشاد 

 اٌزد١ًّ

الاِشاك 

اٌزٟ.........

 ....عشهبْ

83 ِٛع١مٝ
 ثب
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ِمبثٍخ ِغ هج١خ  ثبثزخ فذس٠خ 13 19

فٟ  ِخزقخ

 أِشاك اٌدٍذ.

 د3  

31 
 

ِمبثٍخ ِغ ػٍُ  ثبثزخ فذس٠خ 13

إٌفظ: ٔظشح ػٍُ 

إٌفظ ٌّغزخذِٟ 

ِغزسنشاد 

اٌزد١ًّ ٚعجت 

 ٚساء ٚمؼٙب.

  11
 ثب

اٌّسلاد اٌزٟ رجبع  ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 01 11

ف١ٙب ِغزسنشاد 

 اٌزد١ًّ.

 ثب1 ِٛع١مٝ 

الاِبوٓ اٌزٟ رجبع  ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 38

ف١ٙب ِغزسنشاد 

 اٌزد١ًّ.

١ٌظ وً 

ِمٍذ.........

 رفغ١ش رٌه.

81 ِٛع١مٝ
 ثب

ِمبثٍخ ِغ ِذ٠ش٠خ  ثبثزخ فذس٠خ 13 31

 اٌزدبسح 

  3::

 ثب8

ٌمطبد ٌّسلاد  ثبٔٛسا١ِخ  ػبِخ  18 

ث١غ ِغزسنشاد  

 اٌزد١ًّ

31 ِٛع١مٝ 
 ثب

ِمبثٍخ ِغ ِذ٠ش٠خ  ثبثزخ فذس٠خ 11 

اٌزدبسح: رم١ٕٓ 

ثبٌٕغجخ 

ٌّغزسنشاد 

 .اٌزد١ًّ

  3:3
 ثب0

ِمزطفبد ٌضثبئٓ  ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 30

اثٕبء الزٕبئُٙ 

ٌّغزسنشاد 

 اٌزد١ًّ.

11 ِٛع١مٝ 
 ثب

ز١ٓ فٟ   ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 30

رجمٝ.........

 .....هشلبد

01 ِٛع١مٝ
 ثب

ٌمطبد ٌّٛاه١ٕٓ  ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 18 30

أثٕبء الزٕبئُٙ 

 ٌٍّٕزدبد

 ثب0 ِٛع١مٝ 

خٌٛزٕب   ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ  11 30

لبدرٕب........

30 ِٛع١مٝ
 ثب
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 ..وً اػزجبس

30   ِمبثٍخ ِغ اٌضثْٛ ثبثزخ فذس٠خ 13 32
 ثب

10   ِمبثٍخ ِغ ثبئغ  ثبثزخ فذس٠خ 13 39
 ثب

39   ِمبثٍخ ِغ اٌضثْٛ ثبثزخ زضا١ِخ 18 
 ثب

330   ِمبثٍخ ِغ اٌجبئغ ثبثزخ فذس٠خ 11 
 ثب

ِسلاد ث١غ  ثبٔٛس١ِخ ػبِخ 13 81

ِغزسنشاد 

 اٌزد١ًّ.

ث١ٓ ِمٍذ 

ٚالأفٍٟ...

خ ..فس.....

 .اٌفشد

30 ِٛع١مٝ
 ثب

 ثب0 ِٛع١مٝ   ثبٔٛسا١ِخ ػبِخ 13 83
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 خاتمت:

فمذ  ثؼذ دساعزٕب إٌظش٠خ ٚاعزطلاػبرٕب ٌّٛمٛع ِغزسنشاد اٌزد١ًّ اٌّمٍذح,    

إمبفخ إٌٝ أزؾبس  اٌزد١ًّ فٟ ا٢ٚٔخ الأخ١شح الاعزخذاَ اٌّىثف ٌّغزسنشاد رج١ٓ

٘ٛ الإلجبي اٌىج١ش ػٍٝ الزٕبء٘ب غ١ش ِجب١ٌٓ ػٓ  ,ٔزجبٖالاأِبوٓ ث١ؼٗ ِٚب ٠ٍفذ 

 ِقذس٘ب, ز١ث ثبرذ رؾىً خطٛسح ٠ٙذد ز١بح الأفشاد.

ِغزخذِٟ  أْ ٚل١بِٕب ثقجش أساء لازظٕب ل١بِٕب ثٙزا اٌشٚثٛسربج, ِٚٓ خلاي   

الزٕبء ِغزسنشاد اٌزد١ًّ اْ وبٔذ ِمٍذح أٚ  ػٕذلا ٠ُّٙٙ  ِغزسنشاد اٌزد١ًّ 

اٌؾٟء اٌزٞ ٠مٛدُ٘ إٌٝ الزٕبء ٘ٛ اٌغؼش ثبٌذسخخ الأٌٚٝ أف١ٍخ, ٚزغت أسائُٙ 

 ػٍٝ ػىظ فئخ أخشٜ.

ٚ٘زا ِب ٠ؼىظ لٍخ ٚػ١ُٙ ٚػذَ دسا٠زُٙ ثبٌّخبهش اٌزٟ لذ رغججٙب ٘زٖ     

اٌّغزسنشاد اٌّمٍذح ػٍٝ اٌدٍذ ٚاٌجؾشح, ٚلا زً إلا ػٍٝ اٌذٌٚخ لّغ اٌغؼ ٚٚمغ 

رسغ١غُٙ ثبٌّخبهش  ٚ ٛد ٚٔؾشاٌزدبٚصاد, ٚرىبثف اٌدٙسلبثخ فبسِخ ٌّٕغ ٘زٖ 

اٌزٟ رغججٙب ِغزسنشاد اٌزد١ًّ اٌّمٍذح اٌزٟ رىْٛ ػشمخ لأؽؼخ اٌؾّظ, 

 ٚاعزؾبسح اٌطج١ت أثٕبء الزٕبء٘ب. 
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 خاتمة:

‌نًٕضٕع‌يسخحضزاث‌انخجًٛم‌انًقهذة،‌‌‌‌ ‌انُظزٚت‌ٔاسخطلاػبحُب فقذ‌‌بؼذ‌دراسخُب

إضبفت‌إنٗ‌اَخشبر‌‌انخجًٛم‌فٙ‌أَٜت‌الأخٛزة‌الاسخخذاو‌انًكثف‌نًسخحضزاث‌حبٍٛ

‌ ‌ٚهفج ‌ٔيب ‌بٛؼّ ‌ػٍ‌‌،َخببِالاأيبكٍ ‌يببنٍٛ ‌غٛز ‌اقخُبءْب ‌ػهٗ ‌انكبٛز ‌الإقببل ْٕ

‌يصذرْب،‌حٛث‌ببحج‌حشكم‌خطٕرة‌ٚٓذد‌حٛبة‌الأفزاد.

‌خلال‌‌‌ ‌انزٔبٕرحبج،‌ٔيٍ ‌بٓذا ‌لاحظُب‌قٛبيُب ‌أراء ‌بصبز يسخخذيٙ‌‌أٌ‌ٔقٛبيُب

اقخُبء‌يسخحضزاث‌انخجًٛم‌اٌ‌كبَج‌يقهذة‌أٔ‌‌ػُذلا‌ًٚٓٓى‌‌يسخحضزاث‌انخجًٛم‌

‌ٔحسب‌أرائٓى ‌الأٔنٗ‌‌أصهٛت، ‌ببنذرجت ‌انسؼز ْٕ‌ ‌اقخُبء ‌إنٗ ‌ٚقٕدْى ‌انذ٘ انشٙء

‌ػهٗ‌ػكس‌فئت‌أخزٖ.

‌ْذِ‌‌‌‌‌ ‌حسببٓب ‌قذ ‌انخٙ ‌ببنًخبطز ‌دراٚخٓى ‌ٔػذو ‌ٔػٛٓى ‌قهت ‌ٚؼكس ‌يب ْٔذا

انًسخحضزاث‌انًقهذة‌ػهٗ‌انجهذ‌ٔانبشزة،‌ٔلا‌حم‌إلا‌ػهٗ‌انذٔنت‌قًغ‌انغش‌ٔٔضغ‌

‌ ‌نًُغ‌ْذِ ‌ٔحكبثف‌انجرقببت‌صبريت ‌َٔشزانخجبٔساث، ‌ببنًخبطز‌‌ٔ‌ٕٓد ححسٛسٓى

‌انشًس،‌ ‌لأشؼت ‌ػزضت ‌حكٌٕ ‌انخٙ ‌انًقهذة ‌انخجًٛم ‌يسخحضزاث ‌حسببٓب انخٙ

‌ٔاسخشبرة‌انطبٛب‌أثُبء‌اقخُبءْب.‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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