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أھدي ھذا العمل المتواضع إلى كل أساتذة في قسم اللغة العربیة 

 وبالأخص أستاذي المحترم عبد الله معمر حفظھ الله 

 وإلى أصدقائي في شعبة تخصص لغة وإعلام.
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 وإلى كل العائلة وبالأخص فاطمة حفظھا الله.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

 :المقدمة

یكتسب الحدیث عن موضوع الدعایة أھمیة كبیرة باعتبارھا تعبیرھا ذات نشاط 

خطابي أدق، فقد كانت محلا لاھتمام ودراسة العدید من العلوم كعلوم السیاسة والاجتماع 

والتاریخ، فالدعایة من وجھة التاریخ ھي عبارة عن أحداث وحقائق، نتائج وتأثیرات ترتبط 

تتزامن مع أحداث بعینھا، أما علم السیاسة فیدرس الدعایة بھدف تحلیل إیدیولوجیة 

الممارسة من أجل التأثیر في الرأي العام، فھي فن من فنون الاتصال وأسلوبا من أسالیب 

الإقناع، ویذھب خبراء الإعلام أن إصطلاح الدعایة یجب على الجھود التي تبذل لتغییر 

 معتقدات الناس واتجاھاتھم وآرائھم التي یسیطر فیھا الداعیة على وسائل النشر المختلفة.

وتتخذ الدعایة أشكالا عدیدة، فقد تكون على شكل خبر قصیر كإبراز تحسینات على 

سلعة معینة أو على شكل مقالة مطولة أو صورة فتوغرافیة یتبعھا شرح لھا أو صور 

إشھاریة التي تعتبر أبھى صور التفاعل بین الناس، كما أباء تمتعوا بسلطات مھیمنة في 

تراثنا القدین، التراث الیوناني على وجھ الخصوص إلا أن ھذه الأبوة كثیرا ما التبست على 

الدارسین المحدثین فإننا نصادف في حیاتنا الیومیة أنماط من الإشھار لمواد أو خدمات 

إنسانیة. والبحث في موضوع الإشھار شیق وشائك في نفس الوقت، شیق لأنھ یمكن صاحبھ 

من معرفة عمیقة لمقومات لون تعبیري جماھیري ما فتئت أھمیتھ تزداد یوما عن یوم، 

وشائك لأنھ مجال واسع تتنوعھ مجموعة كبیرة من الحقول والوسائط المسرفیة المختلفة 

 (نفسیة، اجتماعیة، ثقافیة، وحضاریة ...الخ).

نحن نعیش الیوم في ظل عالم المتغیرات، عالم الحیاة الرقمیة والتسوق الالكتروني، 

الذي تغذیھ العولمة، والتكنولوجیات الجدیدة، عالم التطور الذي حتم علینا أن نتوقف ونقرأ 

الصورة، أو نفھمھا ونؤولھا، وھي تحاضرنا في كل مكان مخاطبة غرائزنا قبل عقولنا 

تغریبا فنغتر بھا لتسلب إرادتنا لنقتنع بشراء منتوجاتھا، فالصورة تعیش معنا وبیننا وفي 

شتى المیادین فلھذا تعتبر الحامل الثقافي والاجتماعي والنفسي والإعلامي كل حسب النسق 

الذي تنتمي إلیھ فلا بد من قراءتھا واستجلاء إیحاءاتھا، وھنا القارئ لا یكتفي بالقراءة 

المجردة التي تتم بواسطة العین الباصرة وھي القراءة الأولیة وإنما ھو بحاجة إلى معارف 

لیدرك الایحاءات التي تثیرھا الصورة الإشھاریة من خلال مثیرات عدیدة تلفت انتباه 
  أ

 



 

القارئ. لیس الإشھار والدعایة خلقا شرقیا أو غربیا ... فھو قدیم قدم التواصل البشري 

باللغة والحركة والرمز، ولما كان ھدفھ ھو امتلاك العقل والسلوك وتوجیھھا، فلا فرق أن 

یكون الإشھار موجھا من الداخل أو أن یبسط من خارج الوطن على شعب من الشعوب 

 قصد تشكیل اتجاھات أخرى أو التحكم فیھا وتغییرھا.

ودراستي لموضوع الدعابة والصورة الإشھاریة وتطبیق الإشھار كانت مجرد فكرة 

تراودني لما درستھا في السنوات السابقة لمادة اسمھا السیمیولوجیا وقد غدا ھذا الشغف 

 عزما عندما فكرت في القیام ببحث جامعي.

وقد كان اختیاري منصبا على ھذا الموضوع لحافزین أولا اعتبرتھ ذاتي وھو حبي 

وشغفي لمعرفة المزید حول ھذا المنھج خصوصا ما یتعلق بالصورة والمعنى الذي یتشكل 

من خلالھا وسبب ثاني كان موضوعیا ھو ملاحظتي أن الدعایة والإشھار أصبحا یغزوان 

الإعلام ویؤثران في الرأي العام لھدف واحد تحقیق مصالحھم وعدم المبالاة إن كانت سلبیة 

أو إیجابیة، إضافة إلى ھذا أصبحت الصورة تكتسح مجالا واسعا بمثابة المیدان الذي یمكن 

من خلالھ حدوث عدة انفعالات أصبحت وسیلة مھینة لمعرفة كل ما یجري مكن حولنا، 

إضافة إلى أنھ موضوع شیق یولد حب البحث فیھ، وعند الولوج في غمار ھذا البحث 

 راودتني إشكالیات حول ھذا الموضوع فعلى ھذا نطرح الإشكالیة التالیة:

 ما ماھیة الدعایة؟ -

 وما ھي أبرز الأھداف التي تصبو إلیھا الدعایة؟ -

 وما المقصود بالصورة الإشھاریة؟ -

 وما ھي السمات التي تمیزھا عن باقي الصور الأخرى؟ -

 ولتنفیذ ھذه الإشكالیة تم اقتراح جملة من الفرضیات:

الدعایة ھي وسیلة نقل وترویج الأفكار بھدف التأثیر في الشخصیة والسیطرة على 

سلوك الجماھیر، كما لھا أھداف تھدف إلیھا وھي أھداف مستترة غیر مكشوفة ومن أھدافھا 

تحقیق مصالحھا، استغلال الجماھیر وإقناعھم في زمن معین ولھدف معین أما فیما یخص 

الصورة الإشھاریة فھي الثقافي والاجتماعي باعتبارھا عملیة تواصلیة إنسانیة إعلامیة 

  ب
 



 

إخباریة قائمة على الاقناع والتأثیر وانطلاقا من ھذه التساؤلات جاء البحث یحوي طیاتھ 

الإجابة عنھا، وحرصا على ضبط منھجیة البحث، فقد قسم البحث إلى مقدمة فمدخل ثم 

 فصلین (نظریة وتطبیقي) وختم بخاتمة.

اختص المدخل بذكر الصورة الإشھاریة، فالفصل الأول موسوم بالدعایة المفھوم 

 والمبادئ یندرج تحتھ:

 الدعایة الماھیة والمصطلح. -

 الدعایة بین النوع والمبادئ. -

 الدعایة بین الخصائص والعوامل. -

 الدعایة بین الأھداف والانحراف. -

أما الفصل الثاني اناول أھم جوانب اشتغال السیمیاء وحاولنا مكن خلالھ تطبیق آلیات 

وخطوات التحلیل على صورة اشھاریة ثم ختم ھذا الحث بأھم النتائج المتوصل إلیھا، متبعة 

 في ذلك المنھج التحلیلي السیمیائي.

معتمدة في ذلك أھم المصادر والمراجع عبد الله الثاني قدور "سیمائیة الصورة 

مغامرة سیمیائیة في أشھر الإرسالیات البصریة" وأ.د. عاطف عدلي العبد "الدعایة الأسس 

النظریةوالنماذج التطبیقیة" د. جمال محمد أبو شنب، د. أشرف محمد خوخة "الدعایة 

 الأطر النظریة- التطبیقات.–والإعلان المفاھیم 

لكن رغم أھمیة الموضوع إلا أن للدراسات التي تناولتھ بالطرح والتحلیل كانت قلیلة 

مقارنة بغیرھا من الدراسات، غیر أن ھذا لا ینبغي وجود بعض الاجتھادات التي كان من 

 بینھا: سیعد بن كراد سیمیائیات الصورة الإشھاریة، وغویتي، الصورة الثابتة محولة تحدید.

ومن أھم الصعوبات التي واجھتني قلة المراجع وصعوبة الحصول علیھا لعدم 

تواجدھا في قسم اللغة العربیة وآدابھا، ناھیك عن منعي باتا من الحصول علیھا بقسم علوم 

 الإعلام الموافقة على الموضوع متأخرة بعض الشيء.

  ج
 



 

لكن بعون من الله عز وجل وبمساعدة من الأستاذ المشرف عبد الله معمر الذي أوجھ 

لھ الشكر على نصائحھ وصبره معي طیلة المشوار، استطعت تجاوز كل صعب وتم إنجاز 

 المذكرة، فحمدا للہ وشكرا للأستاذ المشرف.
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 المدخل:

نحن نعیش في عالم المتغیرات، عالم التطور التي أصبحت الصورة تحكمھ فأصبحت 

وسیلة ھیمنة وسیطرة من طرف الدول الصناعیة الكبرى على الدول الضعیفة، أصبحت 

بمثابة خطاب یتداولھ الناس فیما بینھم، فالصورة تعیش مھنا وبیننا وفي شتى المیادین فھو 

في كل مكان في البیت في المدرسة في الشارع في واجھة المحاولات التجاریة أما عبارة 

عن أماءة أو اشارة سریعة أو نظرة متوسلة أو ابتسامة أو قفزات متضاربة تصل السماء 

وكأنھا تقول: "أیھا الماراقرءني فھا أنا ذا امامك والقراءات تختلف من شخص إلى آخر كل 

حسب خلفیتھ الثقافیة والایدیولوجیة وھي لا تتأف ھكذا ولي كان لأن الصورة تحمل 

Pغموض ومتاھات تحمل دلالات وتأویلات متنوعة. 0F

1 

والصورة أنواع الصورة الفنیة والصورة السینمائیة والصورة الفتوغرافیة والصورة 

الاشھاریة وھذا الأخیر التي أصبحت نحو مكانة ھامة في مجال السیمیوطیقا كما أصبح لھا 

دور ھام في مجال التسویقدا الاستھلاك وتویج النصائح وتقدیم الخدمات، كما أصبحت 

وسیلة جذب المتلقي ذھنیا ووجدانیا وحركیا، والتأثیر علیھا شعوریا ولا شعوریا، لغرض 

اقناعھ ودفعھ لممارسة مجموعة من ألفاظ السلوكیة المشروطة كالاقتناء والشراء 

 والاستھلاك.

وتعد الصورة الاشھاریة صورة اعلامیة واخباریة تستعمل لإثارة المتلقي والتأثیر 

علیھ حسیا وحركیا لدفعھ قصد اقتناء بضاعة أو منتوج تجاري ما، ویعني ھذا الاشھار 

Pبمثابة بث اعلان واخبار وتبلیغ بمنتوج أو خدمة ما. 1F

2 

ویقوم روبیركیران: أن الھواء الذي نستنشقھ مكون من الاكسجین والنتروجین 

والإشھار، "وھذا یبین لنا جلیا أن الاشھار قد عز حافزنا وأنھ ظاھرة اقتصادیة قبل أن 

تكون أدبیة أو اجتماعیة كما أنھ وسیلة إقناعیة ویستطیع التاجر من خلالھا التسویق 

Pلبضاعتھ. 2F

3 

1- TSPI.AHLAMOTODA.NET/TE74.TOPIC.HPP// . 
 .01، ص: 24/01/2012، 3617- سمیر الزغبي، العولمة وتطورات العالم المعاصر، الحوار المتمدن، العدد 2
، 5- محمد خلاف، الخطاب الاقناعي لإشھار نموذجا مجلة علامات، مجلة دراسات أدبیة ولسانیات، عدد خاص بتحلیل الخطاب، المغرب، العدد 3

 .1996ت 
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لقد خضعت الصورة الإشھاریة لدراسات وأبحاث علمیة وفنیة نظریة وتطبیقیة 

متنوعة كالنظریة السیكولوجیة، والنظریة، الاقتصادیة، والنظریة، الاجتماعیة والنظریة 

الإعلامیة، والنظریة الجمالیة، والنظریة السیمائیة وتعني ھذه النظریة بالعلامات والأیقونات 

والرموز والمؤشرات البصریة واللغویة الموظفة في الصورة الاشھاریة، والتي تستعمل من 

أجل إقناع المتلقي، والتأثیر علیھ ومن جھة أخرى، یستعین الإشھار بلسانیات الخطاب تلفظا 

 ودلالة لتحقیق التواصل، وتحصیل المنافع.

كما یبدو أن ھناك دراسات متعددة في مجال الإشھار وتناولتھ من زوایا متعددة 

وتعاملت معھ بنیة ودلالة ووظیفة، وذلك انطلاقا من مقاربات مختلفة. (مقاربات اقتصادیة، 

قانونیة، اجتماعیة، أو مقاربة إعلامیة)، وبید أن الأدب كان بعیدا جدا عن مجال الإشھار، 

إلى أن جاءت اللسانیات والسیمیائیات لتھتم بالخطابات بصفة عامة، وتدرس الدوال اللغویة 

 والبصریة بصفة خاصة.

من المعلوم أن الصورة الإشھاریة خطاب استوائي وإیجابي وإیقاعي یتألف من ثلاثة 

خطابات أساسیة: الخطاب اللغوي اللساني، والخطاب البصري الأیقوني، والخطاب 

الموسیقي الإیقاعي. ویتضمن أیضا ثنائیة الدال والمدلول، ویتكون كذلك من ثلاثة عناصر 

تواصلیة: العنصر الأول یتمثل في المرسل، والعنصر الثاني یكمن في الرسالة الإشھاریة، 

والعنصر الثالث یتمثل في المتلقي. إضافة إلى ھذا تتضمن الرسالة الإشھاریة ثنائیة التعیین 

Pوالتضمین، أو ثنائیة التقریر والإیجاء. 3F

1 

وما یتضح من ھذا ھناك رسالتین متداخلتین ومتقاطعتین: رسالة تقریریة حرفیة إخباریة ما 

 2مینیة وإیجانیة.یقابلھا رسالة تض

إن التفكیر في الصورة الإشھاریة لا یمكن أن یتم بعیدا عن نمط أو أنماط بناء 

العلامة البصریة ذاتھا، وتحدید أنماط التدلیل الخاصة بالصورة الإشھاریة لا یمكن أن یتم 

بمنأى عن الموضوعات (الأشیاء) الثقافیة التي تنتجھا الممارسة الإنسانیة وبعیدا أیضا عن 

النماذج الاجتماعیة المرتبطة بھا وإن ھذه المستویات أي (تركیب الأشیاء وتنظیمھا وطرق 

 .02- سمیر الزغبي، العولمة وتطورات العالم المعاصر،  ص: 1
 .02-  نفس المرجع السابق، ص: 2
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الكشف عنھا) بالغة التركیب والتداخل فیما بینھا، وھذا ما یجعل من الصورة اشھاریة واقعة 

 دلالیة من نوع خاص:

إنھا لا تملك إلا وظیفتھا لأنھا محددة بغایة تتجاوزھا، إنھا مضمون بصري ولساني 

حامل لواقعة إبلاغیة تمت بلورتھا داخل إطار تتداخل فیھ أسنن متنوعة منھا الاقتصادي 

والسیاسي والاجتماعي والنفسي ... الخ وانطلاقا من ھذا التصور فإن الصورة ھو الغایة 

الكلیة للإرسالیة الإشھاریة (اشتروا منتوج س). تشتغل كسنن مشكل من علامات ممتلئة، 

على حد تعبیر بارت أن كل العناصر التي تشمل علیھا مثبتة بشكل موجھ داخل سیرورة 

التدلیل أي أن الصورة الإشھاریة لیست مجرد وصف لمنتوج، بل إنھا تحدید لعلاقات 

 وأنماط لسلوك وھي لسلوك وھي أیضا مرتبطة بقاعدة مثلى للفعل، فمثلا فعل الشراء.

فالصورة لا ترتبط بما ھو خارجھا ارتباط الكل بالكل، وإنما یتعلق الأمر بربط یتم 

من خلال مواجھة سلسلة من الأنساق (وھي أنساق توجد خارج الصورة) بنسق واحد أي 

نسق الصورة عبر تحدید انتماء كل عنصر من عناصر الصورة إلى النسق الذي یدل 

Pداخلھ 5F

1
P. 

وسیكون تنظیم الصورة أي تنظیم الدال أو المدلول الأیقونیة ونمط توزیع الوحدات المكونة 

Pلھا ھما المتحكمین في عملیة إنتاج المعنى وتحدید طبیعتھ. 6F

2 

ویقوم إیكو بالعملیة بناء الدال الأیقوني في الصورة الإشھاریة إلى ثلاثة مستویات 

من التسنین یغطي كل مستوى منھا حقلا من حقول الممارسة الإنسانیة ویتعلق الأمر 

 بالأیقونوالایقونوغرافیا والصورة البلاغیة.

المستوى الأول خاص بالتسنین الأیقوني، وھو ما یمكن أن یترجم بلغة بسیطة في  .أ

القدرة على تحویل دال لفظي إلى دال بصري مثال ذلك تحدید خاصیة "المنعش" من 

 خلال قطع ثلج.
ویعود المستوى الثاني إلى التسنین الإیقوغرافي، ویتعلق الأمر بمجموعة التمثیلات  .ب

البصریة التي تحیل على تشكیل صوري یحتوي في داخلھ مدلولا مسننا بشكل 

 .38-36، ص: 2006- سعید بن كراد، سیمیائیات الصورة الإشھاریة، الإشھار والتمثلات الثقافیة، دار افریقیا الشرق، د.ط، ت1
 .38-36- سعید بن كراد، سیمیائیات الصورة الإشھاریة،  ص: 2
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اعتباطي، ویشتمل إما على تشكیل صوري ذي صبغة تاریخیة مثلا "عصابة سوداء 

على العین" تعني قرصان، والشخص المصلوب یحیل على المسیح (المسیحیة 

العامة)، وإما على تشكیل بصري مرتبط بحقل الإشھار ذاتھ فالعارضة تتمیز 

 1بطریقة خاصة في الوقوف والمشي واللباس والنظرة.

أما المستوى الثالث فیعود إلى حقل البلاغة، ویتعلق الأمر بإعطاء صورة بلاغیة  .ج

محلیة من خلال حامل من طبیعة لسانیة مقابلا بصریا (طاولة مزدحمة بأنواع 

 2المأكولات، فھنا كنایة عن الغنى).

فمن خلال ھذه التسنینات المتنوعة تتبلور وتتشكل الدلالات الممكنة للصورة 

الإشھاریة، وضمنھا أیضا تحاك خیوط قراءتھا الفعلیة والممكنة، الذاتیة والموضوعیة، 

وغیرھا، أیضا یتحدد "الواقع" المتمثل في الجمال والإیقاع المفترض إنتاجھ عبر الصورة 

الإشھاریة. فالصورة الإشھاریة تستند من أجل الوصول إلى المستھلك المفترض إلى 

"معرفة" بالغة التنوع، إنھا معرفة تمتد جذورھا إلى الاستعمال الحضاري للأشیاء والكائنات 

للجسد ولمجمل العلاقات التي تنسجھا الذات مع محیطھا فكل صورة اشھاریة تقدم على 

شكل ایقوني عالما بالغ التنوع والغنى، كما أنھا تقدم حالات كحالات السعادة وحالات 

الفرح، وتقدم أشیاء كل ما یؤثث حیاة الإنسان ویذھب عنھا الوحشة، وتشیر إلى زمن اللیل، 

 النھار، القیلولة الفجر ... الخ.

إن ھذه العناصر في مجملھا تعد منبعا لكل الدلالات ممكن استنباطھا من الصورة 

 الاشھاریة.

وتتحدد الصورة الإشھاریة على خلاف أشكال التمثیل البصري الأخرى بكونھا 

صریحة في التدلیل والتأویل والغایة، إنھا ھنا لتدل على الإشھار، ومدلولھا النھائي لا یمكن 

أن یكون إلا مدلولا "اشھاریا". فكل العناصر الموظفة في الصورة الإشھاریة لھا دلالة 

Pقصدیة. 9F

3 

 وتستند الصورة الإشھاریة إلى مقومین أساسین من أجل البرھنة والتدلیل:
 .05، ص: 1996، 05- سعید بن كراد، الإشھاریة الارسالیة التولید والتأویل، مجلة العلامات 1
 .06-  نفس المرجع، ص: 2
 39-  سعید بن كراد، الصورة الإشھاریة،  ص: 3
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 والمقصود بالمعاینة ھو الایھام بأن الصورة الإشھاریة لا ):le constatالمعاینة ( -

تقوم سوى بوصف وضع أو حالة كما ھي في ذاتھا، فالصورة في حالة الإشھار لا 

تقوم أبدا عن نفسھا إنھا سند لإرسالیة إشھاریة إنھا تقدم نفسھا على أنھا تمثیل 

لوضعیة إنسانیة عادیة یحق لكل فرد التماھي فیھا وادراكھا وتحدید عمقھا 

 1الاجتماعي.

إن الغایة الاشھاریة تنطلق من تصور یقول بإمكانیة الانتقال من دال كلي یحیل  -

بشكل آلي یقود إلى استخراج المكدلول الوظیفي العبر، في الآن نفسھ عن جودة 

المنتوج وعن قاعدة الفعل المرافق لھ "اشتروا المنتوج س" فالصورة الإشھاریة 

تحكي مزایا منتوج ینجم عنھا توقف ذھن المتلقي عن إدراك أي شيء سوى ما تقولھ 

 الارسالیة.

إن ضبط آلیات التدلیل داخل عالم الصورة الإشھاریة یمر عبر ضبط القضایا التي 

تطرحھا دلالة الأشیاء في الحیاة وفي الصورة وتحدید موقعھا من العلاقات الاجتماعیة، 

ومن ھذا فإن ضبط آلیات التدلیل داخل الصورة یعد خطوة جبارة نحو ضبط آلیات التناسل 

الایدیولوجي في رحم الصور؛ تناسل یسیر في جمیع الاتجاھات، إنھ یقود إلى التطبیع 

Pوالتكریس وإلى التبریر. 11F

2 

عبر الثابتة أو المتحرك ھي محاولة –إن الغایة من مقاربة الارسالیة الاشھاریة 

Pالكشف عن نمط بناء الدلالات وتداولھا وتحدید وقعھا على المتلقي. 12F

3 

إن نمط بناء الصورة الإشھاریة وطریقة إنتاجھا لدلالاتھا ووقعھا أمر لا یمكن أن یتم 

خارج القضایا التي تثیرھا العلامة البصریة ذاتھا. فالدلالات داخلھا لا تنبثق عن الأشیاء 

التي تؤثث الكون الذي تحیل علیھ، أي مرجعھا المباشر، بل ھي ولیدة المواقع والعلاقات 

التي تدرك باعتبارھا المعد الأساس الذي تنطلق منھ السیرورة المنتجة للآثار الدلالیة 

 .40-  نفس المرجع، ص: 1
 .40- سعید بن كراد، سیمیائیة الصورة الإشھاریة، الاشھار والتمثلات الثقافیة، ص: 2
، 14/06/2012، یوم 1996، 05-  غي غوتي، الصورة الثابتة محاولة تحدید، ترجمة عبد الیزمي، كلیة الآداب مكناس، مجلة العلامات، العدد 3

  .11 :35على الساعة، 
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فالنظرة ھي التي تؤسس موضوعھا، وھي التي تنظم وتؤلف بین العناصر الموضوعة 

Pللرؤیة. 13F

1 

 وظیفة الصورة في الخطاب الإشھاري:

تسھم الصورة في تكوین العلامة الإشھاریة الدالة في الخطاب الإشھاري إضافة إلى 

ھذا ھناك الصوت والحركة واللون والموسیقى والدیكور، وتھدف ھذه العلامات السیمیائیة 

إلى إعادة صیاغة المعنى اللساني المثبت باللفظ، وإضفاء الحیاة والدینامیة علیھ، ولعل أھم 

الوظائف التبلیغیة التي تحققھا الصورة أنھا تخرج القیم المجردة من حیز الكمون إلى حیز 

التجلي فتصبح واقعا مادیا محسوسا في ضوء ما ینتج مشاھدة اشھاریة تتخلى أو توازي 

الخطاب اللساني، وربما حولت الصورة العوالم المجردة والمثالیة إلى عوالم ممكنة إلى 

القیمة الاقناعیة للصورة في الخطاب الاشھاري لا تتحقق نجاعتھا إلا في ضوء النسق 

اللغوي فأنظمة الحركة واللباس والموسقى لا تكتسب صفة البنیة الدالة إذا مرت عبر محطة 

اللغة التي تقطع دوالھا وتسمى مدلولاتھا، وفي ھذا السیاق یذھب إیریك بویسنس إلى أن 

الصورة نسق دلالي قائم بذاتھ، لھا وظیفة أساسیة في التواصل، ولیست حشویة فیھ بالنسبة 

إلى العلامة اللسانیة الطبعیة، بل أن اللغة في كثیر من الاحیان تحتاج إلى مثل ھذه النظم 

السیمیولوجیة لتحقق وظیفتھا التبلیغیة فھي وإن كانت دلالة رئسیة إلا أنھا لأى تستطیع 

Pاحتكار الدلالة. 14F

2 

تتضمن الصورة أحداث بلاغیة وھي نسق قیاس إلى اللغة، ویرى البعض الآخر أن 

الدلالة تستنفذ ثراء الصورة الذي لا یمكن وصفھ ومن ناحیة ثانیة یمكن النظر إلى العلامة 

اللغویة في الخطاب الإشھاري من زاویة وظیفیة بحثة وذلك في مستوى كفاءتھا التفسیریة 

المحققة للوظیفة المعجمیة فھي تحدد دلالة الصورة كي لا یجمع الخیال الفني بالمتلقي فیبعد 

Pعن الاعرافي الأساسیة للصورة الاشھاریة المنجزة في الخطاب. 15F

3 

 

 .55-  سعید بن كراد، الصورة الإشھاریة، ص: 1
 . 03-  سمیر الزغبي، العولمة وتطورات العالم المعاصر، ص:2
 .05-  سمیر الزغبي، العولمة وتطورات العالم المعاصر، ص:3
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 أھمیة الصورة الإشھاریة: -

بعد أن علمنا أن الصورة الاشھاریة وھي وسیلة ناجحة نتیجة خصائصھا الاتصالیة 

التي تمتلكھا، حیث أصبحت ملامحھا ومظاھرھا من أھم محطمات التجول في المدن، فھي 

 تلبي حاجة الإنسان الطبیعیة إلى الاستمتاع الجمالي.

تستخدم للاغرافي تجاریة لزیادة المبیعات أو خلق تعاطف وجداني واستعداد نفسي 

Pعند المستھلك نحو السلعة المعرضة. 16F

1 

تستعمل المخاطبة الجمھوریة عام وتحمل رسائل ذات طباع عام كالارساءات  -

 والنص والنصائح المختلفة فھي أساس ترویج للسلع والمنتوجات.

وتھدف أنواع الصور الاشھاریة إلى لفت انتباه الجمھور وفاعلیتھا في قوة الصورة 

بالإضافة إلى النص، العنوان، الإشھار ....، ومن ثم الصورة فإن للصورة أھمیة كبیرة في 

الترویج للمنتوج فھي أقرب وسیلة للاتصال المباشر لأنھا اكتسحت كل مكان نتجھ إلیھ 

فتنتقل فكرة حول المنتوج ما وھو في طریقة للملاحظة والتأملات قناعیة تضفي علیھا میزة 

الصدق لأن المتلقي أكثر استعداد لتصدیق ما یراه بأم عینیة حق إلى ذلك أنھا تعطي احساسا 

بالألفة والواقعیة للاستخدام اشكالا والوان أھب دلالات إذ ھي أحسن وسیلة للترویج للمنتوج 

Pباعتبار أنھا تلاحق الفرد معظم فترات وقتھ. 17F

2 

كما أنھا تعتبر أقرب وسیلة للاتصال المباشر في ترویج المنتوج حیث اكتسحت كل مكان 

نتجھ إلیھ فتنقل فكرة حول منتوج ما وھو طریقة للملاحظة والتأمل فتكون بذلك ادراك 

 حسي للمنتوج للجماھیر.

وتتضمن الصورة الاشھاریة غایتین أساسیتین، غایة وصفیة مباشرة توھم بأن الاسالیة في 

كلیتھا لا تقوم سوى بالوصف المحاید للمنتوج، أما الغایة الثانیة تتمثل في الصورة قد تقول 

كل شيء أن المفوظات المرافقة لھا تحتم علیھا أنتقول فقط ما تقبل بأن الغایة الاشھاریة 

Pوتجیز. 18F

3 

 .115، ص: 2003- فیصل دلیو، اتصال المؤسسة، "اشھار- العلاقات العامة" علاقات مع المحافظة، دار الفجر للنشر والتوزیع، 1
 .206-205-  عاطف عدلي العبد، الدعایة الأسس النظریة والنماذج التطبیقیة، دار الفكر العربي، مدینة، نصر القاھرة، ص: 2
 - عبد الرحمن والرأي العام، السلطة الخامسة دراسة سیمیولوجیة، منشورات بغدادي والتوزیع، د.ط، د.ت.3
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والانجاز الصورة الاشھاریة لا بد من المبدع أو المصوران على مراحل متخلفة، لكنھا 

متزامنة ومترابطة في الآن نفسھ في سیرورة انجاز نموذج اشھاري (لافتة أو اعلان ... 

 الخ).

وتتمثل المرحلة الأولى: في استراتیجیة المعتمدة من مسیري المؤسسة أي مختلفة وسائل 

التي یعتمدونھا في حملتھم الاشھاریة بدءا من دراسة متطلبات السوق وانتھاء اختیار 

Pالأشكال التي تناسب من المنتوج الذین یؤدون الإشھار. 19F

1 

أما المرحلة الثانیة تتكون من مبتكر أفكار وكلمات الصورة الإشھاریة، أما المرحلة الثالثة 

فتمثل درجة ادراك المخرج المكلف بالصورة الاشھاریة للاستراتیجیة التي ینبغي إلى 

بلوغھا كل من الفریق الأول الاستراتیجیون، والفریق الثاني المبدعون حیث تترجم ھذه 

الاستراتیجیة إلى وحلات إشھاریة قادرة على اختراع ذھن المشاھدین ثم تحفیزھم إلى 

Pاستھلاك المنتوج. 20F

2 

 ممیزات الصورة الإشھاري: -

لقد اتسمت الصورة الإشھاریة بعدة سمات تمیزھا عن وسائل الاتصال الأخرى من 

أجل تحقیق تواصل بین القارئ والموضوعات البشریة الكبرى، بغیة تحقیق الكتعة واللذة 

 وبناء عوامل حلمیة ممكنة على أساس التحفیز والتلك والاقتناء والاستھلاك، ومن سماتھا:

 مرونتھا التي تمنحھا القدرة على تغطیة كافة انحاء السوق أو جرء المستھدف منھ. -
تأثیرھا الفوري على الجمھورالمتحرك لأن الصورة الاشھاریة في كل مكان في  -

 3الجرائد والمجالات والقنوات الفضائیة.

 4الرؤیة المتكررة للإعلان نتیجة ازدیادھا وانتشارھا. -

كما أنھا تستعین سمات وضع أسلوبیة عدیدة ومتنوعة كالتشبیھ والاستعارة والتشخیص، 

Pوالایقون، والرمز والتوازن ... الخ. 23F

5 

 .01، ص: 1996، الرباط، 05- جعفر عافیل الاشھار التلفزي وأولویاتھ في التواصل، مجلة العلامات، العدد 1
 .02- نفس المرجع السابق، ص: 2
 .21- ینظر جودت ناصر، الدعایة والعلاقات العامة،والإعلان، ص: 3
 .22-21- ینظر محمد جودت ناصر، الدعایة والإعلان والعلاقات العامة، ص: 4
 .04-  سمیر الزغبي، العولمة وتطورات العالم المعاصر، ص:5

8 
 

                                                           



 

ومن ممیزاتھا التغلب بسھولة على الكثیر من الحواجز النفسیة الناتجة عن الارھاق 

والإحكام السابقة المتحاملة وسلبیة الانتباه والترفع فھي ولتأثیرھا على المشاھد بالتعبیر 

الفني العاطفي أكثر منھ بالنص المفسر، یتم استعابھا بصورة أدق واسرع، وترسخ في 

الذھن أكثر بكثیر من الرسائل المثبوتة المنشورة فیھ والاتجاه الواضح لتغلغلھا الفعال 

Pالصحافة والرادیو والتلفزة. 24F

1 

 وظائف الصورة الإشھاریة: -

للصورة الإشھاریة وظائف وكل وظیفة لھا میزة أساسیة تختلف على الوظیفة 

 الأخرى ومن أھم وظائفھا.

 الوظیفة الجمالیة: .1

تھدف إلى إثارة الذوق والتأمل أدق التفاصیل وجذب انتباه المشاھد لتحفیزه لشراء 

Pالبضائع. 25F

2 

 الوظیفة التوجیھیة: .2

 تحتوي على تعلیق لیوجھ المشتري إلى مقصودھا.

 الوظیفة التمثیلیة: .3

ترسم ملامح الأشیاء والأشخاص بدقة ووضوح لتعلق دھن المشاھد فیھا من أجل 

Pالوصول إلى المعنى. 26F

3 

 شرط فاعلیة الصورة الإشھاریة وقوة تأثیرھا.

تمكن فاعلیة الصورة الإشھاریة في توفرھا على شروط لجذب القراء ولفت أنظارھم حتى 

 تكون أكثر تأثیرا على جمھورھا ومن شروطھا:

الاقتران العضوي یبین عمق الموضوع ونضوجھ الفكري وبین الروح القیمة  .1

 العالمیة للوسائل المستخدمة في التعبیر عن ھذا الموضوع.

 .136-135-134، ص: 2003،  1- فیصل دلیو، الاتصال مفاھیم نظریة، وسائلھ، دار الفجر للنشر والتوزیع، ط1
 .115- فیصل الأحمر، معجم السیمیائیات، ص: 2
 .115-  نفس المرجع، ص: 3
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لا یحق للصورة الإشھاریة أن تتأخر بل یجب أن تظھر قبل أو مع ظھور الحدث أو  .2

 بعد مباشرة (ممھدة، مفسرة أو مقومة).

 ضرورة أن یكون لغتھا مختصرة وبلیغة تصل حد المفاجأة الإشھاریة. .3

 عیوبھا:

بالرغم من الممیزات التي تتسم بھا الصورة الإشھاریة والوظائف التي تؤدیھا وقوة 

 فعالیتھا في التأثیر على قراءھا، إلا أن لھا سلبیات وعیوب من عیوبھا:

نقص الابتكار والخلق في مجال الإعلان فكثیرا ما تقتصر على كلمات محدودة أو  -

 رسم تعبیري واحد.

 لا تعد وسیلة یمكنھا استیعاب الرسائل الداعئیة. -

 12مرتفعة التكالیف ولا تفید في حال توجیھ الدعایة لفئة معینة. -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .114- قدور عبد الله الثاني، سیمیائیة الصورة مغامرة في اشھر الإرسالیات البصریة في العالم، ص: 1
 .22-21-  محمد جودت، الدعایة والعلاقات العامة والإعلان، ص: 2
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 الفصل الأول   الدعاية الماهية والمبادئ

 المبحثالأول: الدعایة.

 . مفھوم الدعایة:1

اكتسبت الدعایة معنى معینا عن طریق الاستعمال أبعدھا عن المعنى اللغوي للكلمة 

 نفسھا، فقد اختلفت وتعددت تعاریفھا بین خبراء الإعلام.

 أ. في اللغة:

إن كلمة الدعایة مشتقة من نفس الفعل دعا، یدعو، نحو: شكا، یشكو، شكایة، أو 

Pبمعنى آخر: الاستمالة، والترغیب، والتحبیب، والحث، ونشر القیم والمبادئ. 29F

1 

 ب. في الاصطلاح:

وردت كلمة الدعایة بمفاھیم مختلفة ففي (الموسوعة السیاسیة) تعني نشر الأفكار 

Pووجھات النظر والمواقف المرغوب في أن یتبناھا الأخرون. 30F

2 

أما حسب الموسوعة الدولیة العلوم الاجتماعیة ھي تلك الجھود المقصودة التي یقوم 

بھا رجل الدعایة لتوجیھ أو تطویع أفعال الناس، وأفكارھم، على أن تتركز جھود التطویع 

بین ھؤلاء الناس، وعلى أن یستخدم رجل الدعایة في ذلك الرموز بأنواعھا المختلفة 

Pكالكلمات، والایماءات، والعلامات، والصور، والتماثیل، وغیرھا. 31F

3 

وذھب صلاح نصر إلى أن الدعایة تتكون من الاستخدام الذي یقوم على تخطیط 

معنى بھ لأي صورة من صور الإعلام بقصد التأثیر في العقول والعواطف وفي أعمال 

Pجماعات معینة لغرض خاص. 32F

4 

وذھب العالم دوب في كتابھ "الرأي العام والدعایة" بأنھا محاولة التأثیر على 

الشخصیات والسیطرة على سلوك الأفراد لأغراض تعتبر غیر عملیة أو مشكوك في قیمتھا 

Pفي مجتمع ما إبان وقت معین". 33F

5 

 .20- د. منال ھلال مزاھر، الدعایة أسالیبھا ومدارسھا، دار المسیرة والتوزیع والطباعة، عمان، الطبعة الأولى، ص:1
 .183، ص: 1433-2012-رشید حملیل، الحرب والرأي العام والدعایة، دار ھومة، د.ط.د.ت، 2
 .184- نفس المصدر، ص: 3
 .186- نفس المصدر، ص: 4
المفاھیم- الأطر التطبیقات، دار المعرفة الجامعیة- الأزاریطة، الاسكندریة، –- د. جمال أبو شنب، د. أشرف محمد خوخة، الدعایة والإعلان 5

 .06، ص: 2005د.ط.ت، 
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 الفصل الأول   الدعاية الماهية والمبادئ

كما یرى عبد القادر حاتم "أن الدعایة فن افناع الاخرین بأن یسلكوا في حیاتھم 

Pسلوكا معینا ما كانوا لسلكوه بدونھا. 34F

1 

 . التطور الدلالي لمفھوم الدعایة:2

، عندما أنشأ البابا قري فوري 1597یعود أصل الدعایة إلى القرن السادس عام 

) وتعني إدارة من كبار congregatio de propagandafidمؤسسة دینیة باسم (

الأساقفة تقوم بتنظیم وتخطیط المھام للكنیسة الكاثولیكیة، أي التبشیر وراء البحار وأصبحت 

كلمة الدعایة مقرونة بھا بتدوینھا على جدران معابدھم وھیاكلھم لإظھار مدى قوتھم 

وجبروتھم أما وأصبحت كلمة الدعایة مقرونة بھا والدعایة منذ القدیم حتى في عھد الفراعنة 

فقد أتقنوا أسالیب الدعایة، وكانوا یجعلون من طقوسھم وأعیادھم الدینیة وأخبار حروبھم 

وسیلة لإرھاب ھدوھم، وذلك بتدوینھا على جدران معابدھم وھیاكلھم لإظھار مدى قوتھم 

وجبروتھم أما الاغریق فیعد أبرز تیتریس رجال الدعایة حیث لھ مجموعة من القصائد 

Pالسیاسیة. 35F

2 

قناع بالحدیث والخطابة أما عند إوكتب أرسطو في كتابھ البلاغة عن دعایة ال

الرومان فیمثلھا الشاعر فرجیل بأشعاره التي تنیر الروح الوطنیة وتحفز على القتال. "وفي 

مبراطوریات القدیمة للھند والشروق الأدنى، انتشرت الدعایة وكانت سلاحا لا مناص إال

تحطیم منھ، حیث نجد في كتاب (ارثا ساسترا) للكاتب الھندي كوتیلیا نصیحة عن كیفیة 

الروح المعنویة للعدو، ورفع روح مواطنیھ المعنویة ویقترح الكاتب أن یقوم العملاء 

السریون بنشر الإشاعات بین جنود العدو لإیقاع الھزیمة بھم وینصح الكتاب باستغلال 

المنجمین وإتباعھم وإتباع الملك لإذكاء روح الجنود القتالیة، ونشر أحادیث عن جیشھم الذي 

 3لا یقھر".

 . 19- عاطف عدلي العبد، الدعایة الأسس النظریة والنماذج التطبیقیة، ص: 1
 . 178-177- ینظر رشید حملیل، الجرب والرأي العام والدعایة،ص: 2
 .178-177- ینظر رشید حملیل، الجرب والرأي العام والدعایة،ص: 3
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 الفصل الأول   الدعاية الماهية والمبادئ

وأثناء الحرب العالمیة الأولى عندما اكتفت كلمة الدعایة الظلال السوداء واستخدمت 

أسالیب الدعایة الكاذبة على أوسع نطاق، وعمد المتحاربون إلى تلفیق ونشر الأكاذیب 

 والأخبار التي تجرد الخصوم من إنسانیتھم.

أما  في المجتمعات الإسلامیة المعاصرة فقد انتھى استخدام كلمة الدعایة لدلالة على 

النشاط الدیني، واستخدمت كلمة الدعوة لكن معناھا السیاسي كان ذا وقع سيء وتعني 

Pالنشاط المشب كلمة دعایة واستخدمت بدلا منھا كلمة الإعلام الحزبي أو السیاسي. 37F

1 

 . عناصر العمل الدعائي:3

یقوم العمل الدعائي على مجموعة من العناصر حتى یكون عملا دعائیا ناجحا 

 أھمھا:

أي المرسل، یقوم ھذا الأخیر بالعمل على تغییر أ. الشخص الذي یقوم بعملیة الاتصال:

 مظاھر الاستجابة المرتبطة والمعبرة عن موقف معین، وھنا الدعایة تقوم على منطقتین:

 منطق یملكھ الشخص الذي توجھ إلیھ الدعایة. ∽

 منطق آخر یملكھ المرسل أو من یقوم بعملیة الاتصال. ∽

فالدعایة ھنا تعني صراعا بین ھذین المنطقین ونجاحھا لا یعني سوى تغلیب منطق المرسل 

Pعلى منطق المستقبل. 38F

2 

سواء كانت مكتوبة أو مسموعة یلجأ إلیھا المرسل للتعبیر عن مفاھیمھ فھذه ب. رموز: 

 الموز ھي التي تقوم بعملیة التأثیر والإیحاء أو الاضطراب والتشویش.

 لا یكون ھناك عملیة دعائیة ما لم یكون فھناك أداة أي قناة تربط المرسل ج. أداة الاتصال:

بالمستقبل فمن خلالھا تتحرك اللغة الدعایة من المصدر إلى المصب ومن بین الأدوات 

التقلیدیة المعروفة، الصحافة والرادیو والتلفزیون والسینما وھناك أدوات حدیثة القنوات 

الفضائیة والأنترنت، وھناك أدوات أخرى عدیدة للإعلام تقوم بالعمل الدعائي: المسرح 

 الأسطوانات، المعارض الفنیة.

 .13-12- بنظر محمد منیر حجاب، الدعایة السیاسیة وتطبیقاتھا قدیما وحدیثا، دار الفجر للنشر والتوزیع، د.ط، د.ت، ص: 1
 .29- عاطف عدلي العبد، الدعایة الأسس النظریة والنماذج التطبیقیة، ص: 2
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 الفصل الأول   الدعاية الماهية والمبادئ

وھو المصب الذي تسعى إلیھ العملیة الدعائیة د. جمھور أو مستقبل لعملیة الاتصال:

فالرجل الدعائي یجب أن یتجھ أساسا إلى قادة الرأي أو إلى مراكز القوة وإلى اتخاذ مواقف 

مؤثرة قابلة للانتشار والمحاكاة، فمثلا في قریة صغیرة كان ھناك رجل دعائي تم إقناع 

العمدة وشیخ البلد وإمام المسجد یبدأ بتنظیم الأسرة أو ختان الإناث، إن ھذا وحده كاف لأن 

یقوم بعملیة تغییر غیر مباشرة في جمھور تلك القریة لأن ھؤلاء الأشخاص یمثلون قادة 

Pالرأي في ذلك المجتمع الصغیر. 39F

1 

یعتبر ھذا العنصر من أھم عناصر الدعایة الناجحة، فالدعایة ھي عملیة ه. منطق دعائي:

إقناع وجوھر الدعاة لا یمكن أن یكون صحیحا في جمیع عناصره وإلا لما كانت ھناك 

حاجة إلى الدعایة كذلك لا یجوز أن یكون المنطق كاذبا في جمیع عناصره وإلا فالدعایة 

 تصاب بالفشل وعدم الناجح.

أي أن المنطق الدعائي ھو الحصول أكبر قسط ممكن من الإقناع ولو كان على حساب 

Pالحقیقة. 40F

2 

 . أنواع الدعایة:4

الدعایة عملیة اتصالیة أركانھا متعددة، فھناك الدعائي الذي یقوم بالاتصال والرسالة 

ومضمونھا، والجمھور والوسائل وھناك تأثیراتھا، وكما ھو معروف تختلف الدعایة 

باختلاف الھدف والمضمون، كما تختلف باختلاف النظم السیاسیة المراحل لتاریخیة 

وأسلوب التوظیف، ولكي ندرك الدعایة وأبعادھا فإنھ یمكننا تقسیمھا إلى مجموعة من 

 الأنواع التي توضح جوانبھا:

 أولا- تقسیم الدعایة من حیث المضمون:

 وھي دعایة ذات مكشوفة غیر مستورة، وھي نشاط علني واضحة الھدف أ. دعایة بیضاء:

تدعو الجمھور إلى اعتناق الأفكار والآراء المعلن عنھا ویكون ذلك في الصحف والإذاعة 

Pووسائل الإعلام والاتصال بالجماھیر. 41F

3 

 .29- نفس المرجع، ص: 1
 .31-30- بنظر أ. د. عاطف عدلي العبد، الدعایة الأسس النظریة والنماذج التطبیقیة، ص: 2
 .08الأطر النظریة- التطبیقات، ص:–- د. جمال أبو شنب، أشرف محمد خوخة الدعایة والإعلان المفاھیم 3
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 الفصل الأول   الدعاية الماهية والمبادئ

 وھي الدعایة السریة مجھولة المصدر لا تكشف مطلقا عن مصادرھا ب. دعایة سوداء:

الحقیقیة، تنمو بطرق سریة سوداء داخل أرض العدو، تستھدف إلى إشاعة البلبلة وحرب 

الأعصاب والتشكیك والتحریض على العصیان، وھي من اسوء أنواع الدعایة حیث تنشر 

الأخبار الكاذبة. وتستخدم الإذاعات والصحف والنشرات والمطبوعات ... الخ، مثلا ما 

Pحدث في البلد اللیبي تشویھ صورة الرئیس في نظر الشعب. 42F

1 

 وھي الدعایة التي لا تخشى من أن یقف الناس على مصادرھا الحقیقیة ج. دعایة رمادیة:

لكنھا تختفي وراء ھدف معین وتعمل بطریقة غیر مباشرة من خلال مصادرھا المتنوعة 

 2تسعى إلى نشر ثقافتھا وغیرھا من الأشیاء وھي أقوى تأثیر.

 ثانیا- تقسیم الدعایة من حیث الموضوع:

لقد كان جوزیف كوبلر أحد أقطاب النظام الھتلري أو من جعل من أ. الدعایة السیاسیة: 

الدعایة السیاسیة علما وفنا في آن واحد. لقد سخر لھا عددا من السنمائیین والصحفیین 

ومختصین في علم نفس الجماھیر وعلوم الاتصال. لقد جعل من الدعایة السیاسیة عملیة 

 منسقة تخضع لمعاییر وقوانین مدروسة ولیس مجرد ھذر اعتباطي.

إذ ھو الذي كان یرید باستمرار: "لیس ھناك أمر أسھل من قیادة الشعب إلى حیث 

Pنرید، یكفیني أن أنظم حملة إشھاریة تبھره وسوف یسقط في الفخ". 44F

3 

 (فالصورة الاشھاریة لھا وقع على الملتقى یوازي السحر).

فإن الدعایة سلاح في ید السلطة أو في ید مجموعة ذات مصالح سیاسیة أو اقتصادیة 

تھدف إلى تحویل أفكار الملتقى إلى تصرفات تخدم مصالحھا. إن الاستراتیجیات التي توجد 

في قلب حملة دعائیة تعمل إما علنا أو ضمنیا، في الحالة الأولى یصرح المخاطب بنوایاه 

Pویتحدث باسم الأمة أو الشعب، أو الإنسان ... للدفاع عن نظرة معینة للعالم والواقع. 45F

4 

 .08- ینظر، نفس المرجع، ص: 1
الأزاریطة- –الأطر النظریة- التطبیقات، دار المعرفیة الجامعیة –- د. جمال أبو شنب، أشرف محمد خوخة الدعایة والإعلان المفاھیم 2

 .08، ص: 2005الإسكندریة، د.ط.ت، 
 . 33- محمد منیر حجاب، الدعایة السیاسیة وتطبیقاتھا قدیما وحدیثا، ص: 3
 . 3، ص: 1996- محمد الصافي، الخطاب الاشھاري والدعایة السیاسیة، كلیة الآداب- مكناس، مجلة العلامات، العدد الخامس، 4
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 الفصل الأول   الدعاية الماهية والمبادئ

وھي دعایة تشمل القضایا الخاصة بالسیاسة الداخلیة والخارجیة لدولة ما، وترتبط 

بموضوعاتھا بالحیاة الشخصیة لرؤساء الدول أو قادة الأحزاب كما تتعلق بالموضوعات 

والقضایا السیاسیة كالتفاوض أو الدخول في معاھدات واتفاقیات دولیة ... الخ وھي تقسم 

 إلى نوعین:

وتعتبر ھذه الدعایة أحد أھم وسائل السیاسة الخارجیة نظرا للتطور أ. الدعایة الخارجیة: 

الھائل في وسائل الإعلام وتعدد تقنیاتھا ونظرا لخطورة وحساسیة وأھمیة الدعایة، عمدة 

ھیئة الأمم المتحدة إلى إقرار میثاق الشرف الدولي الواجب تنفیذه من قبل العاملین في حق 

 الإعلام ویركز ھذا المیثاق على:

 إیصال المعلومات الصحیحة والواقعیة والموضوعیة إلى الجمھور. -

 عدم إعقال حدث مھم أو تشویھھ، وعدم تشویھ أیة معلومات تتعلق. -

وھذا النوع من الدعایة نجده داخل أي بل من البلدان في صراع ب. الدعایة الداخلیة:

المعارضة ولعبة الحكم وتنافس الأحزاب والجمعیات والتنظیمات لكسب تأیید الرأي 

Pوالوصول إلى مقاعد السلطة. 46F

1 

 تدعو إلى مبادئ معینة وسلوك اجتماعي معین بین الناس وتتم ج. الدعایة الاجتماعیة:

بالاستعانة بمختلف الوسائل الاعلامیة التي تھتم بعلم النفس أو علم الاجتماع إذ تكون بتوعیة 

الفرد لما فیھ فائدة لھ فھي تخاطب العقل بالدرجة الأولى بواسطة صور یشمئز منھا 

الشخص فیبتعد عما یضره بدون وعي منھ كما تحببھ بأشیاء لم یكن یفكر فیھا حتى، فھي 

Pدعایة یقوم بھا المتخصصون. 47F

2 

 ھي الوسیلة التي تحمل الرسالة إلى جمھور المشترین وھي دعایة د. الدعایة اقتصادیة:

تشمل الموضوعات والقضایا الاقتصادیة التي تؤثر في الإنتاج والاستھلاك وأسعار السلع 

والخدمات، ومدى توفرھا في الأسواق، علاوة على كل أنشطة الشركات والھیئات الحكومیة 

Pوالخاصة، وكل ما یؤثر في أوضاعھا الاقتصادیة وحركة الاستثمار الأجنبي والبورصة. 48F

3 

 .106-105- د. منال ھلال مزاھر، الدعایة أسالیبھا ومدارسھا، ص: 1
 .61- محمد منیر حجاب، الدعایة السیاسیة وتطبیقاتھا قدیما وحدیثا، ص: 2
 .61- محمد منیر حجاب، الدعایة السیاسیة وتطبیقاتھا قدیما وحدیثا، ص: 3
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 ثالثا- تقسم الدعایة من حیث الوظیفة:

یستھدف ھذا النوع التفریق بین أھداف نتائج الرسائل الدعائیة التي تحقق وظائف الدعایة 

 وتنقسم إلى: 

 وھي دعایة یقودھا حزب یسعى إلى تحطیم الحكومة أو تأسیس نظام أ. الدعایة التحریضیة:

جدید، كما تسعى إلى تحریض الجماھیر لتقبل التغییرات جذریة تتبناھا الحكومة، وقد 

انتعشت الحركات الثوریة والحروب الشعبیة بالدعایة التحریضیة، وھي غالبا ما تكون 

Pدعایة معارضة. 49F

1 

 وھي دعایة أكثر دقة وتعقیدا من الدعایة التحریضیة، لأنھا تسعى ب. الدعایة الإندماجیة:

إلى إثارة مؤقتة كالتحریضیة، فھي تھدف إلى العمل على توازن المجتمع وتوحیده 

Pوتعزیزه، ولذا فھي أداة مفضلة عند الحكومات. 50F

2 

 رابعا- إضافة إلى ھذه الأنواع تقسم الدعایة وفقا لنوع التأثیر المستھدف:

 وتتمیز بالوضوح والمباشرة من قبل المصدر بھدف الحصول على التأیید أ. دعایة مباشرة:

 والاستجابة.

 وھنا تكون الصلة مفقودة بین المصدر والمستقبل وغالبا ما تستخدم ب. دعایة غیر مباشرة:

Pمن قبل السلطة. 51F

3 

 - وسائل الدعایة:

تعتمد الدعایة الجماھیریة إلى حد كبیر على مجموعة من الوسائل لنشر أفكارھا 

 وعرض قضایاھا السیاسیة، ومن أھم الوسائل التي تقوم علیھا الحملة الدعائیة ھي:

 كالصحیفة والمجلة والكتاب والنشرة والمنشور وإعلان الحائط أ. الوسائل المطبوعة:

 والملصقات... الخ.

 .61- محمد جودت ناصر، الدعایة والاعلان والعلاقات العامة، ص: 1
 .55- أد. عاطف عدلي العبد، الدعایة الأسس النظریة-التطبیقات، ص: 2
 .297 طارق الخلیفي، مدخل إلى الاتصال الجماھیري، ص: 0- د. جمال مجاھد، د. شدوان شبیبھ، د3

17 
 

                                                           



 الفصل الأول   الدعاية الماهية والمبادئ

 كالخطب والأناشید الوطنیة التي تستعین بالرادیو في ب. الوسائل المنطوقة أو الصوتیة:

Pإذاعتھا، كما تشمل ھذه أیضا، الشائعات وحملات الھمس... الخ. 52F

1 

كالتماثیل والصور الفوتوغرافیة والعلامات الإعلامیة، والرموز ج. الوسائل المرئیة: 

 والشعارات... الخ.

وھي التي تجمع الصوت والصورة مثل السینما والتلفزیون د. الوسائل المنطوقة والمرئیة: 

 والیوم الأنترنت والمسرحیات، كما تشمل الاستعراضات والمراكب والمشاھد.

كما ینبغي الإشارة إلى أن ھناك وسائل أخرى للدعایة كعقد الاجتماعات والمؤتمرات 

Pالصحفیة، كما قد تنشئ بعض الدول مؤسسات ثقافیة أو جامعات ومدارس ومكتبات. 53F

2 

P. مبادئ الدعایة:5 54F

3 

من أجل أن تكون الدعایة فاعلة وناجحة، یعتمد بعض خبراء الدعایة بعض المبادئ 

الأساسیة في ھذا المجال حیث أنھا مستمدة من الدراسة العمیقة للأفراد والجماعات الذین 

 تستھدفھم الدعایة، وكذلك من الخبرة المكتسبة عند من تناط بھم ھذه المھمة:

. المبدأ الأساسي ھو أن الدعایة عندما تستخدم ھجومیة إعتدائیة ... یجب أن یكون ھدفھا 1

الأشخاص لا الموضوعات، وحشد كل الجھود ضد الأشخاص یسھل ویبسط من المشكلة 

لأن معالجة الموضوعات مسألة معقدة ولا یمكن أن تعالج بالبساطة أو الیسر الذي یجب أن 

 یكون طابع الدعایة.

 . لا یمكن أن تدار الدعایة بسیطرة آلیة.2

. ومن مبادئھا أیضا یجب أن تخفي الدعایة وتموه حتى لا تبدو واضحة ظاھرة على أنھا 3

 دعایة وإلا تعرضت للفشل.

 .02، ص: 2006-1427، ت 1- د. مي العبد الله، الدعایة وأسالیب الاقناع، دار النھضة العربیة، بیروت لبنان، ط1
 .53- ینظر، نفس المصدر، ص: 2
 .63- د. منال ھلال مزاھرة، الدعایة أسالیبھا ومدارسھا، ص: 3
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. یجب أن تستند الدعایة إلى المعلومات ذات القیمة وإلى المعرفة الدقیقة بمجریات 4

الأمور، ویجب أن تنسق تماما مع الاتجاھات السیاسیة والثقافیة والوطنیة للدولة وللشعب 

 الذي توجھ إلیھ الدعایة.

. إضافة إلى ھذا المبدأ ھناك مبدأ أساسي للدعایة ألا ھو المعرفة الدقیقة للغة أي لغة البلاد 5

 لأن المستمعین أو المشاھدین یمنحون ثقتھم لمن یتقن لغتھم ویعرف كیف یخاطبھم ویقنعھم.

والدعایة الناجحة ھي التي توجھ إلى القضایا الراھنة والمعروفة تماما لدى الشعب والتي 

یكون الحدیث عنھا متمیزا بالصدق والموضوعیة والواقعیة، مثل البطالة التضخم الغلاء 

Pالأمن. 55F

1
P 

. یجب أن تكون الدعایة متحركة، مترافقة مع التطورات، وقادرة على مواكبة المستجدات 6

 السیاسیة والاقتصادیة والاجتماعیة وأن تكون قادرة على تفسیرھا أو التعلیق علیھا.

. ویجب على القائمین الذین یقومون بتنفیذ الدعایة أن یتمتعوا بحریة الحركة والتنفیذ وأن 7

یمارسوا فنھم وإبداعھم في عملھم، لا أن یكون مجرد موظفین یتلقون التعلیمات وینفذونھا 

Pدون حضور ذھني أو ذاتي في عملھم. 56F

2 

 . خصائص الدعایة:6

تعرف الدعایة بأنھا عملیة نشر الأفكار وحث الآخرین على الاقتناع بھا واعتناقھا، 

 أي دعوتھم لاعتناق أفكار معینة وتتمیز الدعایة بمجموعة من الخصائص أھمھا:

عرض معلومات ونشر أراء وأفكار معینة بعد إعدادھا وتحریفھا من حیث  -

 المضمون والشكل بطریقة تخدم الأھداف الدعائیة.

أي أنھا لا تقدم الحقائق كاملة وإنما تقدم ما یتماشى وإنما تقدم ما یتماشى مع  -

المتطلبات الدعائیة، كما تعتمد بعض ألوان الدعایة على ذكر أكاذیب ومعلومات 

 3مضللة وغیر صحیحة.

 .464، ص: 2006- د. محمد عبد القادر حاتم، الرأي العام وتأثره بالاعلام والدعایة، الھیئة المصریة العامة للكتاب، د.ط، ت1
 .57- عاطف عدلي العبد، الدعایة الأسس النظریة والنماذج التطبیقیة، ص: 2
 .03- د. منال ھلال مزاھرة، الدعایة أسالیبھا ومدارسھا، ص: 3

19 
 

                                                           



 الفصل الأول   الدعاية الماهية والمبادئ

تعتبر الدعایة تعبیرا ذاتیا ولیست تعبیرا موضوعیا، أي أن مادة الدعایة ومضمونھا  -

 یتأثران بشخصیة الدعیة التي تقوم بإعدادھا.

تسعى الدعایة إلى تحقیق أھداف مدبرة ومحددة ومستھدفة محسوبة، تتمثل في الآراء  -

 والمعلومات والاتجاھات والمعتقدات والسلوك في الاتجاه الذي یستھدفھ الداعیة.

كما أنھا تقسم بفن التأثیر والسیطرة والالحاح الذي یسعى إلى الترغیب في قبول  -

 1وجھات نظر الداعیة وآرائھ وأفكاره ومعتقداتھ.

 ومن سماتھا إقناع الآخرین بأن یسلكوا اتجاھا أو سلوكا معینا تحت تأثیر الأفكار الدعائیة.

 . العوامل التي تؤدي إلى نجاح الدعایة:6

 تحتاج الحملة الدعائیة إلى مجموعة من العوامل أھمھا:

أن تشبع الدعایة الحاجات النفسیة والاجتماعیة عند الأفراد وإذا لم توجد ھذه  •

 2الحاجات فینبغي العمل على خلقھا.

 أن تتماشى الدعایة مع معتقدات الجماعة ومثلھا ومعاییرھا. •

تستھدف الدعایة تعدیل اتجاھات الناس إزاء موضوع الدعایة والتركیز على ذلك  •

 أكثر من مھاجمة الموضوع نفسھ.

 استعمال الوسائل التي تجذب إدراك الناس وانتباھھم. •

یجب أن تنشر الدعایة في وسط الجماعات التي توجد بین أفرادھا علاقات تماسك  •

 3والتي تتخذ فیھا بشكل شبكة.

 والقیام بالدعایة یجب أن تكون على ید شخصیات محبوبة ولھا شعبیة كبیرة.

استغلال العملیات النفسیة التي تتدخل في عملیة الدعایة مثل التواجد أو التقمص  •

 والإیحاء والإسقاط والتبریر.

وقد تكون الدعایة مباشرة وصریحة ورسمیة وقد تكون خفیة ومستترة وغیر مباشرة 

ولكن الدعایة الرسمیة تلقى مقاومة شدیدة من العدو من ناحیة أخرى فإنھا غیر ملزمة 
 .04-03- نفس المرجع، ص: 1
 .76- ینظر د. منال ھلال مزاھرة، الدعایة أسالیبھا ومدارسھا، ص: 2
 .77- نفس المصدر، ص: 3
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بحدود اللیاقة الرسمیة، ولكنھا یحكم صراحتھا وصدقھا والكشف عن مصدرھا الرسمي 

تكتسب صفة وتجبر الخصم على الرد علیھا أن كان عنده رد، ومھما كانت صورة الدعایة 

فإن الغرض منھا ھو تغییر اتجاه العدو وأفكاره وسلوكھ ورأیھ وعقیدتھ بصورة تحقق 

Pالنصر لنا والھزیمة للعدو. 61F

1 

 . أھداف الدعایة:7

كما سبق وقلنا أن الدعایة عي التعبیر المدروس عن الآراء أو الأفعال الذي یصدر 

عن الأفراد والجماعات والذي یھدف التأثیر على أراء أو أفعال أفراد أو جماعات اخرى 

 وذلك من اجل أھداف محددة مسبقا ومن خلال تحكم نفسي.

وانطلاق من ھذا المفھوم ذھب لاسویل إلى وضع أربعة أھداف إستراتیجیة رئیسیة 

 تھدف إلیھا الدعایة:

 . تعبئة الكراھیة ضد العدو مثل تشویھ الغرب لصورة العرب.1

 . الحفاظ على صداقة الحلفاء مثل بریطانیا وأمریكا.2

 . الحفاظ على صداقة الدول المحایدة بل والحصول على تعاونھا مثل كوریا الشمالیة.3

P. تحطیم الروح المعنویة مثل صور مقتل القذافي في القنوات التلقزیونیة.4 62F

2 

 الصعوبات التي تواجھ الدعایة:

ارتبط مفھوم الدعایة مع الإعلام وصار یتداخل مع العدید من أنشطتھ وآلیتھ فالدعایة 

ھدفھا تغیر استجابة المستقبل بالشكل الذي ابتغتھ الرسالة الدعائیة فلھذا أصبحت الدعایة 

تواجھ عدة صعوبات نظرا لارتباطھا بكثیر من العلوم والأسالیب الأخرى، وسوف نجمل 

 ھذه العوائق فیما یلي:

 

 

 .76- د. منال ھلال مزاھرة، الدعایة أسالیبھا ومدارسھا، ص: 1
 .209-208، د.ت، ص: 4- د. أحمد بدر، الإعلام الدولي دراسات في الاتصال والدعایة الدولیة، دار قباء للطباعة والنشر والتوزیع- القاھرة، ط2
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 أ. عدم الوثوق لوجود ظاھرة الدعایة:

وھو ما یمثل صعوبة أولیة مھمة، فعلى الرغم من أن تلك الظاھرة ترتبط بالجوانب 

السیاسیة التي یتسم بعضھا بالوضوح، فإنھ للسریة الجدیدة التي تتعامل بھا مع مھارة القائم 

Pبھا، یصعب معھا أحیانا التأكد تماما من وجودھا. 63F

1 

 ب. عدم وجود معالم واضحة وإطار محدد لظاھرة الدعایة:

كثیرا ما تكون الدعایة في أحوال سریة، كما قد یرجع أیضا إلى عدم وجود اتفاق بین 

المشتغلین بالدعایة والمرتبطین بھا حول معناھا الحقیقي، وفي رأي الكثیر أن الدعایة من 

Pممیزاتھا ذلك الشيء الماكر المخادع. 64F

2 

 ج. الارتباك الذي یلتف حول الدعایة:

كانت الدعایة في الماضي من الوسائل التي تتبعھا الھیئات والمؤسسات الدینیة في 

نشر تعالیمھا، ثم أصبحت تتسم بأنھا تمثل المكر والخداع والكذب ثم أصبح لھا أسلیب فنیة 

 وعلمیة متنوعة ومتقدمة، ومن ثم تأیید وجھة نظر أو أخرى یثیر البلبلة والاضطراب.

 د. المشكلات التي تحیط بالدعایة وبیئتھا بصفة عامة:

الأفراد المستھدفون والأنظمة السیاسیة والاقتصادیة والاجتماعیة المعمول بھا في 

الدول التي تستھدفھا الدعایة، وكذلك مضامین رسائل الدعایة وأسالیب كل ذلك یشكل 

معوقات جمة، إضافة إلى ھذه المعوقات ھناك معوقات أخرى سوف نجملھا في النقاط 

 التالیة:

 قلة الإمكانیات تقضي على الأفكار التي تختلج المبدع فالإبداع تقیده الإمكانیة المادیة. -

قلة وسائل النقل بالنسبة للصحف وانقطاع التیار الكھربائي أو انعدامھ في المناطق  -

 النائیة كل ھذا یحد من وسائل الاتصال المختلفة.

 3الوقت  فقد یتعارض نشر الدعایة مع أوقات الجمھور الموجھة لھ. -

 .61- د. منال ھلال مزاھرة، الدعایة أسالیبھا ومدارسھا، ص: 1
 .61- ینظر نفس المرجع، ص: 2
 .60- محمد جودت ناصر، الدعایة والعلاقات العامة والإعلان، ص: 3
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 ھناك بعض الصعوبات لكل نوع على حدا:

 . التلفزیون:1

 - لا یتناسب مع كافة السلع المتكررة الاستعمال.

- التعرض لخطر الدعایة السابقة لھذه الدعایة، أو التالیة لھا وبالتالي ضیاع أثرھا كما ھو 

 الحال في الإعلانات المتتالیة للمنظمات في التلفزیون.

P- الإرھاق والمضایقات الناجمة عن التكرار. 66F

1 

 . الصحف:2

 - قراءتھا السریعة وعدم الاھتمام من قبل القارئ بكافة الصفحات.

 - عدم قدرتھا على تصمیم الشكل الجید للدعایة بسبب رداءة الورق وعدم وجود الأوان.

 - العمر القصیر للدعایة أو الإعلان نظرا لأن الجریدة ترمي وتتلف بعد قراءتھا الأولى.

 . المجلات:3

دورھا بفترات دوریة محددة مما یؤدي أحیانا إلى التغییر في الأسعار والشروط و 

المواصفات للسلعة خلال ھذه الفترة إضافة إلى ھذا نفقاتھا عالیة ومن الصعب تحملھا من 

 2قبل المشروعات المنتجة.

 

 

 

 

 

 

 .60- ینظر نفس المرجع، ص: 1
 .63-62- ینظر نفس المرجع، ص: 2
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 التحليل السيميولوجي للومضة الاشهارية  ثانيالفصل ال

 المبحث الأول: المفھوم العام حول السیمیائیات:

إن السیمیائیات علم واسع، وشامل وجامع في طیاتھ لكبیر من العلوم، ولذلك فالمجال 

 السیمیولوجیلا یزال الناس فیھ بین أخذ ورد، بسبب أنھ لم یجدد بعد.

جفافا من الصعب جدا وضع مفھوم محددللسمیائیات، ھذه الأخیرة التي یعلم، لكل 

 أنھا "علم العلامات".

برغم ھذا سنحاول وضع بعض التعریف التي اقتربت من السیمیائیات ولو جزئیا 

ولعل أھم محاولة لتعریف ھذا العلم مع ّفردینادریسوسیر" فھو من بشر بھذا العلم الجدید 

 الذي ستكون مھمتھ دراسة حیاة العلامات داخل الحیاة الاجتماعیة.

السیمیائیة علم خاص بالعلامات، ھدفھا دراسة المعنى الخفي لكل نظام علاماتي فھي 

تدرس لغة الإنسان والحیوان، وغیرھا من العلامات غیر اللسانیة باعتبارھا نسق من 

العلامات مثل علامات المرور وأسالیب العرض في واجھة العرض المجلات جاریة 

Pوالخرائط والرسوم البیانیة والصور وغیره. 68F

1
69F

2 

وتعد عند بعض الدارسین أحدى وسائل البحث، إذ سیر مونان أیضا إلى أنھا وسیلة 

 عمل، أو منھج یحي، وھي عند بیرس نظریة شبھ ضروریة.

 وبذلك یدور المراد منھا الثلاثة التالیة:

 إنھ علم. -

 إنھا منھج من مناھج البحث العلمي. -

 3إنھا نظریة عامة للعلامات. -

فالسیمیائیات معرفة علمیة متشبعة في تشكیل وتكوین الأنظمة العلاماتیة، وتحلیلھا 

حتى یكون ھناك إخبار وتبلیغ، إضافة إلى إقامة جسور وطرق التواصل، إنھا علم یتخذ من 

أنظمة العلامات موضوعا لھ مھما كانت نوعیة مجالھا كل وفق مادة أو شكل التواصل الذي 

یترتب التفاعل المتلقي، وھذا ما نادى بھ سیمیائیین یجعل السیمیاء، علما عاما یدرس 
 .16- فیصل الأحمر، معجم السیمیائیات، ص: 1
 .101- قدور عبد الثني، الصورة، مغامرة، سیمیائیة في أشھر الارسالیات البصریة في العالم، ص: 2
 .47، ص: 2001- عبد الفتاح حمور، سیمیائیات التواصل والتفاھیم في التراث العربي القدیم، دار الجریر للنشر، والتوزیع، عمان، ط-ت، 3
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الإنساقالعلامیة اللفظیة وغیر اللفظیة المستعملة في الاتصال والھدفمن التحلیل السیمیائي ھو 

Pالامساك بالمعنى والدلالة بغض النظر عن مختلف التجلیات التي یتخذھا. 71F

1 

إن افتراض منھجیة متكاملة لتحلیل الرسائل البحریة الثابتة تبدو معقدة، وھذا التحلیل 

صعب ولا مفر منھ، ولھذا على القارئ أن یكون مجھزا بترسانة من الأدوات الاجرائیة 

التي تمكنھ من اكتشاف خبایا الصورة واستقبال ھذه الرسائل نشرك معارف وثقافات مكن 

 النوع الاقتصادي والاجتماعي والسیاسي لذا نجد السیمولوجیة الحدیثة.

للصورة الاشھاریة تبحث عن المدلولات الایحانیة للوصول إلى النسق الابدلوجي 

Pالذي یتحكم في ھذا النوع من العلامة. 72F

2 

فالصورة لھا بعدین ملتصقین: تقریري تضمیني، فإذا كانت اللغة نتاج خواضع 

جماعي، وھناك أیضا لغة الصورة منواضع علیھا تشمل علامات وقواعد ودلالات لھا 

جذور في التمثلات الاجتماعیة والابدیولوجیة السائدة، فتصبح القراءة انتقالا من مستوى إلى 

آخر، أي من ینسق إلى نسق آخر، وداخلھما من العلامة لمفي إلى العلامة كشكل، ومن ثم 

 إلى المدلول كمفھوم...

وقد اھتم "رولان بارث" بصفة خاصة بالصورة الاشھاریة ولكن اھتم أیضا بالإنساق 

 الدلالیة غیر اللسانیة تحلیلھالسیمیولوجي، فیرى أن للصورة ثلاث رسائل:

 رسائل لغویة. -

 الصورة التقریریة. -

 بلاغة الصورة. -

ولقد ورد في ھذا المقام عدة شبكات لتحلیل صورة الثابتة لكثیر من المنظرین المعاصرین 

وعلى رأسھم "لوراتجرفیرو" في كتابھ أنظر كیف نفھم تحلیل الصورة" والعالمان 

"بیروتانوكوكیلا" في كتابھما "دلالة الصورة" وابتكار منھجیة تحلیل الصورة عند ھؤلاء 

Pالعلماء تقوم على ثلاثة عناصر أساسیة: 73F

3 

 .95، ص: 2011، ت، 1- د. نصر الدین بن عنسة، فصول السیمیائیات، عالم الكتب الحدیثة، إربم الأردن، ط1
 .207- قدور عبد الله الثاني، سیمیائیة الصورة، ص: 2
 .208-207- ینظر، قدور عبد الله الثاني، سیمیائیة الصورة، ص: 3
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 ایكنولوجیة- مقاربة سیمیولوجیة.–وحق الرسالة مقاربة 

وعلى ضوء ھذه الدراسات المختلفة، ارتأینا اقتراح طریقة تتبع فیھا منھجیة شاملة تساعد 

على المحلل السیمیائي والناقد التشكیلي والدارس الأكادیمي وغیرھم على فھم وتحلیل 

الصورة الإشھاریة، من خلال مجموعة من العناصر والمحاور الأساسیة التي تساعد، 

وعلى فھم القوانین المادیة والتقنیة التي تحكمھا، وأن الرسالة البصریة الثانیة تتنوع حسب 

أسسھا التشكیلیة، فھي تحتوي على مجموعة من القراءات المتفاعلة من خلال تمفصل سنن 

Pمختلفة من شكل ولون وخط وتأطیر. 74F

1 

 وتتلخص خطوات ھذه الطریقة. 

 "2014، أرید 2010التحلیل السیمیولوجي لإشھار "نجمة 

 بطاقة فنیة للومضة: -

. الحامل: بثت ھذه الومضة الإشھاریة في مختلف القنوات الجزائریة مثل (قناة الجزائریة، 1

)، في یوم Youtupeقناة الشروق، قناة الجزائریة الثالثة...)، وثم تسجیلھا من الأنترنیت (

 .2014 مارس 26

 . مدة البث: دقیقة وأربعة ثواني.2

 إلى غایة بدایة سنة 2013. وقت البث: تم إطلاق ھذه الومضة الإشھاریة منذ نوفمبر 3

2014. 

. شخصیات الومضة الإشھاریة: تمثلت في اللاعب العالمي لكرة القدم "لونیل میسي" 4

كفاعل أساسي بالإضافة إلى اللاعبان الجزائریان الدولیان "سفیر سلطاني تایدار وفوزي 

 غولام".

 جوان 24اللاعب لیوناني میسي اسمھ الكامل (اندرس میسي كوتشیتیني) وھو من موالید 

 أرجنتیني الأصل، یلعب حالیا لنادي برشلونة والمنتخب الأرجنتیني كمھاجم، وھو 1987

 أحد أفضل لاعبي كرة القدم في جیلھ متحصل على أربعة كرات ذھبیة.

 .208- نفس المصدر، ص: 1
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 في مدینة كاستر بفرسنا، لاعب 1992 فیفري 29اللاعب سفیر سلطاني تایدار: ولد یوم 

كرة قدم فرنسي، یلعب في صفوف منتخب الجزائر ونادي إنتر میلان الإیطالي، یحمل ثلاثة 

جنسیات (جزائریة وتونسیة وفرنسیة)، من أب تونسي وأم جزائریة، أول مشاركة لھ مع 

 .2013 مارس 26المنتخب كانت في 

 في سانبیرییست أون جارز بفرنسا، 1991 فیفري 01اللاعب غولام فوزي من موالید 

 یلعب حالیا مع نادي سانت إیتان، من جنسیة جزائریة وأبوین جزائریان.

 . وقد استعملت ووظفت ھذه الومضة الإشھاریة ما یلي:5

 الموسیقى: والتي جاءت موحدة من بدایة الرسالة الإشھاریة إلى غایة نھایتھا.

الصوت: تمثل في صوت المعلق وكذا في كلام میسي بالإضافة إلى صوت الجمھور 

 المشجع.

 الألوان: الومضة وظفت عدت ألوان امتزجت بین الأحمر، الأبیض، الأزرق والأسود.

الرمز: الومضة الإشھاریة حملت رمز "نجمة" لمتعامل الھاتف النقال سابقا المتمثل في 

شكل نجمة، ورمز العلامة التجاریة الجدیدة "أرید" المتمثل في شكل تسع حلقات حمراء 

 اللون على شكل مربع.

 مع الرمز 2010الكتابات: وتمثلت في كلمة نجمة مكتوبة باللغتین العربیة والفرنسیة 

  مع الرمز الخاص بھا أیضا.2014الخاص بھا، وأرید 

الإضافة: امتزجت بین خافتة ضعیفة وقویة فاقعة، فالخافتة الضعیفة غلبت على خلفیة 

 الومضة الإشھاریة التي تمثلت في الملعب.
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 القراءة التعیینیة:

وحسب رولان بارث تعد ھذه القراءة المستوى الأول في عملیة التحلیل، حیث تنتمي 

ھذه الومضة الإشھاریة الخاصة بمتعامل الھاتف النقال (أرید) إلى إشھار الرعایة، فمؤسسة 

 "أرید" لا زالت تمول الفریق الوطني لكرة القدم والاتحاد الجزائري لھا.

بدأ مصور ھذا الشریط الإشھاري بتصویر عام لملعب كرة القدم حیث یظھر على 

جوانبھ رایة العلم الوطني بصورة غیر واضحة بسبب الخلفیة المظلمة التي صور بھا 

الملعب، ثم تظھر شخصیة وسط الملعب غیر واضحة الملامح لتزید وضوحا من لقطة 

)، لیتضح أنھ اللاعب العالمي لكرة القدم لیونیل 01قریبة (كما ھو موضح في الملحق رقم 

میسي الذي یرتدي قمیصا وحذاء أبیض وسروال جینز أزرق وھو یرعب كرة القدم من 

 خلال زاویة تصویر عادیة.

ثم ینتقل المصور إلى زاویة تصویر عادیة أخرى، یصور فیھا میسي وھو یرمي 

الكرة إلى شخص لا تبدو ملامحھ یرتدي قمیصا أحمر وسروال جینز أزرق وبخلفیة مظلمة 

)، یلاعب ھذا الشخص الكرة قلیل ثم یعید 02وبلقطة بعیدة (كما ھو موضح في الملحق رقم 

رمیھا إلى میسي لیرمیھا بدوره مباشرة إلى شخص آخر، ھذا الشخص یرتدي نفس الملابس 

التي یرتدیھا الشخص الأول وھو الآخر لا تبدو ملامحھ بسبب سرعة حركة الكامیرا 

وبزاویة المجال والمجال المقابل. ویظھر أن الكرة تبقى تمرر بین اللاعبین الثلاثة وبلقطة 

 قریبة وبنفس الخلفیة المتمثلة في الملعب.

وفي اللقطة السابعة ومن خلال إعادة المشھد المتمثل في رمي الكرة بین اللاعبین 

تتضح ملامح الشخصین من خلال لقطة قربة وذلك بحركة سریعة للكامیرا على شكل 

بانوراما أفقیة، لیتضح أن اللاعبان ھما اللاعبان الجزائریان فوزي غولام وسفیر تایدار 

 ).03(كما ھو موضح في الملحق رقم 

وبزاویة عادیة تظھر صورة اللاعبین الثلاثة (میسي، غولام، تایدار) في وسط 

الملعب یقفون مشكلین شكل مثلث وھم یتبادلون ركلات الكرة فیما بینھم، وذلك من خلال 

زاویة تصویر بعیدة وبنفس الخلفیة ھذا ما یجعل ملامح اللاعبین غیر واضحة (كما ھو 
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). ویصور لنا المخرج أن الكرة بعد أن تلاعب بھا اللاعبین 04موضح في الملحق رقم 

تعود إلى میسي، لیلاعبھا قلیلا ثم یثبتھا ویستعد لرمیھا لیرمیھا بكل قوة ویظھر ھذا من 

خلال لقطة بعیدة وزاویة تصویر عادیة وبزوم خلفي لحركة الكامیرا. في نفس الوقت 

وبلقطة قریبة تبدو رجل أحد اللاعبین وھو یرمي الكرة لیتكرر المشھد أكثر من مرة (الكرة 

 بین أرجل اللاعبین بلقطة قریبة وبزاویة عادیة وحركة الكامیرا بانوراما أفقیة).

ثم یصور لنا المخرج تسع كرات مشكلة مربع من خلال تجمعھا بلقطة قریبة وبزاویة 

عادیة، حیث یظھر میسي وھو یقف في الجانب الأیسر للكرات التسع وبالجانب الأیمن لھذه 

الأخیرة یقف اللاعب تایداروغولام اللذان یبدوان أكثر بعدا من اللقطة التي صور بھا میسي 

مع الكرات. بمعنى أنھ في مشھد واحد وظفت لقطتین (لقطة نصف مقربة ولقطة قریبة) 

وعلیھ الصورة ككل جاءت على شكل أن الكرات التسع تتوسط ما بین اللاعبین 

 تایداروغولام.

في اللقطة الموالیة یصور لنا المخرج نفس اللقطة السابقة لكن ھنا یقوم میسي بإشارة 

بیده الیمنى حیث یفرقع أصابعھ وراء ھذه الید مباشرة الكرات التسع لتتحول بسرعة سحریة 

ھذه الكرات بعدما كانت على شكل كرات قدم ممزوجة باللون الأحمر والأسود إلى شكل 

حلقات (كرات) ملتصقة فیما بینھا وبلون موحد وھو اللون الأحمر وعلیھا حروف باللغة 

)، حیث أن بدایة الكتابة بدأت من OOredooالفرنسیة باللون الأبیض تشكل لنا كلمة (

الحلقة الثنیة من الجھة الیمنى، فالحلقة الأولى حمراء تماما ولا یوجد علیھا أي حرف، أما 

"، والخامسة حرف R"، أما الرابعة فتحمل حرف "Oالحلقة الثانیة والثالثة فتحمل حرف "

"E" في حین السادسة تحمل حرف "D" بینما السابعة والثامنة فتحمل ،"O في حین ."

التاسعة مثلھا مثل الحلقة الأولى حمراء تماما ولا تحمل أي حرف. وتبقى ھذه اللقطة ثابتة 

لتصحبھا رسالة ألسنیة من طرف میسي باللغة العربیة (أرید دیما معاكم) وھو یبدو مبتسما 

 ).05وكذا اللاعبان تایداروغولام (كما ھو موضح في الملحق رقم 
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وبنفس اللقطة حیث تبقى الصورة ثابتة ترافقھا رسالة ألسنیة أخرى من قبل المعلق لیقول: 

(أرید الراعي الرسمي للفریق الوطني، والاتحاد الجزائري لكرة القدم فخور بمرافقة أبطالنا 

 ). وبنفس الخلفیة المتمثلة في الملعب بإضاءة خافتة مظلمة.2014لكأس العالم 

وباستعمال لقطة قریبة جدا یظھر المصور رمز نجمة التي كانت الشركة معتمدة 

علیھ من قبل على الجھة الیسرى وبجانبھ رسالة كتابیة وھي (نجمة) مكتوبة باللغة العربیة 

) وتحت الرمز ككل وبالبنط العریض كتبت Nedjmaوأسفلھا مكتوبة باللغة الفرنسیة (

 ، ویقابل ھذا في الجھة الیمنى رمز أري2014

المتمثل في الحلقات التسع الملتصقة مع بعضھا البعض حمراء اللون والحاملة لكلمة 

) وبخط أبیض، تحت ھذا الرمز مباشرة وببنط مماثل OOredooأرید باللغة الفرنسیة (

. حیث جاءت الخلفیة بیضاء وبإضاءة قویة (فاقعة) 2014 كتبت 2010للبنط الذي كتبت بھ 

). ورافقت ھذه اللقطة رسالة ألسنیة من طرف المعلق 06(كما ھو موضح في الملحق رقم 

، أرید یما معاكم). وعلیھ فالرسالة الألسنیة ھذه تعبر تماما 2014، أرید 2010قائلا (نجمة 

 عن فكرة الومضة الإشھاریة.

 القراءة التضمینیة:

تندرج ھذه الومضة الإشھاریة كما سلف الذكر ضمن إشھار الرعایة، والھدف من 

ھذه الومضة أو الرسالة الإشھاریة ھو الإعلان عن تغییر العلامة التجاریة لمتعامل الھاتف 

النقال "نجمة" لتصبح العلامة الجدیدة "أرید"، وفي نفس الوقت التأكید على أن العلامة 

التجاریة الجدیدة "أرید" ستواصل في  ضمان نفس القیم التي اقتدت بھا "نجمة" والتي من 

 والاتحاد الجزائري 2014بینھا تمویلھا ورعایتھا الفریق الوطني في تصفیات كأس العالم 

 لكرة القدم.

والجدید الذي جاءت بھ ھذه الرسالة افشھاریة لم یقتصر على تغییر العلامة التجاریة 

لمتعامل الھاتف النقال "نجمة" لتصبح "أرید"، لكن ما یلفت الانتباه ھو توظیف اللاعب 

العالمي المشھور في كرة القدم النجم "لیونیل میسي" الذي یلعب ضمن منتخب برشلونة 

الإسباني كفاعل رئیسي في ھذه الومضة الإشھاریة. بالإضافة إلى اللاعبان الجزائریان 
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الدولیان في الفریق الوطني "فوزي غولام وسفیر تایدار". فمن خلال اللقطة الأولى المتمثلة 

في تصویر میسي بصورة غیر واضحة لتزید وضوحا فیما بعد، عمد المخرج من ذلك لفت 

 انتباه المشاھد وجعلھ في وضعیة ترقب واستعداد تشویق.

ضف إلى ذلك تمیز ھذه الومضة الإشھاریة بطول مدتھا، حیث استغرقت دقیقة 

 45 إلى 30وأربعة ثواني، وعلیھ فھي مدة الإشھار المتعارف علیھا والتي ھي ما بین (

 ثانیة).

استعمل المخرج فضاءا موحدا من بدایة الومضة إلى غایة نھایتھا، ھذا الفضاء تمثل 

في ملعب لكرة القدم الذي غلبت علیھ الظلمة، رغم ذلك رایة العلم الوطني ظاھرة بجوانبھ، 

ھذه دلالات توحي إلى أن العلامة التجاریة الجدیدة (أرید) لمتعامل الھاتف النقال ستضيء 

أو ستكون بمثابة النور الذي سیرافق المنتخب الوطني طیلة مشواره الكروي وخلال 

 .2014تصفیات كأس العالم 

ثم عمد المخرج تصویر اللاعب میسي وسط ھذا الملعب الذي تغلب علیھ الظلمة، 

والتركیز علیھ وھو یلاعب كرة القدم دلیل على مدى شھرة وشعبیة وعالمیة ھذه الریاضة، 

واختیار المخرج لكرة القدم التي یلاعبھا میسي والمتمثلة في كرة ذات اللون الأحمر، كان 

لھ دلالات من وراءھا حیث أنھا توحي مباشرة إلى رمز العلامة التجاریة الجدیدة "أرید" 

الذي جاء على شكل تسع حلقات ملتصقة فیما بینھا على شكل مربع حمراء اللون مكتوب 

 علیھا أرید باللغة الفرنسیة.

ومن خلال توظیف اللاعبان الدولیان الجزائریان في كرة القدم :غولاموتایدار" إلى 

جانب اللاعب میسي وھم یتبادلون ركلات الكرة فیما بینھم، وخصوصا عندما ركز المخرج 

على كیفیة تلقي واستقبال كل لاعب للكرة (من طرف زمیلھ)، حیث أغلبھا تمثلت في 

استقبال بالصدر، ھذه دلالات توحي إلى مدى اتساع وانتشار وعالمیة ھذه الریاضة، كما 

توحي إلى مدى تطور ورقي الكرة الجزائریة وتقدمھا في مسارھا الكروي مقارنة بالسنوات 

الفارطة. في نفس الوقت توحي إلى قبول وترحیب الجمھور الزبون بالعلامة التجاریة 

 الجدیدة لمتعامل الھاتف النقال "أرید".
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ثم عرج المخرج إلى تصویر اللاعب میسي بعد أن تلاعب بالكرة رفقة رفاقھ یثبتھا 

ویستعد لرمیھا بكل قوة، وفي الوقت نفسھ یقوم كلا اللاعبان (تایداروغولام) برمي الكرة 

وبقوة أیضا، كما عمد المخرج استعمال الخفة والسرعة في عملیة التصویر، ھذا كلھ إشارة 

إلى دخول ھذه العلامة التجاریة الجدیدة "أرید" إلى سوق المنافسة بكل قوة بعد بذل مجھود 

 كبیر، وبمزید من العمل والنشاط والتفوق والحركیة والرشاقة في معاملات مع الزبائن.

وفي اللقطة التي صور لنا فیھا المخرج تجمع الكرات التسع وتشكلھا بعدما قام كل 

لاعب برمي الكرة، من خلال المشھد الذي یوضح الكرات التسع تتوسط ما بین اللاعب 

میسي واللاعبان تایداروغولام، ھدف من وراءھا إلى توضیح أن ھذه الریاضة شاكت في 

ظھورھا عدة شعوب لھذا أصبحت عالمیة وبلغت مرتبة عالیة من الشھرة مقارنة 

بالریاضات الأخرى، كما قد توحي ھذه اللقطة إلى اشتراك عدة دول في ھذه العلامة 

 التجاریة لمتعامل الھاتف النقال.

بعد ذلك ركز المخرج على اللاعب میسي وھو یقوم بإشارة بیده الیمنى حیث وراءھا 

مباشرة الكرات التسع والتي تحولت بسرعة من شكل كرات قدم إلى شكل حلقات حمراء 

علیھا كلمة أرید باللغة الفرنسیة باللون الأبیض الذي یوحي إلى الصفاء والوضوح والتفاؤل 

والحضارة والغلاء. ثم یضیف میسي قائلا (أریدو دیما معاكم) باللغة العربیة، حیث أراد 

المخرج من ذل إیصال فكرة مفادھا أن اللغة العربیة لغة معترف بھا عالمیا. فاستعمال 

میسي للغة العربیة رغم أنھ لا یعرف التحدث بھا ھدف من وراءھا المخرج زیادة التأثیر 

في المشاھد وشد انتباھھ وإقناعھ في الوقت نفسھ ھدف المخرج إبراز العلاقة القویة 

الموجودة بین كرة القدم ومؤسسة "أرید"، ھذه العلاقة المتمثلة في تمویل المؤسسة للفریق 

 الوطني والاتحاد الجزائري لكرة القدم.

وفي اللقطة الأخیرة عمد المخرج بعد أن جاءت اللقطة على شكل مقارنة بین الرمز 

السابق لنجمة ورمز أرید الحالي توضیح رمز العلامة التجاریة الجدیدة "أرید" سواء فیما 

یتعلق بشكل الرمز في حد ذاتھ أو بالألوان التي تشكلھ. فالعلامة الجدیدة (أرید) ھي كلمة 

تترجم إسترایتجیة المؤسسة القائمة على ثلاثة أسس وھي: (الاستماع للزبون، والمسؤولیة 

الاجتماعیة، والابتكار)، حیث أنھا تتكون من حلقات حمراء تعبر عن الاتحاد والتواصل 
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والتضامن في المجتمع، ھذه الكلمة كتبت بأحرف بیضاء توحي من خلال ھذا اللون إلى 

 الوضوح والثقة والحیویة والتعاطف.

أما فیما بخص الرسالة اللسانیة فقد خدمت تماما مضمون الومضة الإشھاریة، حیث 

أنھا عكست الدلالات الأیقونیة الموظفة في الومضة. في حین وظفت موسیقى واحدة رافقت 

الومضة من البدایة حتى النھایة والتي لھا إیقاع خاص وعلاقة قویة بمضمون الرسالة 

الإشھاریة، كما أن توظیف المؤثرات الصوتیة عكست تماما الومضة، فھي زادت من درجة 

 الواقعیة.

أما الإضاءة فمزجت بین إضاءة ضعیفة خافتة وقویة فاقعة، فالإضاءة الضعیفة 

وظفت في الخلفیة التي جاءت موحدة في ھذه الومضة، في حین ركزت الإضاءة القویة 

 على اللاعبین وھذا لإثارة انتباه المشاھد ولفت اھتمامھ وشدة.

أما بخصوص المدونة اللونیة فقد استعمل اللون الأحمر بكثرة فنجده في كرة القدم 

وكذا في أقمصة كل من غولاموتایدار، وھو لون یحیل مباشرة إلى رمز العلامة التجاریة 

)OOredoo كما أنھ  یوحي إلى القوة والحرارة. كما وظف اللون الأبیض ویظھر ذلك ،(

في القمیص الذي یرتدیھ اللاعب میسي كما یظھر أیضا في الأحرف التي كتبت بھا كلمة 

أرید في الرمز باللغة الفرنسیة، وھو لون یوحي إلى الوضوح والصفاء والثقة ویبعث 

بالطمأنینة والراحة النفسیة. كما أن للون الأزرق مكان بھذه الومضة، ویظھر ذلك من خلال 

 ملابس اللاعبین الثلاثة أیضا وھو لون یوحي إلى سعة الصدر والترحیب والتفاؤل.

 عرض نتائج الدراسة:

، تصبح أرید 2010بعد تحلیلنا لھذه الومضة الإشھاریة المتمثلة في إشھار نجمة 

، التي بثت عبر التلفزیون والجزائري من مختلف قنواتھ، تحلیلا سیولوحیا الذي یقم 2014

 على مستویین أساسیین ھما المستوى التعیینیوالتضمیني توصلنا إلى النتائج التالیة:

. ھدف ھذه الومضة الإشھاریة بالدرجة الأولى ھو إعلام الجمھور عن التغییر الذي طرأ 1

على إسم العلامة التجاریة "نجمة" لمتعامل الھاتف النقال سابقا لتصبح العلامة التجاریة 

الجدیدة "أرید"، في نفس الوقت التأكید على أن ھذه المؤسسة لا زالت تمول وترعى الاتحاد 
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الجزائري لكرة القدم والفریق الوطني. وستكون ھي الراعي الرسمي للفریق الوطني في 

، فھي خلال ذلك تروج لخدمات وتقدم صورة حسنة عنھا 2014تصفیات كأس العالم 

 للجمھور المستھلك.

. الولاء الذي تتمیز بھ ھذه المؤسسة لزبائنھا فعلى الرغم من تغییر العلامة التجاریة 2

الخاصة بھا إلا أنھا لا زالت محافظة على نفس قیمتھا التي من أھمھا تمویل الفریق الوطني 

 والاتحاد الجزائري لھا.

. توظیف المشاھیر والاستعانة بھم في الإشھار لھ دور كبیر في زیادة التأثیر والإقناع لدى 3

المشاھد، وضمن ھذه الومضة الإشھاریة أستعین باللاعب العالمي المشھور في كرة القدم 

"لیونیل میسي" بالإضافة إلى اللاعبان الجزائریان الدولیان فوزي غولام وسفیر تایدار الذین 

ساھموا في زیادة درجة الإقناع المتلقي في نفس الوقت عبروا عن جزء كبیر من فكرة 

 الومضة باعتبارھم یمثلون الفریق الوطني.

. توظیف المشاھیر في ھذه الومضة الإشھاریة عمل على بعث الثقة في أواسط الجماھیر، 4

 كما ساعد أیضا على فھم وإدراك أفكار ھذه الومضة أكثر.

. ھدف صاحب ھذه الومضة الإشھاریة من خلال توظیف نجوم المنتخب الوطني 5

(غولاموتایدار) بالإضافة إلى اللاعب العالمي (لیونیل میسي) إلى استمالة الجمھور ولفت 

 انتباھھ وتحریك مشاعره من خلال الخفة والحركیة التي ظھر بھا اللاعبون.

. حسن اختیار الفضاء في ھذه الومضة الإشھاریة الذي تمثل في ملعب كرة القدم، حیث 6

 أنھ یتوافق تماما وفكرة الومضة.

. استعملت الومضة الإشھاریة موسیقى ذات إیقاع خاص لھا علاقة قویة بمضمون 7

 الومضة مما یزید من فاعلیة التأثیر في المتلقي وجلب انتباھھ.

. اعتمدت الومضة على زاویة التصویر الأمامیة یؤدي إلى جلب انتباه المشاھد وجعلھ 8

 أكثر تركیزا على العلامة التجاریة وبالتالي إقناعھ بالفكرة.
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. الانسجام والتكامل بین الرسالة اللسانیة والرسالة الإیقونیة في إیصال وتبلیغ الفكرة من 9

 الومضة الإشھاریة.

. تصویر انطباعات الفرح والسرور التي تظھر من خلال ابتسامة اللاعبین وكذا الرشاقة 10

والخفة أثناء ملاعبة الكرة دلیل على أن العلامة التجاریة الجدیدة "أرید" ھي علامة فرح 

 وسرور وفال خیر للكرة الجزائریة ولزبائنھا أیضا.

. الرسالة الألسنیة للمعلق في ھذه الومضة زادت من تأكید دعم المؤسسة ومساندتھا 11

 .2014للفریق الوطني خلال تصفیات كأس العالم 
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 الخاتمة:

الدعایة والصورة الإشھاریة فضاء واسع فھما مرتبطان ببعضھما البعض ارتباطا 

 وثیقا وبناءا على ھذا استخلصت جملة من النتائج أھمھا:

الصورة الإشھاریة ھي وسیلة في توجیھ الرأي العام، حلت محل الإعلام فھي ثقافة  -

 جدیدة تسعى لتمریر الأفكار التي لا تعبر عنھا الكتابة.

 فھي الوسیلة الأنسب لإقناع المتلقي لما تملكھ من بلاغة. -

الخطاب الإشھاري الأكثر تأثیر في المتلقي لأنھا مناسبة لمختلف المستویات  -

 والخلفیات الثقافیة لھ.

لما تحویھ من لون وإطار مخطوط وأشكال وظلال ومنابع ضوئیة طبیعیة وغیر  -

طبیعیة كانت بمثابة الأرضیة المناسبة لتطبیق علیھا آلیات التحلیل السیمیائي من أجل 

 فك رموزھا ودلالتھا.

اللون ھن العنصر البارز والمھم في الصورة فھو یؤثر في المتلقي بشكل واضح  -

 وجلي فھو یجذب انتباه ویخلق حالة من التذكر لدیھ.

الألوان تحقق جملیة الصورة من خلال الإدراك والتذوق ضف إلى ذلك الإطار وھو  -

الفضاء الحاوي للصورة الإشھاریة بھ یمكننا ملاحظة الصورة بشكل یتیح للمتلقي 

 تحدید كل عنصر من عناصرھا.

 فالصورة الإشھاریة وسیلة تواصلیة فعالة متعددة الوظائف. -

فالصورة ھي عبارة عن تأویلات في العود والبدء دائما في خلق فرائي وتأویلي  -

جدید، فكل تأویلي یحتاج إلى بناء السیاقات المفترضة من ما یعطي بشكل مباشر، 

ولا یمكن لھذا التأویل أن یتم دون استعادة المعاني الأولیة للعناصر المكونة للصورة، 

 وضبط العلاقات التي تنسج بینھما ضمن نص الصورة.

التأرجح بین التصریح والإیحاء وتشغیل بلاغة اللسان والتركیز على 

المقصدیةالاقناعیة والتأثیر علاوة على خاصیة الدعایة والإعلان، وخاصیة التحفیز 

 والتشدید المضعف من أجل أقنع المتلقي.
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وكل ھذا من أجل تحقیق تواصل وتحقیق المتعة واللذة وبناء عوامل حلمیة ممكنة 

 على أساس التحفیز والتملك الاقتناء والاستھلاك.

أما فیما یخص موضوع الدعایة ھي تلك الجھود التي تبذل من قبل أشخاص معنیون  -

لتغییر الناس واتجاھاتھم وآرائھم وقد تعتمد إلى تزویر الحقائق واستغلال عواطف 

الجماھیر وغرائزھم مما یؤدي إلى تشویھ الحقیقة وشل تفكیرھم. وھذه لا تبذل ھكذا 

 وإنما تتحقق من ورائھا أھداف تخدم الداعیة دون مراعاة مصلحة الجمھور.

تسعى الداعیة إلى تحقیق أھداف مستترة غیر معلنة بطریقة غیر مباشرة والتي تتمثل  -

 في تزویر الحقائق واسغلال عواطف الجماھیر.

كما تھدف إلى تحقیق أھداف سریعة ووقتیة ولا تھتم بالنتائج بعیدة المدى، فالجماھیر  -

 تقوم بكشف الحقائق یوما ما لكن بعد فوات الأوان.

فالدعایة تھدف إلى تحقیق ھده محدد یخدم مصلحة المرسل ألا ھو رجل الداعیة  -

ولیس المستقبل الذي ھو الجمھور ویتمثل ھدف رجل الداعیة في فرض سلطتھ 

وتلقي أوامره ولا یفسح المجال للمناقشة، ولذلك نجده یخلق جوا مشحونا بالعواطف 

 والانفعالات ویخفي الرؤیة الصحیحة.

وأھم ما توصلت إلیھ في مجال السیمیائیات ھي أساسا في مستواھا الأعلى متعددة  -

الاختصاصات، على اعتبار أن حقلھا یعني بفھم ظواھر متعلقة بإنتاج المعنى في 

أبعاده الإدراكیة والاجتماعیة والتواصلیة إنھا مجال بحث أكثر منھا اختصاصا في 

 حد ذاتھ لھ منھجیتھ الموحدة وموضوعھ المحدد.

 وللمنھج السیمیائي آلیات یتبعھا الباحث أھمھا: -

 . الوصف.1

 . مقاربة إكولوجیة.2

 . مقاربة سیمیولوجیة.3

وطبقت ھذه الخطوات على مكونات لفتة إشھاریة حیث حققت جمالیة الصورة 

 وكانت الصورة تدور حول ھاتف نقال، ولاحظت أن ھذه المكونات صانعة الصورة.
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ومن ثم أدعو زملائي الطلبة إلى خوض ھذه التجربة وبأن یكونوا على إطلالة ولو 

طفیفة على آلیات الصورة التي ستمكنھم من قراءتھل واستجلاء أھم دلالاتھا وفك رموزھا 

فھي في غالب الأحیان خادعة باعتبارھا أنھا تمس جانبا كبیرا في حیانتا الیومیة وفي شتى 

 المجلات.
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