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Introduction 

 

De nos jour, la publicité a envahi les medias (presse, radio, télévision, internet) dont 

elle assure d’ailleurs en grande partie dans le financement. 

 

Parmi des nombreuses pistes de communication disponibles pour faire connaitre l’entreprise, 

le publireportage occupe une place non négligeable .c’est en effet une publicité qui prend la 

forme d’un contenu journalistique. 

 

le publi-reportage est un texte publicitaire qui se présente sous forme d’un article de 

presse, le mieux étant qu’il soit adapté au support qui l’abrite en en adoptant les codes 

stylistiques et la mise en page. Ce qui le démarque des autres supports de communication 

publicitaire, c’est qu’il permet de détailler plus précisément le produit. 

 

La publicité est devenue incontournable pour toute entreprise commerciale cherchant à 

vendre efficacement son produit .plus précisément le publi-reportage, il argumente, convainc, 

prolonge le contact du consommateur avec le produit, aide à la mémorisation de la marque. Il 

est plus performant pour informer et faire évoluer les mentalités. Il a en effet besoin de moins 

de répétition avec sa cible qu’une publicité traditionnelle à partir de cela nous posons la 

problématique suivante : comment le publi-reportage valorise la publicité ? 

 

Aujourd’hui, se faire connaitre et apprécier est vital pour toute entreprise : 

 

Un publireportage permet d’exploser en détail les avantages d’un produit ou services 

tout en donnant une image appréciable sur l’entreprise. 

 

Un publireportage aide à améliorer l’image de la marque en ajoutant une véritable valeur 

informative. 

 



On a travaillé notre mémoire en deux chapitres, dans le premier chapitre on a expliqué 

les différents avantages de la publicité et l’importance du publi-reportage et dans le deuxième 

chapitre on a réalisé deux publi-reportages. 

 

Notre thème est intitulé l’importance du publireportage par rapport à la publicité, on a 

choisi ce thème parce que de nos jours la publicité est devenue la clé du commerce (vente 

rapide, gain rapide). 
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I. 

 

Toute entreprise à but lucratif cherche à maximiser son bénéfice pour rencontrer les 

besoins de ses actionnaires et de ses parties prenantes, souvent à travers une combinaison de 

l’augmentation de son chiffre d’affaires et du contrôle de ses charges d’exploitation. 

 

 

1- Définition de la publicité 

 

 

La publicité est une forme de communication dont l’objectif et d’influencer les 

consommateurs afin que celui-ci adopte un comportement souhaité. 

 

Elle se donne pour premier but d’attirer l’attention du client sur le produit ou la marque, puis 

de familiarise le consommateur afin de l’amener à l’acte d’achat plus aisément. Elle est 

devenue une sorte de tendance de nos jours, et aussi l’art d’établir une consommation aux 

moyens de diverses techniques et médias. 

 

2-Les intervenants dans la publicité 

 

 

On identifie trois  intervenants dans la publicité ; 

 

 

- Les annonceurs 

 

 

-Les agences de publicité 

 

 

-Le public 

 

 



a- Les annonceurs 

 

 

L'annonceur est toute personne ou toute entreprise qui fait passer des annonces publicitaires. 

Il s'agit en d'autres termes de « tout organisme public ou privé à caractère commercial ou 

social qui apporte une annonce ou un message destiné aux consommateurs et qui en supporte 

le coût. » 

 

« Les annonceurs peuvent être des distributeurs, des producteurs, des prestataires des services, 

des multinationales, des églises ou toute entreprise publique ou privé ». 
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L'annonceur peut être en mesure de réaliser lui-même la publicité s'il dispose d'un service 

compétent à l'intérieur de l'organisation ou carrément en confier la réalisation à un spécialiste 

extérieur qui est l'agence de publicité. 

 

b. Les agences de publicité 

 

 

Une agence de publicité est une organisation commerciale indépendante composée de 

créateurs et de techniciens spécialistes dont l'objet est de concevoir, d'exécuter, et de contrôler 

la publicité et de la placer dans un support pour le compte d'entreprises qui cherchent à 

trouver des clients pour leurs biens. 

 

Une agence passe la majorité de son temps à planifier, créer et produire des publicités pour 

ses clients. 

 

c. le public 

 

C’est la cible de la communication publicitaire, c'est-à-dire la population exposée au message 

publicitaire. 

 

3- Les trois éléments importants pour concevoir une publicité 

 

 

a- L’annonce 

 

C’est un message payé par un annonceur en vue de promouvoir ses produits et services. Ce 

contenu peut figurer sur une pleine page, une double-page, une portion de page 

prédéterminée, ou sur un encart. 

 

b- L’annonceur 

 



C’est un professionnel qui est responsable d'une marque ou d'un produit. Il se charge d'établir 

une campagne publicitaire en la commanditant, en choisissant une agence et en confiant à un 

chef de produit le soin de suivre l'évolution de cette campagne. 

 

c- le rédacteur 

 

C’est une personne qui est chargée de rédiger un texte ou un document, il conçoit des 

messages publicitaires pour tout type de supports : affiche, film publicitaire, Son objectif : 

résumer une stratégie commerciale en une idée simple, forte et concise. 
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4-Les types et objectifs publicitaires 

 

 

Dans cette théorie le consommateur est avant tout un être rationnel dont l'achat dépend d'un 

jugement mûrement réfléchi. Il agit avec raison et calcule pour satisfaire aux mieux ses 

besoins. 

 

La première phase dans l'élaboration d'une campagne publicitaire consiste à déterminer les 

objectifs. Ainsi l'objectif de la publicité est de faire connaître le produit pour le faire adopter 

durablement par l'acheteur, de créer une image de marque, de développer la notoriété, de 

fidéliser la clientèle. 

 

D'une façon générale, une action publicitaire a pour objet essentiel dans l'annonce :
1 

 

- d'informer 
 

 

- de persuader 
 

 

- de rappeler 
 

 

Des objectifs, nous distinguons trois types de publicités qui sont : 

 

 

- la publicité informative 
 

 

- la publicité persuasive 
 

 

- la publicité de rappel 
 

 



Aujourd'hui, il existe des méthodes diverses pour accrocher le public (consommateur) afin de 

produire chez lui une certaine dépendance et connexité avec le produit en question. 

 

En effet, il y a différentes formes (types) de publicité. Chacune d'elles relève de sa conception 

particulière du consommateur 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1
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1° La publicité informative 

 

 

Elle a pour mission : 

 

 

- d'informer le marché de l'existence d'un produit. 
 

 

- de suggérer de nouvelles utilisations. 
 

 

- de faire connaître un changement de prix. 
 

 

- de décrire les services offerts. 
 

 

- de construire une image. 
 

 

Cette forme de publicité est surtout utile au début du cycle de vie d'un produit, 

lorsqu'il s'agit d'attaquer la demande primaire. 

 

2° La publicité persuasive 

 

 

Elle a pour mission : 

 

 

- de créer une préférence pour la marque 
 

 

- de modifier la perception des attributs du produit par le marché 
 

 

- d'encourager la fidélité 
 



 

- de faciliter un entretien avec le vendeur. 
 

 

Cette publicité est couramment utilisé pendant la concurrence et lorsqu'il faut 

favoriser les demandés sélectives pour une marque particulière. Elle peut aussi 

prendre les formes d'une publicité comparative qui indique clairement les points de 

supériorité sur la concurrence. 
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3° La publicité de rappel 

 

 

Elle a pour mission : 

 

 

- de rappeler les occasions prochaines d'achat et consommation 
 

 

- d'entretenir la notoriété 
 

 

- de rappeler l'existence des distributeurs. 
 

 

Enfin, cette publicité se pratique surtout en phase de maturité lorsqu'il s'agit 

d'entretenir la demande. 

 

5-Caractéristique de la publicité 

 

 

-La publicité est une communication partisane ; Elle peut prendre parti d'une marque, d'un 

produit, d'une entreprise, d'une administration, d'une idée ou de toute forme d'organisation. 

 

- La publicité est une technique ; elle utilise des stratégies et des techniques pour accrocher et 

convaincre le public à acheter un produit. 

 

-La publicité est née de l'industrialisation ; Le progrès technique, ce dernier a entraîné une 

considérable multiplication des produits et des services. L'industrialisation a permis à la 

publicité de s'adresser instantanément à des millions de clients potentiels chez eux ou tout au 

long de leur déplacement. 

 

-La publicité n'est ni une science ni un art : La publicité n'est pas une science car elle n'obéit 

pas à des lois rigoureuses. Elle n'est pas un art car sa vocation fondamentale n'est pas de plaire 



ou de distraire, mais d'influencer la cible visée dans un sens bien déterminé et dans un délai 

assez rapide. 

 

-La publicité est optimiste : La publicité est une communication qui n'apporte que de bonnes 

nouvelles. La publicité ne voit que le bon côté des choses. 
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6-Le rôle de la publicité 

 

 

La publicité a pour rôle de produire la connaissance au consommateur en vue de créer la 

demande pour le produit 

 

-Elle crée un lien direct entre le producteur et l'acheteur. 

 

 

-Elle contribue à diffuser l'image de marque des entreprises et des institutions. 

 

 

-Elle développe ou relance un produit au moment souhaité. 

 

 

-Elle a donc un rôle de régulateur commercial. 

 

 

-Elle favorise (c'est-à-dire son rôle principal) l'achat du produit en informant et en séduisant le 

consommateur. 

 

-Elle est la meilleure façon de communiquer avec les clients, car elle les informe de 

l’existence des nouveaux produits sur le marché, en même temps qu’elle incite à l’achat. 

 

-Elle est très performante pour augmenter l’image de marque et la notoriété d’une société. 

 

 

7-Le but de la publicité 

 

La publicité a pour but d’assurer un écoulement plus abondant, plus rapide et plus sur de la 

production ; on vu de renforcer cette dernière. 

 



Elle vise aussi de manière direct ou indirect ; à influencer autrui juste dans ses 

comportements. Elle s’appuie sur des moyens utilisés de manière circonstancie selon la 

stratégie marketing à s’satisfaire 

 

Les formes de la publicité 

 

Généralement il y a cinq formes de publicité : 

 


 La publicité de rendement : elle consiste à faire vendre le plus rapidement possible un 

plus grand nombre de produit donné.





 La publicité de prestige : celle-ci consiste à maintenir devant eux et dans l’esprit 

du public le nom d’une marque ou d’un produit déjà consommé par ce dernier



 La publicité de lancement : c’est faire connaitre un produit non encore consommé


 

 

 

 

7 




 La publicité directe : c’est distribué à un public sélectionné des 2prospectus et 

lettres circulaire ont vu de l’informe de l’existe du produit



 La publicité naturelle : c’est le renommée acquis par la marchandise elle-même c’est-à-

dire la marchandise s’impose sur le marché et ce fait elle-même.


 

 

8-La communication publicitaire 

 

 

C’est toute forme de communication faite dans le cadre d’une activité commerciale, 

industrielle, artisanale ou libérale dans le but de promouvoir la fourniture de biens ou services. 

Une directive européenne de 1984 définit comme communication publicitaire "toute forme de 

communication faite dans le cadre d’une activité commerciale, industrielle, artisanale ou 

libérale dans le but de promouvoir la fourniture de biens ou services, y compris les biens 

immeubles, les droits et les obligations".
3 

 

9-Le message publicitaire 

 

 

C’est ce qu’il faut dire correctement pour provoquer la réponse désirer chez le récepteur, il 

faut lui trouver un thème une idée et un avantage de nature à motiver l’audience. 

 

Il doit être claire, concis, réaliste original, prometteur et inimitable. 

 

 

 

La fonction du message publicitaire est double : 

 

Elle propose des modèles d'identification à un idéal type fabriqué par le modèle de 

socialisation. Les messages publicitaires semblent nous connaître plus que nous même nous 

nous connaissons et aspirent par-là à combler nos supposés manques. C'est ainsi qu'ils 

implantent une domination substantielle. 

 



 

Aujourd’hui, la publicité ne doit pas seulement donner envie d’acheter mais aussi et surtout 

de vraies raisons d’acheter. D’où le succès du publi-reportage dont le principal objectif est 

d’informer avant de séduire ; en cela cette forme de communication répond aux nouvelles 

 

 

 

 

 

 

2
 www.blog.koaee.com

 
 

3
 La directive européenne de 1984
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attentes des consommateurs.”4
 Christine Malleret, pdg de l’agence CMC PubliStory 

(Boulogne-Billancourt) CMC PubliStory, 

 

 

Le publi-reportage a gagné la faveur des annonceurs et du public à cause de 

l’apparition de nombreux produits complexes, dont la présentation nécessite des explications 

détaillées .en un mot on trouve de plus en plus de publi-reportage intéressants. 

 

 

10- la définition du publi-reportage 

 

Le publi-reportage est une forme de publicité qui détaille les caractéristiques du produit ou du 

service vendu. Il est toujours informatif. Il permet de faire passer un message très précis et 

Détaillé. 

 

 

C’est un format explicatif qui peut adopter des tons et des formes différents: 
 

-il peut être ludique 

 

-il peut être rassurant 

 

-il peut prendre la forme d’un quizz 

 

-il se présente sous la forme d’interview 

 

-il peut prendre la forme d’une interview 

 

 

Le publi-reportage est une technique 

mode de communication qui va plus loin 

Emmanuel Bret. 

 

 

appréciée de nombreux annonceurs <<c’est un et  

permet  d’apporter  de  preuves 5<<,  affirme 

 



-le publi-reportage est« Une publicité déguisée en contenu éditorial»
6
, indique Benoît 

Marchal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4
 Christine Malleret, pdg de l’agence CMC PubliStory (Boulogne-Billancourt) CMC PubliStory.

 

 

4
 Emmanuel Bret.
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10-Les règles du publireportage 

 

 

Un bon publi-reportage propose plusieurs niveaux de lecture, il doit pouvoir comprendre 

l’essentiel du message d’un simple coup d’œil. 

 

 

a-Connaître la publication 

 

Chaque magazine et journal à sa propre voix, et les publireportages doivent adapter cette 

voix. Une des premières étapes de la rédaction d'un publireportage réussi, alors, est d'étudier 

la publication pour laquelle on va écrire 

 

 

b-De l’information sur un produit 

 

Le publi-reportage permet de dévoiler beaucoup plus de détails sur un service ou un produit 

qu’une simple annonce publicitaire… l’annonceur peut ainsi parfaitement présenter son 

produit ou son service la rédaction du publireportage doit commencer par réunir les faits 

l’information sur le produit de l’annonceur. 

 

 

 

c-Introduire la solution 

 

Une autre technique couramment utilisée dans publireportages est d'introduire la solution sous 

la forme de produit du client. 

 

 

1.1A quoi sert le publi-reportage ? 

 



Il y a à disposition du consommateur de plus en plus de produits, entre les marques 

nationales, les marques distributeurs… Les produits sont de plus en plus sophistiqués et donc 

 

compliqués… Et le pouvoir d’achat est de plus en plus bas. 

 

Le consommateur a besoin d’informations : pour fonder ses choix et rationnaliser ses achats. 
 

- Lancer un produit 
 

- Annoncer un événement 
 

- Eduquer les consommateurs 
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1.2-Les avantages du publi-reportage 

 

Le publireportage motive et convainc le public. Il donne de vraies raisons d’acheter, bien plus 

qu’une simple envie d’acheter. Alors que l’annonce classique est axée sur la séduction et 

l’émotion, le publireportage privilégie l’information et la raison. Il veut donc donner des 

preuves. 

 

Dans cette perspective, on ne mise pas sur l’humour, ni sur les jeux de mots, ni sur les autres 
moyens de la publicité pure, mais sur les faits, les démonstrations. « Le publireportage ne doit 

pas seulement donner envie d’acheter mais aussi, et surtout, de vraies raisons d’acheter » 
7
(Christine Malleret).Voilà pourquoi ce genre de texte est idéal pour présenter des messages 

complexes, qu’une pub traditionnelle ne parviendrait pas 

 

 

 Il est peu onéreux : comparé à une publicité classique, le publi-reportage coûte peu 

cher.


 Il permet de faire passer des offres de promotion de façon plus efficace.




 Il aide à améliorer l’image de la marque en apportant une véritable valeur ajoutée 
informative



 Un publi-reportage, c’est l’occasion de prendre le temps pour expliquer des choses 

complexes sur un produit ou un service.




 Le publi-reportage est, aussi, un outil d’aide pour la force de vente.




 Il fait véritablement la promotion de l’entreprise.




 Un moyen d’information, il apporte des informations utiles aux gens.






 Il est informatif et même éducatif.




 Il apporte des nouvelles informations dont il leur permet de connaître des produits 

qu’ils ne connaissent pas.


 Il utilise les deux codes c’est à dire l’image et le texte. 

 

7 Christine Malleret. 

www.qualipige.com 
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-Il informe; il donne aussi des conseils : Nathalie Bonnet recommande lorsqu’elle suggère d’« 

 

apporter une réelle valeur ajoutée informative dans le contenu du publireportage ». 
8 

 

 

Crédibilité 

 

Bien que le publireportage soit un texte purement commercial, il permet d’accroître la 

crédibilité du produit. 

 

 

Espace 

 

Le publireportage donne la possibilité de mettre sa marque en valeur tout en 

transmettant au lecteur un message plus complexe et argumenté. En évitant d’en faire 

trop, bien entendu. 

 

1.3-Les différentes formes de visuel 

 

Le visuel peut prendre la forme d'une image fixe (photo, dessin, schéma, charte graphique, 

logo, infographie...) 

 

Pour cela, elle va utiliser trois types de méthodes: 

 

-L’image 

 

-Texte 

 

-Les deux 

 

 

La simplicité du format visuel provoque non seulement une réaction immédiate à sa vue, 

mais en plus elle s'accompagne souvent d'une volonté de le partager rapidement. Et pour ce 



faire, de nombreux outils existent déjà sur la toile qui favorise une large diffusion au plus 

grand nombre. 

 

Pour démontrer l'importance du visuel dans une stratégie de contenu, arrêtons-nous sur 

quelques statistiques : 

 

 90% de l’information transmise au cerveau est visuelle, et est traitée 60 000 fois plus 

rapidement qu’un texte.


 40% des gens répondront davantage à une information visuelle qu’à un texte.










8 Nathalie Bonnet 
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 46.1% des gens interrogés s’accordent pour dire que le design d’un site est le critère n°1 en ce 

qui concerne la crédibilité de l’entreprise.


 Le contenu visuel incite à l’action: à peine un mois après l’introduction de la time line 

Facebook pour les marques, les internautes ont été 65% plus nombreux à s’engager auprès des 

marques.



La vue est le sens le plus sollicité chez l’homme, car c’est le sens qui est le plus stimulé par 

l’environnement. 



Il faut savoir que 80 % des informations parviennent à l’homme passant par la vue. 





De plus, le marketing visuel agit inconsciemment sur le client et influence sa perception et ses 

réactions au niveau d’un produit ou d’un lieu de vente. Aujourd’hui, il fait partie intégrante de 

notre environnement de consommation. 

 

1.4-Les éléments incontournables du visuel 

 

 

L’importance des choix des couleurs (teinte, luminosité, saturation) et des formes lors de la 

conception d’un produit, de l’aménagement d’un point de vente, du design du site web ou de 

la réalisation d’une campagne publicitaire, car c’est la première chose que verra le client. 

 

Le visuel est l’outil indispensable pour bien présenter un produit, optimisant sa vente. 
 

Mettre en exergue les informations détaillées sur le produit, donne confiance et incite les 

internautes à acheter l’article qu’ils connaissent. Ce point est essentiel. L’objectif est de 

fidéliser en faisant une première bonne impression auprès de chaque lecteur. Avec les astuces 

pour rendre sa publicité impactant et facilement mémorisable, et bien entendu les erreurs à 

éviter… 

 



Une fois défini le concept, le produit, le besoin et le budget, l’un des premiers éléments : les 

couleurs ! Quelle couleur choisir pour un objet publicitaire ? 

 

 

 

Les couleurs ont une signification mais aussi une influence sur nous. De fait, il existe des 

couleurs douces et dures, des couleurs chaudes et froides, des couleurs diversifiées planes et 

profondes. 

 

Il est important de tenir compte de la signification des couleurs ! 
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La publicité utilise beaucoup de couleurs : elle doit tenir compte de leur lisibilité (certains 

contrastes sont plus visibles que d’autres comme le noir sur le jaune), de leur vitesse de 

perception (le rouge est la couleur la plus rapidement perçue, puis vient le vert), de leur 

capacité à modifier la perception des formes (le blanc et les couleurs claires agrandissant les 

volumes) et de leur symbolique. 

 

1.5-l’importance des couleurs 

 

 

La première unité perçue, la couleur est un signe plastique fondamental. La couleur comprend 

la teinte, la saturation, et la luminosité. Elle est un élément affectif fondamental qui peut faire 

un outil de vente efficace. 

 

La couleur peut instaurer un lien émotionnel fort entre la marque et le consommateur. 

 

 

 

Martin Lundstrom cite quelques exemples concernant des découvertes récentes sur la couleur 

:
9 

 

 La couleur augmente la reconnaissance de la marque de 80%,




 En 90 secondes se forme une première impression portant sur une personne, sur un
 

lieu ou bien un produit : 62 à 90% de cette impression se fonde sur l’effet produit par 

la gamme de couleurs, 

 

 En parcourant les publicités de la presse écrite (journaux, revues, magazines), le
 

regard s’arrête sur les annonces en couleur pendant deux secondes au grand maximum 

 

 

Alors que les annonces en noir et blanc ne retiennent l’attention que pendant un vingtième de 

seconde. 



 

Selon la chercheuse russe Alina Dudareva, l’homme serait plus apte à percevoir le contenu 

d’un message publicitaire que ses couleurs vives ou nuancées. A l’inverse, la publicité visant 

les femmes, privilégie le recours à une palette chromatique complète, la femme étant 

habituellement très sensible aux nuances. Par conséquent, la publicité en noir est blanc serait 

plus adapté à l’homme et moins à la femme. 

 

 

 

 

 

9 Martin Lundstrom 
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1.6 L’importance de l’image 

 

Tout d’abord, il est certain qu’une image attire plus l’œil qu’un texte. On multiplie l’impact 

en ajoutant de bonnes photos. Plus les photos que nous postons sont attirantes plus l’impact 

auprès des clients est élevé. 

 

 

Trois types de signes présents dans l’image : 

 

 

Les signes iconiques (ce que l’on reconnait). 

 

 

Les signes plastiques (dimension esthétique pure). 

 

 

Les signes linguistiques (tout ce qui relève des mots écrits). 

 

 

Le rôle de l’image 

 

 

 Illustrer


 Raconter


 Expliquer


 Contredire/Confirmer


 "Prouver"
10



 Inciter


 Exprimer
 

 

Une image claire et lumineuse 



 

 

Une bonne image doit être claire, lumineuse et vive pour être mémorisée au premier abord. Sa 

qualité : une photo de haute qualité aura beaucoup plus d’attention qu’une photo pixélisée. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10
 www.marketing.com
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L’image doit être en rapport avec le contenu de la page 

 

Une image doit être représentative du contenu de la page. En effet, elle doit illustrer le thème 

de la page et donc permettre aux lecteurs de prendre rapidement connaissance de ce thème. 

Cela sous-entend qu’elle doit être pertinente, c’est-à-dire en rapport avec le contenu. 

 

Le positionnement de l’image 

 

La composition des éléments d’une image et son positionnement sur la page sont également 

très important. L’endroit où l’image est située à une grande importance puisqu’elle ne sera 

pas analysée de la même façon selon qu’elle soit centrée ou non, placée sur la droite ou la 

gauche, en-dessous ou au-dessus du texte. La corrélation entre l’image et le texte adjacent 

doit être perçue dès le départ. 

 

1.6 L’importance de l’accroche dans le publireportage 

 

 

L'accroche comme son nom l'indique est une courte phrase qui doit accrocher l'intérêt du 

 

lecteur, le captiver et l'obliger en suscitant en lui l'envie de lire le texte. 

 

Elle désigne aussi la phrase qui a pour objectif d’attirer l’attention du destinataire dans un 

message publicitaire, elle s’avère être une véritable arme réel atout l’annonceur qui interpelle 

le lecteur et l’attirer et voir même lui faire ressentir le besoin d’acheter. 

 

Elle est placée en haut de l’annonce et destinée à retenir l’attention du lecteur. L'accroche 

 

devra à ce point intrigué le lecteur qu'il sera inconsciemment poussé à la lecture de la suite. 

 

C'est donc un détail qui va lui permettre de voir si le texte est digne de son intérêt et s'il y 

 

trouvera ce qu'il cherche ou réponse à ses questions. 



 

Elle doit arrêter en pleine lecture les prospects, en mettant en avant leur problème ou un 

bénéfice majeur. Elle doit donner envie et attirer les futurs clients. 

 

L’accroche est l’élément utilisé par la publicité pour attirer l’attention du public 
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1.7 Les qualités d'une bonne accroche 

 

 Elle doit être brève, sans argumentation, être lue rapidement et doit contenir maximum 15 

mots.


 Elle doit éveiller et retenir l'attention du lecteur tout en lui montrant que le sujet à venir est 

parfaitement maîtrisé


 Elle doit susciter l'envie de poursuivre la lecture en lui donnant envie d'en savoir plus.


 Elle doit d'emblée présenter au lecteur le bénéfice qu'il retirera de la lecture et l'inciter à 

l'action en lui donnant, dans le cadre d'un texte à visée publicitaire, envie d'acheter un produit.
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II. 

 

 

La publicité dans les magazines demeure un des moyens les plus efficaces 

pour développer des marques au moment opportun. Elle touche des millions de personnes 

ou des groupes plus restreints, intervient de façon régulière, bénéficie d’un bon retour sur 

investissement, développe fortement la notoriété de marque et augmente sensiblement les 

ventes. 

 

 

 

1-Les avantages du publireportage dans les magazines 

 

Les magazines sont indéniablement l’une des formes de medias les plus largement distribuée, 

 

Il représente une énorme base de clients potentiels. 

 

Ils peuvent être comme une source de confiance par le lecteur spécialisés ainsi la réputation 

 

d’un magazine donne une bonne image à la publicité et plus précisément les produits. 

 

Les magazines sont un outil efficace pour engendrer des ventes. 

 

Les publireportages dans les magazines ont une période de vie plus longue par rapport à celle 

 

des journaux. 

 

Les personnes gardent généralement les magazines pour les lire attentivement. 

 

Les publireportages ont beaucoup de flexibilité par rapport à l’apparence des couleurs. 

 

 



 

 

2-Comment écrire un publireportage 

 

Un publireportage est une histoire qui vend un produit. Pousser un client potentiel avec une 

bonne histoire, on doit caractériser le produit de planter la graine d'un achat potentiel. 

Ecrire un bon publireportage est la clé de la réussite du produit. 

 

 

 

 

 

Le publireportage a un début, un milieu et une fin. Même si un moyen publireportage est à 

moins de 800 mots, cela ne signifie pas qu'il n'y a pas de suite logique des événements et une 

prémisse qui est conclu. Un historique complet est plus facile à retenir qu'une pensée 
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inachevée. Tout en restant à l'écart du prix du produit et d'autres choses qui seraient hors 

contexte comme un slogan. 

 

Dans les deux publi-reportage on a expliqué les détails complexes des produits. Même si un 

publireportage divertit comme il informe, produits complexes peuvent nécessiter plus 

d'attention sur ce dernier. Comprendre les caractéristiques ainsi que de voir leurs avantages 

est important pour un client. Il permet de faire connaître les produits et les services. Il apporte 

des renseignements complémentaires aux articles de la lettre d’information. 

 

 Le visuel
 

Mélange d’image et de texte, la publicité est un objet singulier. L’image est toujours plus 

grande que le texte. Le principe de la diminution de l’image peut être exposé ainsi : 

 

Le terme visuel sous-entend le visuel typographique, qui traite du texte élevé au statut 

d’image, mais aussi les illustrations, les images et les couleurs. 

 

Les deux concepts visuel et image sont les « instruments du désire », le première se référent 

plutôt au « désir de monter » (visuel) et le second au « désir de voir » i
11

mage. De ce fait, le 

visuel est considéré comme appartenant à la physiologie ou à la technique de la perception. 

 

L’image suppose l’autre, alors que le visuel ignore la dimension de cet autre. En effet, si l’on 

contemple des peintures, elles nous renvoient globalement l’image de l’autre, tandis qu’en 

regardant la publicité, nous sommes censé reconnaitre soit notre propre image, soit celle de 

notre entourage. 

 

"Une image vaut mille mots"
12

 a dit Confucius. Plus qu'un texte, un visuel provoque une 

réaction immédiate et peut déchaîner aussi bien les passions que les polémiques. D'un coup 

d'œil, on peut capter le message et le diffuser rapidement. 

 

Le visuel est composé d'éléments graphiques ou images servant de support ou d'illustration 

au message destiné à transmettre des informations et à échanger avec les autres. 

 



Le visuel joue aussi bien un rôle d'accroche que d'illustration du propos et participe 

pleinement à l'efficacité du message, s'il est utilisé à bon escient. 

 

Le visuel est en train d'acquérir plus d'importance aux yeux des lecteurs que le moindre texte. 

 

 

 

11
 www.emploidoc.com

 
 

12 Confucius 
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 La forme (ou fonte)
 

est définie comme l’ensemble des caractères d’une même déclinaison.La conception 

graphique repose sur des techniques qu’il est bon de maîtriser pour mettre en valeur les idées. 

Pour que la forme reflète le fond, mieux vaut savoir mettre en relief et hiérarchiser son 

contenu et le formater à l’aide de titres, sous-titres et autres éléments contextuels.les termes 

fonte et police sont souvent employés l’un pour l’autre. La forme de la police a également un 

impact potentiel sur les performances de lecture. Ainsi, les minuscules sont lues plus 

rapidement que les majuscules ou l’italique 

 

 La mise en page
 

 

Cette catégorie regroupe la « division typographique » et « longueur des lignes » Richaudeau. 

Elle rassemble donc le nombre et la largeur des colonnes, la longueur des lignes, les titres et 

sous-titres ainsi que la répartition de leurs masses. 

 

 Le contenu et l’écriture
 

Le contenu tant textuel que visuel reflète l’image de l’entreprise. Un contenu de qualité est 

premier enjeu des marques pour les contenus informationnel et pratique, il doit délivrer une 

information crédible et il rappelle à qui s’adresse le message, et explique quelle solution 

l’apporte aux produits ou services. Il doit être le plus simple et le plus court possible. 

 

Il est nécessaire d’évaluer l’importance de l’image par rapport au texte. La publicité est très 

souvent monosémique contrairement à d’autres types d’images, dans le but de faciliter la 

compréhension du message véhiculé par l’affiche. 

 

Pour l’écriture doit être accessible au lecteur et doit transmettre des informations avec un 

vocabulaire compréhensif par tous, des mots simples et cours, concis et précis pour mettre le 

produit en avant. 

 



La publicité, elle, est au départ une écriture, puis une écriture illustrée, enfin un message 

visuel destiné à rendre accessible, de la manière la plus immédiate, la plus concise. Le but 

idéal et de transformer l’écriture en un message exclusivement plastique. 
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3-Les 4 grandes caractéristiques du publireportage 

 

 

 L’impact:
 

C’est la capacité à surprendre le lecteur et à le faire s’arrêter sur la publicité. 
 

 La mémorisation:
 

C’est sa qualité à être mémorisée par le lecteur 
 

 La compréhension :
 

C’est la capacité de la publicité à être comprise par les lecteurs et à le pousser à agir 

(= mise en avant d’un problème/bénéfice qui pousse le lecteur à réfléchir et à agir en 

achetant le produit de la marque et pas un autre). 

 

 Le positionnement:


C’est l’adaptation du message à l’image voulue par de l’entreprise. Ce positionnement 

ne doit pas être en total décalage (à moins que cela ne soit voulu), afin de ne pas 

donner de dissonance sur la marque. 

 

La publicité est un agent de socialisation très important. Avec la publicité, l’individu 

apprend et intériorise différents éléments de culture de son groupe, ce qui lui permet de 

former sa propre personnalité sociale. C'est donc, entre autres, avec toutes les publicités, 

affiches, publi-reportages ou télévisées, que l'individu va grandir et intérioriser les normes de 

la société dans lequel il vit. Voilà pourquoi la publicité à un rôle très important,. 

 

Les choix de mise en forme (cadrage, échelle, angle de prise de vue, composition, lignes de 

forces, couleurs, lumière) et d’en interpréter la signification. Enfin on finira par prendre en 

considération les signes linguistiques (= les mots) en étudiant leur forme et disposition 

(police, couleur, taille, formes…) et leur sens (à travers les figures de style convoquées, les 

rimes, jeux de mots, sonorités, etc.). 

 



Le style rédactionnel, la mise en page, le choix des typos et des couleurs sont essentiels pour 

proposer aux lecteurs une expérience agréable. Le publireportage est un type de publicité qui 

existe depuis belle lurette, mais qui conserve toute sa valeur et sa place parmi les concepts 

marketing branchés. Mieux même : on peut le qualifier de véritable précurseur de ces 

techniques modernes. 
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4-La typographie 

 

Elle est cruciale pour la crédibilité d'une entreprise ou d’une marque car elle facilite le 

processus de compréhension et d’assimilation de l’information. Un texte bien formaté assure 

donc que l’accent reste mis sur le contenu et non sur l’effort nécessaire pour le lire. Elle fait 

référence à l’agencement des caractères d’écriture. En typographie on appelle police 

d’écriture ou caractère, un ensemble de représentations visuelles de caractère d’une même 

famille possédant un même style. 

 

Le choix d’une bonne typographie permet également d’adapter la tonalité de la conception 

.elle renvoie une image bien précise 

 

Elle crée une véritable ambiance, elle influence sur la mémorisation et la persuasion 

publicitaire. 

 

Elle doit aussi fournir tous les avantages de la facilité de lecture nécessaire. 
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Toute entreprise possède une identité et des valeurs qui lui sont propres. Afin que ces 

valeurs soient mieux perçues par les consommateurs, il est important de les mettre en forme à 

travers le publireportage Ainsi, ce dernier va permettre de mieux faire comprendre le but et 

les motivations d’une entreprise auprès de son public (ou de sa cible) mais aussi de faire 

passer inconsciemment des messages. 

 

 

Il est impossible d’expliquer un concept compliqué par une simple publicité de quelques 

secondes à la télé ou à la radio ni par quelques lignes dans un journal. L’accent est, ainsi, mis 

sur la pertinence. 

 

Dans les deux publi-reportages on a appliqué les différentes règles d’un bon publi-reportage 

 

 

On s’est basé sur le visuel qui attire l’attention du client (des photos, des accroches, le choix 

des couleurs le style d’écriture et le contenu). 

 

Dans le premier publi-reportage on a parlé sur la crème solaire venus. 

 

 

Vénus 

 

Présent depuis 33 ans sur le marché Algérien et depuis 7ans à l’International les Laboratoires 

Vénus développent leur expertise autour d’une politique d’innovation et de mise à niveau 

permanente pour offrir aux consommateurs des produits de qualité au meilleur prix, une 

expertise qui se concrétise à travers ses Laboratoires Forts de leurs 30 années d’engagement, 

Les Laboratoires Vénus œuvrent pour le développement d’une activité visant à créer et 

maintenir l’emploi tout en préservant l’environnement naturelle ainsi que la santé et la 

sécurité de ses consommateurs et de son équipe. 

 

La reconnaissance des Laboratoires Vénus par son marché est le fruit de plusieurs années 

d’expérience, de savoir-faire ainsi qu’une qualité de produits cosmétiques et emballages 

plastiques répondant aux normes en vigueurs. 



 

Dans le haut de la page (à gauche) on a utilisé une photo d’une jeune femme qui affiche un 

visage satisfait et à droite une accroche écrite avec la police arial, en rouge sur fond bleu 
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Concernant le contenu on a parlé d’une façon générale sur le soleil et son effet sur la peau, on 

a donné des informations brèves sur le soleil et après on a introduit l’image de la marque avec 

le texte. 

 

On a mis en valeur le produit avec l’utilisation des accroches de differente couleurs pour 

attirer le regard. 

 

La première image  du produit est au centre de la page entre deux paragraphes. 

 

 

Ces derniers parlent et démontrent et mettent en valeur le produit avec des sous-titres en 

police arial. Et la deuxième est en bas de la page une femme avec le produit. 

 

On a privilégie la couleur rose parce ce qu’elle représente la féminité, on a aussi utilisé les 

cadres pour mettre les informations en valeur. 

 

En bas de la page a gauche on a donné des conseils concernant l’utilisation du produit écrit en 

violet, ce dernier est une couleur symbolisant la connaissance, le savoir et la foi avec une 

accroche en rose. 

 

Pour les couleurs : le rouge ne passe pas inaperçu, l’œil attire instantanément notre regard 

c’est pour cette raison qu’il est souvent utilisé dans la publicité (c’est la couleur des soldes) 

aussi la couleur de la puissance c’est une couleur énergique pleine de dynamisme. Le rouge 

est aujourd'hui réutilisé dans le monde entier. Le rouge est très apprécié des entreprises 

cherchant à séduire leurs clients. 

 

Dans le deuxième publireportage, on a parlé sur la marque iris un Smartphone vox7 c’est une 

marque locale. 

 

Iris 

 

C’est la marque commerciale de l’entreprise algérienne « Saterex » créée en 2004, spécialisée 



 

dans la fabrication des produits électroniques et électroménagers. 

 

 

Depuis sa création, il y’a près d’une décennie, Iris est devenue le précurseur dans l’industrie 

de l’électronique et de l’électroménager grand public, grâce à la maitrise d’une technologie 

d’avant-garde acquise par la fabrication de nombreux produits électroniques et 

électroménagers, 
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Tels que les téléviseurs et les récepteurs satellite ou encore les réfrigérateurs. 

 

Iris a fait le choix d’investir dans des installations ultramodernes implantées sur le sol 

Algérien, misant ainsi sur les capacités et la maîtrise de la ressource humaine locale .Le 

succès d’Iris n’est pas le fruit du hasard, il s’est construit grâce aux liens basés sur la 

confiance et le respect qui ont été tissés au fil des années avec nos partenaires. 

 

 

Dans le haut de la page une photo d’une femme allongée qui sourit et parle au téléphone. 

 

Sur la photo une accroche écrite en rouge avec la police arial. 

 

On a commencé par un paragraphe qui parle sur le rôle du téléphone portable et plus 

précisément le Smartphone dans notre vie quotidienne écrit en orange parce que c’est la 

couleur de la marque iris. 

 

-La couleur orange 

 

 

C'est une couleur chaleureuse et visuellement efficace. L’orange évoque l'enthousiasme et la 

bienveillance, c'est une couleur qui convient parfaitement pour des entreprises qui doivent 

avoir une relation de proximité avec leurs clients. Elle donne une image sympathique de la 

marque et peut être parfaite pour un commerce, ou encore pour le logo. 

 

On a privilégie le cadre dans le deuxième paragraphe avec une accroche en orange, un fond 

cris. 

 

-La couleur noir 

 

 

C’est une couleur très utilisé dans le luxe car elle évoque une certaine noblesse, une élégance. 

 

 



On a privilégie le gris dans ce publireportage 

 

 

Avec les nouvelles technologies, le gris est même devenu une couleur représentant le 

modernisme. Souvent associé à des couleurs vives dans les logos notamment, le gris reste une 

couleur à utiliser avec modération. Le gris semble être une couleur parfaite dans le domaine 

de technologie. 

 

On a placé 3 images du Smartphone en bas de page avec le texte qui le met en valeur. 
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Dans les deux publireportages on a expliqué et démontré chaque produit, on a donné des 

informations sur ces derniers d’une façon détaillée et précise avec un vocabulaire concis, 

simple et accessible avec l’illustration. 

 

On a mis en valeur les deux produits par l’utilisation des photos plus précisément les femmes 

 

Pace qu’elles jouent un rôle très important dans la publicité, les accroches dans chaque début 

de paragraphe en couleur rouge avec la police arial et verdana ces dernières rendent le 

contenu plus lisible. 

 

Il faut privilégier une forme rédactionnelle agréable et un vocabulaire compréhensible par les 

personnes ciblées. 

 

Notre œil est sans arrêt sollicité et les publicitaires l’ont bien compris à côté de principal 

objectif qui est de promouvoir et valoriser le produit ! Omniprésente tout autour de nous, le 

marketing fait donc parti de notre quotidien. Pourquoi ? Car l’utilisation des couleurs en 

marketing est indispensable dans le déclenchement de nos achats. 

 

Dans les deux publireportages on a utilisé 3 polices de caractères différentes on a évité 

l’écriture en majuscules (difficile à lire) et pour les polices de caractères les plus lisibles sont 

(Arial), (Verdana) (times new roman). 

 

Arial, Time new roman, verdana sont les polices les plus utilisées dans l’écriture de 

publireportage et aussi des caractères simples et fonctionnels d’une remarquable unité 

graphique. 
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Conclusion 

 

 

La publicité est partout, c’est une évidence. Tous les jours ce sont des dizaines, voire des centaines de 

messages publicitaires que nous recevons, la plupart du temps sans qu’on nous en laisse le choix. Les images 

sont donc omniprésentes dans notre quotidien (affiche, magazine, cinéma, télé, Internet, téléphone portable…). 

 

Une des questions principale du mémoire était de connaitre comment le publireportage valorise la publicité et 

plus précisément le produit ? 

 

Notre travail nous a donc permis de bien comprendre les avantages des publireportages, en effet avec la 

réalisation de deux publireportages on a contacté que ce dernier est un produit parfaitement adapté pour les 

annonceurs qui ont besoin de faire passer un message écrit complexe. 

 

Le publireportage est un écrit publicitaire, qui évoque l'actualité d'une entreprise et/ou d'un produit. Il est 

effectué à la demande d’une entreprise. visant à exposer les compétences de la société publiée, son mode de 

fonctionnement, l'aspect innovant de ses produits. 

 

 

Les lecteurs sont informés de façon transparente du type de contenu auquel ils sont confrontés. L’intérêt 

est de pouvoir apporter des informations nettement plus détaillées que via un simple message publicitaire sous 

la forme d’un texte. 
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