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Le Résumé:

L'é¢tude se porte sur le mix promotionnel et son role dans le
développement de I'entreprise en Algérie.

On essayera dans cette ¢tude de montrer L’ importance de 1’utilisation
de la politique de communication par les entreprises pour qu’elles puissent
résister et se développer dans un environnement instable.

Cet article étudie la problématique suivante :
Quel mix promotionnel pour Dentreprise algérienne ? Et quelle est
I’importance de cet élément ? Et est ce qu’il existe une relation entre
I’intensité de la concurrence et 1’obligation de pratiquer une politique de
communication fiable et efficace ?
Cette recherche se résume en 03 axes :
1. Le premier traite la stratégie promotionnelle et son importance pour
I’entreprise ;
2. Le deuxiéme étudie I’utilisation des moyens impersonnels de la
communication dans 1’entreprise ;

3. Tandis que le troisieme étudie 1’utilisation des moyens personnels de
la communication dans I’entreprise.
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