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Résumé :

Le but de cet article est de revisiter les principales composantes qui
influencent sur le comportement et la décision d’achat du consommateur, tel
que la qualité pergue, le sacrifice percu, la valeur d’acquisition, la valeur de
transaction, I’intention d’achat, et I’intention de recherche d’informations
complémentaires.

Fondé sur une étude empirique auprés d’environ 100 acheteurs
potentiels des chaussures chinoises, Les résultats de cette recherche
suggerent que chacune de ces composantes influes (directe ou indirecte,
positive ou négative) sur la décision d’achat des consommateurs. La
décision d’achat est positivement influencée par la qualité percue, la valeur
d’acquisition, la valeur de transaction, et [I’intention d’achat, et
négativement influencée par le sacrifice pergu, et I'intention de recherche
d’informations complémentaires.
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Mots clés : la qualité percue, le sacrifice percu, la valeur d’acquisition, la
valeur de transaction, l’intention d’achat, et I’intention de recherche
d’informations complémentaires
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