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 الملخص: 

 

للتعرف على لدى التزام القنوات الفضةةةةةةةةةةةا    تأتي هذه الدراسةةةةةةةةةةة الباحل  ل  ال ا   

 العرب   لبل الدراس  بالم ادئ الاخلاق   للممارس  الإعلان  .

حلتغط ةة  اوانةلم المو ةةةةةةةةةةةةةةو  الماتلفةة  هقةةد قيةةةةةةةةةةةةةة  ال ةةا ة  حرقتةة  ال ب  ةة  هةذه   ى  لا ة   

لباحرا تضةةةةةةةةةةم  المبور تحا الااراةات المنسة   للدراسةةةةةةةةةة ا حتضةةةةةةةةةةم  المبور ال ا ي الا ار 

عرفي للدراسةةةةةةةةةةةةة ا في  ال خلةةةةةةةةةةةةةا المبور ال ال  لعر  نتا   الدراسةةةةةةةةةةةةة  التبل ل  ا    الم

 الخاتم  التي تضمنت أه  النتا  ا حالتوص ات.

 الاخلاق اتا الاعلالا القنوات العرب   ة  الكلمات المفتاحية:

Summary: 

This study attempts to identify the commitment of Arab channels lbc, mbc to the 

ethical principles of ad practice. 

   In order to cover different aspects of the subject, the researcher divided his 

research paper into three axes. The first axis included the methodological 

procedures of the study. The second axis included the cognitive framework of the 

study, while the third axis was devoted to presenting the results of the analytical 

study. 

Keywords: Ethics, Advertising, Arabic Channels 

 

 

 

 أخلاقيات الإعلان في القنوات الفضائية العربية:

 LBCو    MBC1دراسة تحليلية وصفية لقناتي 

 

 د. مسعود حسين التائب

 االع  الزاحي /ل ب ا
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 :لمقدمةا

 

شةةةةةلدت اليةةةةةا   الإعلال   العرب   لنذ لنتلةةةةةن تيةةةةةع و ات القرل الما ةةةةة ي  لور العد د 

القنوات الفضةةةةا    اليةول   حالخاصةةةة ا حالة اسةةةةتتاب  للتطورات العالم   في لتاا ل  

الإعلام حالاتلةةةةةةاا الةماهاواا حلوا    لما شةةةةةةلده ال   التلفزيو ي ل  قفزات اعلت لن  

 حس ل  عالم  ا تتعدى اليدحد المبل  .

القنوات حنظرا للتةةةةةةال ن العةةةةةال ةةةةة  لل ةةةةة  التلفزيو ي هقةةةةةد أدى الةةةةةة   ى ال ت بةةةةة  تلةةةةةة 

حتبد دا المملو   للقطا  الخاص ع  للةةةةةةةةةةةةةةادر توهر للا التمويل الما ي المناسةةةةةةةةةةةةةةلما حالة 

لتغط   نفقاتهاا ح لأل الإعلال هو ح ده الكف ل بذلةا هقد أدى الة   ى ال تالةةةةةةةةةةةةةةا 

بمو ةةةةةةةةةوعاتها حأشةةةةةةةةةةاللا الماتلف ا  تلة القنوات ليةةةةةةةةةا ات رلن     او  للفقرات الإعلان  

 شةل ازة اساس ا ل  لضالال تلة القنوات. تى صار الإعلال ي

حقد دهع الة القنوات الفضةا      ى ال تسيةابع على اليلةوا على الإعلاناتا حلةي تقنع 

المعلنال بالإعلال على شةةةةةةةةةةةةةاشةةةةةةةةةةةةةاتها صةةةةةةةةةةةةةارت تس ارى في تقد   ال وال  الخف ف  حالميةةةةةةةةةةةةةابقات 

ليلةةةةةةوا على  لةةةةةة  حالميةةةةةةليةةةةةةلات قهدف شةةةةةةد المتلقي لأ وا هتو  رلن   لمكن ا حبالتا ي ا

 أ  و ل  الإعلانات.

هذا الواقع اعل حكالات الإعلال الميةةةةةةةةةةةةةةالإحل  ع  الإنتاف الإعلا ي تتفلال في انتاف الإعلانات 

بأسةال لم حاشةةاا هاقت كل تلةور حخ ااا حالة قهدف   ار  المتلقي حلفت انس اه  حشةده 

لن للإعلالا حح فةةةةةةت لأاةةةةةةل الةةةةةةة كةةةةةةل الةةةةةةةان ةةةةةةاتهةةةةةةا الفن ةةةةةة ا ليةةةةةةةةةةةةةةتاةةةةةةدلةةةةةة  ا ضةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةا لات

 الي لاحالاستمالاتا حالدحاهع قهدف  غراة المتلقي ح    على اقتناة اليلع الماتلف .

لقةد قةاد هةذا التنةاهح المبموم على الإعلال اعق القنوات الفضةةةةةةةةةةةةةةةا  ة    ى ال تتبوا   ى 

أش   بالمالإسيات التتاري ا التي تيعى في المقام تحا   ى تبق ع ترباحا راضخ  في الة 

غاو ل اشر   ى شرحط الشركات التتاري  الضخم ا التي تهدف   ى تيويع  اشةل ل اشر أح 

 سلعلا حلنتتاتها بأ   حس ل ا  تى حال أدى الة   ى ال تتالى على اعق الق   الاخلاق  

 في استاداللا الإعلا يا ل  أال تبق ع المزيد ل  الانسشارا حاني المزيد ل  تلواا.
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لباحل   نتقادات المتزا د  للإعلال تأتي هذه الدراسةةة احانطلاقا ل  الةا حتأسةةة يةةةا على الا 

ل  ال ا   للتعرف على لدى التزام القنوات الفضةةةةةةةةةةا    العرب   لبل الدراسةةةةةةةةةة  بالم ادئ 

 الاخلاق   للممارس  الإعلان  .

حلتغط ةة  اوانةلم المو ةةةةةةةةةةةةةةو  الماتلفةة  هقةةد قيةةةةةةةةةةةةةة  ال ةةا ة  حرقتةة  ال ب  ةة  هةذه   ى  لا ة   

لباحرا تضةةةةةةةةةةم  المبور تحا الااراةات المنسة   للدراسةةةةةةةةةة ا حتضةةةةةةةةةةم  المبور ال ا ي الا ار 

المعرفي للدراسةةةةةةةةةةةةة ا في  ال خلةةةةةةةةةةةةةا المبور ال ال  لعر  نتا   الدراسةةةةةةةةةةةةة  التبل ل  ا    

 تا  ا حالتوص ات.الخاتم  التي تضمنت أه  الن
 

 أولا: الاجراءات المنهجية للدراسة:

 

 مشكلة الدراسة:

 

على الرغ  ل  حاود شةةةةةةةةةةةةةة ةة  اتفةةا  بال ال ةةا  ال على أهم ةة  الوشةةةةةةةةةةةةةةةةاط الإعلا ي لةةةل ل  

المعل ا حالوسةةةةةةةةةةةةة ل  المعلن ا حالمتلقي في نفح الوقتا هلو بالويةةةةةةةةةةةةة   ل حا أدا  لتلةةةةةةةةةةةةةرين 

للةةةةةدر للمعلولات ع   -أا الةملور -ويلا حلل ال  اليةةةةةلع حالمنتتاتا حلل ا ي للةةةةةدر للتم

اليةةةةةةةةةةلع حالخدلات المتا   في اليةةةةةةةةةةو ا  لا أل الممارسةةةةةةةةةة  الإعلان   قد  شةةةةةةةةةةفت في   او ل  

ت  ال ع  حاود خلل  في الرسةةةةةةةةةال  الإعلان   تتاه اعق هذه ت رافا هل  يعد الإعلال 

ار غاو لرغوب هيهاا  ما أن  لترد تعرين بالمنتتاتا بل تبوا   ى أدا  لسيةةةةةةويع ق   حأهة

ل  يعةةةد للةةةةةةةةةةةةةةةةدر للمعلولةةةات بةةةالويةةةةةةةةةةةةةة ةةة  للمتلقي عمةةةا هو لعل  عنةةة ا   ةةة  ترااع  ة  

المعلولات في الإعلاناتا ح شةةةلد الإعلال  ذلة انفلاتا أخلاق ا في  ل عدم حاود  ةةةواب  

للزلةةة  تبك  امةةةا ةةة ا حت  بةةةالتةةةا ي حفي   او ل  ت  ةةةال التعةةةدا على العةةةد ةةةد ل  الق   

خلاق   حال قاه   حالد و   حالااتماع  ا حفي  ل هذا الو ع تعر  الإعلال   ى العد د ت 

 ل  الانتقادات ل  اانلم ال ا  ال حالمتاللال.

حفي  ةةةةل غ ةةةةاب المعلولةةةةات حال  ةةةةانةةةةات  وا اخلاق ةةةةات الممةةةةارسةةةةةةةةةةةةةةةةة  الإعلان ةةةة  في القنوات  

علانات التتاري  في الفضةةةةةةةةةةةةةا    العرب  ا هقد دهع كل الة ال ا     ى رصةةةةةةةةةةةةةد ع ن  ل  الإ 

الفضةةةةةةةةةةةةةةا  تالاحتبل للاا حالة للتعرف على لدى التزاللما بالمعا او  MBC, ح,L B C  قناتي

تخلاق   للمتتمعات العرب  ا حبالتا ي هقد صةةةةةةةةةام ال ا   لشةةةةةةةةةةلت  ال ب    في اليةةةةةةةةةالإاا 

 التا ي:
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الممارسةةةةةةة  الإعلان  ا لا لدى التزام القنوات الفضةةةةةةةا    العرب   لبل الدراسةةةةةةة  بأخلاق ات 

حهع لةةا تقتضةةةةةةةةةةةةةة ةة  أخلاق ةةات هةةذه الملنةة   ل  نةةا  ةة ا ح   عةة  المتتمعةةات العرب ةة  حالق   

 التي تتبناها ل  نا    أخرى؟
 

 أهمية الدراسة:

 

 تتم ل أهم   الدراس  اليال   ه ما  لي:
 

 كونها تتعر  لمو و   رت   بق م  على قدر   او ل  تهم  ا حهي تخلا . -1

كونهةةةةا تتعر  لمو ةةةةةةةةةةةةةةو  أ ةةةةار حلاراا  وو اةةةةدلا   اوا حهو الإعلال حلةةةةدى لراعةةةةاتةةةة    -2

 للضواب  تخلاق  .

كونها تتعر  للإعلانات في قناتال تعدال ل  بال أ وو القنوات الفضةةةةةةةةا    العرب    -3

 التي تالا ليا ات رلن   للم  للإعلال.
 

 أهداف الدراسة:

 

انضةةةةةةةةةةةةةة ةةةا  ةةة  الإعلانةةةات التتةةةاريةةة  في قنةةةاتي تهةةةدف هةةةذه الةةةدراسةةةةةةةةةةةةةةةةة    ى التعرف على لةةةدى 

الدراسةةةةةةةةةةةةةة ا ل      التزاللما بأخلاق ات العمل الإعلا يا حأخلاق ات المتتمعات العرب   

 التي تتوا   ليها.
 

 تساؤلات الدراسة:

 

 تسعى هذه الدراسة للإجابة على السؤال الرئيس ي التالي:
 

الإعلال؟ حتتطللم الإااب  على هذا  لا لدى التزام قناتي الدراسةةةةةةة  بالضةةةةةةةواب  تخلاق   في

اليةةةةةةالإاا الإااب  على السيةةةةةةا لات التال  ا حالتي تشةةةةةةةل في لتمللا لدخل للتعرف على تلة 

 الضواب  حالمعا او تخلاق  :

 لا لدى ح وح حدق  المعلولات التي تتضمنها الإعلانات في قناتي الدراس ؟ -1

 وح؟لا نو  الشخل ات الميتادل  في الإعلال ل      الة -2

 ةما لدى استادام ت فاا في الإعلانات في قناتي الدراس ؟  -3
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لا لدى ارت اط اليةةةةةةةةةةةةةةلع حالخدلات المعل  عنها بالشةةةةةةةةةةةةةةخلةةةةةةةةةةةةةة ات الميةةةةةةةةةةةةةةتادل  في  -4

 الإعلال في قناتي الدراس ؟

لدى للا م  الإعلانات ل قاه  المتتمعات العرب  ا ل      الالتزام بالملااح  لا  -5

 ا ح   ع  المشاهد التي يعر لا الإعلال.المبسشم  للمرأ ا حب ئ  التلوير

لا لدى اسةةةةةةتادام الا باةات الم او  للغرا ز الةويةةةةةة   سةةةةةةواة ل      الالفا    -6

 الميتادل ا أح ل      المشاهد التي تعكح الة؟

لا لدى الم الغ  في هاعل   اليةةةةةةةةةةةةلع حالخدلات المعل  عنهاا ل      اسةةةةةةةةةةةةتادام  -7

 لا حأ ي ا حلا   ى الة؟ص غ التفض ل المطلق ا ل ل أهضلا حأام

 لا نوع   الاستمالات الميتادل  في الإعلانات في قناتي الدراس ؟  -8
 

 مجتمع وعينة الدراسة:

 

 ضةةةةة  لتتمع الدراسةةةةة  كاه  القنوت الفضةةةةةا    العرب  ا حهي   او  حعد د  حلتنوع ا ألا 

حقةةد حقع الاخت ةةار عليهمةةا اعةةد  ,LBCح  MBCع نةة  الةةدراسةةةةةةةةةةةةةةة  هقةةد ت  تبةةد ةةدهةةا في قنةةاتي: 

الدراسةةةةةةة  الاسةةةةةةةتطلاع   التي قام قها ال ا  ا حاسةةةةةةةسنادا   ى خ وت ا       دح حاضةةةةةةةيا ال 

هاتال القناتال تول ال الإعلال اهتمالا   اواا حعلى  ةةةةوة الة ت   خضةةةةا   مان    علانات 

بلغةةت سةةةةةةةةةةةةةةتةة   في كةةل قنةةا  للتبل ةةلا أا أل  امةةا ي الإعلانةةات التي ت   خضةةةةةةةةةةةةةةةاعلةةا للتبل ةةل

  علانا. (16)عشر
 

 نوع الدراسة ومنهجها وأدواتها:

 

تعد هذه الدراسةةةةةةةةةةة  ل  الدراسةةةةةةةةةةةات الوصةةةةةةةةةةةف   التي تعنى بتوصةةةةةةةةةةة ن حاقع قا  ا حتتت    ى 

  LBCا حالتي تتم ةةل في  الإعلانةةات التتةةاريةة  في كةةل ل  قنةةاتي: (1)دراسةةةةةةةةةةةةةةةة  الظةةاهر   مةةا هي

هنا بم ةةةةةةةة  الماد  الإعلان   في قناتي ا حتيةةةةةةةةتادم في الة لنسا الم ةةةةةةةة ا الذا يعنى MBCح

الةةدراسةةةةةةةةةةةةةةة ا حالةةة حهقةةا لمةةا ت  تبةةد ةةده ل  اهةةداف حتيةةةةةةةةةةةةةةةا لاتا ألةةا ه مةةا  تعلع بةةالأدحات 

الميةةةةةةةةتادل  هقد  ددت في كل ل  أداتي: تبل ل المضةةةةةةةةمولا في شةةةةةةةةق  الك فيا حالملا ظ  

تا العلم   لل ا  ا حقد صةةةةةةةةةةةم  ال ا   لأال الة اسةةةةةةةةةةةتمار  ا توت على عدد ل  الفئا

 حهع أهداف الدراس  حتيا لاتها.

 



 2017 العاشر: -العدد التاسع( 04)لمجلد ا: الاجتماعيالمجلة الدولية للاتصال  

196  
 

 فئات التحليل:

 

 قام ال ا   بتبد د هئات التبل ل في س ع هئات ر  ي  ا حالة كالتا ي:
 

هئ  نو  الإعلال ل      المضةةةةةةةةةةةةمولا حقد هدهت هذه الفئ    ى التعرف على نوع     -1

 الإعلانات التتاري  "اليلع حالخدلات" المعل  عنها.

للتعرف على لةةا  اا كةةانةةت الإعلانةةات لبةةل الةةدراسةةةةةةةةةةةةةةة  تتضةةةةةةةةةةةةةةم   هئةة  المعلولةةاتا حالةةة -2

لعلولات لف د  للمتلقي ييتط ع اسسنادا عليها أل  تاذ القرارات الشرا    اليل م  

 لليلع  المعل  عنهاا أم كول الإعلانات تر ز هق  على استادام الا باةات.

لى نو  هئةةةة  الشةةةةةةةةةةةةةةخلةةةةةةةةةةةةةة ةةةةات الميةةةةةةةةةةةةةةتاةةةةدلةةةة  في الإعلالاحتهةةةةدف هةةةةذه الفئةةةة  للتعرف ع -3

 أ فاا"ا في الإعلانات لبل الدراس . –رااا  –الشخل ات "  ياة 

هئ  ارت اط اليةةةةةةةلع حالخدلات المعل  عنها بالشةةةةةةةخلةةةةةةة ات الميةةةةةةةتادل  في التوحي  للاا  -4

حتهدف هذه الفئ    ى التعرف على لدى حاود علاق   ق ق   بال لا هو لعل  عن ا 

اود علاق  لنطق   حلق ول  بال حالشةةةخلةةة ات الميةةةتادل  في الإعلالا بمعنى لدى ح 

 المنت  حالشخل ات الملا   .

هئ  لدى للا م  الإعلانات ل قاه  المتتمعات العرب  ا حتهدف   ى التعرف على لدى  -5

تمةةةا ةةةةةةةةةةةةةة ي  علانةةةات الةةةدراسةةةةةةةةةةةةةةةة  لع ق   ح قةةةاهةةة  المتتمعةةةات العرب ةةة  ل    ةةة : الالتزام 

 ت المعرح   في الإعلال.بالملااح المبسشم ا حب ئ  تلوير الإعلاناتا حنو  اللقطا

هئ  المغريات الةويةةةة  ا حتهدف هذه الفئ    ى التعرف على لدى اسةةةةتادام المغريات   -6

 حالإ باةات الةوي   في الإعلانات لبل الدراس .

هئ  ص غ التفض ل حالم الغ ا حتهدف هذه الفئ  للتعرف على لدى استادام المعلنال  -7

ا حت ية ا حت وو..   ى خخر تلة اللة غ للة غ التفضة ل في الإعلاناتا ل ل: تهضةل

 المتعارف عليها.

هئ  الاسةةةةةةةةةةةةتمالات الميةةةةةةةةةةةةتادل ا حتهدف هذه الفئ    ى التعرف على  ة  اسةةةةةةةةةةةةتادام   -8

 الاستمالات العا ف   حالمنطق   في الإعلانات لبل الدراس .
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 ثانيا: أخلاقيات الإعلان: مدخل نظري:

 

 مفهوم الإعلان:

 

ت شةةةةةةةةط  الاتلةةةةةةةةال   الملم  في العلةةةةةةةةر اليد  ا حالة لما ل  ل  دحر في يعد الإعلال أ د 

تيةةةةةةةةويع اليةةةةةةةةلع حالخدلات حتهةار على  د سةةةةةةةةواةا حفي حاقع تلر ه ل ال ا   في التوا  

العلمي للإعلال  تد عشةةةةةةةةةةةةرات التعريفات التي ح ةةةةةةةةةةةةعت للذا الملةةةةةةةةةةةةط   ل  ق ل ال ا  ال 

راحي  لع ن ا حالة حهقا للر ي  التي انطلع  حالمتاللال الذ   نظر كل لنه  للإعلال ل 

 –اقتلةةةةةةةةةةةةةةةاد ةة   –كةةل لنهةةا كةةل بةةا ةة ا حلعةةل لرد الةةة هو تعةةدد أاعةةاد الإعلال: اتلةةةةةةةةةةةةةةةال ةة  

هكريةةة ا حارت ةةةا ةةة  اعلوم النفحا حالااتمةةةا ا حالإدار ا حالإعلاما بةةةالإ ةةةةةةةةةةةةةةةةاهةةة    ى اختلاف 

 .(2)المدارس الفكري  التي  وتمي اليها ال ا  ول.

ل على انةةةة  "أ ةةةةد أسةةةةةةةةةةةةةةةةةةال ةةةةلم ا ةةةةار  الطلةةةةلما التي تهةةةةدف   ى لفةةةةت انس ةةةةاه حقةةةةد عرف الإعلا 

الميةةةةةةةةةةةةةة هلكال   ى سةةةةةةةةةةةةةةلع حخةةةدلةةةات  بتةةةااول اليهةةةاا حتقةةةدم لل  ل  خلاا الإعلال لعلولةةة  

ا حتهت  اعق (3)التعرين أح التوغ ةةةةةةلم أح التوشةةةةةةةةةةةةةة ةةةةةةد في لبةةةةةةاحلةةةةةة  لتنظ    دار  اليةةةةةةةةةةةةةةو "

الةةد تور ا مةةد لبمةةد الملةةةةةةةةةةةةةةرا بةةأل التعريفةةات بةةالةةةانةةلم تخلالاي في الإعلالا   ةة   رى 

الإعلال هو "التعرين اليةةةةةل   حتلال باليةةةةةلعا حالخدلاتا حالفرص المتا  ا حهو لباحل  

تقريلم الميةةةةةةةةةةاه  بال المنت  أح لقدم اليةةةةةةةةةةلع  حبال الميةةةةةةةةةة هلة النها ي أح المنتفع بالخدل  أح 

 .(4)ال ا   ع  الفرص 

لقرحة أح ليةةةةةةمو  أح لر يا تظلر ل   حيرى ال ا   أل الإعلال هو "كل الد غاو شةةةةةةخ ةةةةةة ي

بو وحا حيوا  عاد    ى املور لبددا حيهدف  لا  -ال  أح هردا-خلال  شخل   المعل  

  ى تيويع اليلع حالخدلات ح  ار  الطللم عليهاا أح   ى ق وا تهةار حالموشآت حتشخاص 

  لبةةةةةةدد  أح الا ةةةةةةا ةةةةةة  بةةةةةةألر ل  تلورا حالةةةةةةة نظاو لقةةةةةةابةةةةةةل لةةةةةةادا لتفع عل ةةةةةة  لع الةةةةةة

 حلعرحه ". 

حتر ز الةةةدراسةةةةةةةةةةةةةةةة  اليةةةال ةةة  على الإعلانةةةات التتةةةاريةةة  هق ا حبةةةالتةةةا ي هةةة ل النوع ةةةات تخرى 

 للإعلال لا تدخل  م  ا ار هذه الدراس .
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 مفهوم الأخلاقيات:

 

تخلاق ات هي قواعد لليةلو  توالنا   ى الطريق  تهضةل أح ت ة  للتلةرف في لوقن 

ل  للةةةةةةةةادر لتعدد  ل ل تد ال اليةةةةةةةةماحي ا حأقواا الفلاسةةةةةةةةف ا لعالا حتيةةةةةةةةتمد تخلا  

.. حبشةةةةةةةةةةةةةةةةةل أ وو دقةة   مك  تعرين تخلاق ةةات بةةأنهةةا "لتموعةة  ل  (5)حالعةةادات حالتقةةال ةةد

الم ادئ حالمعا او التي  قوم الا يال بتط  قلا اشةل اخت ارا لاتااا قرارات   وا لا  قوم 

 .(6)لدى  ي  الفعل الا يا ي" ب  ل  أهعااا حهذه الم ادئ هي التي تبدد

حهكذا ه ل تخلاق ات تشةةةةةةةةةةل لعا او لليةةةةةةةةةلو ا هذه المعا او هي التي نزل قها لا  تور حلا 

لا تورا أح لا هو لق وا حلا هو غاو لق واا على اللةةةةةةةةةةةةةةع د   الفردا حالااتما يا حلابد 

ال قةةاهةة  ل  التةةأ  ةةد هنةةا على أل ل خلا  اعةةد  ا تحا لبلي ييةةةةةةةةةةةةةةتمةةد لشةةةةةةةةةةةةةةرحع تةة  ل  

ل  المبل   للمتتمع بب    بدد هذا تخاو المعا او تخلاق   التي تشةةةةةةةةةةةةل اتفاقا عالا حتةو 

ع و الزل  بال لتمو  أهرادها حال ةةةةةا ي عةةةةةالميا  م ةةةةةل لتموعةةةةة  الق   حالمعةةةةةا او العةةةةةالم ةةةةة  

 المتفع عليها بال المتتمعات البشري  على اختلاف انتماةتها ال قاه   حالد و  .
 

 ت الإعلان:أخلاقيا

 

تم ل أخلاق ات الإعلال لتموع  الق   حالم ادئ حالمعا او التي  ت  تبد دها اغ   ترشةةةةةةةةةةةةةة د 

حتقوي  حتوا   ح ةةة   الوشةةةاط الإعلا يا حهي تشةةةةل لراع   أسةةةاسةةة   لةل ل  يشةةةتغل 

اشةةةةةةةةةةةةةةل ل اشةةةةةةةةةةةةةر أح غاو ل اشةةةةةةةةةةةةةر في لتاا الإعلالا كالمعلنالا حشةةةةةةةةةةةةةركات الإعلالا ححسةةةةةةةةةةةةةا ل 

تبدد هذه المعا او بناة على لا تضةةةةةةع  هذه المالإسةةةةةةيةةةةةةات ل  قواعد ترت   الإعلالا بب   

بما  تور حلا لا  تور  شةةةره ل   علانات ع و حسةةةا ل الإعلال الماتلف ا حاللدف هنا  تعلع 

 اغا    ما   للال  تهراد حالمتتمع اشةل عام.

عليهةةةةا عةةةةالم ةةةةاا حعلى الرغ  ل  حاود عةةةةدد ل  الم ةةةةادئ العةةةةالةةةة  لأخلاق ةةةةات الإعلال المتفع 

خةةاصةةةةةةةةةةةةةةة  ه مةةا  تعلع ب عق المبظورات  عةةدم  هةةانةة   رالةة  الا يةةةةةةةةةةةةةةةالا حعةةدم الإسةةةةةةةةةةةةةةةاة  

ل د الا ح ذلة المعا او المتعلق  باسةةةةةةتادام ت فاا في الإعلالا  لا أل الخلةةةةةةوصةةةةةة   التي 

تتلةةةةةةةةةةةةةةن قهةةا اعق المتتمعةةات تتعةةل بةةالضةةةةةةةةةةةةةةرحر  أل  ةول لةةةل لنهةةا لعةةا اوه ح ةةةةةةةةةةةةةةوابطةة  

 ع بالإعلالا حالة انطلاقا ل     ع  ال قاه  اليا د  في كل لتتمع.تخلاق   ه ما  تعل
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حبناةا على الة اسةةةةةةةةةةةةةةسند ال ا   في تبد ده للم ادئ تخلاق   للإعلال في هذه الدراسةةةةةةةةةةةةة  

على اعق المعا او العالم  ا حالخاص  التي تتلن قها المتتمعات العرب  ا حقد تم لت تلة 

 هنا في الآتي:الم ادئ التي رأى ال ا   دراس ها 
 

 المعلولات التي  تضمنها الإعلالا حالتي تعكح لدى ا توام عقل المتلقي.   -1

 استادام ت فاا في الإعلالا حهو ل  تلور التي تلقى نقدا عالم ا لتزا دا.  -2

لدى حاود علاق  لنطق   بال الشةةةةةةةةةخلةةةةةةةةة ات الميةةةةةةةةةتادل  في الإعلالا حالمنتتات  -3

 المعل  عنها.

 ا توام  قاه  المتتمع العربي.  -4

 استادام الم اوات حالا باةات الةوي  . -5

الم الغ  في استادام ص غ التفض ل حالم الغ ا التي لا تعكح اليق ق   ما هي في   -6

 الواقعا حالتي  لعلم التأ د لنها.

 الاستمالات الميتادل ا حلدى تر ازها على الحجا المنطق   حالعقل  . -7
 

حفي حاقع تلر هقد حالت الك او ل  الانتقادات للإعلال حالتي ت هم  ب  دا  خر  أخلالاي  

   او على العد د ل  تصعد ا حل  الة:
 

اأا انها ترسةةةةةةةةةةةةة  (7)أل الإعلانات تغرا الناس على شةةةةةةةةةةةةةراة لا ل يةةةةةةةةةةةةةوا في  اا   ل    -1

  قاه  الاس هلا  في المتتمع.

يةةةةةةةة   في تيةةةةةةةةويع اليةةةةةةةةلع حالخدلاتا حهو لا أل الإعلانات تيةةةةةةةةتادم الم اوات الةو  -2

 يشةل  ن هاكا لأخلاق ات المتتمع.

أل الإعلانات   اوا لا تالإدا   ى خدا  حتضةةةةةةةةةةةةةل ل الميةةةةةةةةةةةةة هلةا ل  خلاا الم الغ  في   -3

 (8)لباس  اليلع حالخدلات المعل  عنها.

أل الإعلانات قد تيل  في رس  صور  نمط   تب  ل  قدر اعق هئات المتتمعا  -4

 (9) .. التي تقدم في الإعلال هق   رلز للإغراة بطريق  لل ن .ل ل المرأ

أل الإعلانات قد  تشةةةةةةةةل  ةةةةةةةغطا اقتلةةةةةةةاد ا على لازان ات تهراد حتسةةةةةةةر.. حي دح   -5

الة أ وو ح ةةةةةةةةو ا في المتتمعات التي تشةةةةةةةةةل سةةةةةةةةوقا اسةةةةةةةة هلا    ليةةةةةةةةلع لتتمعات 

ا حقد توصةةةةلت   دى الدراسةةةةات التي أاريت في المملك  (10)أخرى لنتت  حللةةةةدر 
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% ل  أ فاا ع ن  الدراس  يشعرحل بالض ع 39العرب   اليعود     ى أل  وا ي 

ل  حالديه  عند رهضةةةةةةةةةةةةةةلما شةةةةةةةةةةةةةةراة اليةةةةةةةةةةةةةةلع  المعل  عنهاا حهو لا  الإ د أل الإعلال 

لةةرا  ييةةل  اشةةةل لا في التأ او على العلاقات داخل تسةةر ا  ا  الع نوعا ل  ال

 .(11)بال تبناة حالآباة

أل الإعلانات قد تيل  في  هياد أاحا  الةماهاوا حالة بما تيتادل  ل  ألوال  -6

ل او  حغاو لويق  حأشةاا صاخ   ل ح للا أا اعد اما ي.. لما  تو  خ ارا سل    

ا حلعةةةةل هةةةةذا لةةةةا اعةةةةل (12)ح ةةةةةةةةةةةةةةةةةار  على نفيةةةةةةةةةةةةةة ةةةةات الةمةةةةاهاوا حت ةةةةةةةةةةةةةة     ى تخلا 

تتربتةة  في العمةةل لعةةد  سةةةةةةةةةةةةةةنوات في حكةةالات الإعلال الالريك ةة  "اوبويةةةةةةةةةةةةةةمةةال" اعةةد 

 قوا: " نةةة   اا كةةةال للفرد أ ةةة  لعةةةا او أخلاق ةةة  هةةةالإعلال هو خخر لتةةةاا  مك  أل 

 فكر ه ة ا حأنة   اا كةال للتزلةا د و ةا حلبةاهظةا على أخلاق ةات لتتمعة  هة ل للن  

 للم لني تعرين الإعلال لا تعد لناسةةةةةةةةةةةة   ل ".. حيضةةةةةةةةةةةة ن أ د الدارسةةةةةةةةةةةةال أن " اا 

القوى المدلر  في الرأسةةةةةةمال   حالملةةةةةةدر تقوى لتضةةةةةةا ا ح ةةةةةةعن تخلا  هيةةةةةةوف 

 .(13)أا ر  س  الإعلال بدحل تردد.

ترااع  ة  المعلولةات الوارد  في الإعلالا حالتو از هق  على الةوانةلم النفيةةةةةةةةةةةةةة    -7

وا حالااتماع  ا حقد توصةةةةةلت دراسةةةةة  أاريت على الإعلانات في  ندا   ى حاود تب

في غضةةةةةةةةةول خميةةةةةةةةةال سةةةةةةةةةن  الما ةةةةةةةةة   ل  الإعلانات التي تبتوا على لعلولات ع  

 (14)المنتتات   ى الإعلانات التي تر ز على أسلوب الي ا  بلف  عال .
 

حفي حاقع تلر ه ن  لابد ل  الإشةةةةةةةةةةار  هنا   ى أل الخلل ل ح في الإعلال  وشةةةةةةةةةةاط اتلةةةةةةةةةةا يا 

خلال  تقد   رسةةةةةةةال  لع ن ا حلك  الخلل هلو ل ل  ل ل أا  شةةةةةةةاط اتلةةةةةةةا ي خخرا  ت  ل  

في الطريق  التي تقدم قها اعق الإعلانات في حسةةةةةةةةا ل الإعلام الماتلف ا حفي تسةةةةةةةةال لم التي 

 ييتادللا للممو الإعلانات لإ لار لا  رحاول ل  اشةل ل او حاذاب.

حبةةالتةةا ي هةة ننةةا حبقةةدر لةةا نالإيةةد  ةةةةةةةةةةةةةةرحر  حاود الإعلال في المتتمع  وشةةةةةةةةةةةةةةةاط اتلةةةةةةةةةةةةةةةا ي  الإدا 

ح ا ن للم ا حيقدم خدلات لتنوع  ح رحري  لأهراد المتتمعا ه ننا في اات الوقت نرى 

ب ن  لةي  ةول الإعلال ناهعا حلالإد ا لو ا ف  اشةةةةةةةةةةةةةةل   تابي حلف د للمتتمعا خاصةةةةةةةةةةةةة  في 

ا ه ن   و غي أل  را ي القا مول عل   عددا ل  المعا او الملم  التي بلداننا العرب   النال  
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 تلم  خضةةةةةاع  للاا حل  الة أل  ةول الإعلال صةةةةةادقا ه ما  قدل  ل  حعودا حأل  ةول 

أل نا في الةا حأل تةول المعلولات التي  تضةةةةةةةةمنها كالل  ححاضةةةةةةةةي  حبع د    ع  الغمو  

 دئ المتتمع حق م  حأخلاق  حخداب .حالتفياوات الماتلف ا حأل  باهظ على ل ا

حلا  ةول همةة  هق  تيةةةةةةةةةةةةةةويع اليةةةةةةةةةةةةةةلع حالخةةدلةةات أ ةةا كةةال نوعلةةا حالتوحي  للةةا بةةأ ةة   ريقة  

ح  ار  الناس لاقتنائهاا حلك  عل   أل  طرح هق  لا  بتاف  ل   الناس ا ت ااا  ق ق اا 

طب ةةةةة  لراع ةةةةةا في الةةةةةة  رحف المتتمع الاقتلةةةةةةةةةةةةةةةةةةاد ةةةةة  حأحلويةةةةةاتةةةةة ا حأل  بتعةةةةةد ع  اليةةةةةةةةةةةةةة

حالإسةةةةةةةةةةةةةةفةةةةةاف ح  ةةةةةار  الغرا زا حأل  تتنةةةةةلم التقل ةةةةةد حالنقةةةةةل ع  المتتمعةةةةةات تخرىا التي 

تاتلن  قاه ا حهكريا حأخلاق ا لع لتتمع ا حأل  را ي  دحد  قاه  المتتمعا ح لةان ات 

أهرادها حأل  ر ز على لا هو لف د لل ا حألا يعمل على  شةةةةةر حتعزيز  قاه  الاسةةةةة هلا ا حأل 

حغرس العادات الصةةةةةي   للمتتمع ل  خلاا لا  قدل  ل  توع   حارشةةةةةاد ييةةةةةل  في  شةةةةةر 

 حنص  في المتالات الماتلف  بما يياعد على رق   حتطوره.

حلتبق ع الة ه ن   لةةةةاو ل  الضةةةةرحرا ح ةةةةع الضةةةةواب  حالسشةةةةرمعات اللارل  التي ترسةةةة  

حدق عا بما  كفل  دحدا للإعلال حتقلال عمل ا حت ال لا ل  حلا عل   اشةل حاض  حصريح 

عدم خرحف الإعلانات ع  ل دأ الل اق ا حيلزللا بأل تعمل  ةةةم  ليةةةا   تعرهلا ليةةة قاا 

حتتمك  في   ارها ل  أداة دحرها المنوط قهاا حا ةةةةةةع  في اعت ارها للةةةةةة ي  المتتمع العل ا 

 التي لا  و غي المياس قها أح خرقلا تبت أا ل ور.
 

 لتحليلية:ثالثا: عرض وتحليل نتائج الدراسة ا

 

 علال تتةةةاريةةةا عر ةةةةةةةةةةةةةةةةت في  (16)قةةةام ال ةةةا ةةة  في هةةةذه الةةةدراسةةةةةةةةةةةةةةةة  بتبل ةةةل سةةةةةةةةةةةةةةتةةة  عشةةةةةةةةةةةةةةر  

 ا حقد أسفرت الدراس  ع  الآتي:LBCا حMBCقناتي
 

 نوع الإعلانات التجارية في قناتي الدراسة: -1
 

توصةةةلت الدراسةةة  التبل ل     ى حاود ارتفا    او في  علانات اليةةةلعا لقابل ترااع حاضةةة  

لإعلانات الخدلاتا حعلى صةةةةةةةع د اليةةةةةةةلع نلا ظ أ ضةةةةةةةا غ ابا شةةةةةةة   كالل لإعلانات اليةةةةةةةلع 

المعمر ا في لقابل  ضةةةةةةةةةةةةةةور لك ن لإعلانات اليةةةةةةةةةةةةةةلع الاسةةةةةةةةةةةةةة هلا   ا حهو لا يعكح تدع   

   ا تلر الذا   رى ال ا   أن  يشةةةةةةةةةةةل خللا على صةةةةةةةةةةع د الاتتاهات حالانماط الاسةةةةةةةةةة هلا
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اليةةةةةةةةةةةة اسةةةةةةةةةةةةات التنموي  في لتتمعات العال  ال ال ا التي هي في  اا  لاسةةةةةةةةةةةة    ى ترشةةةةةةةةةةةة د 

 الاس هلا ا حالي  على لواال  ال قاه  الاس هلا   ا حالدهع   ى اقتناة اليلع الضرحري .

نظفةةات بةةأنواعلةةا الماتلفةة ا حالعطورا حقةةد تم لةةت اليةةةةةةةةةةةةةةلع الاسةةةةةةةةةةةةةة هلا  ةة  المعل  عنهةةا في:الم 

حلواد التتم لا حاليلويات بأنواعلا حأشةةةةةةةةةاللا المتعدد ا حتدحي ا حالملااح.. ألا  علانات 

الخدلات حالتي ااةت  ما س قت الاشار  اشةل لبدحدا هقد تر زت في لرا ز التتم لا 

 قات حتغا ي.حالإعلال ع  اعق ال وال  التلفزيون  ا حهي ام علا برال  للمياب
 

 استخدام المعلومات في الإعلانات:   -2
 

ان هت الدراس    ى ترااع المعلولات الوارد  في الإعلانات الخا ع  للتبل لا     ا تفت 

تلةةةة الإعلانةةةات بتقةةةد   الوعود اليةةةالمةةة ا ح  ةةةار  خ ةةةاا المتلقيا حالتبل ع بةةة    ى أاواة غاو 

ل ةة  كةةاللةةةةةةةةةةةةةةور  حتلوال حالير ةة  حألةةا   حاقع ةة ا حالتو از على عنةةاصةةةةةةةةةةةةةةر الةةةااب ةة  الشةةةةةةةةةةةةةةة

التلةةةةةةةةوير الةذاب ا حغاوها ل  تسةةةةةةةةال لم الاسةةةةةةةةتعرا ةةةةةةةة   في لقابل ترااع   او للمعلولات 

 ع  تلة اليلع.

حفي حاقع تلر هةةةة ل ترااع المعلولةةةةات ل  الإعلانةةةةات  تعةةةةل المتلقي غاو قةةةةادر على لعرهةةةة  

المفا ل  بال اليلع المسشاقه      خلا ا اليلع  حلةوناتهاا لما  وقع  في  او  عند 

 رى خ واة الإعلال أل غ ةةاب المعلولةةات في الإعلانةةات  نعكح سةةةةةةةةةةةةةةل ةةا على الةملورا   ةة  

 فقده القدر  على الاخت ار الراشةةةةةةةةةةةةةةدا القا   على الم ورات المنطق  ا أح المقارن  بال لار   

 .(15) حأخرى 

الإعلانةةات ل  المفرح  أل  لتزم  حمعني عةةدم حاود المعلولةةات غ ةةاب لةول أخلالاي لل  في

ب  المعلنولا هالمعلولات  ع أسةةةةةةةاحةةةةةةة ي ل   قو  المتلقيا   ني عليها قرارات ا حبالتا ي ه ل 

ترااعلا يشةةةةةل ان هاكا ليقو  الميةةةة هلة الذا   اوا لا  تاذ قرارات  الشةةةةرا    بناة على لا 

  قدل  ل  الإعلال.
 

 نوع الشخصيات المشاركة في الإعلان:  -3
 

يت الدراسةةةة   ضةةةةورا لك فا للمرأ  في الإعلانات لبل التبل لا     شةةةةملت أغللم أحضةةةة

الإعلانات  لورا   اوا للمرأ ا التي قدلت  شةةةةةةخلةةةةةة   ر  يةةةةةة    ةةةةةةم  الرسةةةةةةال  الإعلان  ا 

حقد سةةةةةةةةةةةةة طر العنلةةةةةةةةةةةةةر الويةةةةةةةةةةةةةا ي على  علانات لواد التتم لا حالعطورا حلواد التنظ نا 
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ا حالملااحا حالةةةةة كلةةةة  في لقةةةةابةةةةل  ضةةةةةةةةةةةةةةور لبةةةةدحد حالمواد الغةةةةذا  ةةةة ا حالمنةةةةاد ةةةةل الورق ةةةة 

للراااا لع ارتفا  أ ضةةةةةةةةةةةةةا للإعلانات التي  ظلر هيها كل ل  الويةةةةةةةةةةةةةاة حالرااا لعاا  ما ت  

اسةةةةتادم الا فاا أ ضةةةةا  مرحف  علا ي في عدد ل  الإعلاناتا حل  الة  علانات صةةةةابول 

 ا حقد اسةةةتادلت في د تواا ح علانات  فا ات ت فااا حبعق  علانات اليةةةلع الغذا  

ام ع تلةةة الإعلانةةات أنوا  لتعةةدد  ل  الموسةةةةةةةةةةةةةة قى تراح ةةت بال الموسةةةةةةةةةةةةةة قى اللةةةةةةةةةةةةةةةاخ ةة ا 

حاللاد  ا حالة  يةةةةةةةةةةةلم    ع  كل نو  ل  أنوا  الإعلاناتا هقد اسةةةةةةةةةةةتادلت الموسةةةةةةةةةةة قى 

اللةةةةاخ    ةةةةي    علانات اليلويات حبعق  علانات لواد التنظ نا في  ال اسةةةةتادلت 

 الم   ي   لواد التتم ل حالعطور.الموس قى اللاد   الي

حقد أدت المرأ  في ام ع الإعلانات المذكور  أدحارا  غرا   ا حاسةةةةةةةةةةتادلت  داهع للشةةةةةةةةةةراةا 

حقدلت في صةةةور  نمط   تقل د  ا تعكح الو ةةةع المتودا للمرأ  العرب   عمولاا     ل  

ا ههي تقوم تظلر المرأ   ط     ل لا أح للندسةةةةةةةة  أح  قوق  ا بل ايةةةةةةةةدت أدحارا هالشةةةةةةةة  

اغيةةةة ل الملااحا  ما أنها  اه   ا د ا حراقلةةةة ا ححسةةةة ل   غراة للرالا حداهع أسةةةةاحةةةة ي 

في تيةةةةةةويع اليةةةةةةلعا حهي قهذه اللةةةةةةور  تع   على هال  الي ا ا حلا تمارس دحر أسةةةةةةاحةةةةةة ي 

 هيها.

 مدى ارتباط السلع والخدمات المعلن عنها بالشخصيات المصاحبة:  -4
 

العلاق  بال الشةةةةةخلةةةةة ات الميةةةةةتادل  في الإعلال  أسةةةةةفرت الدراسةةةةة  ع  حاود غمو  في

حلا هو لعل  عن  في قناتي الدراس ا     ل  تظلر علاق  حاضي  بال الطرهالا  لا ه ما 

نةةةةدرا هقةةةةد  لرت ل لا المرأ   مرحف أسةةةةةةةةةةةةةةةةةاحةةةةةةةةةةةةةة ي في  علانةةةةات المنةةةةاد ةةةةل الورق ةةةة ا حالعطور 

 لرت المرأ  في كةةةةل  الراةةةةال ةةةة ا حلعةةةةااال تسةةةةةةةةةةةةةةنةةةةالا حاليلويةةةةاتا حالمنظفةةةةاتا بمعنى أخر 

الإعلانةةةات تقري ةةةاا سةةةةةةةةةةةةةةواة المرت طةةة  قهةةةا أح غاو المرت طةةة  قهةةةاا لمةةةا  ةةةدا على أل الغةةةا ةةة  ل  

اسةةةةةةةةةةةةةةتاةةدام المرأ  هي غةةا ةة   غرا  ةة  صةةةةةةةةةةةةةةرهةة ا اللةةدف لنهةةا شةةةةةةةةةةةةةةةد انس ةةاه المتلقي حلفةةت نظره 

ا للإعلالا تلر الةةذا  قلةةل ل  قةةدر المرأ ا حيب  ل  لةةةان هةةاا حمعزر بةةالتةةا ي ل  صةةةةةةةةةةةةةةورتهةة

 اليل   ا حهو لا  نافي الم ادئ الاخلاق   العال  للمتتمع العربي.

ألا بالويةةةةةةةةةةةةةة   ل  فاا هقد اسةةةةةةةةةةةةةةتادلوا أ ضةةةةةةةةةةةةةةا  مرحاال لليةةةةةةةةةةةةةةلعا  دهعول الوالد     ى 

الشةةةراةا      لر اعضةةةل  في  علانات ل عق لواد التنظ نا في ليةةةعى لدغدغ  شةةةعور 



 2017 العاشر: -العدد التاسع( 04)لمجلد ا: الاجتماعيالمجلة الدولية للاتصال  

204  
 

تم بأهم   هذا المنت  في  ما   ا فاللا ل  عد د تلرا ا  ما  لر اسةةةةةةةتادام ت فاا 

فا اتا التي توهر ل  فاا  ما    وا ال وما ح علانات في اعق الإعلاناتا   علانات الي

الكريمات المر    التي تباهظ على الةيدا حهو لا يعد خرقا أخلاق اا     ل  المفتو  

عدم تو  ن ت فااا حعدم اسةةةةةةةةةتغلاا لشةةةةةةةةةاعر حعوا ن الآباة حالاللات ل  خلاا رب  

وه ا حتوهاو ليةةةةةةتوى اهضةةةةةةل اقتناة سةةةةةةلع لع ن  برهاه   ا فالل ا حالعنا   بصةةةةةةي ه  حنم

لي اته ا حقد  لر حاضةةةةةةةيا أل تلة الإعلانات ترسةةةةةةة  الاسةةةةةةة هلا   ق م  عل اا لا قد  الإدا 

  ى رعزعةة  سةةةةةةةةةةةةةةل  الق   لةةدى ت فةةاا الةةذ   قةةد يشةةةةةةةةةةةةةةةاهةةدحل هةةذه الإعلانةةاتا خةةاصةةةةةةةةةةةةةةة  في 

 لتتمعاتنا العرب   النال  .

ات التي تكيةةةةةةةةةةةةةة ه  اتتاهات حيرى خ واة الإعلال أن   ب ذ أل ييةةةةةةةةةةةةةةتادم ت فاا في الإعلان

حق   حسةةةةةةةةةلو  ات تربوي  لف د ا تيةةةةةةةةةاعده  على التك ن لع أنفيةةةةةةةةةل  حلع المتتمعا حأل 

 ةول اسةةةةةةةةةةةةةةتادام ت فاا في المتالات المطلوب  لن  كالقراة  حاليفا  على ال  ئ  ح شةةةةةةةةةةةةةةر 

الو ي حاليةةةةةةةةةةةةةةلو  ةات الصةةةةةةةةةةةةةةي ة ا حأنة   تةلم عةدم  اسةةةةةةةةةةةةةةتغلاا  لور الا فةاا في الإعلانةات 

غ   دهع للشةةةةةةةةةراةا  تى لا  ةونوا لدعا  للمباكا  اللةةةةةةةةةع   ل  فاا ل  احا  عالل  ةةةةةةةةة

 (.16)الظرحف الاقتلاد   اللع  

 

 مدى ملائمة الإعلانات محل الدراسة لثقافة المجتمعات العربية:  -5
 

 رت   الإعلال بلةةةةةةةةةةةةةةلات ح  ق  لع المتتمع الذا  وتت ا حمعت و عا يةةةةةةةةةةةةةةا ل قاهت ا حبالتا ي 

 تضةةةةةةةةةةةةةةمنهةا الإعلال تم ةل في أغل هةا ق    قةاهة  الةمةاعة  التي تضةةةةةةةةةةةةةةع  ةدحدا هة ل الق   التي 

 قاه   على التع او في الخطاب الإعلا يا بب    مك  تبل ل لبتويات الخطاب الإعلا ي 

احقد سةةةةةةةةةةةةةةعت الدراسةةةةةةةةةةةةةة  اليال     ى لعره  لدى (17)كا عةاس از ي للمتتمع الذا  فرره

تتمع العربيا حالةة ل  خلاا المعةا او الآت ة : للا مة  الإعلانةات لبةل الةدراسةةةةةةةةةةةةةةة  ل قةاهة  الم

نوع   الملااح التي ترتديها الشةةةةةةةةةةةخلةةةةةةةةةةة ات الظاهر  في الإعلالا حنوع   اللةةةةةةةةةةةور الملتقط ا 

 حب ئ  التلوير.

حقد أهضةةةةت الدراسةةةة    ى حاود خلل ق مي حأخلالاي   او ه ما  تعلع بالمع ار تحاا هأغللم 

حهي ترتةديهةا تسنةافي  -  الويةةةةةةةةةةةةةةةا  ة  لنهةا خةاصةةةةةةةةةةةةةةة -الملااح التي  لرت شةةةةةةةةةةةةةةخلةةةةةةةةةةةةةة ةات الإعلال 

حأخلاق ات المتتمع العربي الميةةةةةةةةةةةل ا     اختفت تمالا الملااح المبسشةةةةةةةةةةةم ا    في لقابل 
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اسةةةةةةةةةةةتادام لفرط للملااح القلةةةةةةةةةةةاو  حالعاري  حالملتلةةةةةةةةةةةق  بالةيةةةةةةةةةةةدا حالتي ت ور لوا ةةةةةةةةةةةع 

لاا هتو  لتعدد  ل  ايةةةةةةةد المرأ ا في  ال ل  ت ةةةةةةةةل المرأ  المتذة   أا  ضةةةةةةةور  ذ ر خ

الدراسةةةةةةةةة ا ألا الملااح العرب   التقل د   حالشةةةةةةةةةع    هل   ك  للا هي تخرى أا  ضةةةةةةةةةورا 

حفي المتمل ت  اسةةةةةةةتادام للااح ل  خارف ال  ئ  العرب   الميةةةةةةةلم ا حقد كال حاضةةةةةةةيا أل 

 اللدف تساح ي ل  الة هو  برار لفات  المرأ ا للتأ او على لتلقي الرسال  الإعلان  .

نوع   اللةةةةةةةةور الملتقط ا هقد أحضةةةةةةةةيت الدراسةةةةةةةة  حاود تر از   او حليةةةةةةةةتفز حه ما  اا 

على ألةةا   لبةةدد  حل او  ل  ايةةةةةةةةةةةةةةةةد المرأ  في الإعلانةةات لبةةل الةةدراسةةةةةةةةةةةةةةةة ا كةةالشةةةةةةةةةةةةةةفتالا 

حتردافا حاليةةاقالا حالشةةعرا حت تافا حالذراعالا حكل هذه تازاة تعر  عاري ا ما 

ا ها  الزل  المالةةةةةةةةةةةةا لليةةةةةةةةةةةةلع  التي أل الزل  المالةةةةةةةةةةةةا لعر  هذه اللقطات   اوا ل

 دحر  وللةا الإعلالا هفي أ د الإعلانات تظلر لتموع  هت ةات  رتد   للااح كاشةةةةةةةةةةةةةةفة ا 

بالوال لاتلف   حيرقل  بطريق  ل او ا حفي أخر المشلد  تض  أل الإعلال  رحف لعدسات 

طل لاصةةةةةةةق  بالوال لاتلف ا حبنفح الطريق   ت  التوحي  لشةةةةةةةال و "صةةةةةةةا يةةةةةةة لة"ا     ت

هتا  ام ل  ترقا اشةةةةةةةةةةةةةةعرها الذا  تما ل  م نا حميةةةةةةةةةةةةةةاراا حسةةةةةةةةةةةةةة  سةةةةةةةةةةةةةةا     او  تبتوى 

املورا غفاواا  رقا هو تخر على أ غام لوسةةةةةةة ق   سةةةةةةةرمع ا حفي ال يظات تخاو  تظلر 

 عل   الشال و التي يعود للا الفضل في اعل هذا الشعر ناعما كاليرير.

الدراسةةةة  أن  قد ت  اسةةةةتادام ب ئات تعكح ألا ه ما  تعلع ب  ئ  التلةةةةويرا هقد أ لرت 

أاواة يغللم عليها الطااع الرحلا  ةةةةةةةةةةة ي المفرط في الخ ااا لع التو از على كل لا ل  شةةةةةةةةةةةأن  

أل  ضةةةفي صةةةور   الم  على المشةةةلد العام للإعلالا كاسةةةتادام المنا ر الخلاب ا حاليدا ع 

لتبل ع لع الخ اا في العال ا حشةةةةةةةةةةةةةةا   ال برا حصةةةةةةةةةةةةةةالات تهراحا حأ  انا غرف النوما حا

 ال يابا حالة  لعانا في   ار  الخ اا حالدهش  حالتأ او. 
 

 استخدام المغريات الجنسية في الإعلانات:  -6
 

  اوا لا ييتادم الإعلال الم اوات الةوي   لشد الانس اها  تى ح ل ل  تك  اليلع  المعل  

بشةةةةةةةل ليةةةةةةتمر في اسةةةةةةتادام عنها لرت ط  بتلة الم اواتا حيلا ظ أل هنا  رياد  لطرد  ح 

هذا الم اوا حالة لما ل  ل  تأ او ها ل على الناسا هلو  الإدا   ى تبك  المعل  في سةةةةةةةةةةةةةةلو  
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ا حبالتا ي ه ل التعر  للرسةةةةةةةةةةةةةةال  -المتلقي الذا لا ييةةةةةةةةةةةةةةتط ع تتاهل هذا الم او أا الةوح

 (18)الإعلان   يعد هنا تهد دا لق   المتتمع حأخلاق  ح قاهت 

  اليال   ع  حاود اسةةةةةةةةةةةتادام لفرط للإغراةات الةويةةةةةةةةةةة  ا حلما حقد  شةةةةةةةةةةةفت الدراسةةةةةةةةةةة

 لفت الانس اه أل هذه الإغراةات قد شةةةةةةملت أغللم الإعلانات التي ت   خضةةةةةةاعلا للدراسةةةةةة ا 

     لرت المرأ  في لواقن عد د  حهي عاري  اليةةةةةةاقالا حعاري  اللةةةةةةدرا حالا تافا بل 

م لا تغطي ايةةةةةةةةةةةةةةةدهةةا سةةةةةةةةةةةةةةوى رغو  ح لرت المرأ  حهي عةةاريةة  تمةةالةةا تيةةةةةةةةةةةةةةتب  داخةةل اليمةةا

اللةةةةةابول حبعق الورحد اليمراة المتنا ر  على ايةةةةةدهاا كل الة قهدف التوحي  للةةةةةابول 

لعالا حفي  علال خخر لنو  ل  الكري   لةةةةةةةور الإعلال هتا  ام ل  ترتدا للااح قلةةةةةةةاو ا 

تكشةةةةةةةةةن ع  أازاة عد د  ل  ايةةةةةةةةةدهاا حهي تيةةةةةةةةةتادم "الفارلال" لتو  لم حتنع   أازاة 

 ل  ايملا.  ياس 

حفي  علال خخر ع  نو  ل  اليلويات تظلر هتةا  عاري  الشةةةةةةةةةةةةةةعر حالا تةافا ترتدا للااح 

 قلاو  تقتوب ل  شاب  تى تةاد تلالح ايده لتقدم ل  قطع  ل  اليلوى.

حفي  علال خخر أ ضةةةةةةةةةةةةةةةةةا تظلر هتةةةةا  ترتةةةةدا للااح عرحسا ترقا  ةةةةةةةةةةةةةةي ةةةة  راةةةةل حسةةةةةةةةةةةةةة  

لل ئ  بأصةةةةةةةةةةةةوات الآلات الموسةةةةةةةةةةةة ق  ا حفي نها   لتموع  ل  الفت اتا داخل صةةةةةةةةةةةةال    او  

 المشلد  تض  لنا أل الإعلال كل   دحر  وا نو  ل  المناد ل الورق  .

حفي لبل للملااح تطل لتموع  ل  الفت ات الةم لات  رتد   للااح قلةةةاو  حيرقلةةة  

على أ غام الموسةةةةةةةةةةةة قى اللةةةةةةةةةةةةاخ  ا حفي نها   المشةةةةةةةةةةةةلد  تضةةةةةةةةةةةة  أل الإعلال  دحر  وا دعو  

 ةملور   ى ريار  لتتر اد د ل  ع الملااح.ال

حفي  علانات  وا عدد ل  تهلام "المرتقلم عر لا" تر ز الةالاوا على المشاهد الياخن ا 

كالق ل بال المرأ  حالرالاحالمشةةةةةةةاهد اليم م   هو  اليةةةةةةةريرا حكل الة قهدف الإعلال ع  

 لوعد عر  ه ل  لعال.

حسةةةة قانهاا حصةةةةدرهاا حشةةةةعرهاا  مداخل للتوحي   حقد اسةةةةتادلت ا تاف المرأ ا حارداهلاا

لليةةةةةةةةةةةةةةلع المعل  عنهةةةا بةةةأنواعلةةةا المتعةةةدد ا  مةةةا ت   ةةةذلةةةة تو  ن لةةةداخةةةل أخرى تتم ةةةل في 

 ريقة   لام المرأ  الميةةةةةةةةةةةةةةتاةدلة  في الإعلالا ح ريقة  لشةةةةةةةةةةةةةةيهةاا ح ر ة  ع نيهةاا حايةةةةةةةةةةةةةةةدهةاا 

د المشةةةةةةةةةةةةاهد حدهع  حتأحهلاا كل الة بالط ع لخلع أ  و ا ار  لمكن  في الإعلالا قهدف شةةةةةةةةةةةة

 لاقتناة اليلع التي قد لا  ةول أصلا في  اا   ليها.
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حقةةةد أ لرت المشةةةةةةةةةةةةةةةةاهةةةد المقةةةدلةةة  في الإعلال ارأ    او  في ارتةةةداة الملااحا حاخت ةةةار نوع ةةة  

لع نةةةة  ل  الفت ةةةةات دحل غاوه   تمازل بةةةةالةمةةةةاا حالفتنةةةة  حالا ةةةةار ا حتقةةةةد مل   نمواف 

  الق   حالعاداتا حبطريق  ليتفز  تمتد الاس هلا  للفتا  العرب   العلري  المتبرر  ل

حتعلي ل  ق   الاقتناة الماداا "    تلةةةةةةةةةور تلة الإعلانات اقتناة سةةةةةةةةةلع  لع ن  على أن  

ا حميةةةةةةةةةةةةةةتادم المعلنول (19)لع ار ااتما يا بب   يشةةةةةةةةةةةةةةعر ل  لا  متلةونها بأنه  لبرحلول 

تو  فلا في الرسةةةةةةةةةةةال  الإعلان    لأال الة عدد ل  الرلور الااتماع   حالنفيةةةةةةةةةةة   التي  ت 

 .(20)قهدف   ا   اليلع  المعل  عنها قهال  براق  تاالن اليق ق  في أ وو ت  ال
 

 مدى استخدام صيغ التفضيل والمبالغة: -7
 

  اوا لا ييتادم المعلنول العد د ل  ص غ التفض ل ل ل: تهضلا حت ي ا حتاودا 

اللةةةةةةةةةةةةةة غ حالةلمات التي  قلةةةةةةةةةةةةةةد المعلنول ل  اسةةةةةةةةةةةةةةتاداللا حت ووا حتل ل..   ى خخر تلة 

  لار سةةةةةةلعل  للميةةةةةة هلة على أنها تمتلة كل لقولات المناهيةةةةةة  في اليةةةةةةو ا حالتي تتعللا 

أ وو تمازا ع  غاوها ل  اليةةةةةةةةلع المشةةةةةةةةاقه ا حفي حاقع تلر ه ل هذا الاسةةةةةةةةلوب يعكح  ال  

لمعل ا تلر الذا  لنن على ل  الخدا  للمتلقي الذا قد  قع في هخ تلد ع ادعاةات ا

 أن  تضل ل.

حقد أ لرت الدراس  اليال   استادام المعلنال للذا الاسلوب بطر  لتعدد ا      ظلر 

 علال  لشةةال و "ه د خند شةةولدرر" على أن  اليل تل ل حتح د لمشةةةل  قشةةر  الرأسا في 

لى الة  الإ د أل أ وو  ال  ظلر  علال خخر صةةةابول "د توا" على أن  تهضةةةلا حللتدل ل ع

 ل  عشري  لل ول الرأ  في لنطق  الشر  تحس  ييتادل  هذا اللابول.

حيزداد تلر سةةوةا عندلا  تعلع ب عق المو ةةوعات اات الط  ع  الخاصةة  كالأدحي  ل لاا 

حالةةة نظرا لييةةةةةةةةةةةةةةةاسةةةةةةةةةةةةةة ةة  هةةذه اليةةةةةةةةةةةةةةلع حخطور  اسةةةةةةةةةةةةةةتاةةداللةةا بةةدحل العود    ى الط  ةةلم 

ة لإرال  ال لغ   ترا السيةةويع للذا المنت  على أن  تهضةةل الماتاا هفي  علال  وا دحا

ساع ا دحل تقد   أ   لعلولات ع  لةونات الدحاة حخلا ل ا  12ليل هذه المشةل  في 

لما قد يشةةةةل خطور  على  ةةةي  المريقا حالة على الرغ  ل  ح ةةةع ع ار   تبت با  

للا للمتلقيا تدعو   ى أن  صةةةةةةةةةةةةةغاو في نها   الإعلال حبعد   لةةةةةةةةةةةةةاا الرسةةةةةةةةةةةةةال  المطلوب   لةةةةةةةةةةةةةا

" تلم اسةةةةةسشةةةةةار  الط  لم"ا ح اا لا راع نا ليةةةةةأل  أل اعق المشةةةةةاهد   قد ييةةةةةتمعول   ى 
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الإعلال حمشةةةاهدحن ا حلكنه  قد لا  قرأحل بالضةةةرحر  النا سةةةالن الذ را ه ل الة يعني 

بما أل المتلقي هنا قد  ةول غاو قادر على اسةةةةةةةس عاب الةزة المكتوب ل  الرسةةةةةةةال ا حالذا ر 

  ةول قد ح ن قهذا الشةل للدف لقلود ل  ق ل المعل .

حمعةةد هةةذا الاسةةةةةةةةةةةةةةلوب لنةةاه ةةا ل خلاق ةةات التي  تةةلم أل  تلةةةةةةةةةةةةةةن قهةةا الإعلالا   ةة  تفقةةد 

 الم الغ  الإعلال للداق ت ا حتشكة في ليأل  تقد م  ل يقا ع بأسلوب لو و ي.
 

 الاستمالات المستخدمة في الإعلان: -8
 

غاللم نوعال ل  الاسةةةةةةةةةةتمالاتا تحا لنطقي  ر ز على المعلولات تيةةةةةةةةةةتادم الإعلانات في ال

حال  انات حاليقا عا حال ا ي عا في  ر ز على ت اس ح حالمشاعر حالعوا ن حالوادالا 

حقد ان هت الدراسةةةةةةة    ى سةةةةةةة طر  تال  للاسةةةةةةةتمالات العا ف   في ام ع  علانات الدراسةةةةةةة ا 

أحضةةةةةةةةةةةيناا حرربما أ ضةةةةةةةةةةةا لط  ع  اليةةةةةةةةةةةلع حقد  ةول الة تعويضةةةةةةةةةةةا لغ اب المعلولات  ما ح 

المعل  عنهاا حهي اليةةةةةةةةلع الاسةةةةةةةة هلا   ا      ر ز المعلنول على تيةةةةةةةةويع أسةةةةةةةةال لم الي ا ا 

 –ل لا  -ح  ار  خ اا المتلقيا حدغدغ  أ لال ا حاللعلم على حتر الوعود.. هلذا الشةةةةةةةةةةةةةةال و  

ي ل  ت لام..  تعل شةةةةةةةةةةةةةةعر  أ وو  عول ا حهذا العطر  تعلة تع شةةةةةةةةةةةةةةال في عال  لالتناه

 حقح على الة ل  حعود حأ لام خ ال   تاا لم عوا ن المتلقي لا عقل .

حلا تو ي الاسةةةتمالات العا ف   خلةةةا ا اليةةةلع  حتر    ها حاسةةةتعمالاتها قدرا ل  تهم   

 بقدر لا تعنى بالاهتمام بالأ ار النفي   التي تتو لا تلة اليلع  لدى لقتنيها.

سةةةةةةةةتمالات المنطق   قلةةةةةةةةورا   اوا في الوشةةةةةةةةاط الإعلا ي عمولاا حمعد ترااع اسةةةةةةةةتادام الا  

حخللا  علان اا حربما يعكح أ ضةةةةةةةةةةةةةةا تدن ا في ليةةةةةةةةةةةةةةتوى اليةةةةةةةةةةةةةةلع المعل  عنهاا      تطللم 

اسةةةةةةةةةةةةةةتاةدام الاسةةةةةةةةةةةةةةتمةالات المنطق ة  تقةد   الحجا حال واهال حال  ةانةات حالمعلولةات المقنع  

ليةةةةةةةلع  حخلةةةةةةةا لةةةةةةةلا التي تس ح ل هراد للمتلقي  وا تلة اليةةةةةةةلعا حالتو از على  لةان ات ا

الاخت ار المناسةةةةةلم ل  بال اليةةةةةلع المعرح ةةةةة ا حبالتا ي ه ل ترااع تو  ن هذه الاسةةةةةتمالات 

قد يعكح ل ح هق  عدم قدر  المعلنال على تقد   الحجا المنطق   الداهع  للشةةةةةةةةةةةةةةراةا 

حبالتا ي ه ل  حلك  أ ضةا عدم توهر الخلةا ا المقنع  في اليةلع التي  دحر  وللا الإعلالا

المارف الو  د للمعل  في هذه اليال  هو ال ةوة لاسةةةةةةةةةةةةتادام الاسةةةةةةةةةةةةتمالات العا ف   دحل 

 غاوها.
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حالملفت للنظر على هذا اللةةةع د ل ح اسةةةتادام الاسةةةتمالات العا ف   في الإعلاناتا لك  

ام لعقل الم او للانس اه هو التوااع الك او للاستمالات المنطق  ا الذا يعكح ربما عدم ا تو 

 المتلقيا حبالتا ي خللا أخلاق ا على صع د لمارس  الوشاط الإعلا ي.
 

 الخاتمة 

 

 أولا: أهم النتائج:

 

انتهت الدراسةةةةةةةةة الى ردةةةةةةةةد الادهد  ع الصتائ  الاقية على دةةةةةةةةا د      ا  الايارسةةةةةةةةة 

 الإع ن ة في  صاتي الدراسة، وذلك كالتالي:
 

الاس هلا   ا لقابل ترااع   او لإعلانات حاود س طر  ش   لطلق  لإعلانات اليلع  -1

اليةةةةةةةةةةلع المعمر ا ح علانات الخدلاتا حتعكح هذه النس ت  خلل أخلاق ا  تعلع اعدم 

لراعا   رحف لتتمعات العال  ال ال  الاقتلاد  ا حأحلويات  التنموي ا هالتو از على 

ل أهراد هذه تيةةويع اليةةلع الاسةة هلا     مك  أل ييةةل  في  شةةاع   قاه  الاسةة هلا  با

 المتتمعات التي تعا ي في أغل ها ل  العور حالفقر حالتالن.

ترااع  ة  المعلولات في الإعلانات الخا ع  للدراس ا حس طر  تسلوب الإ با يا  -2

الذا  وغل في دغدغ  ح  ار  ت اسةةةةةةةةةةةةة ح حالغرا زا تلر الذا يعد اسةةةةةةةةةةةةةتافاها اعقل 

يعكح عةةةدم رغ ةةة  المعلنال في التق ةةةد بةةةأ ةةة  المتلقيا حهرحبةةةا ل  تقةةةد   اليقةةةا عالمةةةا 

 التزالات قد تفر لا المعلولات تتاه المي هلكال.

حاود استادام  علا ي   او للعنلر الويا يا حالة لقابل استادام أقل حلبدحد  -3

للعنلةةةةةةةةةةةةةةر الراةةا يا حهو لةةا يشةةةةةةةةةةةةةةاو   ى تو  ن المرأ  في عمل ةة  تيةةةةةةةةةةةةةةويع حب ع اليةةةةةةةةةةةةةةلعا 

ل  لةان ها الااتماع   حالا يةةةةةةةةةةةةةةان  ا حمعزر ل   حاسةةةةةةةةةةةةةةتاداللا  مرحف للاا لما  ب 

اللةةور  اليةةل    تتاهلاا حيالإدا هذا الاسةةتادام المفرط للمرأ  في الإعلال   ى ترسةة خ 

صةةةةةةةةةةةةةةور  نمط ةةة  سةةةةةةةةةةةةةةل  ةةة  عنهةةةاا بب ةةة  تتبوا هق    ى رلز للإغراة حالإ ةةةار  حالمتعةةة ا 

 المشار   في بناة المتتمع.حتتوااع بالتا ي صور  المرأ  تم حالمرب   حالإ يان  الفاعل ا ح 

ألا ه ما  اا ت فاا هقد ااة اسةةةةةتادالل  لتوسةةةةةطاا ح لرحا غال ا حسةةةةة  العنلةةةةةر 

 الويا يا حل   ت  استادالل  بمفرده .
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ترااع العلاق  بال اليةةةةةةةةةةةةةلع المعل  عنها ل  نا   ا حالشةةةةةةةةةةةةةخلةةةةةةةةةةةةة ات الميةةةةةةةةةةةةةتادل  في  -4

ليةةةةلع المعل  عنهاا سةةةةواة الإعلال ل  نا    أخرىا هقد ت  اسةةةةتادام المرأ  في أغللم ا

تلة التي للا أح ل يةةةةةةةةةةةةةةت للا علاق  قهاا هقد اسةةةةةةةةةةةةةةتادلت المرأ  في ب ع لواد التنظ نا 

حاليلويةاتا حالمنةاد ةل الورق ة .. حغاوهةا ل  اليةةةةةةةةةةةةةةلع التي لا ترت   بةالضةةةةةةةةةةةةةةرحر  ارت ةا ا 

 ل اشرا بالمرأ .

العرب   ااةت ال الإعلانات لبل الدراسةةةةةةةة  لتناقضةةةةةةةة  لع ق   ح قاه  المتتمعات   -5

التي تتواةةة   ليهةةةا تلةةةة الإعلانةةةات حتاةةةا  هةةةاا هقةةةد  لرت  يةةةةةةةةةةةةةةةةاة الإعلال حه   رتةةةد   

الملااح الفةةاضةةةةةةةةةةةةةةيةة ا التي تسنةةافى تمةةالةةا حأخلاق ةةات حل ةةادئ المتتمع العربي الميةةةةةةةةةةةةةةل ا 

حصورت تلة الوياة في أح ا  لال ا لع الاصرار على تر از عدس  التلوير على  برار 

حالغرا زا حالةدحاهع الةويةةةةةةةةةةةةةة ة ا ليةةةةةةةةةةةةةةتاةدلة  حبشةةةةةةةةةةةةةةةةل لفرط المفةات  الم او  للشةةةةةةةةةةةةةةلو  

 الا باةات حتاواة حالمشاهد الياخن  حالميتفز .

اسةةةةةةةتادلت الإعلانات حبأسةةةةةةةال لم حصةةةةةةة غ لاتلف  حلتعدد  للةةةةةةةط يات التفضةةةةةةة ل   -6

لأغللم اليةةةةةلع التي رحات للاا حأ لرتها       على أنها ت يةةةةةلم حتهضةةةةةل ل  غاوها في 

ا حهو لا يعكح الاهراط في  الم الغ  في   لار لباس  اليلعا  ش ا   ااات المي هلة

 بطريق  تفتقد في الغاللم   ى المو وع   حالدق .

الاسةةةةةةةةةةتادام المك ن للإسةةةةةةةةةةتمالات العا ف  ا حالتوااع الك او للإسةةةةةةةةةةتمالات المنطق     -7

العقل   في الإعلانات لبل الدراسةةةةةةةةةةةةة ا حهو لا يعني عدم الاعتماد على تقد   اليقا ع 

 لحجا حال واهال في الإعلانات.حا

 امالا تعكح الإعلانات الخا ةةةةةةةةةةةةةةع  للتبل ل  همالا ل يو ا لأخلاق ات الممارسةةةةةةةةةةةةةة    -8

الإعلان   في قناتي الدراسةةةةةةةةةةةة ا حالة اسةةةةةةةةةةةةسنادا على لا ت  رصةةةةةةةةةةةةده حتبل ل  ل   علانات 

 خلاا هتو  الدراس .
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 ثانيا: التوصيات:

 

 

العمل على ح ةةةةةةةةةةةةع ل  ا  أخلالاي لشةةةةةةةةةةةةركات ححكالات الإعلال العرب  ا حح ةةةةةةةةةةةةع  ق د   -1

 التنف ذ.

 ةةةةةةةةةةةةةةرحر  التزام القنوات الفضةةةةةةةةةةةةةةا    العرب   بق   حأخلا  ح قاه  المتتمع العربي في  -2

 تقد ملا للإعلانات.

العمل على تطوير أداة لنظمات حامع ات  ما   الميةةةةةةةةةةةةةة هلة على ليةةةةةةةةةةةةةةتوى الو     -3

تةةةةةلم أل تتو ى  مةةةةةا ةةةةة   قو  المتلقي العربي في التعر  لإعلانةةةةةات لا العربيا حالتي  

 تياه  في الإساة  للذح  العاما حلا تتطاحا على أخلاق ات المتتمعات العرب  .

 ةةةةةةةةةةةةةةرحر  تدرمح لاد  أخلاق ات العمل الإعلا ي  ةةةةةةةةةةةةةةم  المواد المقرر  في أقيةةةةةةةةةةةةةةام  – 4

تعنى بأخلاق ات الإعلال في  حكل ات الإعلام بالةالعات العرب  ا ح ذلة ح ةةةع لقررات

 الةل ات التي تض  اقيام للإدار  حالسيويع حالإعلال. 
 

 

 هوامش البحث:  

 

ما 2001ا الةةقةةةةةةةاهةةر ا دار الةةنةةهضةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة  الةةعةةربةة ةةةةةةة ا بةةثةةعلا الإعةة  سةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةالةةي  ةةةةةةةايةةعا  

 .168ا167ص

ا  رابلحا لوشورات 1ا طالإع ن في الصحافة الل ب ةليعود  يال التا لما  

 .19ما ص2008للإعلام حال قاه ا ال ةن  الشع    العال  

ا القةةةاهر ا دار النهضةةةةةةةةةةةةةةةة  العرب ةةة  للوشةةةةةةةةةةةةةةرا 2ا طادارة الإع نلنلةةةةةةةةةةةةةةور هلميا   

 .47ما ص1982

ا الاسةةةةةةةةةةةةةةكندري ا لالإسةةةةةةةةةةةةةةيةةةةةةةةةةةةةة  شةةةةةةةةةةةةةة اب الةالع ا لإع نأ مد لبمد الملةةةةةةةةةةةةةةراا ا  

 .11ما ص2000

ا العالا الالارات 1ا ط عانين و     ا  الايل الإع  ي يني لبمد نلرا   

 .270ما ص2010  المتبد ا دار الكتاب الةالعيا العرب 

 .58ما ص2002ا الةويتا لكت   الفلاحا      ا  الإع  سل مال صال ا   
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ا 1ا طالاتصةةةةةال ونهرااتا الااادةةةةةرة يةةةةةةة  عماد لةاحاال لى  يةةةةةةةال اليةةةةةةة دا  

 .79ما ص1998القاهر ا الدار الملري  الل نان  ا 

 .193ما ص1989لكت   الانتلو الملري ا ا القاهر ا الإع نلبمد الوها يا   

ا القةةةةةاهر ا دار الفكر العربيا ، الاتصةةةةةةةةةةةةةةةال والر   الاةةةةا عةةةةةا ن عةةةةةد ي الع ةةةةةد  

 .289ة288ما ص1993

 د ل نهر  وعيلي الى الصةةةحافة ال ع  ة والإع  : الاع ةةةع  سةةةةالي اب الا   

 .57ما ص1979ا باوحتا دار المياو ا 1ا طوالتقص ة والتصف ذ

الإع ن التلفزاعني الأسةةةةةةةةةةةم والاتةةةةادل:    الت ت   على سةةةةةةةةةةةةةةةةةةالي الشةةةةةةةةةةةةةةرينا   

 .69ا68ما ص1990ا القاهر ا دار الورال للط اع  حالوشرا التلفزاعن الساعد 

ا القةةةاهر ا لكت ةةة  الانتلو 2ا طالإع   والاتصةةةةةةةةةةةةةال بةةةا  يةةةاهي  براه    لةةةاما   

 .17ما ص1977الملري ا 

 .48أنظر. ليعود  يال التا لما لراع سابعا ص 

ا ترام  لبمد الثقافة الاسةةةةةةةةةةته ا ة والاتياها  ا حدهثةه درسةةةةةةةةةةةةةتولا  لا ة 

 .121ا 112ما 1990ع دالله المطو ا باوحت  دار الفارابيا 

 .172ما ص1999؟ا القاهر ا الدار الملري  الل نان  ا الإع نلنى اليد داا   

 .78ا177المراع اليابعا ص  

هةةالةة  ع ةةدالر حف لرادا  ا ترامةة ثعرة الاتصةةةةةةةةةةةةالسةةةةةةةةةةةةةةاوف برحا ه ل بةةلم برحتولا  

 .104ماص1993القاهر ا دار الميتق ل العربيا

تةةةةةةلثي  الق   السي تاعسةةةةةةةةةةةقةةةةةةا اع نةةةةةةا  التلفزاعن على نتوى لبمةةةةةةةد الةزارا  

ا رسةةةةةةةةةةةةةةةةالةةة  د توراه غاو لوشةةةةةةةةةةةةةةور ا القةةةاهر ا كل ةةة  الإعلاما الاتيةةاهةةا  نثع الإع ن

 .127ما ص1998االع  القاهر ا 

 دةةةعا   –لدول ة لدراسةةةة  تةةةع   الاتصةةةال تقرار الل صة اشةةةةول لا  وا دا   

ا الةزا را الشةةةةةةةةةةر   الو ن   للوشةةةةةةةةةةر الاتصةةةةةةةةال ال ع  و دا – تاددة وعال  واحد 

 .241ما ص1981حالتورمعا 

 . 47أنظر في الة: ليعود  يال التا لما لراع سابعا ص   

 


