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شكر وتقدير
      الحمد لله الذي نور بكتابه القلوب وأنزله في أوجز لفظ وأعجز أسلوب فأعيت بلاغته البلغاء وأبكمت فصاحته الخطباء .فهو الحجة البالغة والنعمة الباقية والحكمة الواقية وهو الشفاء لما في الصدور.فاللهم صل وسلم على سيدنا وحبيبنا المصطفى عليه أفضل صلاة وأزكى تسليم.
     وبعد .....
    نتوجه بالشكر والثناء إلى العلي القدير الذي وفقنا إلى ما نحن عليه الآن فلله الحمد والشكر .
   أتقدم بالشكر إلى الأستاذ الفاضل الدكتور بعلي سعيد وفقه الله وسدد خطاه والشكر لكل من علمني حرفا وساهم في وصولي إلى هذه المرحلة التي تعتبر بداية طريق جديدة لما هو قادم.
   أتقدم بالشكر والعرفان إلى جميع الأهل والأصدقاء الداعمين لنا دائما في سيرورة حياتنا.







إهداء
 أهدي ثمرة عملي هذه إلى الأبوين أطال الله في عمرهما وجعلهما لنا نورا في مواجهة صعوبات هذه الحياة .
 إلى أصدقائي الذين دائما ما كانوا لنا سندا قولا وفعلا،وإلى كل من تربطني معهم علاقة سواء من بعيد أو قريب.
   إهداء إلى كل الزملاء من جاورت معهم مقاعد الدراسة في جميع السنوات داخل الجامعة .
 إهداء لشخص عزيز تحت التراب يتغمد اشتقنا له.










قائمة المحتويات
01- شكر وتقدير
02- ملخص الدراسة
03- فهرس الجداول
* الفصل الأول: الإطار النظري للدراسة
01- الإشكالية                                         
02- أسباب الدراسة
03- أهداف الدراسة
04- الدراسة السابقة
05- تحديد المصطلحات والمفاهيم
* الفصل الثاني: الأدبيات البحثية
    * المبحث الأول: الميديا الجديدة
المطلب 01: تسميات الميديا الجديدة
المطلب 02: نشأة وتطور الميديا الجديدة 
المطلب 03: خصائص الميديا الجديدة
المطلب 04: تصنيفات الميديا الجديدة
* المبحث الثاني: المراهقة
                                 - تعريفها،خصائصها،مشاكلها،حاجيات ومتطلبات المراهق
· المطلب 01: مفهوم المراهقة
· المطلب 02: مراحل المراهقة
· المطلب 03: مشكلات المراهق
· المطلب 04: حاجيات المراهق وطرق التعامل معه
* الفصل الثالث: الإطار المنهجي للدراسة
01- أداة الدراسة.
02-منهج الدراسة.
03- عينة الدراسة.
04-مجالات الدراسة.
05- الأساليب الإحصائية للدراسة.
* الفصل الرابع: عرض وتحليل ومناقشة نتائج الدراسة
01- تحليل وتفسير البيانات
02- نتائج الدراسة
03- ملاحق الدراسة
04- قائمة المصادر والمراجع













* قائمـــة الجـــــداول*
	الرقم
	عنوان الجداول
	الصفحة

	01
	بين توزيع أفراد العينة وبين متغير الجنس
	

	02
	بين توزيع أفراد العينة وبين متغير السن
	

	03
	بين توزيع أفراد العينة وبين متغير المستوى الدراسي
	

	04
	بين توزيع أفراد العينة وبين متغير التخصص الدراسي
	

	05
	بين إجابات العينة من عدد الساعات التي يقضونها على التطبيق
	

	06
	بين فترة استخدام المراهقين لتطبيق التيك توك
	

	07
	يوضح أسباب استخدام المراهقين لتطبيق التيك توك
	

	08
	بين أسباب انجذاب المراهقين لتطبيق التيك توك
	

	09
	يوضح مدى استخدام عينة الدراسة لطبيق التيك توك
	

	10
	بين اللغة التي يعتمد عليها المراهق عند استخدامه تطبيق التيك توك
	

	11
	بين نوعية جهاز تصفح تطبيق التيك توك
	

	12
	بين إجابات العينة عن رأيهم بمحتوى التيك توك
	

	13
	يوضح المواضيع التي تستهوي عينة الدراسة في تطبيق التيك توك
	

	14
	بين متابعة المراهقين لهذه المواضيع
	

	15
	بين إجابات عينة الدراسة عن مدى الاشباعات المحققة من تطبيق التيك توك
	

	16
	بين الشخصيات الأكثر شهرة على تطبيق التيك توك
	

	17
	يوضح سبب شهرة هذه الشخصيات على تطبيق التيك توك
	

	18
	بين سبب تقليد أفراد العينة لهذه الشخصيات
	

	19
	يوضح الفئة الأكثر استخداما لتطبيق التيك توك
	

	20
	بين إجابات العينة حول مدى تأثيرهم بمحتوى تطبيق تيك توك
	

	21
	يوضح تقييم عينة الدراسة لتطبيق التيك توك
	








ملخص الدراسة
      إن التطور التكنولوجي الحاصل الذي لا يزال مستمر في طريقه نحو مزيدا من الابتكارات التي من شأنها تسهيل إمكانية التواصل بطرق سهلة وأكثرها واقعية تكون في خدمة الإنسان والإنسانية.
      إن الانتشار الواسع لتطبيقات ومواقع التواصل الاجتماعي جعلنا نقف عند هذه الأخيرة للبحث عنها ومدى استخدامها ومنه فقط كان تطبيق التيك توك هو اختيارنا لتسليط الضوء عليه كونه أكثر انتشارا في الآونة الأخيرة والأكثر إقبالا من فئة المراهقين وهي الفئة التي تمثل عينة دراستنا في هذا البحث في محاولة لمعرفة انعكاساته على سلوك المراهقين على اختلافها.
      جاءت هذه الدراسة بعنوان تأثير الميديا الجديدة على سلوك المراهقين" تطبيق التيك توك نموذجا" إذ تمحورت مشكلة الدراسة حول تأثير الميديا الجديدة على سلوك المراهقين عبر تطبيق التيك توك وهذا من خلال الإجابة على التساؤلات الآتية.
01-  ماهي دوافع استخدام تطبيق التيك توك عند المراهقين.
02-  ماهي أسباب استخدام تطبيق التيك توك عند المراهقين.
03-  ماهي الاشباعات التي يكتسبها المراهقين عند استخدام التيك توك.
04-  ماهو تأثير تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين.
        إن الهدف من هذه الدراسة هو معرفة تأثير الميديا الجديدة على سلوك المراهقين من خلال تطبيق التيك توك وذلك عن طريق الكشف عن الدوافع والأنماط الرئيسية لهذا التطبيق إضافة إلى معرفة سبب انجذاب المراهق لاستخدامه والكشف عن السلوكيات الناتجة عن هذا الاستخدام وعن التأثير وأشكال التأثير على سلوك المراهقين.
     أجريت هذه الدراسة على عينة مكونة من 80 مفردة من تلاميذ ثانوية بشير باي عدة بلدية خضرة ولاية مستغانم.
     اعتمدنا في هذه الدراسة على المنهج الوصفي والاعتماد على العينة القصدية "العمدية" ومن أجل الوصول إلى نتائج من شأنها إعطاء إحصائيات واقعية .
    استخدمنا استمارة الاستبيان والتي تضمنت 05 محاور مقسمة على النحو التالي:
· المحور الأول:  تناول البيانات الشخصية.
· المحور الثاني: تتمثل في دوافع استخدام تطبيق التيك توك عند المراهقين.
· المحور الثالث: تعلق بأنماط استخدام تطبيق التيك توك.
· المحور الرابع: تناول الاشباعات التي يكتسبها المراهق عند استخدامه تطبيق التيك توك.
· المحور الخامس: يمثل تأثير تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين.
من خلال هذه المعطيات توصلنا إلى مجموعة من النتائج متمثلة في:
      يستخدم المراهق تطبيق التيك توك بصفة يومية ولساعات تتراوح بين الساعة والساعتان أكثرها في المساء من خلال جهاز الهاتف النقال حيث تعتبر الإناث الأكثر استخداما لهذه الأخير من أجل الدردشة والتسلية وذلك بالإعتماد على اللغة العربية.
    كما يساهم تطبيق التيك توك في تحقيق الاشباعات التي يريدها المراهق ويسعى إليها وهو مايفسر مدى تأثير هذا الأخير عليهم بنسبة مرتفعة جراء تقليدهم لمحتوى تطبيق التيك توك في محاولة لإرضاء النفس والظهور بصورة تتماشى وفق منظورهم الفكري والعقلي.

       
































01- الإشكاليــــة:
      يشهد العالم الكثير من التطورات على مختلف المجالات والتي جعلت هذا الواقع يتغير بشكل كبير عن ذي قبل خاصة مع ظهور التكنولوجيا الحديثة وثورة المعلومات ذات الوتيرة المتزايدة يوما بعد يوم، إذ أنها اختزلت الانعزال العقلي،المعرفي،الجغرافي للناس إلى الحد الأدنى وساهمت في الإسراع بنشر الأفكار والأخبار وفتح الباب واسعا لتجسيد القرية الكونية.
      إن التطورات الحاصلة والتي طالت الحياة الاجتماعية بفعل التكنولوجيا الحديثة للاتصال جعلتنا نلاحظ التغير الكبير في العلاقات الاجتماعية في مجتمعنا والتي تأثرت بشكل كبير في ظل العولمة وتحول الشخص إلى  فرد افتراضي يتفاعل ضمن مجتمع افتراضي.
      تعتبر الانترنت من بين أكثر مظاهر تكنولوجيا الاتصال الحديثة تجليا وذلك منذ ظهورها في القرن العشرين وتحديدا سنة 1969 والتي نجحت إلى حد كبير في فتح فرص جديدة للأفراد من خلال نقل مشاكلهم وهمومهم والتفاعل فيما بينهم من خلال تطبيقات التواصل الاجتماعي كالفايسبوك والأنستغرام والتيك توك الذي تربع على عرش منصات التواصل الاجتماعي في فترة زمنية قصيرة منذ ظهوره سنة 2016 مقارنة بباقي التطبيقات الأخرى وذلك بالاعتماد على فيديو لايتجاوز عدة ثواني وهو ما يتميز به هذا الأخير والذي هو تحت غطاء ما يسمى بـ " الميديا الجديدة " أو"الإعلام الجديد" التي تبلورت مظاهر انتشاره بعد ظهور الانترنت وظهور مواقع التواصل الاجتماعي ذات الانتشار السريع منذ نشأت تطبيق التيك توك في القرن 20 بدأ يأخذ منحدر كبير متمثل في سرعة انتشاره بين المستخدمين وخروجه عن نطاقه الجغرافي في الصين في فترة زمنية قياسية مقارنة بباقي التطبيقات التي ظهرت قبلها بسنوات عدة ولم تحقق هذا الانتشار.
       عرف هذا الأخير انتشارا  واسعا بين المستخدمين الجزائريين خاصة في فئة المراهقين حيث استحوذت على عقولهم وذلك لإشباع حاجاتهم سواء إشباعات نفسية أو اجتماعيه ثقافية من خلال التعبير عن أرائهم وميولاتهم ورغباتهم إذ يعتبر سلاح ذو حدين له تأثيرات إيجابية, وأخرى سلبية من شأنها التأثير عليهم سواء على الجانب الذهني أو السلوكي  وهو ما سنتعرف عليه في هذا البحث الذي هو في سياق تأثير الميديا الجديدة على سلوك المراهقين تطبيق التيك توك نموذجا وبما إن المراهقين هم أكثر الفئات الاجتماعية التي ترتبط بمواقع التواصل الاجتماعي وهم ربما أكثر حاجة له فان الدراسة  تفترض أن استخدام هذا التطبيق له أثار مختلفة على المراهقين ونموهم الفكري الاجتماعي وعليه فان السؤال الرئيسي لهذا الدراسة هو  :  كيف تؤثر الميديا الجديدة على السلوك المراهقين من خلال استخدام تطبيق التيك توك نموذجا؟  والذي تتفرع منه أسئلة ثانوية وهي:
1- ماهي دوافع استخدام المراهقين لتطبيق التيك توك ؟
2- ماهي أنماط استخدام المراهقين لتطبيق التيك توك ؟
3- ماهي الاشباعات التي يحققها المراهقين عند استخدام تطبيق التيك توك ؟
4- كيف يؤثر تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين؟
02-  أسبــاب الدراســـة: 
- الرغبة في دراسة موضوع تيك توك نظرا لاستخدامه المكثف من قبل المراهقين.
- معرفة الدافع الأساسي لاستخدام هذا التطبيق ومدى تأثيراته على سلوكياتهم وميولاتهم.
- وقوع الموضوع ضمن مجال  تخصصي كطالب ماستر اتصال جماهيري والوسائط الجديدة .
 *    الأسباب الموضوعية:
- هذه الدراسة تمثل ظاهرة اجتماعية وواجب علينا دراستها ومعرفة حيثياتها كونها تنقل محتوى سمعي بصري له تأثير كبير في السنوات القليلة الماضية خاصة عند فئة المراهقين.
-حداثة الموضوع إذ إن تطبيق التيك توك يشهد  إقبالا واسع عليه من طرف مختلف فئات المجتمع خاصة فئة المراهقين.
- قلة الدراسات في هذا الموضوع كون التطبيق حديث العصر.

03-    أهــــداف الدراســـة:
 تهدف هذه الدراسة إلى:
- معرفة أنواع التأثيرات التي تحدثها الميديا الجديدة على سلوك المراهقين.
- معرفة عادات المراهقين أثناء استخدامهم للميديا الجديدة.
- معرفة  دوافع استخدام تطبيق التيك توك لدى المراهقين.
- الكشف عن السلوكيات الناتجة  جراء استخدام المراهقين لتطبيق التيك توك.
*     نوع الدراسة:
     تدخل هذه الدراسة الدراسات الوصفية باعتبارها أنسب طريقة لمعالجة الإشكالية المطروحة في بحثنا " كيف تؤثر الميديا الجديدة على سلوك المراهقين من خلال استخدام  تطبيق التيك توك" إضافة إلى كونها تصف الوقائع والظواهر وصفا دقيقا يمكننا من معرفة الصورة الحقيقية لما  هي عليه الآن هذه الظاهرة والتنبؤ كيف ستكون في المستقبل.
*    منهج الدراسة:
        المنهج الذي يتوافق مع هذه الدراسة هو المنهج المسحي الذي يعتبر حجرا  أساسا للدراسات الوصفية كونه بمثابة جهدا علميا منظما للحصول على معلومات وبيانات وأوصاف عن الظاهرة المدروسة قصد التعرف على وضعها الحالي وجوانب قوتها وضعفها. 
      ومن هنا فإن اختيارنا للمنهج المسيحي يساعدنا في الكشف عن العلاقة الموجودة بين فئة المراهقين وتطبيق التيك توك وكذا معرفة أهم السلوكيات الناتجة عنه ومدى تأثيرها على عقلية وميولة المراهقين وهو ما يفسر سبب اعتمادنا على هذا الأخير" المنهج المسيحي"
*   أدوات الدراسة:
       يستخدم الباحث في دراسته أو في دراسته ظاهرة معينة اكثر من طريقه و أداة لجمع البيانات والمعلومات حول مشكلة الدراسة والإجابة عن تساؤلاتها ولأنه اعتمدنا في هذا البحث على المنهج المسحي فإن كل من" الملاحظة الاستبيان المقابلة" في ما تتلائم معه في جمع البيانات .
          وعليه فان الأداة التي استخدمناها لجمع البيانات الميدانية هي استمارة الاستبيان كونها تتميز بخصائص من  شأنها تسهيل الوقت والجهد للباحث  والمبحوث وإعطاء معلومات اقرب منها للواقع مقارنة بباقي الأدوات فيما يخص هذه الدراسة.
· الدراسات السابقة:
01- الدراسة الأولى:  للباحث ديان عابد والطالبة أسماء بن ناصر وفي رسالة جني شهادة الماستر جامعة 08 ماي 1945 قالمة.
-   انطلقت هذه الدراسة من إشكالية "ما هو تأثير تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين"والتي تندرج منها تساؤلات فرعية هي:
1-  ما هي دوافع استخدام المراهق لتطبيق التيك توك؟
2-   ما هي أنماط استخدام المراهق لتطبيق تيك توك؟
3-   ما هي تأثيرات تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين؟
-    هدفت هذه الدراسة إلى معرفة تأثيرات استخدام المراهق لتطبيق تيك توك إضافة إلى المواضيع الأكثر إعجابا من قبل المراهق مع الكشف عن كيفية التأثير وآثار هذا التأثير على سلوك المراهق لقد أجريت هذه الدراسة على عينة مكونة من 30 مفردة من تلاميذ ثانوية  هواري بومدين بلدية بومرة أحمد ولاية قالمة.
-    اعتمد الباحثان على استخدام المنهج الوصفي والاعتماد على الاستبيان كأداة لجمع المعلومات من خلال الاعتماد على عينة قصدية متكونة من 30 مفردة.
-    من خلال دراستنا التي قمنا بها وهذه الدراسة التي اعتمدت عليها كدراسة سابقه نجد أن هناك صلة ربط وتوافق بين الدراستين حيث إن دراستي تناولت تأثير الميديا الجديدة على سلوك المراهقين والدراسة التي قمت بالاعتماد عليها تناولت تأثير تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين إذ أن لهما نفس الهدف ونفس الإشكال بالإضافة إلى التشابه في الأداة من حيث المعلومات التي تطرقت إلى مختلف الجوانب والاعتماد على نفس المنهج ونفس المدخل النظري .
02-  الدراسة الثانية:  
      هذه الدراسة لكل من الباحثان عمار حمزة وبن عبد الله عبد الكريم وفي رسالة شهادة الماستر تخصص علم اجتماع اتصال جامعة الشهيد حمه لخضر بالوادي.
- تمحورت إشكالية هذه الدراسة حول" أثر الإعلام الجديد على ثقافة الشباب" تندرج ضمن هذه الإشكالية أسئلة فرعية.
· ما هي مظاهر تأثير الإعلام الجديد على الشباب؟
·  هل أثر الإعلام الجديد ايجابيا ام سلبيا على ثقافة الشباب؟
- هدفت هذه الدراسة إلى معرفة الآثار التي تترتب عن الإعلام  الجديد وطبيعة هذه الآثار على الشباب.
-  اعتمد الباحثان على المنهج الوصفي وذلك لطبيعة الموضوع الذي يلائمه هذا المنهج والاعتماد على الاستبيان كأداة لجمع المعلومات والتي تضمنت 30 سؤال في محورين، تم الاعتماد في هذه الدراسة على العينة القصدية والمتمثلة في عينة من طلبة جامعة الشهيد حمة لخضر بالوادي.
    تعتبر هذه الورقة البحثية للطالبان عمار حمزة وبن عبد الله عبد الكريم ذات صلة وتوافق كبير مع دراستي حيث أن كلا الدراستين تهدف إلى معرفة تأثير الميديا الجديدة وإلى أي مدى يمكن أن تصل تأثيراتها وهل هي سلبية أم إيجابية التأثير إضافة إلى التشابه في عرض المعلومات ونفس الأداة مع اختلاف العينة كون هذه الدراسة تعتمد على الشباب ودراستي تعتمد على المراهقين.
03- الدراسة الثالثة:
 للباحثة علية شيماء  بعنوان تأثير صناع المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي على قيم وسلوك المراهق وفي رسالة لنيل شهادة الماستر شعبة الإعلام والاتصال جامعة حمة لخضر بالوادي.
·  انطلقت هذه الإشكالية من التساؤل الرئيسي:
" ما مدى تأثير صناع المحتوى في المواقع التواصل الاجتماعي على قيم وسلوك المراهق"   اندرجت ضمن هذه الإشكالية أسئلة فرعية:
01-  كيف يتعرض المراهق لمحتويات صناع المحتوى مواقع التواصل الاجتماعي؟
02-  ما هي القيم المبثوثة من طرف الصناع المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي؟
03-  هل أدى تكرار تعرض المراهق محتويات صناع المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي إلى ظهور سلوكيات جديدة؟
-  اعتمدت الباحثة على المنهج الوصفي وعلى الاستبيان والملاحظة كأدوات للدراسة الذي وزع على عينة قصدية متمثلة في فئة المراهقين تعدادها 100 مفردة.
-   من خلال ما تم ذكره في هذه الدراسة نجد أنها تشترك مع دراسته من حيث التأثير بشكل أساسي سواء أثر وسائل الإعلام الجديدة أو مواقع التواصل الاجتماعي إذ أن كلا منهما يكمل الآخر في إظهار كيفية تأثير الإعلام الافتراضي في توجيه وغرس قيم وإبراز سلوكيات جديدة عند المراهقة إضافة إلى الاعتماد على العينة نفسها الأمر الذي أعطى نتائج من شأنها أن توضح الاستجابة والخلاصة من إجراء هذه الدراسة مع وجود بعض الفروقات في الأداة وحجم العينة كما أنها تختلف بناءا على الهدف من إجراء هذه الدراسة وكان الاختلاف في المدخل النظري الذي تم الاعتماد عليه من طرف الطالبة.
04-  الدراسة الرابعة:

 للدكتور عزت جلال عبد الله حسين أستاذ مساعد بقسم الإعلام بكلية العلوم الاجتماعية بجامعة أم القرى تحت عنوان" الآثار النفسية لوسائل الإعلام الجديدة على المراهقين في المملكة العربية السعودية دراسة ميدانية.
-  انطلقت هذه الدراسة من إشكالية" ما الأفكار النفسية لوسائل الإعلام الجديد على المراهقين في المملكة العربية السعودية" تندرج ضمن هذه الإشكالية أسئلة فرعية:
01-  ما معدل تعرض المراهقون لوسائل الإعلام الجديدة؟
02-  ما عدد الساعات التي يقضيها المراهقون في التعامل مع وسائل الإعلام الجديد ؟
03-  ما مدى اعتماد  المراهقين على وسائل الإعلام الجديد؟
04-   ما أكثر وسائل الإعلام الجديدة استخداما من قبل المراهقين؟
-  اعتمد الباحث على العينة العمدية المتمثلة في فئة من مراهقي المملكة العربية السعودية تحديدا في  مكة المكرمة، جدة، المدينة المنورة  اعتمد الباحث على المقابلة لمعرفة الآثار النفسية لوسائل الإعلام الجديد  عن المراهقين وذلك من خلال الاعتماد على عينه قوامها 600 مفرده مقسمة بنسبة 50%  بين مفرده ذكور وإناث.
-  من خلال هذه الدراسة والدراسة التي أقوم بمعالجتها  نجد أنها تشترك في الكثير من النقاب سواء من ناحية التأثير أو من ناحية العينة" المراهقين" فكيلا الدراستين تكمل بعضهما البعض وتشتركان في نقطة مهمة والتي هي معرفة السلوكيات المترتبة عند المراهق جراء استخدامه للميديا الجديدة بالرغم من الاختلاف الموجود في أكثر من نقطه مثل الأداة وحجم العينة الذي هو تقريبا ضعف العينة في دراسته وكذلك الاعتماد على المنهج النظري في بناء هذه الدراسة كون هذه الدراسة مقال علمي في المجلة العلمية لكلية التربية النوعية جامعة أم القرى ودراستي هي رسالة مكملة لنيل شهادة الماستر.
* تحديد المصطلحات والمفاهيم:
01-  الأثر:
* لغة:  يقال أثر على الشيء أي ترك فيه أثر[footnoteRef:2](1). [2: (1)  الشيخ عبد الله البستاني :معجم الوسيط للغة العربية.مكتبة لبنان 1990.ص03.] 

 الأثر له ثلاث معاني: بمعنى النتيجة وهو الحاصل من الشيء والثاني بمعنى العلاقة والثالث بمعنى الجزء.[footnoteRef:3](2) [3: (2)  السيد شريف أبي الحسن علي بن الحسيني الجرجاني الحنفي: التعريفات .دار الكتابة العلمية للنشر.لبنان .ط3.2003.ص13.] 

 *اصطلاحا:
 التأثير هو التغيير الذي  يطرأ على مستقبل الرسالة كفرد فقد تلفت الرسالة انتباهه ويدركها وقد تضيف إلى معلوماته القديمة  معلومات جديدة أو يعدل سلوكه السابق فهناك مستويات عديدة للتأثير ابتداء من الاهتمام بحدوث تدعيم داخلي للاتجاهات  الى حدوث تغيير لها ثم في نهاية إقدام الفرد على سلوكنا علني.[footnoteRef:4](3) [4: (3)  محمد منير حجاب:الموسوعة الإعلامية المجلد 2.دار الفجر .2003 ص533. ] 

* إجرائيا:
 هو اختلاف في سلوكيات الفرد واتجاهاته على تنوعها من خلال تعرضه  لمضامين من شانها أن تحدث له تغيير المتمثلة في رسائل أو معلومات أو فيديوهات يتلقاها المراهق على مواقع التواصل الاجتماعي.


02-  الميديا الجديدة" الإعلام الجديد":
* الإعلام لغة: مصدر الفعل الرباعي اعلم، يقال اعلم تعليم إعلاما أعلمته بالأمر أي أبلغته بالأمر وأطلعته عليه " جاء في لسان العرب استعلم لي جو فلان وأعلمنيه حتى اعلمه"[footnoteRef:5](1) [5: (1)  العلامة ابن منظور :لسنان العرب ط1 .دار إحياء التراث العربي .بيروت 1988 ص371.] 

*  اصطلاحا:
-  يعرفه العالم اوتوجرت على أنه" الإعلام هو التغيير الموضوعي لعقلية الجماهير وميولها واتجاهاتها في نفس الوقت.[footnoteRef:6](1) [6: (2)   ماهو عودة الشمالية :الإعلام الجديد .دار الإعصار العلمي للنشر والتوزيع عمان .2015.ص14.] 

-  يعرفه الإعلام أيضا على أنه تلك العملية التي يترتب عليها نشر الأخبار والمعلومات الدقيقة التي ترتكز على الصدق  والصراحة ومخاطبة عقول الجماهير والارتقاء بمستوى الرأي فوظيفة الإعلام الإبلاغ والشرح  والتفسير والتثقيف  والامتناع فهو تعبير عملي لتكوين  المعرفة والاطلاع لما يهم الإنسان في كل زاوية من زوايا محيطه.[footnoteRef:7](2) [7: (3)  علي خليل شقرة .الاعالم الجديد"شبكات التواصل الاجتماعي" دار أسامة للنشر والتوزيع عمان 2014.ص5] 

*  الإعلام الجديد:
- يعرفه ليستر: هومجموعة تكنولوجيات  الاتصال التي تولدت عن التدامج بين الكمبيوتر والوسائل التقليدية للإعلام والطباعة والتصوير الفوتوغرافي الصوت والفيديو.
-  كما يعرف الإعلام الجديد على أنه العمليات الاتصالات الناتجة عن اندماج ثلاث  عناصر وهي الكمبيوتر والشبكات والوسائط المتعددة.[footnoteRef:8](3) [8: (4)  عباس مصطفى صادق "الإعلام الجديد المفاهيم،الوسائل التطبيقات. دار الشروق عمان 2008.ص31] 

*إجرائيا:" الإعلام الجديد"
- الإعلام الجديد عكس الإعلام التقليدي يعتبر نوع ثاني من الإعلام يتميز ببيئته الرقمية التي نشأ فيها إضافة إلى خاصية التفاعلية الكونية سرعة الانتشار والتوزيع

*السلوك:
*لغة: يشير مصطلح السلوك في اللغة العربية إلى السلك وهو الخيط، والسلك بالفتح مصدر سلكت الشيء في الشيء أي سلكه أي أدخله فيه، والسلوك مصدر سلك المكان يسلكه سلكا  [footnoteRef:9](1) [9: (1)  أحمد عبد اللطيف أبو أسعد: تعديل السلوك الإنساني، النظرية والتطبيق، دار المسيرة للنشر والتوزيع والطباعة، ط201، ص20.] 

*اصطلاحا:
  - يعرف السلوك على أنه كل النشطات والأفعال التي تصدر عن الفرد سواء كانت ظاهرة، يعرف أيضا على أنه نشاط يصدر عن الإنسان سواء كان أفعالا يمكن ملاحظتها وقياسها [footnoteRef:10](2) [10: (2)  عباس مصطفى : الإعلام الجديد المفاهيم والوسائل والتطبيقات، دار الشروق، عمان 2008.ص31.] 

- يعرف أيضا بأنه أي نشاط جسدي أو عقلي أو اجتماعي أو انفعالي يصدر عن الكائن الحي نتيجة لعلاقة ديناميكية وتفاعل بينه والبيئة المحيطة به، إذ يعتبر خاصية أولية من خصائص الكائن الحي .[footnoteRef:11](3) [11: (3)  عبيدان محمد إبراهيم : سلوك المستهلك ،مدخل استراتيجي .دار وائل للنشر.عمان 2004.ص65. ] 

- يعرفه"جونسن بينيكر" 1980 على أن التعريف العلمي للسلوك يجب أن يأخذ بعين الاعتبار التفاعل بين الفرد وبيئته وهذا التفاعل عملية متواصلة، كما يعرفانه أيضا على أنه ذلك الجزء من تفاعل الكائن الحي وبيئته الذي يمكن من خلاله تحري حركة الكائن الحي أو حركة جزء منه.[footnoteRef:12](4) [12: (4)  أسامة فاروق مصطفى : مدخل إلى الاضطرابات السلوكية والانفعالية :الأسباب .التشخيص .العلاج، دار الميرة للنشر والتوزيع والطباعة.ط1 2011.ص36. ] 

*إجرائيا:
 هو النشاط الذي يعبر عنه الفرد من خلال علاقته ببيئته،وذلك عبر مجموعة من ردود الأفعال التي تنتج عنه سواء كانت داخلية أو خارجية ،ظاهرة أو غير ظاهرة يمكن ملاحظتها وقياسها كالنشاطات الحركية والفزيولوجية، فنحن لا نقوم بشيء إلا إذا كان هناك شيء يحركنا ونتوقع أن نحصل من خلاله على نتيجة.
*تعريف المراهقة:
     في الفترة الممتدة من مرحلة الطفولة إلى سن الرشد وفي العادة تكون ما بين 12 و 13 سنة فالمراهق هو الغلام الذي قارب الحلم حيث تبدأ رجولة الفتى أو أنوثة الفتاة.[footnoteRef:13](1) [13: (1)  عبد الحميد محمد الهاشمي : علم النفس التكويني وأسسه، مكتبة الخليجي،القاهرة .1976.ص186] 

*لغـــة:
    بضم الميم مصدر،مصدر راهق، مرحله من العمر يقارب فيها الإنسان البلوغ.[footnoteRef:14](2) [14: (2)  محمد دواس  قلاعة حي حامد صادق قنبي: معجم لغة الفقهاء .دار النفائس للنشر والتوزيع بيروت لبنان.1985 ص86] 

قال ابن منظور في لسان العرب فلان ومراهق أي مقارب للحلم وراهق الحلم ،أي قارب.[footnoteRef:15](3) [15: (3)  جميل حمداوي: المراهقة خصائصها ةمشاكلها وحلولها .الناظور المغرب ص05.] 

* اصطلاحا:
      في المرحلة التي ينتقل فيها الكائن من الطفولة إلى الرشد بحب معجم LITTRE أي أنها مرحلة الانتقال من الإشكالية إلى مرحلة الاعتماد على الذات وفي المرحلة التي يحدث فيها الانتقال التدريجي نحو النضج البدني والجنسي والعقلي،نفسي،الاجتماعي.
  -  تعتبر المراهقة فترة عبور ومرور من مرحلة الطفولة إلى مرحلة الرشد ومرحلة اكتشاف الذات والغير والعالم.[footnoteRef:16](4) [16: (4)  جميل حمداوي : المراهقة خصائصها مشاكلها حلولها،شبكة الألوكة NET WWW.ALUKAH ص06.] 

   - تعرف كذلك مرحلة الانتقال من الطفولة إلى مرحلة الرشد المراهقة مرحلة استعداد لمرحلة الرشد وتمتد في العقد الثاني من حياة الفرد من 13 إلى 19 تقريبا أو قبل ذلك بعامين أي بين 11 و 21 سنة.[footnoteRef:17](5) [17: (5)  حامد عبط السلام زهران : علم النفس الطفولة والمراهقة.دار المعرفة .القاهرة. 1986.ص 290.] 

*إجرائيا: 
  في مرحلة النضج عند الانسان يحدث فيها التغير التدريجي في بنية الفرد من جهة وتطوره العقلي النفسي الاجتماعي من جهة أخرى.تمتد من سن 13 إلى سنة 19 تقريبا تتجاوز ذلك أحيانا إلى سن 21.































المبحث الأول: الميديا الجديدة:
 المطلب الأول: 
تسميــة الميديـــا الجديـــدة:
        لقد تعددت أسماء الإعلام الجديد أو كما تسمى المديا الجديدة ومن هذه الأسماء:[footnoteRef:18](1) [18: (1)  نسرين حسونة : الإعلام الجديد المفهوم والوسائل والخصائص والوظائف،شبكة الألوكة للنشر .2014.ص03] 

 - الإعلام الرقمي: لوصف بعض تطبيقاته التي تقوم على التكنولوجيا   الرقمية مثل التلفزيون الرقمي أو الراديو الرقمي إذ انه أي نظام أو وسيلة إعلامية تندمج مع الكمبيوتر.
- الإعلام الشبكي:  يعتمد على خطوط الاتصال بالتركيز على تطبيقاته في الانترنت وغيرها من الشبكات.
-  إعلام المعلومات: للدلالة على التزاوج بين الكمبيوتر والاتصال وعلى ظهور نظام جديد يستفيد من تطور التكنولوجيا المعلوماتية ويندمج معها.
-  الإعلام والتفاعلي: وذلك نظرا لوجود استجابة بين المستخدمين لشبكه الانترنت والتلفزيون والراديو التفاعليين وغيرهم النظم الإعلامية التفاعلية.
-  إعلام الوسائط المتعددة: حاله الاندماج التي تحدث داخله بين  النص، صوت، الصورة والفيديو.
        كل هذه التعريفات تصبه مجملها على إعطاء صوره واحده وواضحة على أنها أعلام تفاعلي تعدد الوسائط حيث يتم عرض المعلومات في شكل مزيج  من نص صوره وفيديو الأمر الذي يجعل المعلومة أكثر قوه وتأثيرا ، إذ يتم إعداد وتخزين هذه المعلومات بشكل رقمي ونقلها بشكل الكتروني أضافه إلى مرونة وسائله استخدامها  غيرت أنماط وسائل الاتصال.
- تعتبر الميلاد الجديدة أو كما تسمى الإعلام الجديد ناتج لعمليه الاتصالية المتشكلة من عده عناصر كالحاسوب الشبكات والوسائل المتقدمة تكنولوجيا الهاتف النقال.
-  ومع أن الميديا الجديدة تتشابه في الكثير من الجوانب مع الإعلام القديم إلا أن هذا التمييز بالعديد من السمات والتي من شانها سرعة الانتشار والتوزيع ،الكونية ،اللاتزامنية ،التفاعلية إلا إنهما يكملان بعضهما البعض ويهدفان إلى ناتج واحد وهو خدمة الإنسان والإنسانية.
المطلب الثاني:   
 نشأه وتطور الميديا الجديدة"- الإعلام الجديد-
 - ظهرت الميديا الجديدة بعد التطور الكبير لشبكه الانترنت والتي نشأت فكرتها في الستينيات القرن الماضي ،عندما افترضت وزاره الدفاع الأمريكي وقوع هجوم أو كارثة نوويه تؤدي إلى تعطيل الاتصالات وتم تكليف مجموعه من الباحثين للنظر  فيما يمكن عمله  في حاله حدوث هذه الافتراضية.
-  بعد ذلك مر المشروع بعده تعديلات وصولا إلى ما يسمى اليوم بالشبكة العنكبوتية أو شبكه الانترنت يعتبر اليوم اكبر جزء من تقنيه المعلومات في العالم كاداه اتصال وتواصل بين كافه الأفراد في جميع أنحاء العالم يتم من خلالها إجراء المعاملات التجارية والبحث عن أوضاع المنافسين ومراسله الزبائن بتكلفه قليله وتبادل المعلومات والخبرات إضافة إلى نشر الأخبار على اختلافها سياسيه رياضيه اقتصاديه اجتماعيه ثقافيه .
- إن التوسع الهائل لشبكة الانترنت  وانتشار الحاسوب ترك أثارا كبيره على مختلف جوانب الحياة خاصة بعد انتشار التقنيات الحديثة للاتصال وتزايد تطبيقاتها في مجال الإعلام والاتصال الأمر الذي ساهم في ظهور ما يسمى الإعلام الالكتروني بأشكاله المختلفة المقروءة والمسموعة.
-  أصبح الإعلام الجديد new media بمميزاته وخصائصه  وما يقدمه من خدمات نقطه التحول في الوقت الحالي إذ أصبح محور في الحياة لا يمكن الاستغناء  عليه فهو ثوره في عالم الإعلام والاتصال حيث شمل وسائل الإعلام القديمة وتطورها إذ انه أصبحت كل من القنوات التلفزيونية والإذاعية يمكنهما نشر وبث برامجهما مختلفة عبر الحاسوب والهاتف.
 -  هذا التطور فرض على كافه وسائل الإعلام التقليدية ضرورة مواكبه هذه العصرنة والاستفادة منها حتى تبقى على  قيد الحياة فسارعت الكثير من الصحف لإنشاء مواقع الكترونية لها على شبكه الانترنت مع تزايدها المستمر يوما بعد يوم إضافة إلى صدور الكثير من المجالات الالكترونية والمواقع على اختلاف محتوياتها والتي استفادت من هذه التقنية.[footnoteRef:19](1) [19: (1)  علي شفرة: الإعلام الجديد"شبكات التواصل الاجتماعي" دار أسامة للنشر والتوزيع،عامن،الأردن.2014.ص48.] 














* المطلب الثالث:
"خصائص الميديا الجديدة "
01-  التفاعلية: 
       هي خاصة أتاحت للمستخدم المشاركة وتبادل الأفكار ،تطلق هذه السمة على الدرجة التي يكون فيها للمشاركين في عملية الاتصال تأثير في أدوار الآخرين و باستطاعتهم تبادلها ويطلق  على ممارستهم الممارسة التفاعلية.
 02- تفتيت الاتصال:
       تعني أن الرسالة الاتصالية من الممكن ان تتوجه الى فرد واحد أو إلى جماعة معينة وليس إلى جماهير ضخمه كما كان في الماضي تعني أيضا درجة التحكم في نظام الاتصال بحيث تصل الرسالة مباشرة منتج الرسالة إلى مستهلكها.
03-  اللاتزامنية :
        تعني إمكانية إرسال الرسائل واستقبالها في وقت مناسب للفرد المستخدم، ولا تتطلب من المشاركين كلهم أن يستخدموا النظام في الوقت نفسه.
04-  الحركية:
     تتجه وسائل الاتصال الحديثة إلى صغر الحجم مع إمكانية الاستفادة منها في الاتصال من أي مكان  إلى آخر  في أثناء تحرك مستخدمها وكمثال على ذلك أجهزة  التلفاز ذات الشاشات الصغيرة التي يمكن استخدامها في السيارة أو الطائرة.
05-  قابلية التحويل:
   وهي قدرة وسائل الاتصال على نقل المعلومات من وسيط إلى آخر كالتقنيات التي يمكنها تحويل الرسالة المسموعة إلى  رسالة مطبوعة والعكس.[footnoteRef:20](1) [20: (1)  شيخاني سميرة :الإعلام الجديد في علم المعلومات.مجلة جامعة دمشق .المجلد26 العدد .02.01 .2010.ص448.] 

06-   الشيوع والانتشار:
   يعني الانتشار المنهجي للنظام وسائل الاتصال حول العالم وفي داخل كل طبقة من طبقات المجتمع.
07-   الكونية:
   البيئة الأساسية الجديدة لوسائل الاتصال في بيئة عالمية دولية حتى تستطيع المعلومات أن تتبع المسارات المعقدة.
08-  سهولة الوصول إلى المعلومات ونشرها:
   استطاع الإعلام الجديد أن يوفر لنا العديد من المعلومات وسهولة عملية نفسرها واللجوء اليها في اي وقت وزمن يتناسب مع متطلبات المستهلك.
09-   إنشاء مجتمعات التواصل والدردشة:
    هي من أهم مظاهر الإعلام الجديد حيث تعقدت جهات الاتصال وصوره الوصول ونشر المعلومات بالإضافة إلى وجود تجمع بين اهتمامات الأفراد  وتسمح لهم بالتواصل.
10-   الشمول والتنوع في المحتوى:
   حيث كان يعاني الصحفي  والإعلامي في الإعلام التقليدي من المساحة الضيقة والمحدودة وتناول أي مادة إعلاميه لابد له من الكثير من الدقة والاختصار ولو على حساب المضمون ،إلا أنه بفضل انتشار شبكه الانترنت أصبح بالإمكان كل من يريد المشاركة عن طريق وسائل الإعلام المختلفة فعل ذلك بدون وجود أي  حواجز أو عراقيل.[footnoteRef:21](1) [21: (1)  وديع الغرغري: الإعلام الجديد.مفاهيم ونظريات.عمان.دار المنهاج للنشر والتوزيع 2015 ص15.] 

11- اندماج الوسائل:
   أدت تكنولوجيا الإعلام الجديد إلى اندماج وسائل الإعلام المختلفة والتي كانت في الماضي مستقلة لا علاقة لها لكل منهما بالأخرى حيث أنها ألغت الحدود الفاصلة بين تلك الوسائل فالتلفزيون والانترنت اندمجت بشكل شبه كامل بحيث أصبح كل جهاز يؤدي وظيفة الجهاز الآخر.[footnoteRef:22](2) [22: (2)   بسام عبد الرحمن المشافية: نظريات الإعلام .عمان.دار أسامة للنشر والتوزيع .2001.ص21.
] 

· المطلـــــب الرابـــــع:
"تصنيفات الميديا الجديده:
-  يضع كل من الباحثان RICHARD DAVAS.DIANAONVAN  في كتابهما المشترك " الإعلام الجديد والسياسة الامريكية"
  يضع الإعلام الجديد وفق ثلاث أنواع هي:
* الإعلام الجديد بتكنولوجيا قديمه:
        يرى الباحثان أن نموذج الإعلام الجديد وفق هذا التصنيف يعود إلى مجموعة من الأشكال الصحفية في الإذاعة والتلفزيون، إذ أنه في حقبه الثلاثينات  كان الرئيس الأمريكي روزفلت فرانكلين يستخدم الإذاعة كأداة أساسية للحديث إلى الناس.
      التلفزيون أيضا مع الراديو جدد نفسه كثيرا  ببرامج الحوار والمجلات الإخبارية والبرامج الصباحية مثل برنامج TODAY  الذي يعود إلى  خمسينيات من القرن الماضي  ولكنها بدأت تشكل نمط جديدا من الإعلام إذ أنه بادر معظمهم باستخدام التكنولوجيا الجديدة وطبقوا أساليب مستحدثة في بناء موضوعاتهم وتقديمها .[footnoteRef:23](1) [23: (1)  عباس مصطفى صادق : الإعلام الجديد.المفاهيم والوسائل. دار الشروق للنشر والتوزيع.القاهرة ط1.ص39] 

* الإعلام الجديد بتكنولوجيا جديدة:
      تمثله جميع الوسائل التي نعيشها الآن التي تعمل على منصة الكمبيوتر وهي تشمل شبكه الانترنت في مقدمتها والبريد الالكتروني وغيرها وهي الوسائل التي ساهمت في التبادل الحي والسريع للمعلومات والتواصل بين الطرفين وحققت للمواطنين إسماع أصواتهم للعالم ومكنت من دمج التكنولوجيا والوسائل المختلفة مع بعضها البعض تجاوزت العوائق المكانية والزمنية والحدود بين الدول التي كانت تعيق حركه الإعلام القديم.
* الإعلام الجديد لتكنولوجيا مختلطة:
       هنا تزاول بين القديم والجديد ،فقد أصبحت الحدود الفاصلة بين أنواع الوسائل المختلفة حدودا  اصطناعية وحدثت  حاله تبادل للمنافع بين الإعلام القديم والإعلام الجديد ،إذ أن الكثير من الإعلاميين أصبحوا يستخدمون النوعيـن معا مـن خلال العمل بتطبيقاتـه وتكنولوجياته  المختلفة فصحف كبيرة مثل" واشنطن بوست"  ونيويورك تايمز" لديها مواقع ضخمة على شبكة الانترنت ونشر برامج التلفزيون المختلفة مع الجمهور بأدوات الإعلام الجديد وتدير استطلاعهم عبر وسائل  مستحدثة.[footnoteRef:24](2) [24: (2)   عباس مصطفى صادق : الإعلام الجديد.المفاهيم والوسائل. دار الشروق للنشر والتوزيع.القاهرة ط1.ص40] 






· المبحـــث الثانـــــي:
" المراهقة-تعريفها-خصائصها-مشاكلها-حاجيات ومتطلبات المراهق"
*المطلب الأول:
- مفهوم المراهقة:
      - تعرف المراهقة على أنها المرحلة التي تظهر فيها مظاهر جديدة ومحاولة إثبات الذات بين الكبار ،وفي المرحلة التي يتأجج فيها الشعور بالنضج ويحتاج لضمان أمان،فإذا لم ينجح فإنه ينزلق إلى مهاوي الانحراف.[footnoteRef:25](1) [25: (1)  مروة شاكر الشربيني: المراهقة وأسباب الانحراف.دار الكتاب الحديث 2000.ص75.] 

  - يرى "لوهال" أن المراهقة هي البحث عن الاستقلالية الاقتصادية والاندماج بالمجتمع الذي لا تتوسطه العائلة ،فالمراهق بالنسبة له في مرحلة جديدة لعملية التحرر الذاتي من مختلف أشكال التبعية. [footnoteRef:26](2) [26: (2)   مايسة أحمد النيال : دراسة حديثة في المراهقة.دار المعرفة الجامعية الإسكندرية د.ط.2008.ص67.] 

- تقول الدكتورة "نادية شرادي" : أن مرحلة المراهقة تبدأ من سن 12-13 سنة وتنتهي عند سن 18-20 هذه التحديدات غير دقيقة في منظورها لأن مرحلة المراهقة ومدتها تختلفان حسب اختلاف الجنس والظروف .[footnoteRef:27](3). [27: (3)  مروة شاكر الشربيني:المراهقة وأسباب الانحراف .مرجع سابق ص76.] 

- يعرفها"عبد الرحمان العيسوي" بأنها مرحلة من مراحل العمر التي ينتقل فيها الفرد من مرحلة الطفولة إلى مرحلة اكتمال سواء الرجولة أو الأنوثة، فهي مرحلة نمو هرموني وعضلي وجسدي وحركي ونمو مهارات لفظية وغير لفظية .[footnoteRef:28](4)  [28: (4)  عبد الرحمان العيسوي: سيكولوجية التنشئة الاجتماعية.دار الفكر الجامعي.بيروت ط1.2001.ص95.] 

- يعتبر " عبد العزيز القرصي" المراهقة على أنها فترة عواطف تسودها المعاناة والإحباط والصراع والقلق والمشكلات وصعوبات التوافق.[footnoteRef:29](1) [29: (1)  عبد العزيز القرصي: مقياس المستوى الاجتماعي والاقتصادي للقمرة.المكتبة الأنجلومصرية.القاهرة.د.ط 1996.ص97.] 

    كما يؤكد العلم الحديث أن المراهقة هي منعطف خطير في حياة  الإنسان ،وهي التي تؤثر على مسار حياته وسلوكه الاجتماعي والخلقي والنفسي.[footnoteRef:30](2) [30: (2)   عبد المنعم الميلادي.سيكولوجية المراهقة.مؤسسة شباب الجامعة الاسكندرية.د.ط.2004 .ص67] 









· المطلــب الثانــــي: 
· مراحل المراهقة:
   تعتبر المراهقة نقطة تحول في حياة الإنسان كونها تعتبر المنطلق الرئيسي لاكتشاف  الذات والبحث عن سبل تحقيق الحرية الذاتية والاعتماد على النفس.
   اختلف العلماء في تحديد زمانها ولكن قاموا بتقسيم نمو المراهق إلى ثلاث مراحل وهي" المراهقة المبكرة- المراهقة الوسطى-المراهقة المتأخرة" إذ أنه كل مرحلة لها مميزاتها الخاصة.
· مرحلة المراهقة المبكرة:
· تتميز بجملة من الخصائص من أهمها الحساسية المفرطة للمراهق وهذا بسبب التغيرات الفيزيولجية وفي فترة لا تتعدى العامين حيث يتجه فيها المراهق إلى الإعراض عن التعامل مع الآخرين ،أي أن الميول نحو الانطواء وصعوبة التحكم في سلوكه الانفعالي الأمر الذي ينتج عنه عدم تقبل للعادات والقيم والاتجاهات داخل الوسط الاجتماعي الذي يعيش فيه،إذ أنه تختفي سلوكياته الطفولية وهذا ما يزيد من حساسية المراهق.[footnoteRef:31](1) [31: (1)  محي الدين مختار: محاضرات في علم النفس الاجتماعي.ديوان المطبوعات الجزائرية .الجزائر.د.ط 1982 .ص164.] 

    تبدأ هذه المرحلة من سن 12-15 سنة تتميز هذه المرحلة بمجموعة من التحولات مصحوبة بتغيرات في مظاهر الجسم ووظائفه مما يؤدي إلى فقدان الشعور بالتوازن .[footnoteRef:32](2) [32: (2)  حامد عبد السلام زهران: علم النفس النمو.الطفولة. المراهقة. عالم الكتب القاهرة ط.1. 2005 ص 297.] 

· مرحلة المراهقة الوسطى:
تمتد هذه المرحلة من سن 15-18 سنة، يلاحظ فيها استمرار النمو في جميع مظاهره ،تسمى أحيانا هذه المرحلة بمرحلة التأزم لأن المراهق فيها يعاني من صعوبة فهم محيطه وتكيفه مع حاجاته النفسية والبيولوجية، تسمى هذه المرحلة أيضا بسن" العزابة والارتباك" لأنه في هذا السن يصدر عن المراهق أشكالا مختلفة من السلوك تكشف عن مدى ما يعانيه من ارتباك وحساسية زائدة. [footnoteRef:33](1) [33: (1)  أحمد محمد الزعبي : علم النفس .النمو.الطفولة والمراهقة.دار زهران للنشر والتوزيع د.ط.2001 . ص323.] 

· مرحلة المراهقة المتأخرة:
تمتد هذه المرحلة من سن 18-21 سنة هناك من يطلق عليها مرحلة الشباب، تتميز هذه المرحلة بالتوازن واتخاذ القرارات، إذ يتميز المراهق بالقوة والشعور بالاستقلالية والالتزام ووضوح الهوية وهو ما سأقوم بتوضيحه في الجدول التالي:
	الســن
	التغيــرات النفسيــة والاجتماعيــــة

	10 سنوات
	· حب المراهق لأفراد أسرته.
· تقتصر علاقته في المدرسة واللعب.

	14 سنة
	· ظهور بوادر التمرد والملل والجدل، الفضول، الحماس.

	12-13 سنة
	· تظهر على المراهق تغيرات داخلية ،بحيث يصبح ناقدا لنفسه، غير راض عن ذاته وعن الآخرين، تغلب عليه النزعة التأملية.

	14 سنة
	·  في هذه المرحلة العمرية يكون المراهق أكثر ميوله إلى إقامة الصدقات إلى  جانب اهتمامه بالآخرين.

	15 سنة
	· يمر المراهق في هذه المرحلة بالتوتر النسبي فلا يميل إلى الآخرين أحيانا ويكون متعاون مع الآخرين أحيانا أخرى، إلى جانب تفضيله الاستقلال الذاتي.

	16 سنة فما فوق
	· في هذه المرحلة يصبح المراهق واثقا من نفسه متساهلا مرحا، ميالا إلى الأمور العلمية وممارسة الرياضة، أما الفتيات فتملن إلى المكوث في البيت والاهتمام بالأمور الجمالية والاجتماعية والشخصية.


· المطلب الثالث:
"مشكلات المراهقة"
·  إن السلوكيات التي تنتج في مرحله المراهقة على اختلاف السن ونوع المرحلة فإنها تعتبر المنبع والطريقة الرئيسي والأساسي في إفشاء شخصيه الفرد من خلال ترجمه جمله من التصرفات التي تعطي طابع عليه إلا أن الشخص في هذه المرحلة العمرية يعاني من مجموعه من المشكلات أبرزها ما جاء به كل من الباحث في علم النفس إبراهيم قشوش واحمد عزت راجع وهي كالتالي:
· حســب إبراهيــم قشــوش:
01-  الصراع  الداخلي: حيث يعاني المراهق من عده صراعات داخليه كالصراع من استقلال  عن الأسرة أو الاعتماد عليها،  والصراع بين مخلفات للطفولة ومتطلبات الرجولة والصراع الثقافي بين الجيل الذي يعيش فيه وثقافة الجيل السابق.
02-  السلوك المزعج: والتي تسببه رغبه المراهق في تحقيق مقاصده الخاصة دون اعتبار للمصلحة العامة وبالتالي قد تصدر عنه جمله من التصرفات"  الصراخ. الشتم. السرقة. التورط في المشاكل"
03-  عــدم الاستقـرار: حيث ينتقل المراهق من  نشاط إلى أخر دون أن يشعر بالرضا في أي نشاط يقــوم بــه.
04-  الاغتراب والتمرد: فالمراهق يشكو من أن والديه لا يفهمانه  لذلك يحاول الابتعاد عليهم عن طريق الابتعاد عن مواقف رغبات الوالدين كوسيلة لإثبات الذات وتأكيد تفرده.
05-  العصبية وحده الطباع: فهو يريد  أن يحقق مطالبه بالقوة ويكون متوتر بشكل واضح، مما يؤدي به إلى إهمال واجباته الدراسية والابتعاد عن الدراسة أحيانا أخرى.[footnoteRef:34](1) [34: (1)   غبراهيم قشوش: سيكولوجية المراهقة.مكتبة مصر .القاهرة د.ط 1984.ص176.] 

·  حسب أحمد عزت راجع:
    هناك مجموعه من المشكلات التي تعترض طريق المراهق والتي تحيل بينه وبين متطلباته منها:
· الصراع بين مباريات الطفولة والرجولة.
·  صراع بين شعوره الشديد بالذات وشعوره الشديد بالجماعة.
·  صراع بين جيله والأجيال السابقة.
·  صراع عائلي بين ميله إلى التحرر من سلطان الأسرة وقيودها.
·  صراع ديني بينما تعلمه من شعائر وبينما يصور له التفكير الجديد.
·  صراع بين مثالية الشباب والواقع.
·  صراع جنسي بين الميت المتيقظ وتقاليد المجتمع بمعنى بينه وبين ضميره.[footnoteRef:35](2) [35: (2)  عبد الرحمن محمد العيسوي: المراهق والمراهقة .دار النهضة العربية.بيروت.ط1 2005 ص207.] 












*المطلب الرابع: 
" حاجيات والمراهق وطرق التعامل معه"
               لعل أو ما يتبادر عند ذكر الحاجات والمطالب نجد اسم" أبراهام هاسلو ABRAHAM IHASLON " في المقدمة صاحب نظرية الترتيب الهرمي للحاجات حيث تتلخص نظره هذه الأخيرة للحالات الإنسانية في أن يرتبها ترتيب تصاعديا إذ يبدأ من الحاجات الفيزيولوجية كقاعدة لبقية الحاجات  ثم تأتي الحالات الأخرى كالأم. الحب. الانتماء. تقدير الذات الوصول إلى الحاجة التي تتربع على عرش هرم هذه الحاجات إلا وهي حاجة تحقيق الذات. 
- عند الحديث عن حاجات المراهقة أو مطالب النمو في مرحلة المراهقة فنجد أنه توجد مجموعة من الأبحاث و الكتب مثل كتاب" نمو الإنسان والتربية" في عشر مطالب تهم المراهق للكاتب"فهجرست" كما نجد أيضا "سوليفان" الذي أشار إلى الحاجات المتفاعلة بين الحاجة الجنسية والحاجة للأمن والألفة عند المراهق.[footnoteRef:36](1) [36: (1)   أبو بكر محمد مرسي: أزمة الهوية في المراهقة والحاجة للإرشاد النفسي .مكتبة النهضة المصرية.ط1. 2002 . ص45.] 

- يمكن للباحث إدراج حاجيات المراهق في مجموعة من النقاط: 
01 - الحاجات الجسمية:
    تعني تقبل التغيرات الجسمية والمحافظة على الحياة.
02-  الحاجات الجنسية: 
  إشباع الرغبة الجنسية للمحافظة على النوع والتوحد مع الجنس الآخر والقيام بالدور الجنسي.
03-  الحاجات الاجتماعية:
  الألفة، المعاناة الاجتماعية، الزواج، العلاقات مع الأفراد.

04- الحاجات النفسية:
  الاستقلال النفسي: 
 الاستقلال النفسي وبروز الهوية والحاجة للعطف والمحبة وتأكيد الذات والحاجة للأمن.
05- الحاجات العقلية: 
  تكوين القيم والأخلاق والوصول الى النموذج العقلي واعتناق فلسفة الحياة.
06- الحاجات المهنية:
  التخطيط لمستقبل مهني ومستقبل عملي وظيفي.
·  إنما تم ذكره أعلاه بعيدا عن البيئة العربية أو الدين إذ انه يستنير بآيات من القران الكريم وأحاديث الرسول صلى الله عليه وسلم ومواقف الصحابة والتابعين رضوان الله عليهم فكون إسلامي أصيل لحاجات المراهق المسلم مقسما إياها إلى:
01- الحاجات النفسية: وهي الحاجة إلى عبادة الله تعالى والحاجة للأمن من المخاوف التي تعترض حياة المراهق والحاجة إلى القبول والمحبة من الآخرين.
02- الحاجات الاجتماعية : وهي الحاجة إلى الرفق والتعاون وخصوصا مع من يماثلون المراهق في العمر بالاهتمامات والحاجة إلى الزواج والإشباع الغريزي وتحقيق التكامل والحاجة إلى العمل وتحمل المسؤولية .
03- الحاجات الثقافية: ونحصرها في نقطتين الأولى الحاجة إلى الاستطلاع الاكتشاف لكل ما يحيط بالمراهق،والثانية الحاجة إلى تحديد الهوية.[footnoteRef:37](1) [37: (1)   محمد جميل يوسف منصور: النمو من الطفولة إلى المراهقة.دار تهامة جدة. ط1.1979.ص56.] 


نظريات الدراسة : نظريات الاستخدامات والاشباعات
*أهداف النظرية:
·  يمكن تلخيص ثلاث أهداف رئيسية لنظرية الاستخدامات والإشباعات وهي:
01- السعي إلى اكتشاف كيف يستخدم الإفراد وسائل الاتصال وذلك بالنظر إلى الجمهور النشط الذي يختار الوسيلة  الإعلامية التي تتماشى مع إدراكه وتحقيق إشباعاته .
02- معرفة الدوافع الحقيقية حول سبب التعرض لوسيلة معينة والتفاعل الذي ينتج عنها.
03-  التأكيد على نتائج استخدام وسائل الاتصال بهدف فهم عملية الاتصال الجماهيري
* إسقاط نظرية الاستخدامات والإشباعات.
         إن الحديث عن التكنولوجيا الاتصال يعتبر بوصله العصر الجديدة التي يعتمد عليها الفرد في حياته اليومية الأمر الذي يدفع الكثير من الباحثين  في مجال الاستخدامات والإشباعات إلى  التعمق  أكثر ومعرفه فهم هذه الأخيرة بطرق مبتكره وزيادة الاهتمام بها وبدراستها والتحول من كيف يستخدم الإفراد هذه التكنولوجيا إلى دراسة الأسباب الحقيقية وراء توظيف هذه التكنولوجيا في مجالات عديدة "المجال الاقتصادي. سياسي. اجتماعي. ثقافي" من خلال هذا السياق  ولتحديد استخدامات الميديا الجديدة والإشباعات التي يمكن تحقيقها المستخدم نجد كل من"بالمغرين PALMEGREEN" و"رابيون RAYBURN"   في دراستهما  إن الناس يستخدمون هذه المواقع لإشباع حاجاتهم الشخصية مثل السعادة .الهرم من الواقع .الاسترخاء" حيث تعتبر الحاجات التي يمكن اشباعها كتمضية الوقت واكتساب المعلومات والتسلية.
- اعتمدنا في دراستنا  هذه على مدخل الاستخدامات والإشباعات لدراسة استخدام المراهقين لتكنولوجيا الاتصال أو الميديا الجديدة باعتبارها فضلا اتصاليا يساعدهم على إشباع حاجاتهم التي تتسم بالتنوع والتعدد على اختلافها"  اجتماعيه .ثقافيه .اتصاليه"  مثل التواصل الاجتماعي. الترفيه .اكتشاف الواقع وفهمه. وموضوعنا الحالي يتمحور حول الميديا الجديدة وكيف تساهم في تركيبه هوية المراهق وسلوكياته وردود الأفعال الناتجة  منه.
*نظريه الاستخدامات والإشباعات:
 تهتم هذه النظرية دراسة الاتصال الجماهيري  دراسة وظيفة منظمه إذ تعتبر أن للجمهوري الدور الفعال في اختيار الرسالة الإعلامية والمضمون المفضل له  جاءت رد فعل لمفهوم قوه الإعلامية الطاغية.
- يعتبر القرن العشرين في عقده الاربعين نقطه التحول وإدراك عواقب الفروق الفردية والتباين الاجتماعي على ادراك السلوك المرتبط بوسائل الاعلام اذ ان رؤية الجماهير على انها عنصر سلبي غير فعال الى رؤيتها على انها فعاله في انتقاء افرادها لرسائل ومضمون مفصل من وسائل الاعلام.
- تعتبر سنه 1959 البداية الحقيقية لنشاة نظرية الاستخدامات والإشباعات من خلال الدراسة التي اجراها" الياهوكاتز" حيث قام بتحويل الانتباه من الرسالة الإعلامية إلى الجمهور الذي يستقبل هذه الرسالة ويتفاعل معها ومع مضمونها عسى ما كان من قبل كان متابعه الجمهور لوسائل الاعلام يتم وفقا للتعود على وسائل الاعلام وليس لأسباب المنطقية.
- تعرف نظرية الاستخدامات والإشباعات لأنها تعرض الجمهور لمواد اعلامية لإشباع رغبات كاملة معينه في الاستجابة لدوافع الحالات الفردية.
* فروض النظرية:
- على غرار كل النظريات الاتصال العلمية تقوم نظرية الاستخدامات وإشباعات على مجموعهما الفروض واتجاهاتهم ولعله من أبرزها:
01- يستطيع الجمهور أن يحددهم حاجاته ودوافعه ومن ثم يختار الوسائل التي تشبه تلك الحاجات.
02- إن جمهور وسائل الإعلام مشاركون فاعلون في عملية الاتصال الجماهيري ويستخدمون وسائل الاتصال لتحقيق أهداف مقصودة تلبي توقعاتهم.
03- يعبر استخدام وسائل الاتصال عن الحاجات التي يدركها أعضاء الجمهور ويتحكم في ذلك عوامل الفروق الفردية. وعوامل التفاعل الاجتماعي. وتنوع الحالات باختلاف الأفراد.
04- التأكيد على أن الجمهور هو الذي يختار المضمون الذي يشبه حاجته و الأفراد هم الذين يستخدمون وسائل الاتصال.
* نقد النظرية: 
-إن هذه النظرية تعتبر عكس كل النظريات تماما التي تقدس تأثير وسائل الإعلام وتعتبر الجمهور تابعا لها . من أهم الانتقادات الموجهة لها:
01- تفترض بأن السلوك اتجاه الوسيلة يعتمد على الاختيار الواعي والعقلاني إلا أن الملاحظ عادة أن الاستخدام في الواجهة له.
02-  تواجه فلسفة الاستخدامات والإشباعات باستمرار مسألة قوة تأثير مضمون الاتصال.
03- تعتمد بإفراط على دفاتر ذاتية للحالات النفسية للمستخدمين. 
..إنما تم ذكره أعلاه من حاجيات المراهق على اختلاف الفئة العمرية التي هو عليها ما هي إلا تمهيد لمعرفه كيفية التعامل  معه من  خلال  مختلف السلوكيات والتصرفات التي تصدر عنه سواء كان إيجابية أو سلبية أذكر منها:
* تفريغ طاقه المراهقين عن طريق الأنشطة الرياضية.
* تكليف المراهقين بأعمال قيادية في المدرسة أو في المنزل حسب ميولهم واهتماماتهم.
* التعامل التربوي مع المراهق بالثناء عليه وتشجيعه بدلا من التأنيب على الخطر وخاصة أمام  زملائه.
* الترسيخ للوازع الديني وتقويته  يعد من أهم عوامل استقرار المراهق ونموه نموا سليما.
* تسميه المعارف لدى المراهق. وخصوصا زيادة معلوماته عن البيئة والحياة.
* إشعار المراهق بحب الأسرة والاعتراف به داخل مجالس العائلة بصفته فرض من شبابها.
* تعريف المراهق لمساوئ التدخين والمخدرات ورفقاء السوء حتى يبصر في عواقب هذه المخاطر.
* ترسيخ القيم الإسلامية لدى المراهق.
* تجنب النقد والتجريح والسخرية والإهانة خاصة أمام زملائه.
- وعليه فان هذه بعض من أساليب وطرق التعامل مع شخصية المراهق التي يجب التعامل معها بشكل صحيح لضمان تربية المراهق وفق قواعد سليمة ومقومات إسلامية عقائدية صحيحة.














الفصل الثالث
مجتمع وعينة الدراسة






*مجتمع وعينة الدراسة*
01- مجتمع الدراسة: 
    يشكل مجتمع البحث مجموع المفردات التي يستهدف الباحث دراستها لتحقيق نتائج الدراسة ،بمعنى جميع الوحدات التي يرغب الباحث في دراستها ويمثل المجتمع الكل أو المجموع الأكبر الذي يستهدف دراسته،ويتم تعميم نتائج الدراسة على كل مفرداته، إلا أنه يصعب الوصول إلى هذا المجتمع المستهدف فيتم التركيز على المجتمع المتاح، أو الممكن الوصول إليه ، أو الاقتراب منه لجمع البيانات.ويشمل مجتمع البحث بالنسبة لهذه الدراسة في تلاميذ ثانوية بشير باي عدة-بلدية خضرة-
02- عينة الدراسة:
   إن اختيار عينة الدراسة بالنسبة للباحث يعتبر الركيزة الأساسية في أي بحث ،إذ تعتبر عينة البحث من الأسس المنهجية التي يعتمد عليها الباحث في دراسته، لأن طبيعة الدراسة تتطلب ذلك ، إذ أنه من الصعب من دراسة مجموعة من المجتمع على نحو شامل.لذلك يجد الباحث وسيلة بديلة يستطيع الاعتماد عليها  وهي الاكتفاء بعدد قليل من هذه المفردات يأخذها في حدود الوقت والجهد والإمكانيات المتوفرة لديه، يبدأ بدراستها وتعميم صفاتها على المجتمع.
· نظرا لتباين أفراد مجتمع البحث في دراستنا من حيث الجنس السن ومكان إقامتهم ،قمت باختيار العينة القصدية " العمدية" حيث اخترت تلاميذ ثانوية بشير باي عدة –بلدية خضرة-
· تعرف العينة القصدية حسب الدكتور إبراهيم حامد الأسطل على أنها تتم عن طريق اختيار الباحث مجموعة من الأفراد تلائم الغرض من البحث.
· تعرف العينة القصدية أيضا: هي التي تتم انتقاء أفرادها بشكل مقصود من قبل الباحث نظرا لتوفر بعض الخصائص في تلك الأفراد دون غيرهم وتكون تلك الخصائص هي الأمور الهامة بالنسبة للدراسة.
*مجالات الدراسة: 
 - المجال المكاني: أجريت الدراسة الميدانية بالقرب من ثانوية بشير باي عدة على 80 مفردة على اختلاف خصائصها .
- المجال الزماني: بداية من شهر فيفري إلى شهر جويلية، حيث أنه يعد إعداد الجانب النظري تم الانتقال إلى الجانب الميداني حيث تم فيه توزيع الاستبيان على تلاميذ الثانوية والقيام بعدها بتفريغ البيانات المتحصل عليها ومعالجتها ،تحليلها وتفسيرها باستخدام الطرق الإحصائية .
*الأساليب الإحصائية المستخدمة: 
- تستخدم الطريقة الإحصائية لتفسير البيانات والنتائج، فالإحصاء طريقة لأخذ حساب دقيق على الدراسة على طريقة النسب المئوية والتكرارات بعد جمع الاستمارات وفرزها وتفريغها في جداول وجمع نتائجها إلى نسب مئوية وفق المعادلة الآتية.
                        عدد التكرارات *100
النسب المئوية =  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
                          عدد أفراد العينة












الفصل الثالث
الإطار التطبيقي والتحليلي للدراسة






-الاستبيان:
     تعتبر استمارة الاستبيان إحدى أدوات جمع البيانات التي تستعمل على نطاق واسع من اجل الحصول على بيانات او معلومات تتعلق بأحوال الناس ومعتقداتهم أو دوافعهم. 
- وصف الاستبيان: يبين هذا الاستبيان مفاهيم الدراسة وقياسها على أساس عده محاور مع مدى مناسبتها  لأهداف وتساؤلات الدراسة.
- المحور الأول: عبارة عن بيانات شخصيه تضم أربعة "أسئلة الجنس. السن.المستوى. الدراسي.التخصص الدراسي"
- المحور الثاني:  تضم  الدوافع استخدام المراهق لتطبيق تيك توك وتضم أربعة أسئلة.
- المحور الثالث: تمثل في أنماط استخدام تطبيق تيك توك عند المراهق وتضم ثلاث أسئلة.
- المحور الرابع: يتمثل الاشباعات التي يحققها المراهق عند استخدامه لتطبيق التيك توك وتضم أربعة أسئلة.
- المحور الخامس:  تضم تأثير تطبيق تيك توك على سلوك المراهقين وتضم ستة أسئلة.






-عرض نتائج الدراسة: 
*المحور الأول: عرض محور نتائج السمات العامة:
01- الجنس:
-الجدول رقم01: يوضح توزيع أفراد العينة حسب متغير الجنس.
	الجنس
	التكرار
	النسبة المئوية

	ذكر
	50
	62.5%

	أنثى
	30
	37.5%

	المجموع
	80
	100%



*الشكل رقم 01: توزيع أفراد المجتمع حسب الجنس.


-يتضح من كل من الجدول والشكل أعلاه أن توزيع أفراد العينة حسب النوع يتكون من 62.5 % ذكور بينما بلغ عدد الإناث 30 مفردة من إجمالي عينة الدراسة البالغ عددها 80 مفردة بنسبة 37.5% .



02- السن: توزيع أفراد العينة حسب متغير السن.
-الجدول 02: 
	السن
	التكرار
	النسبة المئوية

	16
	32
	40.00%

	17
	22
	27.50%

	18
	26
	32.50%

	المجموع
	80
	100%



-الشكل رقم 02: توزيع أفراد المجتمع حسب متغير السن.


    يوضح الجدول والشكل أعلاه أن أغلبية أفراد العينة تتراوح تتراوح أعمارهم في سن 16 بنسبة 40 % تأتي بعدها الفئة التي تتراوح أعمارهم 18 سنة بنسبة 32.5% ثم تليها آخر فئة التي تتراوح أعمارهم 17 سنة بنسبة 27.5% .



03- المستوى الدراسي:
  الجدول رقم 03 : توزيع أفراد العينة حسب متغير المستوى الدراسي .
	المستوى الدراسي
	التكرار
	النسبة المئوية

	أولى ثانوي
	30
	37.5%

	ثانية ثانوي
	26
	32.5%

	ثالثة ثانوي
	24
	30%

	المجموع
	80
	%100



-الشكل رقم 03: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب المستوى الدراسي:

   يمثل كل من الجدول والشكل الذي تم ذكره كما هو موضح أعلاه توزيع أفراد العينة حسب المستوى الدراسي إذ تعتبر فئة السنة أولى ثانوي أكثر الفئات بنسبة 37.5% بتكرار 30 مفردة ثم تليها تلاميذ السنة الثانية ثانوي بنسبة 32.5% بتكرار 26 مفردة وأخيرا فئة السنة الثالثة ثانوي بنسبة 30 % بواقع تكرار 24 مفردة.


· الجدول رقم 04: توزيع أفراد العينة حسب متغير التخصص الدراسي.

	التخصص الدراسي
	التكرار
	النسبة المئوية

	أداب ولغات أجنبية
	39
	48.75%

	علوم تجريبية
	24
	30%

	رياضيات
	17
	21.25%

	المجموع
	80
	100%



-الشكل رقم 04: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب التخصص الدراسي.

يتضح من خلال هذا الجدول والشكل أن فئة تخصص أداب ولغات أجنبية تمثل أعلى فئة بواقع تكرار 39 مفردة وبنسبة مئوية بلغت 48.75 % تليها فئة تخصص علوم تجريبية بتكرار 24 مفردة وبنسبة 30% لتأتي في الأخير فئة تخصص رياضيات بواقع تكرار 17 مفردة وبنسبة 21.25 %.



05- عدد الساعات: 
المحور الثاني :دوافع استخدام التيك توك.
*الجدول رقم05: يوضح عدد الساعات التي يقضيها التلاميذ في استخدام التيك توك.
	عدد الساعات
	التكرار
	النسبة المئوية

	ساعة
	24
	30%

	ساعتين
	33
	41.25%

	أكثر من ثلاث ساعات
	23
	28.75%

	المجموع
	80
	100%



الشكل رقم05: توزيع أفراد المجتمع حسب عدد الساعات.

  إن كان الجدول والشكل المبين أعلاه ومن خلال النتائج المتحصل أعلاه أن أغلب التلاميذ يستخدمون التيك توك أكثر من ساعتين في اليوم بنسبة 41.25 %  وبواقع تكرار 33 مفردة يليها التلاميذ الذين يستخدمون التيك توك بنسبة 30%  وبتكرار 24 مفردة ليأتي في الأخير الاستخدام الأكثر من ثلاث ساعات في اليوم بواقع تكرار 23 مفردة بنسبة مئوية بلغت 28.7% ..

*فترة استخدام التيك توك:
-الجدول رقم06: يوضح فترة استخدام التلاميذ لتطبيق التيك توك:
	الفترة
	التكرار
	النسبة المئوية

	الصباح
	18
	22.5%

	المساء
	62
	77.5%

	المجموع
	80
	100%



-الشكل رقم06: توزيع أفراد المجتمع حسب فترة الاستخدام.


- يتضح من خلال الجدول والشكل أنه أغلبية التلاميذ يستخدمون التيك توك في الفترة المسائية بنسبة كبيرة عن الفترة الأخرى بتكرار 62 مفردة وبنسبة مئوية بلغت 77.5 % بينما الأخيرة فقدت بلغت نسبة الاستخدام فيها 22.5%  بتكرار 18 مفردة.







* هل تستخدم التيك توك؟
- الجدول رقم 07: يوضح أسباب استخدام التلاميذ لتطبيق التيك توك.
	تستخدم التيك توك من أجل
	التكرار
	النسبة المئوية

	التعارف والدردشة
	12
	15%

	التسلية
	49
	61.25%

	المعرفة والإكتساب
	14
	17%

	الهروب من الواقع
	05
	6.25%

	المجموع
	80
	100%


-الشكل رقم 07: توزيع أفراد المجتمع حسب استخدام التيك توك:

- يوضح الشكل سبب استخدام تلاميذ الثانوية لتطبيق التيك توك،إذ تمثل فئة الذين يستخدمون التيك توك بسبب التسلية أعلى نسبة بواقع  61.25% بتكرار 49 مفردة تليها فئة اكتساب المعرفة بتكرار 14 مفردة ونسبة مئوية بلغت 17.5% ثم الفئة التي اختارت سبب الاستخدام من التعارف والدردشة بنسبة مئوية وصلت إلى 15% وبتكرار 12 مفردة لتأتي في الأخير فئة الهروب من الواقع بنسبة صغيرة بلغت 6.25 % وبواقع تكرار 05.



* ما الذي يجذبك لاستخدام التيك توك؟
- الجدول رقم08: يوضح سبب انجذاب المراهقين لاستخدام التيك توك.
	سبب الانجذاب
	التكرار
	النسبة المئوية

	تنوع المواضيع
	30
	37.5%

	الشخصيات المشهورة
	33
	41.25%

	سهولة الاستخدام
	10
	12%

	الحصول على المعلومات
	07
	8.75%

	المجموع
	80
	100%



 الشكل رقم 08: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب انجذاب المراهقين لتطبيق التيك توك:

- يبين الجدول والشكل كما هو موضح أن أغلبية تلاميذ الثانوية يلتقون في نقطة واحدة لسبب انجذابهم لتطبيق التيك توك والتي هي فئة الشخصيات المشهورة بنسبة مئوية بلغت 41.25 % بواقع تكرار 33 مفردة تليها فئة تنوع المواقع بنسبة 37.5% بتكرار 30 مفردة ونسبة أقل فئة سهولة الاستخدام والتي بلغت نسبتها 12.5% بواقع تكرار 10 مفردات لتأتي في الأخير الفئة التي اختارت الحصول على المعلومات الذي يجذبها لاستخدام تطبيق التيك توك بواقع تكرار 07 مفردات وبنسبة مئوية بلغت 8.75 %.

* المحور الثالث: أنماط استخدام التيك توك
- تستخدم التيك توك:
* الجدول رقم 09: يوضح استخدام تلاميذ الثانوية لتطبيق التيك توك.
	تستخدم التيك توك
	التكرار
	النسبة المئوية

	دائما
	29
	36.25%

	أحيانا
	39
	48.75%

	نادرا
	12
	15%

	المجموع
	80
	100%


· الشكل رقم 09: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب استخدام تطبيق التيك توك

- إن ما يلاحظ من خلال ما تم ذكره في كل من الجدول والشكل أعلاه كما هو موضح أن أغلبية تلاميذ الثانوية يستخدمون تطبيق التيك توك أحيانا فقط إذ بلغت نسبة فئة هذه الأخيرة 48.75 % وبواقع تكرار 39 مفردة تليها الفئة التي تستخدم تطبيق تيك توك بديمومة مستمرة وبنسبة مئوية 36.25 % لتأتي في الأخيرة الفئة التي نادرا ما تستخدم هذا الأخير وبدرجة أقل بنسبة 15% وبتكرار 12 مفردة.



- ماهي اللغة التي تعتمد عليها عند استخدامك لتطبيق تيك توك؟
* الجدول رقم 10: بين اللغة الي تعتمد عليها التلاميذ عند استخدامهم للتيك توك.

	اللغة
	التكرار
	النسبة المئوية

	العربية
	55
	68.75%

	الفرنسية
	21
	26.25%

	الانجليزية
	04
	05%

	المجموع
	80
	100%




* الشكل رقم 10: توزيع أفراد المجتمع حسب اللغة التي يستخدمها تلاميذ الثانوية أثناء الدراسة لتطبيق التيك توك.


- إن ما تم ذكره من خلال الجدول والشكل يبين وبصورة واضحة أن اللغة العربية هي الأساس في استخدام تطبيق التيك توك عند تلاميذ الثانوية وذلك يبين أنها اللغة الأم من جهة وأنها تتوافق مع تفكير المستخدم من جهة أخرى وهون ما يفسر النسبة الكبيرة للفئة التي اختارتها حيث بلغت 68.75% وبتكرار 55 مفردة من أصل 80 مفردة لتأتي بعدها اللغة الفرنسية بواقع تكرار 21 مفردة وبنسبة 26.25% تليها في المرتبة الأخيرة الفئة التي اختارت اللغة الانجليزية كوسيلة للتصفح، واستخدام التيك توك بنسبة بلغت 5% فقط وبواقع تكرار 04 مفردات.
* نستخدم التيك توك من خلال: 
- الجدول رقم 11: يوضح الوسيلة التي يستخدمها تلاميذ الثانوية عند استخدامهم لتطبيق التيك توك.

	الوسيلة
	التكرار
	النسبة المئوية

	الهاتف الذكي
	49
	61.25%

	الحاسوب
	26
	32.50%

	قاعة الأنترنت
	05
	06.25%

	المجموع
	80
	100%


- الشكل رقم 11: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب الوسيلة التي يستخدمها تلاميذ الثانوية في تطبيق التيك توك.

- من خلال قراءة كل من معطيات الجدول والشكل يتبين أن الفئة التي اختارت الهاتف الذكي كوسيلة عند استخدامهم لتطبيق التيك توك هي أكبر الفئات نسبة مقارنة بالفئات الأخرى كما هو مبين في الجدول والشكل إذ بلغت نسبة هذه الأخيرة 61.25% وبواقع تكرار 49 مفردة تليها الفئة التي إختارت الحاسوب بواقع تكرار 26 مفردة وبنسبة 32.50 % لتأتي في الأخير الفئة التي اختارت قاعة الأنترنت بنسبة 6.25%  وبواقع تكرار 05 مفردات.
* المحور الرابع : الاشباعات التي يكتسبها المراهقون عند استخدامهم لتطبيق التيك توك.
- جدول رقم 12: يوضح رأي تلاميذ الثانوية بمحتوى التيك توك.
	محتوى التيك توك
	التكرار
	النسبة المئوية

	يعجبني دائما
	30
	37.50%

	يعجبني إلى حد ما
	30
	37.50%

	أحيانا
	20
	25%

	المجموع
	80
	100%



الشكل رقم 12: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب رأي تلاميذ الثانوية بمحتوى التيك توك.

- إن خلال قراءة معطيات الجدول والشكل يتضح أن محتويات التيك توك إيجابية وفق الفئة التي اختارت أن محتوى هذا الأخير يعجبها دائما أو الفئة التي يعجبها إلى حد ما نسبة متساوية بلغت 37.50 % لكل واحدة منها وبواقع تكرار 30 مفردة لكل واحدة منها لتأتي الفئة التي اختارت التي تعتبر أن محتويات التيك توك يعجبها أحيانا وفق ما هو معروض عليه بنسبة بلغت 25 % وبتكرار 20 مفردة. 



- ماهي المواضيع التي تستهويك أكثر في تطبيق التيك توك ؟
*جدول رقم 13: يوضح المواضيع التي تستهوي تلاميذ الثانوية عند استخدامهم لتطبيق التيك توك.
	 المواضيع
	التكرار
	النسبة المئوية

	الرياضية
	29
	36.25%

	الاجتماعية
	20
	25%

	الدينية
	08
	10%

	الفنون والرقص
	23
	28.75%

	المجموع
	80
	100%


*الشكل رقم 13: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب المواضيع التي تستهوي تلاميذ الثانوية في تطبيق تيك توك.

-يوضح الجدول والشكل رقم 13: أن أكثر المواضيع التي تستهوي تلاميذ الثانوية هي المواضيع التي اختارت الرياضية بنسبة 36.25% وبتكرار 29 مفردة لتأتي بعدها الفئة التي اختارت الفنون والرقص بنسبة 28.75% وبواقع تكرار 23 مفردة وبنسبة متقاربة الفئة التي اختارت المواضيع الاجتماعية هي ما تستهويها عند استخدامها للتيك توك بنسبة 25% وبواقع تكرار 20 مفردة لتأتي بنسبة أقل التي اختارت المواضيع الدينية بنسبة 10 % بواقع تكرار08 مفردات.
- ما سبب متابعتك لهذه المواضيع؟
*جدول رقم 14:  يوضح أسباب متابعة تلاميذ الثانوية لهذه المواضيع.
    
	سبب المتابعة
	التكرار
	النسبة المئوية

	تضم شخصيات مشهورة
	30
	37.50%

	مشوقة
	37
	46.25%

	تتوافق مع تفكيرك
	13
	16.25%

	المجموع
	80
	100%



*الشكل رقم 14:  توزيع أفراد الدراسة حسب متابعة هذه المواضيع.
 
- يوضح الشكل والجدول أن أغلبية تلاميذ عينة هذه الدراسة يتابعون هذه المواضيع بسبب أنها مشوقة بنسبة 46.25% وبتكرار 37 مفردة وهي أعلى نسبة مئوية تليها الفئة التي اختارت بسبب المتابعة كونها تضم شخصيات مشهورة بنسبة 37.50% وبتكرار 30 مفردة لتأتي في الأخير الفئة التي اختارت متابعة هذه المواضيع بسبب أنها تتوافق مع تفكيرهم بواقع تكرار 13 مفردة وبنسبة مئوية بلغت 16.25 %.



*هل يحقق لك تطبيق التيك توك الاشباعات التي تريدها؟
- جدول رقم 15: بين هذه الاشباعات المحققة من تطبيق تيك توك.

	يحقق الاشباعات
	التكرار
	النسبة المئوية

	نعم
	20
	25%

	أحيانا
	53
	66.25%

	نادرا
	07
	8.75%

	المجموع
	80
	100%



- الشكل رقم 15: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب الاشباعات التي يحققها تطبيق التيك توك لهم

- من خلال الجدول والشكل يظهر أن أعلى نسبة هي الفئة التي اختارت أت تطبيق التيك توك يحقق لها الاشباعات التي تريدها أحيانا بنسبة بلغت 66.25% وبواقع تكرار 53 مفردة ثم تليها الفئة التي اختارت نعم ب25% وبتكرار 20 مفردة لتأتي في الأخير الفئة التي اختارت أن تطبيق التيك توك نادرا ما يحقق لهم الاشباعات المرجوة من جراء استخدامه بنسبة بلغت 8.75 % وبواقع تكرار 07 مفردات.



* المحور رقم 05: تأثير تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين.
- ما هي الشخصيات الأكثر شهرة على تطبيق التيك توك ؟
* جدول  رقم 16: يوضح توزيع أفراد العينة حسب الشخصيات الأكثر شهرة على تطبيق التيك توك.
	يحقق الاشباعات
	التكرار
	النسبة المئوية

	علماء الدين
	17
	21.25%

	الرياضيون 
	27
	33.75%

	الفنانون
	29
	36.25%

	مشاهير مواقع التواصل الاجتماعي
	07
	8.75%

	المجموع
	80
	100%



- الشكل رقم 16: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب الشخصيات الأكثر شهرة على تطبيق التيك توك.

- تمثل فئة الفنانون التي اختارها تلاميذ الثانوية أعلى نسبة مقارنة بباقي الفئات بنسبة بلغت 36.25 % وبتكرار 29 مفردة تليها فئة الرياضيون بواقع تكرار 27 مفردة وبنسبة مئوية وصلت إلى 33.75% وبتكرار 27 مفردة لتأتي بعدها فئة علماء الدين بواقع تكرار 17 مفردة وبنسبة 21.25%  ثم في الأخير الفئة التي اختارت مشاهير مواقع التواصل الاجتماعي بتكرار 07 مفردات وبنسبة قليلة جدا مقارنة بباقي الفئات والتي بلغت 8.75% فقط.   
-- لماذا هذه الشخصيات مشهورة ؟
* جدول رقم 17: يبين سبب شهرة هذه الشخصيات في تطبيق التيك توك حسب رأي العينة.
	سبب الشهرة
	التكرار
	النسبة المئوية

	المحتوى الذين يقدمونه
	42
	52.50%

	طريقة حياتهم 
	26
	32.50%

	طريقة كلامهم
	12
	15%

	المجموع
	80
	100%



-الشكل رقم 17: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب سبب الشهرة هذه الشخصيات على تطبيق التيك توك.

-إن مجموعة الأرقام المذكورة في الجدول والشكل أعلاه على اختلافهما توضح لنا الفرق الشاسع في هذه الفئات الثلاث حسب رأي العينة إذ أن الفئة التي اختارت سبب شهرة الشخصيات هو المحتوى الذي يقدمونه بلغت نسبتها 52.5 % أي أنها أكثر من إجمالي العينة كلها ب2.5% إضافة إلى تكرارها الذي وصل إلى 42 مفردة وهو ماجعل نسبتها كبيرة يليها الفئة التي اختارت سبب الشهرة طريقة حياتهم حيث بلغت نسبتها 32.5% وبواقع تكرار 26 مفردة لتأتي بعدها الفئة الأخيرة بنسبة أقل والتي اختارت سبب الشهرة هو طريقة كلامهم بواقع تكرار 12 مفردة وبنسبة 15%.

* هل تحاول تقليد هذه الشخصيات ؟
-جدول رقم 18: يبين مدى تقليد أفراد العينة لهذه الشخصيات.
	تقليد هذه الشخصيات
	التكرار
	النسبة المئوية

	نعم
	17
	21.25%

	أحيانا
	44
	55%

	نادرا
	19
	23.75%

	المجموع
	80
	100%



- الشكل رقم 18: توزيع أفراد مجتمع الدراسة حسب مدى تقليد هذه الشخصيات.
 
- يبين الجدول والشكل رقم 18 أعلاه مدى تقليد أفراد العينة لهذه الشخصيات والتي هي مقسمة إلى 03 فئات إذ نجد أعلى نسبة والتي بلغت 55% عند الفئة التي اختارت أنها أحيانا تقلد هذه الشخصيات وبواقع  تكرار 44 مفردة تليها الفئة التي اختارت نادرا ماتحاول تقليد هذه الشخصيات بنسبة 23.75% وبتكرار 19 مفردة لتأتي ججججبعدها وبنسبة قريبة لها نسبة 21.25% وبواقع تكرار 17 مفردة وهي الفئة التي اختارت أنها دائما ماتحاول تقليد هذه الشخصيات والخروج بردود أفعال مشابهة لما ينتبهو لهم ويشاهدونه أمامهم من طرف هذه الشخصيات.


* حسب رأيك ماهي الفئة الأكثر استخداما لتطبيق التيك توك؟
- جدول رقم 19: يوضح أكثر فئة استخداما لتطبيق التيك توك.
	الفئة
	التكرار
	النسبة المئوية

	ذكور
	22
	27.5%

	إناث
	58
	72.5%

	المجموع
	80
	100%


-الشكل رقم 19: توزيع أفراد عينة المجتمع حسب أكثر الفئات استخداما لتطبيق التيك توك.

- من خلال قراءة معطيات الجدول والشكل رقم 19 تبين لنا أن الإناث هي أكثر فئة استخداما لتطبيق التيك توك بنسبة قريبة من إجمالي عدد العينة الكلي إذ بلغت 72.5% وبواقع تكرار 58 مفردة من أصل 80 مفردة تأتي بعدها الفئة التي اختارت  الذكور على أنها أكثر الفئات استخداما لتطبيق التيك توك بنسبة بلغت 27.5 % والتي  تعتبر نسبة قليلة جدا مقارنة مع نسبة الفئة التي اختارت الإناث إظافة إلى حجم مفرداتها والتي بلغت 22 مفردة فقط وهو ما يفسر الفرق الشاسع بينهما.




* هل تتأثر سلوكياتك بالمحتوى الذي يعرض على تطبيق التيك توك؟
- جدول رقم 20: يوضح توزيع أفراد العينة حسب مدى تأثير محتويات التيك توك على سلوكياتهم.
	تتأثر سلوكياتك
	التكرار
	النسبة المئوية

	نعم
	43
	53.75%

	لا
	37
	46.25%

	المجموع
	80
	100%


-الشكل رقم 20: توزيع أفراد عينة مجتمع الدراسة حسب مدى تأثير محتوى التيك توك على سلوكهم.    

-  يوضح الجدول والشكل كما هو مبين أن نسبة تأثير محتوى التيك توك متفاوت بنسبة قليلة حسب رأي عينة الدراسة إذ نجد أن الفئة التي اختارت أنها تتأثر سلوكياتهم بمحتوى التيك توك بلغت نسبتها 53.75%وبواقع تكرار 43 مفردة تليها الفئة التي اختارت أن تعرضها لمحتويات التيك توك لا تؤثر فيها وهي سلوكياتها بواقع تكرار 37 مفردة وبنسبة مئوية بلغت 46.25%.



* ماهو تقييمك لتطبيق التيك توك؟
-جدول رقم 21: يوضح تقييم عينة الدراسة لتطبيق التيك توك.
	التقييم
	التكرار
	النسبة المئوية

	جيد جدا
	21
	26.25%

	جيد
	35
	43.75%

	جيد إلى حد ما
	24
	30%

	المجموع
	80
	100%


-الشكل رقم 21: توزيع أفراد عينة المجتمع حسب تقييمهم لتطبيق التيك توك.

-إن موضوع تقييم تطبيق التيك توك جمع كثيرا من الآراء والدراسات والتحليل حول ما يتم عرضه فيه من مواضيع مختلفة، يعتبر الجدول والشكل رقم 21 ،عينة من مجموع المواضيع التي تناولت هذه الأخير حيث نجد في هذه الدراسة ثلاث فئات بداية من الفئة التي تعتبر تطبيق التيك توك جيد والتي بلغت نسبتها 43.75%وبتكرار 35 مفردة وهي أكبر نسبة في هذه الدراسة تليها الفئة التي اختارت أن هذه الأخير جيد إلى حد ما بواقع تكرار 24 مفردة وبنسبة بلغت 30% وصولا إلى الفئة التي اختارت تطبيق التيك توك على أنه جيد جدا وايجابي للعمل به بنسبة بلغت 26.25% وبواقع تكرار 21 مفردة.


*مناقشة نتائج الدراسة : 
- تمثل الدراسة عينة من الدراسات التي تناولت معرفة تأثير تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين بصفة عامة وتأثيره على تلاميذ ثانوية بشير باي عدة بمستغانم بصفة خاصة ومعرفة إلى أي مدى تحقق الاشباعات لهم جراء هذا الاستخدام.
- أسفرت هذه النتائج على مجموعة من النتائج:
01- النتائج المتعلقة بالسمات العامة:
*نستنتج من إحصائيات وبيانات الجدول الأول أن سبب التوزيع راجع إلى الاحتكاك المباشر مع الذكور مقارنة مع الإناث التي تكون لهم ردة فعل مغاير ولا تستجيب مع الاستبيان بالطريقة المناسبة وهو ما يفسر الفوارق النسبية في توزيع أفراد العينة بالرغم من النسبة العالية في عدد الإناث مقارنة بالذكور.
* من خلال قراءة الجدول الثاني تبين أن الفئة العمرية الأكثر غالبية تتراوح مابين 18-16 سنة وهذا راجع إلى هذه الفئة لها حس بالإدراك وأكثر مواكبة مع التطورات التكنولوجية الجارية والتي مازالت مستمرة حتى يومنا هذا.
* يمثل الجدول رقم 03 عينة الدراسة التي قمنا بدراستها حيث نجد أن الغالبية استحوذت عليها تلاميذ السنة أولى ثانوي بنسبة 37.5% وهذا راجع إلى إقبالهم على مواقع التواصل الاجتماعي بصفة  عامة وتطبيق التيك توك  بصفة خاصة إضافة إلى اعتبارهم أقل سنا من باقي الفئات وهو ما يجعلهم يترددون في استخدام شبكات التواصل الاجتماعي واكتشاف العالم الخارجي واكتساب معارف جديدة.
* تعتبر فئة تخصص آداب ولغات أجنبية أعلى نسبة مقارنة بباقي الفئات وهو ما يمثله الجدول رقم 04 ويرجع ذلك إلى أن عينة هذه الدراسة غالبيتها من تلاميذ السنة أولى ثانوي والتي يتراوح عمرها ما بين 16-17 وهو ما يقابله تخصص آداب ولغات أجنبية بدوره الذي أعطى نتيجة تفوق فئة هذا التخصص مقارنة بباقي التخصصات إضافة إلى أن هذه الشعبة الأكثر نسبة في الثانوية 01 والمختارة لدى تلاميذ الثانوية.
*يمثل الجدول رقم 05 عدد الساعات التي يقضيها تلاميذ الثانوية في استخدام التيك توك حيث نجد الفئة التي اختارت مدة الاستخدام ساعتين أكبر نسبة والتي بلغت 41.25 % ويرجع ذلك أن هذه المدة هي متوسط الاستخدام عند المراهقين من جهة تحقق هذه المدة الزمنية الاشباعات التي يريدونها ومن جهة أخرى يبقون في محور الاستخدام العادي بعيدين عن الإدمان وهو ما يفسر النسبة العالية لهذه الفئة مقارنة بباقي الفئات.
*النتائج المتعلقة بدوافع استخدام تطبيق التيك توك عند تلاميذ الثانوية*
- نستنتج من خلال الجدول رقم 06 أن غالبية تلاميذ الثانوية في هذه العينة يستخدمون التيك توك في المساء بنسبة 77.5% ويرجع ذلك إلى وقت الفراغ لهم والراحة والخروج من المدرسة.
- يوضح الجدول رقم 07 أن غالبية أفراد عينة الدراسة أجمعوا على أن سبب استخدامهم لتطبيق التيك توك من أجل التسلية بنسبة 61.25 % وهذا راجع إلى خصوصية التطبيق الذي هو بدوره تطبيق تسلية واللعب.
- نستنتج من خلال الجدول رقم 08 أن سبب استخدام المراهقين لتطبيق التيك توك يرجع إلى الشخصيات المشهورة الموجودة فيه بنسبة 41.25% فدائما ما يريد المراهق معرفة ما يفعله الشخصيات التي يستهويها محاولا منه اشباع رغبات لم يستطع الحصول عليها في الواقع من جهة ومن جهة أخرى وجد كل ما يناسب مع شخصيته التي تريد كل ماهو جديد.


















*النتائج المتعلقة بأنماط استخدام التيك توك*
-نستنتج من خلال الجدول رقم 09 أن أغلبية المراهقين من عينة الدراسة يستخدمون تطبيق التيك توك أحيانا بنسبة 48.75%  كون أن التطبيق حديث الظهور وقليل الاستخدام مقارنة بباقي التطبيقات التي ظهرت قبله والتي لديها جمهور كبير.
- يمثل الجدول رقم 10 اللغة التي يعتمد عليها أفراد عينة الدراسة في استخدامهم لتطبيق التيك توك والتي هي اللغة العربية بنسبة 68.75% كونها اللغة الرسمية في المجتمعات العربية وبدرجة أقل اللغة الفرنسية والانجليزية نتيجة التنوع الثقافي ولسهولة التفاعل مع المستخدمين الأجانب.
- من خلال قراءة الجدول رقم 11 يتضح لنا أن أغلبية المراهقين يستخدمون الهاتف في تصفحهم تطبيق التيك توك بنسبة 61.25% وهذا نتيجة سهولة الحصول على هاتف ذكي بسعر يستطيع أي شخص شرائه ويستطيع تواجده معه حيث ما كان.
*النتائج المتعلقة بالإشباعات التي يكتسبها المراهقين عند استخدام التيك توك*
- نستنتج من خلال الجدول رقم 12 أن غالبية تلاميذ الثانوية من مجتمع الدراسة يعجبهم التيك توك بنسبة 75% وهو ما يفسر إقبالهم الكبير عليه من جهة والانتشار الواسع في وقت قصير للتطبيق من جهة أخرى.
- نستنتج من خلال الجدول رقم 13 أن أكثر المواضيع التي يستهويها المراهقين هي الرياضية والفنون والرقص ويرجع ذلك إلى كون المجتمع الذكوري يتابع الرياضة بشكل أكبر وهو ما يفسر النسبة العالية لهذه الفئة والتي بلغت 36.25% حيث يميل المجتمع الأنثوي إلى الفنون والرقص نتيجة طبيعة شخصياتهم ونمط تفكيرهم الذي يتناسب معها.
- يمثل الجدول رقم 14 سبب متابعة أفراد المجتمع لهذه المواضيع حيث نجد الفئة التي اختارت بسبب أنها مشوقة أعلى نسبة والتي بلغت 46.25% كون خصوصية التطبيق مهمة خصيصا من أجل التسلية والتشويق.
- يمثل الجدول رقم 15 الاشباعات التي يحققها تطبيق التيك توك عند المراهقين حيث نجد أنه لايحقق كل الاشباعات التي يريدها المستخدم بنسبة بلغت 66.25% كونه لايسد الفراغ أو الحاجيات الكلية التي يريدها المستخدم.


*النتائج المتعلقة بتأثير تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين*
- نستنتج من خلال الجدول رقم 16 أن الفنانون والرياضيون هم أكثر فئة انتشارا على تطبيق التيك توك من خلال عرضهم كل ما هو عصري وجديد حيث  وجدت تطبيق التيك توك هو الوسيلة الأكثر فعالية في الترويج لها والأكثر متابعة من طرف المراهقين إذ أنهم الفئة الأكثر تأثرا.
- نستنتج من خلال الجدول رقم 17 أن سبب شهرة هذه الشخصيات هو بسبب المحتوى الذي يقدمونه بنسبة بلغت 52.50% وهو ما يجلب المراهقين لمتابعتهم وهو ما يفسر سبب شهرتهم.
- نستنتج من خلال الجدول رقم 18 أن أغلبية المراهقين أحيانا يقلدون الشخصيات المشهورة من خلال متابعتهم في عرص أزيائهم وذلك للظهور بمظهر عصري وهم ما يفسره تحليل الجدول.
- نستنتج من خلال الجدول رقم 19 أن أكبر فئة استخداما لتطبيق التيك توك هي فئة الإناث كون هذه الأخيرة هي الأكثر ميولا لمعرفة كل  ما هو عصري وحديث وهو ما يوفره هذا التطبيق إضافة إلى تحول المجتمع إلى مجتمع أنثوي بتفوق تعداد الإناث على الذكور  بنسبة عالية جدا وهو مايفسرة نتائج الجدول التي بلغت استخدام الإناث لتطبيق التيك توك بنسبة 72.50%.
- نستنتج من خلال الجدول رقم 20 أن لتطبيق التيك توك التأثير الفعال في سلوكيات المراهقين بنسبة 43.75 % إذ يؤثر هذا الأخير على نمط تفكيرهم وتغيير نظرتهم للحياة بصفة عامة وللشخص بصفة خاصة.
- نستنتج من خلال الجدول 21 أن تطبيق التيك توك يعتبر جيدا بنسبة 43.25 %وهو ما يفسر سرعة انتشاره والإقبال المستمر الذي هو في تزايد يوما بعد يوم عليه إذ يعتبر التطبيق الأكثر فعالية وانجذابا عند المراهقين.






*النتائــج العامــــة*
- يستخدم المراهق التيك توك لساعات طويلة .
- لا يحقق تطبيق التيك توك كل الاشباعات التي يريدها المراهق.
- يتابع المراهق الرياضة والفنانون بنسبة عالية على تطبيق التيك توك .
- يستخدم الإناث تطبيق التيك توك أكثر من الذكور.
- يؤثر تطبيق التيك توك بشكل فعال على سلوكيات المراهقين وبمستوى مرتفع نتيجة محاولتهم تقليد المحتوى الذي يتعرضون له.
- يعتبر تطبيق التيك توك جيد بالنسبة للمراهقين.
* التوصيـــات: 
- من خلال ما توصلت إليه الدراسة يمكن التقدم بمجموعة من الاقتراحات مفادها مايلي:
01- المراقبة المستمرة عند استخدام المراهقين لتطبيق تيك توك .
02- توعية المراهقين على المخاطر السلبية للتطبيق لتفادي الانحراف.
03- عدم الاستخدام المستمر واليومي لساعات كثيرة لهذا التطبيق تفاديا للإدمان والتأثير على الجانب الجسدي والنفسي.
04- زيادة الدراسات في هذه الأخيرة لمعرفة جميع جوانبه سواء كانت سلبية أو إيجابية.
05- توفير مجالات أخرى للترفيه للخروج من العزلة الافتراضية التي تخلقها شبكات التواصل الاجتماعية بمختلف تطبيقاتها.
06- وضع قوانين لمراقبة محتويات تطبيق التيك توك وحماية المجتمع من الانفلات بشتى أنواعه.

 









خاتمــــــــــــة
           يعد موضوع استخدام الميديا الجديدة بشكل عام وتطبيق التيك توك بشكل خاص من المواضيع التي لا بد من زيادة الاهتمام بدراستها لما لها من تأثير سواء على المجتمع أو الفرد.
          إن ما تم عرضه في هذه الدراسة من تعريفات وتحليل و إحصائيات هو تسليط الضوء على ظاهرة تعتبر من أبرز الظواهر التي أنتجتها التكنولوجيا الحديثة وهو تاثير الميديا الجديدة على سلوك المراهقين نظرا لانتشارها الواسع والإقبال المستمر عليها والذي هو في تزايد مستمر ، حيث أصبحت هذه الأخيرة حديث العام والخاص إذ يعتبره الأغلبية مظهر من مظاهر الرقي والتقدم، كما أن مواقع التواصل الاجتماعي والتيك توك بصفة خاصة يمثل الحيز المكاني للتعارف والدردشة وإظهار الإبداع الفكري في شتى المجالات.
        تمكنت الميديا الجديدة وتطبيق التيك توك من بلوغ كل الفئات العمرية على اختلاف أعمارهم خاصة فئة المراهقين التي تعتبر ثروة المجتمعات الإنسانية وكان لها التأثير الفعال عليها كون هذه الفئة تتميز بالفعالية والتفاعل وهو ما توصلت إليه هذه الدراسة من خلال المعطيات والأرقام التي توصلت إليها والإجابة على السؤال الرئيسي الذي تمحور حول تأثير الميديا على سلوك المراهقين وأخذ تطبيق التيك توك نموذجا، إذ أنه بعد معالجة هذا السؤال توصلنا إلى أن المراهق في استخدام دائم وبشكل يومي ولساعات طويلة لتطبيق التيك توك بالرغم من أنه لا يحقق كل الاشباعات التي يريدونها، وأظهرت نتائج الدراسة أن الإناث أكثر استخداما لهذا التطبيق بحثا منهم عن حياة تتوافق مع نمط تفكيرهم من خلال تقليد المحتويات التي يتعرضون لها  
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-البيانات الشخصية: 
الجنس                                           ذكر                                       أنثى                    
 السن
 المستوى الدراسي:
 أولى ثانوي                                          ثانيه ثانوي                                           ثالثه ثانوي    
 التخصص الدراسي:           
 علوم تجريبية                                        آداب ولغات أجنبيه                                    رياضيات
2- دوافع استخدام التيك توك:
· ماهو عدد الساعات التي تقضيها في استخدام التيك توك ؟
ساعة                                          ساعتين                           أكثر من ثلاث ساعات 
· ماهي الفترة التي تستخدم فيها التيك توك ؟
                       الصباحية                                         المسائية
·  لماذا تستخدم تيك توك ؟
التعارف والدردشة                                             التسلية                                  اكتساب المعرفة                الهروب من الواقع      
 أسباب أخرى…………….
·  ما الذي يجذبك لاستخدام التيك توك
 تنوع المواضيع                              الشخصيات المشهورة                        سهوله الاستخدام                 الحصول على المعلومات                                               أخرى…    
3- أنماط استخدام تيك توك:
·  تستخدم التيك توك:
 دائما                         أحيانا                                   نادرا
·  ما اللغة التي تعتمد عليها عند استخدامك التيك توك 
 العربية                                                   الفرنسية                                          الانجليزية                 
 اللهجة                                                      أخرى   
·  تستخدم التيك توك من خلال:
 قاعدة الانترنت                                                الحاسوب                                      الهاتف الذكي
4-   الإشباعات التي يكتسبها المراهقين عند استخدام التيك توك:
·  ما رأيك بمحتوى التيك توك:
 يعجبني دائما                               يعجبني  إلى حد ما                                       أحيانا

·  ما هي المواضيع التي  تستهويك أكثر في  تطبيق التيك توك؟
 الرياضية                                              الاجتماعية                                              الدينية                  الفنون  والرقص                                       أخرى…….
· ما سبب متابعتك لهذه المواضيع ؟
 لأنها تضم شخصيات مشهورة                            لأنها مشوقه                      لأنها تتوافق مع تفكيرك                       أسباب أخرى
· هل يحقق لك   تطبيق التيك توك الإشباعات التي تريدها ؟
 نعم                                                    أحيانا                                                       نادرا
5-  تأثير تطبيق التيك توك على سلوك المراهقين:
·  ما هي الشخصيات الأكثر شهره على تطبيق التيك توك ؟
  علماء الدين                                         الرياضيون                                        الفنانون                                                                                                            مشاهير مواقع التواصل الاجتماعي                                              أخرى
·   لماذا هذه الشخصيات مشهورة ؟ 
 بسبب المحتوى الذي يقدمونه                          طريقه حياتهم                             طريقه كلامهم                        أسباب أخرى 
· هل تحاول تقليد هذه الشخصيات:
 دائما                                            أحيانا                                          نادرا
·  حسب رأيك ما هي الفئة الأكثر استخداما لتطبيق التيك توك ؟
الذكور                               الإناث
·  هل تتأثر سلوكياتك اليومية بالمحتويات التي تتعرض في التيك توك ؟
	         نعم	 لا
· ما هو  تقييمك لتطبيق التيك توك:
 جيد جدا                                                  جيد                                               جيد الى حد ما




ملاحق الدراسة:






















Ventes	ذكر 62,50%
أنثى 37,50%

ذكر 	أنثى	0.625000000000004	0.37500000000000194	Ventes	
السن 16	السن 17	السن 18	0.4	0.27500000000000002	0.32500000000000218	Ventes	أولى ثانوي
.37.5%
ثانية  ثانوي
32.5%
ثالثة  ثانوي
30%

أولى ثانوي	ثانية  ثانوي	ثالثة  ثانوي	0.37500000000000183	0.32500000000000207	0.30000000000000032	Ventes	أداب ولغات أجنبية
48.75%
رياضيات 
21.25%

أداب ولغات أجنبية	علوم تجريبية	رياضيات 	0.48750000000000032	0.30000000000000032	0.21250000000000024	Ventes	2 ساعة 
41.25%
3 ساعة 
28.75%

01 ساعة 	2 ساعة 	3 ساعة 	0.30000000000000032	0.41250000000000031	0.28750000000000031	Ventes	الصباح
22.5%
المساء
77.5%

الصباح	المساء	0.22500000000000001	0.77500000000000424	Ventes	
التعرف والدردشة	التسلية	إكتساب المعرفة	الهروب من الواقع	8.2000000000000011	3.2	1.4	1.2	Ventes	
الشخصيات المشهورة	سهولة الاستخدام	الحصول على المعلومات	تنوع المواضيع	0.41250000000000031	0.125	8.7500000000000008E-2	0.37500000000000183	Ventes	دائما
36.25%
أحيانا
48.75%

دائما	أحيانا	نادرا	0.36250000000000032	0.48750000000000032	0.15000000000000024	Ventes	العربية
68.75%
الفرنسية
26.25%

العربية	الفرنسية	الانجليزية	0.6875	0.26250000000000001	0.05	Ventes	الهاتف الذكي
61.25%
الحاسوب
32.50%
قاعة الأنترنت
6.25%

الهاتف الذكي	الحاسوب	قاعة الأنترنت	61.25	32.5	6.25	Ventes	يعجبني دائما
37.50%
يعجبني إلى حد ما
37.50%

يعجبني دائما	يعجبني إلى حد ما	أحيانا	0.37500000000000178	0.37500000000000178	0.25	Ventes	
الرياضية	الاجتماعية	الدينية	الفنون والرقص	0.36250000000000032	0.25	0.1	0.28750000000000031	Ventes	
تضم شخصيا مشهورة	مشوقة	تتوافق مع تفكيرك	0.37500000000000178	0.46250000000000002	0.16250000000000001	Ventes	
نعم	أحيانا	نادرا	0.25	0.66250000000000064	8.7500000000000008E-2	Ventes	علماء الدين
21.25%
الرياضيون
33.75%
الفنانون
36.25%
مشاهير مواقع التوواصل الاجتماعي
8.75%

علماء الدين	الرياضيون	الفنانون	مشاهير مواقع التوواصل الاجتماعي	0.21250000000000024	0.33750000000000213	0.36750000000000038	8.7500000000000008E-2	Ventes	المحتوى الذي يقدمونه
52.5%
طريقة حياتهم
32.5%

المحتوى الذي يقدمونه	طريقة حياتهم	طريقة كلامهم	52.5	32.5	15	Ventes	نعم
21.25%
نادرا
23.75%

نعم	أحيانا	نادرا	0.21250000000000024	0.55000000000000004	0.23750000000000004	Ventes	إناث
72.5%
ذكور
27.5%

إتاث	ذكور	0.72500000000000064	0.27500000000000002	Ventes	نعم
53.75%
لا
46.25%

نعم	لا	0.53749999999999998	0.46250000000000002	Ventes	جيد جدا
26.25%
جيد جدا
43.75%

جيد جدا	جيد جدا	جيد إلى حد ما	0.26250000000000001	0.43750000000000144	0.30000000000000032	82
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