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 مقدمة
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 مقدمة

بأنها ظاهرة طبيعية جعلت الإنسان يتنقل باستمرار من  الأثرية لقد عرفت السياحة
متعددة ) سياحة ترفيهية , ثقافية , لأصحاب الأعمال ,  وذلك لأسباب مكان لآخر

 …علاجية

اعتبار المقومات  من خلالكما أن الملصق الاشهاري يعد وسيلة لمخاطبة الناس وجذبهم 
تزخر بهذه  الطبيعية و التاريخية أهم عوامل الجذب السياحي, فالجزائر أحد هذه البلدان التي

المقومات و من بين مدنها مدينة تبسه التي تتميز بموقعها واحتوائها على معالم أثرية 
المدينة و تدل على عراقة تاريخها, إلا أن عدم الاهتمام بسياسة السياحة في هذه  تاريخية

لمسؤوليها أدى إلى تدهور و خراب المواقع و معالم التراث  انعدام التشجيع المطلوب
العمراني, وهذا نتيجة العوامل البشرية والطبيعية,مما أفقدها العديد من سمات عناصرها 

الذي يمثل النواة الأولى المكونة  المعمارية الجمالية, لذا قمنا باختيار مركز مدينة تبسة
يحوي العديد من  دينة, بما فيه من مميزات و خصائص لتراثه العمراني الخاص, إذللم

 المعالم الأثرية مثل: السور البيزنطي, قوس النصر كراكلا, المسرح الروماني, وغير ذلك

من المعالم الأثرية التي يزخر بها مركز مدينة تبسة, إلا أن هذه المعالم التاريخية تعاني من 
همال, نقص العناية, هذه العوامل وغيرها أدت إلى تدهور التراث العمراني كالإ عدة مشاكل

 .السياحي وخاصة ما يخص السياحة الثقافية وبالتالي تدني الجانب

 الاشكالية المطروحة:

ماهي السياحة الأثرية؟ وماهو الترويج؟ وكيف يأثريجذب السائحين، من خلال تاثر  مدينة 

 تبسة تاريخيا؟



 ب
 

المنهج التاريخي واتلمنهج الوصفي الذي يتخلله بعض من التحليل, فمن خلاله لقد اتبعنا 
دور الملصق الاشهاري في الترويج للسياحة  قسمنا دراستنا التي جاءت تحت عنوان: "

 " الى فصلين:الاثرية

 الفصل الاول:  الملصق الاشهاري

 : ماهية الملصق الاشهاري.المبحث الاول

 وخصائص الملصق الاشهاري.: انواع المبحث الثاني

 : وضائف وجمالية الملصق الاشهاريالمبحث الثالث

 الفصل الثاني: الترويج للسياحة الاثرية تبشة

 المبحث الاول، الترويج و استراتيجياته

 المبحث الثاني: السياحة الاثرية في تبسة



 

 

 الفصل الأول
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 :تمهــــــــــــــــــید

 الصورة أو الفنیة الصورة جانب إلى السیمیوطیقا مجال في هامة مكانة الملصق یحوز  
 والاستهلاك، التسویق مجال في وأهمیة قیمة من الملصق لهذا لما وذلك الكاریكاتیر، التشكیلیة،

 جذب في هام دور للملصق أصبح المنطلق، هذا ومن. الخدمات وتقدیم البضائع، وترویج
 لممارسة ودفعه إقناعه لغرض شعوریا، ولا شعوریا علیه والتأثیر وحركیا ووجدانیا ذهنیا لمتلقيا

 أهمیته الملصق، هو فما. والاستهلاك والشراء كالاقتناء المشروط السلوكیة الأفعال من مجموعة
 الملصق؟ لهذا الفنیة الجوانب وماهي ؟....وعناصره
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 الملصق الاشهاري:أولا: 

 :الملصق مفهوم -1

 مؤثرات یجمع سریعة، نظرة من الناس یفهمه أن أجل من یصمم مطبوع الملصق إن
 ولكي. والانتباه النظر اجتذاب على ومقدرة مباشر تأثیر ذات ولكنها مختصرة مركزة بصریة
 مبسط بتكوین الفكرة عن وتعبیر والتمیز، بالوضوح الملصق یحتفظ أن ینبغي كذلك یكون

 1.نهم جزء كل في ومكثف

 في وضعها یتم الغرض لهذا معدة بتركیبات تلصق الورق من إخراج عن عبارة وهو
 هذا على ویطلق الكبرى التسویق محلات أو الریاضیة دور مثل المختلفة، التجمعات أماكن
 2. المعلومات أبراج أحیانا الإعلانات من النوع

 المحددة، الدلالة ذات وعبارات والاشارات والأشكال الرموز من مجموعة عن عبارة وهي
 .والمنافسة المشابهة المنتجات عن منتجاتها لتمییز المنظمات من العدید تستخدمها والتي

 إطار داخل تلصق الورق من كبیرة صحائف على مصورة لوحات شكل على وتكون
 ،...المعارض أو الطریق جوانب على أو بذلك خاصة القوائم على وتعلق معدنیة أو خشبیة
 3. البدیلة للمشاهدة بعضها یتخلل الذي الصناعي ضوء على مشاهدتها في وتعتمد

 الذي المضمون تقدیم طریقه عن یتم متجانس غیر الجمهور إلى تتجه اتصالیة وسیلة
 لتحقیق الأخرى العناصر وبقیة الأنوان، و والخطوط، الرسوم، و الدلالات، بالمعاني یتمثل

 .لأجله وجد الذي الغرض

                                                             
 .4ص1974مكتبة الادب ، بغداد ، ، 26، وزارة الاعلام ، السلسة الفنیة ،فن الملصقات في العراق   :ضیاء العزاوي  1
 .14، ص2009، ، دار الكتاب ، الأردن الاعلان الأسس و المبادئ   :النور رفع الله أحمد  2
 .14 ص،الكویت ،2004 ، 1، الشركة الكویتیة العربیة لدعایة و الاعلان و النشر ، ط  (النظري والتطبیقي (، العلاقات العامة   :عادل بن عبد الله العوضي  3
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 متوازنا یكون أن أي ووضوحها فكرته في تكمن الملصق قیمة أن التعریف هذا في ویرى
 المستقبل و المرسل بین المتبادل للفهم وسیلة الملصق أن وبما والفنیة، الوظیفیة القیمة ناحیة في

 وغیر مباشرة بصورة المتلقي بحیاة مساس لها أراء و وأفكار المرسل یحمله بما المستقبل واقناع
 1. مباشرة

 وسلوكا وتوجیها معلومات القارئ تعطى لأنها المقروءة الوسائل من الملصقات تعد
 بها المتن حروف وتتماز الكبیرة، المباني ممرات في أو العام الطریق في وتوضع جدیدا،

 بعید، من شاهاها ولو العابر الجمهور مضمونها ومعرفة قراءتها من تمكن لكى بالضخامة
 هذه إلى وتلجأ المضمون عن المعبرة الكبیرة الصورةفي  المتن حروف إلى یضم ما وغالبا

 2. الجمهور من كبیر عدد لجذب فعالیة لأنها الإعلان شركات الإعلامیة الرسالة

 : الاشهاري الملصق نشأة - 2

 بقرارات الرعیة لإعلام تستخدم جذورها أول في كانت فقد الیوم ولیدة لیست الملصقات إن
 یكتب والمدن، كالقرى عامة أماكن في الصاقها یتم حیث الجماعة، تهم التي الأحداث و الحاكم
 تاریخ تحدید الصعب من ذلك رغم وكان. الرسمیة كالبیانات رسمي طابع ذات علوماتم علیها
 والعیادات والمتاجر المجلات على أو بالشوارع اللافتات أن إلا الاعلاني الملصق ظهور

 المیلاد، قبل سنة3000 الي استخدامها یرجع إذ الرسائل، أقدم من وهي لاضاءة، واعمدت
 ،المصریة الأهرام في حجریة مساحات وجدت حیث36. استخدمها من أول هم المصرین وقدماء

 وهي لغات، بثلاث الشعب الى ملك من رسالة علیها نقشة م.ق196 الي تاریخها یرجعو 
 لدى التاریخ في مرة لأول الملصقات رسم مهنة عرفت وقد والدیموطقیة، الیونانیة، الهیروغلیفیة،

                                                             
 ص ، مجلة ادأب الفراھیدي العدد الخاص بالمؤتمر الثالث العدد الأول ،دور الملصقات الجداریة في حملات الدعائیة للانتخابات  :عذراء اسماعیل زیدان  1

.573 
 .259 .ص1984دار الشروق ، ،1انجلیزي عربي )،ط ،(قاموس المصطلحات الاعلامیة  :محمد فرید محمود عزت  2
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 أو وطنیة لأحداث أو سیاسیة تكون فقد ومجالاتها أسبابها تنوعت حیث والإغریق الرومان
 1.ترفیهیة أو ریاضیة

 تلصق الكنیسة أو الدولة في الوظائف إعلانات كانت أوروبا في النهضة عصر بدایة مع
 مكان خیر هي بلندن بولس القدس كنیسة كانت فقد العامة الأماكن في أو الكنائس جدران على

 ظهور ومع الملصقات، هذه على الغالب هو الكتابة استخدام وكان الملصقات، هذه لوضع
 الملصق هو المطبوعة والملصقات المنشورات أن حتى المطبوع إعلان الملصق تطور الطباعة
 بریطانیا، في الأسماك تجار من جماعة أصدرته بلندن الأثار جمعیة في الأن حتي المحفوظ

 أما ن1377  عام انكلترا في ملصق أول ظهر حیث الصید، أیام مراعاة على الجماهیر یحث
  عام وفي الجدران علي تلصق الصور من مجموعة الأول فرنسیس أصدرا فقد فرنسا في

 وقد دینیة بمناسبة للكنیسة التبرع فیها تطلب" نوتردام" لكنیسة باریس في رسالة طبعة1482
 2.الكنیسة مخطط مع العذراء صورة الخشب علي احفرت

 الحكومة إعلانات كانا16  القرن وفي فعالة إعلانیة أداة ذلك بعد الملصق أصبح وقد
 حكومة جعلت السیاسیة الاضطرابات صیغت الأحیان بعض وفي الانتشار، شعبیة والبلدیات

 الملصق وكانت ترخیص بدون الملصقات وعرض طبع بالموت 1653  عام في قرار تصدر
 على كبیرة خشبیة وكلیشیهات حروف من عموما ویطبع به، معتني غیر منتج عن عبارة المعتاد
 فن ظهور إلى عشر التاسع القرن في حدث الذي الصناعي التوسع وادى  البابلیة، الطریقة

 بسهولة المكونة الملصقات طباعة على هذا ساعد وقد الحجر على الطباعة أو الجیوغرافي
 من النوع هذا طبع في الرائدة المؤسسات من واحدة باریس في" روستون" ومؤسسة قلیلة وبكلفة
 نراه الذي الفني التاریخ بدأ عام وفي 1845الي تاریخها یعود ملونة ملصقات نتاجها وكان الفن

                                                             
 .75الأردن ، ص2013دار أسامة ، ،1الشعار أنموذج ) ، ط ، (التصمیم الجرافیك   :سامة بدرى محمد العاني 1
 .2344 .مصر ، ص2003دار الفجر لنشر والتوزیع ، ،6، المجلد ،موسوعة الاعلام   :محمد منیر حجاب 2
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 الحروف تكمل راقصین مهرجانیین فیه رسم الذي الملصق خلال ومن الملصق على حالیا
 1.الحركة هذه تصمیم الخارج الي المتجهة

 واحد لون أو لونین تستخدم وكانت كبیرة مساحة تأخذ الملصقات بدأت التاسع القرن وفي
 الحقیقیة البدایة تعبیر شیریه ملصقات جعل الذي وربما ،الحجریة الطباعة بعد عذا وكان

 مع الانتباه لجذب خلفیة وعلى والكلمة الصور بین الملائمة على اعتمادها هو الحدیث لملصق
 مانیه( هم عشر التاسع القرن من الأخیر الربع في فناني ومن. كبیرة مسطحة لونیة مساحات

 الألوان من متجاورة بمساحات امتازت ملصقات الفنان هذا قدم الیاباني وكان) كولزتریك بونار
 ملصقاته وامتازت رائعا بصریا تأثیرا تعطي رفیعة بخطوط الملونة الأشكال هذه جامعا المتمیزة

 قدم التخطیط و الرسم مجالات في العمل من سنوات التي الكتابیة الحروف من القلیل باستعمال
 .مختلف ملصقا ثلاثین حوالي

 تطورها في تدین السنوات هذه وخلال الأمریكیة، المتحدة ولایات و انكلترا بقیت وقد
 العشرین القرن وفي. واضحة فنیة تقالید ذات كانت التي فرنسیة الحركة الى الملصق لفن ونموها
 لدیه كان لأنه بالعبقري یسمي كان والذي"  هاودي" هو انكلترا في للملصق فنانین عدة ظهر

 أمریكا في أما المسرح وسائل في إعلاناتهم و"  ستاف بیجار" الاخوة كذلك مختلفة اختراعات
 الملصقات في واضح الكبیر التأثیر كان الأول العالمیة الحرب قبل بالذات القرن هذا وخلال

 الكتب لأغلفة ملصقاته و بتصامیمه" بیروزلي" سعو الملك جامعة الفنیة تربیة بالفنان الأمریكیة
 2.الرائعة والطباعة الأجنبي للتأثیر الدقیق المعقد واستیعابه

                                                             
1  by the honley publishing group limited lomdon neww yourk 1979Hiltoer/biers spoter this edition publisked  

second in pression 1974 ;p3 3 . 
2  .Bondi ;herman M alan ,w ;gordon fast david piper bernod ;p30 
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 على یلازم سر تأثیر وظهر الإعلامیة الدعایة بتأثیر الملصقات تمیزت الحربین وخلال  
 النتاجات وكانت الملصق لتصمیم «psycheddic»  مدرسة ظهرت الحرب وبعد الملصقات

 .أمریكا في ویلسون ویس للفتات الفترة هذه في الكبیرة

 :الملصق أهمیة -3

 إلى كالذهاب ما، إجراء اتخاذ على المتلقي حث هو الملصق من الأساسي الغرض إن
 عدة له الإعلاني فالملصق. ما سلعة شراء أو اجتماعي، أو سیاسي، موقف تبني أو المسرح
 یمد كما الثقافة، بتحدیثات متعلقة معلومات یعطي الذي الثقافي والدور الوظیفة منها وظائف
 لمختلف ادراكهم من وتوسع الثقافة من وتزید أفكارهم على تؤثر جدیدة بمعلومات الناس

 التفكیر وأسالیب نظر وجهات نقل في یساهم بحیث السیاسي، الدور أو الوظیفة أو التغیرات،
 أن إضافة، السیاسیة المبادئ ترویج على ویعمل العلمیة المشكلات حول الاهتمام وإثارة

 و الوظائف من وغیرها الوعي و الذوق نشر في یساهم بحیث سیاسي، دور أو وظیفة للملصق
 .الناس تقدیمها في الاعلاني الملصق یساهم التي المختلفة الأدوار

 :الملصق خصائص 4 -

 وبلغة كبیرة حرف ومطبوعة ومركزة مختصرة الطبغرافیة الملصق عناصر كانت كلما :الایجاز* 
 لأن بسرعة والفهم والادراك التركیز من المتلقي تمكن الدعایة للرسالة المستقبل قبل من مفهومة
 .معدودات بثواني تكون ربما سریعة قراءة یتطلب الملصق

 باستخدام ذلك كان سواء بسیطة تعبیرات ذا یكون أن الدعائي الملصق على : البساطة*
 عن تعبر أن و بینها فیها متداخلة لأتكون وان الصورة وحتي الدلالات و والحركات، الرموز،
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 ومتداخلة فضائیات في مشوشة تكون لا و طبقات بكل المجتمع یتفهمها بسیطة بصورة الأفكار
 . بنائها عناصر في

 طرح طریق عن الملصق باتجاه البصر وشد انتباه جذب المرسل أو المصمم على :القراءة*
 بصفات الملصق تمیز الأساس هذا وعلى تاریخیة حقبة كل في الرموز و الشعارات، و الأفكار،

 1.الاتصال وسائل بقیة عن ممیزة عدة

 في للتأثیر كبیرة فرص بذلك فتتاح مفتوحة، كثیرة أماكن في الملصق یشاهدها إذ :التكرار* 
 الجمهور.

 المشاهدة إلى یصل الأحیان من كثیر في الملصق محتوى لكون بالمرونة، تمتاز :المرونة* 
 لمعرفة الجمهور رغبة من یزید مما اكبر اهتمام فرصة فتتوفر اخرى اتصال قنوات طریق عن

 2.الموضوع محتوى عن المزید

 فعندما الأصلین بمنشئه المرتبط بالمنتج الناس یثق ثلا التجاریة الإعلانات ففي :المصداقیة* 
 هذا یوحي ألمانیة، بأنها التقنیة عن و فرنسي أنه العطر وعن أمریكي أنه الجینز عن یعلن

 الیها تستند ما احدى أیضا هي المصداقیة هذه المشاهد، ثقة ویكسب جودة بأفضل الارتباط
 والاعلانات الملصقات توظفه الذي البعد هذا أن بید. المتلقي اقناع أجل من الملصق أنواع

 .العادي المتلقي سذاجة واستغلال للتحایل یكون ما كثیرا التجاریة

 

 

                                                             
 .185ص2011،1 ، دار المیسرة، ط ،الاتصالالعلاقات العامة ووسائل  :محمد صاحب سلطان  1
 ، دراسة سیمائیة، مكملة لنیل شھادة الماجیستیر في علوم الاعلام وقیم العولمة الثقافیة من خلال الملصقات الاعلانیة الغربیة :أمال رحماني  2

 .78ص 2012/2010الاتصال، منثوري قسنطینة، ،
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 :الملصق ممیزات- 5 

 والشعارات الأفكار یحسد واجتماعي ونفسي فكري مضمون أنه الملصق یمیز ما أهم إن
 بقیة عن ممیزة عدة بصفات الملصق تمیز الأساس هذا وعلى تاریخیة حقبة كل في الرموز و

 . الاتصال وسائل

 :نقلالو  الاستخدام سهلة وسیلة الملصق

 عملیة یسهل مما المستهدفة أو الملائمة الأماكن في توضح أو تثبت أن یمكن حیث
 . الاقناع أو التأثیر لغرض المستقبل الي الوصول

 ایصالها الصعوبة من الصعوبات من التي المعلومات یوصل الملصق: 

 بزمان محددا یكون لا أنه من الرغم على وسیلة الملصق الأخرى الاتصالیة الوسائل بواسطة

 . مطلق أو معینة ومكان

 التلقي سریعة بصریة اتصالیة وسیلة الملصق یعد: 

 . رمز أو فكرة أي تفسیر أو استلام في سواء العصر ومتطلبات تتماش

 حضاریة وسیلة الملصق أن بما : 

 الاعلانیة، التوجیهیة، السیاسیة الدعایة، منها المختلفة الأهداف و للأغراض باستخدامه وذلك

 . الثقافیة السیاحیة، التعلیمیة،

 والاخراج تصمیم في كبیرة الجهود تحتاج لا لأنها منخفضة كلفتها . 
 التغیر في عالیة مرونة . 
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 مستهدفة جغرافیة لمنطقة تغطیة. 

 :الملصق عیوب -6

 محدود التصمیم في الفني الابداع. 
 و أمطار و هواء من الطبیعیة العوارض أو العبث جراء بسرعة التلف لاحتمالات تتعرض 

 .الشمس أشعة
 1.الحالات أغلب في الانتباه اثارة أو التذكیر حدود عن یخرج لا تأثیرها 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
 .212ص الأردن،2006الحماد، دار ،1 ط الترویج، و التسویقیة الاتصالات: البكري ثامر  1
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 :وخصائص الملصق الاشهاري أنواع -ثانیا 

 المتنامي والإدراك الانسانیة، والمجتمعات العالم یشهده الذي الهائل التطور خضم في
 ومضامین بأشكال فظهرت الملصقات تنوعه الأهمیة لتلك وتبعا الملصقات، ودور لأهمیة
 . المستهدفة الفیئة و تحقیقه المراد الهدف بحسب مختلفة

 :الوظیفة حیث من -أ

 :السیاسیة *الملصقات 

 الوعي لإیجاد بارزة وسیلة لكونه بالجماهیر مباشرا ارتباطا یرتبط الذي الملصق وهي
 موجه سیاسي فكرى فكري طابع ذو السیاسي الملصق ویعد السیاسي، الوعي إلى جانب الثقافي
 . والشعارات الأفكار تجهد على ویعمل الأحداث السیاسیة یشمل

 :الدعائیة الملصقات*

 في عنها والترویج صناعیة أو تجاریة ولسلعة السیاسیة للدعایة تستخدم التي وهي
 الناخبین الملصقات استخدمت وقد الریح منها والهدف الخارجیة والطرق العامة والأماكن الأسوق

 تلعب الدعائیة الملصقات ظلت وقد الانتخابیة ولبرامجهم لصورهم المرشحین طریق اظهار عن
 . الثقافي أو اجتماعي أو سیاسیا كان سواء كسب الجمهور في دورا
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 :السیاحیة الملصقات* 

 الموقع یتضمنها التي السیاحیة المرفق نشاط لإبراز توظف التي الملصقات وهي
 المعلنة الجهة تقدمها التي الخدمات عن مؤثر انطباع واعطاء دینیا أو اثریا سواء كان السیاحي
 1.  ألیها الوصول المشاهد یستطیع لا التي المواقع تلك عن الواقع السیاحي صورة وایصال

 :التعلیمیة الملصقات* 

 التلخیص في یطغي لذلك تعلیمیة، لأغراض الملصقات من النوع هذا تصمیم یتم
 موضوع على تحتوى العادة في الملصقات هذه أن ذلك كبیر، بشكل البساطة بل والتصمیم،

 الملصقات من النوع هذا المثل سبیل على الجامعات في كذلك یمكن استخدامه بل تدرس معین
 .الأولى أو السنة التأهیلیة طلاب من یطلب قد

 :الأكادیمیة التعلیمیة الملصقات

 الجامعة، في والأكادیمیین الباحثین قبل من بكثرة الأكادیمي أو الملصق یستخدم
 الخبرات وتبادل علمي بشكل ومشاریعهم أبحاثهم أفكار عرض أجل من والمؤتمرات والملتقیات،

 . والجمهور البحثین من والأسئلة النقاش مجال وفتح بینهم فیما

 :التجاریة الملصقات* 

 .الخدمة أو السلعة نحو المستهلك لدى وجداني تعاطف وخلق المبیعات لزیادة

 :الاجتماعیة الملصقات* 

 التي السیئة والتقالید العادات تغیر الى كالسعي الاجتماعي السلوك قواعد ارساء الى وتهدف

                                                             
 .588عذراء اسماعیل زیدان: المرجع نفسھ، ص  1
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 .العمل الوقت من تضیع التي الخاصة الزیادات أو التلفونیة الأحادیث أو والثرثرة الانتاج تعوق

 :صحیة ملصقات*

 تتناول التي أو..،  منها الوقایة وطریقة انتشارها ووسائل الأمراض عن معلومات تقدم التي وهي

 1.لجمهور النفسیة الصحة

 :ثقافیة ملصقات* 

 من تحمله لما والأفراد الجمهور لدى الثقافي المدرك توسیع الى الثقافیة الملصقات تهدف

 2.  مختلفة ثقافیة مضامین

 :الشكل حیث من تصنیف -ب

 .الملصقات لصناعة تستخدم التي والوسائل الملصقات اشكال تعددت

 وهذه لذلك معدة خشبیة لوحات على رسمها أو طبعها تلصق وهذه :الحجم كبیرة ورقیة ملصقات
 .زمنیة فترة كل بسهولة تتغیر أن یمكن

 :والزجاج والخشب المعادن من مصنوعة لوحات

 تكتب لافتات الأجل طویلة مستمرة رسالة تعتبر وهي داخلها في الإعلامیة الرسالة وضع ویتم
 3. المختلفة المناسبات في المنشآت أبواب على أو الشوارع في وتوضع القماش على

 

                                                             
1  Educadme .wpengine.netdn_ cdr ,01/01/2017,10: 30 
 .2347 محمد منیر حجاب: المرجع سبق ذكره، ص  2
 .2347محمد منیر حجاب: المرجع سبق ذكره، ص  3
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 :الحجم حیث من تصنیف -ت

 :الحجم صغیرة ملصقات* 

 فمن الحجم، بصغر الملصقات من النوع هذا یمتاز(   سم 45/  سم 35) بین ما حجمها یتراوح

 انتشارا یحقق فانه وعلیه جهد، دون مختلفة، أماكن في توزیع أو لصقه یمكن الصفة هذه خلال
 فیه والتركیز الدقیقة التفاصیل على اعتماده وعدم حجمه لصغر المتلقي على سریعا وأثر أوسع
  .المباشرة الاعلانیة العبارات على

 :الحجم كبیرة ملصقات*

 الجماهیر الترویج حالات في الملصقات هذه مثل تستخدم(  م 5 / م 2 ) من حجمها یتراوح
 ... تربویة صحیة، ثقافیة كانت ان المجلات، جمیع في الانتشار واسعة وهي

 :الجداریة الملصقات

 مباشر بشكل مختلفة بخامات تنفیذها ویتم الحجم، بكبر الملصقات من النوع هذ یمتاز
 النوع هذا یكون ما وغالبا المشاهد قبل من للملصق البصري الجذب تحقیق بهدف وذلك مرتفعة،

 الترویج بهدف الملصقات من النوع هذا انتشر وقد واحدة، نسخة عن عبارة الملصقات من
 بهدف الملصقات من النوع هذا واستخدمه الرأسمالیة الدور في أو مبادئها، و للثورة التجاري
 1. التجاري ترویج

 

 

                                                             
 .61فلسطین، ص1971، دار قباء للطباعة ،،وتطورهالاعلان  :مجموعة من المؤلفین  1
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 :المضمون حیث من

 أو تخطیطیة أو رسوم أو فتوغرافیة صور أو فقط كتابة على الملصقات تحتوى فقد
 ،... وكاریكاتوریة تخطیطیة أو وطبیعة والرسوم والصور الكتابة بین تجمع وقد ،... كاریكاتوریة

  .المركبة أو المقسمة أو المتسلسلة الرسوم على تحتوي وقد
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 :وظائف وجمالیة الملصق الاشھاريثالثا: -

 الذي الهدف باختلاف ومختلفة أخر الى ملصق من واختلافه الملصقات وظائف تعددت
 الهویة وتحدد الاخباریة الوظائف من العدید یقوم قد ملصق أن كما صاله لا الملصق الیه ترمي

 وظائف بعض ونذكر الملصق من المرجو الهدف حسب وحدة وظیفة یحمل قد وغیرانه وتثقیف
 .الملصق

  :الاخبار و الاعلام

 الانتشار سریعة لغرض اتصالیة وسیلة الملصق أن وبما العصور أقدم منذ المسار هذا اتخذت
 .الادراك وسهلة

 :الهویة تحدید 

 وصممته أنتجته التي الجهة أي مرسلها مضمون تحمل بصریة اتصالیة وسیلة الملصق أن بما 
 .انتجته التي الجهة رسم أو شعار یحمل فلا لذا

 :التوعیة و التثقیف

 الثقافات نشر على ساعد لأنه الارشاد و النوعیة و التثقیف مجال في مهما دورا الملصق لعب 

 55.وتوزیعه لصقه طریق عن المجتمع شرائح في التوجیه و الفنیة، و الاجتماعیة، و السیاسیة،

  :الإقناعیة الوظیفة

 من الرئیس فالهدف یؤدیه، أن الملصق على یجب الذي الأساسي العنصر هو الاقناع ان
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 أي الأمل طریق عن سواء الاقناع، أشكال مختلف باستخدام معینة رسالة تبلیغ هو الملصق
 .المضر السلوك ذلك على بالتخلي المتلقي اقناع أي النهي أو معین سلوك على الحث

  :الجمالیة الوظیفیة

 لجذب وذلك معین لمنتج الاعلانیة الملصقات في تستخدم الأمر حقیقة في الجمالیة اللمسة ان

 أسلوب الى اللجوء یعتمدون فالمصممون لاقتنائه، المستهلك لدى الرغبة خلق ومحاولة الانتباه
 1.والصور والأشكال الألوان فیه تتلاعب جمالي

 :الابداعیة الوظیفة

 أي المنجز أیدي بین الفرد لرصید المكونة والثقافیة الاجتماعیة المعاییر فیه توضع جمال هو

 الیها یتنبأ صیغة وهي الجمهور، طرف من ومفهومة مقبولة قوالب في الاعلانیة الرسالة صیاغة
 حدسه، على الرسائل من النوع هذا في المصمم ویعتمد رسالته، على ایجابي فعل رد بتحقیق
 ثقافي السوسیو المحیط مراعاة ماعدا علیها یقاس ثابتة أخرى مقاییس وجود لعدم وذلك

 .الملصق رسالة منجز أو بمصمم مطلقة بصفة مرتبطة الابداع عملیة أن ذلك للجمهور،

 :الملصق عناصر-9 

 أشباهه و موضوعه بین ترتبط التي المقارنة ویستعمل حیوي، بأسلوب ویقنع یفسر :النص )أ
 .استفهامیة تقریر جمل خلال من وذلك الیه، الأخیرة هذه خصائص تحویل بغیة

 وقریبة التذكر سهلة موجزة صیغ في الانتباه ویلفت الاعلانیة، الحجج أهم یلخص :الشعار )ب
 .التوقع من الغالب في

                                                             
 .186 .محمد صاحب سلطان: المرجع سبق ذكره، ص  1
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 الأشیاء لبعض والترویج للإعلان ویستخدم تذكره یسهل مؤثرة عبارة) أكسفورد معجم في الشعار

 هو طوینه حسین على الدكتور عنه عبر كما والشعار ،(منظمة أو جماعة أهداف لتوضیح أو
 رأي أو قضیة او فكرة عن یعبر مضمون ولا فیها لیس لا موجزة عبارة في تجد اتصال رسالة)

 الى وترمي قضایاه أو موضوعاته كانت أیا الجغرافي حدود كان أي أو السیاسي بالشأن یتعلق
 1(. محددة سیاسیة غایات لتحقیق المستهدف الجمهور على التأثیر

 :العنوان) ث

 بعض في یشیر كما المبالغة، ظن بالمخالفة اهتمامه ویعلق القارئ انتباه بسرعة وشد
 2.عنه المعلن المنتج طبیعة أو التجاریة العلامة اسم الأحیان

 تبعا أهمیته وتتفاوت العام هیكله وتحدید الملصق بناء في أساسیا عنصرا العنوان یعتبر
 على العنوان ویظهر وبمحتواه الملصق بطبیعة التعریف في یسهم أنه عن فضلا الموضوع، لنوع
 .الثانوي و الرئیسیة منها أنواع

 :الأشكال حسب العناوین

 .الملصق نحو الاقبال وتشجیعه المتلقي انتباه لجذب سؤال بشكل یصاغ :الاستفهامي العنوان

 انتخب( مثلا امر بشكل المستهدف الجمهور الى فیه المعلومات وتوجه :امر بشكل العنوان
 .كذا رقم القائمة

 أثاره بهدف كاملة غیر جملة أو واحدة كلمة استخدام على العنوان هذا یعتمد :الفضولي العنوان
 1.الملصق طریق عن المطلوب الشرح أو الاجابة معرفة محاولة إلى ودفعه المتلقي فضول

                                                             
  .586عذراء اسماعیل: المرجع سبق ذكره، ص  1
 .81أمال رحماني: مرجع سبق ذكره، ص  2



 شهاريالملصق الا                                                                                       الفصل الأول:
 

21 
 

 یمكن بحیث القارئ، إلى مباشر بشكل المحتوى فیقدم اعتباریة طبیعة ذو وهو :المباشر العنوان
 .الملصق محتوى بقیة یقرأ ألا الأخیر لهذا

 و الملصق في ضمنیة الحقائق من جزء أو حقیقة اعطاء على ویقوم :المباشر الغیر العنوان
 .التفاصیل بقیة قراءة نحو مشدودا القارئ واهتمام الانتباه على ابقاء

 :الأتیة الأشكال یتخذ المحتوى حسب العنوان أن نلاحظ أن یمكن : المحتوى حسب العنوان

 .الملصق یصدر الذي الكیان أو المؤسسة أو الجهة اسم التحدید یصمم :للهویة المحدد العنوان

 .ارشادي أو توجهي مسلك اعتماد على المترتبة المنافع أبرز على یركز :الوظیفي العنوان

 أو توجهي مسلك اعتماد على تركز خیریة صیغة ذا مباشرا مدخلا ویعد :الاخباري العنوان
 .ارشادي

 قطاعا یستهدف كونهم كلهم الأفراد ولیس معینة فئة الى الموجه العنوان وهو :الانتقالي العنوان
 2.المتلقین من معینا

 :الصورة )ج

 الكتابة، اختراع بعد حتى والصور بالرسوم ومشاعره أفكاره عن یعبر ان القدیم منذ الانسان اعتاد

 على الجمیع ویفهمها بسهولة العقل إلى طریقها نجد العالمیة لغة والرسم الصورة تعبیر ان
 أو شكله كان أیا الملصق بناء في مهم عنصر والصورة والفكریة، الثقافیة، مستویاتهم مختلف

                                                                                                                                                                                                     
 شھادة الماجستیر في علوم الاعلام والاتصال ،، دراسة تحلیلیة وصفیة ، مكملة لنیل الاعلان والسلوك المستھلك الجزائري  :یوسف بومشعل  1

 .53منثوري قسنطینة ، ص2009،
 . 594راء اسماعیل : المرجع سبق ذكره ،عذ  2
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 على قدرتها ازدادت المصورة الملصقات قیمة أن الأبحاث وأكدت اخراجه، طریقة أو حجمه
 50.%63 بمقدار المصورة غیر الملصقات عن الانتباه جذب

 :الصور أنواع

 على احتوائها باستثناء المتباینة الظلیلة الدرجات من الخالیة الصورة وهي :الخطیة الصور
  .الخطوط

 الشكل باستخدام الطباعة الصور تحول حیث مختلفة ظلیه درجات على تحتوي :الظلیل صورة 
 وبشكل الفوتوغرافیة الصور أصل على النور إلى الظل من المتدرجة الظلال تجزئة لتولید
 1.دقیق

 :الطبیعة حیث من

 المطبوع، والإعلان الفتوغرافیة كالصورة للعین بالنسبة الثبات بالجمود تتسع التي وهي :الثابت
 المصورة والاشرطة الفنیة، واللوحات والنقش، النحت، وربما الصحفي، والرسم الفوتوغرافي، أو

 .وغیرها الثابتة الصورة من المتوالیة

 .السینمائیة و التلفزیون كالصورة للعین بالنسبة وتتحرك تتغیر التي هي :المتحركة الصورة

 .التلیفزیونیة الصورة السینمائیة، الصحفیة، الحائطیة، :الوسیلة حیث من

. الخ... الجمالیة الترفیهیة التعلیمیة، الدعائیة، الإخباریة، الإشهاریة، الصورة :الوظیفة حیث من
 من كبیرة نسبة تحتوى اذ الایضاحات باسم عادة الرسم إلى یشار التخطیطات، و الرسوم

 2.الاغراض من العدید تستخدم لأنها الرسوم على الملصقات

                                                             
 .53 .یوسف بومشعل : المرجع سبق ذكره ، ص  1
 .138.الاسكندریة ، مصر ، ص2001، دار الجامعة ، ،الاعلان :أحمد عادل الراشد  2
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 الفحم، أو الرصاص، بقلم الرسم على یستند الذي الفني التعبیر من نوعا التخطیط ویعد
 أي فعالیة أن الدعائي، الملصق في والرسم الصور وظیفة، و قلیلة لونیة درجة ویمتلك الریشة أو

 طریق عن هادفا ونفسیا وظیفیا دورا تؤدي لأنها وذلك والرسوم الصور باستخدام ملحوظا تأثیرا
 :یأتي ما

 .الملصق على المصداقیة اضفاء* 

 بشكل الفكرة وإظهار البصریة الرؤیة یفهم بشكل وتبسیطها، النص في الوارد المعاني دعم* 
 .ملموس مادي

 و الحدث صورة طریق عن للمتلقي الفكرة بتقریب سریعة، واستجابة عاطفي تأثیر أحداث* 
 .الموضوع

 الذي الجمهور نوعیة وحسب الدعائي الملصق الى المتلقیین من العظمى الغالبیة انتباه جذب* 

 .المتلقین نوعیة تحدد أن وظیفیا تستطیع والرسم الصورة أن أي الیهم للوصول یستهدفه

 یتكون التي الكلمات من كل على كفاءة بدرجة البصریة الاتصال بعملیة والرسم الصورة تقوم* 
 1.الكتابي النص منها

                                                             
 .11.دار النھضة العربیة ، بیروت ، لبنان ، ص ،الاعلان  :اسماعیل السید  1
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الجانب التطبيقي سنتطرق الى تعديل الصور الملحقة لسور مدينة تبسة في هذا 
وباب كركلا وبعض الصور التاريخية للآثار الرومانية والبيزنطية من خلال برنامج 

 بسيطة منها: فوتوشوب، مع اضافة بعض المؤثرات الجرافيكية عبر مراحل 

 تجميع الصور -
 ادوات برنامج فوتوشوبمرحلة العمل بالحاسوب من خلال  -

مرحلة تجميع الصور وهي المرحلة التابعة لبحثنا هذا في تجميع كم معين من  /1
صور تاريخية للاثار الرومانية العريقة لباب كركلا )لمدينة تبسة( قصد التعديل عليها 

وهي العمل بالحاسوب على برنامج الفوتوشوب من خلال ادخال  /2في المرحلة 
" وتحويلها من قائمة الادوات الى الصيغة JEPG الاصلية "  الصور في صيغتها
والعديد من الصيغ، التي   ..BITMAP ،GIF ،VECTORالمناسبة للبرنامج 

تساعدنا في توضيح الصور ، مع بعض التركيبات والملحقات التي تساهم في تعديل 
نعدل الكثافة  الاضاءة والالوان، وبالتالي بعد تعديل القياسات ومكان الخامات للصور

PIXEL ،ومكان كل صورة مع الدقة المناسبة بعد الانتهاء لتكون عالية الوضوح ،
هكذا نتحصل على الملصق الاشهاري المطلوب بمحاولة متواضعة لاكمال بحثي 

 هذا.
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 ع قبل التركيبالمشرو 
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 الصور المجمعة للمشروع
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 الحاسوبمراحل العمل من 

 
 المرحلة الاولى

 
 المرحلة الثانية
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 المرحلة الثالثة

 
 المرحلة الرابعة
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 مراحل العمل من الفوتوشوب    -

 
 



 الجانب التطبيقي                                                                 الفصل الثالث:
 

67 
 

 
 
 



 الجانب التطبيقي                                                                 الفصل الثالث:
 

68 
 

 
 
 



 الجانب التطبيقي                                                                 الفصل الثالث:
 

69 
 

 
 المشروع بعد الانجاز ببرنامج الفوتوشوب



 تبسة الأثريةالترويج للسياحة                                                                 الفصل الثاني:

 

24 
 

 :تمهید

یمثل الترویج ذلك الجزء من الاتصالات الذي یهدف الى الإعلام وإقناع وتذكرة المستهلك 
 .بالسلعة أو مجموعة السلع التي تنتجها الشركة، والتأثیر فیه لقبولها واستخدامها

 حقق الترویج في الدول المتقدمة مستویات هائلة من التقدم والرقي. ولكنه في الأقطار النامیة لا
یزال یواجه منحه شدیدة تتمثل في عدم تقدیر الدور الذي یمكن أن یقوم به على المستوى 
الاقتصاد القومي وعلى مستوى المنشاة مما أدى الى قصور نسبي في استخدامه بطریقة فعالة، 

 .والى التخلف الواضح في تطبیقاته المختلفة

ترویج والخروج به إلى المستویات التي ولإتاحة الفرصة لكسر الحلقة الضیقة التي یدور فیها ال
تمكن من الإسهام إیجابیا في تحقیق أهداف منشآت الأعمال، فإن هذا الفصل یتناول بدراسة 

 :التالیة والأمورالمواضیع 

 ......أهدافهتطور تعریف الترویج، أهمیته،  ماهیة الترویج:

 استراتیجیات الترویج:

 .الترویج ، استراتیجیاتإستراتیجیتهلترویجي واختیار العوامل المؤثرة في اختیار النشاط ا 
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 الترویج و استراتیجیاته :الأولالمبحث 

 الترویج ماهیة: أولا

 :الترویج تعریف تطور 1

 فیها نجد زمنیة مرحلة وكل الحالي یومنا إلى السبعینات من تطورات بعدة الترویج مصطلح مر  

 العنصر هذا في ونقدم جدیدة وخاصیة الترویجي المزیج عناصر من جدید وعنصر إضافة
 .التاریخي تطورها حسب ونرتبها الاقتصاد علماء قدمها التي التعریف من مجموعة

 وحثه واقناع المستهلك توجیه هو الترویج بأن: فیه یقول تعریفا عفیفي قدم السبعینات، في حیث
 احتمال من وحمایته الطبیعیة حالته الي تعیده أن شأنها من التي المنتوجات علي بالحصول

 .وسلوكه طبیعته من یغیر مؤثر لأي تعرضه

 بالمنتوج وتعریفهم بالأخرین الاتصالstanton:  عر ف1984، سنة وبالضبط الثمانیات، في أما
 وجودها مبررا أو للمنظمة الربح وتحقیق المبیعات وزیادة الطلب لتنشیط علیه للحصول وحثهم
 1. الاتصال وسائل خلال من وذلك

 وسائل/ عامة علاقات/ اعلان/  شخصي بیع( الأنشطة مجموعةlynch: عر ف السنة نفس وفي
 .المنظمة أهداف لبلوغ المصممة الفعالة الصفقات لعقد اللازمة)  المبیعات لتنشیط أخر

 یستهدف اتصالي نشاط الترویج بأن: فیه قال للترویج تعریف قدمbuell ,1985   سنة وفي 
 .بالمنتوج المجتمع تعریف

                                                             
 .6.الأردن، ص2007دار الحامد، ،2، ط ،استراتیجیات التسوق مدخل كمي وتحلیل :محمود جاسم محمد الصمیدعي   1
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 المستهلك جعل على التغلب تستهدف اتصال عملیة الترویج ان: الفتاح عبد قال1986،  عام
 .بالشراء بإغرائه تراخیه علي التغلب ومحاولة المحتمل

 المنتوج مقدم لدى المتاحة الاتصال صور كل هو الترویج بان: المساعد اخبرنا1987، سنة
 مباشر غیر أو مباشر اتصال عملیة فهو ،الإقناع في دورها یتمثل والتي السوق نحو والموجهة

 لإیجاد الأخرى الجمعیات إلى موجها یكون قد كما والمرتقبین الحالیین المستهلكین إلى موجهة
 .المنظمة مركز وتدعیم لتنمیة ملائم مناخ

 في أما  بیها المحیطة والبیئة المنظمة بین الاتصال قناة الترویج إن: الله عبد قال1989،  وسنة
 جهود جمیع بتنسیق یقوم الترویج ان: قالاbelch and belch ،1995عام التسعینیات،

 بیع لغرض الاقناع من فیها مرغوب ومستویات المعلومات من قنوات ببناء العلاقة ذات المنظمة

 .المنتوج

 بهدف بالجمهور للاتصال الهادفة الانشطة كافة انه: قائلا الترویج سعید عر ف السنة نفس وفي

 وسطاء/ تجار(  عنها ینوب من أو ذاتها المنظمة قبل من ویمارس علیهم المحافظة أو جذب

 یقوم التي الأعمال مجموعة هو الترویج ان: اخبرانا والعلاق العبدلي1998،  سنة ...)./وكلاء/
 خدماتها أو منتوجاتها وتصریف بیع على المنظمة قدرة زیادة أجل من التسویق نشاط بیها

 أسلوب خلال من فیه حصة أكبر على الحصول و السوق في الأخرى المنظمات ومنافسة
 .المنتوج اقتناء أو الشراء علي المستهلك یحث الذي الجذاب الاتصال

 المنظمة منتوج من المتحققة المنافع ابراز الترویج ان: قائلا الصمیدعي عر ف1999، سنة وفي

 .المبیعات وترویج الشخصي والبیع الاعلان خلال من
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 تأثیر احداث بهدف المنظمة تبذلها التي الجهود هو الترویج: الشماع قال1999 السنة نفس في

 بجذب المبیعات حیث من للمنظمة التسویقیة الأهداف مع ینسجم المستهلك سلوك في معین
 .جدد مستهلكی

 1.لشرائها ودفعهم المنظمة بمنتوجات المستهلكین وتعریف اقناع: الصمیدعي2000 سنة في اما

 :الترویج أهمیة2

 أهداف عن تخرج لا والتي الیها الوصول یسعى التي الأهداف من الترویج أهمیة تظهر
 :یلي بما ایجازها ویمكن التسویق، استراتیجیة

 علیها، الحصول المستهلك یرغب التي للمعلومات مهما مصدرا الترویج یعتبر: المعلومات تقدیم

 بالمنتج المستهلك بتعریف المعلومات هذه تساعد كذلك الشراء، قرار انجاز في تساعده لكي

 .الشراء على وترغیبه واقناعه وحثه واخباره واعلامه

 الخدمة أو المنتج علي الطلب زیادة هو واستراتیجیته للترویج الرئیسي الهدف ان :الطلب زیادة
 2.معین مستوى عند المبیعات من كمیة أكبر تحقیق من تمكن الناجحة والاستراتیجیات

 المستهلك من كل حسب الترویج أهمیة جعل التسویق علماء و الكتاب من البعض أن كما
 :یلي فیما ونذكرها التسویق ورجل (الزبون)

 .أهمها مزایا عدة للزبون الترویج یحقق  :للزبون الترویج أهمیة

 .وحاجاته برغباته وتذكیره مشاعره الى بالوصول لدیه الرغبة یخلق -
                                                             

 2004دار وائل، ،1، المفاھیم ـ الأسس ـ الوظائف ، ط ،استراتیجیات التسویق :زار عبد المجید البروراي و أحمد محمد فھمي البرزنجين  1
 .217ـ216الأردن،ص

 2004.عمان ، ص2004دار الحامد ، ،3مدخل كمي وتحلیلي "، ط ،"استراتیجیة التسویق  :محمود جاسم محمد الصمیدعي 2
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 مواصفاتها حیث من الخدمات و السلع عن معلومات تقدیمه خلال من تنبیه على یعمل - 
 1.المقدمة الضمانات و وجودها أماكن أسعارها،

   :التسویق لرجل الترویج أهمیة

 قرارته، ترشید من تمكنه فعالة وسیلة معلومات، من التسویق لرجل یوفره بما الترویج یمثل -
 .التالیة بالطرق حجمها وزیادة المبیعات تنشیط خلال من الطلب منحى على بالتأثیر وذلك

 المستهدفین الزبائن أذواق وخدمات المؤسسة، صورة تحسین بقصد الاعلان و المبیعات زیادة -
 .المحتملین أو

 المیزة ابراز خلال من مرة لأول للسوق تقدم التي الخدمة أو السلعة موقف ودعم تعزیز -
 یستطیع معین تمیزي قالب في بوضعها المنافسة السلع من غیرها عن بها تتمتع التي التنافسیة
 من أعلى مستویات له یحقق الذي الامثل البدیل بأنها یدرك حیث الزبون، ذهن الى ادخالها
 .  ورغباته لحاجاته الاشباع

 :الترویج أهداف

 ینسبهم ما اختبار على وتشجعهم تدفعهم والتي الیهم المناسبة المعلومات ایصال یتم الترویج أن
 :یلي ما یحقق أن یمكن لذلك بشرائها یقومون التي السلع من

 :الاقناع

 لهم السلعة تحققها التي والفوائد بالمنافع والمرتقبین الحالیین المستهلكین جمهور اقناع به ویقصد

                                                             
 .11ص2007، دار الیازوري ، ،الترویج و الاعلان التجاري :بشیر علاق و علي محمد ربایعیة  1
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 في سیارة یظهر الاعلان تصمیم یمكن فمثلا منهم، المطلوبة الاستجابة على الحصول بغرض
 اقناع بهدف فیها السلامة عوامل وتوفر السیارة تحمل قوة على للدلالة ملتویة أو وعرة الطریق

 .لشرائها ودفعه حثه بالتالي بها المستهلك

 عنها والتحدث لها ولائهم وتدعیم شرائها بعد المستهلكین لدى بالسلعة الرضا به ویقصد : تعزیز
 لدى بالرضى الشعور لتقویة معینة بطریقة صممت السیارات اعلانات معظم فمثلا لغیرهم،

 1.علیها للحصول بالفخر شعورهم وتعمیق شرائهم بعد المستهلكین

 حیث جدیدة الخدمة أو السلعة كانت اذا خصوصا الخدمة، أو بالسلعة المستهلكین هو:التعریف

 وأماكن منافعها خصائصها، التجاریة، علامتها السلعة، باسم تعریفهم على الترویج یعمل
 .علیها الحصول

 القائمة للسلع بالنسبة یتم وهذا الخدمة أو بالسلعة المستهلكین تذكیر به ویقصد:التذكیر
 بها تذكیره الي اصلا یحتاج السلع یشتري الذي المستهلكین یحتاج حیث السوق، في والموجودة

 السلعة، لشراء لدفعهم الإیجابیة والآراء المواقف ذوي المستهلكین وكذلك وأخرى، فترة بین
 السلع الى التحول من یمنعهم وقد السلعة، نحو الولاء درجة تعمیق على الترویج یعمل وبالتالي
 2.المنافسة

 المستهلك یستطیع الخدمة أو سلع هناك تكون عندما وخاصة :الخدمة أو بالسلعة الاهتمام اثارة
 تتمتع التي المزایا توضیح یتم حیث أخرى، منافسة والخدمات السلع من غیرها مع ذلك مقارنة

 .المنافسة والخدمات السلع من غیرها مع ذلك مقارنة المستهلك لیستطیع الخدمة أو السلع بعا

                                                             
 .24.عمان ، ص2004دار الحامد ، ،3مدخل كمي وتحلیلي "، ط ،"استراتیجیة التسویق  :محمود جاسم محمد الصمیدعي  1
 .25ص2010دار البدایة ناشرون وموزعون، ،1، ط ،التسویق المعاصر المفاھیم والسیاسات :علي موسى الردا  2
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 السلعة نحو ایجابي شعور لتكون الترویج یستخدم: المستهلك لدى التفضیل وخلق الاتجاه تغییر
 السلع من المختلفة البدائل بین المقارنة عن المستهلك لیتمكن بها، التعریف المواد الخدمة أو

 1. والخدمات

 .معه والتعامل المنتج استخدام كیفیة المستهلكون واخبار تعلیم :التعلیم

 أو المنتج على الطلب وزیادة المستهلكون لدى ومنتجاتها الشركة عن موجبة الصورة بناء
 .تحملها التي العلامة

 2.لدیهم الطلب تحفیز و الوسطاء مع والاتصال العلاقة صیغ توفیق

 :النشاط أهمیة تزاید أسباب 4 

 الاتصال تحقیق في تساهم اتصال وجود یتطلب مما والمشتري البائع بین المسافات بعد - 
 .الطرفین بین والتفاهم

 حول السوق في المنتجات من المعروض الكبیر والتنوع للمنشآت الانتاجي الحجم زیادة - 
 .العالم

 .الترویجي النشاط أهمیة في زیادة یعطي مما واسع بشكل المختلفة الاعلان وسائل استخدام - 

 في یأتي أصبح بحیث الترویجي النشاط على للإنفاق المنشآت قبل من الكبیرة المبالغة رصد - 

 .الحیوي النشاط هذا أهمیة في زاد مما الانتاج تكالیف بعد الثانیة المرتبة

 الترویجي بالنشاط القیم یتطلب كما المختلفة، المنشآت بین السوق في المنافسة حالة اشتداد - 

                                                             
 .12.ص2009، دار الیازورى العلمة ، ،الترویج الالكتروني والتقلیدي  :شیر علاقب  1
 .ـ153الأردن،ص2006دار الیازوري العلمیة ، ،1، ط ،التسویق أسس ومفاھیم معاصرة :امر البكريث  2
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 یشجع المختلفة الاتصال وسائل في حصل الذي الكبیر التطور التنافسي، الصراع لكسب
 1.ذلك لاستثمار الترویجي النشاط على القائمین

 .الجماهیر تعلیم مستوى ارتفاع*

 زیادة الى یدفعهم مما والت جار المنتجین بین المنافسة عنصر ووجود المواصلات وسائل تقدم
 .العملاء كسب

 الحاجة بروز وبالتالي المنتج، في المتجسدة الملموسة الأطر ضمن المشتري اقناع صعوبة - 
 .الإقناع الترویج خلال من علیه النفسي للتأثیر

 2.ترویجي نشاط لأي وتقلبهم المواطنین وعى من یزید ما الخارج الى السفر كثرة - 

 :الترویج عناصر -5

 السوق في المنظمة المنتجات لترویج المستخدمة الاتصال أدوات من مزیج هو الترویجي المزیج
 المزیج عناصر بین تكامل وجود من بد ولا. (المنظمة لمنتجات والمرتقبین الحالین العملاء)

 .عامة بصفة التسویقي المزیج عناصر وبین بینها خاصة بصفة الترویجي

 الأهداف تحقیق مع تتكامل و تتفاعل التي المكونات من مجموعة على المزیج اصطلاح ویطلق
 من مجموعة على یشتمل فالمزیج. السائدة التسویقیة الفلسفة إطار في للمؤسسة الترویجیة
. الموضوعیة الترویجیة الأهداف لتحقیق فعالة بطریقة وتتناسق تتوازن التي والعناصر المكونات

 : التالیة العناصر في الترویجیة الشبكة مكونة أهم وتتمثل

 

                                                             
 .20.الأردن، ص2011دار المسیرة والتوزیع ، ،1، مدخل تحلیلي متكامل، ط ،وسائل الترویج التجاري :سمیر عبد الرزاق العبدلي  1
 .13.شیر علاق : المرجع سبق ذكره ، صب  2
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 advertising الاعلان 1

 persona الشخصي البیع 2

 .  sales promotion.المبیعات ترویج 3

 .publicity.والنشر الدعایة 4

 1.العامة العلاقات 5

 منه الهدف فان والمحلي، الدولي التسویق في للترویج الرئیس الشكل الاعلان یعد :الإعلان (أ
 المستهدف الجمهور الى الشركات أو الخدمة أو بالسلعة المتعلقة المعلومات ایصال في یتلخص

 عملیة على ینطوي فالعلان. عنه المعلن المنتج شراء على وحثه المحتمل المستهلك واقناع
 أو السلع على الحصول في له ومساعدة المستهلك ورغبات احتیاجات لإشباع اقناعي اتصال
(  المختلفة الاتصال وسائل خلال من الاعلانات نشر ویتم. یحتاجها التي المعلومات أو الخدمة
 ...انترنت رادیو، صحف، تلفاز،

 ما خدمة أو سلعة بشراء العملاء واقناع لأخبار الاجراءات عن عبارة وهو :الشخصي البیع(ب
 . المستهلك والمشترى ( البیع رجل ) البائع من تبادلیة عملیة في الفردیة الاتصالات من

 : هي مهمة رئیسیة مجامیع بثلاث الشخصي البیع أهداف وتحدد

 . العملاء عن البحث

 . بالشراء العمیل اقناع

                                                             
 2002المفاھیم ـ الاستراتیجیات ـ العملیات النظریة و التطبیق )، مؤسسة حورس الدولیة، ،(الترویج  :أمین أبو عافھعصام الدین   1

 .35 .الاسكندریة،ص
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 .هذه الشراء عملیة عن وراضیا قانعا المستهلك یكون أن

 :المبیعات تنشیط (ت

 مثل متعددة أسالیب یستخدم وهو الترویجي، المزیج عناصر أحد المبیعات تنشیط یعتبر
 :التالي النحو من وكذلك والعینات، والهدایا، وتخفیض، والمسابقات، المعارض

 الزبائن على للحفاظ جدیدة منتجات حرص بغرض معینة الفترات في تنظیمها ویتم :المعارض
 على ذلك نجاح ولضمان للمؤسسة، الذهنیة الصورة وتحسین الجدد الزبائن وكسب الحالین

 .المعارض لهذه الجید والإعداد بالتخطیط الاهتمام المؤسسة

 جوائز المسابقات هذه تقدم وقد المنتجات، ترویج بغرض للمشترین تنظیمها ویتم :المسابقات
 الخافض أوقات في خاصة الجدد الزبائن وكسب المبیعات زیادة الى تهدف هيو  عینیة، أو نقدیة

 .السوق في الحادة المنافسة حالات السلعة على الطلب

 لتشجیع العادي السعر من أٌقل بسعر السلعة عرض الى تهدف وهي :السریعة التخفیضات
 .السوق في جدیدة سلعة ظهور أوعن المعینة، المواسم في خاصة الشراء، على المشتري

 بمبلغ الشراء عدد أو الوحدات من معین عدد بشراء القیام عند تقدم وهي :الترویجیة الهدایا
 الأسنان معجون: مثل أخرى لسلعة مكملة سلعة عن عبارة الهدایا هذه تكون وقد معین،

 ...والفرشاة

 مقابل دون المستهدفین الزبائن من مجموعة إلى السلع من أكثر أو وحدة إرسال وهي :العینات
 1.السلعة تجربة على وحثهم لها لترویج وذلك

                                                             
 .267.الأردن، ص2006دار وائل، ،1، ط ،التسویق الدولي :رضوان محمود العمر  1
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 الأخیرة، السنوات في ومتزایدة كبیرة وأهمیة دورا العامة العلاقات أخذت :العامة العلاقات (ث
 لتصل النشاط هذا اعتمدت التي المنظمات تعدد ازداد حیث واضح، وبشكل المنظمات بعمل

 العلاقات وترتبط الأمریكیة، المتحدة الولیات في عاملة منظمات أربع كل من منظمات ثلاثة الى
 لأحد أساسا كونها خلال من وذلك التسویقیة، الاتصالات استراتیجیة مع مباشر بشكل العامة

 للرأي الاتجاهات وتحلیل الآراء تبادل على بجوهرها العامة العلاقات وتقوم الرئیسیة، عناصرها
 :هما اتجاهین بذلك وسالكه العام

 من اعلامهم أساس على یقدم والذي المجتمع، الى المنظمة من الصادر الاتصال في یتمثل

 .عنها لدیهم موجبة صورة لخلق بها تقوم التي الأنشطة و نفسها

 الكتروني برید ملیار2 العالم أنحاء مختلف المنظمة، الى المجتمع من یكون بالعكس وهي
 .عائلة لكل الكتروني برید 13 بمعدل

 یتم كونه الترویج، وسائل باقي عن الترویجي عناصر كأحد النشر یختلف :والنشر الدعایة (ج
 الرأي في وتؤثر الجمهور من كبیرة لأعداد هامة المنشورة الأخبار یكون أن ویشترط مقابل دون

 الأسواق، في المؤسسة عن ومعلومات أخبار بث إلى التجاریة الدعایة أو النشر وبهدف العام،
 من الهدف تحدید ویجب الصحفیة، التحقیقات الوثائقیة الأفلام: منها عدیدة أشكالا النشر یأخذ

 1.أیضا الحكومیة المؤسسات حالة وفي الربح، إلى تهدف التي والقطاعات النشر

  الفكرة أو الخدمة، أو السلع، عن للترویج، المجانیة و الشخصیة غیر الوسیلة: فهي الدعایة أما
 معرفة زیادة بهدف الدعایة المؤسسة وتستخدم أحیانا، معروفة تكون جهة بواسطة لجمهوریةا

                                                             
 .377.الأردن، ص2012دار صفاء، ،1وكمي، ط ،، مدخل نظري استراتیجیات التسویق :ایاد عبد الفتاح النور  1
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 مواجهة یمكنها الدعایة أن إلى إضافة تجاهها، الایجابي الشعور وخلق وبسلعها بها المستهلك
 .سمعة أو السلعة جودة مستوى في المستهلكین بعض ظن سوء نتیجة السلبیة الانطباعات

 :اختیارها وعوامل الترویج ثانیا: إستراتیجیات

 :الإستراتیجیة واختیار الترویجي النشاط في المؤثرة العوامل 1 

 وخطط سیاسة على یبنى أن یجب العناصر، بعض أو كله الترویجي المزیج اختیار إن
 تركیز یجب لذلك بها واقناعهم الجمهور، الى السلعة ایصال هدف تحقیق من وذلك واضحة،

 :یلي ما على السیاسة هذه

 :السلعة حیاة دورة (أ

 الترویج الى والحاجة والانحدار، والنضج، والنمو، السلعة، تقدیم هي مراحل بأربعة السلعة تمر

 تعریف یجب السوق الى دخولها مرحلة في السلعة كانت فاذا أخرى، الى مرحلة من وتختلف
 السلع حالة في أحسنها هو الشخصي البیع جهود أن نجد وهنا الجدیدة بالسلعة الناس

 .الصناعیة

 :السوق طبیعة (ب

 .زوایا عدة من الترویجي المزیج على السوق یؤثر

 استخدام یفضل الدولة داخل وانتشاره السوق اتساع حالة نفي :للسوق الجغرافي النطاق 
 یفضل حین في الأفراد من أكبر عدد إلى لیصل أكبر بصورة الانتشار واسع ،الإعلان
 .جغرافیا المركزة الأسواق في للشخص البیع استخدام
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 أم الصناعي المشتري أم النهائي، المستهلك الى الترویج توجیه سیتم هل :المستهلك وعن* 
 یفضل بینما النهائي، المستهلك مع التعامل حالة في استخدامه یفضل فالإعلان الوسطاء؟
 یتم التي السلعة عن أكثر معلومات لجمع البیع رجال متابعة والوسطاء الصناعي المشتري

 .فیها التعامل أو شراؤها

 استخدام الأفضل من كان كلما المحتملین المشترین عدد قل   فكلما :السوق تركیز درجة*  
 یؤثر ذلك الى بالإضافة الیهم، الوصول لسهولة نظرا الاعلان من أكبر بصورة الشخصي البیع
 ببیع الشركة قامت اذا المثال سبیل فعلى الشركة معها تتعامل التي السوقیة القطاعات عدد

 الغزل شركات ینفي بالمدیر للاتصال الشخصي البیع یستخدم فسوف للصباغة الكیماویة المواد
 للشركات والموجهة الأعمال، مجلات في الاعلان استخدام امكانیة الى بالإضافة والنسیج

 الآلي الحاسب أجهزة عن بالترویج الشركة اقامت اذا الحال بعكس الأعمال، ورجال الصناعیة
 الشباب، مثل المختلفة، السوقیة القطاعات الى الترویجیة الوسائل من مزیجا تستخدم فإنها

 1.الخ....المتاجر، الهیئات، و الشركات

 دل   المختلفة، الترویجیة للأنشطة المخصصة و الموفرة الأموال بحجم تتعلق: المیزانیة حجم (ت
 .والفاعلیة التأثیر محدودة یجعلها بشكل الترویج انشطة تقلیص على ذلك

 الترویجي، المزیج شركة في للترویج المتاحة المالیة الموارد یحدد ما كثیر للمنشأة المالیة المقدرة
 2.المشتركة الاعلانات أو الشخصي بالبیع المحدودة الموارد ذات للشركات یمكن فمثلا

 یفید لكي الدریب برامج تقیم لذلك الشخصي البیع جهود بأهمیة الادارة تؤمن :الادارة فلسفة (ث
 .العملاء وبین المنشأة بین العلاقات من وتقوى البیع رجال منها

                                                             
 .335، كلیة التجارة جامعة الاسكندریة، صالتسویق :محمد فرید الصحن  1
 223.نزار عبد المجید و أحمد محمد: المرجع سبق ذكره، ص  2
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 العادیة السلع فمثلا المحتملین المستهلكین السلعة خصائص تحدد: وخصائصها السلعة نوع (ج
 والسلع، بالإعلان عنها للترویج یمكن المنافسة، السلع عن بها تنفرد خاصة بمیزة الممیزة غیر
 الانتشار، واسعة بطریقة لها ،یروج (التجمیل مستحضرات) عاطفیة دوافع على بناء تشتري التي

 السلع وتعتمد الشخصي البیع طریق عن لها یروج أن المستحسن من الصناعیة السلع ولكن
 1.انتشارا الأكثر الاعلان طریق على المسیرة الاستهلاكیة
 أو السلعة لحمل والموزعین الوسطاء جذب الى الاستراتیجیة هذه تهدف: الجذب استراتیجیة

 هذه ظل وفي النهائي المستهلك بواسطة علیها الطلب خلق خلال من الترویج محل الخدمة
 یمكن كما الشخصي البیع بأهمیة ویبدأ انهائي من أهمیة أكثر الاعلان یصبح الاستراتیجیة

 لدى الطلب خلق امكانیة في المسوق ویأمل الأحیان بعض في المبیعات تنشیط استخدام
 من مزیجا تستخدم أن للمنشأة ویمكن الموزع لدى المنتج عن بالاستفسار ویبدأ النهائي المستهلك

  .الاستراتیجیتین هاتین
 : منها العوامل بعض على الاستراتیجیتین هاتین احدى استخدام ویتوقف
 : الترویجي للنشاط الأموال مقدار

 الدفع استراتیجیة استخدام یفضل كلما محدودة الترویجي للنشاط المخصصة الأموال كانت كلما
 النشاط على لانفاق كبیرة مبالغ الى الجذب استراتیجیة حاجة هو والسبب الجذب من بدلا

 .النهائي للمستهلك الموجه الاعلاني
 
 
 
 

                                                             
 .68علاق: المرجع سبق ذكره، ص البشیر  1
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 :حیاته دورة في المنتج مرحلة
 من عدد أكبر دفع الى المنشأة تهدف حیث الدفع استراتیجیة استخدام یفضل التقدم مرحلة في

 مرحلة في اما الجدیدة المنتجات مع التعامل من المخاوف بسبب السلعة عرض على الموزعین
 السوق في معروفة السلعة تصبح حیث المناسبة هي تكون الجذب استراتیجیة فان والنضج النمو
 1.الموزعین من بطلبها المستهلك ویبذأ

 :الایحاء و الضغط استراتیجیة 3 
 :الضغط استراتیجیة

 لا الأمثل الأسلوب وهو الاقناع في القوى الدعائي الأسلوب تبني على الاستراتیجیة هذه تعتمد
 لتلك الحقیقیة بالمنافع تعریفهم المنظمة من المقدمة الخدمات و بالمنتجات الأفراد قناع

 .المنتجات
 :الایحاء استراتیجیة

 على بالضغط لیست وهى الحقائق على القائم المبسط الاقناع أسلوب تعتمد الاستراتیجیة هذه ان
 خلال من المستهلكین جذب على الاستراتیجیة هذه وتعتمد المنتجات، قضیة في الدافعة الجوانب

 2.تامة بقناعة الشراء قرار یتخذون وجعلهم الأمر الطویل الحوار لغة

 :الترویج طرق

 الطرق أهم ومن متعددة كتب بالأحرى أو كامل كتاب لها طریقة وكل للترویج كثیرة طرق هناك
 :یلي ما

 

                                                             
 .124عبد الرزاق العبدلي: مرجع سبق ذكره،ص سمیر  1
 .150الأردن،ص2015دار المناھج، ،1محمود الصیرفي: الاستراتیجیات التسویقیة، ط ، محمد  2
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 :منشورات

 نفس وفي المفیدة المعلومات جمیع توفر من التأكد بعد ولكن التالیة المواد بعض وتوزع تنتج قد

 :ومنها المنتج عن المختصرة الوقت

 .بروشورات

 .اخباریة رسائل

 .اعلانیة نشرات

 .ملصقات

 :ترویجیة أنشطة

 المشروبات الشركات أو البنوك بعض رعایة ذلك، على مثال لحدث، أو لنشاط الرسمیة الرعایة
 .القدم كرة لمباریات الغازیة

 .اجتماعیة أنشطة في المشاركة

 .معارض في الاشتراك

 .أقلام مثل مجانیة هدیا

 .مجانیة وعینات كوبونات

 .مسابق عقد

 :المؤتمرات في والمشاركة للجمهور التحدث
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 المجال، هذا في القیادة بمرتبة الشركة بأن انطباع یعطي الجمهور أمام المؤتمرات في التحدیث
 .المبیعات من یزید وقد

 .مجلة أو والجرائد والكتب الاخباریة الرسائل مثل :مطبوعات

 .الحافلات على الاعلانات أو الاعلان لوحات مثل خارجیة اعلانات

 .تلفازي أو اذاعي اعلان

 .ناجحا كان كلما قصیرة مدته و بسیطا الاعلان كان وكلما

 :المكان

 اختیار هي وسیاستها التسویقي، للمزیج الرابع العنصر تعتبر التوزیع ومسالك التوزیع قنوات ان
 1.المستهدفة للشریحة المنتج ایصال على القادرة التوزیع منافذ أفضل

 :خــــــــــــــــــــلاصة

 العملیة وهذه والمنظمات للمؤسسات وقیمة كبیرة أهمیة للترویج أن لنا یتضح متقدم خلال من
 به ترغب ما وإذاعة نشر في مهم دور وله أهدافه، كانت مهما تنظیم أي جوهر تعتبر التي

 .مبتغاها وتحقیق الیه ترجو ما لبلوغ وذلك أهدافها و استراتیجیاتها من المؤسسة

 

 

 

                                                             
 .27ـ26الأردن، ص2007دار أسامة، ،1، ط ،التسویق الدولي :الشیخ محمود  1
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 السیاحةماهیة المبحث الثاني: 

 :للسیاحة اللغوي التعریف1-  

 أي وسیحانا وسیوحا سیاحة یسیح الأرض في ساح الفعل من مصدر أنها على السیاحة تعرف
 .للعبادة الأرض في والذهاب التجوال

 :للسیاحة الاصطلاحي تعریفال-2

 أخرى، أماكن إلى المعتادة إقامتهم محل من أشخاص أو شخص انتقال تشمل اجتماعیة ظاهرة
 1.الخارجیة السیاحة هي وهذه بلدهم خارج أو الداخلیة، السیاحة هي وهذه دولتهم داخل

 :السائح 

 كان سواء المادي، الكسب غیر سبب لأي الأصلي إقامتهم محل خارج یسافر الذي الشخص
 42  عن تقل لا لفترة( أجنبي سائح) بلده خارج أو( محلي سائح) فیه یعیش الذي البلد داخل
 .سنة عن تزید ولا ساعة

 : السیاحة أنواع 3

 اجتماعیة -

 ثقافیة -

 دینیة -

 بیئیة -

 .... الخ .

                                                             
 :التسییر، تخصص ، مذكرة مقدمة ضمن متطلبات نیل شھادة الماجستیر في علوم"واقع السیاحة في الجزائر و آفاق تطورھا"ھدیر عبد القادر،   1

 10.ص 2006/2005قتصادیة و علوم التسییر، جامعة الجزائر، ،8نقود، مالیة و بنوك، كلیة العوم ا
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 :الثقافیة السیاحة4-

 الثقافة من مختلفة مستویات على السائحین من معینة بشریحة السیاحة من النوع هذا یهتم
 ویمثل كثیرة، وحضریة تاریخیة بمقومات تتمتع التي الدول زیادة على التركیز یتم حیث والتعلیم،

 .حركة من 64% نسبة النوع هذا

 وأشهرها القدیمة بالحضارات الاستمتاع في متمثل السیاحة من النوع هذا ونجد العالمیة، السیاحة
 1.التاریخ مر على والإسلامیة المسیحیة الحضارات الرومانیة، الحضارات الفرعونیة، الحضارة

 :التالي المخطط في تتمثل: السیاحة مكونات-5

 :السیاحیة التهیئة6-

 المستقطب للمجال المكونة للعناصر المنتظم التوزیع إلى یهدف الذي الفن أو التقنیة..". هي
 التقنیة و القانونیة التوجیهات مجموعة هي إذن السیاحیة فالتهیئة  ..".العطل فترات خلال للزوار

 إضافة جدیدة، سیاحیة قاعدیة منشآت ببرمجة سیاحیا المؤهلة المجالات تدعیم إلى تهدف التي
 النطاقات هذه في البیئي التوازن إهمال دون القدیمة السیاحیة الهیاكل صیانة تطویر إلى

 .الإستراتیجیة

 المتعلق2003  فیفري17  في المؤرخ46-43  القانون حسب السیاحیة التهیئة تعرف كما
 موجهة مساحات و لفضاءات القاعدیة المنشآت إنجاز أشغال مجموعة هي:  المستدامة بالتنمیة

 طبیعة و التهیئة عملیات طبیعة تحدد التي الدراسات في تتجسد ، سیاحیة استثمارات لاستقبال
 .تحقیقها المراد للمنشآت الأنشطة مشاریع

 
                                                             

1  
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 :السیاحیة التهیئة أهداف7- 

 ذاتها حد في هدفا تعد السیاحیة التهیئة هل نتساءل السیاحیة التهیئة أهداف تحدید إلى للوصول
 السیاحیة التهیئة أن نقول التساؤل هذا على للإجابة و ؟ معینة أهداف لتحقیق وسیلة أنها أم

 تعد أخرى ناحیة من و ذاتها حد في هدفا تعد ناحیة من فهي معا، العنصرین على تشتمل
 و ذاته، حد في هدفا یعد السیاحیة التهیئة تحقیق على العمل و. معینة أهداف لتحقیق وسیلة

 تحقیق والاثار  تثمین في تمثل أكبر هدف تحقیق مراحل من مرحلة یعد الوقت نفس في هو
 1.السیاحیة التنمیة

 2:نذكر الأهداف هذه ومن

 .السیاحة في الشراكة وتطویر الاستثمار ترقیة* 

 .السیاحیة الصورة ترقیة خلال من للسیاحة الدولي السوق ضمن الجزائر مقصد إدماج* 

 .والاستقبال الإیواء قدرات رفع قصد والسیاحیة الفندقیة للمؤسسات الاعتبار إعادة*

 .السیاحیة للأنشطة جدیدة أشكال تطویر و السیاحي العرض تنویع*

 .والتسلیة والاستجمام السیاحة مجال في وطموحاتهم المواطنین حاجیات تلبیة*

 .والتاریخیة الثقافیة الطبیعیة القدرات وتثمین المعیشة إطار وتحسین البیئة حمایة في المساهمة*

 .السیاحیة الخدمات نوع تحسین*

 .السیاحي المیدان في الشغل وتنمیة ترقیة*
                                                             

 .19، مرجع سبق ذكره، ص "- حالة الجزائر –قتصادیة 8ت ا8أھمیة السیاحة في ظل التحو"خالد ،  كواش  1
 ، المركز-الواقع و ا(فاق-عمل مقدمة في الملتقى الوطني حول السیاحة في الجزائر، ورقة "واقع و آفاق السیاحة في الجزائر"كواش خالد،   2

 .5-4ص ص 2010ماي ،12و 11الجامعي بالبویرة، 
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 .السیاحیة للنشاطات والمتوازن المنسجم التطویر*

 .الوطني السیاحي التراث تثمین*

 : أهمها المقومات من مجموعة على السیاحة تعتمد: السیاحة مقومات

 :الطبیعیة المقومات8-

 كل عن والابتعاد الطبیعة جمال من للسیاح مقصدا تشكل التي الظروف كافة تشمل وهي
 1:نجد الحضریة الحیاة تأثیرات

 ،حیث الجاف المعتدل الجو السیاح یفضل ،إذ معین بلد في السائد الجو ذلك وهو :المناخ*
 في والساحلیة الجبلیة والمناطق الشتاء فصل في الدافئة السیاحیة المناطق إلى السیاح ینتقل
 :هما نمطین إلى العالم في المناخ تقسیم یمكن وبالتالي الصیف فصل

 المناخات المتوسط البحر كمناخ ، عناصرها خصائص تقلب بقلة تتمیز: هادئة مناخات*
 .المنسوب منخفضة الجبلیة السفوح الغابیة، المناطق في السائدة

 الغزیرة، الأمطار وسقوط الریاح كهبوب خصائصها تقلب لكثرة نظرا :بالإثارة تتسم مناحات*
 المنشآت بعض كتدمیر السیاحة على سلبا یؤثر المناخ من النوع وهذا الثلوج، تساقط كثرة

 .الاتصالات و الطرق وغلق السیاحیة

 :الجغرافي الموقع*

 الطلب مناطق من والبعد القرب حیث من السیاحة في مهما دورا الجغرافي الموقع یلعب
 سطح أشكال السیاحي الطلب زیادة في ذلك ساهم الأسواق من قریبا الموقع كان فكلما السیاحي،

                                                             
 ، مذكرة مقدمة ضمن متطلبات نیل شھادة الماجستیر في علوم التسییر، تخصص"إشكالیة ترقیة المنتوج السیاحي في الجزائر"براھیمي وھیبة،   1

 .20-19ص 2003/2002قتصادیة و علوم التسییر، جامعة الجزائر، ،8كلیة العلوم ا نقود مالیة،
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 الدول یشجع هذا المائیة والمسطحات الجبلیة والسلاسل التضاریس خلال من ویبرز: الأرض
 على یحفز ،مما سیاحیة منتجعات علیها واقامة الطبیعیة الإمكانیات هذه استغلال على المختلفة

 .المناطق لهذه السیاح جذب

 :المعدنیة الحمامات*

 على للحصول إلیها اللجوء أو للمرضى العلاج أجل من إما الطبیعیة الحمامات استغلال یمكن

 .والمتعة الراحة

 :والأثریة التاریخیة الإمكانیات*

 تاریخیة معالم بالعالم وتوجد الهامة، السیاحیة الإمكانیات من والأثریة التاریخیة المقومات تعتبر
 تعاقب على التعرف خلال من ذهنیة متعة السائح یكتسب مصر،حیث في كالأهرامات هام

 .الحضارات

 :الدینیة المقومات*

 أشهر من المكرمة مكة وتعتبر الدینیة، والآثار المقدسة الأماكن في الدینیة المقومات تتمثل
 لأجل وهذا العالم بقاع كل من یقصدونها الذین السیاح عدد حیث من العالم، في الدینیة المواقع

 .والعمرة الحج

 :الثقافیة المقومات*
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 الشعوب، وتقالید عادات مختلف على التعرف في السیاح رغبة خلال من مهما دورا وتلعب
 1.والفنیة الثقافیة والتظاهرات الشعوب لهذه التقلیدیة والصناعة الشعبیة وفنونها

 :المادیة المقومات*

 توفر مدى في وتتمثل بلد أي في السیاحة لقطاع الأساسیة الركیزة المادیة الإمكانیات تعتبر
 كالفنادق الفوقیة البنى الحدیدیة، السكك المطارات،الطرقات، الأساسیة، التحتیة البنى

 ...والنقل والاتصالات

 :المؤسساتیة المقومات*

 الخاصة المجالات مختلف في دورها ولعب السیاحي القطاع على القائمة المؤسسات في وتتمثل
 التسوق خطط ووضع العامة التنظیمیة الهیاكل والقوانین، التشریعات سن خلال من بالسیاحة،

 .للسیاحة الترویج وبرامج

 :السیاحة خصائص9-

 :یلي فیما نوجزها الخصائص من مجموعة للسیاحة-

 لأخر مكان من نقله یمكن لا وبالتالي مادي غیر منتوج السیاحة تعتبر*

 وتتشابك البعض بعضها مع عناصر مجموعة من مزیج أنه إذ : مركب السیاحي المنتوج*

 المنشآت تقدمها التي والخدمات السلع یستهلكون السیاح أن حیث أخرى، قطاعات مع*
 أن العلم مع أخرى، منشآت تقدمها وخدمات سلع كذلك ویستهلكون والإطعام، كالإقامة السیاحیة

 1.للسیاح جلبها حیث من متكاملة العناصر هذه

                                                             
 .15-14مرجع سابق، ص  1
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 الأسعار بتخفیض التقلبات مواجهة یجب لذلك :للتخزین قابل غیر11 السیاحي المنتوج*
 .السیاحي المنتوج على الطلب لزیادة الخدمات جودة من والرفع

 السیاحي الطلب شروط كل توفیر وجب ،ولهذا كبیرة دولیة منافسة السیاحیة المنتجات تواجه*
 .الزبون لإرضاء

 كذلك تمثل وهي الخارجیة، بالعوامل یتأثر فهو ولهذا للتصدیر، قابل السیاحي المنتوج یعتبر
 :المستهلك أن أي لأخر، مكان من نقله یمكن لا مادیة منتجات ولیست للخدمات عرض

 بأنها السیاحیة المناطق بعض وتتمیز علیها للحصول السیاحي المنتج مكان إلى بنفسه یأتي*

 2.النمط موسمیة

 وطبیعة الأنشطة واختلاف تنوع علیها یترتب مما وأغراضها، السیاحة أنواع وتتباین تتعدد*

 3.بها المرتبطة السیاحیة الخدمات

 

 

 

 

 

                                                                                                                                                                                                     
 30.، مرجع سبق ذكره، ص "واقع السیاحة في الجزائر و آفاق تطورھا"دیر عبد القادر،   1
 .31مرجع سابق، ص  2
 ، مرجع سبق ذكره، ص"یة بومرداس8نمو القطاع السیاحي دراسة حالة ودور المؤسسات الصغیرة و المتوسطة في ترقیة و "مسدوي دلیلة، 2  3

.43 
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 لمنطقة تبسة عبر العصور الأثریةالسیاحة  :الثالثالمبحث 

 الموقع:  /1

العلیا  ضابهال مدن من واحدة ىي و الجزائري الشرق في تبسة مدینة تقع : الجغرافي الموقع
 تشكل اهأن كما ، ملك9؟  ب التونسیة الحدود طرق مفترق عمى تتواجد مدینة هي و ، الشرقیة

 ةهج من الصحراء و التل بین انتقالیة منطقة يه كذا و بالخارج الداخل تربط مةهم عبور نقطة
 .أخرى

 :من الولایة یحد2 ، كمم13878  حدود في هامساحت

 راسهأ سوق ولایة الشمال. 
 سوف واد ولایة الجنوب من. 
 التونسیة الجزائریة الحدود من كمم300  هطول بشریط( تونس الشرق من .) 
 ةلخنش و البواقي أم الغرب من. 

 :وطنیة طرق عدة اهب تمر كما

 التونسیة وریةهالجم إلى مرورا بالمدینة قسنطینة مدینة یصل الذي01  رقم الوطني الطریق. 
 1.الوادي مدینة إلى تبسة مدینة و عنابة مدینة بین الرابط0>  رقم الوطني الطریق 

 لیتجو الكویف بمدینة یربطیا لممدینة الشرقي الشمالي المدخل ىو8<  رقم الوطني الطریق

 . .(العیون رأس العبور مركز) التونسیة الحدود نحو

                                                             
  .و التعمیر لمدینة تبسة للتهیئة هيیالتوجالمخطط  1
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 المتواجد  للفوسفات العنق جبل منجم بین یربط الذي و ، بالمدینة المار الحدیدیة السكة خط
 إلى تبسة مدینة من الحدیدیة للسكة آخر خط یتفرع كما ، عنابة ومدینة العاتر ببئر

 .الكویف بمدینة مرورا التونسیة الجمهوریة

 :الإداري الموقع 

 :اهیحد بمدیة، 28 و دائرة12  تضم إذ ، ولایة مقر تبسة مدینة تعتبر

 .الدیر بولحاف بمدیة الشمال من* 

 .الكویف بمدیة الشرقي الشمال من* 

 .الحمامات بمدیة الغربي الشمال من* 

 .المالحة العقمة و الأبیض الماء بمدیتي الجنوب من* 

 . بكاریة بمدیة شرقا و* 

 .مقدم بئر بمدیة غربا و* 

 كتاره18400:   ب تقدر مساحة عمى تتربع و

 1ع:الموض

 ضبةهم ، و تتربع عمى 1500إلى  ه، الذي یصل ارتفاعوى جبل أوزمور تتواجد مدینة تبسة عمى مست
 م900رسوبیة و تحتل معظم سیل المرجة، و ترتفع عن سطح البحر ب 

 

                                                             
 .2009 و التعمیر، بتبسة ، للتهیئةالمخطط التوجییي   1
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 یزات الثقافیة :هلتجا

 وهي تتمثل في: هكتار  3.062ـ الإجمالیة ب امساحتهتقدر  

  دار الثقافة 
 دارین للشباب 
 متحف اثري داخل السور 
 متحف المجاهد بالحي الشعبي 
 3  مقعد وتعتبر كبدیل عن المسرح 10000قاعات للسینما من بینها واحدة تحتوي على 

 التجهیزات السیاحیة:

فندقا ودرجة استیعابها  15هكتار، الفنادق الموجودة بالمدینة  عددها  2.461تقدر مساحة 
الوطني فنادق بالطریق  04فنادق، كما نسجل  05سریرا، یتركز اغلبها في وسط المدینة  810
 .10رقم 

 من الفترة ما قبل التاریخ إلى الفترة الرومانیة: 

لقد وجدت في تبسة دلائل عمى أن ىذه المدینة أو المنطقة كانت مأىولة في فترة ما قبل التاریخ، 
مقابر الدولمان و المقابر المیغالیتیة المتواجدة عمى سفوح الجبال وكذا الآثار  حیث تعتبر

خیر دلیل عمى ذلك، إضافة إلى حجر الصوان المنحوت الذي  الحجريالمنتمیة إلى العصر 
 یتم نحتو و یستعمل كرأس رمح. 

النومیدیة ، عرف السكان الأمازیغ الأصمیین الفلاحة و الرعي و تربیة الحیوانات و  ففي الفترة
أصبحت مع مرور الوقت مساكن و قصور و أصبحوا یعیشون في نظام  بناء الأكواخ التي

ثقافي كما عرفوا الدین وتقالید الدفن و الفنون و اخترعوا  دي و اجتماعي و سیاسي واقتصا
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خارج حدود  هروا بهصناعة الفخار و الذي اشت العباءة و البرنس و أكل الرغیف و الكسكس و
 قبل المیلاد.1200الجزائر عام   المممكة آن ذاك. كل ىذا قبل قدوم الفینیقیون البونیقیون إلى

قبل المیلاد ، بسط الفینیقیون نفوذىم عمى تبسة دون 146إلى  5من القرن   الفینیقي دهفي الع
و بدأت المبادلات التجاریة تعرف ازدىارا و شیدوا مدنا و مراكز تجاریة عدیدة أىما  حروب تذكر

و بعد ثلاثة قرون نجحوا في الفلاحة و التجارة و ازدىر اقتصادىم و  قرطاج عمى خمیج تونس
وا لعمى عدة جزر في البحر الأبیض المتوسط ، ثم توغ سطولا بحریا عظیما و استولواكونوا أ

 1.ریة ىي سوق أىراس و مادور و تبسةكمراكز تجا داخل البلاد بالجیة الشرقیة و بنوا ثلاثة مدن

 م:هآثار  

في قبور محفورة في الصخر في جبل الزیتون ، ، شواىد قبور عمییا كتابات بونیقیة عثر عمییا 
 .مصابیح زینیة و فوانیس، أواني فخاریة متنوعة و كثیرة بالمتحف بئر العاتر،

وقد عرفت المدینة خلال فترة العید الروماني تطورا في النشاط الفلاحي و الصناعي و العمراني 
و ابنو  Septime Severe،بعده جاء  ( م138إلى  117 )أدریان   بقیادة خاصة

CARACALLAم إلى  193الأصمیین الأمازیغ أو المبیبین النومیدیین (  ىما من السكان
الفلاحة و التجارة و الاقتصاد و العمران و  م) و كانت ىذه من أحسن الفترات ازدىرا في217

 الثقافة و الفنون.
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و من أثار الرومان بناء المسرح المدرج و السور القدیم و الجسور السبعة عمى وادي زعرور و 
بد مینارف و الحمامات المفروشة بالفسیفساء الغنیة بالألوان و الرسوم و الدار و مع قوس النصر

 برزقان لمزیوت و تبسة العتیقة . الرومانیة و معصرة

 م ( كل السمطات بیده و ادعى الربوبیة و كان شعاره (الشمس91م _ ;28احتكر الإمبراطور دفمیانوس ): 
 الإمبراطوریة إلى شرقیة و غربیة و تزعم الصراع ضدالتي لا تغرب)،وقد أفرط في الضرائب و قسم 

 م و قاموا بجعل المسیحیة دیانة رسمیة للإمبراطوریة الرومانیة313المسیحیین، الذین انتصروا عمیو سنة 
 م)، و بعده كثر الظمم و التنافس عمى السمطة و تعددت المذاىب الدینیة و أىممت المشاریع385سنة (

 1.م429و تمرد الجیش، مما أدى إلى استغلال الوضع من طرف الوندال سنة العمرانیة و الفلاحیة 

 میة:لفتوحات الإسلاا

 بسة من المدن التي وصمیا الإسلام قبل غیرىا من المدن الجزائریة الأخرى ، لأن المعركة الأولى فيت
 انتصرك الروم و عبد الله بن أبي سرح، و لبتونس بین جرجیر م ةلقرب سبیطم( 647) جريه29

 الجیش الإسلامي آنذاك ، تروي المصادر التاریخیة أن سبیطمة التونسیة حالیا كانت تحت إدارة تبسة في ذلك
 بواسطة القائد عقبة بن م(682)جريه62الوقت، غیر أن الدخول الفعمي لممسممین إلى تیفست كان سنة 

 ست إلى تبسة ، و انضمت تبسة إلىنافع و عبد الله بن أبي سرح دون مقاومة تذكر، و تم تغییر اسم تیف
 الخلافة الإسلامیة.و بقي الحال كما ىو عمیو و تعاقب عمى حكم تبسة الأغالبة و الفاطمیین و الذین بعد

 عرفت تبسة اجتیاحا لمیلالین الذي استولوا عمى1056سقوط دولتیم استول البربر عمى الحكم، و في سنة 
 قرون من الزمن .و في4بسة و حكموا تبسة و المنطقة الشرقیة تقریبا الحكم و طردوا الرومان المتبقیین من ت

 2.م1846ا الفرنسیین سنة لهأصبحت تبسة عثمانیة إلى أن دخ1537عام 
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 عتبر مدینة تبسه من أهم المناطق الأثریة العریقة في الجزائر، تحتوي العدید من المواقع والمعالم الأثریةت
 إلى م1968معلما وموقعا أثریا مصنفا وطنیا منذ 36منها المصنفة وغیر المصنفة ،وتشمل تبسة لوحدها 

 1.وذلك وفق قرار التصنیف المنصوص في الجرائد الرسمیة م2007غایة 

 (الممتلكات الثقافیة لمدینة تبسة) معالم ومواقع أثریة

 تاریخیة الأحسن احتفاظا بها في إفریقیا، كالمعبد، قوستعرف تبسة الیوم باحتوائها لأهم المعالم الأثریة وال
 النصر، البازیلیك والسور البیزنطي كما أنها غنیة بالمواقع الأثریة وأرضیتها التحتیة، تحوي العدید من الآثار

 :2المدفونة، ویعتبر وسط المدینة من أهم المجالات التي تشمل أغلبیة هذه الآثار

 :لقلعة البیزنطیةا

 على ید القائد الروماني صولومون في عهد الإمبراطور جستنیان، م535یعود تاریخ تشییدها حوالي سنة 
 :رئیسیة هي أبواب 3للمراقبة و  برجا 14وذلك لحمایة الجالیة البیزنطیة والدفاع عن المدینة، تحمل القلعة 

 )انظر الملحق( .باب شالة، باب صولومون وباب كركلا

 :معبد مینارف

 ( في عهد الإمبراطور سبتیم سفار،م217-193یعتبر من أشهر المباني الرومانیة تبسة بني بین سنتي )
 تحت إشراف أنطونیوس وقد شید هذا المعبد تكریما لآلهة الحكمة مینارف، یتمیز بشكله المستطیل وأعمدته

 د كلها إلى الفترة الرومانیةالأسطوانیة الضخمة، حول هذا المعبد إلى متحف یتضمن قطع أثریة جد قیمة تعو 
 )انظر الملحق(  .من جرار، فسیفساء، أطباق وأواني فخاریة بالإضافة إلى قنینات العطور والأثاث الجنائزي
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 :معصرة الزیتون برزقان

 كم عن مدینة تبسة على الطریق المؤدي إلى بئر العاتر، تعتبر26تقع هذه المعصرة الرومانیة على بعد 
 زیتون في كل إفریقیا وهي ملك للعائلات الرومانیة الثریة، شیدت في عهد الإمبراطور ترجانأكبر معصرة 
 )انظر الملحق(  ة.طوابق، كما تتمیز بالأقواس الكبیر 2م تتألف من 30طولها حوالي 

 (:متحف تیفاست )الكنیسة الفرنسیة

 م، یعرض هذا9139أكتوبر 96هو في الأصل كنیسة بنیت في العهد الفرنسي وقد حولت إلى متحف في 
 المتحف مجموعة أثریة تعود إلى فترات مختلفة منها الجرار،أواني فخاریة، الصحون، المصاب الزیتیة،

 )انظر الملحق(   .القدور، مزهریات، بالإضافة إلى تماثیل مصنوعة من الرخام ولوحات فسیفسائیة

 :المسجد العتیق

 قبل أن تحتل فرنسا تبسة، وقد شید في العهد العثماني وسط م1842یعود تاریخ بناء هذا المسجد إلى سنة 
 المدینة، یتمیز هذا المسجد بطابعه الإسلامي المحض بحیث تزینه أعمدة رخامیة وتیجان مصنوعة من
 الحجر، أما منارته فقد زینت بنقوش وزخارف إسلامیة غایة في الروعة، یعتبر هذا المسجد الیوم من المعالم

 )انظر الملحق(  .لامیة التي تفتخر بها مدینة تبسةالأثریة الإس

 :الكنیسة المسیحیة

 م عن القلعة البیزنطیة، بنیت600الكنیسة المسیحیة أو البازیلیك تقع هذه البنایة الدینیة الضخمة على بعد 
 م( على شرف السیدة كرسبین النومیدیة،230-206في عهد القنصل الإفریقي أنینوس جلیانوس بین سنتي )

 حیث تحتوي هذه الكنیسة على باب الدخول الكبیر بعدها یستقبلك المدرج الكبیر، الكنیسة الأولى فالكنیسة
 الكبرى، ثم یأتي حوض تعمید النبلاء، حوض الغسیل ،الصحن، طاولة القرابین المقدسة وأجمل مكان هو

 تزین أرضیة البازیلیك الحدائق وأحواض السباحة، مخزن الأمتعة المقدسة واسطبلات الأحصنة، كانت
 )انظر الملحق(  1.فسیفساء غایة في الروعة نقلت إلى متحف تبسة
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 :قوس النصر كركلا

 بني هذا القوس بأمر من القائد كورنا لیوس على شرف إمبراطور روما، وأنجزه الإمبراطور كراكلا بین سنتي
 م وهو یعطي90.12الأرض بركائز ویرتفع عن 1م( وهو إحدى روائع تبسة، یحمل القوس 393-399)

 )انظر الملحق( .منظرا متمیزا للقلعة البیزنطیة العظیمة

 :السور البیزنطي

 م( في626-620یعرف السور البیزنطي أیضا تحت تسمیة القلعة البیزنطیة و القصبة، شید بین سنتي )
 المحلیة وضمانعهد جستنیان یعد من مجمل التعزیزات الدفاعیة التي شیدها صالومون لردع الثورات 

 السیطرة على المنطقة، هو من أضخم المعالم الأثریة في تبسة وهذا ما یلفت انتباه كل من یزور المنطقة إذ
 استطاع الحفاظ على خصوصیاته المعماریة بالرغم من مرور سنین طویلة على تشییده، یتمیز بأبراجه

 لقدیمة والفوروم، به ثلاث أبواب رئیسیة هيالأربعة عشرة وشكله المستطیل الذي یحتوي على مدینة تبسة ا
 باب كركلا من الجهة الشمالیة، باب صالومون نسبة للقائد البیزنطي الذي مات على مشارفه من الجهة

)انظر  .الشرقیة، وباب شالة من الجهة الجنوبیة، في الفترة الفرنسیة أضیف له باب رابع یسمى باب قسنطینة
 الملحق(

 :المسرح المدرج

 م، على شرف القنصل الخامس بعد عودة33هذا المسرح في عهد الإمبراطور فیسباسیانوس،حوالي سنة  شید
 الاستقرار إلى تبسة وانتعاش الاقتصاد الحیاة الاجتماعیة والفنون، بني هذا المسرح لاستقبال عروض

 یتضمن خشبة عرضالمصارعة، الأوبرات والتمثیل ... یتمیز هذا المسرح المدرج بشكله البیضاوي، كما 
 كبیرة مبنیة بحجارة سمیكة وضخمة، یتضمن أیضا مكانا مخصصا للأشراف والنبلاء، یحتوي أیضا على

 )انظر الملحق( 1.أربعة أبواب تحمل كتابات لاتینیة ورسومات فسیفساء وزخارف
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 :خلاصة

 بین جمعنا إذ تبسة، مدینة بها تزخر التي السیاحیة المؤهلات ،الفصل هذا في استخلصنا لقد
 الأخر. منها كل یتمم كیف استنتجنا و السیاحة و الاثار
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 خاتمة

 تزخر الجزائر بتراث عمراني متفرد ومتعدد، إذ يعتبر هذا التراث كنزا حضاريا، شاهدا ورمزا يعبر
 عن إبداع الإنسان ورؤاه الفنية الجمالية عبر مسيرة تاريخه العمراني والحضاري، فهو يعكس

 ويبرز عناصر الفن، الجمال، التميز...

الحضري بفعل المكان والزمان أثرت سلبا على  في نسيجهالكن ما شهدته الجزائر من تحولات وتغيرات 
كبيرا في ملامحها العمرانية وكذا فقدانها لخصائصها  ارثها العمراني، وبالتالي أصبحت تعاني تغيرا

اللازم بها في كل من مخططات التنمية وعمليات التهيئة  الفيزيائية والأهم من كل هذا نقص الاهتمام
وغيرها أدت إلى تدهور الجانب التراثي وبالتالي إهمال الجانب  هذه العواملوالمنظومة التشريعية، 

 .السياحي
على دور الملصق الاشهاري في تنمية السياحة ومن خلال الدراسة التي قمنا بها والتي تمحورت أساسا 

أغلب المعالم سياحيا في مدينة تبسة والتي من خلالها توصلنا إلى أن تركز  واستغلاله الاثرية لمدينة تبسة
بمركز المدينة، حيث يعتبر هذا الأخير القلب النابض للمدينة كونه يتميز بتنوع وثراء  والمواقع الأثرية كان

 العمراني )السور البيزنطي، الكنيسة، معبد مينارف..(.وأيضا التنوع الوظيفي )إداري، صحي، الموروث
 المميزة له والكثير من نقاط القوة لهذا سياحي...( نجد أيضا سهولة التنقل ، الهوية التاريخية

  .المجال التي تعتبر مؤهل لجعل مدينة تبسة قطب سياحي

 وبالرغم من كل هذه المميزات ووجود السياسيات والأنظمة التي تهدف إلى الإمكانيات المتاحة
 ،ميشلتثمينه واستثماره في المجال السياحي إلا أنه يعاني من عدة مشاكل منها الإهمال والته

 تدهور الإطار المبني وغير المبني، تدهور المعالم الأثرية وقدمها ،إهمال الساحات العمومية
 .داخل السور وخارجه

وذلك بالتدخل على البيئة سياحي وتحسين الإطار الت دراستنا متواضعة في  تقييم ومحاولة لتوعية لذا كان
وترميمها لعل فيها أملا لجذب السواح   اطق التراثيةالعمرانية المحيطة بالمناطق العمرانية المحيطة بالمن

وفي نفس الوقت فهي أشياء ثمينة يجب المحافظة عليها لترسيخ التاريخ ونظافة المحيط جماليا، كما 
 نتمنى ان لا تنسى هذه الآثار خاصة من الأطراف المعنية والمسئولة على مراقبتها والحفاظ عليها.
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 ملاحق الصور

 
 الموقع الجغرافي لمنطقة تبسة -

 
 صورة تبسة عبر القمر الصناعي -
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 الموقع الإداري لمدينة تبسة -

 
 التراث العمراني لتبسةخريطة  -
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 خريطة تبسة خلال العهد الروماني -

 
 خلال العهد العثماني -
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 معالم أثريةلصور 

 
 السور البيزنطي

 
 القلعة البيزنطية
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 الكنيسة المسيحية

 
 المسجد العتيق

 
 المسرح المدرج
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 قصر النصر كركلا

 
 كنيسة البازيليك المسيحية
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 متحف تيفاست الكنيسة الفرنسية

 
 معبد مينارف
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 معبد مينارف

 

 
 معصرة الزيتون برزقان
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الدراسة ملخص  : 

تبسة الأثرية للسياحة الترويج في الإعلانية الملصقات دور'' موضوع حول دراستنا تمحورت   

 مع الإعلاني الملصق وتعريف الملصق ماهية عن الدراسة هذه في تطرقنا حيث''  أنموذجا

 الإعلاني الملصق مميزات مع وخصائصه أهميته عن تحدثنا ثم وأنواعه التاريخي تطوره

  إلى تطرقنا بل ذلك عند نتوقف ولم النظري للجانب بالنسبة هذا وعناصره، ووظيفته وسلبياته

الترويج. وطرق السياحة في المفاهيم واهم تبسة مدينةل والبيزنطية الرومانية لآثاراشهر ا  

 وبعض كركلا باب تبسة مدينة لسور الملحقة الصور تعديل فتمثل في التطبيقي الجانب أما

 بعض اضافة مع فوتوشوب، برنامج خلال من والبيزنطية الرومانية للآثار التاريخية الصور

 تحقيق في وفاعليته المطبوع الإعلان قوة إثبات هو البحث هذا من الهدف ،الجرافيكية المؤثرات

.التواصلية العملية  

Résumé de l'étude: 

Notre étude sur le thème « Le rôle des autocollants publicitaires dans la 

promotion du tourisme archéologique est un modèle » où nous avons 

discuté de cette étude sur l'étiquette et la définition de l'étiquette 

publicitaire avec son développement historique et ses types, puis a parlé 

de son importance et les caractéristiques , avec les avantages des 

étiquettes publicitaires, son inspiration, ce pour le côté théorique nous 

nous arrêtons à cela , mais nous avons discuté des plus célèbres 

monuments romains et Byzantine de la ville de Tébessa et les concepts 

les plus importants dans les méthodes de tourisme et de promotion. 

L'aspect appliqué est une image réglable du mur de la ville de Tébessa et 

quelques images historiques des effets romains et Byzantine à travers le 

programme Photoshop, avec l'ajout d'effets graphiques, le but de cette 

recherche est de démontrer la force de la publicité imprimée et son 

efficacité dans la réalisation du processus de communication . 


