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? Voir:M.Guidére. Publicité et traduction.Op.Cit.P.89.
3 Voir: La publicité .Art.cit (Article en ligne).
4 .
- Ibid.
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' Voir :J-M.Adam & M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire: Rhétorique de
1'¢loge et de la persuasion. PP.65-66. Ed:Nathan. Paris.1997.

? Voir ; R.Barthes.Rhétorique de I’image.In. Communications.n®.4.P.44.1964.

-Voir : C.Tatilon. Le texte publicitaire : traduction ou adaptation. Meta. P.244.
N°35.1.1990
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' Voir.J-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op.Cit.P.57
2006, 34,5 20 Ui 3157 o b Y1 5 el Sl 3 dnr =
3. Voir. J-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op.Cit.P.57.
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' _Voir. ]-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op.Cit.P.57.

* Voir.Odile Dot. La communication écrite efficace.PP.67-68. Ed. Marabot.Alleur.
Belgique.1995 .

3 Voir : J-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op.Cit.P.58.
4-Voir.D.Maingueneau .Analyser les textes de communication.P.190.Ed Nathan.Paris.
2000.

>_Ibid. P.184.

12



~Jlsadl slaglsial o ggapall - slaafl =3ll «Jamall

Lgnm 2 3 cad] )L Ciw Us eleVlodin (U] J o 1S k2 Y 5ay
T Taled Y ol Wdy (Dl 4 o b a1 B e )
ol gl SU e Wl Ol y (B s of3 W
ol i) —2-3

3l O saaall AL Y JUl) e 5 08 2z ) b1 RN omy
cae BleSY) BLON ST clinal pde o W sty Lo sy e )lesY) 2
oy il sVl L) iy 635 Lol TS ate S sl sy
s Bkl 4 gie o 35, 5,0) ame 1ol lall agn o ol 8 (3 Oliib ) OULs
.%M\M\J&MJM\ I e b cdzdll oda

b ) Al ey il 1) B 35 QU il andl e 3
ad) e ) el o iy 1 L s 10875 il e (3 s 5l il o b
logs gonze G IV 331530y il dmLall 5 ) o)) we gLl e SUAST glas
(@ag Al g;jﬁfj\ SV e gy S ys) a8 g (OMEY) sliad Jkiul s p5 g
Js adlgia o psii 3 V3L 5,U) Lo a5,08y (oY) J aeslall 5540
et il ) el SY1 ed s O 0y 0 gl mmlly B 2 o) 2l
Lslo )l e ae’yll (Parametres)yclalidl /Lol JZall o 2 gat Okl 3 J=Yl
S U] ps g o ety B Gy L 8 3 Aetsnnd) 2300
o ) sy ) i .75 5L 3
:(Slogan d'accroche)ela¥) db ylad —1-2-3

Ol ey b gall Bl ales a0 Sy OV Bl 35 A say

! -Voir.D.Maingueneau .Analyser les textes de communication.Op.Cit.P.190.
2 _Voir : J-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op.cit.P.58.
3.
-Ibid.P.58.
* Voir. B.N.Grunig. Les mots de la publicité.P.237.Ed: C.N.R.S.1990.Paris.
> _Ibid. P.237.
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! Voir.J-M. Adam& M. Bonhomme. L'argumentation publicitaire.P.58.
> - Ibid.P.59.
SN 1 0200, 499 oo i DL PN (8 g 3n oS 1.3 ) 3505 =
2004 . 4. 5 2 2
* Voir : J-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op.cit.P.62.
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odey!
:(Acte de langage)l %) Sad aiv o (S iy 2dl —4-3
sl Y1 —1-4-3

Bp) Yl UsST e n Bles Y1 o padl A 2l sda e J gl
@ @y LS Al JusY g el el o LY p b e S5y
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" Voir :G.Lugrin&S.Phud. L'hyperstructure publicitaire...in ComAnalysis.
Site consulté:://www.comanalysis.ch/ComAnalysis/Publication35.htm

2 _Voir : ]-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op.cit.P.59.

3_Voir: Tanase Nicolita .La publicité comme acte de langage.Site consulté :
archivesic.ccsd.cnrs.fr/sic_00000766.html.
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' Voir. Tanase Nicolita .La publicité comme acte de langage. Artp. Cit.(Article en
ligne)
AL 1 3 2SS JUEY 8 el 255 3. ol sLaall ie B 6 o s 3 gmamn oy =

2005@jﬂh¢lb.5\ J\J.l‘lﬂ 26uog;jd\
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odb U S am liwas (@) Jlsl (sAIS wla) 5 S e Gillase aall) Jladd
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! ‘Voir : Tanase Nicolita .La publicité comme acte de langage.Art.cité.

"L'acte illocutoire dominant de la plus part des publicités est explicitement constatif et
implicitement directif.

* _Voir: J-M.Adam & M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op. cité .P. 25.

> Voir: Tanase Nicolita .La publicité comme acte de langage.Art p. cité.
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' Voir:J-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire.Op.cité .P. 25.
% cité par: Tanase Nicolita.in. La publicité comme acte de langage.Art p.cité
3.

-Ibid.
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' Cite par. J-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire. Op.cit .P 24.
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.(Human Behavior and the Principle of Least)<li g+ ¢&1 -acislaxY) a3l

_Cité par.C.Cossete.La publicité déchet culturel.Op.Cit.
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! _Voir:R Barthes. L’obvie & ’obtus. Essais critiques II1.PP.26-36. Ed. du Seuil.
1982.

“A.Attention .I. Intérét. D. Désir. A. Action/Achat
* - Voir:Claude Cossette.La publicité déchet culturel.Op.Cit.
3 Voir: J-M.Adam&M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire .Op.cit .P. 23.
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"Les documents traduits sont, littéralement les porte-parole de 1’entreprise a
I’étranger. Ils sont généralement le premier contact du (futur) partenaire avec
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concurrents bien intentionnés pour exploiter la moindre faille.

2 _Voir : M.Guidére. Publicité et traduction. Op. Cit.pp.13

3. Voir : W F. Mackey : Texte, contexte et culture. In. TTR : traduction, terminologie,
rédaction.P.12 Vol.1.N°1.1988.
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THE FIST TOOTHBRUSH
OF ITS KINDS

' Voir : G.Mounin. Les problémes théoriques de la tradiction.Op.Cit.P.197.
? Voir L.C.Narvaez. Contraintes et normes de traduction du texte publicitaire.Art.Cit.PP.166.
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Within Oral-B Manual Toothbrush family
7 Oral Care Benefits in 1 Brush

1brand used by dentists worldwide. de'ﬂ‘ )\&.5'0
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Helps to: e aslad
— Remove Up To90 % Plaque A e 2090 o~ i -
- Reduce Gingivitis 2l ol Cads -
-Clean Along Gumline Bl Lo slizel e ibsim
-Polish Away Surface Stains w1 o dmeloncd) il Ly 57
-Remove Tongue Germs Ollll e o 1A L5~
-Simulate Gums 2l L -
-Be Gentle On Enamel Ol ¥ Lo e dusls -
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Notre fils nous envoie bien plus que de |’argent
U o 8l b oy L)

' )
« Mon fils est revenu au pays pour les vacances.
Toute ’année il a veillé a notre quiétude et a travers Western Union il nous a envoyé bien
plus que de ’argent »
Chez Western Union le transfert se fait avec rapidité et fiabilite.
Plus de 340 agences en Algérie a votre service.
Parce qu’on sait que ceux qui nous aiment envoient bien plus que de [’argent.

Daisr O iy g bl i)y Ao gy O Lol i, illonll eLad) boll o f ) o) Sle Ly
U o s o Lo U o
st 3 A 3350 o 5T 285 s e S p Sl o3 o O O s i
U o ol o o Osls sy oSG ok o O ol LY
F Bl el
Vous rapprocher par tous les moyens.
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VT g o ddayy Dot e Bpend STy (Bbly ol Ol 3 o lotil ¢ sl
G danidl Al s A 3 sy L e a8 ST Sl 5 i (bl e 1) 5l s
SAA Q" e (i DIV 7 dles
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B 3 Jedl S Waie 050 OF S&oaa s Jg @ ek ioud Bl 3 Y,
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L POTR TN S ICS Uy [ SPSMPE DU POUPIUFSOTP WS (i S [ JeY
Sy Cudl alll 3 iy 6l 2y U Jadl dles 4wy 3 ade g 0T 6le 0 b IS sl
b 05 ey Oy O BB T skl bl aa AN (Lol e
G o Oyt donddl ol (5,2 OB (o e pblas] ST IS Ligas Gos oo
.2"*L@_351 oo s L:SJ\ Ol sde e uiae 4 - gyl 4 350 Tl
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Notre fils nous envoie bien plus que de ")l jlxi 3 E5 Ll of C‘“"U)
58 Wy bien plus que de I'argenty)\) ¢ 33 "JU) 0 56l o8 Lo Loy Ll -Largent
Ol Lot Bl aedl me a3 53 A aa ol 8 0K 1y (U e el
4> Bloly e i adendi ()3 Ll & oAl padl Il 3 ol gl

301 oy s o ot A 2 J55 (3 5 olan S L 53] =

* « Une bonne traduction commerciale, cela commence avant. Tandis que les romanciers en
ne sachant généralement jamais a I’avance si leur ouvres sera traduite, les copywriters
produisant, par définition, des documents commerciaux connaissent presque toujours le
nombre de langue dans lesquelles leur texte sera édité ».

2_Voir :F.Troiano & autres. Traduction ,adaptation et editing multiling.Op.Cit.P.60.
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%= .+ (Equivalence formelle) JSK2Jl Jsbadl oo A1 5T sl 321 (3
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Parce qu’on sait que ceux qui nous aiment envoient ) s Al el 3 el
&/‘fév‘ LSHast 5 i)y aslezal sy U i e 03N U (bien plus que de I'argent
islas Gao o 3l JY1 e S5 By (U e T g Lo Oplery 1St e
B dgm s gl S Sl e Losay bl dsla dree U] nedS
S e a4l ST Gt ay cl(Changement de point de vue énonciatif)iaeldl
.(Nous -Vous 31 — #) alelid) 5i abla y gzl

(U ole) aas ClaaVl s 3 o Jadll g o o Al b 3y
Ly et Wl Ju BlimV o (JoV @ s sl o =T e man U3,
S AN e Jems Al e OF e s 1 sl o Jasds 3] (2l Y
& 3ol 0 izl ail Gllate a ¢l Lede il ) Bl Aol ny W81 s
B 3 L 3 b oo U sl Bkl G B e Y L sl (3 sy s plas
.(Polyphonie)=! s 4 wsaws ¢« SIS~

TP WO (PR VN PR VR | P Y PV W E N PN O R W
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'Voir :M.Guidére. Manuel de traduction :Francais-Arabe.Arabe-
Frangais.P.178.Ed.Ellips.Paris.2005.
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! Voir :C.Caussete.La publicité déchet culturel. Op.Cit.(En ligne)
I Ladl e s Loy 1190 adadly &5 eall ) Y1 Eomper oy =
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2_Voir:R. Boivineau. L'a.b.c de l'adaptation publicitaire.Op.Cit.P.11.
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4-Voir:Georges.L.Bastin. Traduire, adapter, réexprimer.In:Méta.P.470.Vol. XXXV.N°/3.1990.
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L Lale Sl Lo g Janis ol ALYl &y omal) LLE (3 a1 57 a8 b

' Voir :G.Mounin. Les problémes théoriques de la traduction.Op.Cit.P.61.
> Ibid. P.61.

2003 .3119.:@13.,)\;:}“ J\>.298Up.¢jc - gwj@ J»}AGZJ.@A\.W)JL Jﬁ.‘.«)}aﬂg 3

*_ Voir :J.Dubois.Dictionnaire de linguistique et des sciences du langage.Op.Cit.P.447.
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Y4l adey e B 5o o Jal olles S LY 3 aa dl mllaac o) 5
U5 st IS e ae i ales b sinds ] ] Js ) o e st o s
(i) thes jad ISla e e A Bl 2480 23 e 2B ol lie clls L
US55t el B oy ¥ OV g sl )l ol Y1 51 4
sladlly s Bagnall s gl 4y el (lely dgnls” iR ey AL,
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Loy ), alady Al 445 ety and ab@ e o al, S0 ae
D N salgs e les) ] s,

e ¥ Sy La bl — Jy LS — olsl JS7 aa ) ol s 1) 6ls)
Fan 5 0 S e el el s 39 b (3 JM s s

2005 24 5. 2 1 boasbedl andan 81 o2 5 ool 2 A1 O jlas, Lo sl ol a2 !

: . s 2
.16‘_);.U§uuc>.)».g5je~ Oy A2~ 5laa Q;.))iw Js —
3_ Voir :M.Guidére. Publicité et traduction.Op.Cit.P.93.
* Voir :F.Troiano et autres. Traduction ,adaptation et editing multilingue.Op.Cit.P.49.
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.1¢L¢u\ LlSCs 1087y (ulS” dlu ) obie w4 5487y (b

Sv o eV Al a2 by opadl el 8 STk G L ) Ol
Lo Bl oboall o Kol sl 8" 2T jan s Sl G Ul aSS) )
PPl e S
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ey (MY el 13 (5 el el R 455 il o oF
Sl (3 Al I 8 iy S5 & d g OF oo A1 e bl ST 8 el oS S
& (a5 Ly ¢ ol 2iT)ees s ((Iconisation)ia V! dlas OF L™ bl (3l
Qe i) 3 gty (Y] gl 5 ) Begdl Lladl e & LesY) 2 Sl
a g @ Wle 0LV I (3 G )y (o) Al gl eyl it Y Al ) e
SLdS™ e aaedU LAl w2 L] ol L OT 6l DY (3 e IS0 A
Jepraadall 2 wd Cadyidaloe Buy b as & B OS5y skl sy
ox b a g8l sodl o Bl G Jod Ja ol jean sfia ke o35 W s one
UL s 3 e 2 3 LYl g sede O

U btk s o il gy Ul Sy QS s sad) e 85 e
O cuty W il o (3 Lna Llax Ll O5SU 1 Js oV Jan 3 bl aslad
Alagm dale 5,55 e Ut b say i lea Yl Al U STl 3 g Y Jokt S0

s Loy 8 i yall odn bcka ad ) Y UL Lo et oy =
>. Voir:R. Boivineau. L'a.b.c da l'adaptation publicitaire.Op.Cit.P.18.

" "Pour faire passer le maximum avec un minimum de mots".

3_ Voir : M.Guidére. Publicité et traduction.Op.Cit.P.70.

*"Chaque ¢lément de l'annonce et soumis au critére de pertinence. Les mots, les figures de
style et les indications techniques sont minutieusement répertori¢s et passée au crible de la

validité:sont-ils pertinents pour le récepteur de la traduction? Autrement dit, apportent-ils une
valeur ajoutée au texte d'arrivée ? La notion de choix traductionnel est ici essentielle..."
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faol 25 0, 2l nglal) o wf 1) L]y S (Acronyme)es s SY pads O x

' _Voir:R Jakobson. Essais de linguistique générale. Op.Cit .P.79.
Z-G.Quillard.La traduction des jeux de mots dans les annonces publicitaires. Art p.Cit.P.119.

“"Ce sont des symboles, des signes sans signifiants,des images-mots sans lien avec le contexte
linguistique d'accueil"
3_Voir:M.Guidére. Publicité et traduction.Op.Cit.P.95.

L aily ye i) 1802 20lS7 IS 0 S50 OB e i HeoS B0 gas S (Acronyme)es s ST
W UNLS.C.OS S sdle BMW  ecipsle auls” KIS,
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faasl) &Ll O dall e BT 5Ll o] 3 o ) S b Gl 5 Sl
ST L1306 ayleay) s 3 Wl (VU ST 3 amsl qlay 3202y db e laall
sy e e e (ol o) Gl e 058 2103 085 01 il a7 o Al
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dol= Hla (bdly &gl (St e sl o) S e wly e Lo e 855
e QU y (b Bl 28] ey o] Bl 38,6 A ity i A L3 et (s
G sten e o ) Ll B 3ty i A ) el S L 1) a3 Al
A Bl LY LS B4 pas Eop gy D rie g whde (3 onmelST Op el
.(Mot-valise)— < = ol

Al Bhes 2 I e pamnd Rde - 32 - S5 ) sl Slal SY g

“"Le titre. Clest le plus important et, sans aucun doute, le plus difficile a traiter. Du titre
dépend en effet pour une trés grande part le rendement de I'annonce. On estime que le titre est
lu par cinq fois plus de personnes que le corps de I'annonce. Si le titre intéresse le lecteur, le
texte a un certain nombre de chance d'étre lu. Sinon...".

'_ Voir:R. Boivineau. L'a.b.c da l'adaptation publicitaire.Op.Cit.P.19.

2_ Ibid.P.20.
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2_Voir : R.Jakobson. Essais de linguistique générale. Op.Cit .P.86.
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! -Voir:B.N.Gruning.Les mots de la publicité. Op.Cit.P74.
2_Voir : J-M.Adam & M.Bonhomme. L'argumentation publicitaire.Op.Cit.P159.

123



iy slanl oy sill o Bl¥l agapag Aglalll slal 280 I Jall

YA 5 Bazeal) Slal Y —2-2-2
sjﬁﬂwop;fchaw@r&wd)@ysf;);&
c\v\&(Montréal)J\gﬁy imelt 2 b bl Gglas] dely e dds Lo
Q}..:“J\.@_&}[\ ol ) cC)LU)JJ\) cC)M-é—\) (ael) S - Leny WM By (G 9714
v.z—\.a,od»v}.;ugﬁg;l.&bjz)ycwdﬁfﬂmcj&.&ﬁbwuﬂélﬁﬂj\xg
«(Néologisme publicitaire) comall Aol 1is JBL Colo Croy A8y a4l aall
Olpad) 3107y Al slel 3 e sl e OF &) el Loy M lenyl adol'

s 00 ) el 5 2V

OV e bl an (Joldly ol ednns 2500 58l ok Wl m Lo say

. . . . /2 \5 .

L 524 ((Institutionnalisation)iwwll e > ol @by ,me & leaY & ealll olo LA
Pty ) as s Lhat

SledY) 4 m gl gl i) G les ) gl W e Lules LG (3 Ll
s pm b Blogl pin a2 OFy s sty OF ade )y cloldhl o) glatll 4571 40 it
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' Voir :A.Clas. Néologisme publicitaire.In.Méta.P.69.Vol.35.N°1.Mars1972.

s i Ut i e A Bl OF ) anl,all Ol iy (ol (3 e QW) e a2 F s @*
ool o 5 b yeags 5L LIS i LT 5(1993 i @y anl ,ldlys Y1 din o il (3 2087 Gl
Ll sl s kg ¢ all (U Jezy B Lpamns (3 1508 Gaw b i i ol i IS O ) OF () sl
F.Troiano et autres.Traduction, :olaJi li_» (2 @\ﬂ.aﬁjm[\ ol g e ged sl Y gl peas” S

adaptation et editing multilingue.Op.Cit.P.67
2 _Voir : B.N.Grunig. les mots de la publicité.Op.Cit.PP.59-60.
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O it ST 0y o Sl Al OV B aalie y Sledst g (35l e Sl
I ) a3 Jalas y s O

DA glls psgie o ft U G Dol e el RJS] o 5h Losay
oda (3 Loomae 13 ol Al Gy OIS 13 s JSYD sy el 3 3 )
s

253 e Al B85 GlesYl A @ emal) SISV ds i 0T ) oy Lo gy
g el e m g AL dlly el 38l B e e da Ul Sl
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! Voir : J.Dutrieix. Franglais et autres anglicismes. Art p.Cit.

"« 11 faut pouvoir inventer, prendre des risques, sortir du correct. Connaitre les régles mais
s’en affranchir. Sinon, il n’y a pas de créativité, pas de vie. Il faut que la langue vive, évolue
avec son temps.... Nous avons un devoir d’inventivité. [...] Mais pour cela il faut pouvoir
étre des éponges, absorber les influences extérieures. Toute culture, tout langage est hybride.
Il y a nécessairement un travail d’emprunt, de réappropriation. Le langage publicitaire ne

peut pas rester a I’écart. Sinon il se coupera de la vie ».
Sluﬂ)jfu\.ﬂ @f.&“ﬂﬁ\ RA’.“J:.S\ J)\.’ug-ﬂjl\ do-le et —2

* . . N . . .

"Le principal probléme de vocabulaire qui se posera au traducteur sera l'appellation de
produit, appareils, services ou concepts nouveaux ... car l'appellation choisie, méme si elle
est mauvaise, risque de se fixer et de passer dans le vocabulaire courant".

3 _Voir:R. Boivineau. L'a.b.c da l'adaptation publicitaire.Op.Cit.P.16.

125



iy slanl oy sill o Bl¥l agapag Aglalll slal 280 I Jall

LAl sy and 1) susldl adVuly demal) Olal SYI Al 2> K6 adsy

sely il wldls clely o olaaly (SUHYEY sl & e aat ol 5 -1
LSy ade 5, @l ol dab 387 Lugr ()lE 0] ol o 12 Y g (Slontie
3Ll (65 2 Wy I Lt ey s ezie ST OB (g ped) Olds 3 29 e 52
7o ade g A lnd) B b e a3 Rl Ay b U s el 85 0 & )
MYl r 1 0 sl SMa e by . (Mot-phare)s s &elS” ol iy

P o ) Bl Uislian sy L s ol e e a3 a3 Sty L,
O D 2 0[PSR P V- PR DV POESAVG PRI PN (Y A U SV NCH POy JCIEE
3 g SV Susl el Wz 15T wug OF (g 2 i) Jslall e OF Ltls oLkl
kald

u,a\};j:ﬁ&afudr};_\\ 42-\;5@.“ QbM\MMi\)bﬁdﬁe\iJj)
TN U R YR RS wr T (R VA S VRIS TOUTRIE WS [ CR RPN PR PN
Slel el 1057y bl by i ndl Ll by (W), ool LSl
'Z*tb:".'m

el Ol st pe A ] OBl g S| Jo Jedll o AL e 2k L say
SLdSI Y (Jrilly gl Jalall ] i VU ol Joo (3 a4 o L3y (i )

' Voir : C.Tatilon.Le texte publicitaire : Traduction ou adaptation.Op.Cit.P.243.
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-Voir : G.Mounin. Les problémes théoriques de la traduction.Op.Cit P.27.
-Voir :M.Guidere.Publicité et traduction.Op.Cit.P.93.

-Voir: C.Tatilon. Traitement des unités lexicales .Art p.Cit.P.172.

-Voir :M.Guide¢re. Publicité et traduction. Op.Cit.P.94.
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- Jantes alliagel 6 -5 branches.

- Climatisation automatique régulée bi-zone.
- Régulateur- limiteur de vitesse.

- Peinture métallisée.
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' _Voir : M.Lederer.La traduction aujourd'hui : Le mod¢le interprétatif.P.51.Ed:Hachette.Paris.
1994.

* , . . . .
"Les correspondances sont nécessaires lorsqu'il s'agit de noms propres, de chiffres, de termes
techniques".

2 Ibid.P.86.
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'Voir : M.Guidére. Publicité et traduction. Op.Cit.P.256.
.)}f.k_a gfwjﬂ\ VJ'; L}.CLA’* gJJjﬁ M.f\ﬂ‘ ds~ A.A’.*JJ.L”AA_LQ'JJ\ f;ﬂ\) A.A’.*Jﬂ\ vj&ﬁﬂ.«u;yﬁ -
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31 oy S e ooy el 2 A1 s, o ) s ez =
>.Voir:D.Gehenot.Le sigle:apercu linguistique.In.Méta.Vol.20.n°4.1975.&
C.Degauquier.Poétique contre peau étique:Le lexique des.In.Méta.Vol.39.n°3.1994.&

G.Petit.Le nom de marque déposée:nom propre,nom commun et terme.In.Méta.Vol.51.
n°4.2006.

3_Voir:D.Gehenot.Le sigle:apercu linguistique.Art p.Cit.292.
1 Cité par:C.Claussen. La traduction des textes publicitaires...Op.Cit.(Mémoire en ligne).
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' Voir:M.Guidére. Publicité et traduction. Op.Cit.P.124.
Protége-slip : g A\ jad & 3y 31 pllaal®
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Laissez vous séduire par une fraicheur active dans la tendance marine et
Sportive avec le nouveau déodorant OCEAN3 de VENUS.

K T P e R

i

' _Voir:Catherine Degauquier.Poétique contre peau étique.Artp.Cit.PP.465-466.

133



iy slanl oy sill o Bl¥l agapag Aglalll slal 280 I Jall

d;iajsE&wgﬂ\uﬂﬂxgwwﬁ\wﬁ@@bmu
O T e I e K G oo
Jet 8 sl B Bl b o dend Gl o)l oY s ) BL5] 8 il
we oo LS L) o U IOV e ey FsT O]y o colire bl a3
N e ol Lgha 5 el oday cOLey I e Jladly S ad) a olly ¢ esid AN
Y ookles) iy foW 3 e el s 2y Wgle Je S s led) oLl
g Gt b e g adl ekl d e & (sportive,marine,séduire) =Gl
s (b Loy ol oY1y dllS i lel] o abet U ((dons) —(séduire)laall
oy mad ol dlelt] or dlly Dby ) e Jladly (A ad) () moll 2 ol
IO el gy el ) Lt ) ladl U e 587 STy (JLd ae ) 6 el (IO
Cpaged ) UL Waas g 5, el o 4 ey sl ) ds ey

By ol Jol Eot mll e Jo Jes 2 5y Yol a2l OF o b sag
S s BLL Com b ey ] Oladl QS e aadly 2 0,55 G astal 6L
s g ) Bell) (63 1 Ujlae pasanli gy @ edY S g Yy el
Dl SV-YU anesd |l i dll Gadl 3 glall e gl b 5Ty sl Wby Ll
EEUPRVIUAA UV HIE WO R RV VRN PREUPR O HE g

i) Al b wllaall sl Lo Lild 0T W So Y iy a)) aa J OF die 2
Sl Y ol 2l wUsaly gl a3 JoSU Wl S5 Ayl pe a3
gbadl s e 55T s s GO L aidld Al ) Sl L1 e aslaiily ik
AL L 0B (o g B8 Co 3 Lage &Y (e o g (3 p BT e ez Leg
S VY ads o S0y (Lo 3 LS A A 3 alall Y1 i e s o as ¥
Jems oVl G @ psedl ady ol 8 el Ol 8 Gl (el 2 24
VoalSay Vs e Wby Gl ele adosy Jrmiay OF & (S cailiaany o 24l Akl
O3 sile 1(Publisigne)2\g)\.@.&’g\ SNl Bl el oy 104 geolias,

! Voir:M.Guidére. Publicité et traduction. Op.Cit.P.10.
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2_Voir:R.Jakobson. Essais de linguistique générale.P.83.
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' Voir:M.Bonhomme & M.Rhinn. Peut-on traduire la publicité: des annonces romandes et
alémaniques.In:Bultin Suisse de linguistique appliquée.P.11.N°65. 1997.
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Entrez dans la légende.

1S el =2

Equipements de série : direction assiste+Climatisation+Vitres teintées+Leve
vitres électrique a l'avant+peinture métallisée+radio CD MP3 avec port USB.
Seulement 200 voitures disponibles avec les équipements offertes !

Jantes en alliage+Condamnation centralisée des portes a distance+Alarme

' _Voir :F.Troiano et autres. Traduction ,adaptation et editing multilingue.Op.Cit.P.73.
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' Voir:M.Bonhomme & M.Rinn.Peut-on traduire la publicité.Art p.Cit.P.23.
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v . La difficulté fréquemment rencontrée réside dans l'emploi en langue de départ d'une
locution, d'un jeu de mots, d'une allusion a une ceuvre littéraire ou a une coutume qui sont
sans équivalent ou dont l'équivalent a une autre connotation dans la langue d'arrivée.
Probléme qui se complique au point d'interdire toute solution lorsque l'annonce originale
associe directement le titre a une illustration"
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Le smen Medina apporte une touche de tradition et une saveur incomparable a tous vos plats.
Medina vous livre le secret d'une cuisine succulent et saine celle que nos grand-meres ont su

garder jalousement depuis tres trés longtemps.
Medina smen gastronomique
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La premiere chose que vous devez savoir est qu'un protege-slip n'est pas
une serviette hygiénique. Il est plus petit et plus fin pour que vous puissiez
['utiliser entre vos regles. Les proteges- slips sont congus pour vous
aider,vous et vos sous-vétements,a rester frais en absorbant les pertes

naturelles quotidiennes propres a toutes les femmes.

Les proteges-slips awane sont tres discretes et leur texture douce vous

procure une sensation de confort et de fraicheur tout au long de la
journée.
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Les proteges-slips ne sont pas censés étre utilisés pendant les régles, car,
contrairement aux serviettes hygiénique,ils ne sont pas suffisamment
absorbants pour le flux important des regles toutefois,certaines femmes
les utilisent a la fin de leurs regles lorsque leur flux est tres léger.
Nombreuses sont les femmes qui s'en servent tous les jours pour se sentir

nette et fraiche.
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(Les proteges- slips sont congus pour vous aider,vous et vos sous-

vétements,a rester frais en absorbant les pertes naturelles quotidiennes
propres a toutes les femmes).
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(sont tres discretes et leur texture douce vous procure une sensation de

confort et de fraicheur tout au long de la journée).
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(lls ne sont pas suffisamment absorbants pour le flux important des regles
toutefois, certaines femmes les utilisent a la fin de leurs regles lorsque
leur flux est tres leger. Nombreuses sont les femmes qui s'en servent tous
les jours pour se sentir nette et fraiche).
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Vrai pick-up. Pur et dur.

1§ )
2. 5litres.Eprouvé dans les jungles de Bornéo et de I'Himalaya.
110 CV .Conquérant d'altitudes de plus de 5.500m. Jusqu'a 3 Tonnes de
poids total en charge. Survivant a des températures extrémes de -27
a+57°. Aventurier, il équipé de la direction assistée, ABS, air
conditionné, lecteur CD MP3 (de série).
Les actions en disent plus que les mots...
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2 Voir : J.P.Vinay & J.Darbelnet. SCFA .Op.Cit.P.52.

3_ Voir : J.R Ladmiral. Traduire: Théorémes pour la traduction.P.20. Ed: Gallimard.
France. 1994.

*_Voir:Roda.P.Roberts & M.Pergnier. L'équivalence en traduction.In:Méta.P.393.
Vol: XXXII.N°4.1987.
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3_Voir : C.Tatilon. Traduction : une perspective fonctionnaliste. Art p.cit.P.116.& Le
texte publicitaire: traduction ou adaptation.Art p.Cit.P.245.

*_Voir : M.Bonhomme et M.Rinn. Peut-on traduire la publicité?. Art p.Cit.13.
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"Il illusoire de de croire que l'image est transférable tell quelle d'un pays a l'autre et
d'une culture a 'autre".

' M.Guidére.Publicité et traduction.Op.Cit.P.217.
2 Voir : Simona De Iulio. La publicité transnationale entre univresalisme marchand et
ancrage territorial. Art p. Cit.(Article en ligne)

3 M.Guidére.Le traducteur publicitaire face au Poéme de Lancdme .In ComAnalysis.
Publication .n°69.Mars2003 .Site consulté :
http://www.comanalysis.ch/ComAnalysis/Publication69.htm
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 propres a toutes les femmes. .

La premiére chose que vous devez savoir est qu'un protége-slip
n'est pasune servlette hygiémque Il est plus petit et plus fin pour
que Vous puissiez [utliser entre vps régles. Les protege-slips
sont congus pour vous aider, vous et vos sous-vétements, a.
rester frais en absorbant les pertes naturelles quotidiennes

Les prdtége-sllpsam sont frés dlscrets et leur texture douce
Vous procure une sensation de confort et de fraicheur tout au
long de la journée.
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Tanue Optimale Epalaseut oonforl

M

Forme anatomique

Les protége-slips ne sont pas censés étre utilisés pendant tes

. régles, car, contrairement aux serviettes hygiéniques, ils ne sont

pas suffisamment absorbants pour le flux important des regles.
Toutefois, certaines femmes les utiisent @ la fin de leurs régles
lorsque leur flux est trés Iéger. Nombreuses sont les femmes qui -
s'en servent tous les jours pour se sentir nette et fraiche.
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Laissez vous séduire par une fraicheur active dans la tendance marine et
Sportive avec le nouveau déodorant OCEAN3 de VENUS.
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Le smen Medina apporte une touche de tradition et une saveur incomparable a
tous vos plats.

Medina vous livre le secret d'une cuisine succulent et saine celle que nos grand-
meres ont su garder jalousement depuis tres tres longtemps.
Medina smen gastronomique
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Vrai pick-up Jr et dur.

« 2.5 litres » Eprouvé dans les jungles de Bornéo et de I'Himalaya «
110 CV = Conquérant d'altitudes de plus de 5.500 m = Jusqu'a 3
Tonnes de poids total en charge ¢ Survivant a des temperatures
extrémes de -27 a +57°c * Aventurier, il est équipé de la direction
assistée, ABS, air conditionng, lecteur CD MP3 (de série).
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