ملخص الدراسة:
لقد أضحت مواقع التواصل الاجتماعي عبر الانترنت، مثل " الفيس بـوك " تعـرف بالإعلام الاجتماعي الجديد، الذي يشهد حركة ديناميكية من التطور والانتشار، وقد كان في بداياته مجتمعاً افتراضياً على نطاق ضيق ومحدود، ثم ما لبث أن ازداد مع الوقـت ليتحول من أداة إعلامية نصية مكتوبة إلى أداة إعلامية سمعية وبـصرية تـؤثر فـي قرارات المتأثرين واستجاباتهم، بضغوط من القوة المؤثرة التي تستخدم فـي تأثيرهـا الأنماط الشخصية للفرد، اعتبار أن المتأثر وأنماطـه محور مهم في عملية التأثير.
تهدف هذه الدراسة الى الكشف عن أثر استخدام مواقع التواصل الاجتماعي على القیم الاجتماعیة لدى الشباب الجزائري، من خلال طرح الإشكالیة التالية: كيف أصبحت مواقع التواصل الاجتماعي تؤثر على القيم الاجتماعية لدى طلبة الجامعيين ؟.
 وتندرج ضمن هذه الإشكالیة مجموعة من التساؤلات نذكر منها: كيف أصبحت مواقع التواصل الاجتماعي تؤثر في تغيير القيم الاجتماعية لدى طلاب الجامعة؟ وما الاثار السلبية لمواقع التواصل الاجتماعي على القيم الاجتماعية لدى طلاب الجامعة؟

وانطلاقا من هذه التساؤلات تمت الدراسة على عینة من الطلبة المستخدمین لمواقع التواصل الاجتماعي الفيسبوك طلبة علوم الاعلام والاتصال وبالتحديد طلاب السنة أولى وثانية ماستر بكلية العلوم الاجتماعية والإنسانية تخصص اتصال جماهيري واتصال تنظيمي المقدر عددهم ب 31 مفردة.
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Study summary:

Social networking sites via the Internet, such as "Facebook", have become known as the new social media, which is witnessing a dynamic movement of development and spread. To an audio-visual media tool that influences the decisions of those affected and their responses, under pressure from the influential force that uses in its influence the personal patterns of the individual, considering that the affected person and his patterns are an important focus in the process of influence.

This study aims to reveal the impact of the use of social networking sites on the social values ​​of Algerian youth, by posing the following problem: How did social networking sites affect the social values ​​of university students?
ithin this problem lies a set of questions, including: How did social networking sites affect the change of social values ​​among university students? What are the negative effects of social networking sites on the social values ​​of university students?

Based on these questions, the study was conducted on a sample of students using social networking sites, Facebook, students of media and communication sciences, specifically first- and second-year students at the Faculty of Social Sciences and Humanities, majoring in mass communication and organizational communication, estimated at 31 items.
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