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 شكر و تقدير

 الى استاذي الفاضل و المشرف الكريم دبلاجي سعيد 

 كل كلمات الشكر لا توفيك حقك...

لتوجيهاتك القيمة و لثقتك التي منحتني دفعته  شكرا 

 للاستمرار

 كان لاشرافك الاثر الكبير في انجاز هذه المذكرة 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

هداءالإ  
 

ليم ، وكانا النور الذي اضاء الى من غرسا في قلبي حب التع

 طريقي ...

على صبركما ، دعائكما الى والدي العزيزين ، شكرا لكما من القلب 

، دعمكما اللامحدود ، وكل لحظة ساندتوماني فيها دون كلل او ملل 

 ، هذا الانجاز ثمرة حبكما و تضحيتكما .

 الى كل من دعمني بكلمة ،بدعاء ،  بابتسامة ....

مل بكل فخر و امتنان .اهدي هذا الع
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01الشكل   

03الشكل   04الشكل 

02الشكل  

05لشكلا  

01الشكل  
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venus:

 .Photoshop باستخدام برنامج "Venus" تصميم أولي لواجهة  :01 الشكل     
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.Adobe Illustrator برنامج باستخدام PNG تصدير شعار تجميلي بصيغة :02الشكل

 

 

04venus 

 venus 
 03 :
 : 04

venus laboratoire 
photoshop
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Venus    بعد مراحل الانجاز النتيجة النهائية لتصميم شعار   

 

:

هائيالاولي قبل تطوير الشعار الن الشكل  :   07الشكل 
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:

  لالتها في التصميمشرح اختيار الألوان ود

اللون الزرق وجمالية تدرجفي هذا التصميم تم اعتماد  : 

 رمز إلى النقاء، الثقة، ي لما لها من دلالات نفسية  : اللون الأزرق مع الأبيض

 والاحترافية.  النظافة،

 هذا اللون شائع في منتجات العناية والجمال لأنه يعطي إحساسًا بالانتعاش والنظافة

 يرمز إلى البساطة، النقاء والوضوح. يخلق تبايناً مع اللون الأزرق  : ضاللون الابي

   مما يعزز وضوح العناصر

 يضيف لمسة من الحيوية و الطبيعة مما يعزز مفهوم  : اللون الازرق داخل الايقونة

 طبيعي   100

 : توضيح اسلوب الصور و الرسوم المستخدمة

:

:

:

:

:venus
100 natural 

:
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:labortoires 

: naturalserif 

  venus 
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:venus laboratoires 
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:
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 : 

 www.wdo.org(World Design Organization):   
 www.gdea.com(Graphic Design Association):   
  (Packaging Design Platform): 

heworld.comwww.packagingoft 
 www.designtrends.com(Design Trends):   
 www.colorsanddesigns.com(Colors& Designs):   

http://www.wdo.org/
http://www.gdea.com/
http://www.packagingoftheworld.com/
http://www.designtrends.com/
http://www.colorsanddesigns.com/
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 الملخص:

التجارية لمستحضرات العناية بالشعر في  « Vénusيتناول هذا البحث تطوير وإعادة تصميم الهوية البصرية لعلامة "

الجزائر. أشرفت على هذا المشروع الطالبة بوحلالة هديل تحت إشراف الأستاذ الدكتور بالجي السعيد بجامعة عبد الحميد 

كلية الأدب العربي والفنون. تم تقسيم البحث إلى ثلاثة فصول رئيسية تتضمن الإطار النظري  –بن باديس مستغانم 

التجارية وتحليل السوق المحلي، والإطار التطبيقي وعملية التصميم  Vénusللتصميم التغليفي، دراسة معمقة لعلامة 

ية، مع استخدام تدرج اللون الأزرق مع الفعلية. حقق المشروع تطوير شعار حديث يحافظ على هوية العلامة التجار

 Vous pouvez également utiliser des outils d’aide à laالأبيض لدلالتهما النفسية في النقاء 

conduite tels que Adobe Photoshop et Adobe Illustrator. 

 

ات العناية بالشعر، التسويق مستحضر ،,Venusالكلمات المفتاحية : التصميم التغليفي، الهوية البصرية، علامة 

 البصري، الألوان النفسية، التايبوغرافيا

 

Abstrait 

Cette recherche porte sur le développement et la refonte de l’identité visuelle de la 

marque « Venus » pour les produits de soins capillaires en Algérie. Ce projet a été 

réalisé par l’étudiante Bouhlala Hadil sous la supervision du Professeur Belladjy 

Saeid à l’Université Abdelhamid Ben Badis de Mostaganem – Faculté de Littérature 

Arabe et des Arts. La recherche est structurée en trois chapitres principaux 

comprenant le cadre théorique du design d’emballage, une étude approfondie de la 

marque Venus avec analyse du marché local, et le cadre pratique du processus de 

conception réel. Le projet a abouti au développement d’un logo moderne préservant 

l’identité de marque, utilisant un dégradé de bleu avec du blanc pour leurs 

significations psychologiques de pureté, confiance et propreté, avec application du 

design final sur les bouteilles de shampooing en utilisant Adobe Photoshop et Adobe 

Illustrator. 

 

Mots-clés : Design d’emballage, identité visuelle, marque Venus, produits de soins 

capillaires, marketing visuel, psychologie des couleurs, typographie 

 

Résumé en anglais 

Cette recherche porte sur le développement et la refonte de l’identité visuelle de la 

marque « Vénus » pour les produits capillaires en Algérie. Le projet a été mené par 

l’étudiante Bouhlala Hadil, sous la supervision du professeur Belladjy Saeid à la 

Faculté des Lettres et Arts Arabes de l’Université Abdelhamid Ben Badis de 

Mostaganem. La recherche s’articule autour de trois chapitres principaux : le cadre 

théorique du design d’emballage, une étude approfondie de la marque Vénus avec 



une analyse du marché local, et le cadre appliqué au processus de conception. Le 

projet a permis de développer un logo moderne qui préserve l’identité de la marque, 

utilisant un dégradé de bleu et de blanc pour leurs significations psychologiques de 

pureté, de confiance et de propreté, avec une application finale du design aux 

flacons de shampoing sous Adobe Photoshop et Adobe Illustrator. 

 

Mots-clés : Design d’emballage, identité visuelle, marque Venus, produits de soins 

capillaires, marketing visuel, psychologie des couleurs, typographie 
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