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 قسم الفىون البصريت

 
 
 
 

 

 

 

 

 ماستر في الفنىن التشكيليتالمذكرة تخرج لنيل شهادة 

 تصميم غرافيكيتخصص: 

 

 ة:راف الأستاذــبإش        من إعداد الطالب:
  أ.بلبشير أمين -                غلوج رمزي  -
 

 لجنت المناقشــــت
 

 الصفت في اللجنت الرتبت العلميت اسم ولقب الأستاذ)ة(

 اــــــرئيس أستـــاذ محاضرأ جمعي رضاد.

 ررامشرفا ومق أ أستـــاذ مساعد أ.بلبشير أميه

 اـــــمىاقش أستـــاذ مساعد أ العايب وصيرةأ.

 

 

 
 

 الإعلان و التسويق لشركة الوجبات السريعة 

"Matia" 

 8102/8102السنت الجامعيــــت: 



 شكر وعرف ان
 

 أنفسنا في وجعل الكامنة، الطاقة لنا وفر الذي جل و عز لله الحمد
 علمية خبرة باكتسابنا المتواضع، العمل ىذا إنجاز في الثقة ووفقنا

 .المستقبل في تساعدنا والتي
بلبشير  " المشرف الأستاذ إلى والتقدير الشكر بكامل نتقدم كما
عند   لنا معين خير كانت التي القيمة ونصائحو توجيياتو على "أمين

 قسم الفنون. أساتذة كل ننسى لا وكذلك العمل، ىذا إنجاز
 بكلمة لو و بعيد من و قريب من ساعدنا من كل نشكر الأخير في و

 .طيبة



 الإىداء
 

 الوالدين إلى الدراسي مشواري خلال المتواضع جيدي ثمرة أىدي
 حتى لي تشجيعيما و نصائح من لي قدماه لما عمرىما في الله أطال

 قريب من عائلتي أفراد إلى أىديو كما المستوى، ىذا إلى وصلت
 .بعيد و

 .الدراسي مشواري في عرفتيم الذين الأصدق اء جميع وإلى



 أ‌
 

 :مقدمة



 ب‌
 



 ج‌
 

 

 

 



 

الإعلان والتسويق  الفصل الأول:

 للوجبات السريعة
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 تارٌخ الوجبات السرٌعة المبحث الأول:

 الأول: مفهوم الوجبات السرٌعة المطلب
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 جبات السرٌعةوالثانً: تارٌخ ال المطلب
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(0551المرحلة قبل التمهٌدٌة )قبل  
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(0555 - 0551) :التمهٌدٌة المرحلة 

                                                           

 



12 
 

(0591 -0561مرحلة النمو ) 

 (0551-0590النضج ) مرحلة .4
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وحتى الوقت الحاضر( 0550) :الاتجاهات الناشئة 
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  التسوٌق فً الوجبات السرٌعة: الثانً المبحث

 مفاهٌم و تعارٌف التسوٌق :المطلب الأول

 : للتسوٌق اللغوي التعرٌف

 : للتسوٌق الاصطلاحً التعرٌف

 :تعرٌفات أخرى للتسوٌق
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 :لوجبات السرٌعةاتسوٌق المطلب الثانً: 

                                                           

‌‌

‌‌وكيبيديا‌الموسوعة‌الحرة‌‌‌‌‌
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 الأبعاد الثلاثة لتحفٌز المستهلك :المطلب الثالث
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في وهايت انمطاف يمكه انقىل أن نهجاوب انىفسي دور كبير في حىجيه سلهى  انمسلخهه  

انى رن  يعخبر الأهخماو بانخفاصيم انصغيرة انخاصت بانعميم مه الأشياء انخلي سلاتذث  إضافت

الأبعلاد انلالاةلت الأساسليت نلذوافم انمسلخهه  انخلي  كملا أن في رواج سلاسم انىجباث انسريعت، 

ملله اتسللخراحجياث انخللي سللاهمج فللي اوخ للار و وجللا  انىجبللاث  ،أشللارإنيها  فىنخللىر ومللادو  

 .انسريعت
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 علاقة الإعلان بالوجبات السرٌعة: لثانًالمبحث ا

 المطلب الأول: نشأة وتطور إعلانات الوجبات السرٌعة

 :الإعلان مفهوم .0

 : التالً التعرٌف صٌاغة ٌمكننا السابقة التعارٌف خلال من

 

 

 

 
                                                           

ه
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 تارٌخٌة لإعلانات الوجبات السرٌعةنبذة  .2

 

                                                           

Quaker Oats Company  https://fr.wikipedia.org/wiki/Quaker_Oats_Company,  D.v 

24/02/2019, a 12:30
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31

 

‌
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 : أهداف إعلانات الوجبات السرٌعة الثانًالمطلب 
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 مٌم الإعلانص: خطوات تالثالثالمطلب 

 

 تحدٌد مشكلة التصمٌم .0

                                                           
 

 BC campus
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 إجراء الأبحاث .2

                                                           

,
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 العملٌة الإبداعٌة: .3
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 حىنيذ الأفكار 3.2

 

                                                           

,
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 التخطٌط والتنفٌذ .4

 النموذج الأولً  .5

 



28 
 

 خلاصة:



 

ورشة التصميم الغرافيكي : لثانيالفصل ا

 لشركة الوجبات السريعة 

"Matia" 

 




























































































