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بǶǈ الله والحمد ƅ والصلاه والǈلام على خير خلق الله سȈدʭ محمد صلى الله     شكر و تقدير  

Ƕه وسلȈعل 
 ǲائǬه والƫه وقوƬحمǂنا بǻنا واعاȈعل ǲفضƫ يǀال ƅ الخالص والحمد ǂوالشك

  Ƿن يƬوكǲ على الله ǧهو حبȈبه
ǬƬǻدم ʪلشكǂ الجزيǲ الى Ƿن أول بحثنا ʪلعناية  وسدد خطة عملنا وǻصحنا 

وǬǻدم  اطال الله عمǂه واداǷه في خدǷه العلǷ Ƕعǂوف ǻور الدين الاسƬاذ 
شكǂا الجزيǲ الى كǷ ǲن قدم لنا يد العون دون ان ǻنǈى Ƿن ساعدʭ و 

و Ǭƫبلوا Ƿنا ǧائق عبارات  ǀǿا البحث شجعنا Ƿن بعȈد او قǂيب في إنجاز
و شكǂاالاحترام و الǬƬديǂ و الاƬǷنان و العǧǂان 
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Résumé :Cette étude s’occupe du rôle des médias du tourisme pour préserver le patrimoine culturel algérien à travers
les médias écrites spécialisés dans le domaine du tourisme en Algérie.

C’est parce que médias touristiques sont un facteur fondamental pour faire connaitre le patrimoine culturel de
tout genre, qu’il soit mobilier ou immobilier en lui octroyant la vrai image, le mettre en lumière aux générations et le
faire connaitre en utilisant diverses formes, moyens et outils d’information, ajouté à cela consolider et faire revivre le
patrimoine auprès des générations.

Cette étude a pour objectif l’évaluation et l’analyse du patrimoine culturel algérien à travers le journal du
touriste et faire apparaitre le rôle des médias touristiques et leur importance dans la connaissance du patrimoine
culturel algérien en posant la problématique suivante :
Comment les médias du tourisme ont contribué pour la préservation du patrimoine culturel algérien à travers le
journal du touriste ?
Pour répondre à cette problématique, nous avons procédé à l’étude d’un échantillon aléatoire conformément aux
propriétés et caractéristiques disponibles dans du vocabulaire mis au service des objectifs de la recherche.

Notre étude s’inscrit dans les études analytiques où les recherches descriptives visent à illustrer, analyser et
évaluer des caractéristiques déterminées. L’approche descriptive est considérée comme un procédé pour décrire le
phénomène étudié et l’illustrer quantitativement par le biais de la collecte d’informations sur le problème, le classer,
l’analyser et le soumettre à une étude précise. Tandis que l’approche analytique se base sur la méthode quantitative et
qualitative et c’est un procédé conçu pour connaitre avec précision les problèmes en adoptant l’outil de collecte des
données pour analyser le contenu ; c’est une sorte de signes linguistiques organisés d’une façon déterminée afin de
toucher un public défini qui se distingue par ses propriétés, ses besoins et préoccupations. Le but est d’étudier le
contenu d’une méthode d’information écrite qui est le journal du touriste pour faire connaitre et préserver le
patrimoine culturel algérien.

Les plus importants résultats auxquels est arrivée l’étude, est que le journal du touriste considère le patrimoine
culturel algérien comme une matière d’information fondamentale pour lui de sorte qu’il lui a réservé un espace
considérable en comparaison avec l’espace global de l’échantillon de l’étude. Il a aussi donné une grande importance
dans sa conception des titres et compte sur les membres du journal dans la préparation et la rédaction des sujets
concernant le patrimoine culturel algérien ; ce qui confirme le degré de son intérêt pour lui, Il oeuvre aussi pour son
ancrage auprès des générations.
Mots clés :Les médias du tourisme, le patrimoine culturel, le journal du touriste


	fb6eb971d9238381f890a4c31411052793c1f65b21678dadd02918f67a561fb4.pdf
	fb6eb971d9238381f890a4c31411052793c1f65b21678dadd02918f67a561fb4.pdf
	fb6eb971d9238381f890a4c31411052793c1f65b21678dadd02918f67a561fb4.pdf

