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عاملات والعلاقات الاقتصادية، لـمفي طبيعة اعديدة شهدت التجارة منذ نشأتها الأولى تطورات 

باشر بين الأفراد، وعلى الثقة الشخصية والسمعة لـمحيث كانت في بداياتها تعتمد على التواصل ا

نتجات لـمز اتكن هناك حاجة إلى وسائل معقدة لتميي لـم بكرةلـمراحل الـمفي تلك ا، كتسبة من التجربةلـما

يعرف من يشتري منه، ويقيم جودة السلعة من خلال ملاحظته  تعامللـمأو التعريف بمصدرها، إذ كان ا

 مع توسع النشاط التجاري، يصمد طويلا لـمإلا أن هذا النموذج البسيط ، باشرة أو تجربته السابقةلـما

فبرزت الحاجة إلى وسيلة تمكن  وظهور أسواق جديدة تربط بين أطراف لا يجمع بينهم أي احتكاك مباشر،

من هنا بدأت تظهر الرموز ، يلتقيا وجها لوجه لـمحتى وإن ، سلعته علوماتالتاجر من إيصال هويته وم

 .عرف اليوم بالعلامة التجاريةوالعلامات البسيطة التي يمكن اعتبارها أولى ملامح ما ي

ا مع نشوء ية للتبادل السلعي، خصوصومع تطور أنماط التجارة وتوسع الرقعة الجغراف

الحضارات القديمة التي عرفت التنظيم التجاري، بدأت تظهر أدوات قانونية وتنظيمية جديدة تسعى 

وانئ لـمفقد شهدت تلك الحقبة ظهور الأسواق الكبرى وا، لضبط العلاقات التجارية بين الأطراف

صدر أو لضمان لـمة على بضائعهم، سواء لتحديد اا أو إشارات معينالتجارية، وبدأ التجار يضعون رموز 

رغم بساطتها،  هذه العلامات البدائية، نتجين والبائعينلـمالجودة، أو حتى للتمييز بين السلع في ظل تعدد ا

، وتكوين علاقة غير مباشرة بين العلامة تعاملينلـمثقة ا ضمانو  أدت وظيفة أساسية وهي تيسير التبادل

ويمكن القول إن تطور العلامة ، التي استمرت وتطورت مع مرور الزمن الرئيسية نتج، وهي الوظائفلـموا

ا استجابة لحاجة ملحة فرضها واقع التجارة التجارية واكب تطور بنية السوق والاقتصاد، وكان دوم

 .وتعقيداتها

بين  نافسةلـما في طبيعة السوق، حيث تزايدت حدة ا جذريحدث تحولاثم جاء العصر الصناعي لي

ا لبناء الثقة بين ا أو كافيباشر ممكنلـميعد فيه التواصل ا لـمنتجين، واتسع نطاق الإنتاج بشكل لـما

ؤسسة، ليس فقط لـمأصبحت العلامة التجارية في هذا السياق ضرورة استراتيجية ل، ستهلكلـمنتج والـما

، ضافةلـموقيمته ا ابعهوط نتجلـملتمييز منتجاتها في السوق، بل لبناء هوية مستقلة تعكس خصائص ا

ستهلك، تتضمن لـمنتج والـمتعد مجرد أداة تعريفية، بل تحولت إلى وسيلة اتصال رمزية بين ا لـمفالعلامة 

لضمان استقرار العلاقات  هاماا ا نفسية وثقافية وقيمية، ما جعل من حماية العلامة التجارية أمر أبعاد

 .التجارية وحماية الاستثمار والابتكار
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تجاوزت العلامة التجارية وظيفتها التقليدية، لتتحول إلى عنصر أساس ي في  عاصرلـمي الوقت اوف

ادية التي قد تفوق في قيمتها الأصول لـمؤسسات، وإلى أحد الأصول غير الـمالاستراتيجية التسويقية ل

وانطباعه  جتمعلـمصدر، بل أصبحت تختزل تجربة الـمتعد العلامة تشير فقط إلى ا لـم، ادية الأخرى لـما

وأسلوب التواصل، بل وحتى  ومستوى الخدمة نتج أو الخدمة، بما يشمل جودة التصنيعلـمالعام عن ا

أصبحت العلامة مرتبطة  قدف، الكة للعلامةلـمؤسسة الـمواقف الأخلاقية والاجتماعية التي تتبناها الـما

خاطر متزايدة، لـمأصبحت عرضة  كما، ؤسسةلـمال الرمزي للـملبناء رأس ا هامةبقيم الولاء والثقة، وأداة 

ا لتوفير ا متزايد تشريعيشروع، وهو ما استدعى تدخلالـمسواء من خلال التقليد أو الاستغلال غير ا

 .الحماية القانونية لها

هذا التحول في طبيعة العلامة التجارية ووظائفها أفرز تحديات قانونية كبيرة، تتعلق بكيفية 

تغير للأسواق، وضمان فعالية الحماية في وجه ممارسات تجارية غير لـملنصوص مع الواقع اتكييف ا

فقد أصبحت العلامة لا تمثل فقط مصلحة خاصة لصاحبها، بل لها امتدادات اجتماعية ، نزيهة

باعتباره  برز دور القانون  وعليه، وعدالة التنافس واستقرار السوق  جتمعلـمواقتصادية تمس مصلحة ا

الآلية التنظيمية الأهم لضمان حماية هذا الحق، سواء عبر قواعد التسجيل والإشهار، أو من خلال آليات 

دنية والجزائية، التي تسعى مجتمعة لضمان أن تبقى العلامة التجارية أداة فعالة في يد لـمالحماية ا

 .شروعلـمصاحبها، محمية من كل أشكال التعدي أو الاستغلال غير ا

 ومن خلال ما سبق نطرح الإشكالية التالية:

 .؟حماية العلامة التجاريةلشرع الجزائري لـما كرسهاالتي  ئيةالإجراو  الآليات القانونية فيما تتمثل

 :وضوع إلى فصلينلـمعالجة هذه الإشكالية تم تقسيم هذا الـمو 

 التجارية للعلامة فاهيميلـما الإطار : الأول  الفصل

  التجارية العلامة ماهية: الأول  بحثلـما

 التجارية العلامة حماية شروط: الثاني بحثلـما

 الجزائري تشريع آليات حماية العلامة التجارية في ال: الفصل الثاني

 دنية للعلامة التجاريةلـمالحماية ا: بحث الأول لـما

 الحماية الجزائية للعلامة التجارية: بحث الثانيلـما
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 :تمهيد

تشابهة لـمنتجات الـمجتمعات وتطور الحرف والصناعات، برزت الحاجة إلى تمييز الـممع تقدم ا

والتجار في استخدام فبدأ الحرفيون ، صدر أو الجودةلـمالصادرة عن منتجين مختلفين، سواء من حيث ا

إشارات معينة أو رموز خاصة توضع على سلعهم، بهدف حماية سمعتهم وكسب ثقة الزبائن، خاصة في 

تكن  لـمهذه الرموز والإشارات، التي ، من مناطق متعددة االأسواق الكبرى التي أصبحت تجذب سلع

لتجارية كمفهوم غير مكتمل، لكنه تخضع لنظام قانوني واضح في بداياتها، شكلت منطلقا لنشأة العلامة ا

 .حمل في طياته أبعادا اقتصادية واجتماعية هامة

مع تزايد التبادلات التجارية وظهور الاقتصاد الصناعي، بدأ مفهوم العلامة التجارية يتبلور و 

ستهلك، لـمنتج والـمتعد مجرد إشارة لتمييز السلع، بل أصبحت وسيلة للتواصل بين ا لـمتدريجيا، حيث 

، صداقية والابتكارلـمنتج وتختزن في مضمونها دلالات متعلقة بالجودة والـمتعبر عن الهوية الاقتصادية ل

ظهرت الحاجة إلى تنظيم العلامات التجارية من الناحية القانونية، مما أدى إلى إدراجها في  ومع هذا التطور 

غير أن العلامة ، التعدي أو التقليد الكه ويحمى منلـمالتشريعات التجارية كحق ذي طبيعة خاصة، يمنح 

التجارية لا تقتصر على بعدها القانوني فقط، بل تمتد إلى أبعاد تسويقية ونفسية تعكس العلاقة 

 .نتج والسوق لـمالديناميكية بين ا

 باهتمام حظيت التي والتجارية الصناعية لكيةلـما عناصر أهم من التجارية العلامة تعدحيث 

 نتجاتلـما تمييز في هام دور  من لها الـم نظرا ،الدولية والاتفاقيات الوطنية التشريعات مختلف في بالغ

 ،خدمة أو بمنتج للتعريف وسيلة مجرد تعد لـم فهي ،ؤسساتلـمل الاقتصادية الهوية وتكريس والخدمات

 تكتسبها التي والسمعة الجودة ولتأكيد ،ستهلكينلـما لدى والولاء الثقة ضمانل فعالة وسيلة إلى تحولت بل

 مما ،التجاري  النشاط في هاما عنصرا التجارية العلامة أصبحت لذا ،علاماتها خلال من ؤسساتلـما

 .وطبيعتها وخصائصها مفهومها وتحديد قانونيا تأطيرها استدعى

 فإن ،والنظرية فاهيميةلـما بجوانبه الإحاطة أولا تقتض ي موضوع لأي قانونية معالجة أي ولأن

 فالتحديد ،وجودها يحكم الذي العام الإطار على الوقوف دون  يستقيم لا التجارية العلامة في البحث

 تتمتع أن يمكن التي القانونية الحماية نطاق لتبيان أساسية خطوة يشكل التجارية للعلامة فاهيميلـما

 التجاري  كالعنوان ،تقاربةلـما فاهيملـما من غيرها وبين بينها التمييز خلال من إلا ذلك يتم أن يمكن ولا ،بها

 .الصلة ذات الحقوق  من وغيرهما التجاري  والاسم
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  التجارية العلامة ماهية: الأول  بحثلـما

 نظرا ،التجاري  القانون  ميدان في واسعا حيزا تشغل التي واضيعلـما أهم من التجارية العلامة تعد

 ،أخرى  جهة من ستهلكلـموا ،جهة من الخدمة مقدم أو نتجلـما بين العلاقات تنظيم في الأساسية لوظيفتها

 يستخدمه تنافسيا وسلاحا ،الأسواق في والخدمات السلع لتمييز ضرورية وسيلة العلامة أصبحت فقد

 أهمية وتزداد ،ستهلكينلـما جمهور  مع الثقة وبناء التجاري  وجودهم لترسيخ الاقتصاديون  الفاعلون 

 لا أداة منها جعل مما ،الخدمات مقدمي وتعدد نتجاتلـما وتنوع الاقتصادية النشاطات توسع مع العلامة

 .التجارية التعاملات في والشفافية الاستقرار لضمان عنها غنى

 أو الوطني الصعيد على سواء ،شرعينلـما قبل من متزايدا اهتماما التجارية العلامة لاقت وقد

 عروضاتلـما جودة وضمان ستثمرينلـمل الاقتصادية الحقوق  حماية في مباشر دور  من لها الـم ،الدولي

 التي الدولية والاتفاقيات التشريعات في انعكس الاهتمام هذا ،صادرلـما بين التمييز من ستهلكلـما وتمكين

 لضمان وإدارية قانونية آليات وضع الأعضاء الدول  على فرضت كما ،لحمايتها دقيقة ضوابط وضعت

 قائما حقا أصبحت بل ،السلع ترويج أو للدعاية وسيلة مجرد تعد لـم التجارية فالعلامة ،الفعالة حمايتها

 .قانونية والتزامات حقوق  عليه يترتب ،بذاته

 

  التجارية العلامة تعريف: الأول  طلبلـما

 أحكامها وبيان القانوني نظامها لفهم أساسية خطوة التجارية العلامة مفهوم تحديد يعد

 ليست التجارية فالعلامة ،وضوعلـما هذا تتناول  دراسة لكل ضروريا مدخلا التعريف يشكل إذ ،الخاصة

 النشاطات على مباشرة آثار لها واقتصادية قانونية أداة هي بل ،التجاري  جاللـما في تقنية وسيلة مجرد

 والقانون  الفقه منها نظر التي الزوايا بتنوع وتنوعت التعاريف وتعددت ،بها رتبطةلـما والحقوق  هنيةلـما

 والقانونية الفقهية التعريفات إلى إضافة ،والاصطلاحية اللغوية التعريفات بين التمييز أوجب مما ،إليها

 .والدولية الوطنية التشريعات في وردت التي

 التجارية للعلامة والإصطلاحي اللغوي  التعريف: الأول  الفرع

 ،يحكمها الذي القانوني النظام لفهم الأساسية الخطوات من التجارية العلامة مفهوم تحديد يعد

 من ،القانونية أبعادها في الخوض وقبل ،بها تعلقةلـما نازعاتلـما أو الاستغلال أو الحماية حيث من سواء
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 بنيته توضيح في أهمية من لذلك الـم ،فهوملـما لهذا والاصطلاحية اللغوية الجذور  إلى الرجوع الضروري 

 فني ومصطلح لغوي  بناء هي ،القانونية للحماية محلا تكون  أن قبل التجارية فالعلامة ،والدلالية عنويةلـما

 وأقوال اللغة في معانيها عند الوقوف يستدعي مما ،متلاحقة وفكرية واقتصادية تجارية تطورات عبر تشكل

 .الاصطلاحي مدلولها بشأن الفقهاء

 التجارية للعلامة اللغوي  التعريف: أولا

 لغة العلامة -أ

 في ينصب الـم أيضا وتقال ،الدلالة أو الإشارة أو السمة وهي ،لـمع من العلامة: العرب لسان في

 ليعرف الش يء على يجعل ما هي والعلامة ،عليه يدل ما أو أثره أي الش يء علامة: ويقال ،به ليهتدى الطريق

 1.به ليهتدى ينصب الـم أيضا وتقال ،والدلالة والإشارة الأثر على وتطلق ،به

 2.الش يء به يعرف ما أو الراية على كذلك وتطلق ،ميزلـما والأثر السمة هي العلامة: حيطلـما القاموس وفي

 ش يء وجود على يدل ما كل على وتطلق ،به ليعرف الش يء على يجعل ما هي العلامة: الوسيط عجملـما وفي

 .آخر

 : لغة التجارة -ب

 هي والتجارة ،للربح واشترى  باع أي فلان تاجر: ويقال ،والشراء البيع وهي ،تجر من التجارة: العرب لسان في

 3.والخدمات السلع بتداول  تعلقةلـما عاملاتلـما أي ،الربح لغرض اللـما تقليب

 4.الكسب بقصد والنقود السلع بين أو السلع بين بادلةلـما هي التجارة: حيطلـما القاموس في

 :لغة التجارية العلامة -ج

                                                           
، ص 2005، دار صادر للطباعة والنشر، بيروت، لبنان، 8أبو الفضل جمال الدين محمد ابن منظور، لسان العرب، مجلد  1

317. 
 .2638، ص 2005حيط، مؤسسة الرسالة، بيروت، لـممجد الدين محمد بن يعقوب الفيروز آبادي، القاموس ا 2
 .160رجع السابق، ص لـم، ا2أبو الفضل جمال الدين محمد ابن منظور، مجلد  3
 .512رجع السابق، ص لـممجد الدين محمد بن يعقوب الفيروز آبادي، ا 4
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: بأنها لغويا تفيد التجارية العلامة فإن ،وتجارة علامة تيلـملك اللغويين فهومينلـما بين بالجمع

 لربطها أو ،غيرها عن لتمييزها ،والشراء البيع سياق في والسلع البضائع على توضع دلالة أو ،سمة أو إشارة

 1.مصدرها أو بصاحبها

نتجات، وهي في أصل معناها لـملتمييز السلع أو افالعلامة هي التي تستخدم في مجال التجارة 

 2اللغوي: إشارة أو دلالة توضع على البضائع للدلالة على مصدرها أو نوعها أو تمييزها.

 التجارية للعلامة الإصطلاحي التعريف: ثانيا

 التجارة في يستعمل شكل أو اسم أو رمز أو إشارة كل بأنها تعرف الاصطلاح في التجارية العلامة

 التعريف هذا ،نافسةلـما أو ماثلةلـما الأخرى  شاريعلـما منتجات عن معين مشروع منتجات لتمييز

 معرفة من ستهلكلـما تمكين هي العلامة استعمال من الغاية أن أي ،التمييز عنصر على يقوم الاصطلاحي

 العلامة مدلول  يقتصر لا ،تقاربةلـما الطبيعة ذات نتجاتلـما بين والتمييز ،الخدمة أو السلعة مصدر

 أو الهندسية الأشكال أو الرسوم أو الأرقام يشمل قد بل ،فحسب الحروف أو اتلـمالك على التجارية

 تسويقي اتصال وسيلة تمثل العلامةف ،الحديثة التشريعات بعض في والروائح الأصوات حتى بل ،الألوان

 3.التجارية البيئة في ستهلكلـموا نتجلـما بين سمعي أو بصري 

 ،نتجاتلـما لتمييز فنية وسيلة جهة من فهي ،مزدوجة طبيعة ذو حقا تعتبر التجارية والعلامة

 لا العلامة فإن وعليه ،للتاجر اليةلـما الذمة عناصر ضمن تدخل مالية قيمة ذات أداة أخرى  جهة ومن

 الترخيص أو بالبيع فيه التعامل يمكن تجاري  أصل إلى تتحول  بل تجاري  شعار أو تعبير وسيلة مجرد تعد

 آثار عليه يترتب أن يمكن ،مستقلا معنويا حقا التجارية العلامة من يجعل فهوملـما هذاف ،الرهن أو

 الفقه غالبية أقر وقد ،الفكرية لكيةلـما حقوق  نظام في العلامة مكانة يعزز  ما وهو ،واقتصادية قانونية

 في وأهميتها طبيعتها لخصوصية نظرا والجزائية دنيةلـما الحماية في خاصة لقواعد تخضع العلامة أن

 .السوق 

 منتجاته على التاجر أو الصانع يضعها إشارة: بأنها التجارية العلامة السنهوري الدكتور  يعرفو 

 يبرز التعريف هذا ،عنه صادرة نتجاتلـما هذه أن على وللدلالة ،ماثلةلـما نتجاتلـما سائر عن لتمييزها

 الفقهية التعريفات أوائل من اعتبر وقد ،صدرلـما على والدلالة التمييز وهو العلامة من الأساس ي الغرض

                                                           
 .360رجع السابق، ص لـمحارث بن سليمان الفاروقي، ا 1
 .355، ص 2000عجم القانوني، مكتبة ناشرون، بيروت، لـمحارث بن سليمان الفاروقي، ا 2
 .53، ص 2004رية، دار الكتب الجامعية، لبنان، منير محمد الجهيني، العلامات والأسماء التجا 3
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 تعريفا يجعله مما ،دقيقة قانونية تفصيلات في الخوض دون  للعلامة الاقتصادية الوظيفة على ركزت التي

 1.النظري  التأسيس بدايات في للاستعمال صالحا عاما

 لتمييز شعارا نتجلـما أو التاجر يتخذه خارجي شكل أو اسمإ أو ارمز تعتبر  التجارية العلامةو 

 التعريف هذا ،السوق  في بضاعته رواج وضمان الزبائن جذب إلى ورائها من ويهدف ،غيرها عن منتجاته

 .للعلامة التجارية والجاذبية الإعلانية الوظيفة هما مهمين جانبين يبرز

 غيرها عن معين مشروع منتجات لتمييز تستخدم ظاهرة إشارة كل: بأنها التجارية العلامة رفتعو 

 ،العلامة في اديلـما الجانب على يركز الفقهي التعريف هذا ،بالبصر للإدراك قابلة وتكون  ،نتجاتلـما من

 تكون  لا العلامة أن إلى التصور  هذا ويشير ،قانونيا بحمايتها يسمح مما ،بالحواس مدركا شيئا باعتبارها

 النيات أو جردةلـما عانيلـما يشمل فلا ،الواقع في تمثلها ويمكن للعيان ظاهرة كانت إذا إلا للحماية محلا

 2.الباطنة

 أو شارة كل: هي التجارية العلامة أن مصطفى إبراهيم للدكتور  التجاري  القانون  كتاب في ورد كما

 في يرتبط السوق  في خاصا مركزا لها ولينش ئ ،غيرها عن لتمييزها السلعة على البائع أو نتجلـما يضعه رمز

 معنوي  لحق ويؤسس ،والجودة بالثقة العلامة يربط التعريف هذا ،ونوعيتها بمصدرها ستهلكلـما ذهن

 التسويقي فهوملـما يبرز كما ،الجمهور  لدى تترسخ التي الذهنية القيمة على بناء العلامة لصاحب مستقل

 3.واضح بشكل التجارية للعلامة

 عليها التعرف من ستهلكلـما تمكن ،الخدمات أو السلع لتمييز فنية وسيلة: هي التجارية فالعلامة

 التعريف هذا أن يلاحظ ،اعتداء كل ضد التجارية سمعته حماية من التاجر وتمكن ،معين بمصدر وربطها

 على تشدد التي التعريفات من ويعد ،الحماية في القانونية والوظيفة ،للتمييز الفنية الوظيفة بين يجمع

 التجاري  الفقه في معتمد توجه وهو ،الحماية تستحق معنوية ملكية بوصفها للعلامة الحقوقي البعد

 4.الحديث

                                                           
لكية، الجزء الثامن، دار إحياء التراث العربي، لـمدني، حق الـمأحمد عبد الرزاق السنهوري، الوسيط في شرح القانون ا 1

 .31، ص 1999بيروت، 
 .49، ص 1999أحمد محمد محرز، القانون التجاري، دار النهضة العربية،  2
 .60، ص 2000نادية محمد معوض، القانون التجاري، دار النهضة العربية، القاهرة،  3
 .23، ص 2008حسام الدين عبد الغني الصغير، الجديد في العلامات التجارية، دار الفكر الجامعي، الإسكندرية،  4
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 تكون  أن يجب العلامة أن أولها ،أساسية عناصر عدة توافر على تؤكد الدراسات أغلب أن كما

 في للاستخدام قابلة أو مستخدمة تكون  أن ثانياو  ،غيرها عن خدمات أو منتجات لتمييز صالحة أي ،مميزة

 الشكل حيث من مشروعة تكون  أن وثالثا ،اقتصادية تبادلية بعلاقة مرتبطة أي ،التجاري  يدانلـما

 يشير كما ،العام للنظام مخالفة أو مضللة أو للحياء خادشة عناصر تتضمن أن يجوز  فلا ،ضمون لـموا

 في تواصللـما كثفلـما بالاستعمال أو ختصةلـما الجهات لدى بالتسجيل إما تكتسب العلامة أن إلى الفقه

 .العلامة في الواقعي والحق الرسمي بالحق يسمى ما بين يميز ما ،الأنظمة بعض

 نتجاتلـما لتمييز وسيلة أنها على ساسالأ  في تتفق لكنها ،متعددة بصور  تعرف التجارية فالعلامة

 لتمييزها منتجاته على الصانع يضعها إشارة بأنها السنهوري عرفها فقد ،معين بمصدر وربطها الخدمات أو

 أما ،بضاعته رواج وضمان الزبائن لجذب نتجلـما يتخذه شكل أو رمز أنها الفنري  رأى بينما ،غيرها عن

 إبراهيم وأضاف ،التمييز وظيفة تؤدي ،بالبصر تدرك ظاهرة إشارة كونها على ركز فقد سرور فتحي

 وذهب ،السلعة بمصدر ستهلكلـما ذهن في يرتبط ،السوق  في خاصا مركزا تخلق العلامة أن مصطفى

 التعريفات هذه ،عليها الاعتداء ومنع التجارية السمعة لحماية فنية وسيلة أنها إلى الشرقاوي  جميل

 ،وقانونية اقتصادية وظيفة تحمل أداة هي بل ،رمز مجرد ليست التجارية العلامة أن تؤكد ختلفةلـما

 اليةلـما الذمة عناصر من معنويا عنصرا مجملها في وتشكل ،والحماية والتسويق التمييز بين تجمع

 1.للتاجر

 التجارية للعلامة القانوني التعريف: الثاني الفرع

 مباشرا تعريفا تورد لـم أنها ورغم ،1883 لسنة الصناعية لكيةلـما لحماية باريس اتفاقية في

 الخدمة أو التجارة أو صنعلـما علامات :بأنها العلامات إلى الأولى ادةلـما في أشارت أنها إلا ،التجارية للعلامة

 2.خدماتها أو ؤسساتلـما منتجات لتمييز تستخدم التي

 بين يربط شامل إطار ضمن لحماية وتخضع ،دوليا بها معترف تمييز وسيلة تعتبر العلامة أن حيث

 .التفصيلية شروطها أو اديةلـما عناصرها تحدد لـم الاتفاقية أن رغم ،الأعضاء الدول 

 1:أن على يةلـمالعا التجارة منظمة اعتمدتها التي )TRIPS( تريبس اتفاقية من 15 ادةلـما تنص

                                                           
 .55، ص 2004رجع السابق، لـممنير محمد الجهيني، ا 1
لكية لـمتضمن انضمام الجزائر إلى اتفاقية باريس لحماية الـم، ا1966فيفري  25 ؤرخ فيلـما 66-48الأمر رقم  2

 .1966لسنة  16الصناعية ج ر عدد 
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 خدمات أو سلع عن معينة منشأة خدمات أو سلع لتمييز تستخدم علامات مجموعة أو علامة أي

 .مميزة تكون  أن بشرط ،تجارية كعلامة للتسجيل قابلة تعد ،أخرى  منشآت

 إشارة كل أمام جاللـما فتحت بل ،الكتابي أو البصري  بالشكل العلامة تقيد لـم تريبس تفاقيةإف

 .هام كعنصر التمييز صفة على ويؤكد ،شاملا دوليا طابعا التعريف هذا يعطي ما ،طبيعتها كانت أيا مميزة

 :يلي كما الفرنس ي الفكرية لكيةلـما قانون  من L711-1 ادةلـما في التجارية العلامة تعريف جاء كما

 شخص خدمات أو منتجات لتمييز وتستخدم ،بياني بشكل تمثيلها يمكن إشارة هي التجارية العلامة

 .الآخرين خدمات أو منتجات عن معنوي  أو طبيعي

 نتجاتلـما بين التمييز وظيفة على التأكيد مع ،البياني التمثيل إمكانية يشترط التعريف هذا أن إذ

 لتعديلات خضع وقد ،التجارية العلامات حماية مجال في الأوروبية النصوص أقدم من ويعتبر ،والخدمات

 .للتسجيل القابلة الإشارات دائرة لتوسيع لاحقة

 التجارية العلامة أن على 63 ادةلـما في 2002 لسنة 82 رقم الفكرية لكيةلـما حماية قانون  صوتن

 2ي:ه

 أو الحروف أو الأسماء من مميزا شكلا ويتخذ ،غيرها عن خدمة أو سلعة أو منتجا يميز ما كل

 .منها مجموعة أو الرموز  أو الألوان أو الأشكال أو الأرقام

 والأشكال للألوان حماية ويمنح ،عناصر عدة من مركبة العلامة تكون  أن القانون  هذا يجيز إذ

 .للعلامة القانونية الحماية نطاق في تطورا يعكس مما ،التمييز وظيفة تؤدي أن بشرط ركبةلـما

 2003 جويلية 19 في ؤرخلـما 06-03 الأمر في التجارية العلامة الجزائري  شرعلـما عرف وقد

 3:العلامة أن على نص حيث ،منه 2 ادةلـما في ،بالعلامات تعلقلـما

 طبيعي شخص خدمات أو منتجات لتمييز صالحة ،البصر طريق عن إدراكها يمكن إشارة كل هي

 .معنوي  أو

                                                                                                                                                                                     
لكية الصناعية وفقا لاتفاقية التريبس، دار الجامعة الجديدة للنشر، الإسكندرية، لـمجلال وفاء محمدين، الحماية القانونية ل 1

 .34، ص 2000
ي لـمؤشرات الجغرافية وفقا للنظام العالـمستحدثة في شأن حماية العلامات التجارية والـمحكام اسعودي حسن سرحان، الأ 2

 .26، ص 2003صري الجديد، دار النهضة العربية، القاهرة، لـموالتشريع ا
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  2ادة لـما 3

2003. 
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 الإدراك قابلية على يركز وهو ،الجزائري  التشريع في عتمدلـما الرسمي التعريف هو النص فهذا

 العلامة صيغ بتعدد يسمح ما ،لها معين شكل اشتراط دون  ،للتمييز الإشارة صلاحية وعلى ،البصري 

 .التمييز وظيفة تؤدي مادامت

 التجارية العلامات أنواع: الثالث الفرع

 19 في ؤرخلـما 03/06 الأمر عليها نص كما التجارية للعلامة الجزائري  القانون  أوردها التي الأشكال

 :تشملو  ،2 ادةلـما في وخاصة ،2003 جويلية

 "والأرقام والحروف والأسماء اتلـمالك" الإسمية التجارية العلامات: أولا

 ما غالبا فهي ،العملي الواقع في وانتشارا شيوعا التجارية العلامات أشكال أكثر من اتلـمالك تعد

 العلامة صفة ةلـمالك وتكتسب ،ستهلكلـما ذهن في خاصة دلالة لها تكون  أكثر أو واحدة ةلـمك من تتكون 

 أن فيها يشترط كما ،نتجلـما جودة أو طبيعة عن مباشرة تعبر لا أي ،وصفية وغير مميزة كانت متى التجارية

 من تتكون  التي العلامات أمثلة ومن ،العامة الآداب أو العام للنظام مخالفة تكون  وألا ،مضللة غير تكون 

 أجنبية اتلـمك أو مبتكرة اتلـمك مثل ،لها علامة ةلـمالك اسم من تتخذ شهيرة منتجات أسماء نجد اتلـمك

 سهلة أنها اتلـمالك على القائمة اللفظية العلامات في يزةلـموا ،حليةلـما اللهجات من مأخوذة اتلـمك حتى أو

 1.ستهلكينلـما من واسعة فئات بين والانتشار التجاري  الترويج على قدرتها من رفعي مما ،والحفظ النطق

 أو طبيعية أشخاص أسماء تكون  ما وغالبا ،اتلـمالك من خاصا شكلا تمثل فهي الأسماء أما

 كما ،للتسجيل وقابلا مميزا يكون  أن كعلامة الاسم لاستخدام ويشترط ،تجارية كعلامة تستخدم معنوية

 ،راحل شخص لورثة أو معروف لشخص يعود الاسم كان إذا إذن على التسجيل طالب يحصل أن يجب

 الاسم لصاحب يكون  عندما خاصة ،الأسواق في شخصية أسماء من كونةلـما التجارية العلامات وتنتشر

 يربط ما وهو ،تجارية كعلامة مؤسسيها أسماء تعتمد الشركات بعض أن كما ،تجارية مصداقية أو شهرة

 بشكل تقليدية أو عامة أسماء تسجيل يجوز  لا لكن ،الجمهور  أذهان في مؤسسه وصورة نتجلـما بين

 .حق غير في استخدامها يحتكر

 تكون  أن بشرط ،تجارية كعلامات قانونا قبولةلـما الأشكال بين من كذلك تعد والأرقام الحروفف

 رموز  أو اختصارات شكل على أو منفردة تستخدم قد فالحروف ،التمييز وظيفة تأدية على وقادرة مميزة

                                                           
 .57رجع السابق، ص لـممنير محمد الجهيني، ا 1
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 هذه تكتسب أن يمكن كما ،منتج أو شركة اسم من الأولى الأحرف مثل ،معين منتج على تدل ترميزية

 أن كذلك فيها فيشترط الأرقام أما ،خاص تصميم بأسلوب أو فني بشكل تدمج حين مميزا طابعا الحروف

 الحروف أهمية وتبرز ،للتمييز قابل إبداعي شكل إلى العادي التسلسلي أو الوصفي طابعها من تخرج

 هو كما ،منتجاتها لتعريف الرموز  على تعتمد التي الصناعات في أو التقنية القطاعات في خصوصا والأرقام

 1.الأدوية أو الإلكترونيات أو السيارات لـمعا في الحال

 السمعي للتمييز قابلة أنها أرقام أو حروف أو أسماء أو اتلـمك من تتكون  التي العلامات وميزة

 شريطة ،ختصةلـما الهيئات لدى بسهولة تسجل أنها كما ،والتداول  الاستعمال سهلة يجعلها ما ،والبصري 

 من الأنواع هذه تتساوى  ،القانونية الناحية ومن ،محمية سابقة لعلامات مشابهة أو مطابقة تكون  ألا

 والشكلية وضوعيةلـما للشروط مستوفية دامت ما ،الأشكال من غيرها مع القانونية الحماية في العلامات

 لسهولة نظرا ،الاستنساخ أو للتقليد تعرضا الأنواع أكثر العلامات من الفئة هذه وتعد ،قانونا طلوبةلـما

 .عليها التعدي ومنع حقوقهم لضمان تسجيلها إلى سارعةلـما أصحابها من يستدعي ما ،استخدامها

 "والصور  والإمضاءات الرسومات" التصويرية العلامات: ثانيا

 على تعتمد إذ ،التجارية العلامة تأخذها التي الأشكال أبرز  بين من التصويرية العلامات تعتبر

 الخدمات أو نتجاتلـما لتمييز وتستخدم ،التوقيعات أو الصور  أو الرسومات خلال من البصري  الجانب

 وتكمن ،معين ش يء عن تعبر واقعية أشكالا أو مجردة رموزا تكون  قد فالرسوم ،السوق  في غيرها عن

 تسهل التصويرية العلامة أن كما ،ستهلكلـما ذهن في مباشر بصري  أثر إحداث على قدرتها في أهميتها

 الرمز على تعتمد إذ ،تعددةلـما اللغات أو الأمية فيها تنتشر التي جتمعاتلـما في خاصة نتجلـما على التعرف

 2.التجارية السوق  في التمييزية وظيفتها يعزز  ما ،ةلـمالك لا

 ،بصريا إدراكه يمكن تصويري  تمثيل كل وتشمل ،العلامات من النوع هذا ضمن الصور  تندرج

 أصلية تكون  أن الصور  في وتشترط ،خيالي شكل أو طبيعي منظر أو شخص أو حيوان صورة كان سواء

 أو العام بالنظام مخلة تكون  ألا يجب كما ،ؤلفلـما حقوق  بموجب محمية فنية أعمال من منقولة وغير

 غير بطريقة غايته أو طبيعته لتعكس أو نتجلـما اسم إلى لترمز إما الصور  هذه الشركات وتستخدم ،الآداب

 الأمان أو النعومة عن للتعبير طفل صورة أو ،والهيبة للقوة كرمز نسر أو أسد صورة استخدامك  ،مباشرة

 .الأطفال منتجات في

                                                           
 .52، ص 2006صلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا و دوليا، دار الثقافة للنشر، عمان،  1
 .58رجع السابق، ص لـممنير محمد الجهيني، ا 2
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 أو معروفة لشخصية تعود كانت إذا خاصة ،تجارية كعلامات أحيانا فتستخدم الإمضاءات أما

 في ويستخدم ،اعتيادي توقيع مجرد وليس مميز طابع ذا الإمضاء يكون  أن ويشترط ،الشركة ؤسسلـم

 طرف من وقعةلـما أو الفاخرة السلع في سيما لا ،نتجلـما على الثقة أو الأصالة صفة لإضفاء الغالب

 انطباعا ستهلكلـما وتمنح ،والهوية الشكل بين تجمع ،دالة بصرية علامة الإمضاء يشكل كما ،منتجها

 الشخص ي الرمز هذا عبر نتجلـموا ستهلكلـما بين النفس ي الارتباط منح على عملي مما ،والجودة بالثبات

 1.الفريد

 التمييز على قادرة تكون  أن بشرط ،الأخرى  العلامات باقي مثل التصويرية العلامات هذه تعامل

 لعلامة مطابقة أو مشابهة العلامة تكون  ألا ويجب ،عليها نصوصلـما القانونية للإجراءات وفقا تسجل وأن

 الرسومات في يراعى كما ،ستهلكلـما لدى للالتباس وتجنبا الغير لحقوق  حماية ،تسجيلها سبق أخرى 

 على كذلك ينطبق ما وهو ،خاص بإذن إلا محمية دولية شعارات أو وطنية رموزا تتضمن ألا والصور 

 الغير منع في الحق التسجيل بعد العلامة صاحب ويمنح ،عامة أو رسمية بشخصيات الخاصة الإمضاءات

 .تقليدها أو استخدامها من

 تنقل بل ،معينة ثقافة أو لغة على تعتمد لا كونها من أهميتها التصويرية العلامات هذه تكتسب

 تطوير إلى الشركات بعض تلجأ وقد ،التسويقية الأدوات أقوى  من يجعلها ما ،الرؤية عبر مباشرة رسائلها

 ما وهو ،اسمها لذكر الحاجة دون  عليها الجمهور  بها يتعرف معينة دلالة تحمل بها خاصة تصويرية رموز 

 الرسومات فإن لذا ،نتجلـما على للدلالة وحدها الصورة تكفي حيث ،يالـمعا شهورةلـما العلامات في نجده

 التجاري  التعبير وسائل من تصبح ،والفنية القانونية الشروط فيها تحققت حين ،والإمضاءات والصور 

 2.السوق  في والفعالة القوية

 "والشعارات النقوش ،الأختام ،الدمغات": اديةلـما العلامات: ثالثا

 للعلامات همةلـما الأشكال من والشعارات النقوشو  الأختامو  الدمغات مثل اديةلـما العلامات تعد

 ذات تكون  ما غالبا بأنها العلامات هذه وتتميز ،ومباشر محسوس بصري  تمثيل على تعتمد التي التجارية

 يتجاوز  ووظيفيا عمليا طابعا يمنحها ما ،اديةلـما هيئته أو بتغليفه أو نتجلـمل الخارجي بالشكل وثيقة صلة

 لإثبات كوسيلة الأقمشة أو الجلود أو الثمينة عادنلـما على تستخدم قد مثلا فالدمغة ،الزخرفي الطابع

                                                           
 .53رجع السابق، ص لـمصلاح زين الدين، ا 1
 .59السابق، ص رجع لـممنير محمد الجهيني، ا 2
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 أو بارزة أو محفورة الدمغة تكون  وقد ،وثوقيةلـموا الأصالة طابع نتجلـما وتكسب ،الصنع أو صدرلـما

 1.نتجلـمل مميزة علامة وتصبح تقليدها يصعب بحيث ،فنية بطريقة مختومة

 ترمز تزال ولا وكانت ،التجاري  جاللـما في القدم منذ تستخدم التي العلامات من فهي الأختام أما

 اعتبارية جهة عن صادرة كانت إذا أحيانا رسمية طبيعة الأختام وتكتسب ،والتوثيق صدرلـموا السلطة إلى

 الأختام كانت إذا خاصة ،نتجاتلـمبا خاصة تجارية كعلامات أيضا تستخدم أنها إلا ،قانوني طابع ذات أو

 كعلامة تستخدم التي الأختام تكون  أن ويجب ،صنعةلـما الجهة أو نتجلـما على تدل أسماء أو رموزا تحمل

 2.مصدره وصحة نتجلـما جودة في الثقة بها يرتبط إذ ،التقليد أو نسخلل قابلة وغير ،ومميزة واضحة تجارية

 على أو ذاته نتجلـما بنية في غالبا تدمج التي العلامات من خاصا نوعا تبرتع جهتها من والنقوش

 من كثير وتستخدم ،الفنية الوسائل من غيرها أو التطريز أو الطباعة أو بالحفر إما وتنفذ ،سطحه

 ،عليه فني أو تقليدي طابع لإضفاء أو نتجلـما أصل لتحديد النقوش هذه والتقليدية الحرفية الصناعات

 ،شائع وغير مميزا طابعا تحمل النقوش كانت وإذا ،النسيجية أو الفخارية أو الجلدية الصناعات مثل

 تخالف ولا مضللة غير دامت ما ،لها القانونية الحماية من والاستفادة تجارية كعلامة تسجيلها فيمكن

 .العام النظام

 وتجمع ،الحالي الوقت في وانتشارا استخداما التجارية العلامات أشكال أكثر من فهي الشعارات أما

 ،العناصر هذه من مزيج أو هندس ي شكل أو رسم أو صورة من تتكون  وقد ،والبصري  الرمزي  البعد بين

 بطريقة مصممة تكون  ما وغالبا ،نشاطها مجال أو قيمها أو الشركة هوية عن للتعبير الشعارات وتستخدم

 حيث من صارمة عاييرلـم الشعارات وتخضع ،الجمهور  لدى ومباشرا واضحا بصريا أثرا لتترك احترافية

 أو محلية كانت سواء ،سابقة أخرى  شعارات من مأخوذة أو مقلدة تكون  أن يجوز  ولا ،والتمييز الأصالة

 3.الإبطال أو للرفض العلامة تعرضت وإلا ،دولية

 أو تغليفه طرق  أو نتجلـمل الظاهري  بالشكل ترتبط كونها في جميعا اديةلـما العلامات هذه تشترك

 بصعوبة تتميز كما ،السوق  في الخدمات أو السلع بين التمييز وظيفة تحقيق في فعالة يجعلها ما ،تقديمه

 فنية بمواصفات متصلة أو خصيصا مصممة كانت إذا خاصة ،اللفظية بالعلامات مقارنة تقليدها

                                                           
ؤشرات الجغرافية والرسوم لـمية في العلامات الفارقة التجارية والـموسوعة العلـمسمير فرنان بالي ونوري جمو، ا 1

 .88، ص 2008والنماذج الصناعية دراسة مقارنة، منشورات الحلبي الحقوقية، بيروت، 
 .61رجع السابق، ص لـممنير محمد الجهيني، ا 2
 .56رجع السابق، ص لـمصلاح زين الدين، ا 3
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 متى كاملة حماية العلامات من الأنواع هذه ،التشريعات معظم في كما ،الجزائري  القانون  ويمنح ،دقيقة

 ،الحق صاحب إذن دون  استخدامها من آخر طرف أي ويمنع ،والتمييز للتسجيل القابلية شروط استوفت

 .التجاري  للغش ومنعا شروعةلـما نافسةلـمل حماية

 الإشارات أو  والرموز  الأشكال: الشكلية العلامات: رابعا

 الأشكال وتشمل ،التجارية العلامات تصنيف في نسبيا الحديثة الأنواع من الشكلية العلامات

 الإشارات أو الرموز  جانب إلى ،الخدمة أو نتجلـما على يدل كرمز اعتمادها يتم التي جسمةلـما أو الهندسية

 أو اتلـمك على تعتمد لا أنها في العلامات هذه خصوصية وتكمن ،فاهيميلـما أو التجريدي الطابع ذات

 ،نتجاتلـما لتمييز كوسيلة ستهلكلـما ذهن في تثبيتها يتم بصرية تكوينات أو أشكال على بل ،واضحة صور 

 أو معينة زجاجة مثل ،الخارجي تصميمه بهيئة حتى أو عبوته أو نتجلـما بتغليف مرتبطا الشكل يكون  وقد

 1.التمييز على قدرة وله مميزا بل ،البحتة الوظيفية الناحية من ضروري  غير يكون  أن شريطة ،فريد غلاف

 رموز  تستخدم وقد ،ضمنية أو واضحة دلالة له مختصرا بصريا شكلا تعد بدورها الرموز و 

 أو جميلا الرمز يكون  أن الحالة هذه في يكفي ولا ،معينة ثقافة من مأخوذة رموز  أو دلالية أو هندسية

 دوره أداء من ليتمكن ،فيه يستعمل الذي جاللـما في مألوف وغير مميز طابع له يكون  أن يجب بل ،أنيقا

 تكون  قد والتي ،فنية بطريقة شكلةلـما الحروف أو الأسهم أو النجوم رموز  استخدامك  ،تجارية كعلامة

 .لفظية غير بطريقة نتجلـما إلى الإشارة وظيفة تؤدي لكنها ،لغوي  معنى أي من خالية

 الغالب في وتبنى ،معينة قيمة أو إحساس أو فكرة على للدلالة غالبا تستخدم فهي الإشارات أما

 التي جردةلـما العلامات من وتعد ،السرعة أو القوة أو الطبيعة إلى الإشارة مثل رمزية بصرية عناصر على

 لابسلـما أو السيارات أو التكنولوجيا مثل قطاعات في كثيرا وتستخدم ،الوصف من أكثر الإيحاء على تركز

 لون  مع الإشارة تدمج وقد ،العلامة هوية تكوين في كبير تأثير له الرمزي  الجانب يكون  حيث ،الرياضية

 2.الشركة أو نتجلـمبا مباشرة يربطها ستهلكلـما يجعل فريدا طابعا لتكتسب خاص شكل أو معين

 ،قبل من السوق  في مستخدمة وغير جديدة تكون  أن والرمزية الشكلية العلامات تسجيل ويتطلب

 تقليدي وعاء مجرد كان إذا زجاجة شكل تسجيل مثلا يمكن فلا ،بحتة تقنية وظيفة لها تكون  ألا يجب كما

 لا أن والإشارات الرموز  في يشترطو  ،معتاد وغير فريدا تصميمه يكن لـم ما ،السائل لحفظ ضروري  أو

                                                           
 .90رجع السابق، ص لـمسمير فرنان بالي ونوري جمو، ا 1
 .65رجع السابق، ص لـممنير محمد الجهيني، ا 2
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 ويمنح ،دينية أو مسيئة دلالات تتضمن أو العام بالنظام تخل لا وأن ،مباشر بشكل وصفية أو عامة تكون 

 .الغير طرف من الاستغلال أو التقليد من الرمز أو الشكل حماية في الحق ،تسجيلها بعد ،العلامة صاحب

 وتخاطب ،والثقافة اللغة تتجاوز  كونها من أهميتها والرمزية الشكلية العلامات تكتسب كما

 الشركات وتستخدم ،يةلـمالعا الأسواق في فعالة يجعلها ما ،ستهلكلـما لدى والانفعالي البصري  الإدراك

 أو الشكل يصبح بحيث ،وإعلاناتها منتجاتها عبر ومتسقة قوية بصرية هوية لبناء العلامات هذه الكبرى 

 وتمنح ،التسويق في الحديثة الأدوات من العلامات هذه وتعد ،الشركة صورة من يتجزأ لا جزءا الرمز

 ،الحديثة الفكرية لكيةلـما حماية قوانين في واسع اهتمام محط جعلها مما ،التجاري  التعبير في أكبر مرونة

 1.الجزائري  التشريع ومنها

 ركبةلـما العلامات: خامسا

 فهي ،نفسه الوقت في وتعقيدا شيوعا التجارية العلامات أشكال أكثر من ركبةلـما العلامات تعد

 كالأسماء لفظية كانت سواء ،العلامات تتضمنها التي العناصر من أكثر أو عنصرين من مزيج من تتكون 

 كالأشكال شكلية أو ،والنقوش كالأختام مادية أو ،والرسومات كالشعارات تصويرية أو ،اتلـموالك

 تتفوق  ،ضمون لـموا الشكل حيث من متميزة علامة خلق هو التركيب هذا من والغرض ،والرموز  جسمةلـما

 الانتباه لفت على الكبيرة بقدرتها العلامات هذه وتتميز ،نفردةلـما العناصر على والدلالي البصري  تأثيرها في

 .للعلامة التمييزية الوظيفة تخدم متعددة عناصر بين زجلـما خلال من السوق  في التميز وتحقيق

 حروف أو وشعار اسم أو وصورة ةلـمك بين تجمع التي تلك ركبةلـما العلامات صور  أبرز  من

 طبيعة عن تعبر رمزية بصورة وترفقه معروفا اسما معينة شركة تعتمد فقد ،مميز فني بأسلوب مرسومة

 لدى تذكرها سهولة ضمنوي فريدا طابعا العلامة التركيب هذا ويكسب ،التجارية قيمها أو منتجها

 بعض أن كما ،أعمق انطباعا يحدث مما ،واحد آن في رئيلـموا اللفظي عنىلـما الأخير يتلقى إذ ،ستهلكلـما

 بين فتجمع ،بصري  بتصميم مرفقة مميزة تسويقية عبارات أو قصيرة جمل من تتكون  ركبةلـما العلامات

 2.الجمالي والعنصر عنىلـما عنصر

 الكاملة تركيبتها في العلامة تشمل القانونية الحماية أن أي ،يتجزأ لا ككل ركبةلـما العلامات تعامل

 في ويشترط ،مستقل بشكل مسجلة منها واحدة كل تكن لـم ما نفردةلـما العناصر وليس ،تسجيلها تم كما

                                                           
سلامي ميلود، النظام القانوني للعلامات التجارية في القانون الجزائري والاتفاقيات الدولية، رسالة مقدمة لنيل شهادة  1

 .66، ص 2012كلية الحقوق والعلوم السياسية، جامعة الحاج لخضر باتنة،  الدكتوراه،
 .102رجع السابق، ص لـمحسام الدين عبد الغني الصغير، ا 2
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 احتوت لو حتى ،أخرى  مركبة علامة لأي مشابه وغير ومميزا جديدا ذاته التركيب يكون  أن ركبةلـما العلامة

 اللبس إلى يؤدي وألا واضحا مكوناتها بين التناسق يكون  أن يجب كما ،مألوفة أجزاء على عناصرها بعض

 بين العلاقة الطلب دراسة عند الاعتبار بعين التجارية العلامات مكتب ويأخذ ،الجمهور  لدى الغموض أو

 .العام البصري  وتأثيرها تموضعها وكيفية ،للعلامة كونةلـما العناصر

 يمكن إذ ،خدماتهم أو منتجاتهم هوية عن التعبير في أكبر مرونة أصحابها ركبةلـما العلامات تمنح

 التواصل وسائل أو التغليف أو الإعلانية الحملات في منفصل أو متكامل بشكل فيها عنصر كل استخدام

 حيث ،كبيرة منافسة تعرف التي القطاعات في العالي التميز بميزة تتمتع العلامات هذه أن كما ،ختلفةلـما

 كثير تعتمد ولهذا ،التجاري  الزخم وسط العلامة لإبراز قوية وسيلة ولفظية بصرية عناصر بين الدمج يعد

 ،والوضوح والبساطة الحداثة بين تجمع فريدة تركيبات لإبداع العلامات تصميم خبراء على الشركات من

 1.والحماية التسجيل في القانوني الجانب على الحفاظ مع

 مراعاة مع ،العلامات أنواع لسائر قررةلـما العامة الشروط لنفس ركبةلـما العلامات وتخضع

 ولا ،منفردة أو مركبة أخرى  علامات مع تشابه وجود ومدى التميز مدى فحص في الخصوصيات بعض

 التركيب عناصر اختيار الضروري  من يجعل مما ،إيداعه تم كما الكامل للتركيب إلا بالحماية يعترف

 الجزائرية السوق  في مفضلا خيارا العلامات هذه وتعد ،ستهلكلـما على جتمعلـما تأثيرها ودراسة بعناية

 2.واحد آن في وقانونية تسويقية مزايا من توفره الـم يةلـموالعا

 شابهةلـما الأخرى  والحقوق  التجارية العلامة بين الفرق : الرابع الفرع

 وقد ،التجارية الحياة في بارزا دورا تلعب التي الصناعية لكيةلـما عناصر من التجارية العلامة

 في كذلك تستخدم التي الأخرى  شابهةلـما الحقوق  بعض مع الأحيان من كثير في نطاقها أو مفهومها يلتبس

 التجارية العلامة بين الأساسية الفوارق  توضيح إلى الحاجة تبرز هنا ومن ،والتجاري  الاقتصادي النشاط

 وظائفها بين الخلط وتفادي منها لكل القانوني الإطار لتحديد وذلك ،منها القريبة والحقوق  فاهيملـما وتلك

 أو ،القانونية الدراسات في النظرية الناحية من سواء خاصة أهمية التمييز هذا ويكتس ي ،حمايتها نطاق أو

 نازعاتلـما في الفصل أو العلامات بتسجيل عنيةلـما والقضائية الإدارية الجهات أمام العملية الناحية من

 .بها رتبطةلـما

                                                           
 .71رجع السابق، ص لـمصلاح زين الدين، ا 1
 .57، ص 2009حسين يوسف غنايم، حماية العلامات التجارية، مطبوعات جامعة الإمارات،  2
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 التجاري  الاسم عن التجاریة العلامة تمیيز  :أولا

 من يختلفان لكنهما ،التجاري  جاللـما في التمييز أدوات من التجاري  والاسم التجارية العلامة تعد

 تعلقلـما 06-03 الأمر من 2 ادةلـمل وفقا التجارية فالعلامة ،والغرض والوظيفة القانونية الطبيعة حيث

 أما ،غيرها عن معنوي  أو طبيعي شخص خدمات أو منتجات لتمييز تستخدم إشارة كل هي ،بالعلامات

 ،التجارية الذمة عناصر من عنصرا ويعتبر ،ؤسسةلـما يعرف الذي ناالعنو  أو الاسم فهو التجاري  الاسم

 تمييز إلى التجارية العلامة تهدف فبينما ،الجزائري  التجاري  القانون  من 8 ادةلـما ذلك على نصت كما

 غيره عن نفسه شروعلـما أو التاجر تمييز إلى يهدف التجاري  الاسم فإن ،السوق  في الخدمات أو نتجاتلـما

 1.شاريعلـما من

 في شخص من أكثر قبل من تستخدم قد التجارية فالعلامة ،النطاق في أيضا بينهما الفرق  ويظهر

 الاسم أن حين في ،ستهلكلـما لدى لبس إلى ذلك يؤدي لا الـمطا ،الأنشطة أو نتجاتلـما اختلاف حال

 الغش لتفادي جاللـما نفس في آخر قبل من استعماله يجوز  ولا ،ذاته التاجر بشخص يرتبط التجاري 

 أما ،ككل التجاري  شروعلـما نقل دون  للغير ترخص أو تنقل أن يمكن التجارية العلامة أن كما ،التجاري 

 .التجاري  حللـما انتقال مع إلا ينقل فلا التجاري  الاسم

 الاسم أما ،INAPI الصناعية لكيةلـمل الجزائري  الوطني عهدلـما في التجارية العلامة تسجل

 ضمن ويذكر والاستعمال بالحيازة يكتسب بل ،ستقلةلـما التسجيل إجراءات لنفس يخضع فلا التجاري 

 الغير منع من مالكها تمكن فهي ،مدى وأوسع أقوى  للعلامة القانونية الحماية فإن لذا ،التجاري  السجل

 أضعف بحماية يحظى التجاري  الاسم أن حين في ،مطابقة تكن لـم ولو حتى مشابهة علامة استعمال من

 2.للنشاط الجغرافي والنطاق الشهرة بمكان أكثر ومرتبطة ،نسبيا

 التجاري  العنوان عن التجاریة العلامة تمیيز  :ثانيا

 حيث من التجارية العلامة عن ويختلف ،التجاري  حللـما عناصر أحد التجاري  العنوان يعد

 التاجر يعتمدها التي التسمية هو التجاري  فالعنوان ،فيه يستخدم الذي جاللـموا القانونية الوظيفة

 به ويقصد ،مختلطة أو مبتكرة تسمية من أو الشخص ي اسمه من يتكون  وقد ،التجاري  محله على للدلالة

                                                           
، يتضمن القانون 1975سبتمبر سنة  26وافق لـما 1395رمضان عام  20مؤرخ في  59-75الأمر رقم من  8ادة لـما 1

، ج.ر 2015ديسمبر سنة  30ؤرخ في لـما 20-15تمم بالقانون رقم لـمعدل والـم، ا1975لسنة  101التجاري، ج.ر عدد 

 .2022لسنة  32عدد  ، ج.ر2022مايو سنة  5ؤرخ في لـما 09-22، والقانون رقم 2015لسنة  71عدد 
 .70رجع السابق، ص لـمسلامي ميلود، ا 2
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 ،التجارية العلامة أما ،عاملاتلـما في ذاتها بحد قائمة كوحدة وتمييزها التجارية ؤسسةلـما تعريف أساسا

 أو نتجاتلـما لتمييز تستعمل إشارة فهي ،بالعلامات تعلقلـما 06-03 الأمر من 2 ادةلـما نصت كما

 في والخدمات السلع لتمييز تستخدم العلامة أن أي ،معنوي  أو طبيعي شخص يقدمها التي الخدمات

 1.نشاطه ومكان التاجر منشأة على للدلالة التجاري  العنوان يستخدم بينما ،السوق 

 ،مستقل خاص لتسجيل يخضع لا التجاري  فالعنوان ،الحماية طرق  في أيضا بينهما التمييز ويظهر

 تتطلب حين في ،الجزائري  التجاري  القانون  عليه نص ما وفق التجاري  السجل مستخرجات ضمن يدرج بل

 من للاستفادة (INAPI) الصناعية لكيةلـمل الجزائري  الوطني عهدلـما لدى وتسجيلا إيداعا التجارية العلامة

 ،ذاته حللـموبا النشاط ممارسة بمكان مرتبطا يظل التجاري  العنوان استعمال أن كما ،القانونية الحماية

 باستعمالها الترخيص أو التجارية العلامة نقل يمكن بينما ،ؤسسةلـما عن منفصل بشكل نقله يمكن ولا

 .شروعلـما انتقال دون  حتى للغير

 أو الغش أو اللبس ثبوت حالة في التجارية للعناوين محدودة حماية يوفر الجزائري  التشريع إن

 التقليد حالة في صرامة وأكثر أوسع حماية من فتستفيد التجارية العلامة أما ،شروعةلـما غير نافسةلـما

 من كلا أن يتبين حيث ،وجزائية مدنية لعقوبات خالفلـما يتعرض وقد ،به رخصلـما غير الاستعمال أو

 لتحديد العنوان: مختلفة مستويات على لكن ،تمييزية وظائف يؤديان التجارية والعلامة التجاري  العنوان

 2.ذاته حللـما يقدمها التي الخدمات أو السلع لتحديد والعلامة ،حللـما

 نشألـما تسمیات عن التجاریة العلامة تمیيز  :ثالثا

 والإطار القانوني والغرض فهوملـما حيث من نشألـما تسميات عن التجارية العلامة تختلف

 تعلقلـما 06-03 رقم الأمر من 2 ادةلـما نصت كما ،التجارية فالعلامة ،منهما كلا يحكم الذي التنظيمي

 تجارية لأغراض وتستخدم ،سواه عن معين تاجر خدمات أو منتجات لتمييز وسيلة تعد ،بالعلامات

 ،قانونا تسجيلها بعد الخدمات أو السلع من معينة فئة ضمن استعمالها احتكار لصاحبها تتيح تسويقية

 ،محددة جغرافية منطقة مصدره نتجلـما أن على تدل جغرافية إشارة عن عبارة فهي ،نشألـما تسمية أما

 أو الزراعية نتجاتلـما في الشأن هو كما ،الجغرافي الأصل لهذا أساسا تعود وخصائصه صفاته وأن

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  2ادة لـما 1

2003. 
 .73رجع السابق، ص لـمسلامي ميلود، ا 2
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 06-03 رقم الأمر إطار في التسمية هذه الجزائري  شرعلـما نظم وقد ،الإقليمية الخصوصية ذات الحرفية

 .نفسه

 لأي يمكن ،فردي اختياري  طابع ذات التجارية العلامة أن في صطلحينلـما بين الفرق  ويظهر

 شخص لفائدة تسجل أو تملك أن يمكن لا نشألـما تسمية بينما ،بتسجيلها ويقوم يبتكرها أن شخص

 نتجلـما خضوع فيها ويشترط ،معينة جغرافية منطقة داخل نتجينلـما من جماعة تحمي بل ،بعينه

 بالضرورة تشير ولا خيالية تكون  أن يمكن التجارية العلامة أن كما ،نشألـمبا مرتبطة دقيقة واصفاتلـم

 ذلك اقتران مع ،السلعة لإنتاج الحقيقي كانلـما تعكس أن بد فلا نشألـما تسمية أما ،معين مكان إلى

 1.محلي بشرية أو طبيعية عوامل عن تولدةلـما والجودة بالسمعة

 حقوقا لصاحبها وتمنح الرسمي التسجيل أساس على بالحماية تحظى التجارية العلامة أن كما

 نتجينلـما غير على وتمنع جماعية نشألـما تسمية حماية بينما ،الترخيص أو للنقل قابلة استئثارية

 أن يتبين إذ ،الغير لفائدة عنها التنازل  تقبل لا جماعية كملكية وتعامل ،عنيةلـما نطقةلـما في الحقيقيين

 ،الفردي التجاري  بالتمييز مرتبطة الأولى ،متميزة أهدافا يخدمان نشألـما وتسمية التجارية العلامة من كلا

 .نتجاتلـمل الجماعية والسمعة الجغرافية الخصوصيات بحماية مرتبطة والثانية

 الصناعیة النماذجو  الرسوم عن التجاریة العلامة تمیيز  :رابعا

 الذي القانوني جاللـموا الوظيفة حيث من الصناعية والنماذج الرسوم عن التجارية العلامة تميز

 أو منتجات لتمييز تستخدم ،06-03 الأمر من 2 ادةلـما نصل وفقا التجارية فالعلامة ،منهما كلا ينظم

 جذب إلى تهدف تسويقية تمييزية وظيفة وتؤدي ،السوق  في غيرها عن معنوي  أو طبيعي شخص خدمات

 بالشكل تتعلق فهي ،الصناعية والنماذج الرسوم أما ،بمصدرها الخدمة أو السلعة وربط ستهلكلـما

 19 في ؤرخلـما 07-03 رقم الأمر بموجب محمية وهي ،الجمالي تصميمه أو زخرفته أو ،نتجلـمل الخارجي

 والإبداعي الجمالي الجانب حماية إلى تهدف إذ ،الصناعية والنماذج بالتصاميم تعلقلـما 2003 جويلية

 يشترط ولا مركبة أو تصويرية أو لفظية تكون  قد التجارية العلامة أن كما ،التجاري  مصدره وليس نتجلـمل

 وتقيم الشكلي الابتكار على تقوم التي الصناعية والنماذج الرسوم بخلاف ،الفني الشكل أو الجمال فيها

 وتمنح الصناعية لكيةلـمل الوطني عهدلـما لدى التجارية العلامة تسجلو  ،الجمالي والتميز الجدة حيث من

 وغير جديدا يكون  أن الصناعي النموذج أو الرسم لتسجيل يشترط حين في ،تمييزية حقوقا لصاحبها

                                                           
 .94رجع السابق، ص لـمنادية محمد معوض، ا 1
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 أما ،نتجاتلـمل التجاري  الأصل تمييز على تركز العلامة فإن لذا ،بصرية زخرفية قيمة يحقق وأن مسبوق 

 في السلعة جاذبية عناصر من كعنصر الشكلي الابتكار حماية على فيركز الصناعي النموذج أو الرسم

 1.السوق 

 الاختراع براءة عن التجاریة العلامة تمیيز  :خامسا

 والوظيفة القانوني والهدف الطبيعة حيث من الاختراع براءة عن التجارية العلامة تختلف

 كل هي 03/06 رقم الأمر من 2 ادةلـما في الجزائري  شرعلـما عرفها كما التجارية فالعلامة ،الاقتصادية

 وتؤدي ،غيرها عن معنوي  أو طبيعي شخص خدمات أو سلع لتمييز تستعمل الخطي للتمثيل قابلة إشارة

 ،معين منتج بجودة الجمهور  ثقة وتثبيت ستهلكلـما لتوجيه أداة فهي ،السوق  في وتمييزية تعريفية وظيفة

 يمنحه خترعلـمل الصناعية لكيةلـمل الجزائري  الوطني عهدلـما هلـميس قانوني سند فهي الاختراع براءة بينما

 وقد ،مبتكرة صناعية بطريقة أو جديد بمنتج الأمر تعلق سواء ،اختراعه لاستغلال مؤقتا حصريا حقا

 من الحماية صاحبها وتمنح ،1993 ديسمبر 7 في ؤرخلـما 93/17 رقم التشريعي الأمر بموجب نظمت

 تشترط لا ،التجارية العلامة وعكس ،مادي عائد مقابل باستغلالها للغير الترخيص في والحق التعدي

 الحق أن كما ،الصناعي التطبيق على والقدرة والجدة الابتكار على تقوم بل ،فوريا تجاريا استعمالا البراءة

 بمدة محدود البراءة حق أن حين في ،بالتجديد ويستمر الإيداع في الأولوية مبدأ على يقوم العلامة في

 فترتبط البراءة أما ،نتجاتلـما مصدر إلى تشير العلامة فإن وعليه ،الحماية بعدها تنتهي قانونية

 2.التصنيع لطريقة أو نتجلـمل والابتكاري  التقني ضمون لـمبا

 

 التجارية العلامة خصائص: الثاني طلبلـما

 أداة أصبحت إذ ،عاصرةلـما التجارية الحياة في التمييز وسائل أبرز  من التجارية العلامة تعد

 عن يميزها خاصا طابعا عليها يضفي ما ،بمصدرها وربطها والخدمات نتجاتلـما هوية تحديد في أساسية

 من مجموعة فيها تتوافر أن بد لا ،بفعالية الدور  هذا العلامة تؤدي أن أجل ومن ،السوق  في غيرها

 تمنح التي هي الخصائص فهذه ،الاقتصادية ووظيفتها القانونية قوتها تكسبها التي هامةال الخصائص

 .الأخرى  الحقوق  أو الوسائل من غيرها عن تميزها وتبرر ،حمايتها نطاق وتحدد ،الخاصة طبيعتها العلامة

                                                           
 .2003لسنة  44، يتعلق ببراءات الاختراع، ج ر عدد 2003جويلية  19ؤرخ في لـما 07-03 قمالأمر ر 1
 .92رجع السابق، ص لـمجلال وفاء محمدين، ا 2
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 لكيةلـما حقوق  من حقا بوصفها القانونية طبيعتها من التجارية العلامة خصائص وتستمد

 ،شكلي رمز مجرد ليست فهي ،السوق  في تؤديها التي الاقتصادية الوظيفة إلى أيضا تستند كما ،الصناعية

 لهذه واضحة عناية الجزائري  شرعلـما أولى وقد ،التجارية نافسةلـما في ووسيطا جذب وسيلة تعد بل

 تعلقلـما 06-03 رقم الأمر في العلامات تحكم التي العامة القواعد خلال من عليها نص حيث ،الخصائص

 .والحماية للتسجيل صالحة تعد حتى العلامة في معينة شروط توافر ضرورة على وأكد ،بالعلامات

 التجاري  الطابع: الأول  الفرع

 من غيرها عن تختلف يجعلها ما وهو ،خاص تجاري  بطابع تتمتع بطبيعتها التجارية العلامة

 بصري  اتصال وسيلة مجرد ليست فالعلامة ،تجارية غير مجالات في تستعمل قد التي الرموز  أو الإشارات

 أو لسلعة الترويج وهو ،محدد تجاري  غرض تحقيق إلى تهدف قانونية اقتصادية أداة هي بل ،لغوي  أو

 ،الاقتصادي بالنشاط ترتبط أنها يعني للعلامة التجاري  الطابعف ،السوق  في غيرها عن وتمييزها خدمة

 على الطابع هذا يقتصر ولا ،ستهلكلـموا الخدمة مقدم أو نتجلـما بين العلاقة إطار ضمن وتستخدم

 في تساهم إذ ،الجمهور  لدى العلامة تتركه الذي النفس ي الأثر ليشمل يمتد بل ،فحسب اديلـما الجانب

 السوقية القوة على النهاية في ينعكس ما وهو ،الخدمة أو نتجلـمبا ترتبط معينة ذهنية صورة ترسيخ

 1.للعلامة

 إذ ،اليةلـما الذمة عناصر من كعنصر تداولها بإمكانية يرتبط للعلامة التجاري  الطابع أن كما

 قيمة له مستقلا تجاريا أصلا يجعلها مما ،عوض مقابل باستعمالها للغير الترخيص أو رهنها أو بيعها يمكن

 ترتبط كونها ،التجارية الطبيعة ذات عنويةلـما الحقوق  من العلامة تعتبر حيث ،وسةلـمم اقتصادية

 أو نتجلـما تسويق خلال من ربح لتحقيق وسيلة بل ،ذاتها في غاية وليست ،الاقتصادي بالاستغلال

 دورا لتلعب وإنما ،نتجلـمبا التعريف لغرض فقط تنشأ لا العلامة أن التجاري  البعد هذا ويؤكد ،الخدمة

 شروعلـما موقع من يعزز  بما ،عليهم والحفاظ الزبائن لجذب تستخدم إذ ،التجارية نافسةلـما في نشطا

 .السوق  في التجاري 

 العلامة استعمال تقيد التي ،التشريعات خلال من كذلك للعلامة التجاري  الطابع هذا ويدعم

 في بالعلامات تعلقلـما 06-03 رقم الأمر في الحال هو كما ،الخدمي أو الصناعي أو التجاري  النشاط ضمن

 أن أي ،نافسةلـما نطاق في خدمات أو منتجات لتمييز تستخدم أن يجب العلامة أن يحدد والذي ،الجزائر

                                                           
 .83، ص 1990حل التجاري، دار الفكر العربي، القاهرة، لـمعلي حسن يونس، ا 1
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 إشارة مجرد كانت إذا أما ،التجاري  النشاط في فعلا وظفت إذا إلا الصفة هذه تكتسب لا التجارية العلامة

 أن على يدل وهذا ،بالعلامات الخاصة القانونية بالحماية تتمتع لا فإنها ،تجاري  إطار في مستعملة غير

 ضمن واستمرارها قيامها في أساس ي شرط هو بل ،العلامة خصائص من فقط ليس التجاري  العنصر

 1.القانونية نظومةلـما

 ،ستهلكينلـما لدى الولاء بناء في فاعلا دورا تلعب العلامة أن نجد التجارية مارسةلـما إلى نظرنا وإذا

 أو نتجلـما فقط يشتري  لا الغالب في ستهلكلـمفا ،محدد خدمة مستوى  أو معينة بجودة مرتبطة تصبح إذ

 ،مضافة تسويقية قيمة يعطيها ما وهذا ،وموثوقية سمعة من العلامة تمثله ما يشتري  بل ،الخدمة

 مما ،السوق  بيئة في العملي دورها في بل ،القانونية وظيفتها في فقط ليس يتجسد للعلامة التجاري  الطابعف

 .الحديث الاقتصادي النشاط أدوات أهم أحد يجعلها

 والخدمات نتجاتلـما تمييز : ثانيال الفرع

 منها الأساس ي الغرض إن إذ ،التجارية العلامة تميز التي الخصائص أبرز  من التمييز خاصية تبرتع

 هذا ،منافسوه يقدمها التي تلك عن معين مشروع يقدمها التي الخدمات أو نتجاتلـما بين التمييز هو

 يمنحه مما ،تضليل أو خلط دون  الخدمة أو نتجلـما مصدر على بسهولة بالتعرف ستهلكلـمل يسمح التمييز

 فالعلامة ،معينة علامة تجاه تولدةلـما الثقة أو السابقة الخبرة على بناء الاستهلاكي قراره اتخاذ على القدرة

 أو العلامة شكل خلال من سواء ،غيره عن مميزا ظاهريا الخدمة أو نتجلـما يجعل ،تعريفيا دورا تؤدي هنا

 2.عرضها وطريقة ألوانها حتى أو رمزها أو لفظها

 أن يجب بل ،تسجيلها جردلـم القانونية الحماية تمنح لا التجارية العلامة أن ذلك من ويتضح

 القانون  ومنها ،قارنةلـما القوانين أكدت وقد ،الأصلية وظيفتها أداء من يمكنها مميز طابع ذات تكون 

 العلامة أن الثانية مادته في بالعلامات تعلقلـما 06-03 رقم الأمر اشترط حيث ،عنىلـما هذا على ،الجزائري 

 أو باطلة العلامة يجعل العنصر هذا توفر عدم فإن وعليه ،خدمات أو منتجات لتمييز مخصصة تكون 

 وقوعه وتفادي ستهلكلـما حماية في تمثلةلـموا ،وجودها من رجوةلـما الفائدة تحقق لا لكونها للإلغاء قابلة

 .تشابهةلـما نتجاتلـما بين الخلط في

                                                           
 .75رجع السابق، ص لـمسلامي ميلود، ا 1
 .101رجع السابق، ص لـممنير محمد الجهيني، ا 2
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 بعلامات ستهلكينلـما ارتباط خلال من اليومية مارسةلـما في التمييزية الخاصية هذه وتتجلى

 في الرئيس ي الجذب عنصر فتكون  ،ذاته نتجلـما من شهرة أكثر تصبح قد العلامة إن بل ،غيرها دون  معينة

 القانونية الحماية لب هي بل ،ثانوية أو شكلية وظيفة ليست التمييز وظيفة أن يظهر وهنا ،الشراء قرار

 في تؤديه الذي الدور  أجل من بل ،ذاتها أجل من العلامة يحمي لا فالقانون  ،التجارية للعلامة منوحةلـما

 1.التجارية عاملاتلـما في والثقة الشفافية وضمان التمييز في تمثللـموا ،السوق 

 بين تنشأ قد التي نازعاتلـما في النظر عند إضافية أهمية تكتسب التمييز خاصية أن كما

 خلق على النزاع محل العلامة قدرة مدى هو الأحيان من كثير في الفيصل يكون  حيث ،العلامات أصحاب

 قبولها فرص كانت ،وابتكارا تميزا أكثر العلامة كانت الـمفك ،أخرى  بعلامات مقارنة ستهلكلـما ذهن في فارق 

 التمييزية الخاصية فإن لذا ،أقل للطعن تعرضها احتمالات وكانت ،أعلى ختصةلـما الجهات طرف من

 .والاستمرار للحماية عملي معيار هي بل ،للتسجيل فقط شكليا شرطا ليست

 ظاهرة من السوق  ويحمي ،الشفافية مبدأ يكرس العلامة تميز فإن شروعةلـما نافسةلـما إطار وفي

 قبل من مشروع غير استعمال لأي القانوني التتبع تسهل ميزةلـما العلامة لأن ،التجاري  والغش التقليد

 خاصة أهمية يولي شرعلـما فإن وعليه ،بحقوقه طالبةلـما على العلامة صاحب قدرة من رفعوت ،الغير

 مستخدمة أخرى  لعلامات مطابقة أو مجردة العلامة تكون  لا أن ويشترط ،العلامة وتميز وضوح دىلـم

 2.التجارية العلامة فهوملـم والاقتصادي القانوني البناء في التمييز خاصية مكانة يعكس هذا كل ،سابقا

 الأصالة أو  الجدة: لثالثا الفرع

 تتمتع لكي التجارية العلامة في تتوفر أن يجب التي الأساسية الخصائص من الأصالة أو الجدة تعد

 من الصنف نفس في الغير قبل من مستعملة وغير جديدة العلامة تكون  أن يشترط إذ ،القانونية بالحماية

 قبل من استخدامها أو تسجيلها يسبق لـم العلامة أن هنا بالجدة قصودلـموا ،الخدمات أو نتجاتلـما

 أن فتعني الأصالة أما ،الخدمات أو نتجاتلـما فئة نفس ضمن الدولي أو الوطني السوق  في آخر طرف

 أو إبداعيا طابعا تتضمن بل ،التجاري  جاللـما في عامة أو مألوفة عناصر من مكونة تكون  لا العلامة

 3.التمييزية وظيفتها أداء على قدرة أكثر العلامة يجعل ما وهذا ،غيرها عن يميزها تركيبيا

                                                           
 .119رجع السابق، ص لـمصلاح زين الدين، ا 1
 .102رجع السابق، ص لـممنير محمد الجهيني، ا 2
شهورة، دار النهضة العربية، القاهرة، لـمعبد الرحمن السيد قرمان، الإتجاهات الحديثة في حماية العلامة التجارية ا 3

 .90، ص 2014
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 على مواضع عدة في ،بالعلامات تعلقلـما 2003 جويلية 19 في ؤرخلـما 06-03 رقم الأمر نص وقد

 جواز بعدم تقض ي التي 10 ادةلـما في ورد ما ذلك ومن ،سابقة علامات مع التطابق أو التشابه عدم أهمية

 نتجاتلـما نفس تخص كانت متى ،إيداعها أو تسجيلها سبق علامة تشابه أو تماثل التي العلامات تسجيل

 تفتقر التي العلامات أن على الأمر نفس من 9 ادةلـما تؤكد كما ،مماثلة خدمات أو منتجات أو الخدمات أو

 لكونها ،الحماية أهلية تفقد الأصالة أو الجدة إلى تفتقر التي العلامةف ،تسجيلها يجوز  لا ميزلـما الطابع إلى

 1.منها رجوةلـما الوظيفة تؤدي ولا للسوق  جديدا شيئا تضيف لا

 الهيئات تقوم إذ ،العلامة تسجيل إجراءات في كبير بشكل الأصالة أو الجدة أهمية وتبرز

 ما وهو ،سابقة علامات مع تشابهها أو تطابقها عدم من للتحقق الجديدة العلامات بفحص ختصةلـما

 سابقا مسجلة لعلامة محاكية أو مستنسخة أنها يثبت علامة أي تسجيل ويرفض ،سبقلـما بالبحث يعرف

 والخدمات للسلع عادية تسميات أو عامة أوصاف من تتكون  التي العلامات أن كما ،السوق  في مشهورة أو

 وحماية التضليل منع إلى تهدف الرقابة وهذه ،السجل في تقبل لا وبالتالي أصلية أو جديدة تعد لا

 .الاقتصاديين الفاعلين بين شروعةلـما نافسةلـما

 علامة استعمال لأن ،للغير الصناعية لكيةلـما لحقوق  احتراما تعكس الأصالة أو الجدة فإن لذا

 بسمعة الإضرار وربما ،ستهلكينلـما إرباك إلى ويؤدي الغير حق على تعديا يعد موجودة لعلامة مشابهة

 يضمنها التي العامة القانونية الحماية من جزء هي الجدة حماية فإن ومنه ،الأصلية العلامة صاحب

 مبتكرة كونها من بالتحقق ملزم جديدة علامة لتسجيل يسعى من كل فإن لذا ،التجارية للعلامات القانون 

 2.مسبقا موجودة علامات من مقلدة أو مقتبسة وغير

 ،ودلالاتها مضمونها لتشمل تمتد بل ،للعلامة الظاهري  الشكل على الأصالة أو الجدة تقتصر ولا

 ،نتجلـما مع الثقافي أو الذهني الربط حيث من مبتكرة ولكنها شكلا بسيطة العلامة تكون  أن يمكن إذ

 هذه ضمنوت ،التجاري  السياق داخل والتجديد الإبداع على القدرة في بل التعقيد في ليس عيارلـمفا

 والأصيلة الجديدة العلامة لأن ،السوقية قيمتها زيادة ثم ومن ،الشهرة اكتساب في العلامة فرص الخاصية

 ساليبالأ  في رئيسيا عنصرا الجدة يجعل ما وهذا ،ستهلكلـما ذهن في معين بمنتج وارتباطا جذبا أكثر تكون 

 .والتجارية التسويقية

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  9ادة لـما 1

2003. 
 .104رجع السابق، ص لـممنير محمد الجهيني، ا 2
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 شروعيةلـما: رابعال الفرع

 للتسجيل تقبل حتى تتوفر أن يجب التي التجارية العلامة خصائص أهم من شروعيةلـما تعد

 من الغاية في أو مضمونها في أو ذاتها في العلامة تتضمن لا أن بها ويقصد ،القانونية بالحماية وتتمتع

 ،والدولية الوطنية التشريعات مع يتنافى ما أو ،العامة الآداب أو العام النظام يخالف ما استخدامها

 أو الفتنة تثير رموزا أو ،محظورة دينية أو سياسية شعارات أو ،بذيئة ألفاظا تتضمن التي فالعلامة

 الخاصية هذه وتعتبر ،قانونا حمايتها عن ناهيك تسجيلها يمكن يمكن ولا ،مشروعة غير تعد العنصرية

 القيم احترام حدود ضمن التجارية مارساتلـما ضبط إلى يهدفو  ،واحد آن في وقانونيا أخلاقيا معيارا

 1.جتمعلـمل الأساسية بادئلـموا

 ،منه 11 ادةلـما في صريح بشكل الخاصية هذه بالعلامات تعلقلـما 06-03 رقم الأمر كرس وقد

 التي أو ،العامة الآداب أو العام للنظام مخالفة تكون  التي العلامات تسجيل يمكن لا أنه على نصت حيث

 رموزا تتضمن التي العلامات تسجيل ادةلـما نفس تمنع كما ،الجمهور  ذهن في التباسا تحدث أن يحتمل

 الجهات من به مصرحا استعمالها يكن لـم ما ،دولية منظمات شعارات أو وطنية شعارات أو رسمية

 اختيار حرية نطاق من يحد أساسيا ضابطا تمثل بل ،شكلي شرط مجرد ليست شروعيةلـماف ،ختصةلـما

 2ة.العلام

 تعد جودته أو مصدره أو نتجلـما طبيعة حول  مضللة أو كاذبة دلالات تحمل التي العلامة أن كما

 ويؤدي ،التجارية عاملاتلـما في الشفافية بمبدأ وتخل ستهلكلـما بمصالح تمس لأنها ،مشروعة غير

 دنيةلـما للعقوبات صاحبها يعرض كما ،التسجيل بطلان إلى مشروعة غير تجارية علامة استعمال

 الجزائري  شرعلـما أن نجد كما ،السوق  من نتجاتلـما وسحب الضرر  عن التعويض ذلك في بما ،والجزائية

 تمثل لأنها ،العلامة مشروعية سألةلـم خاصة أهمية يولي ،قارنةلـما التشريعات من العديد شأن شأنه

 .العامة صلحةلـما وحماية علامته اختيار في التاجر حرية بين التوازن  لتحقيق الأساسية الضمانة

 أداة مجرد ليست التجارية العلامة نأ إذ ،العامة بالثقة علاقتها في أيضا شروعيةلـما أهمية وتكمن

 غير علامات أجيزت وإذا ،ستهلكلـما سلوك في تؤثر قد رمزية وقيمة رسالة طياتها في تحمل بل ،تمييز

 رموز  أو مفاهيم نشر أو العام الوعي تزييف حيث من سواء ،خطيرة نتائج إلى يؤدي قد ذلك فإن ،مشروعة

                                                           
 .79رجع السابق، ص لـمسعودي حسن سرحان، ا 1
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  7ادة لـما 2

2003. 
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 من دقيق لفحص قترحةلـما العلامات تخضع العلامات تسجيل في ختصةلـما الجهات فإن لذا ،مرفوضة

 أو الوطنية بالثوابت يمس أن شأنه من ما كل برفض وتقوم ،والآداب العام النظام مع توافقها مدى زاوية

 1.الأخلاقية القيم

 أثناء أو العلامة تسجيل عند سواء قائم فهو ،معين بزمن يرتبط لا شروعيةلـما معيار أن كما

 ،القوانين أو الظروف في تغير نتيجة تسجيلها بعد مشروعة غير تصبح التي العلامة أن يعني ما ،استعمالها

 مبدأ باحترام مرهونة العلامة حماية استمرارية فإن لذا ،قضائي أو إداري  بقرار إلغاؤها أو سحبها يمكن

 التحولات مع يتكيف ،ومتجددا مرنا طابعا بدألـما هذا يمنح ما وهذا ،الاستغلال مدة طيلة شروعيةلـما

 .جتمعلـما داخل والثقافية والاجتماعية القانونية

 القانونية بالحماية التمتع: خامسال الفرع

 أهميتها العلامة تكتسب لا حيث ،القانونية بالحماية التمتع التجارية العلامة خصائص أبرز  من

 في حصريا حقا صاحبها يمنح ما ،القانون  بموجب محمية كانت إذا إلا التجاري  الوسط في الحقيقية

 التسجيل خلال من القانونية الحماية هذه وتتحقق ،عليها التعدي أو تقليدها من الغير ومنع استعمالها

 الصناعية لكيةلـمل الجزائري  الوطني عهدلـما في وتحديدا ،ختصةلـما الجهات لدى للعلامة الرسمي

(INAPI)، لا ،بالعلامات تعلقلـما 2003 جويلية 19 في ؤرخلـما 06-03 رقم الأمر عليه نص الـم وفقا وذلك 

 .القانوني وأثره التسجيل آلية بينت التي ،منه 15 إلى 4 من وادلـما سيما

 يكن لـم ما ،التسجيل خلال من يكتسب العلامة في الحق فإن الأمر هذا من 6 ادةلـما فبموجب

 جردلـم تمنح لا القانونية الحماية فإن لذا ،الدولي أو الوطني الصعيد على سابقة شهرة للعلامة

 يترتب ما وهو ،الوطني السجل في العلامة قيد إلى تؤدي التي القانونية الإجراءات تشترط بل ،الاستعمال

 أو يقلدها أو علامته على يعتدي من كل مقاضاة تخوله العلامة لصاحب قانونية حقوق  نشوء عليه

 ،جزائية أو مدنية دعاوى  رفع في الحق العلامة لصاحب القانون  ويمنح ،منه ترخيص دون  يستعملها

 غير الاستغلال جراء به لحقت التي الأضرار عن بالتعويض طالبةلـما إلى بالإضافة ،التعدي طبيعة حسب

 2.شروعلـما

                                                           
 .80رجع السابق، ص لـمسعودي حسن سرحان، ا 1
، ص 2010علوماتي للعلامة التجارية، دار الثقافة للنشر والتوزيع، عمان، الأردن، لـمعامر محمود الكسواني، التزوير ا 2

120. 
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 تمنع حيث ،التشابه أو التقليد من الحماية منها ،جوانب عدة للعلامة القانونية الحماية وتشمل

 نتجاتلـما نفس تخص سابقة علامة مع تتشابه أو تتطابق علامة أي تسجيل ذكور لـما الأمر من 10 ادةلـما

 أو ستهلكلـما لدى لبس إحداث إلى يؤدي قد للعلامة استخدام أي منع الحماية تشمل كما ،الخدمات أو

 تقتصر لا القانونية الحماية أن يتضح ،النصوص هذه خلال ومن ،الأصلية العلامة بسمعة ساسلـما

 ستثمرينلـمل وثقة أمانا أكثر تجارية بيئة يخلق ما ،منه الوقاية إلى تتعداها بل ،التعدي ردع على فقط

 1.سواء حد على ستهلكينلـموا

 عشر هي الأمر نفس من 5 ادةلـمل حسب للعلامة القانونية الحماية مدة أن بالذكر الجدير ومن

 استمرارية يضمن ما ،سنوات 3يستغرق عدم إستعمال العلامة أكثر من  لـم، إذا 2للتجديد قابلة سنوات

 عن فيها التصرف إمكانية العلامة لحامل القوانين تتيح كما ،التجديد شروط احترام تم الـمطا الحقوق 

 التي والاقتصادية اليةلـما الصفات من صفة يمنحها ما وهو ،باستعمالها الترخيص أو التنازل  طريق

 تصوره يمكن لا للعلامة اليلـما البعد وهذا ،ؤسسةلـما أصول  من كأصل التجاري  للاستغلال قابلة تجعلها

 3.معتبرة ومالية قانونية صفة العلامة على تضفي التي القانونية الحماية لولا

 ،الدولية أو الإقليمية الحماية إلى يسعى أن العلامة لصاحب يمكن حليةلـما الحماية على وعلاوة

 واتفاق ،الصناعية لكيةلـما لحماية باريس اتفاقية مثل ،الجزائر عليها صادقت التي الاتفاقيات خلال من

 نطاق توسيع العلامات أصحاب على تيسر الاتفاقيات وهذه ،للعلامات الدولي التسجيل بشأن مدريد

 ويؤكد ،التجاري  والانفتاح يةلـمالعا الاقتصادية التوجهات مع يتلاءم بما ،الوطنية الحدود خارج الحماية

 من الاقتصادية النشاطات تمكين في الأساس حجر تعتبر التجارية للعلامة القانونية الحماية أن على ذلك

 4.ومنظمة محكمة قانونية بيئة ضمن والاستمرار الاستقرار

 والتمثيل التسجيل قابلية: سداسال الفرع

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44بالعلامات، ج ر عدد تعلق لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  10ادة لـما 1

2003. 
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  5ادة لـما 2

2003. 
جويلية  23ة في ؤرخلـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  11ادة لـما 3

2003. 
لكية الفكرية، مكتبة لـمية لحقوق الـمنظمة العالـملكية الفكرية الصادرة عن الـممحمد شهاب، اتفاقيات ومعاهدات حقوق ا 4

 .73، ص 2010الوفاء القانونية، الإسكندرية، 
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 حتى التجارية العلامة في تتوفر أن يجب التي الأساسية الخصائص من والتمثيل التسجيل قابلية

 قابلة تكون  أن ينبغي العلامة أن تعني القابلية فهذه ،القانونية بالحماية وتتمتع رسميا وتسجل تقبل

 ،بصريا إدراكها يمكن إشارات أو برسوم للتمثيل قابلة تكون  وأن ،للعلامات الرسمي السجل ضمن للإدراج

 أو عليها التعدي ومنع العلامة بماهية الغير معرفة ويضمن الحماية نطاق تحديد من يمكن ما وهو

 ،علامة أي تسجيل طلب قبول  قبل ختصةلـما الهيئات تفرضه أوليا شرطا الخاصية هذه وتعد ،تقليدها

 .بوضوح تمييزها يمكن لا أو مبهمة علامات تسجيل لتفادي

 على الثانية مادته في ،بالعلامات تعلقلـما 2003 جويلية 19 في ؤرخلـما 06-03 رقم الأمر نص وقد

 خدمات أو منتجات لتمييز صالحة وتكون  ،بصريا أو كتابيا تمثيلها يمكن إشارة كل هي التجارية العلامة أن

 التمثيل أو للتصوير قابلة العلامة تكون  أن أهمية يبرز النص وهذا ،غيرها عن معنوي  أو طبيعي شخص

 أو رموز  أو رسوم أو اتلـمك عن عبارة العلامة كانت سواء ،الوطني السجل في تسجيلها يتيح الذي الشكل في

 .البصري  للإدراك القابلة الإشارات من غيرها أو أشكال

 أو العام للنظام مخالفة العلامة تكون  لا أن يشترط القانون  فإن التسجيل قابلية حيث من أما

 7 ادةلـمفا ،مجاورة حقوق  أو سابقة علامات مع تتعارض وألا ،مضللة أو خادعة تكون  وألا ،العامة الآداب

 يجعل ما وهو ،القانونية أو الأخلاقية قتضياتلـمبا تخل التي العلامات تسجيل تحظر الأمر نفس من

 ،ختصةلـما الإدارة لتقدير تخضع التي القانونية عاييرلـما من مجموعة على متوقفة التسجيل قابلية

 دقيق بشكل تمثيلها يتعذر التي أو ،عاييرلـما بهذه تفي لا التي العلامات تسجيل طلبات تلقائيا وترفض

 1م.ومفهو 

 ،التجارية الهوية في الوضوح أيضا تشمل بل ،الشكل مجرد على تقتصر لا التمثيل قابلية أن كما

 الصوتية العلامات فإن ،الأساس هذا وعلى ،غيرها عن للتمييز قابلة غير أو مبهمة علامة حماية يمكن لا إذ

 ما ،القانونية الأنظمة بعض في التسجيل في صعوبة تواجه رئيةلـما غير العلامات من غيرها أو الروائح أو

 على مقتصرة الحماية تزال فلا الجزائري  التشريع في أما ،وتوثيقها لتمثيلها واضحة آلية هناك تكن لـم

 .الرسمية الوثائق على رسوم أو برموز  وتمثيلها بصريا إدراكها يمكن التي العلامات

 واضحة علامات تسجيل تضمن فهي ،القانونية الشفافية تحقيق في الخاصية هذه أهمية وتبرز

 الخاصية هذه تتيح كما ،التباس حدوث أو الحقوق  تضارب وتمنع ،السوق  في يتعامل من لكل ومعلومة

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44د تعلق بالعلامات، ج ر عدلـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  7ادة لـما 1

2003. 
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 ستهلكلـموا التاجر يخدم بما ،عدمه أو معينة علامة وجود من للتأكد العلامات سجل إلى الرجوع إمكانية

 تمثل بل ،تقني إجراء مجرد ليست والتمثيل التسجيل قابلية فإن لذا ،السواء على القضائية والجهات

 القانوني مداها وتحدد القانون  ضمن العلامة هوية تؤطر لأنها ،التجارية العلامات حماية في هامة ضمانة

 .بدقة

 

 التجارية العلامة حماية شروط: الثاني بحثلـما

 عند الوقوف يتعين ،التجارية العلامة لحماية متكامل قانوني نظام إرساء إلى السعي إطار في

 للنشاط مميزة أداة باعتبارها التجارية فالعلامة ،ومشروعة ممكنة الحماية هذه من تجعل التي الشروط

 التي تطلباتلـما من مجموعة استوفت إذا إلا القانونية بالرعاية تحظى أن يمكن لا ،والصناعي التجاري 

 تحديد فإن ثم ومن ،للادعاء وقابلة ثابتة لحقوق  محلا منها وتجعل القانوني الاعتراف صفة عليها تضفي

 التجارية العلامات لحماية القانوني النظام عليها ينبني التي الأسس لتوضيح ضروريا أمرا يعد الشروط هذه

 .الجزائري  التشريع ظل في

 الاقتصادية صالحلـما بين التعارض لتفادي أساسية خطوة الحماية شروط ضبط ويعتبر

 محددة الحماية شروط كانت الـمفك ،أخرى  جهة من جتمعلـموا ستهلكلـما ومصالح ،جهة من ستثمرينلـمل

 حتملةلـما النزاعات وتفادي التجارية للعلامات القانونية الوضعيات ضبط سهل الـمك ،ووضوح بدقة

 تنافسية بيئة خلق في الشروط هذه تسهم كما ،السوق  في ممارستها إطار في أو التسجيل عند سواء ،بشأنها

 احتيالي استعمال أو مشروع غير احتكار دون  وتحول  ،الفكرية لكيةلـما حقوق  احترام تضمن ،متوازنة

 .للعلامات

 التجارية العلامة تسجيل إلزامية: ول الأ  طلبلـما

 عهدلـما وهي ختصةلـما صلحةلـما لدى التجارية العلامة تسجيل ضرورة الجزائري  شرعلـما يشترط

 من الرابعة ادةلـما نصت وقد ،ملكيتها حق يكتسب حتى وذلك ،استعمالها قبل الصناعية لكيةلـمل الوطني
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 الوطني الإقليم عبر خدمات أو لسلع علامة أي استعمال يمكن لا: أنه على بالعلامات تعلقلـما 06-03 الأمر

 1.ختصةلـما صلحةلـما عند هاتسجيل طلب إيداع أو تسجيلها بعد إلا

 تسجيل تقتض ي لذلك ،وحمايتها العلامة في الحق لاكتساب أساس ي شرط التسجيل أن بماو 

 بعين الأخذ مع ،بالعلامات تعلقلـما 06-03 لقانون  طبقا العلامة تسجيل إجراءاتب القيام العلامات

 ومدة ،العلامة تسجيل على الاعتراض حق مراعاة مع ،للتسجيل القانونية الشروط توافر الإعتبار

 .العلامة شطب كذاو  ،التسجيل

 يتم لكي إتباعها يجب التي الإجراءات من مجموعة خلال من يتم التجارية العلامة فتسجيل

 ادةلـما نصت وقد ،الدولة طرف من الحمايةو  التجاري  للاستغلال صالحة تصبح بحيث ،العلامة تسجيل

 نشرهاو  تسجيلهاو  فحصها جراءاتوإ وكيفيات العلامة إيداع شكليات تحدد: أنه على 06-03 الأمر من 13

 الذي 277-05 رقم التنفيذي رسوملـما صدر الغرض لهذاو  ،2التنظيم طريق عن ختصةلـما صلحةلـما لدى

 3:التالية راحللـما خلال من تمر التي العلامة تسجيل إجراءات ينظم

 التجاریة العلامة إیداع: الأول  الفرع

 حيث ،لها القانونية الحماية اكتساب نحو الأولى الرسمية الخطوة التجارية العلامة إيداع يمثل

 خدماته أو منتجاته تمييز في حصرية بصفة استخدامها في برغبته العلامة لصاحب تصريح بمثابة يعتبر

 بأسبقية يحظى العلامة صاحب أن يعني مما ،العلامة ملكية في أولي حق الإيداع على ويترتب ،غيرها عن

 التجارية بالعلامات تعلقلـما 06-03 الأمر من 4 ادةلـما نصت وقد ،حولها محتمل نزاع أي تجاه قانونية

 لدى بشأنها طلب إيداع أو تسجيلها بعد إلا الوطني الإقليم عبر علامة أي استعمال يمكن لا أنه على

 4.للحماية كشرط الإجراء هذا مركزية يؤكد مما ،ختصةلـما صلحةلـما

 قانونا خولةلـما الوحيدة الجهة هو (INAPI) الصناعية لكيةلـمل الجزائري  الوطني عهدلـماف

 رقم التنفيذي رسوملـما بموجب عهدلـما تأسس وقد ،التجارية العلامات وتسجيل إيداع طلبات باستقبال
                                                           

جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  4ادة لـما 1

2003. 
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  13ادة لـما 2

2003. 
، 54، الذي يحدد إيداع العلامات وتسجيلها، ج ر عدد 2005أوت  2ؤرخ في لـم، ا277-05رسوم التنفيذي رقم لـما 3

 .2005أوت  7الصادرة في 
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  4ادة لـما 4

2003. 
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 العلامات ذلك في بما ،الصناعية لكيةلـما حماية مجال في الوطنية السياسة إدارة ويتولى ،98-68

 ،الطلبات استقبال تشمل ،واسعة بصلاحيات عهدلـما هذا يضطلع ،الصناعية والنماذج والاختراعات

 .الرسمية السجلات في وتسجيلها ،رفضها أو قبولها بشأن القرار اتخاذ ،فحصها

 أو مباشرة إما ،الوطني عهدلـما إلى وكيله أو الحق صاحب قبل من العلامة إيداع طلب تقديم يتم

 باسم محررا الطلب يكون  أن ويشترط ،الاستلام تاريخ تثبت وسيلة أية بواسطة أو ،ضمون لـما البريد عبر

 استمارة بالطلب يرفق ،الطلب رفض لتفادي وذلك ،له مرخص أو تجاري  ممثل باسـم وليس العلامة مالك

 تمييزها رادلـما والخدمات للسلع وكاملة واضحة قائمةو  وعوانه ودعلـما اسم بيانات على تحتوي  خاصة

 .للعلامة التصويري  الرسم من نسخ إلى بالإضافة ،تميزها التي الخدمات أو نتجاتلـموا ،بالعلامة

 ،مطابقة صور  أربع في العلامة من نسخة منها ،الوثائق من مجموعة تقديم العلامة إيداع يتطلب

 ،وعنوانه وجنسيته وصفته كاسمه الطلب مقدم عن وبيانات ،تميزها التي الخدمات أو للبضائع وبيان

 أقصاه أجل خلال الوثائق هذه تقديم وجوب إلى 277-05 رقم التنفيذي رسوملـما من 73 ادةلـما وتشير

 1.يكن لـم كأن الطلب اعتبر وإلا ،الطلب تقديم تاريخ من أشهر ستة

 في الحق يمنحه الجزائري  القانون  فإن ،أجنبي بلد في طلبا أودع أن العلامة لصاحب سبق حال وفي

 الإيداع تاريخ من أشهر ستة تتجاوز  لا مدة خلال الوطني عهدلـما لدى طلبه أودع إذا بالأولوية طالبةلـما

 ثنائية باتفاقية الجزائر مع يرتبط أو يةلـمالعا التجارة منظمة في عضوا الأول  البلد يكون  أن شريطة ،الأول 

 في تنازع وجود حال في قانونية أفضلية ودعلـما يمنح الحق هذا ،الشأن هذا في الأطراف متعددة أو

 .العلامة نفس بشأن قدمةلـما الطلبات

 تحت بالإدارة خاص سجل في قيده يتم ،الشكلية والشروط الوثائق لجميع الطلب استيفاء بمجرد

 وساعة وتاريخ عهدلـما تأشيرة يتضمن رسمي إيصال لصاحبه ويعطى ،وروده تاريخ بحسب متسلسل رقم

 ،لكيةلـمبا تعلقةلـما النزاعات فض في عليه ويعتمد الطلب أسبقية على قانونيا دليلا يشكل ما ،الإيداع

 2ع.للإيدا التنظيمية الكيفيات يحدد الذي ،277-05 رقم التنفيذي رسوملـمل تخضع الإجراءات هذه

 حماية أبرزها ،مهمة مؤقتة قانونية آثارا يرتب أنه إلا ،نهائية حماية لوحده يمنح لا الإيداع أن رغم

 تسجيل أو منازعة وجود حالة في بالأسبقية الاحتجاج من الطلب صاحب وتمكين ،التعدي من محتملة

                                                           
، الذي يحدد إيداع العلامات وتسجيلها، ج ر 2005أوت  2ؤرخ في لـم، ا277-05رسوم التنفيذي رقم لـممن ا 73ادة لـما 1

 .2005أوت  7، الصادرة في 54عدد 
 .114رجع السابق، ص لـمسلامي ميلود، ا 2
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 أنه يؤكد ما وهو ،والتسجيل الفحص إجراءات لبدء لازما شرطا يعد الإيداع أن كما ،لاحق متعارض

 .التجارية للعلامة القانونية الحماية سلسلة في حيوية مرحلة

 التجارية العلامة فحص: الثاني الفرع

 من التأكد إلى تهدف التي ،الفحص مرحلة وهي مهمة بمرحلة إيداعها بعد التجارية العلامة تمر

 ،وضوعلـما أو الشكل حيث من سواء ،وضوعيةلـموا الشكلية القانونية للشروط الإيداع استيفاء مدى

 الوطني عهدلـما الجزائر في وهي ،الصناعية لكيةلـمبا كلفةلـما الهيئة طرف من الفحص هذا ويجرى 

 الطلب أن من التأكد منه يقصد شكلي أولي بإجراء الفحص ويبدأ ،(INAPI) الصناعية لكيةلـمل الجزائري 

 277-05 رقم التنفيذي رسوملـما من 6 ادةلـما عليه تنص ما وفق ،طلوبةلـما البيانات لجميع مستوف

 على يحرر  تسجيل طلب على الطلب ملف يشتمل أن وجوب على تنص التي ،2005 أوت 16 في ؤرخلـما

 الخدمات أو نتجاتلـموا ،العلامة وتسمية التسجيل طالب عن محددة معلومات يتضمن نموذجي مطبوع

 مما ،1الرسوم تسديد يثبت ما منها إلزامية بوثائق الطلب يرفق كما ،وجدت إن العلامة وصورة ،عنيةلـما

 2.وضوعيلـما الفحص إلى رورلـما رفض أو قبول  في حاسمة رحلةلـما هذه يجعل

 قابلية مدى على يركز الذي وضوعيلـما الفحص إلى الانتقال يتم ،الشكلي الفحص اجتياز بعد

 القانون  من 5و 4و 3 وادلـما في حددةلـما عاييرلـمل وفقا الفحص هذا ويجرى  ،القانونية للحماية العلامة

 مخالفة كانت إذا تقبل لا العلامة أن على مثلا 3 ادةلـما تنص حيث ،بالعلامات تعلقلـما 06-03 رقم

 أو بطبيعة يتعلق فيما ستهلكلـمل مضللة إشارات تتضمن كانت إذا أو ،العامة الآداب أو العام للنظام

 أو مكررة العلامة فيها تكون  التي الحالات على 6 ادةلـما تنص كما ،الخدمات أو نتجاتلـما جودة أو مصدر

 ويستند ،السوق  في تضليل أو التباس لحدوث تجنبا رفضها إلى يؤدي مما ،محمية سابقة لعلامة مشابهة

 العلامة بين دقيقة مقارنة إجراء أجل من سابقا سجلةلـما العلامات بيانات قاعدة إلى تقييمه في الفاحص

 3.سلفا وجودةلـما وتلك تسجيلها طلوبلـما

                                                           
ت وتسجيلها، ج ر ، الذي يحدد إيداع العلاما2005أوت  2ؤرخ في لـم، ا277-05رسوم التنفيذي رقم لـممن ا 6ادة لـما 1

 .2005أوت  7، الصادرة في 54عدد 
وضوعية تم التطرق لها ضمن الخصائص، وأما الشكلية فهي التسجيل والإيداع مع مراعاة الشروط القانونية لـمالشروط ا 2

 تعلقة بكيفية التسجيل.لـما
جويلية  23ؤرخة في لـما 44ر عدد  تعلق بالعلامات، جلـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  6ادة لـما 3

2003. 
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 نصت ما وهو ،وجدتها العلامة تميز من التأكد أيضا وضوعيلـما الفحص في همةلـما النقاط من

 التي الخدمات أو نتجاتلـمل مميزة تكون  أن يجب العلامة أن أكدت التي ،القانون  نفس من 9 ادةلـما عليه

 أو جودة أو نوع على حصرا تدل تسميات أو إشارات من فقط مكونة العلامة تكون  أن يجوز  ولا ،تغطيها

 الطابع إلى تفتقر العلامة كانت فإذا ،الجغرافي مصدره أو قيمتها أو الخدمة أو نتجلـما غرض أو كمية

 الرقابة هذه أن الجزائري  الفقه أكد وقد ،رحلةلـما هذه خلال ترفض فإنها ،بحتة وصفية كانت أو ميزلـما

 في تمثلةلـما العامة صلحةلـما وبين العلامة لصاحب الخاص الحق حماية بين التوازن  تحقيق إلى تهدف

 1.ستهلكلـما تضليل ومنع السوق  شفافية ضمان

 الرسمية النشرة في ونشرها العلامة بقبول  إما قرارها ختصةلـما الإدارة تصدر ،الفحص ختام وفي

 7 ادةلـما عليه تنص ما وفق ،الأسباب بيان مع كلي أو جزئي بشكل تسجيلها رفض أو ،الصناعية لكيةلـمل

 القضائي أو الإداري  الطعن باب الرفض حال في ودعلـمل ويفتح ،277-05 رقم التنفيذي رسوملـما من

 وهذه ،ختصةلـما الهيئات أمام الرفض قرار من لـمالتظ له يحق حيث ،قانونا حددةلـما دةلـما خلال

 تسجيل عملية في حاسمة خطوة تشكل كما ،الاقتصاديين تعاملينلـمل قانونية ضمانة بمثابة تعد رحلةلـما

 2.اللاحقة القانونية الحماية مراحل كافة تسبقها إذ ،التجارية العلامة

 التجارية العلامة تسجيل: الثالث الفرع

 هذه وتعد ،بنجاح والفحص الإيداع مرحلتي اجتياز بعد التجارية العلامة تسجيل مرحلة تأتي

 قانونية حماية أي العلامة تكتسب لا إذ ،العلامة صاحب حقوق  عنه تنشأ الذي القانوني الأساس رحلةلـما

 أن أكدت التي ،06-03 القانون  من 2 ادةلـما عليه نصت ما وفق الرسمي تسجيلها خلال من إلا الجزائر في

 الجزائري  الوطني عهدلـما ويضطلع ،ختصةلـما الهيئة لدى تسجيلها طريق عن يكتسب العلامة في الحق

 الشكلية الشروط توفر من التأكد بعد ،العلامات تسجيل بعملية (INAPI) الصناعية لكيةلـمل

 رسوملـما في خاصة ،بها عمول لـما التنظيمية والأنظمة القوانين في عليها نصوصلـما وضوعيةلـموا

 .277-05 التنفيذي

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  9ادة لـما 1

2003. 
ر ، الذي يحدد إيداع العلامات وتسجيلها، ج 2005أوت  2ؤرخ في لـم، ا277-05رسوم التنفيذي رقم لـممن ا 7ادة لـما 2

 .2005أوت  7، الصادرة في 54عدد 
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 رجعلـما يعتبر الذي ،للعلامات الوطني السجل في العلامة قيد الرسمي التسجيل ويتضمن

 الحق لإشهار وسيلة القيد هذا ويعد ،والجغرافي الزمني ومداها العلامة مالك هوية لتحديد الأساس ي

 بيانو  العلامة كصورة ،بالعلامة تعلقةلـما البيانات كل السجل هذا يتضمن أن ويجب ،الغير تجاه وتأكيده

 تاريخ إلى بالإضافة ،الإيداع وتاريخ رقمو  العلامة مالك وعنوان اسم مع عنيةلـما الخدمات أو نتجاتلـما

 وأثره القيد هذا تفاصيل على 277-05 رقم التنفيذي رسوملـما من 8 ادةلـما نصت وقد ،التسجيل

 النشرة في بالنشر عنه ويعلن ،حصرية حقوقا لصاحبها يرتب العلامة تسجيل أن مؤكدة ،القانوني

 1.الصناعية لكيةلـمل الرسمية

 من ويثبت ،العلامة وقبول  الفحص إتمام بعد ختصةلـما الإدارة من التسجيل قرار يصدر حيث

 ،بها تعلقةلـما البيانات جميع الشهادة هذه وتتضمن ،العلامة لصاحب لـمتس رسمية تسجيل شهادة خلال

 بل تلقائيا يتم لا التسجيل فهذا ،الإدارية أو القضائية الجهات أمام الحق لإثبات قانوني سند بمثابة وهي

 أن ،مصلحة له أن يرى  نلـم يتيح ما ،للغير لـمع محل لتكون  العلامة ونشر القانونية الرسوم دفع بعد

 طبيعة ذات تعد التسجيل عملية فإن ،الشكل وبهذا ،القانونية الآجال خلال التسجيل على يعترض

 .القانونية العلانية من الغاية وتحقق ،إشهارية

 فهي ،العلامات تسجيل عن للإعلان الرئيسة الأداة الصناعية لكيةلـمل الرسمية النشرة تعد إذ

 من 10 ادةلـما نصت وقد ،محمية علامة بوجود العموم إعلام خلالها من يتم التي القانونية الوسيلة

 النشر هذا ويعد ،التسجيل تاريخ من شهرين خلال العلامة نشر وجوب على 277-05 التنفيذي رسوملـما

 ذي لكل ويحق ،الإعلان تاريخ من شهرين دةلـم الاعتراض باب فتح عنه يترتب إذ ،مهم قانوني أثر ذا

 من الطرفين تمكين بعد فيه يفصل الذي ،عهدلـما أمام العلامة تسجيل على معلل اعتراض تقديم مصلحة

 2.تضرر لـما الغير لحقوق  ضمانة يشكل مما ،دفوعهم تقديم

 أو استعمالها من الغير منع له تخول  استئثارية بحقوق  صاحبها تمتع عنه يترتب العلامة فتسجيل

 في سنرى  كما ،الترخيص أو بالبيع ،جزئيا أو كليا فيها للتصرف قابلة حقوق  وهي ،إذنه دون  تقليدها

 فلا ،العلامة ملكية على قاطعة قرينة يعد التسجيل أن الفقه بين وقد ،بحثلـما هذا من الثاني طلبلـما

                                                           
، الذي يحدد إيداع العلامات وتسجيلها، ج ر 2005أوت  2ؤرخ في لـم، ا277-05رسوم التنفيذي رقم لـممن ا 8ادة لـما 1

 .2005أوت  7، الصادرة في 54عدد 
العلامات وتسجيلها، ج ر ، الذي يحدد إيداع 2005أوت  2ؤرخ في لـم، ا277-05رسوم التنفيذي رقم لـممن ا 10ادة لـما 2

 .2005أوت  7، الصادرة في 54عدد 
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 القضائية الدعاوى  أو الإدارية كالطعون  ،قررةلـما القانونية الإجراءات باتباع إلا الحق هذا في الطعن يمكن

 1.العلامة بحق سلـمل قررةلـما

 ،نهاية لا ما إلى للتجديد قابلة سنوات عشر هي الجزائري  القانون  في العلامة حماية مدة أن كما

 يبرز ما ،دةلـما هذه لحساب الانطلاق نقطة التسجيل ويعد ،06-03 رقم القانون  من 5 ادةلـما نصت كما

 الحق زوال التجديد دون  دةلـما هذه انتهاء على ويترتب ،القانونية بالحماية التمتع في رحلةلـما هذه أهمية

 2.الحماية فترة بعد تسجيلها بطلب للغير يسمح مما ،التسجيل وسقوط العلامة في

 التجارية العلامة تجديد: الرابع الفرع

 الحق ينقض ي لا حيث ،بها تتميز التي الخصائص إحدى التجارية العلامة تجديد قابلية تعد

 شرط ،نهاية لا ما إلى الحق هذا يمدد أن لصاحبها يمكن بل ،معينة مدة بمض ي تسجيلها عن ترتبلـما

 حماية مدة أن على صراحة 06-03 القانون  من 5 ادةلـما وتنص ،قررةلـما القانونية الإجراءات احترام

 ،راتلـما من محدود غير لعدد للتجديد قابلة ،الإيداع تاريخ من سنوات عشر هي التجارية العلامة

 لا التجديد هذا ،قررةلـما الرسوم ودفع ،حددلـما الأجل خلال التجديد طلب تقديم ذلك في ويشترط

 يبرز مما ،سلفا القائمة للحقوق  امتداد مجرد يعتبر بل ،الأولي الإيداع حال في كما جديد لفحص يخضع

 .عليه الحفاظ في صاحبها رغب الـمطا دائم قانوني كحق للعلامة الاستمرارية الطبيعة

 هذا يتم أن ويجب ،قانونا ينوبه من أو مالكها يقدمه طلب على بناء التجارية العلامة تجديد يتم

 رسوملـما من 27 ادةلـما عليه نصت الـم وفقا ،الأصلية الحماية مدة من الأخيرة أشهر الستة في الطلب

 انتهاء بعد أشهر ستة مدتها إضافية سماح فترة خلال الطلب تقديم يجوز  كما ،277-05 رقم التنفيذي

 ،دةلـما هذه انقضاء بعد يقدم تجديد طلب أي ويرفض ،إضافي رسم مقابل يتم هذا أن غير ،الحماية مدة

 لتسجيلها الغير أمام جاللـما يفتح مما ،العلامة في الحق وسقوط القانونية الحماية زوال ذلك على ويترتب

 التجديد يجعل ما وهو ،لكيةلـما على للحفاظ مهما أمرا الآجال احترام يعتبر ولهذا ،الخاص لحسابهم

 3.ذاته التسجيل عن أهمية تقل لا إدارية عملية

                                                           
 .136رجع السابق، ص لـمعامر محمود الكسواني، ا 1
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  5ادة لـما 2

2003. 
، الذي يحدد إيداع العلامات وتسجيلها، ج ر 2005أوت  2ؤرخ في لـم، ا277-05رسوم التنفيذي رقم لـممن ا 27ادة لـما 3

 .2005أوت  7، الصادرة في 54عدد 
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 الوطني عهدلـم)ا ختصةلـما الإدارة تصدر ،قررةلـما الرسوم ودفع التجديد إجراءات استكمال ند

 في التجديد إعلان نشر ويتم ،للعلامات الوطني السجل في تقيد ،رسمية تجديد شهادة الصناعية( لكيةلـمل

 حماية استمرار ويؤكد ،الإجراء هذا على الإشهار طابع يضفي مما ،الصناعية لكيةلـمل الرسمية النشرة

 رتبطةلـما الحقوق  باستمرار للغير قانوني إعلام بمثابة النشر هذا ويعد ،أخرى  سنوات عشر دةلـم العلامة

 طلب تضمن إذا إلا ،بياناتها أو العلامة وضع على تغييرات يحدث لا التجديد فإن ثم ومن ،بالعلامة

 وعليه ،السجل بيانات ضمن التعديلات تقيد الحالة هذه وفي ،العنوان أو الكلـما في تعديلات التجديد

 استمرارية وضمان ،استعمالها احتكار مواصلة من العلامة مالك تمكن قانونية وسيلة يعد التجديد فإن

 .الجزائري  القانوني النظام ضمن حمايتها

 

  التجارية العلامة تسجيل عن ترتبةلـما الحقوق  :الثاني طلبلـما

 تعلقةلـما الحقوق  كافة يمنحه بما ،لصاحبها ملكيتها ثبوت التجارية العلامة تسجيل على يترتب

 ،باستعمالها للغير تراخيص منح أو ،التنازل  طريق عن فيها التصرف أو ،استعمالها حق ذلك في بما ،بها

 دون  محددة زمنية فترة خلال لها مستمر استعمال عن إما التشريعات معظم في ناتجة العلامة ملكية وتعد

 ،لكيةلـما هذه لثبوت ثالثا مصدرا الفقه من جانب أضاف وقد ،الرسمي تسجيلها طريق عن أو ،معارضة

 الوطنية القوانين من العديد كفلت وقد ،للحماية مستقلا أساسا باعتبارها ،العلامة شهرة في يتمثل

 القانون  من 68 ادةلـما في صري لـما شرعلـما بينها ومن ،شهورةلـما للعلامات الحماية الدولية والاتفاقيات

 الفقرة خلال من الجزائري  شرعلـما وكذا ،الفكرية لكيةلـما حقوق  بحماية تعلقلـما 2002 لسنة 82 رقم

 .بالعلامات تعلقلـما 06-03 رقم الأمر من 9 ادةلـما من الأخيرة

 التجاریة العلامة ملكیة اكتساب: الأول  الفرع

 لا وهي ،الجزائري  القانون  يحميها التي الفكرية الحقوق  أبرز  من تعتبر التجارية العلامة ملكية إن

 في يتمثل شكليا مسلكا القانون  يتطلب بل ،التجارية عاملاتلـما في العلامة استعمال مجرد من تلقائيا تنشأ

 فإن ،بالعلامات تعلقلـما 03/06 الأمر من 5/1 ادةلـمل ووفقا ،ختصةلـما الجهة لدى الرسمي التسجيل

 الوحيدة القانونية الوسيلة هو التسجيل أن بوضوح يبين النص وهذا ،بتسجيلها يكتسب العلامة في الحق

 يقترن  لـم ما الحق هذا بذاته ينش ئ لا الفعلي الاستعمال أو اليد وضع أن أي ،العلامة على الحق لاكتساب
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 إنشائيا طابعا التسجيل على يضفي واضحا موقفا الجزائري  شرعلـما يتخذ إذ ،ذكور لـما الرسمي بالإجراء

 1ق.للح كاشف مجرد وليس

 الأخير هذا يعد إذ ،التسجيل طريق عن الجزائري  التشريع في التجارية العلامة ملكية اكتساب يتم

 في الحق ينش ئ فالتسجيل ،القانونية بالحماية لتمتعها أساسيا وشرطا العلامة ملكية على قاطعة قرينة

 جرم حيث ،ذلك من أبعد إلى ذهب الجزائري  شرعلـما إن بل ،كشفه على فقط يقتصر ولا العلامة

 ،الاستعمال طريق عن العلامة ملكية اكتساب إمكانية استبعاد يعني ما ،مسجلة غير علامة أي استعمال

 قرينة مجرد التسجيل يعتبر الذي ،صري لـما كالتشريع قارنةلـما التشريعات بعض به تأخذ الـم خلافا

 .مسبقا استعمالها تم التي العلامة ملكية على بسيطة

 تحقيق إلى تهدف قانونية فلسفة على ينبني العلامة ملكية لاكتساب كشرط التسجيل إلزامية إن

 حقه حماية من العلامة صاحب تمكن التي القانونية الحجية وتوفير ،التجارية التعاملات في الاستقرار

 ملكيتها في الحق لصاحبها يمنح العلامة تسجيل أن على تنص 03/06 الأمر من 9/1 ادةلـمفا ،الغير بوجه

 لا القانونية الحماية أن هذا من ويتجلى ،لها خصصت التي الخدمات أو نتجاتلـمل بالنسبة واستعمالها

 جردلـما الاستعمال عن الناتجة الأولوية بحقوق  القانون  يعترف لا إذ ،العلامة بتسجيل بادر نلـم إلا تمنح

 السابق مبدأ على تقوم الجزائري  التشريع في عتمدةلـما القاعدة فإن لذا ،الرسمي بالتسجيل تقترن  لـم إذا

 2.الحق في الأسبق هو التسجيل في

 خاص تنفيذي مرسوم ضمن التسجيل مسألة نظم بل ،العامة النصوص عند شرعلـما يقف لـمو 

 وتسجيلها وفحصها العلامة لإيداع اتباعها الواجب الإجراءات بدقة بين الذي ،277-05 رقم رسوملـما هو

 الجهة تعيين ذلك في بما ،التسجيل لعملية حضةلـما الإدارية الطبيعة رسوملـما هذا أكد وقد ،نشرها ثم

 توليد إلى الإجرائي سارلـما هذا ويؤدي ،طلوبةلـما والوثائق ،تقديمها وكيفية ،الطلبات باستقبال ختصةلـما

 حق أو أولوية بأية الادعاء من ذاته الطريق يسلك لـم من كل إقصاء عليه ويترتب ،ودعلـما لصالح الحق

 .العلامة على

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  5ادة لـما 1

2003. 
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003ويلية ج 19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  9ادة لـما 2

2003. 
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 قانوني تسجيل مواجهة في للعلامة السابقة الاستعمال بحجج الاعتداد الجزائري  القانون  ويرفض

 علامة بتسجيل قام من أن العليا حكمةلـما اعتبرت حيث ،القضاء موقف في جليا هذا ويظهر ،صحيح

 دون  استعملها أن سبق نلـم يمكن ولا ،لها الشرعي الكلـما يعد فإنه ،القانونية للإجراءات وفقا معينة

 الخمس خلال ذلك وثبت النية سوء على بناء التسجيل في طعن إذا إلا ،الحق هذا في ينازعه أن تسجيل

 ذات القضائية التطبيقات بعض ومن العامة بادئلـما من يستفاد ما وهو ،التسجيل من الأولى سنوات

 ذات استعمال من الغير منع لصاحبه يخول  أنه أي ،مانعا حقا يعتبر سجللـما العلامة في فالحق ،الصلة

 العلامة في الحق من تجعل انعةلـما الصفة وهذه ،مماثلة منتجات على لها مشابهة علامة أو العلامة

 ويستخلص ،الحديثة الفكرية لكيةلـما خصائص مع ينسجم بما ،القانوني عنىلـمبا احتكاريا حقا التجارية

 أو استعمالها من الغير منع في الحق العلامة لصاحب أن على تنص التي 03/06 الأمر من 9 ادةلـما من ذلك

 1.إذنه دون  تقليدها

 يتيح بل ،شروعلـما غير الاستعمال من الغير منع على أثره يقتصر لا العلامة تسجيل أن كما

 رهن حتى أو الترخيص أو كالنقل القانونية التصرفات أشكال بكل فيها التصرف في الحق العلامة لصاحب

 عناصر من عنصرا سجلةلـما العلامة تعد ،القانونية مارسةلـموا القضائي الاجتهاد فبحسب ،العلامة

 للتصرف موضوعا تكون  أن يمكن ولذلك ،ؤسسةلـمل التجارية الأصول  ضمن وتدخل ،اليةلـما الذمة

 .الأخرى  اديةلـما نقولاتلـموا العقارات شأن شأنها ستقللـما

 ما وهو ،الكافة مواجهة في العلامة لصاحب قانوني مركز إنشاء كذلك التسجيل على ويترتب

 صاحبها من يجعل العلامة تسجيل مجرد أن هذا من ويفهم ،العلامة لتسجيل طلقةلـما بالحجية يعرف

 الحجية هذه أن غير ،التخصيص في النية أو الاستعمال سبق لإثبات حاجة دون  ،القانون  نظر في لها مالكا

 من 20 ادةلـما ذلك على تنص كما ،نية بسوء تم أنه ثبت إذا التسجيل في الطعن يمكن إذ ،أبدية ليست

 أن كما ،تضرر لـما من ترفع قضائية دعوى  على بناء التسجيل لإبطال جاللـما تفتح التي 03/06 الأمر

 الأمر بموجب نهاية لا ما إلى التسجيل تجديد يمكن إذ ،الديمومة طابع عليها يضفي العلامة تسجيل

 بأن صراحة أقر شرعلـما أن يعني وهذا ،القانونية الآجال ضمن التجديد طلب يقدم أن شريطة ،03/06

 احترام تم إذا مسمى غير أجل إلى تستمر أن يمكن ،الأصل حيث من مؤقتا حقا كونها رغم ،العلامة ملكية

                                                           
 .138رجع السابق، ص لـمعامر محمود الكسواني، ا 1
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 تجاري  كمؤشر العلامة طبيعة تفرضها ضرورة بأنها للتجديد القابلية هذه وتفسر ،طلوبةلـما الإجراءات

 1.الجمهور  بثقة يرتبط

 لكيةلـما لحماية باريس اتفاقية مع يتوافق إذ الدولي القانون  نهج على سار قد الجزائري  شرعلـمفا

 كما ،للعلامات القانونية الحماية لاكتساب كوسيلة التسجيل تشترط والتي ،1883 لسنة الصناعية

 أن ينبغي العلامة في الحق أن على تؤكد التي (TRIPS) التربس اتفاقية مع الجزائري  التنظيم يتماش ى

 مسبق كشرط التسجيل اشتراط في الحق للدول  يمنح الذي ،الوطني للقانون  وفقا ويحترم يكتسب

 .للحماية

 التجارية العلامة باستغلال الترخيص حق: الثاني الفرع

 العلامة مالك بها يتمتع التي الحقوق  أبرز  أحد التجارية العلامة باستغلال الترخيص عتبري

 التخلي دون  منها الاقتصادي بالانتفاع تسمح مرنة بطريقة فيها التصرف الحق هذا له يخول  إذ ،سجلةلـما

 الغير منح إمكانية على بالعلامات تعلقلـما 06-03 الأمر من 2فقرة  9 ادةلـما نصت فقد ،ملكيتها عن

 أو نتجاتلـما من جزء أو لكل شاملا الاستعمال هذا أكان سواء ،العلامة لاستعمال كتابيا ترخيصا

 إرادة وفق التراخيص وتمنح ،زمنيا أو إقليميا مقيدا الاستغلال يكون  أن يمكن كما ،سجلةلـما الخدمات

 2.للعلامة التعاقدي التسيير صور  أبرز  من يجعلها مما ،الكلـما

 الأصلي الكلـما يظل بل ،له رخصلـما إلى التجارية العلامة ملكية ينقل لا الترخيص منح إن

 عقد في حددةلـما الشروط وفق الاستعمال على له رخصلـما دور  ويقتصر ،لكيةلـما حقوق  بكافة محتفظا

 محددا الترخيص يكون  أن ضرورة على تؤكد التي 9 ادةلـما من الأولى الفقرة عليه نصت ما وهذا ،الترخيص

 منتج غير عد وإلا ،كتابة الترخيص هذا تحرير يتم أن أيضا ويشترط ،ومدته نطاقه حيث من واضح بشكل

 الطابع ذات التجارية عاملاتلـما في والاحتياط الوضوح متطلبات مع ينسجم ما وهو ،قانوني أثر لأي

 .الفكري 

 كان وإلا ،للعلامات الوطني السجل في الترخيص عقد قيد يتم أن الجزائري  شرعلـما يشترط حيث

 في نافذا يكون  حتى ذكور لـما السجل في الترخيص تسجيل وجوب علىو  ،الغير تجاه به للاحتجاج قابل غير

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  20ادة لـما 1

2003. 
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  9ادة لـما 2

2003. 
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 مع تعاملينلـما من لكل قانونية ضمانات توفير في شرعلـما رغبة القيد هذا ويعكس ،الكافة مواجهة

 1.شروعلـما الاستعمال في حقه في تشكك قد خارجية ادعاءات أي من له رخصلـمل وحماية ،العلامة

 الأمر تعلق سواء ،العلامة نفس بشأن التراخيص تعدد إمكانية الجزائري  شرعلـما أتاح وقد

 استعمال في غيره دون  له رخصلـمل الحق يمنح الحصري  فالترخيص ،حصرية غير أو حصرية بتراخيص

 مدة خلال استعمالها الغير وحتى العلامة مالك على يحظر ما وهو ،حددةلـما الحدود ضمن العلامة

 منح له ويجوز  العلامة استعمال في بحقه الكلـما فيحتفظ ،الحصري  غير الترخيص حالة في أما ،العقد

 من التراخيص أشكال في رونةلـما هذه وتعتبر ،ذلك خلاف على العقد ينص لـم ما ،بشأنها أخرى  تراخيص

 .للعلامات الاقتصادي الاستغلال مظاهر أبرز 

 معينة بشروط الالتزام له رخصلـما على الترخيص عقد في يشترط أن العلامة لصاحب ويجوز 

 رتبطةلـما الفنية قاييسلـمل وفقا استعمالها ضمان أو للعلامة التجارية السمعة على حافظةلـما إلى تهدف

 بأساليب أو ،العلامة عليها توضع التي الخدمات أو نتجاتلـما بنوعية الشروط هذه تتعلق أن ويمكن ،بها

 شرعلـما توجه التعاقدي الشرط هذا ويعكس ،ستغلةلـما الجغرافيا نطاق في حتى أو التوزيع أو الإعلان

 شرعلـمفا ،الغير قبل من العلامة إلى الإساءة عدم وضمان الأصلي الكلـمل التجارية صالحلـما لحماية

 بل ،الترخيص عقد لشروط له رخصلـما احترام مدى مراقبة في الحق العلامة لصاحب منح الجزائري 

 قواعد مع ذلك ويتماش ى ،الاستغلال بشروط له رخصلـما إخلال حال في العقد فسخ في الحق وأعطاه

 في خاصة ،حقوقه على للحفاظ ناسبةلـما الإجراءات اتخاذ طرف لكل تتيح التي التعاقدية سؤوليةلـما

 2.التجارية الحياة في بارزا معنويا رأسمالا تمثل التي التجارية العلامات مثل حساس مجال

 باتفاق أو ،دةلـما انقضاء منها متعددة لأسباب يتم أن يمكن فإنه الترخيص ءقضالان بالنسبة أما

 حال في قضائيا الترخيص ينهى أن يمكن كما ،العقد بشروط له رخصلـما إخلال بسبب أو ،الطرفين

 بسمعة ضررا يلحق الاستغلال أن ثبت إذا أو شروعةلـما نافسةلـما لقواعد منافية ممارسات وجدت

 لتأكيد ،20 ادةلـما تنص كما للعلامات الوطني السجل في الانتهاء هذا قيد الحالات هذه في ويجب ،العلامة

 دعاوى  إقامة في الحق له رخصلـمل يمنح لا الترخيص أن كما ،الغير تجاه للترخيص القانوني الأثر زوال

 كان إذا أو ،العقد في صراحة ذلك على نص إذا إلا ،العلامة على يعتدي من ضد الخاص باسمه قانونية

 العلامة لحماية دعوى  رفع له رخصلـمل يمكن لا حيث ،تحديدا الغرض لهذا منحه وتم حصريا الترخيص

                                                           
 .59، ص 1995عارف، القاهرة، لـمحسام الدين عبد الغني الصغير، الترخيص باستعمال العلامة التجارية، منشأة ا 1
 .133رجع السابق، ص لـمسعودي حسن سرحان، ا 2
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 تحويل إمكانية مع ،الطرفين صالحلـم حماية ،الأخير هذا خمول  حالة في أو الكلـما من صريح بإذن إلا

 العقد شروط نفس ضمن آخر شخص إلى له رخصلـما من ينقل كأن ،معينة حدود ضمن الترخيص

 في التسجيل بدوره النقل هذا ويتطلب ،العقد في الإمكانية هذه تضمين أو الكلـما موافقة شريطة ،الأصلي

 استغلال لعقود حكمةلـما الصياغة من جزءا القانوني التفصيل هذا ويشكل ،للعلامات الوطني السجل

 1.التجارية عاملاتلـما وحرية الفكرية لكيةلـما حماية بين التوازن  تحقيق إلى تهدف التي ،العلامات

 التجاریة للعلامة القانونیة الحمایة اكتساب: الثالث الفرع

 لنظام الأساسية الركائز أحد تسجيلها بعد التجارية العلامة تكتسبها التي القانونية الحماية تعد

 الوطني السجل في العلامة وإدراج التسجيل إجراءات إتمام فبمجرد ،الجزائري  التشريع في العلامات

 صاحب يمنح ما وهو ،مؤسساتها وتكفلها الدولة بها تعترف قانونية بحماية الأخيرة هذه تتمتع ،للعلامات

 06-03 الأمر من 6 ادةلـما نصت وقد ،بفعالية التسجيل عن الناشئة الحقوق  ممارسة على القدرة العلامة

 القانونية الحماية أن يفيد ما وهو ،التسجيل طريق عن يكتسب العلامة على لكيةلـما حق أن على صراحة

 من الغير منع من صاحبها تمكين في التجارية للعلامة القانونية الحماية وتكمن ،الرسمي بالتسجيل مرتبطة

 لدى اللبس تثير قد مماثلة خدمات أو منتجات على لها مشابهة علامة وضع أو تقليدها أو استعمالها

 والتمتع لكيةلـما إثبات في رسميا سندا يعد الذي التسجيل قوة من مستمدة الحماية وهذه ،ستهلكينلـما

 أي أن إذ ،وتثبيته الحق توثيق في هاما دورا يلعب للعلامات الوطني السجلف ،عنها ترتبةلـما الحقوق  بكافة

 2.السجل هذا في مقيد هو ما إلى الرجوع دون  تفصل أن يمكن لا التجارية العلامة بشأن منازعة

 علامة باستعمال سواء العلامة تطال أن يمكن التي الاعتداءات منع القانونية الحماية وتشمل

 من 21 ادةلـما عليه نصت ما وهو ،الغير قبل من الاحتيالي التسجيل بمحاولة أو ،لها مشابهة أو مطابقة

 تمس قد مماثلة علامة أي تسجيل على الاعتراض في الحق سجلةلـما العلامة مالك تمنح التي 06-03 الأمر

 العلامة شطب بطلب ختصةلـما الهيئة أمام إداري  طعن تقديم له يحق كما ،شروعةلـما بمصالحه

 3.التشابه أو التعدي ثبت حال في السجل من عليها تنازعلـما

                                                           
 .61رجع السابق، ص لـمغني الصغير، احسام الدين عبد ال 1
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  6ادة لـما 2

2003. 
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  21ادة لـما 3

2003. 
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 العلامة استعمال فيها يتم التي الحالات ليشمل التجارية للعلامة القانونية الحماية نطاق يمتد

 ويحق ،التجارية ستنداتلـما في حتى أو الإعلانات في أو نتجاتلـما على سواء ،كالتقليد مشروعة غير بطرق 

 بحماية الكفيلة الإجراءات واتخاذ الأفعال هذه مثل بمنع يطالب أن 26 ادةلـما بموجب ،العلامة لصاحب

 هذه تقتصر ولا ،اللازمة التدابير اتخاذ لطلب ختصةلـما الإدارية الجهات إلى التوجه فيها بما ،حقوقه

 مزاحمة من الغير منع في تمثلةلـما السلبية الحقوق  أيضا تشمل بل الإيجابية الحقوق  على الحماية

 1.تشويهها أو العلامة صاحب

 بالحماية تتمتع أن الجزائري  شرعلـما أوجب فقد ،أساسية تنافسية أداة التجارية العلامة ولكون 

 أصبحت حيث ،والتخصص السمعة على بنيلـما بالاقتصاد يعرف ما ظل في لاسيما ،الكافية القانونية

 متعددة قانونية آليات وفر شرعلـماف ،الخدمة أو نتجلـمل التجارية والهوية الجودة يختزل  رمزا العلامة

 يكرس ما وهو ،القضائية أو الإدارية الإجراءات عبر سواء ،مصالحه عن الدفاع من العلامة صاحب تمكن

 .سواء حد على والأفراد ؤسساتلـمل والتجاري  الفكري  الاستثمار حماية مبدأ

 العلامة دامت ما وتستمر التسجيل تاريخ من تبدأ التجارية للعلامة منوحةلـما القانونية فالحماية

 الحماية مدة أن على تنص التي ،06-03 الأمر من 05 ادةلـما في عليها نصوصلـما الإجراءات وفق مجددة

 بالحماية التمتع في الاستمرارية العلامة لصاحب يضمن وهذا ،حدودلـما غير للتجديد قابلة سنوات عشر

 عاملا الزمني الامتداد هذا ويعد ،للتجديد وضوعيةلـموا الشكلية بالشروط الالتزام شريطة القانونية

 .العلامة عليه تقوم الذي التجاري  النشاط استقرار في أساسيا

 السوق  في فعليا تستعمل لـم إذا القانونية الحماية من تستفيد لا العلامة أن إلى شرعلـما أشار كما

 الأمر من 11 ادةلـما نصت وقد ،الجدي الاستعمال بشرط يعرف ما وهو ،تسجيلها بعد معينة فترة خلال

 ،مشروع سبب دون  متتالية سنوات خمس مدة خلال تستعمل لـم إذا العلامة شطب إمكانية على 03-06

 الشكلية الحيازة جردلـم التجارية العلامات تعطيل وعدم الجدية لضمان قانونية آلية الشرط هذا ويعد

 اعتداء وجود عند تفعل أنها بمعنى ،احتياطي بطابع تتسم القانونية والحماية ،فعلي اقتصادي نشاط دون 

 بمجرد ولكن ،دائم بشكل التدخل العلامة صاحب من تتطلب لا وهي ،العلامة على اعتداء خطر أو

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  26ادة لـما 1

2003. 
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 الاستباقية النزاعات بتقليص يسمح ما وهو ،اللازمة القانونية الإجراءات مباشرة له يحق ،بالحق ساسلـما

 1.الحاجة وقت بالحماية طالبةلـما في الكامل حقه تضرر لـما للطرف ويحفظ

 إذ ،العام للنظام مخالفة وغير للتمييز وقابلة واضحة العلامة تكون  أن القانونية الحماية وتتطلب

 الأمر من 7ادة لـما عليه أكدت ما وهذا ،مضمونها حيث من مشروعة تكون  أن التجارية العلامة في يشترط

 تقليدها بسبب اللبس تثير أو العامة الآداب مع تتعارض علامة كل الحماية من يستثنى حيث ،03-06

 وعلى العام القانوني النظام على الحفاظ إلى الشرط هذا ويهدف ،وطنية أو دولية شعارات أو رسمية لرموز 

 .والدولية الوطنية السوق  داخل التجارية العلامات مصداقية

 

 

 

                                                           
جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر  11ادة لـما 1

2003. 
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 تمهيد

وركيزة من ركائز النشاط الاقتصادي ، تعد العلامة التجارية من أبرز وسائل التمييز التجاري 

وهي بذلك تشكل أداة ، وتعبر عن مصدره وسمعته وجودته، نتج في السوق لـمتمثل واجهة اإذ ، الحديث

نافسة التجارية لـموتنظيم ا، جتمعلـموضمان ثقة ا، نتجلـمصالح الاقتصادية للـماستراتيجية لحماية ا

، ر متعددةغير أن هذه الوظيفة الحيوية للعلامة التجارية تجعلها في مواجهة دائمة مع مخاط، شروعةلـما

ولأن ، نتجات التي تحملهالـمرخص للـموالتسويق غير ا، شروعلـموالاستعمال غير ا والتزوير أبرزها التقليد

فقد أصبح من الضروري أن ، وبمركز صاحبها في السوق ، هذه الأفعال قد تؤدي إلى الإضرار بالعلامة ذاتها

القانوني قادرة على التصدي للاعتداءات التي تمس جوهرها ، توفر لها منظومة حماية قانونية فعالة

 الاقتصادي.وتنعكس على جانبها 

بل لا بد من تزويدها ، شرع أن مجرد الاعتراف القانوني بالعلامة التجارية لا يكفيلـموقد أدرك ا

يق سواء عن طريق القضاء أو عن طر ، بوسائل قانونية تمكن صاحبها من رد الاعتداء واسترجاع حقه

، ومن هنا جاءت الحماية القانونية كإطار شامل يضمن استقرار العلامة في السوق ، ختصةلـمالإدارة ا

هذه الحماية تتخذ صورا ، حتملةلـمواجهة الاعتداءات الـموضوعية لـمويمنح حاملها الوسائل الإجرائية وا

وجه الخصوص جانبين وتتناول على ، تختلف باختلاف طبيعة الفعل الواقع على العلامة، متعددة

، طالبة بوقف التعدي وجبر الضرر لـمعتدى عليه رفع دعوى للـمدني الذي يتيح للـمالجانب ا: رئيسيين

ا اتخذ الفعل طابعا جرميا يهدد النظام التجاري العام ويستوجب تدخل لـموالجانب الجزائي الذي يفعل ك

 الدولة بالعقاب.

وإنما تتجاوز ذلك إلى فرض ، تكتفي بمجرد الاعتراف بالحقوتكمن فعالية هذه الحماية في كونها لا 

كما ، وضمان عدم تكراره، وردعه بعد حصوله، جزاءات قانونية تهدف إلى الوقاية من التعدي قبل وقوعه

والنظام فراد والأ  بل تمتد إلى حماية السوق ، أنها لا تنحصر في تمكين صاحب العلامة من التمسك بحقه

وهكذا أصبحت ، الآثار الضارة الناجمة عن استخدام العلامات بصورة غير مشروعةالاقتصادي ككل من 

وأداة ضرورية لتحقيق ، حماية العلامة التجارية إحدى أهم آليات الضبط القانوني للعلاقات التجارية

 نافسة وواجب احترام الحقوق الصناعية.لـمالتوازن بين حرية ا
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 للعلامة التجاريةدنية لـمالحماية ا: بحث الأول لـما

، لكية الصناعية التي يمنحها القانون حماية قانونية خاصةلـمتعد العلامة التجارية من صور ا

، غير أن هذه الحماية لا تقف عند الاعتراف بالحق، سواء من خلال نظام التسجيل أو عبر آليات التقاض ي

ا تعرضت للاعتداء أو الاستغلال غير لـمبل تمتد إلى تمكين صاحب العلامة من الدفاع عنها أمام القضاء ك

دنية كآلية رئيسية تكفل لصاحب العلامة إمكانية التصدي لأي فعل من شأنه لـموتبرز الحماية ا، شروعلـما

سؤولية لـموتندرج هذه الحماية ضمن النظام العام ل، ساس بحقه أو منافسته بوسائل غير مشروعةلـما

 نونية التي تنظم الأفعال الضارة وتحدد شروط جبرها.وتستند إلى القواعد القا، دنيةلـما

أولاها تتمثل في : دنية للعلامة التجارية في التشريع الجزائري صورتين رئيسيتينلـموتتخذ الحماية ا

وتخول لصاحبها ، سجلةلـموهي دعوى ذات طبيعة خاصة تبنى على أساس ملكية العلامة ا، دعوى التعدي

أما ، متى ثبت وقوع استعمال غير مشروع للعلامة أو تقليد لها، عن الضرر وقف التعدي وطلب التعويض 

وهي دعوى ذات طابع عام تستند إلى أحكام ، شروعةلـمنافسة غير الـمفتتمثل في دعوى ا الصورة الثانية

وترفع في حال استخدام أساليب غير نزيهة في السوق تؤدي إلى الإضرار بعلامة ، سؤولية التقصيريةلـما

 يقع الاعتداء عليها بشكل مباشر. لـمأو ، تكن مسجلة لـمحتى وإن ، ريةتجا

بل تتسع لتشمل كل حالة ، دنية للعلامة التجارية لا ترتبط حصريا بالتسجيللـمالحماية او 

هني لـمؤسسة الاقتصادية لضرر نتيجة فعل غير مشروع يخل بمبادئ الشرف الـميتعرض فيها التاجر أو ا

، شروعةلـمنافسة غير الـملذا يجب التمييز بين كل من دعوى التعدي ودعوى ا، التجاري وأصول التعامل 

وتمييز الأفعال التي تعد خرقا للحماية ، وآثارها القانونية وشروط كل دعوى ، من حيث الأساس القانوني

 قررة للعلامة التجارية في ضوء التشريع الجزائري.لـمدنية الـما

 دنية من خلال دعوى التعدي على العلامة التجاريةلـمالحماية ا: طلب الأول لـما

شرع لـمتعد دعوى التعدي على العلامة التجارية الوسيلة القضائية الأساسية التي يمنحها ا

، واجهة أي اعتداء غير مشروع يمس بحقه في الاستعمال الحصري لهالـمسجلة لـملصاحب العلامة ا

وإعادة  جبر الضرر  إذ تهدف إلى وقف التعدي، دنيةلـماسؤولية لـموتندرج هذه الدعوى ضمن إطار ا

وقد نظم ، سواء من خلال التعويض أو إزالة الآثار أو غيرها من التدابير القانونية، الاعتبار للعلامة

نصوص لـممع بعض الأحكام الخاصة ا، سؤوليةلـمالتشريع الجزائري هذه الدعوى في إطار القانون العام ل

ويقتض ي البحث في هذه الحماية الوقوف أولا على الشروط ، تعلق بالعلاماتلـما 06-03 عليها في الأمر رقم
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وأخيرا الآثار التي يرتبها الحكم ، ثم الإجراءات القانونية التي تؤطر مباشرتها، وضوعية لقبول الدعوى لـما

 القضائي بعد ثبوت وقوع التعدي.

 تجاريةشروط رفع دعوى التعدي على العلامة ال: الفرع الأول 

ينبغي التحقق من توفر مجموعة من الشروط ، قبل مباشرة دعوى التعدي على العلامة التجارية

إذ لا يكفي الادعاء بوجود ضرر أو استعمال غير ، التي يترتب على اختلالها عدم قبول الدعوى أو رفضها

واقعة التعدي بشكل وأن يثبت ، بل لا بد من أن تقام الدعوى من ذي صفة ومصلحة، مشروع لعلامة ما

وتعد هذه ، وأن يقع الفعل محل النزاع ضمن النطاق الذي تقر فيه الحماية القانونية للعلامة، قانوني

طروحة لـمنازعة الـموضمانا لجدية ا، طالبة القضائيةلـمشروعية على الـمالشروط أساسا قانونيا لإضفاء ا

 1حكمة.لـمأمام ا

 التعديدعي في دعوى لـمصفة ومصلحة ا: أولا

إذ يجب أن ، يعد شرط الصفة من الشروط الأساسية لقبول دعوى التعدي على العلامة التجارية

أي أنه يجب أن تكون العلامة مسجلة باسمه ، دعي هو صاحب الحق في العلامة محل الاعتداءلـميكون ا

 19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر رقم  5ادة لـما نصت عليه الـمقانونا في السجل الوطني للعلامات وفقا 

لا يمكن  وعليه، التي تنص بوضوح على أن الحق في العلامة يكتسب عن طريق تسجيلها، 2003جويلية 

يكن له  لـمن يدعي استعمال العلامة فقط دون أن يكون مالكا مسجلا لها أن يباشر دعوى التعدي ما لـم

دنية لـمسؤولية الـمالقاعدة العامة في ا وهذا التوجه يتماش ى مع، سند قانوني معترف به يثبت تلك الصفة

 2دعي.لـمالتي تربط الدعوى بحق شخص ي أو عيني ثابت ل

التي تنص ، دنية والإداريةلـمالإجراءات امن القانون  13ادة لـمكما تتأكد هذه القاعدة من خلال ا

تكن له مصلحة قائمة أو محتملة يقرها  لـمتكن له صفة، وما  لـم: لا يجوز لأي شخص التقاض ي ماعلى أنه

صلحة لـموا، لا يجوز لأحد أن يباشر الدعوى باسمه إلا إذا كان له مصلحة قائمة يقرها القانون ، فالقانون 

تضرر من التعدي هو وحده من له الحق في التقدم إلى القضاء لـملأن ا، هنا ترتبط ارتباطا وثيقا بالصفة

صلحة في دعاوى التعدي على العلامات عندما لـموتتحقق ا، والتعويض عنه طالبة برد الاعتداء ووقفهلـمل

بسبب استعمال غير مشروع لعلامة مسجلة من قبل ، أو محتمل الوقوع يكون هناك ضرر واقع فعليا

                                                           
الأولى، مكتبة القانون والإقتصاد، الرياض،  شهورة، الطبعةلـمدنية للعلامة التجارية الـم، الحماية الـمالضمور رناد سا 1

 .119، ص 2013
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  5ادة لـما 2
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لأن الحماية القانونية تسعى أيضا ، تتحقق أضراره بالكامل لـمويكفي أن يكون التعدي قائما ولو ، الغير

 1وليس فقط لرد الضرر بعد وقوعه.للوقاية 

، يمكن أن يمنح الحق في التقاض ي أيضا إلى صاحب ترخيص حصري ، وبالإضافة إلى مالك العلامة

من الأمر  4ادة لـما تنص عليه الـمبشرط أن يكون هذا الترخيص مسجلا في السجل الوطني للعلامات وفقا 

فإذا ، في السجل حتى يكون نافذا في مواجهة الغير وأن يقيد، التي تشترط أن يتم الترخيص كتابة، 03-06

باعتباره ، رخص له الحصري صفة في رفع دعوى التعدي باسم نفسهلـمأصبح ل توافرت هذه الشروط

لاسيما إذا ترتب على استعمال العلامة من طرف الغير ضرر تجاري أو تشويش ، متضررا مباشرا من الفعل

رخص له إلا إذا نص لـمفإن الصفة لا تمنح تلقائيا ل، غير الحصري  أما في حالة الترخيص، في استغلالها

 2أو فوض إليه صك خاص بالتقاض ي.، عقد الترخيص صراحة على ذلك

شريطة أن يكون ، الك الأصلي للعلامة أن يباشر دعوى التعديلـميمكن للخلف العام أو الخاص ل

ويشترط في هذه ، أو إدماج الشركات و التنازل أ سواء عن طريق الإرث، قد آلت إليه العلامة بوجه قانوني

حسب ، الحالة إثبات انتقال الحق بصفة رسمية وتسجيل ذلك التحويل في السجل الوطني للعلامات

التي تنص على أن كل انتقال أو تغيير في ملكية العلامة يجب تسجيله في  06-03من الأمر  9ادة لـممقتض ى ا

ويترتب على هذا النص أن ، غير قابل للاحتجاج به في مواجهة الغيروإلا كان ، السجل الوطني للعلامات

 3الك الجديد صفة قانونية مقبولة للتقاض ي.لـممجرد التنازل أو انتقال العلامة دون التسجيل لا يكسب ا

شرع في لـمفإن ا، لكن غير مسجلة داخل الجزائر، أما إذا كانت العلامة محل التعدي مشهورة

وجعل من شهرتها سببا ، أقر بالحماية الاستثنائية لها، 06-03من الأمر  9ادة لـما الفقرة الأخيرة من

الاعتراف بالحماية لا يعفي من إثبات  إلا أن، مشروعا لتقييد تسجيل العلامة من قبل الغير أو استعمالها

ى إبطال كما أن هذه الحماية غالبا ما تمارس في إطار دعو ، صلحة وفقا للضوابط العامةلـمالصفة وا

تقترن بعناصر  لـموليس دعوى تعدي مدنية صريحة ما ، تسجيل لاحق أو اعتراض على الاستعمال

 4الإثبات.

سألة الصفة في لـمنجد أنه لا يخصص أحكاما مباشرة ، وبالرجوع إلى القانون التجاري الجزائري 

العلامة التجارية من بين  حل التجاري أنلـمعنوية للـملكنه يؤكد من خلال تنظيمه للعناصر ا، التقاض ي

                                                           
، ج ر عدد يةدارلإوالمدنية اءات الإجرن ايتضمن قانو، 2008فيفري  25في رخ لمؤا 09-08قم القانون رمن  13ادة لـما 1

 .2008لسنة  21
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  4ادة لـما 2
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  9ادة لـما 3
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  4فقرة  9ادة لـما 4
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الك التجاري الرسمي هو من لـموهو ما يرسخ فكرة أن ا، الحقوق التي تعد من عناصر الأصل التجاري 

وأن هذه الحماية لا تنفصل عن مركزه القانوني كصاحب ، طالبة بالحماية القانونيةلـميملك الحق في ا

دعي في دعوى التعدي على العلامة لـمفصفة ا، 1مصلحة في صون الأصل التجاري ذاته من أي اعتداء

ؤسسة فقط على لـمولا يمكن القبول بالدعاوى ا، التجارية في التشريع الجزائري تستند إلى قرينة التسجيل

 2الحيازة أو الاستعمال العرفي للعلامة.

اقعة التعدي إثبات: ثانيا  و

دنية في هذا لـمسؤولية الـمفي قيام ايعد إثبات واقعة التعدي على العلامة التجارية حجر الأساس 

بل يجب عليه أن يثبت أن هناك ، دعي مالكا لعلامة مسجلةلـمإذ لا يكفي أن يكون ا، النوع من الدعاوى 

ويقصد بالتعدي كل سلوك من شأنه أن ، استعمالا غير مشروع أو تقليدا أو تزويرا لعلامته من قبل الغير

نتج أو لـمأو أن يحدث التباسا في ذهن الجمهور حول مصدر ا، يعرض العلامة للاستغلال دون ترخيص

صراحة على أنه يعد اعتداء كل عمل من شأنه أن  06-03من الأمر رقم  25ادة لـموقد نصت ا، الخدمة

يحدث التباسا في ذهن الجمهور باستعمال علامة مطابقة أو مشابهة لعلامة مسجلة لتمييز منتجات أو 

ن القانون يشترط تحقق التشابه سواء في العلامة أو في طبيعة السلع ما يعني أ، خدمات مماثلة

 3والخدمات.

 4:ويتحقق التعدي متى توافرت ثلاثة عناصر

 .عتدى عليها والعلامة محل النزاعلـمالتشابه أو التطابق بين العلامة ا: أولا

 .يشابههانتجات أو الخدمات أو ما لـمأن يتم استعمال العلامة في نطاق ذات ا: اثاني

 .تعاملينلـموجود خطر حقيقي لحدوث التباس لدى جمهور ا: ثالثا

                                                           
تممة، دار هومة، لـممبروك حسين، القانون التجاري الجزائري، النصوص التطبيقية والجتهاد القضائي والنصوص ا 1

 .113، ص 2008الجزائر، 
 101، يتضمن القانون التجاري، ج.ر عدد 1975سبتمبر سنة  26مؤرخ في  59-75الأمر رقم من  79و 78ادتين لـما 2

، والقانون 2015لسنة  71، ج.ر عدد 2015ديسمبر  30ؤرخ في لـما 20-15انون رقم تمم بالقلـمعدل والـم، ا1975لسنة 

 .2022لسنة  32، ج.ر عدد 2022ماي  5ؤرخ في لـما 09-22رقم 
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  25ادة لـما 3
الجغبير حمدي غالب، العلامات التجارية الجرائم الواقعة عليها وضمانات حمايتها، الطبعة الأولى، منشورات الحلبي  4

 .88، ص 2012القانونية، بيروت، 
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أن مجرد التشابه الصوتي أو حيث ، ويعتبر هذا الالتباس معيارا موضوعيا لتقدير التعدي

ستهلك لـمل الالبصري أو حتى الدلالي بين علامتين قد يكفي لقيام التعدي متى كان من شأنه أن يض

ساس لـممن الخداع وحماية صاحب العلامة من ا شخاصيهدف إلى حماية الأ وهذا الاتجاه، العادي

 بسمعته التجارية.

عتدي إلى إنتاج علامة مشابهة لـمحيث يعمد ا، من أبرزها التقليد ويأخذ التعدي أشكالا متعددة

ما يقع ك، بل يكفي أن تثير التشابه دون أن تكون مطابقة تماما، من حيث الشكل أو الألوان أو التسمية

أو  سواء بوضعها على منتجات، رخص لعلامة مملوكة للغيرلـمالتعدي في صورة الاستعمال غير ا

، ويضاف إلى ذلك فعل تزوير العلامة، أو توزيع منتجات تحملها دون إذن مسبق، استخدامها في الإعلان

ادة ما يشكل هذا وع، وينطوي على نية مبيتة لتضليل السوق ، الذي يمثل صورة مشددة من صور التعدي

 دنية.لـمالفعل أساسا للحماية الجزائية إلى جانب الحماية ا

ويمكنه إثبات ذلك بكل ، تعدي استعمل العلامة دون وجه حقلـمدعي أن يثبت أن الـموعلى ا

، الصور الفوتوغرافيةو  العقودو  نتجاتلـمومنها نسخ ا، واد التجاريةلـمقبولة في الـموسائل الإثبات ا

 06-03من الأمر  21ادة لـمويستفاد من ا، البيانات الإعلانية وأ الفواتيرأو  الجمركية أو الإدارية حاضرلـماو 

، حاكم تملك سلطة تقديرية في اتخاذ التدابير التحفظية في حال ثبوت استعمال مشبوه للعلامةلـمأن ا

جال لـمأن الإثبات في هذا اوهذا يؤكد ، نتجات أو تحرير محاضر لإثبات الفعللـمويمكنها أن تأمر بحجز ا

 1توفرة.لـمعطيات الواقعية والقانونية الـمحكمة بناء على الـملا يقيد بوسيلة محددة بل يترك لتقدير ا

يثبت أن ذلك  لـمكما أن مجرد وجود تشابه شكلي في العلامة لا يكفي لوحده لإثبات التعدي ما 

فإن وجود الضرر  وعليه، شخاصأو تضليل الأ الكلـمأدى أو من شأنه أن يؤدي إلى الإضرار بمصالح ا

وهو ما ، بل يكفي احتمال وقوع الضرر أو وجود خطر جدي لحدوثه، الفعلي ليس شرطا لقيام التعدي

كما أن العلامات ذات الشهرة أو القوة التمييزية العالية تستفيد ، الطبيعة الوقائية لدعوى التعدي برزي

ولو دون ، أن أي استعمال مشابه لها يعد تعديا بمجرد قيام التشابهإذ يفترض ، من نطاق حماية أوسع

 إثبات الضرر.

بل ، حليلـمفإن إثبات التعدي لا يشترط فيه إثبات التسجيل ا، وإذا تعلق الأمر بعلامة مشهورة

شهورة أن يستند إلى شهرتها وحدها متى أثبت وجودها في الأسواق الدولية لـميمكن لصاحب العلامة ا

إلى الحماية الخاصة التي تتمتع بها العلامة  9ادة لـمفي ا 06-03وقد أشار الأمر رقم ، ناسولها بين الوتدا

                                                           
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  21ادة لـما 1
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مما يعني ، حيث نص على أنه لا يجوز تسجيل علامة تكون مشابهة أو مطابقة لعلامة مشهورة، شهورةلـما

 1ضمنيا إمكانية منع استعمالها أيضا.

 قررة للعلامةلـما علاقة التعدي بنطاق الحماية: ثالثا

سواء من حيث الشكل أو من ، تقوم الحماية القانونية للعلامة التجارية على أساس محدد قانونا

تنشأ لصاحبها حقوق استئثارية في ، فبمجرد تسجيل العلامة في السجل الوطني للعلامات، وضوعلـمحيث ا

بل هي مرتبطة بنطاق معين ، تكون مطلقةغير أن هذه الحماية لا ، استعمالها ومنع الغير من التعدي عليها

، نتجات أو الخدمات التي تم تسجيل العلامة بشأنهالـميتمثل أساسا في طبيعة ا، شرعلـميحدده ا

من الأمر  6ادة لـموقد نصت ا، شروعيةلـموالخصائص التي تتمتع بها العلامة من حيث التميز والأصالة وا

نتجات أو الخدمات التي لـمحق ملكية واستعمالها بالنسبة لعلى أن العلامة تمنح لصاحبها  06-03رقم 

 2ما يعني أن نطاق الحماية محصور ضمن الحدود التي حددها الإيداع.، خصصت لها

، حددة أثناء التسجيللـموينصرف أثر الحماية القانونية للعلامة فقط إلى الفئات أو الأصناف ا

طبق لأغراض لـمواوحد للسلع والخدمات لـمالتصنيف الدولي اوهي الفئات التي يعتمد في تصنيفها على 

فإن استعمال علامة مشابهة في قطاع تجاري أو صناعي  لذا، تصنيف نيسسمى بلـمتسجيل العلامات وا

يكن من شأن  لـمما ، مختلف تماما عن ذلك الذي خصصت له العلامة الأصلية لا يعد بالضرورة تعديا

، عنوية للعلامةلـمباسا أو ينتج عنه انتقاص من القيمة الاقتصادية أو اهذا الاستعمال أن يحدث الت

التي تمنع تسجيل ، 06-03من الأمر  7ادة لـموهذا ما أشارت إليه ا، خصوصا في حال كانت العلامة مشهورة

 3نتجات أو منتجات مشابهة.لـمالعلامة إذا كانت مشابهة أو مطابقة لعلامة سابقة تخص نفس ا

إذ لا ، الحماية القانونية عندما تكون العلامة ذات طابع مميز أو ذات شهرة واسعة ويتسع نطاق

ويفهم هذا ضمنيا من الفقرة الأخيرة من ، نتجاتلـميشترط في هذه الحالة أن يقع التعدي في نفس فئة ا

اللاحق أو  شهورة حماية خاصة حتى في مواجهة التسجيللـمالتي تمنح العلامة ا، 06-03من الأمر  9ادة لـما

إذ ، شهورة من حماية موسعة بالنظر إلى طبيعتهالـموتستفيد العلامات ا، الاستعمال في غير نفس الصنف

 4كانتها أو أن يستغل في غير محله.لـميفترض أن استعمالها في غير مجالها الأصلي يمكن أن يسبب ضررا 

                                                           
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19في ؤرخ لـما 06-03الأمر رقم من  9ادة لـما 1
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03من الأمر رقم  6ادة لـما 2
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  7ادة لـما 3
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  9ادة لـما 4
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ام العلامة في الإعلانات أو كاستخد، كما أن نطاق الحماية يشمل صورا غير مباشرة من التعدي

 لذا، ستهلكلـمإذا كان ذلك من شأنه أن يحدث التباسا في ذهن ا، واقع الإلكترونيةلـمعلى الوثائق أو في ا

بل يتعداه إلى فحص طبيعة الاستخدام ، نتجاتلـمفإن معيار التعدي لا يتوقف على مجرد تطابق ا

الاستعمال وقع في إطار يمكن أن يفهم منه أن هناك فإذا تبين أن ، والسياق الذي وضعت فيه العلامة

ولو تم خارج مجال  فإن هذا الاستعمال يعد تعديا، نتج الجديدلـمعتدى عليها والـمصلة بين العلامة ا

 1نتجات الأصلي.لـما

وفئة  ومدى شهرتها، ويراعى عند تقييم مدى وجود التعدي علاقة العلامة بموقعها في السوق 

زادت ، ستهدفة أقل تخصصالـمأو كانت الفئة ا، ا كانت العلامة أكثر شهرةلـمفك، دفستهلـمالجمهور ا

ولهذا فإن الاجتهاد القضائي يأخذ بعين الاعتبار الظروف ، واتسع نطاق الحماية، احتمالات وقوع الالتباس

أن بعض  كما، قررةلـمحيطة بكل قضية لتحديد مدى وجود تعد يقع ضمن النطاق القانوني للحماية الـما

لتحديد ما إذا كانت ، قارنةلـمعايير البصرية واللفظية والدلالية للعلامات عند الـمحاكم تأخذ بالـما

 2ستعملة معتدية.لـمالعلامة ا

قرر قانونا لـمبل بموقع هذا الفعل ضمن نطاق الحماية ا، فالتعدي لا يقاس فقط بالفعل ذاته

سواء من حيث الصنف أو من ، وع وقع داخل هذا النطاقشر لـمفإذا ثبت أن الاستعمال غير ا، للعلامة

أما إذا كان خارج هذا ، فإنه يعد تعديا يرتب مسؤولية مدنية، حيث الوسيلة أو من حيث الأثر التجاري 

إلا إذا وجدت قرائن قوية على سوء النية أو الاستغلال غير ، سؤوليةلـمفلا يمكن ترتيب ا، النطاق

 شروع لسمعة العلامة.لـما

 الإجراءات القانونية لدعوى التعدي: الفرع الثاني

يتعين على مالك ، دنية ضد التعدي على العلامة التجاريةلـما دعوى طالبة باللـمقبل الشروع في ا

والتي تعد ، العلامة أو من له الصفة القانونية اتباع جملة من الإجراءات القضائية التي حددها القانون 

يجب ، صلحةلـمفإلى جانب ضرورة توفر الأهلية والصفة وا، الدعوى وقبولهاباشرة لـم أساسياشرطا 

ومراعاة الآجال القانونية التي قيد ، سواء من حيث النوع أو الإقليم، احترام قواعد الاختصاص القضائي

، ةدعي بعبء الإثبات وفقا للقواعد العاملـمفضلا عن التزام ا، تابعة القضائيةلـمشرع الحق في الـمبها ا

                                                           
، ص 2015شهورة، الطبعة الأولى، دار وائل للنشر، عمان، لـمالحنيطي يسار فواز، الحماية القانونية للعلامة التجارية ا 1

180. 
شهورة في القانون القطري، رسالة ضمن متطلبات نيل شهادة لـمدنية للعلامة التجارية الـمحسان رنا ناصر، الحماية ا 2

 .117، ص 2019كلية الحقوق، جامعة قطر، قطر، اجستير، لـما
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بما يضمن احترام ، الإطار الإجرائي الذي يفترض أن تطرح ضمنه دعوى التعدي لياتوتشكل هذه الآ

 1الإجراءات القانونية.

 ختصةلـمالجهة القضائية ا: أولا

ختصة في دعاوى التعدي على العلامة التجارية خطوة أولى لـميعد تحديد الجهة القضائية ا

ختصة عدم قبول لـمإذ يترتب على الخطأ في تحديد الجهة ا، قانونيةوأساسية قبل مباشرة أي إجراءات 

، الإقليميأي حلي لـميميز التشريع الجزائري بين الاختصاص النوعي والاختصاص او ، الدعوى أو إحالتها

، وبالرجوع إلى طبيعة دعوى التعدي، حيث يجب أن تتوافر الجهتان معا حتى تقبل الدعوى أمام القضاء

ختصة بنظرها هي لـمما يجعل الجهة ا، لكية الصناعيةلـميتعلق با، نزاعا مدنيا ذا طابع تجاري فإنها تمثل 

 حلي.لـمحاكم العادية حسب التقسيم القضائي الـمحاكم التجارية أو الأقسام التجارية بالـما

وى دع هابما في تعلقة بالعلامات التجاريةلـمفإن الأصل أن النزاعات ا من حيث الاختصاص النوعي

ا لـمطا، وبالضبط أمام الجهات القضائية ذات الاختصاص التجاري ، دنيلـمتعرض على القضاء ا التعدي

ويكون الاعتداء عليها مندرجا ضمن منازعات الأعمال ، أن العلامة تعد من عناصر الأصل التجاري 

من القانون التجاري الجزائري على أن كل الأعمال التي يقوم بها التاجر لأغراض  2ادة لـموتنص ا، التجارية

ويفهم من ذلك أن حماية العلامة التجارية بوصفها ، تجارية تعد تجارية أيضا بالنسبة لجميع الأطراف

 2ري.نازعات ذات الطابع التجالـمتندرج ضمن ا، نتجاتلـموسيلة للتمييز بين ا

دنية لـمقتضيات قانون الإجراءات الـمفإنه يحدد وفقا ، ص الإقليميأما من حيث الاختصا

ختصة إقليميا هي محكمة لـمحكمة الـموالتي تنص على أن ا، منه 40إلى  37واد من لـموخاصة ا، والإدارية

 لذا، حكمة التي وقع في دائرة اختصاصها الفعل الضار أو ترتب فيه الضرر لـمأو ا، دعى عليهلـمموطن ا

حكمة التي تم فيها استعمال العلامة محل لـمعتدى عليها أن يرفع دعواه أمام الـمالك العلامة الـميمكن 

دعى عليه في دائرة قضائية لـمحتى وإن كان مقر ا، خالفةلـمنتجات الـمأو التي تم فيها توزيع ا، التعدي

حيث اعتبرت ، بدألـمبهذا اوقد أقر القضاء الجزائري ، لأن التعدي يعد من قبيل الأفعال الضارة، أخرى 

يمنح هذه ، حاكم في عدة قرارات أن استعمال علامة مزورة أو مقلدة في دائرة اختصاص محكمة معينةلـما

وهذا يتماش ى مع ، عتدية في نفس الدائرةلـميكن مقر الشركة ا لـمحتى وإن ، الأخيرة الحق في النظر في النزاع

خاصة مع التطور ، التي قد تحدث آثارها في غير مكان صدورها، حلي للأعمال التجاريةلـمالطابع غير ا

                                                           
 .126رجع السابق، ص لـم، الـمالضمور رناد سا 1
تمم بالقانون لـمعدل والـم، يتضمن القانون التجاري، ا1975سبتمبر سنة  26مؤرخ في  59-75الأمر رقم من  2ادة لـما 2

 .2022ماي  5ؤرخ في لـما 09-22، والقانون رقم 2015ديسمبر  30ؤرخ في لـما 20-15رقم 
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مما قد يخلق اختصاصا للقضاء بناء على مكان ظهور ، التكنولوجي وتوسع النشاط التجاري عبر الإنترنت

 1الضرر وليس فقط على مكان وقوع الفعل.

رغم ، لكية الصناعيةلـميحدث جهة قضائية متخصصة حصريا في منازعات ا لـمشرع لـمفا

ولهذا لا تزال هذه الدعاوى تنظر أمام الأقسام التجارية ، تزايدة لهذا النوع من النزاعاتلـمالأهمية ا

وقد دعا جانب من الفقه إلى ضرورة إنشاء غرف متخصصة بالنظر في قضايا العلامات ، حاكم العاديةلـمل

 نازعات.لـمالذي تتسم به هذه انظرا للطابع الفني والدقيق ، لكية الصناعية بوجه عاملـمالتجارية وا

سواء بوقف التعدي أو التعويض أو ، طلب واضح تتضمنأن دنية لـما ويراعى عند تقديم الدعوى 

من بينها شهادة ، كما يجب أن ترفق بجميع الوثائق التي تثبت الاختصاص، الإتلاف أو أي إجراء آخر

وهو ما ، ومكان وقوع الفعل وطبيعة النزاع دعيلـمحكمة على تأكيد صفة الـمما يساعد ا، تسجيل العلامة

 2.يدخل ضمن عناصر تأكيد الاختصاص القضائي

 آجال رفع الدعوى : ثانيا

التي  الهامةسائل لـمقررة لرفع دعوى التعدي على العلامة التجارية من الـمتعد الآجال القانونية ا

، تابعة القضائيةلـمسقوط الحق في اإذ إن فوات الأجل يؤدي إلى ، تؤثر بشكل مباشر في قبول الدعوى 

من الأمر رقم  20ادة لـمشرع الجزائري صراحة في الـموقد حدد ا، دنية أو الجزائيةلـمسواء أمام الجهات ا

تعلقة بالتعدي على العلامة التجارية يجب أن لـمدنية الـمأن الدعاوى ا 2003جويلية  19ؤرخ في لـما 03-06

دة التي يمنح فيها صاحب لـمما يعني أن ا، وقوع الفعل محل التعدي ترفع خلال خمس سنوات من تاريخ

ولا تقبل التمديد أو التوقف إلا وفقا للقواعد ، العلامة للقيام بالإجراءات القضائية محددة ومضبوطة

 3دنية.لـمدني أو قانون الإجراءات الـمنصوص عليها في القانون الـمالعامة ا

أي من أول استعمال غير ، من تاريخ ارتكاب الفعل الضاروتحسب مدة الخمس سنوات ابتداء 

أو تداولها بأي ، أو عرضها في السوق ، سواء تمثل ذلك في تصنيع منتجات مقلدة، مشروع للعلامة التجارية

مثل استمرار إنتاج سلع ، كأن يكون مستمرا ومفتوحا على الزمن وإذا استمر التعدي، وسيلة تجارية

وتعد هذه الحالة من صور ، إن تاريخ بدء الأجل يحتسب من آخر فعل متجددف، مقلدة بنفس العلامة

                                                           
لمدنية اءات الإجرن ايتضمن قانو، 2008فيفري  25في رخ لمؤا 09-08قم من القانون ر 40إلى  37واد من لـما 1

 ية.دارلإوا
 .149رجع السابق، ص لـم، الـمالضمور رناد سا 2
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  20ادة لـما 3
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وهو ما ، ما دام الفعل قائما ومرتكبا بصورة متصلة، التي تتجدد فيها مدة التقادم، ستمرلـمالتعدي ا

 حاكم في منازعات مماثلة حين ربطت حساب الأجل بواقعة الاستعمال الأخيرة.لـمقضت به بعض ا

بادئ العامة لـما، سالفة الذكر 28ادة لـمإضافة إلى ا ى التعدي على العلامةوتطبق في دعاو 

التي تنص على أنه: يتقادم  308ادة لـموبوجه خاص ا، دني الجزائري لـمنصوص عليها في القانون الـما

 141ادة لـم، وا1الالتزام بانقضاء خمسة عشر سنة فيما عدا الحالات التي ورد فيها نص خاص في القانون 

التي نصت على أنه: كل من نال عن حسن نية من عمل الغير أو من ش يء له منفعة ليس لها ما يبررها يلزم 

، وتسقط دعوى التعويض بانقضاء عشر سنوات من 2بقدر ما استفاد من العمل أو الش يء بتعويض

وال بانقضاء فيه من لحقته الخسارة بحقه في التعويض، وتسقط الدعوى في جميع الأح لـماليوم الذي يع

شرع اعتبر دعاوى التعدي على لـموهو ما يعني أن اخمسة عشرة سنة من اليوم الذي ينشأ فيه هذا الحق، 

العلامة التجارية من الدعاوى الخاصة التي يطبق بشأنها تقادم أقصر لأسباب تتعلق بحماية الاستقرار 

والهدف من ، التراخي في ممارسة الحقوق والتشجيع على عدم ، عاملات التجاريةلـمالقانوني والاقتصادي ل

وعدم إبقاء الحقوق معلقة ، نازعات ذات الطابع الاقتصاديلـمهذا الأجل هو ضمان سرعة الفصل في ا

 3لفترة طويلة دون ممارسة فعلية.

لكنه يسقط فقط ، ادي في ملكية العلامةلـمإن انقضاء أجل الخمس سنوات لا يؤثر في الحق ا

كما أنه يمكن وفقا ، تجدد بفعل تعد جديد لـمما ، القضائية عن الأفعال السابقةتابعة لـمالحق في ا

إذا وجد ، دنيلـممن القانون ا 317و 316واد لـمكما هو مقرر في ا، للقواعد العامة وقف التقادم أو قطعه

ا بادر أو إذ، مثل القوة القاهرة أو الغش أو الإكراه، مانع قانوني أو مادي حال دون ممارسة الدعوى 

في هذه و، كالإنذار أو تقديم شكوى رسمية، عتديلـمدعي إلى اتخاذ إجراء قضائي سابق في مواجهة الـما

 4انع أو من تاريخ الإجراء القاطع للتقادم.لـمالحالات يعاد حساب الأجل من جديد من تاريخ زوال ا

 

                                                           
، 1975لسنة  78دني، ج.ر عدد لـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم من  308ادة لـما 1

، 2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 10-05تمم بالقانون رقم لـمعدل والـما

 .2007لسنة  31ج ر عدد 
تمم بالقانون رقم لـمعدل والـمدني، الـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26ؤرخ في م 58-75الأمر رقم من  141ادة لـما 2

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 05-10
عدل لـمدني، الـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم  دنيلـممن القانون ا 142ادة لـما 3

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 10-05تمم بالقانون رقم لـموا
تمم لـمعدل والـمدني، الـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم من  317و  316ادتين لـما 4

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 10-05بالقانون رقم 
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 عبء الإثبات ووسائله: ثالثا

 دعيلـمإذ تقع على عاتق ا، في دعوى التعدي على العلامة التجارية أمرا ضرورياتعد مسألة الإثبات 

وقيام العلاقة ، لكية ووقوع الفعل الضار من قبل الغيرلـممسؤولية إثبات كل من صفة ا أي مالك العلامة

دني الجزائري على أن على من يدعي حقا لـممن القانون ا 348ادة لـموتنص ا، السببية بين الفعل والضرر 

يكن  لـمما ، وهو ما يعني أن صاحب العلامة هو الذي يتحمل عبء الإثبات في هذه الدعوى ، بتهأن يث

وقوع اعتداء ، وجود علامة مسجلة: ويشمل هذا الإثبات عدة عناص، هناك نص خاص يقرر خلاف ذلك

سواء على شكل خسارة مالية أو مساس بالسمعة أو التشويش ، ونتيجة ضارة لصاحب الحق مادي فعلي

 1في السوق.

لكية عن طريق تقديم شهادة التسجيل الرسمية الصادرة عن لـمويثبت مالك العلامة صفة ا

ادة لـما نصت عليه الـموهو ما يعد قرينة قانونية على وجود الحق وفقا ، لكية الصناعيةلـمعهد الوطني للـما

كإبراز عينة من ، مختلفة أما واقعة التعدي فيجب إثباتها بوسائل قانونية، 06-03من الأمر رقم  5

أو  أو شهادات الشهود، شروع للعلامةلـمأو الإعلانات التي تتضمن الاستعمال غير ا، قلدةلـمنتجات الـما

ويعد هذا التنوع في ، حاضر الجمركية إن تعلق الأمر بتقليد تجاري عابر للحدودلـمأو حتى ا، الخبرة التقنية

من خلال ، خصوصا في البيئة الرقمية، حصل بطرق غير تقليديةوسائل الإثبات ضروريا لأن التعدي قد ي

 2مواقع إلكترونية أو حملات إعلانية.

كإثبات التشابه بين ، ا تعلق النزاع بمسائل تقنية معقدةلـمويمكن اللجوء إلى الخبرة القضائية ك

الأمر بالخبرة متى رأت حكمة سلطتها التقديرية في لـموتمارس ا، أو تحديد الأثر التجاري للتعدي، علامتين

كما يمكن لصاحب العلامة أن يلجأ إلى الإجراءات التحفظية ، في النزاع ما يستوجب فحصا فنيا متخصصا

ا أجازه لـموفقا ، عاينة بواسطة محضر قضائيلـمأو ا، نتجاتلـمكطلب الحجز على ا، بناء على طلب مسبق

، أدوات فعالة لتأمين الدليل قبل ضياعه أو تحريفهوتمثل هذه الوسائل ، 34ادة لـمفي ا 06-03الأمر رقم 

 3حكمة.لـمدعي عند طرح النزاع أمام الـممركز ا حميمما ي

 

 

                                                           
تمم بالقانون رقم لـمعدل والـمدني، الـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم من  348ادة لـما 1

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 05-10
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  5ادة لـما 2
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  34ادة لـما 3
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 دنية للتعدي على العلامة التجاريةلـمآثار الحكم في الدعوى ا: الفرع الثالث

بمجرد حكمة لا تكتفي لـمفإن ا، إذا ثبت أمام القضاء وقوع تعد على علامة تجارية محمية قانونا

وإنهاء  وإنما تقض ي بجملة من الآثار القانونية التي تهدف إلى جبر الضرر ، الاعتراف بوجود الفعل الضار

وقد تأخذ شكل تعويض مالي عن ، وتتنوع هذه الآثار بحسب طبيعة النزاع وظروفه، ومنع تكراره الاعتداء

بل وقد تمتد إلى نشر ، زالة آثار التعديأو اتخاذ تدابير لإ ، شروعةلـمأو أوامر بوقف الأفعال غير ا، الضرر 

دنية لـموتشكل هذه النتائج مظهرا فعليا للحماية ا، الحكم لتأكيد الحق وإعادة الاعتبار لصاحب العلامة

عنوية الذي يثبت لصاحب لـملكية الـموتعد ترجمة قضائية لحق ا، التي يوفرها القانون للعلامة التجارية

 1نوني.العلامة بموجب تسجيلها القا

 التعويض عن الضرر : أولا

يعد الحكم بالتعويض عن الضرر من أبرز النتائج التي تترتب على ثبوت التعدي على العلامة 

بل يجب ، إذ لا يكفي أن يصدر القضاء حكما بوقف الاستعمال أو منع التكرار، دنيةلـمفي الدعى ا التجارية

وهو ما تقره القواعد العامة في ، الذي فقد جراء التعديعنوي لـمادي والـمأن يعاد لصاحب العلامة الحق ا

دني الجزائري لـممن القانون ا 124ادة لـموتؤسس هذه القواعد على ما نصت عليه ا، دنيةلـمسؤولية الـما

، التي تنص على أن كل فعل يرتكبه الإنسان يسبب ضررا للغير يلزم من كان سبب هذا الضرر بالتعويض

سؤولية متى تحقق لـمعتدي الـمعدي واستقلاله عن الخطأ الأخلاقي يكفيان لتحميل اما يعني أن قيام الت

التي ، 06-03من الأمر رقم  25ادة لـمويضاف إلى هذا الأساس العام ما ورد في ا، الضرر والعلاقة السببية

الحماية وتعد هذه ، تعطي الحق لصاحب العلامة في منع أي استعمال يؤدي إلى حدوث التباس في السوق 

 2طالبة بالتعويض عند ثبوت التعدي.لـممدخلا ل

كفقدان الأرباح  اديلـمفمنها الضرر ا، وتتنوع الأضرار التي تلحق بصاحب العلامة نتيجة التعدي

ومنها ، بيعات أو اضطراب العلاقة مع العملاءلـمقلدة أو انخفاض الـمنتجات الـمحتملة نتيجة مزاحمة الـما

خاصة إذا تم ، ساس بسمعة العلامة وتراجع ثقة الجمهور فيهالـميتمثل في ا الذي عنوي لـمالضرر ا

ويمكن لصاحب العلامة أن ، استعمالها في إطار لا يحترم معايير الجودة أو ارتبطت بمنتجات مغشوشة

وقد ، أو قرائن قوية تسمح بتقديرها شريطة تقديم ما يثبتها، يطلب تعويضا شاملا عن جميع هذه الأضرار

                                                           
شهورة، الطبعة الأولى، زاد ناشرون وموزعون، عمان، لـمالخلايلة أسعد خليفة، التسجيل الدولي للعلامات التجارية ا 1

 .78، ص 2022
تمم بالقانون رقم لـمعدل والـمدني، الـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم من  124ادة لـما 2

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 05-10
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متى ثبت أن العلامة ، باشرلـمادي الـمالقضاء الجزائري بإمكانية التعويض حتى في غياب الضرر ا أقر

يزانيات لـميظهر ذلك في ا لـمولو ، ضمونها التجاري لـمخالف لـمتعرضت للإساءة أو التشويه أو الاستخدام ا

 1الية بشكل فوري.لـما

أن يطلب تعويضا جزافيا إذا تعذر ، القضائيةاستنادا إلى السوابق  كما يجوز لصاحب العلامة

أو كان من الصعب حصر الخسائر الحقيقية نتيجة طبيعة النشاط التجاري أو ، تحديد الضرر بدقة

عياران لـموهما ا، حققةلـمويراعى في هذا التقدير معيار الربح الضائع والخسارة ا، ظروف الواقعة

وقد قضت بعض ، سؤولية التقصيريةلـمير التعويض في ادني لتقدلـمعتمدين فقهيا في القانون الـما

استنادا إلى تقارير خبرة أو إلى مقارنة ، دعي في تعويض مقطوعلـمحاكم التجارية في الجزائر بأحقية الـما

أو اعتمادا على مبدأ السلطة التقديرية للقاض ي في تحديد مبلغ ، الية قبل التعدي وبعدهلـمالأوضاع ا

 لظروف كل دعوى.التعويض وفقا 

بمعنى أن الحكم بالتعويض يفترض أولا ، فدعوى التعويض تعد دعوى تابعة لدعوى التعدي

إذا رأت أن التعدي ثابت لكن  حكمةلـمويمكن ل، ترتبة عليهالـمومن ثم تقدر الأضرار ا، ثبوت واقعة التعدي

دعي لـمكما يمكن ل، ض رمزي أو أن تحكم بتعوي، أن تحكم بإيقاف التعدي دون تعويض، الضرر غير مثبت

 أن يطلب تعويضا مؤقتا يستكمل بناء على نتائج خبرة أو تغيرات لاحقة.

 وقف التعدي وإزالة آثاره: ثانيا

الحكم بوقف الأفعال ، من أهم الآثار التي تترتب على الحكم بثبوت التعدي على العلامة التجارية

ومنع ، شروعلـميهدف إلى إنهاء الوضع غير ا، حمائي مباشرويعد هذا الإجراء ذا طابع ، كونة للتعديلـما

دعى عليه قد استعمل علامة مطابقة أو لـمحكمة أن الـمفبمجرد أن تثبت ا، استمراره أو تكراره مستقبلا

ويكون ، دعي أن يطلب وقف هذا الاستعمال فورالـميكون من حق ا، مشابهة لعلامة مسجلة دون وجه حق

من  25ادة لـمويستند هذا الحق إلى ما نصت عليه ا، حكمة إذا ثبت الفعللـما هذا الوقف وجوبيا على

التي تمنح مالك العلامة الحق في منع الغير من استخدام علامته بطريقة تؤدي إلى خلق  06-03الأمر رقم 

بل يكفي أن يشكل الفعل تهديدا أو خرقا محتملا ، ولا يشترط في هذا الوقف تحقق ضرر فعلي، التباس

 2لحق مسجل.

                                                           
الحامد للنشر والتوزيع، الاردن، دنية للعلامات التجارية، الطبعة الأولى، دار لـمعماد الدين محمود السويدات، الحماية ا 1

 .91، ص 2012
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  9ادة لـما 2
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نتجات التي لـمفقد يشمل منع تداول ا، ويتخذ الحكم بوقف التعدي عدة صور بحسب الوقائع

أو سحب الإعلانات التي استعملت فيها العلامة ، حلاتلـمأو منع عرضها في ا، عتدى عليهالـمتحمل العلامة ا

وفق ما تخوله  وقد يصل الأمر، واقع الإلكترونية التي تعرض منتجات مقلدةلـمأو حتى إغلاق ا، دون إذن

حكوم لـملضمان التزام ا، إلى الأمر باتخاذ تدابير تنفيذية فورية تحت طائلة الغرامة التهديدية حكمةلـما

وتجد هذه ، خاصة في الحالات التي تكون فيها الأفعال مستمرة أو متكررة، عتديلـمعليه بوقف الفعل ا

التي نصت على أن: لكل من ، دنيلـممن القانون ا 47ادة لـمل السلطة القضائية سندها في القواعد العامة

 ،لازمة لشخصيته أن يطلب وقف هذا الاعتداءلـموقع عليه اعتداء غير مشروع في حق من الحقوق ا

، ولكل من نازعه الغير في استعمال اسمه دون مبرر، ومن انتحل 1والتعويض عما يكون قد لحقه من ضرر 

للقاض ي أن يأمر فعما يكون قد لحقه من ضرر،  والتعويض ،هذا الاعتداءالغير اسمه أن يطلب وقف 

وهو ما ينطبق على العلامة التجارية ، شروع متى كان فيه اعتداء على حق ثابتلـمبوقف الفعل غير ا

 2سجلة.لـما

وذلك من خلال حجز ، دعي أن يأمر بإزالة آثار التعديلـميملك القاض ي بناء على طلب او 

دعى عليه باتخاذ إجراءات تصحيحية في لـمأو إلزام ا، محل التعدي أو إتلافها أو منع توزيعهانتجات لـما

وتندرج هذه التدابير ضمن ما يسمى بـإعادة ، نتجات بالعلامة الأصليةلـمكالإعلان عن عدم صلة ا، السوق 

والتي تنص على ، لجزائري دني الـممن القانون ا 132ادة لـموهي قاعدة مقررة في ا، الحال إلى ما كانت عليه

: القاض ي يعين طريقة التعويض تبعا للظروف، ويصح أن يكون التعويض مقسطا، كما يصح أن يكون أن

ضرور، أن لـمإيرادا مرتبا، ويقدر التعويض بالنقد، على أنه يجوز للقاض ي، تبعا للظروف وبناء على طلب ا

ذلك على سبيل التعويض بأداء بعض الإعانات تتصل يأمر بإعادة الحالـة إلى ما كانت عليه، أو أن يحكم و 

يكن التنفيذ مستحيلا أو  لـمالحكم بإعادة الحال إلى ما كانت عليه يكون ممكنا ما شروع، فلـمبالفعل غير ا

بل تهدف إلى محو آثاره ، لأنها لا تكتفي بإنهاء التعدي فحسب، وتعد إزالة الآثار مكملة للوقف، غير مشروع

 3واسترجاع الوضع القانوني الأصلي لصاحب العلامة.، لتجاريةالاقتصادية وا

 

                                                           
تمم بالقانون رقم لـمعدل والـمدني، الـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم من  47ادة لـما 1

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 05-10
تمم بالقانون رقم لـمعدل والـمدني، الـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم من  48ادة لـما 2

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 05-10
تمم بالقانون رقم لـمعدل والـمدني، الـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75رقم الأمر من  132ادة لـما 3

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 05-10
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 نشر الحكم القضائي: ثالثا

شرع لصاحب العلامة لـمهمة التي أتاحها الـميعد نشر الحكم القضائي أحد الوسائل القانونية ا

كوسيلة بل كذلك ، ليس فقط لتحقيق الإشهار القانوني للقرار الصادر لصالحه، عتدى عليهالـمالتجارية ا

ولا يهدف هذا النشر إلى ، عنوية التي قد تكون لحقت بسمعة علامته في السوق لـمللردع وإصلاح الأضرار ا

نتجات أو الخدمات التي كانت لـمبل يعد أيضا وسيلة لإعلام الجمهور بأن ا، عتدي فحسبلـمالتشهير با

ويستند ، لية محفوظة قانونا لصاحبهاوأن العلامة الأص، تحمل علامة مزورة أو مقلدة قد تم الحكم بشأنها

حكمة أن تأمر بنشر القرار القضائي كليا أو لـمالتي أجازت لقانون العقوبات من  18ادة لـمهذا الإجراء إلى ا

مما يبرز الطبيعة الزجرية والتعويضية ، حكوم عليهلـمفي الصحف أو بأي وسيلة أخرى على نفقة ا، جزئيا

 1لهذا الإجراء في آن واحد.

تخصصة أو حتى في لـمجلات التجارية الـمغالبا ما يطلب نشر الحكم في الصحف اليومية أو في او 

وهو ما يتماش ى مع تطور وسائل ، عروفة إذا تعلق الأمر بنزاع ذي بعد رقميلـمواقع الإلكترونية الـما

بناء على ، ناسبة لهلـمحكمة أن تحدد صيغة النشر أو الوسيلة الـمكما يجوز ل، الاتصال وأثرها في السوق 

ويعتبر النشر في هذه الحالة تدبيرا جوازيا ، ملابسات القضية ومدى انتشار الضرر الناتج عن التعدي

إلا أنه يصبح ضروريا في القضايا التي اتخذ فيها التعدي طابعا علنيا واسع ، حكمةلـممتروكا لتقدير ا

رها امتدادا لالتزامه بالتعويض الكامل عن باعتبا، حكوم عليهلـموتحمل نفقات النشر على ا، النطاق

، يكون نشر الحكم وسيلة قانونية عملية لحماية السوق من التضليل وبهذا، الأضرار الناتجة عن فعله

 2تعاملين بها من جديد.لـموضمان ثقة ا، ولتأكيد حقوق مالك العلامة

 شروعةلـمنافسة غير الـمدنية من خلال دعوى الـمالحماية ا: طلب الثانيلـما

بل ، دنية للعلامة التجارية في التشريع الجزائري على دعوى التعدي فحسبلـملا تقتصر الحماية ا

التي تستند إلى القواعد العامة في ، شروعةلـمنافسة غير الـمتمتد إلى دعوى أخرى تكميلية تتمثل في دعوى ا

مارسات التي تخرج عن أصول لـما وتهدف إلى حماية الأعوان الاقتصاديين من، سؤولية التقصيريةلـما

أو تضليل الجمهور عبر الإشهار ، أو استغلال شهرتها، سواء تعلق الأمر بتقليد العلامة، نافسة النزيهةلـما

                                                           
لسنة  49عدد تضمن قانون العقوبات، ج ر لـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 156-66الأمر رقم  مكرر من  18ادة لـما 1

 18ؤرخ في لـما 05-20، وبالقانون رقم 2009فيفري  25ؤرخ في لـما 01-09تمم بالقانون رقم لـمعدل والـم، ا1966

 .2024لسنة  30، ج ر عدد 2024أفريل  28ؤرخ في لـما 06-24، والقانون رقم 2020أفريل 
، ص 2020نصورة، لـممرسي محمد مصطفى عبد الصادق، الحماية القانونية للعلامات التجارية، دار الفكر والقانون، ا 2

122. 
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وتعد هذه الدعوى ذات أهمية خاصة في الحالات التي لا تتوافر فيها الشروط الشكلية اللازمة ، الكاذب

ظهر التجاري أو لـمأو عندما يتم الاعتداء على ا، الرسمي للعلامة مثل غياب التسجيل، لرفع دعوى التعدي

شروعة تمثل لـمنافسة غير الـمفإن دعوى ا لذا، سجلةلـمالسمعة التجارية دون مساس مباشر بالعلامة ا

هنية التي تنظم لـمأداة مرنة لضمان حماية الحقوق التجارية ضد كل انحراف عن القواعد القانونية وا

 1في السوق. عاملاتلـما

 شروعة في نطاق العلامة التجاريةلـمنافسة غير الـممفهوم ا: الفرع الأول 

وهي ضرورية لتطور النشاط التجاري ، نافسة مظهرا من مظاهر الحرية الاقتصاديةلـمتعد ا

عن أما إذا خرجت ، لكنها لا تكون مشروعة إلا إذا التزمت بالأعراف والقواعد القانونية النزيهة، والصناعي

شرع لـموا، فإنها تصبح منافسة غير مشروعة، هذا الإطار واتخذت صورا مضللة أو احتيالية أو إقصائية

، شروعةلـمنافسة غير الـمتعلق بالعلامات نصوصا خاصة بالـما 06-03يدرج في الأمر  لـموإن ، الجزائري 

حيث نصت ، مارسات التجاريةلـمتعلق بالـما 2004 جوان 23ؤرخ في لـما 02-04فقد نظمها ضمن القانون 

مارسات التجارية غير النزيهة هي كل سلوك من شأنه الإضرار بمصالح الأعوان لـممنه على أن ا 26ادة لـما

منها تقليد العلامات واستعمال ، صورا من هذه الأفعال 27ادة لـمكما عددت ا، الاقتصاديين الآخرين

 2نتجات.لـمالإشهار الكاذب وزرع اللبس بين ا

سؤولية لـمشروعة بأنها دعوى مدنية تقوم على الـمنافسة غير الـمد عرف الفقه دعوى اوق

، نافسة النزيهةلـمنتج من الأفعال التي ترتكب خارج نطاق الـميكون هدفها حماية التاجر أو ا، التقصيرية

عاوى على أركان ويقوم هذا النوع من الد، ويراد بها الإضرار بالغير أو جذب عملائه بوسائل غير قانونية

والعلاقة السببية ، تضرر لـمنافس الـموالضرر الذي يلحق با، خالفلـمتمثل في الفعل الـمالخطأ ا: ثلاثة

دني الجزائري لـممن القانون ا 124ادة لـموقد ورد هذا الأساس صراحة في ا، التي تربط بين الخطأ والضرر 

ضررا للغير يلزم من كان سببا في حدوثه التي تنص على أن كل عمل يرتكبه الإنسان بخطئه ويسبب 

 3بالتعويض.

                                                           
لكية الصناعية دراسة مقارنة، دار الحامد للنشر والتو زيع، لـمشروعة للـمنافسة غير الـمزينة غانم عبد الجبار الصفار، ا 1

 .69، ص 2002عمان، 
 41مارسات التجارية، ج.ر لـمطبقة على الـم، يحدد القواعد ا2004جوان  23ؤرخ في لـما 02-04القانون من  27ادة لـما 2

 .2010لسنة  46، ج.ر عدد 2010أوت  15ؤرخ في لـما 06-10تمم بالقانون رقم لـمعدل والـم، ا2004لسنة 
تمم بالقانون رقم لـمعدل والـمدني، الـمالقانون ا، يتضمن 1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم من  124ادة لـما 3

 .2007ماي  13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 05-10
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شروعة في نطاق العلامة التجارية بأنها ليست مشروطة بوجود لـمنافسة غير الـموتتميز دعوى ا

فإذا ، بخلاف دعوى التعدي التي تستند إلى الحماية الناتجة عن التسجيل، تسجيل رسمي للعلامة

، أو إذا تم تقليدها بطريقة تحدث لبسا في السوق ، نافسينـملاستعملت علامة غير مسجلة من قبل أحد ا

دون حاجة لإثبات وجود تسجيل ، صلحة رفع دعوى مدنية استنادا إلى القواعد العامةلـمجاز لصاحب ا

شروعة ملاذا قانونيا هاما لـمنافسة غير الـمولهذا تعد دعوى ا، لكية الصناعيةلـمعهد الوطني للـملدى ا

ساس لـمشريطة إثبات أن هناك تشابها من شأنه تضليل الجمهور أو ا، سجلةلـمغير الحماية العلامات 

 1صالح التجارية.لـمبا

شروعة في أن الأولى لا تقبل إلا إذا لـمنافسة غير الـمويظهر الفرق بين دعوى التعدي ودعوى ا

بينما الثانية تقوم على الواقعة الضارة ، 06-03من الأمر  5ادة لـمكانت العلامة مسجلة حسب مقتض ى ا

لأنه يشمل ، نافسة أوسعلـمفإن نطاق الحماية في دعوى ا لذا، تكن العلامة محمية بالتسجيل لـمذاتها ولو 

تكن محمية ضمن سجل  لـمحتى وإن ، ظهر التجاري أو الغلاف أو طريقة العرضلـمحالات الإضرار با

 2شأنه إحداث الالتباس أو التشويش. ا أن هناك تشابها منلـمطا، العلامات

بل يمكن أن يرفعها ، شروعة ليست حكرا على مالك العلامة فقطلـمنافسة غير الـمكما أن دعوى ا

أو  تعاملين في منتجات مميزةلـموزعين أو التجار الـمكا، أي شخص أصابه ضرر من استعمال علامة مقلدة

تضرر يمكن له أن لـما شخصصاحب الترخيص أو حتى الف، متى توافرت الشروط القانونية، حتى الزبائن

 شروعة إذا ثبت أن الفعل التجاري ألحق به ضررا محققا أو محتملا.لـمنافسة غير الـميتقدم بدعوى ا

حيث أكد العديد من ، قارنةلـمشروعة سندها كذلك في فقه الـمنافسة غير الـموتجد دعوى ا

هني والأمانة لـمنافسة العادلة تتطلب احترام مبدأ الشرف الـمصري أن الـمفقهاء القانون الفرنس ي وا

وقد تبنى القضاء الجزائري ، وأن الخروج عن هذا الإطار يشكل خطأ مدنيا يستوجب التعويض، التجارية

حين اعتبر أن تقليد العلامة أو الاسم التجاري أو شكل التعبئة أو أسلوب ، فهوم في عدة أحكاملـمهذا ا

 3دنية.لـمسؤولية الـميعد فعلا منافيا للأعراف التجارية ويؤسس ل، جيلدون تس، الإشهار

إذ يمكن أن تستند إلى ، رونةلـمشروعة تتسم بالـمنافسة غير الـمويضاف إلى ذلك أن دعوى ا

نافس قد استعمل علامته أو نفوذه في السوق بقصد لـمإذا ثبت أن ا، نظرية التعسف في استعمال الحق

وتعد هذه النظرية من أدوات ضبط السلوك ، ون أن تكون له مصلحة مشروعةد، الإضرار بالغير

وهذا ما يفسر توجه بعض الأحكام القضائية إلى ، مبدأ التوازن في العلاقات التنافسية ضمنوت، التجاري 

                                                           
 .109 رجع السابق، صلـما الخلايلة أسعد خليفة، 1
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من قبيل الأعمال  في حال أدت إلى استمرار اللبس اعتبار حتى أفعال الصمت أو الامتناع عن التصحيح

 1شروعة.لـمغير ا

 تعلقة بالعلامة التجاريةلـمشروعة الـمنافسة غير الـمصور ا: الفرع الثاني

شروعة التي قد تمس العلامة التجارية يعد أمرا ضروريا لفهم لـمنافسة غير الـمإن تحديد صور ا

، التجاريةوتشكل اعتداء غير مباشر على الحقوق ، نافسة النزيهةلـمطبيعة الأفعال التي تخرج عن إطار ا

بل قد تتخذ أشكالا متعددة وأساليب ، شروعة لا تقتصر على التقليد الظاهر للعلامةلـمنافسة غير الـمفا

وغيرها ، نتجلـمظهر التجاري للـمأو محاكاة ا، أو استغلال شهرة الغير ضلللـمكاستعمال الإشهار ا، خفية

أو تس يء إلى السمعة التجارية لعلامة  ،من شأنها أن تزرع اللبس في ذهن الأشخاص من التصرفات التي

 وتنوع هذه الصور يعكس تطور أساليب التنافس في السوق.، معينة

 تقليد العلامة دون تسجيل: أولا

شروعة شيوعا هي تقليد العلامة التجارية دون أن تكون هذه لـمنافسة غير الـمتعد أكثر صور ا

-03قررة بموجب الأمر رقم لـمالاستناد إلى نظام الحماية اتضرر عاجزا عن لـممما يجعل ا، العلامة مسجلة

يوفران غطاء قانونيا  02-04مارسات التجارية رقم لـمدني الجزائري وقانون الـمالقانون ا كما أن، 06

التي ، 02-04من القانون  27ادة لـموهو ما أكدته ا، شروعةلـمنافسة غير الـممستقلا من خلال دعوى ا

ميزة لعون اقتصادي منافس أو تقليد لـمتقليد العلامات ا: مارسات غير النزيهةلـماعتبرت من قبيل ا

إذا كان من شأنه  فإن مجرد تقليدها، تكن العلامة محل الحماية مسجلة لـمفحتى لو ، منتجاته أو خدماته

 2يعد خطأ مدنيا يوجب التعويض.، خلق لبس في السوق 

جمهور لا يمكنه بسهولة تمييز الأصل من الفي أن سجلة لـمتتجلى خطورة تقليد العلامة غير ا

وهنا تلعب السمعة ، أو إذا أرفق بعرض دعائي مضلل، خاصة إذا كان التقليد متقنا أو مستترا، قلدلـما

إذ يمكن له أن يثبت استقرار استعماله ، دعيلـميدانية دورا رئيسيا في ترجيح كفة الـمعرفة الـمالتجارية وا
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بل ، وقد أشار الفقه إلى أن العبرة ليست فقط بالتسجيل، عتديلـمظهوره في السوق على اللعلامة وسابقة 

 1بما يؤكد جدية الاستغلال التجاري لها.، بالسبق في الاستعمال ومدى انتشار العلامة

 ضلل أو الإشهار الكاذبلـمالاستعمال ا: ثانيا

إذ يقوم ، التي تمس العلامة التجارية شروعةلـمنافسة غير الـميعد الإشهار الكاذب من أبرز صور ا

سواء بذكر ، نافس باستعمال وسائل دعاية تحتوي معلومات زائفة أو توحي بارتباطه بعلامة معينةلـما

وقد أدرجت ، نتج تابع لعلامة معروفةلـمبأن ا تعامللـماسم مشابه أو شعار قريب أو حتى بعبارات توهم ا

عندما نصت على أنه يعد من ، نافسة غير النزيهةلـمفعل ضمن صور اهذا ال 02-04من القانون  27ادة لـما

قصد كسب  شخصهذه الأفعال الإشهار الذي يقوم به العون الاقتصادي بزرع شكوك وأوهام في ذهن ال

 2زبائن هذا العون.

بل قد يكون في تموضع ، ادي للعلامةلـمضلل لا يشترط أن يتجسد في التقليد الـموالاستعمال ا

الكة للعلامة لـمأو في الادعاء الزائف بالشراكة مع الجهة ا، أو في اختيار اسم تجاري قريب، نتجلـما

ات مفتاحية باسم العلامة الأصلية لـمكشراء ك، كما قد يتجسد في تقنيات التسويق عبر الإنترنت، الأصلية

وتكون ، ير مشروع للعملاءمارسات تؤدي إلى جذب غلـمهذه ا، حتوى الدعائيلـمأو استغلال شعاراتها في ا

 شروعة حتى في غياب تطابق تام بين العلامتين.لـمنافسة غير الـمخطأ مدنيا مؤسسا لدعوى ا

 استغلال شهرة العلامة: ثالثا

استغلال شهرة علامة ، شروعة التي توسعت فيها القوانين والفقهلـمنافسة غير الـممن صور ا

أو بناء علامته ، يةلـمبمحاكاة علامة ذات شهرة إقليمية أو عاحيث يقوم الفاعل ، تجارية دون وجه حق

شرع لـموقد أكد ا، الخاصة بطريقة تؤدي إلى الاستفادة من القيمة الرمزية والتجارية لعلامة الغير

تكن  لـمشهورة حتى إذا لـمحماية العلامات ا 06-03من الأمر  9ادة لـمالجزائري في الفقرة الأخيرة من ا

 3شروعة.لـمنافسة غير الـموهو ما يمكن استثماره أيضا في سياق دعوى ا، مسجلة محليا

، لأنه غالبا ما يتم بطرق غير مباشرة، ويعد استغلال الشهرة أشد خطرا من التقليد التقليدي

وقد أشار الفقه إلى أن ، من خلال الإيحاء بجودة أو أصالة لا أساس لها تلقيلـمويحدث تأثيرا نفسيا لدى ا

                                                           
، ص 2004جاورة، دار النهضة العربية القاهرة، لـمؤلف والحقوق الـمسعيد سعد عبد السلام، الحماية القانونية لحق ا 1
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سؤولية مدنية مستقلة عن دعوى لـمويؤسس ، استغلال شهرة الغير يعد انتهاكا غير مباشر لحقه في التميز

نتجات بجوار منتجات العلامة لـمكعرض ا، خاصة إذا اقترن ذلك بوقائع تظهر سوء النية، التقليد

 1الأصلية.

 ظهر التجاري لـمالاعتداء على ا: رابعا

ظهر لـمبل في ا، الاعتداء على العلامة في اسمها أو شكلها اللفظيلا يكون  في العديد من الحالات

أو ، ستخدم في الطباعةلـماأو الخط  أو طريقة العرض أو تصميم العلبة كاللون ، نتجلـمالتجاري العام ل

، من العناصر التي تميز منتجا معينا في مجموعها وتعد هذه العناصر، نتجلـمحتى مكان التسمية على ا

ويعد تقليده أو ، ظهر التجاري أو التصميم التجاري، ويشمل حتى الشعارلـمبافهوم لـما ويعرف هذا

 2تكن هذه الخصائص مسجلة كعلامة تجارية. لـمحتى وإن ، شروعةلـمنافسة غير الـممحاكاته من أفعال ا

واستعمل ، الأشخاصوثابت في ذهن ، نتج متى كان له طابع مميزلـمظهر العام للـمفالحماية تمتد ل

الكة لـملصالح الشركات ايكون الحكم و ، فهوملـمفي بعض الحالات هذا ا قانون ال يبنى حيث، لفترة طويلة

رغم عدم وجود تطابق في الاسم أو ، نتجلـمالتجاري ضد منافسين قلدوا الشكل العام ل تصميملهذا ال

 3.يحدث هوية بصريةويدخل ذلك في إطار حماية العلامة كمفهوم واسع يشمل كل ما ، العلامة

 شروعةلـمنافسة غير الـمالآثار القانونية لدعوى ا: الفرع الثالث

تهدف إلى ، شروعة في مجال العلامة التجارية آثار قانونية هامةلـمنافسة غير الـمتترتب على ثبوت ا

التوازن إلى وإعادة  تضرر لـمؤسسة أو التاجر الـموجبر الضرر الذي لحق با، وقف الأفعال غير النزيهة

، دني الجزائري لـمنصوص عليها في القانون الـمدنية الـمسؤولية الـموتستند هذه الآثار إلى أحكام ا، السوق 

وكذلك إلى ، 4يلزم بالتعويض، التي تقر بأنه كل من ارتكب فعلا سبب ضررا للغير 124ادة لـمخاصة ا

خالفة للقانون والتي لـممارسات التجارية الـمااللتين تحدد  27و 26ادتين لـملاسيما ا، 02-04القانون رقم 
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وليس على ، سؤولية التقصيريةلـمويبنى هذا النوع من الدعاوى على قواعد ا، تستوجب تدخل القضاء

 1وهو ما يمنحها نطاقا واسعا في التطبيق.، رتبطة بتسجيل العلامةلـمالحماية الشكلية ا

شروعة هو الحكم بوقف الأفعال التي تشكل لـمنافسة غير الـمأول وأهم أثر قضائي لدعوى ا

نتجات لـمأو حظر توزيع ا، ضلللـمأو وقف الإشهار ا قلدةلـمكمنع استعمال العلامة ا، منافسة غير نزيهة

ومدى تأثير الفعل ، ويمارس القاض ي سلطته التقديرية في تقدير مدى قيام التشابه أو التضليل، عنيةلـما

ضرة وباتخاذ لـمللقاض ي أن يأمر بوقف الأفعال ا 06-03من الأمر رقم  30 ادةلـموقد أجازت ا، على السوق 

خاصة وأن ، شروعةلـمنافسة غير الـموهو ما يمكن القياس عليه في إطار ا، ناسبةلـمالتدابير التحفظية ا

 2شروعة.لـمأتاح للقاض ي أيضا إصدار أوامر مستعجلة ضد الأفعال غير ا 02-04القانون 

سواء كان  الحكم بالتعويض عن الضرر ، نية الأخرى التي قد تترتب على الدعوى دلـمومن الآثار ا

دعي نتيجة سحب العملاء أو لـمويقدر هذا التعويض وفقا لحجم الخسائر التي لحقت با، ماديا أو معنويا

 بما، دعي أن يثبت هذا الضرر بكافة وسائل الإثباتلـمويجوز ل، التشويش في السوق أو الإضرار بالسمعة

عنوي في هذه الحالات لـموقد أشار الفقه إلى أن الضرر ا، فيها الخبرة التجارية والفواتير وشهادات العملاء

دني على لـممن القانون ا 132ادة لـموأكدت ا، وهو ضرر معتبر قانونا، يتمثل في فقدان السمعة التجارية

يبرر التعويض الكامل أو الجزافي بحسب  مما، مبدأ جبر الضرر وإعادة الحال إلى ما كان عليه قدر الإمكان

 3طبيعة النزاع.

كوسيلة لإعلام ، دعى عليهلـمحكمة أن تأمر بـنشر الحكم القضائي على نفقة الـمكذلك يمكن ل

من الأمر  30ادة لـما عليهنصت  حسب ما، تضرر لـمالجمهور بحقيقة الوضع القانوني ولإعادة الاعتبار ل

، شروعةلـمنافسة غير الـمبدأ قياسا في دعاوى الـمويمكن تطبيق هذا ا، بخصوص العلامات 06-03رقم 

بل إلى ترميم السمعة التي تضررت بسبب أفعال ، فالإشهار القضائي للحكم لا يهدف فقط إلى ردع الفعل

 4.خاصة إذا كان النزاع قد اتخذ طابعا علنيا في السوق ، دعى عليهلـما
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 للعلامة التجاريةالحماية الجزائية : بحث الثانيلـما

وهي ، ؤسساتلـمتعد العلامة التجارية من العناصر الأساسية التي تقوم عليها الهوية الاقتصادية ل

 ا تتعرض له من مخاطر التزويرلـمونظرا ، جتمعلـموحماية مصالح ا وضمان الثقة تمثل وسيلة للتمييز

بالعلامة وتسجيلها لا يكفي لضمان فعاليتها في فإن مجرد الاعتراف ، شروعلـموالاستعمال غير ا والتقليد

ومن ، خالفينلـمبل يستوجب الأمر توفير حماية قانونية صارمة تكفل منع الاعتداء عليها وردع ا، السوق 

جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03شرع الجزائري بنصوص زجرية صريحة ضمن الأمر رقم لـمهنا جاء تدخل ا

وتتصدى لأفعال التعدي ، دنيةلـمفرض حماية جزائية تكمل الحماية اقصد ، تعلق بالعلاماتلـما 2003

وبصرف النظر عن شكل الاستغلال غير ، سواء ارتكبها أشخاص طبيعيون أو معنويون ، بمختلف صورها

 شروع للعلامة.لـما

 ويقصد بالحماية الجزائية للعلامة التجارية جملة القواعد القانونية التي تهدف إلى تجريم الأفعال

نتجات لـموتسويق ا، رخصلـموالاستعمال غير ا والتزوير كالتقليد التي تمس بحقوق مالك العلامة

عتدى لـمومعاقبة مرتكبيها بعقوبات أصلية وتكميلية تتناسب مع جسامة الفعل ومكانة الحق ا، قلدةلـما

قانوني سابق يجرم الذي يفرض وجود نص ، وتستند هذه الحماية إلى مبدأ الشرعية الجنائية، عليه

وقد راعى ، عنوي لـموا اديلـماو  القانوني: كما تقوم على ضرورة تحقق الأركان الثلاثة للجريمة، الفعل

تجدد لوسائل الغش لـمشرع الجزائري في تجريمه لصور التعدي على العلامة التجارية الطابع الـما

والأفعال غير ، كالاستيراد والتخزين، زيعفوسع نطاق الحماية ليشمل الأفعال السابقة على التو ، التجاري 

 وهي مظاهر تندرج ضمن النطاق الحديث للجرائم الاقتصادية.، ضلللـمادية كالإشهار الـما

ليشمل ليس فقط العلامات  في التشريع الجزائري  ويمتد نطاق الحماية الجزائية للعلامة التجارية

شهورة التي تتمتع بانتشار واسع في السوق لـمبل كذلك العلامات ا، سجلة وذات الصفة الرسميةلـما

من  9ادة لـموذلك تطبيقا للفقرة الأخيرة من ا، تكن محل تسجيل مسبق لـمحتى ولو ، الدولية أو الوطنية

ستعملة بطريقة تحدث تضليلا أو استغلالا غير مشروع لـمكما تشمل الحماية العلامات ا، 06-03الأمر 

وحماية الاقتصاد ، عاملات التجاريةلـمالحماية ضرورية لضمان استقرار ا وتعد هذه، كانتها في السوق لـم

ومن هنا تتبوأ الحماية الجزائية ، وضمان التنافس النزيه بين الفاعلين، غشوشةلـمنتجات الـمالوطني من ا

في لكنها أكثر حدة من حيث طبيعة الوسائل التي تمنح للجهات القضائية ، دنيةلـممكانة مكملة للحماية ا

 1رتكبة ضد العلامة التجارية.لـمالتصدي للجرائم ا
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 أركان الجريمة في التعدي على العلامة التجارية: طلب الأول لـما

بل ، سؤولية الجزائية تلقائيالـملا يكفي أن يتم الاعتداء على علامة تجارية محمية حتى تقوم ا

، ا يقتضيه القانون الجنائي العاملـمقترف أركان الجريمة الجزائية وفقا لـميجب أن تتوافر في الفعل ا

فإقامة الدعوى الجزائية ، إضافة إلى ما يفرضه القانون الخاص بالعلامات من ضوابط موضوعية وشكلية

في مجال حماية العلامة التجارية يقتض ي أولا أن يكون الفعل محل التجريم منصوصا عليه صراحة في 

وثالثا أن يصدر ذلك السلوك عن ، وثانيا أن يكون قد تحقق بسلوك مادي مجرم، القانونيةالنصوص 

هذه العناصر تشكل بمجموعها ما يعرف ، أي توافر القصد الجنائي، خالفةلـمإرادة جنائية تتجه نحو ا

حكمة أن لـمفلا يمكن ل، لقبول الدعوى الجزائية والحكم فيها بالإدانة أساس ي وهي شرط، بـأركان الجريمة

تابعة إلا إذا تأكدت من أن كل ركن من هذه الأركان قد تحقق بصورة لـمتقض ي بالعقوبة أو حتى تفتح باب ا

 بدأ الشرعية الجنائية ومبدأ تفسير النصوص الزجرية تفسيرا ضيقا.لـمتطبيقا ، لا يداخلها الشك

رية ضمن حدود القانون وتكمن أهمية التحقق من هذه الأركان في ضمان حماية العلامة التجا

فالركن القانوني يضمن أن لا ، ومنع إساءة استعمال الحماية، بادرة الاقتصاديةلـمساس بحرية الـمدون ا

حظور بدقة سواء تعلق الأمر بالتقليد لـمادي يحدد السلوك الـموالركن ا، يجرم إلا ما ورد فيه نص صريح

عنوي فيميز بين التصرفات البريئة والخطأ العفوي لـما أما الركن، شروعلـمأو الاستعمال أو العرض غير ا

 1قصودة من جهة أخرى.لـموالتعديات ا، من جهة

 الركن القانوني لجريمة التعدي على العلامة التجارية: الفرع الأول 

سؤولية الجزائية في حق أي شخص إلا إذا كان فعله منصوصا عليه صراحة في لـملا تقوم ا

الذي يعد من أبرز ، وهي قاعدة أصيلة تندرج ضمن مبدأ الشرعية الجنائية، التجريمالقانون على وجه 

فإن الركن القانوني يعد أول ما يجب التحقق منه عند البحث  لذا، الضمانات التي تحكم القانون الجزائي

ليه تابعة منصوصا علـمحيث يتعين أن يكون الفعل موضوع ا، في جريمة التعدي على العلامة التجارية

لتحديد  06-03شرع الجزائري من خلال الأمر رقم لـموقد تدخل ا، كجريمة بموجب نص صريح وواضح

مبينا على وجه الدقة كل فعل ، 37إلى  30واد من لـمونص عليها في ا، الأفعال التي تشكل تعديا على العلامة

توزيع منتجات تحملها دون وجه  سواء تعلق الأمر بتقليد العلامة أو تزويرها أو استعمالها أو، يعد جريمة

 حق.
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 جريمة تقليد أو تزوير العلامة التجارية: أولا

شرع الجزائري لـميشكل تقليد أو تزوير العلامة التجارية إحدى أخطر الجرائم التي نص عليها ا

على تجريم كل  06-03من الأمر  26ادة لـموقد نصت ا، لكية الصناعيةلـمضمن إطار الحماية الجزائية ل

ويفهم من هذا النص أن ، من قام بتقليد علامة مسجلة أو بتزويرها أو استعمل علامة مزورة أو مقلدة

بل شمل كذلك حالات التزوير التي قد تقع ، تمثل في التقليدلـمادي الـميكتف بتجريم الفعل ا لـمشرع لـما

ء علامة تتشابه بشكل يؤدي إلى فالفعل محل التجريم هنا يتمثل في إنشا، على العلامة سواء جزئيا أو كليا

، أو إرباك السوق التجارية الأشخاصبهدف خداع ، اللبس أو تمثل نسخا غير مشروع لعلامة أصلية

 1نافسة التجارية.لـموالهدف من ذلك هو صيانة الثقة العامة في السوق وضمان عدالة ا

فإن وجود نص قانوني ، الجزائيةسؤولية لـمولأن الركن القانوني هو الأساس الذي تبنى عليه ا

، صريحة في معاقبة من يقوم بتزوير علامة تجارية 26ادة لـموقد جاءت ا، صريح يعد شرطا لقيام الجريمة

دون الحاجة إلى إثبات ، واعتبرت هذه الجريمة قائمة بمجرد تحقق فعل التقليد أو التزوير أو الاستعمال

كما ، اعتمد في هذا الباب مبدأ الحماية الاستباقية للحقشرع لـممما يدل على أن ا، تحقق ضرر فعلي

ما دام التشابه بين العلامتين من شأنه أن ، يميز بين من قلد العلامة كليا أو جزئيا لـميلاحظ أن النص 

 يسبب اللبس أو الغش التجاري.

 للغيرملوكة لـمقلدة أو الـمشروع للعلامة التجارية الـمجريمة الاستعمال غير ا: ثانيا

علامة تجارية مقلدة أو ، دون وجه حق، على أن كل من استعمل 06-03من الأمر  33ادة لـمنصت ا

شرع لـمويفهم من هذا النص أن ا، يعاقب وفق ما جاء به هذا الأمر، أو علامة مملوكة للغير، مزورة

سواء كانت العلامة مزورة ، الجزائري اعتبر مجرد استعمال العلامة دون إذن صاحبها القانوني فعلا مجرما

دون ، شروعلـمأن الجريمة تقوم بمجرد تحقق عنصر الاستعمال غير ا إذ، أم كانت أصلية ومملوكة للغير

 2ستعمل هو نفسه من قام بالتقليد أو التزوير.لـمحاجة إلى أن يكون ا

ل في استخدام ب، ادي لا يتمثل في خلق علامة مزورةلـمويتميز هذا النوع من الجرائم بأن الفعل ا

واد لـمسواء ببيع منتج أو توزيعه أو وضع العلامة على الإشهارات أو ا، علامة ليست من حق الفاعل قانونا

ويكفي أن تكون العلامة قد استخدمت على منتج أو خدمة بطريقة توحي بأنها تعود لصاحبها ، التجارية

وإن كانت هذه الأخيرة تمثل عنصرا ، ةبصرف النظر عن حسن أو سوء الني، الشرعي حتى تتحقق الجريمة
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وعدم ، في حماية العلامة كحق حصري  صارمةالنصوص القانونية جاءت ف، عنوي لـممفصليا في الركن ا

 1التسامح مع من يستغل شهرتها أو قيمتها التسويقية دون ترخيص.

 جريمة عرض أو تسويق منتجات تحمل علامة مزورة: ثالثا

أن كل من قام بعرض أو بيع أو توزيع أو تصدير أو تخزين  06-03من الأمر  26ادة لـمجاء في ا

وتبرز خطورة هذا النص في ، نصوص عليهالـممنتجات تحمل علامة مزورة أو مقلدة يعاقب بالعقوبات ا

نتجات التي لـمبل يمد نطاق التجريم إلى من يتعامل في ا، كونه لا يعاقب فقط من قلد العلامة أو استعملها

، وهنا يظهر الطابع الوقائي للتشريع، يكن هو من قام بتقليدها لـمحتى ولو ، تحتوي على علامات مزورة

 2قلدة من السوق بجميع مراحلها.لـمنتجات الـمالذي يسعى إلى اجتثاث تداول ا

جموعة من الأفعال التي تمارس لـمفالركن القانوني في هذه الجريمة يستخلص من شمول النص 

أي أن التجريم لا يقتصر على منش ئ العلامة ، كالعرض والبيع والتوزيع والتصدير والتخزين، التقليدبعد 

بهدف محاصرة الضرر الذي قد يلحق بالعلامة التجارية ، بل يشمل أيضا شبكة التوزيع كاملة، قلدةلـما

ف العلامات وتضع، من جهة الأشخاصكونها تضلل ، وتشكل هذه الجريمة تهديدا مزدوجا، الأصلية

وسع ضرورة لـموهذا ما يجعل من التجريم ا، فتوحةلـمخاصة في الأسواق ا، القانونية من جهة أخرى 

 لحماية النظام الاقتصادي العام والثقة في السوق.

 ادي لجريمة التعديلـمالركن ا: الفرع الثاني

التجارية مجرد وجود نص سؤولية الجزائية في جرائم التعدي على العلامة لـملا يكفي لقيام ا

وس يشكل الاعتداء الفعلي على لـمبل يجب أن يترجم هذا التجريم إلى سلوك مادي م، قانوني يجرم الفعل

والذي يعبر عنه بالفعل أو الامتناع الذي ، ظهر الخارجي للجريمةلـمادي الـمويعد الركن ا، حميلـمالحق ا

على بيان صور  06-03شرع الجزائري في الأمر رقم لـمحرص اوقد ، قررة قانونا للعلامةلـميخل بالحماية ا

وغيرها من ، والتسويق والعرض شروعلـموالاستعمال غير ا والتزوير فجرم التقليد، متعددة لهذا الركن

 الأفعال التي تمس الوظيفة التمييزية للعلامة التجارية في السوق.
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 جريمة تقليد أو تزوير العلامة التجارية: أولا

ادي في جريمة تقليد أو تزوير العلامة التجارية الأساس الذي يبنى عليه توصيف لـميشكل الركن ا

ويتحقق هذا الركن من خلال قيام ، تعلق بالعلاماتلـما 06-03الفعل كجريمة وفق أحكام الأمر رقم 

لى إحداث التباس في الجاني بفعل مادي محدد يتمثل في تقليد العلامة التجارية أو تزويرها على نحو يؤدي إ

بل حدده ، يترك هذا الفعل غامضا لـمشرع الجزائري لـموا، نتج أو الخدمةلـمذهن الجمهور بشأن مصدر ا

التي اعتبرت أن من يقلد أو يزور علامة مسجلة يقع فعله تحت طائلة ، 06-03من الأمر  30ادة لـمبدقة في ا

بل يكفي أن يكون هناك تشابه ، فيه التطابق التاملا يشترط و ، والتقليد التعدي الجنائي على العلامة

بينما التزوير قد يشمل أي تحوير متعمد للعلامة بقصد إيهام الغير بأنها العلامة ، يؤدي إلى اللبس

 1الأصلية.

من أبرزها تصميم علامة ، ادي في هذه الجريمة يتسع ليشمل مجموعة من الأفعاللـمإن الركن ا

، طفيفة لا تزيل عنها صفات التشابهأو إدخال تعديلات ، نسخها كليا أو جزئياأو ، مشابهة لعلامة محمية

متى كانت ، ميزةلـمأو حتى الأصوات والرموز ا، الأشكالو  الخطوطو  ويمتد ذلك إلى استخدام الألوان

ولا يشترط لتحقق الجريمة أن يكون التقليد ، قلدة من شأنها أن تحدث التشويش التجاري لـمالعناصر ا

مما يدل على الطبيعة الوقائية ، بل يكفي أن يكون قابلا لإحداث ذلك، الأشخاصدى فعليا إلى تضليل قد أ

 2ادي في هذه الجريمة.لـمللركن ا

بل يشمل أيضا كل مراحل التحضير أو ، ادي لا يقتصر على مرحلة التصنيعلـمكما أن الفعل ا

قلدة لـمعدة لوضع العلامة الـمواد الـمتخزين اأو ، مثل إعداد القوالب أو الوسائل الطباعية، التجهيز

لا ينحصر في الفعل النهائي بل يشمل سلسلة ، شرعلـمبحسب السياق الذي اعتمده ا فالتقليد، عليها

ادي يعبر عن رغبة لـموهذا التوسيع في نطاق الركن ا، الأفعال التي تفض ي إلى إنتاج علامة غير أصلية

 لا من النتائج فحسب.، نبعلـمدي من اشرع في تطويق كافة صور التعلـما

قلدة في ضوء العلامة الأصلية من لـمويراعى عند تقدير قيام هذا الركن أن يتم فحص العلامة ا

، فالقضاء لا يبحث عن التطابق الحرفي، العادي شخصحيث الأثر البصري أو الذهني الذي تتركه لدى ال

قلدة لـموإذا ثبت أن العلامة ا، التجاري والوظيفة التمييزية للعلامة الشكلوإنما ينظر إلى مدى التشابه في 
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ادي يعد متحققا دون لـمفإن الركن ا، نتج الأصليلـمستهلك بوجود ارتباط تجاري غير حقيقي مع الـمتوهم ا

 1حاجة إلى إثبات ضرر واقعي.

كإعادة  أو غير مباشر، كما في حالة التقليد الفعلي للعلامة فهذا الفعل يمكن أن يكون مباشرا

كما يدخل ضمن هذا الركن أيضا الفعل ، وضع علامة أصلية على منتج غير صادر عن مالكها الشرعي

كأن يكون مسؤولا ، يقم بذلك لـمو  في حال كان الفاعل ملزما قانونا بمنع وقوع التقليد أو التزوير، السلبي

 قلدة الواقعة ضمن سلطته.لـمعن مصنع أو سلسلة توزيع ويغض الطرف عن التصرفات ا

فإن الركن ، قررة بموجب الاتفاقيات الدوليةلـمولأن التشريع الجزائري يطبق أحكام الحماية ا

متى ، حمية غير مسجلة محليالـمادي في جريمة التقليد أو التزوير قد يتحقق حتى إذا كانت العلامة الـما

سوق الجزائرية بصورة تؤدي إلى استغلال شهرتها أو وتم استعمالها داخل ال، ثبت أنها علامة مشهورة دوليا

من الأمر رقم  9ادة لـموسعة من الفقرة الأخيرة من الـموتستفاد هذه الحماية ا، إضعاف مركزها التنافس ي

 2التي منعت تسجيل أو استعمال علامة مشابهة لعلامة مشهورة.، 03-06

التجارية يقوم على أي فعل إيجابي أو سلبي ادي في جريمة تقليد أو تزوير العلامة لـمفإن الركن ا

ويترك تقديره لسلطة القاض ي في ضوء طبيعة ، من شأنه الاعتداء على عنصر التميز الذي تحمله العلامة

 لتباس لدى الجمهور.ومدى تأثير الفعل في خلق الا وسلوك الفاعل، التشابه

 ملوكة للغيرلـمقلدة أو الـمشروع للعلامة التجارية الـمجريمة الاستعمال غير ا: ثانيا

شرع لـمشروع للعلامة التجارية من بين الأفعال التي أولى لها الـمتعد جريمة الاستعمال غير ا

إذ أن الخطر في هذه الصورة من صور التعدي لا يكمن في إنشاء علامة مقلدة ، الجزائري عناية خاصة

مقلدة أو أصلية مملوكة للغير دون إذن سواء كانت  وإنما في استعمال علامة موجودة أصلا، فحسب

التي تطرقت إلى استعمال ، 06-03من الأمر رقم  31ادة لـموقد ورد هذا الفعل بوضوح في ا، صاحب الحق

وبهذا يختلف محل الجريمة عن جريمة التقليد أو التزوير التي تنصب على إنشاء ، العلامة دون وجه حق

ويشمل حتى العلامات ، شروع يخص الفعل اللاحق للتقليدلـما في حين أن الاستعمال غير، علامة مقلدة

 3الأصلية التي تم استخدامها من غير مالكها الشرعي.

 ادي في هذه الجريمة في كل فعل مادي يمارس من خلال وضع العلامة على منتجلـميتجسد الركن ا

تحت اسم علامة معينة دون أن أو في تقديم خدمات ، أو في الإشهار أو الوثائق التجارية، أو على غلافه
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بل يكفي مجرد ، باشرلـمولا يشترط أن يكون الاستعمال بهدف البيع ا، يكون الفاعل مخولا بذلك قانونا

شروعة من السمعة لـماستخدام العلامة في النشاط التجاري بما يؤدي إلى الإيهام أو الاستفادة غير ا

إلا أن أثره في السوق قد ، قد لا يبدو مضللا في ظاهره وتكمن خطورة هذا الفعل في أنه، التجارية للغير

 حمية.لـموتقويض الثقة في العلامة ا الأشخاصيكون بالغا في التشويش على 

ستعملة هي لـمبل قد تكون العلامة ا، كما أن هذا النوع من الأفعال لا يفترض دائما وجود تقليد

كأن ، شخص ليست له الصفة أو الحق في ذلك ولكن جرى استخدامها من قبل، ذاتها العلامة الأصلية

ويعد هذا ، ويواصل الطرف السابق استخدام العلامة، تنتهي مدة الترخيص أو يتم فسخ العقد التجاري 

عيار في لـملأن ا، ما دام الفعل لا يستند إلى إذن قانوني، الاستعمال مخالفا حتى لو كانت النية حسنة

 1وليس نية الفاعل.، لكيةلـمالتام للترخيص أو الإذن أو ا ادي هنا هو الغيابلـمتحقق الركن ا

من بينها طباعة العلامة ، شروع قد يحصل بصور متعددةلـمويتفرع عن ذلك أن الاستعمال غير ا

أو تسجيل نطاق إلكتروني يحمل ، أو تقديم عروض تجارية باستخدام شعار الغير، واد الإشهاريةلـمعلى ا

لا سيما إذا نتج ، صور حديثة من أشكال الاعتداء تتسع لها النصوص القائمةوهي ، العلامة دون وجه حق

رونة من لـموتستنتج هذه ا، عنها تضليل تجاري أو استغلال مباشر للعلامة في تحقيق منفعة اقتصادية

وهو ما يخول للقاض ي تقدير طبيعة الفعل ، عبارة استعمال دون وجه حق التي جاءت عامة في النص

 2ادي للجريمة.لـملتكييفه كعنصر من عناصر الركن اوظروفه 

تقوم ركنها ، سواء كانت مزورة أو مملوكة للغير، شروع للعلامة التجاريةلـمجريمة الاستعمال غير ا

جال التجاري أو الصناعي من دون توفر الحق لـمادي على كل تصرف مادي يستخدم العلامة في الـما

 لـمحتى وإن ، الك العلامةلـمقرر لـمبحد ذاته اعتداء على الحق الحصري اويعتبر هذا الاستخدام ، القانوني

 يرافقه ضرر فعلي أو نية تقليد.

 جريمة عرض أو تسويق منتجات تحمل علامة مزورة: ثالثا

ستقلة والخطيرة لـمنتجات التي تحمل علامة مزورة من بين الصور الـميعد عرض أو تسويق ا

التي تجرم أفعال  06-03من الأمر رقم  32ادة لـموقد نصت عليها ا، التجاريةلجريمة التعدي على العلامة 

أو تخزين منتجات تحمل ، أو إعادة تصدير أو تصدير أو استيراد، أو توزيع أو وضع للبيع أو بيع عرضال

شرع الجزائري توسع في ضبط الأفعال التي تشكل ركنا ماديا لهذه لـموبهذا يتضح أن ا، علامة مزورة
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بل شمل كل من يتعامل تجاريا في ، يقتصر على الفاعل الأصلي الذي قام بتقليد العلامة لـمحيث ، ريمةالج

لا ، نتجلـمرتبط بالـممما يدل على أن العبرة بالفعل التجاري ا، نتجات التي تحتوي على علامة مقلدةلـما

يمكن أن ، قائمة بذاتها فالعرض والتسويق والتخزين أفعال مادية، بالجهة التي صنعت العلامة فقط

 1دون حاجة إلى إثبات نية التزوير أو التقليد لدى مرتكبها.، تتحقق بها الجريمة بمجرد وقوعها

، قلدة في متناول الجمهور لـمنتجات الـمادي هنا بكل صورة من صور وضع الـمويتحقق الركن ا

نها في مستودعات بهدف لاحق حلات أو نقلت للتوزيع بالجملة أو تم تخزيلـمسواء عرضت للبيع في ا

ولا يشترط أن تكون العلامة ، بل ويشمل حتى من قام باستيرادها أو تصديرها أو إعادة تصديرها، للتسويق

نتجات تحمل لـما بأن الـمبل يكفي أن يكون عا، نتج من قبل نفس الشخصلـمقلدة قد وضعت على الـما

نتجات لـمشروع للـمساءلة عن التداول غير الـمتبنى مفهوم اشرع لـمأن ا إذ، علامة مزورة ويتعامل بها تجاريا

ساس بالعلامة لا يقع فقط لـمفا، ستهلك على حد سواءلـموذلك حماية للعلامة ول، محل الجريمة

أو  وازيةلـموهي صورة متكررة في التجارة ا، بل كذلك بإدخالها إلى السوق عبر قنوات غير شرعية، بتقليدها

 2غير القانونية أو غير الرسمية.بما يعرف بالتجارة 

بل يكفي أن يكون الفعل ، ادي في هذه الجريمة لا يرتبط بالضرورة بتحقيق ربح فعليلـمالركن اف

وهذا ما يجعل الجريمة قائمة ، يتم ذلك فعليا لـمحتى ولو ، موجها إلى السوق بقصد التوزيع أو البيع

ترتب على عرض لـمويؤخذ بعين الاعتبار أن الأثر ا، البيعحتى قبل وقوع عملية ، بمجرد العرض أو الإعلان

 الأشخاصبل يشمل كذلك خداع ، باشر بصاحب العلامةلـمقلدة لا ينحصر في الضرر الـمنتجات الـما

قلدة في محل تجاري أو في وسيلة نقل معدة للتوزيع كاف لـمفإن مجرد توفر السلعة ا لذا، وتشويه السوق 

 3يثبت بيعها فعليا للجمهور. لـمولو ، تى توافرت بقية الأركانم، اديلـملقيام الركن ا

 عنوي )القصد الجنائي(لـمالركن ا: الفرع الثالث

سؤولية لـمعنوي عنصرا أساسيا في قيام الـميعد الركن ا اديلـمإلى جانب الركنين القانوني وا

ولا أن ، نص قانوني يجرم الفعلإذ لا يكفي أن يوجد ، الجزائية في جرائم التعدي على العلامة التجارية

بل لا بد من أن يكون هذا السلوك صادرا عن إرادة مدركة ، كون للجريمةلـمادي الـميتحقق السلوك ا

الجاني بأن العلامة  لـمويتجسد هذا الركن في القصد الجنائي الذي يتمثل في ع، تستهدف مخالفة القانون 

ثم اتجاه إرادته إلى الاعتداء عليها باستعمالها أو تقليدها أو توزيع ، مملوكة للغير أو أنها محمية قانونا
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على تجريم الأفعال  06-03شرع الجزائري في الأمر رقم لـموقد حرص ا، منتجات تحملها دون وجه حق

، مما يفرض على القاض ي التحقق من هذا القصد في كل صورة من صور التعدي، رتبطة بسوء النيةلـما

ومن ، ومن استعملها دون إذن، بين من قلد العلامة عمدا، اختلاف طبيعة الجريمةويختلف القصد ب

 1ه بحالتها.لـمتعامل بها رغم ع

 جريمة تقليد أو تزوير العلامة التجارية: أولا

سؤولية الجزائية في جريمة تقليد أو تزوير العلامة لـمفي قيام اضروريا يعد القصد الجنائي عنصرا 

بل يجب أن ، تمثل في الفعل التقليدي أو التزويري لـمادي الـميقتصر الأمر على تحقق الركن اولا ، التجارية

قاصدا التعدي على الحق الحصري ، شروعةلـميثبت أن الجاني قد ارتكب فعله وهو مدرك لطبيعته غير ا

ى أساس إذ لا يمكن أن تقوم عل، أن هذه الجريمة تصنف ضمن الجرائم العمدية حيث، لصاحب العلامة

بوجود  لـمويكفي لقيام هذا الركن أن يكون الفاعل على ع، الخطأ غير العمدي أو الجهل بحماية العلامة

 2ولو جزئيا.، وأن فعله من شأنه تقليدها أو تزويرها، علامة مسجلة ومحمية

إدراكه بأن العلامة التي ينشئها أو يعيد  عنوي لـمالتي تشكل الركن ا ويدخل ضمن نية الجاني

ومع ذلك يقدم على هذا ، ستهلكلـمتتشابه بدرجة من شأنها إحداث الغش أو اللبس في ذهن ا، تشكيلها

وإنما ، ولا يشترط إثبات نية الإضرار بصاحب العلامة أو تحقيق ضرر فعلي، الفعل لتحقيق منفعة تجارية

لهذه الحماية بسلوك الفاعل بالحماية القانونية للعلامة ومخالفته  لـميعد القصد متوافرا بمجرد ع

 هذا ما يميز الجريمة عن الأعمال التجارية التي قد تنشأ عن تطابق عرض ي أو تشابه غير مقصود.، متعمد

أو إخطار ، مثل وجود سابقة نزاع بين الأطراف، ويستدل على القصد من خلال ظروف الواقعة

كما ، ة الفاعل بسوق العلاماتأو حتى معرف، أو تقديم طلب تسجيل مشابه، قانوني سابق بعدم الجواز

ا كان التقليد لـمفك، قد تؤخذ طبيعة التقليد أو دقته كقرينة على تعمد الجاني نسخ أو تقليد العلامة

 3ا كان ذلك دليلا على سوء النية.لـمك، دقيقا وشاملا لخصائص العلامة الأصلية

 ملوكة للغيرلـمأو ا قلدةلـمشروع للعلامة التجارية الـمجريمة الاستعمال غير ا: ثانيا

بعدم  لـميتمثل القصد الجنائي في استعمال العلامة مع الع، شروعلـمفي جريمة الاستعمال غير ا

ويكفي لقيام الركن ، أو بكون العلامة ملكا للغير، منوحلـمأو بانتهاء الترخيص ا، امتلاك الحق في ذلك
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ومع ذلك قام ، يكن يملك إذنا أو ترخيصا قانونيا لاستعمال العلامة لـمعنوي أن يثبت أن الجاني لـما

، ا بطبيعة العلامةلـمويشترط كذلك أن يكون الفاعل عا، بالتصرف التجاري الذي يدخلها ضمن نشاطه

 وأن سلوكه يشكل اعتداء على هذا الحق.، أي أنها محمية ومسجلة باسم شخص آخر

خلال سلوك التكرار أو الإصرار على الاستعمال رغم  ويظهر سوء القصد في هذه الجريمة من

أو ، الكةلـمأو من خلال استخدام العلامة على نطاق واسع مع تغييب أي ذكر للجهة ا، الإنذارات القانونية

كما يستدل عليه من حذف البيانات التعريفية الأصلية ، اعتماد عناصر توحي بملكية غير حقيقية

شهورة لـموقد تكون نية الاستغلال التجاري للعلامة ا، علامة في إعلانات مضللةأو من استعمال ال، نتجلـمل

 باشر.لـمحتى في غياب التقليد ا، عنوي لـمبحد ذاتها دليلا على توافر الركن ا

بكون العلامة مملوكة للغير  لـمإذ يكفي الع، يأخذ القصد الجنائي طابعا احتياطيا في أحيان كثيرة

ويعتبر ، رخصلـمصر الإرادة متحققا بمجرد الشروع في الاستعمال التجاري غير اويكون عن، دون وجه حق

ذلك خرقا متعمدا للقاعدة القانونية التي تحصر استعمال العلامة بصاحب الحق أو من ينوب عنه 

 1بموجب سند مشروع.

 جريمة عرض أو تسويق منتجات تحمل علامة مزورة: ثالثا

نتجات التي يعرضها أو يروج لها لـمالفاعل بأن ا لـمالجريمة على عيقوم القصد الجنائي في هذه 

عنوي لـمفإن الركن ا وعليه، ومع ذلك يقدم على تداولها أو إدخالها في السوق ، تحتوي على علامة مزورة

ويعد ، والإرادة في التعامل التجاري بها رغم ذلك، بحالة التزوير أو التقليد لـمالع: يتأسس على عنصرين

أو أنها ، نتج ليست أصليةلـمتهم لديه إدراك بأن العلامة التي يحملها الـمالركن محققا إذا ثبت أن ا هذا

 2ومع ذلك استمر في البيع أو التوزيع أو التخزين.، منسوخة

أو تقديم معلومات مضللة ، نتجلـمومن أبرز مظاهر سوء النية في هذه الجريمة إخفاء مصدر ا

كما يعد تكرار عملية ، قات تشير إلى علامات معروفة دون أن تكون مرخصةأو وضع ملص، نشألـمحول ا

، قلد من أبرز القرائن التي يستخدمها القاض ي الجنائي في تقدير توافر القصدلـمنتج الـمالبيع أو التعامل با

امل بها بل يكفي أن يكون عارفا بأنها مقلدة ويتع، ولا يشترط أن يكون الجاني هو من قام بتقليد العلامة

 3رغم ذلك.
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ما في التمييز بين البائع حسن النية الذي هاويعتبر توفر القصد الجنائي في هذه الجريمة عاملا 

 العقودو  وهنا تلعب الفواتير، قلدة في السوق لـمنتجات الـموبين من يتعمد إدخال ا، جهل حقيقة العلامة

وتعتبر هذه الجريمة قائمة حتى ولو تم تسويق عدد ، والنية لـمورد دورا في إثبات العلـموتاريخ العلاقة مع ا

 شروعة.لـمبطبيعته غير ا لـما أن العرض قد حصل وعلـمطا، نتجاتلـممحدود من ا

 قررة للاعتداء على العلامة التجاريةلـمالعقوبات الجزائية ا: طلب الثانيلـما

التي تترتب على ارتكاب الأفعال لا تكتمل الحماية الجزائية للعلامة التجارية إلا بتحديد العقوبات 

 06-03شرع الجزائري على تكريسه في الأمر رقم لـموهو ما عمل ا، جرمة بموجب النصوص الخاصةلـما

وتبين ، عاقب عليهالـمواد التي تضبط طبيعة الأفعال الـممن خلال إفراد جملة من ا، تعلق بالعلاماتلـما

قوبة الجزائية الأداة الأهم في يد الدولة لفرض احترام وتعد الع، قررة في حق مرتكبيهالـمالعقوبات ا

ومن بينها الحق الحصري في ، حمية قانونالـموردع الأفراد والكيانات عن التعدي على الحقوق ا، القانون 

بل امتد ليشمل العقوبات ، شرع على فرض الغرامات أو الحبسلـميقتصر تدخل ا لـمو ، استعمال العلامة

 عنويين على حد سواء.لـمالأشخاص الطبيعيين وا كما شمل، التكميلية

 قررة على الأشخاص الطبيعيينلـمالعقوبات ا: الفرع الأول 

يشكل الأشخاص الطبيعيون الفاعلون الأساسيون في معظم جرائم التعدي على العلامات 

وقد أولى ، سواء بوصفهم مصنعين أو موزعين أو مقلدين أو مستعملين غير مشروعين للعلامة، التجارية

شرع الجزائري أهمية بالغة لتجريم هذه الأفعال من خلال فرض عقوبات أصلية وتكميلية تتناسب مع لـما

، 1مارسات على الحقوق الصناعية وعلى النظام العام التجاري لـمطبيعة الخطر الذي تحدثه هذه ا

تعلق لـما 06-03مر رقم قررة على الأشخاص الطبيعيين أساسه من أحكام الأ لـمويستمد نظام العقوبات ا

كما يمكن ، التي حددت الأفعال الجرمية وحدود العقوبات، 32إلى  30لا سيما في مواده من ، بالعلامات

خاصة في ، تدعيم هذه الحماية من خلال الرجوع إلى القواعد العامة الواردة في قانون العقوبات الجزائري 

 مجال الغش والتضليل التجاري.

 قررة على الأشخاص الطبيعيينلـماالعقوبات الأصلية : أولا

على  33و  32 تعلق بالعلامات في مادتيهلـما 2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03ينص الأمر رقم 

، العقوبات الجزائية الأصلية التي تقع على الأشخاص الطبيعيين في حالة التعدي على العلامة التجارية

                                                           
 .65، ص 2007لكية الصناعية، دار النهضة العربية، القاهرة، لـمسميحة القليوبي، ا 1
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 2500.000من تتراوح وبغرامة إلى سنتين فإنه يعاقب بالحبس من ستة أشهر ، 32ادة لـما جاء في الـمووفقا 

كل من يقلد ل، صادرة والإتلافلـم، مع الغلق واأو بإحدى هاتين العقوبتين فقط، دج 10.000.000دج إلى 

أو يستعمل علامة مزورة أو مقلدة أو موضوعة عن طريق الغش على منتجات أو خدمات ، علامة أو يزورها

يتضح أن الحبس والغرامة هما العقوبتان ، ادةلـمومن خلال هذه ا، غير تلك التي سجلت من أجلها

 1شرع للتصدي لأفعال التعدي العمدي على العلامات.لـمالأساسيتان اللتان قررهما ا

 2.000.000دج إلى  500.000عقوبة الحبس من شهر إلى سنة، وبغرامة من  33ادة لـموقد أوردت ا

كل من عرض للبيع أو باع أو وضع للبيع أو وزع أو استورد أو صدر بإحدى هاتين العقوبتين فقط، لدج، أو 

أو مقلدة أو موضوعة عن طريق الغش، وذلك أو أعاد تصدير أو خزن منتجات تحمل علامة مزورة 

مع  ادة توضح أن مجرد التعامل التجاري لـموهذه امن هذا الأمر،  4و  3ادتين لـمبمخالفة أحكام ا

يعرضه لنفس ، يكن الفاعل هو من قام بالتزوير أو التقليد لـمحتى وإن ، قلدةلـمزورة أو الـمنتجات الـما

 2وهو ما يظهر اتساع دائرة التجريم.، الجزاء الأصلي

نصوص عليها لـميمكن الاستعانة كذلك بالقواعد العامة ا، في إطار توسيع نطاق الحماية الجزائية

وذلك لتكميل ، خصوصا فيما يتعلق بجرائم الغش والتقليد التجاري ، الجزائري في قانون العقوبات 

ادة لـمنصت ا فمثلا، عند وجود قصور أو حالات غير منصوص عليها تفصيليا 06-03نصوص الأمر رقم 

 16.000إلى  8.000من قانون العقوبات على عقوبة الحبس من عشرة أيام إلى ستة أشهر وغرامة من  429

لكل من يبيع أو يعرض للبيع منتجات تحمل بيانات كاذبة أو من شأنها ، دى هاتين العقوبتينأو إح، دج

تجريم إطار ادة في لـما فهم هذهويمكن أن ، نشأ أو التركيب أو طريقة التصنيعلـمستهلك حول الـمتضليل ا

وهذا ، وير مباشرةتكن هناك واقعة تز  لـمولو ، حالات بيع منتجات بعلامة مقلدة تم تضليل الجمهور بها

 3بادلات الاقتصادية.لـميعكس ترابط قواعد قانون العلامات مع القواعد العامة لحماية الثقة في ا

من قانون العقوبات بشأن التزوير في الأوراق التجارية وثيق  253ادة لـمكما يعتبر ما جاء في ا

نتج أو الفاتورة أو لـمختم على غلاف ا إذ أن العلامة في كثير من الأحيان تستعمل في شكل طابع أو، الصلة

ما يجعل منها ، زور في محررات تجاريةلـمادة على التزوير أو استعمال الـموتعاقب هذه ا، رافقةلـمالنشرة ا

إذا تم إرفاق ، وفي هذه الحالة، باشرة على العلامةلـمإطارا عاما يمكن أن تدرج فيه صور التعدي غير ا

                                                           
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  32ادة لـما 1
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  33ادة لـما 2
لسنة  49تضمن قانون العقوبات، ج ر عدد لـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 156-66الأمر رقم من  429ادة لـما 3

 18ؤرخ في لـما 05-20، وبالقانون رقم 2009فيفري  25ؤرخ في لـما 01-09تمم بالقانون رقم لـمعدل والـم، ا1966

 .2024لسنة  30، ج ر عدد 2024أفريل  28ؤرخ في لـما 06-24، والقانون رقم 2020أفريل 
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وتمكن ، فإن ذلك يشكل جريمة مركبة تضاعف من جسامة الفعل، ابي مزورقلدة بعنصر كتلـمالعلامة ا

 1القاض ي من تشديد العقوبة.

فقد نص قانون العقوبات على إمكانية تشديد العقوبة ، أما في ما يتعلق بتعدد الأفعال أو العود

فإذا كان الفاعل قد  ،سواء تم العود في نفس الجريمة أو في جرائم مشابهة، 58ادة لـمفي حالة العود وفقا ل

مارسة الفعل نفسه في نطاق لـمثم عاد ، سبق إدانته بجريمة تقليد أو غش أو تزوير ذات طابع تجاري 

وقانون العقوبات  06-03ويعد هذا التكامل بين الأمر ، فإنه يستفيد من التشديد القانوني، العلامات

يستجيب لتطور ، التجارية بإطار زجري شرع الجزائري على إحاطة حماية العلامة لـمانعكاسا لحرص ا

ويمنح القاض ي مرونة في تكييف الوقائع وتقدير العقوبة ، شروعةلـمنافسة غير الـمأشكال الغش وا

 2ناسبة.لـما

مع منح السلطة ، شرع اختار تسليط عقوبات جزائية محسوسة تمزج بين الحبس والغرامةلـماف

توفرة لدى لـمبحسب درجة الخطورة والنية ا، كلتيهماالتقديرية للقاض ي لفرض إحدى العقوبتين أو 

، تدخلين في مراحل التسويق والتوزيعلـمكما أن هذه العقوبات تطال الفاعل الأصلي والشركاء وا، الجاني

بل يكفي ثبوت ، هذا النوع من الجرائم لا يشترط فيه وقوع الضرر الفعليف، بما يكفل الردع العام والخاص

 ه.ؤثم وحدلـمالفعل ا

 قررة على الأشخاص الطبيعيينلـماالعقوبات التكميلية : ثانيا

شرع للقاض ي أن يفرض عقوبات تكميلية تستهدف منع لـمأجاز ا إلى جانب العقوبات الأصلية

ومن أبرز هذه العقوبات ما ورد في الفقرة ، وتجفيف منابعها الاقتصادية، استمرار الجريمة أو آثارها

وكذلك مصادرة ، نتجات محل الجريمةلـمحيث تقض ي بـمصادرة ا، 06-03من الأمر  32ادة لـمالأخيرة من ا

ونشر الحكم القضائي في الصحف أو بأي وسيلة أخرى يراها ، ستعملة في ارتكاب الجريمةلـمالأدوات ا

 سواء على الجاني أو، وتمثل هذه العقوبات التكميلية تدابير زجرية ذات أثر وقائي وردعي، القاض ي مناسبة

 3على السوق التجارية بوجه عام.

                                                           
تمم بالقانون لـمعدل والـمتضمن قانون العقوبات، الـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 156-66الأمر رقم من  253ادة لـما 1

 06-24، والقانون رقم 2020أفريل  18ؤرخ في لـما 05-20، وبالقانون رقم 2009فيفري  25ؤرخ في لـما 01-09رقم 

 .2024أفريل  28ؤرخ في لـما
تمم بالقانون لـمعدل والـمتضمن قانون العقوبات، الـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 156-66الأمر رقم من  58ادة لـما 2

 06-24، والقانون رقم 2020أفريل  18ؤرخ في لـما 05-20، وبالقانون رقم 2009فيفري  25ؤرخ في لـما 01-09رقم 

 .2024أفريل  28ؤرخ في لـما
 تعلق بالعلامات.لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر رقم من  32ادة لـما 3
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تعد من أبرز الأدوات لحماية السوق من  كعقوبة تكميلية نتجات محل الجريمةلـمومصادرة ا

ستخدمة في لـمكما أن مصادرة الوسائل ا، ومنع إعادة تسويقها أو تداولها بعد حجزها، زورةلـمنتجات الـما

يهدف إلى منع تكرار ، ستعملة في تقليد العلامةلـمامثل الآلات الطباعية أو النماذج ، ارتكاب الجريمة

يجيز الحكم  مكرر وما يليها 18ادة لـمخاصة ا، جدر الإشارة إلى أن القانون الجزائري للعقوباتوت، الفعل

 1حتى في حال العفو عن العقوبة الأصلية.، ستعملة في الجرائم التجاريةلـمبمصادرة الوسائل ا

، زورلـمنتج الـمإذ يكشف للجمهور طبيعة ا، فهو يحقق غاية مزدوجة، أما نشر الحكم القضائي

ويعود للقاض ي أن يحدد وسيلة النشر ، ويشكل رادعا علنيا لكل من تسول له نفسه ارتكاب أفعال مشابهة

 وفق ما يراه محققا لأهداف الردع والشفافية.، وتوقيته ونطاقه

 عنويين والعقوبات الخاصة بهالـمسؤولية الجزائية للأشخاص الـما: الفرع الثاني

شرع الجزائري في لـمعنويين جزائيا من التطورات الحديثة التي تبناها الـمتعد مساءلة الأشخاص ا

سؤولية الجزائية حكرا لـمفبعد أن كانت ا، فعالية الحماية القانونية للعلامة التجارية ترقية وضمانسبيل 

العديد من التعديات الخطيرة على العلامات التجارية تتم  شرع أنلـمأدرك ا، على الأشخاص الطبيعيين

من الأمر  35ادة لـمنصت ا وقد، سواء كانت وطنية أو أجنبية، باسم شركات ومؤسسات تجارية منظمة

عنوي إذا ثبتت مسؤوليته عن الجرائم لـمتعلق بالعلامات صراحة على أن يعاقب الشخص الـما 06-03رقم 

مع عدم الإخلال بالعقوبات التي يمكن أن تطال ، قررة قانونالـمبالعقوبات ا الأمرنصوص عليها في هذا لـما

مكرر  51ادة لـمنصوص عليه في الـمبدأ العام الـمادة الـموتؤكد هذه ا، سؤولين عن الجريمة شخصيالـما

بت عنوي جزائيا في حال ارتكلـمالتي تقر بإمكانية متابعة الشخص ا، من قانون العقوبات الجزائري 

 2الجريمة باسم أو لحساب هذا الكيان وبواسطة أحد أجهزته أو ممثليه.

قررة لـمعنوي بموجب الشروط ذاتها الـمتابعة الجزائية ضد الشخص الـموتباشر إجراءات ا

ويقاض ى ، عنوي لـممع مراعاة خصوصية الوضع القانوني للكيان ا، تابعة الأشخاص الطبيعيينلـم

ويتم ، تضرر أو تقرير الجهات الرقابيةلـمختصة بناء على شكوى الـمحكمة الـمعنوي أمام الـمالشخص ا

ويحق له أن ، سؤول عن التسييرلـمكمدير الشركة أو رئيس الجمعية أو ا، مثله القانونيلـمتبليغ الدعوى 

                                                           
تمم لـمعدل والـمتضمن قانون العقوبات، الـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 156-66الأمر رقم من مكرر  18ادة لـما 1

والقانون رقم ، 2020أفريل  18ؤرخ في لـما 05-20، وبالقانون رقم 2009فيفري  25ؤرخ في لـما 01-09بالقانون رقم 

 .2024أفريل  28ؤرخ في لـما 24-06
تمم لـمعدل والـمتضمن قانون العقوبات، الـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 156-66الأمر رقم مكرر من  51ادة لـما 2

، والقانون رقم 2020أفريل  18ؤرخ في لـما 05-20، وبالقانون رقم 2009فيفري  25ؤرخ في لـما 01-09بالقانون رقم 

 .2024أفريل  28ؤرخ في لـما 24-06
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وتفرض العقوبات إذا ثبت أن الفعل تم لحساب ، ينيب محاميا عنه أو أن يحضر بواسطة ممثله القانوني

وكانت له صلة وثيقة بالجريمة سواء بالتواطؤ أو بالإهمال ، عنوي أو أنه استفاد منه مباشرةلـمشخص اال

 في الرقابة.

الية كعقوبة أصلية على لـمفقد أجاز القانون فرض الغرامة ا، قررةلـمأما بخصوص العقوبات ا

، على الأشخاص الطبيعيينقررة لـموتضاعف الغرامات ا، وهي العقوبة الأكثر شيوعا، عنوي لـمالشخص ا

كما أجاز القانون أن تفرض على الشخص ، مكرر من قانون العقوبات 18ادة لـما تقض ي به الـموفقا 

منعه من و ، ؤسسة مؤقتا أو دائمالـمإغلاق ا، عنوي لـمعنوي عقوبات تكميلية تتمثل في حل الكيان الـما

، ونشر الحكم القضائي في الصحف، منعه من الحصول على صفقات عموميةمع  ممارسة نشاط معين

وتعتبر هذه العقوبات أدوات فعالة لردع الكيانات التي تنخرط في ممارسات تجارية غير قانونية تستهدف 

 1الربح السريع على حساب النزاهة التجارية.

ولا تفرض إلا إذا كانت ، عنوي من أخطر العقوبات الجزائيةلـموتعتبر عقوبة حل الشخص ا

أما وقف ، ؤسسة قد أنشئت أساسا لغرض غير مشروعلـموتكرر أو تكون ا، ت طابع جسيمالجريمة ذا

، دة والقيود حسب طبيعة الجريمة وخطورتهالـمويحدد القاض ي ا، النشاط فيمكن أن يكون جزئيا أو كليا

 ا لها من أثر ردعيلـم، وتكتس ي عقوبة نشر الحكم القضائي أهمية خاصة في مجال العلامات التجارية

 خالف أمام الجمهور.لـموتعريض ي للكيان ا

بل نص ، ؤسسة من العقوبةلـمسؤولين الطبيعيين في الـمشرع على عدم إعفاء الـموقد حرص ا

عنوي كغطاء لـمحتى لا يستعمل الكيان ا، عنوي لـمعلى إمكانية متابعتهم جزائيا إلى جانب الشخص ا

سواء كان مديرا أو مسيرا أو صاحب ، ارتكاب الجريمةفكل من ساهم في ، سؤوليةلـمقانوني للإفلات من ا

ويكرس مبدأ عدم الإفلات ، من قوة الردع القانوني رفعوهو ما ي، يمكن متابعته بصفته الشخصية، القرار

 من العقاب.

 

 

                                                           
تمم لـمعدل والـمتضمن قانون العقوبات، الـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 156-66الأمر رقم مكرر من  18ادة لـما 1

، والقانون رقم 2020أفريل  18ؤرخ في لـما 05-20، وبالقانون رقم 2009فيفري  25ؤرخ في لـما 01-09بالقانون رقم 
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 الخاتمة

نتجات أو لـملقد بينت الدراسة أن العلامة التجارية ليست مجرد رمز شكلي يوضع على ا

الخدمات، بل هي أداة قانونية واقتصادية تكتسب أهمية متزايدة في ظل تعقد العلاقات التجارية وتنامي 

نتج ووسيلة لتمييزه وضمان جودته، كما لـمنافسة في الأسواق الوطنية والدولية، فهي تمثل واجهة الـما

تعد حقا خاصا  لـمتعامل من معرفة مصدر السلعة وتكوين تصور مسبق عنها، لذا فإن العلامة لـمتمكن ا

عاملين فيها، تلـملصاحبها فحسب، بل أصبحت كذلك عنصرا من عناصر تنظيم السوق، وحماية مصالح ا

 شروع.لـموهو ما يبرر إحاطتها بإطار قانوني صارم يحميها من كل أشكال التعدي أو الاستغلال غير ا

ستويات للعلامة التجارية، لـمشرع الجزائري كرس حماية متعددة الـموقد أظهر التحليل أن ا

إلى بيان خصائصها تنطلق أولا من تحديد شروط تسجيلها واعتمادها كحق قابل للحماية، ثم تمتد 

شابهة، وصولا إلى تحديد الآليات القانونية والإجرائية التي تضمن لـموتمييزها عن غيرها من الحقوق ا

رحلة التسجيل، باعتبارها الركيزة لـمشرع عناية خاصة لـمالدفاع عنها في حال الاعتداء عليها، فقد أولى ا

لامة، وألزم أن يكون التسجيل وفقا لإجراءات محددة لدى الأساسية التي يبنى عليها الاعتراف القانوني بالع

ختصة، ليكتسب بذلك صاحب العلامة الحقوق التي يخولها له القانون، بما في ذلك حق لـمالهيئة ا

 شروعة.لـمالاستعمال الحصري وحق التصرف فيها بكل الأشكال ا

ل تمتد لتشمل آليات كما كشفت الدراسة عن أن الحماية لا تقف عند حدود التسجيل فقط، ب

شروعة، أو من خلال لـمنافسة غير الـمدنية عبر دعوى التعدي أو الـمردع فعالة، سواء من خلال الحماية ا

، والتي استهدفت كل من يقلد العلامة أو يستعملها دون 06-03الحماية الجزائية التي نص عليها الأمر رقم 

د جاء هذا التدخل الزجري ليضمن فعالية الحماية، نتجات تحمل علامة مقلدة، وقلـموجه حق أو يروج 

ويمنح صاحب العلامة وسائل قانونية حازمة تمكنه من التصدي لأشكال الغش التجاري والتعدي، سواء 

سؤولية لـماشرع الجزائري، من خلال تكريس لـما، فارتكبت من طرف أشخاص طبيعيين أو معنويين

من نطاق الحماية الجزائية للعلامة التجارية، ومكن القضاء ، قد وسع عنويينلـمالجزائية للأشخاص ا

خالفة بأدوات قانونية مرنة، تجمع بين الغرامة والقيود الإدارية، لـممن ملاحقة الكيانات التجارية ا

 .نظمةلـموتضمن فاعلية أكبر في مواجهة الاعتداءات التجارية ا

ورات السوق ولا تعقيد صور التعدي، بل يغفل تط لـمشرع الجزائري لـمكما أبرزت الدراسة أن ا

خالفة، ومدى لـموسع من نطاق التجريم، وفرض عقوبات أصلية وتكميلية تتناسب مع طبيعة الجهة ا
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عتدى عليها، كما كفل إمكانية تحريك الدعوى العمومية من لـمرتكب، ومكانة العلامة الـمجسامة الفعل ا

دنية أمام القضاء الجزائي، لـمباشرة الدعوى الـمب الحق ختصة، وفتح الباب أمام صاحلـمقبل الجهات ا

دني والجزائي للحماية القانونية للعلامة، ويشكل هذا التكامل أحد أبرز لـمما يؤكد التداخل بين البعدين ا

 لكية الصناعية.لـممظاهر النجاعة التشريعية في مجال ا

صرامة النصوص القانونية، بل  إن ضمان حماية فعالة للعلامة التجارية لا يتوقف فقط على

تاحة، لـميقتض ي كذلك وعيا قضائيا ومهنيا بخصوصية هذا الحق، مع حسن تفعيل الآليات القانونية ا

ستجدات لـمشرع مواكبة الـمعنية بالرقابة والتنفيذ، كما يفرض على الـموالتنسيق بين مختلف الهيئات ا

الاعتداءات غير التقليدية، كالاستعمال الرقمي للعلامات التقنية والتجارية التي قد تفرز صورا جديدة من 

نصات الإلكترونية، وعليه فإن حماية العلامة التجارية تظل ورشة مستمرة تستوجب لـمأو تسجيلها عبر ا

شروع في لـميقظة قانونية ومؤسساتية، بما يضمن الحفاظ على دور العلامة كركيزة للثقة والتنافس ا

 جال الاقتصادي.لـما

 جموعة عديدة من النتائج والتوصيات كالآتي:لـممكنتنا الدراسة من التوصل 

 النتائج: -أ

تعد العلامة التجارية وسيلة قانونية فعالة لتمييز الـمنتجات والخدمات في السوق، وتمثل حقا ذا  -1

 طبيعة مزدوجة: اقتصادية وقانونية، يضمنه القانون لصاحبها لـمواجهة مختلف صور التعدي.

لكية ولا لـمية العلامة التجارية في التشريع الجزائري تبدأ من خلال شرط التسجيل، إذ لا تكتسب احما -2

 ختصة.لـمتنشأ الحماية القانونية إلا بعد إتمام إجراءات الإيداع والتسجيل لدى الهيئة ا

على التمييز شرع الجزائري كرس خصائص محددة للعلامة التجارية، أهمها الطابع التجاري والقدرة لـما -3

 شروعية وقابلية التمثيل والتسجيل، وهي شروط ضرورية لحماية العلامة.لـموالجدة وا

جاورة، كالاسم التجاري والعنوان لـمتميز التشريع الجزائري بين العلامة التجارية وغيرها من الحقوق ا -4

 نشأ، والنماذج الصناعية، مما يجنب التداخل في الحماية.لـمالتجاري وتسمية ا

دنية التي تشمل دعوى التعدي لـمشرع لآليات متعددة لحماية للعلامة، تبدأ بالحماية الـمتكريس ا -5

شروعة، وتنتهي بالحماية الجزائية التي تفعل في حال ارتكاب أفعال مجرمة لـمنافسة غير الـمودعوى ا

 صراحة.
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لوقف التعدي وجبر ختص لـمدنية تمنح لصاحب العلامة حق رفع دعوى أمام القضاء الـمالحماية ا -6

 الضرر، سواء عبر دعوى مستقلة أو بالتبعية للدعوى الجزائية.

الحماية الجزائية للعلامة التجارية وضعت لضمان الردع العام والخاص، وشملت مجموعة من  -7

شروع، والعرض أو التسويق غير القانوني للعلامات لـمالجرائم كالتقليد والتزوير والاستعمال غير ا

 زورة.لـما

عنويين إلى جانب الأشخاص الطبيعيين في جرائم لـمشرع الجزائري مسؤولية الأشخاص الـمأقر ا -8

 التعدي على العلامة، وفرض عليهم عقوبات خاصة كالغرامة ووقف النشاط والحل.

رونة والتدرج، حيث تمكن القاض ي من الاختيار بين الحبس لـمتتسم العقوبات في قانون العلامات با -9

 لعقوبات التكميلية حسب طبيعة الجريمة وشخص مرتكبها.والغرامة، وا

 

 التوصيات: -ب

الـمتعلق بالعلامات، بما يتلاءم مع الـمستجدات التقنية  06-03ضرورة مراجعة وتحيين الأمر رقم  -1

والتجارية، خاصة ما يتعلق باستخدام العلامات في البيئة الرقمية ومنصات التجارة الإلكترونية، التي 

 تحديات قانونية غير مغطاة بالنصوص الحالية. باتت تطرح

توسيع نطاق الحماية ليشمل صراحة العلامات غير التقليدية، مثل العلامات الصوتية واللونية  -2

والحركية، تماشيا مع ما أقرته الاتفاقيات الدولية، وتفاديا لأي فراغ قانوني يمكن أن يستغل من قبل 

 عتدين.لـما

لكية لـمنظمة الجزائرية لحماية الـمكلفة بتسجيل العلامات )الـمبين الجهات اؤسس ي لـمترقية التنسيق ا -3

علومات والتعامل الفوري مع شكاوى لـمالصناعية( والجهات القضائية والأمنية، بهدف تسهيل تبادل ا

 التقليد والتزوير.

لكية لـما كلفين بحمايةلـموظفين الـمتخصص للقضاة وأعوان الضبط القضائي والـمدعم التكوين ا -4

الصناعية، بما يضمن فهما دقيقا لطبيعة العلامة التجارية ومظاهر التعدي عليها، خاصة في الجرائم 

 عقد.لـمذات الطابع التقني ا
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سجلة بتقديم إشعارات مسبقة لـمبكر، يسمح لأصحاب العلامات الـمإدراج نظام للإنذار والتحذير ا -5

الاستيراد، بشأن منتجات مشبوهة أو علامات مقلدة، للحد من ختصة أو إلى منافذ لـمإلى الإدارة ا

 انتشارها في السوق.

، لتكون أكثر 06-03نصوص عليها في الأمر لـمالية والجنائية الـممراجعة الحدود الدنيا للعقوبات ا -6

تناسبا مع الأضرار الاقتصادية التي قد تلحق بصاحب العلامة وبالاقتصاد الوطني عموما، خاصة في 

 ؤسس ي.لـملات التكرار أو التواطؤ احا

تسهيل إجراءات إثبات التعدي، من خلال اعتماد وسائل رقمية مرنة، كالبصمة الإلكترونية للعلامة،  -7

 أو نظام تسجيل زمني رقمي، لتجاوز صعوبات الإثبات التقليدي أمام القضاء.

خلال غرف التجارة والجمعيات  تعاملين على السواء، منلـمتكثيف الحملات التوعوية لفائدة التجار وا -8

هنية، بهدف نشر الثقافة القانونية الخاصة بالعلامة التجارية، والتأكيد على مخاطر استخدام أو لـما

 قلدة.لـمنتجات الـمبيع ا

تنظيم آليات التعاون الدولي مع مكاتب العلامات التجارية وهيئات مكافحة الغش في الدول الأخرى،  -9

 لاحقة شبكات التعدي العابرة للحدود.لـمباريس ومدريد والتريبس،  خاصة في إطار اتفاقيات

ؤسسات الجزائرية على تسجيل علاماتها محليا ودوليا، واعتبار العلامة جزءا من أصولها لـمتشجيع ا -10

 حمية، وضمان إدراجها ضمن سياساتها القانونية والاستثمارية بشكل منهجي.لـمادية الـمغير ا
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 راجعلـماصادر و لـمقائمة ا

 النصوص القانونية -ولاأ

 41مارسات التجارية، ج.ر لـمطبقة على الـم، يحدد القواعد ا2004جوان  23ؤرخ في لـما 02-04القانون  -1

لسنة  46، ج.ر عدد 2010أوت  15ؤرخ في لـما 06-10تمم بالقانون رقم لـمعدل والـم، ا2004لسنة 

2010. 

، ج ر يةدارلإوالمدنية اءات الإجرن ايتضمن قانو، 2008فيفري  25في رخ لمؤا 09-08قم القانون ر -2

 .2008لسنة  21عدد 

تضمن انضمام الجزائر إلى اتفاقية باريس لحماية لـم، ا1966فيفري  25ؤرخ في لـما 48-66الأمر رقم  -3

 .1966لسنة  16الصناعية ج ر عدد لكية لـما

صنع والعلامات التجارية، ج ر عدد لـمتعلق بعلامات الـم، ا1966مارس  19ؤرخ في لـما 57-66الأمر رقم،  -4

 .1966لسنة  23

تمم لـمعدل والـمتضمن قانون الإجراءات الجزائیة، الـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 155-66الأمر رقم  -5

، ج.ر، 2018جوان  10ؤرخ في لـما 06-18، والقانون رقم 2015جويلية  23في مؤرخ  02-15بالأمر رقم 

 .2019لسنة  77، ج ر عدد 2019ديسمبر  11ؤرخ في لـما 10-19، والقانون رقم 2018لسنة  34العدد 

، 1966لسنة  49تضمن قانون العقوبات، ج ر عدد لـم، ا1966جوان  08ؤرخ في لـما 156-66الأمر رقم  -6

 18ؤرخ في لـما 05-20، وبالقانون رقم 2009فيفري  25ؤرخ في لـما 01-09تمم بالقانون رقم لـمعدل والـما

 .2024لسنة  30، ج ر عدد 2024أفريل  28ؤرخ في لـما 06-24، والقانون رقم 2020أفريل 

، 1975لسنة  78دني، ج.ر عدد لـم، يتضمن القانون ا1975سبتمبر  26مؤرخ في  58-75الأمر رقم  -7

 13ؤرخ في لـما 05-07، والقانون رقم 2005جوان  20ؤرخ في لـما 10-05تمم بالقانون رقم لـموا عدللـما

 .2007لسنة  31، ج ر عدد 2007ماي 

لسنة  101، يتضمن القانون التجاري، ج.ر عدد 1975سبتمبر سنة  26مؤرخ في  59-75الأمر رقم  -8

، 2015لسنة  71، ج.ر عدد 2015ديسمبر  30ؤرخ في لـما 20-15تمم بالقانون رقم لـمعدل والـم، ا1975

 .2022لسنة  32، ج.ر عدد 2022ماي  5ؤرخ في لـما 09-22والقانون رقم 

جويلية  23ؤرخة في لـما 44تعلق بالعلامات، ج ر عدد لـم، ا2003جويلية  19ؤرخ في لـما 06-03الأمر  -9

2003. 

 .2003لسنة  44الاختراع، ج ر عدد  ، يتعلق ببراءات2003جويلية  19ؤرخ في لـما 07-03الأمر رقم  -10
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، الذي يحدد إيداع العلامات وتسجيلها، ج ر 2005أوت  2ؤرخ في لـم، ا277-05رسوم التنفيذي رقم لـما -11

 .2005أوت  7، الصادرة في 54عدد 

 

 الكتـــب -ثانيا

الجامعي، إبراهيم خالد ممدوح، الحماية القانونية للعلامات التجارية مدنيا وجنائيا، دار الفكر  -1

 .2019الإسكندرية، 

، دار صادر للطباعة والنشر، 8أبو الفضل جمال الدين محمد ابن منظور، لسان العرب، مجلد  -2

 2005بيروت، لبنان، 

لكية، الجزء الثامن، دار إحياء لـمدني، حق الـمأحمد عبد الرزاق السنهوري، الوسيط في شرح القانون ا -3

 .1999التراث العربي، بيروت، 

 .1999محمد محرز، القانون التجاري، دار النهضة العربية، القاهرة، أحمد  -4

الجغبير حمدي غالب، العلامات التجارية الجرائم الواقعة عليها وضمانات حمايتها، الطبعة الأولى،  -5

 .2012منشورات الحلبي القانونية، بيروت، 

اقية التريبس، دار الجامعة لكية الصناعية وفقا لاتفلـمجلال وفاء محمدين، الحماية القانونية ل -6

 .2000الجديدة للنشر، الإسكندرية، 

 .2000عجم القانوني، مكتبة ناشرون، بيروت، لـمحارث بن سليمان الفاروقي، ا -7

عارف، القاهرة، لـمحسام الدين عبد الغني الصغير، الترخيص باستعمال العلامة التجارية، منشأة ا -8

1995. 

ديد في العلامات التجارية، دار الفكر الجامعي، الإسكندرية، حسام الدين عبد الغني الصغير، الج -9

2008. 

حسين يوسف غنايم، حماية العلامات التجارية، مطبوعات جامعة الإمارات، الإمارات العربية  -10

 .2009تحدة، لـما

، شهورة، الطبعة الأولى، دار وائل للنشرلـمالحنيطي يسار فواز، الحماية القانونية للعلامة التجارية ا -11

 .2015عمان، 

شهورة، الطبعة الأولى، زاد ناشرون لـمالخلايلة أسعد خليفة، التسجيل الدولي للعلامات التجارية ا -12

 .2022وموزعون، عمان، 
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لكية الصناعية دراسة مقارنة، دار لـمشروعة للـمنافسة غير الـمزينة غانم عبد الجبار الصفار، ا -13

 .2002الحامد للنشر والتو زيع، عمان، 

ؤشرات الجغرافية لـمستحدثة في شأن حماية العلامات التجارية والـمحسن سرحان، الأحكام ا سعودي -14

 .2003صري الجديد، دار النهضة العربية، القاهرة، لـمي والتشريع الـموفقا للنظام العا

جاورة، دار النهضة العربية لـمؤلف والحقوق الـمسعيد سعد عبد السلام، الحماية القانونية لحق ا -15

 .2004اهرة، الق

 .2007لكية الصناعية، دار النهضة العربية، القاهرة، لـمسميحة القليوبي، ا -16

ؤشرات الجغرافية لـمية في العلامات الفارقة التجارية والـموسوعة العلـمسمير فرنان بالي ونوري جمو، ا -17

 .2008والرسوم والنماذج الصناعية دراسة مقارنة، منشورات الحلبي الحقوقية، بيروت، 

سمير فرنان بالي، قضايا القرصنة التجارية والصناعية والفكرية، الجزء الأول، أبحاث وآراء، منشورات  -18

 .2013الحلبي الحقوقية، بيروت، 

 .2006صلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا و دوليا، دار الثقافة للنشر، عمان،  -19

شهورة، الطبعة الأولى، مكتبة القانون لـما دنية للعلامة التجاريةلـم، الحماية الـمالضمور رناد سا -20

 .2013والإقتصاد، الرياض، 

علوماتي للعلامة التجارية، دار الثقافة للنشر والتوزيع، عمان، لـمعامر محمود الكسواني، التزوير ا -21

 .2010الأردن، 

النهضة شهورة، دار لـمعبد الرحمن السيد قرمان، الإتجاهات الحديثة في حماية العلامة التجارية ا -22

 .2014العربية، القاهرة، 

 .1990حل التجاري، دار الفكر العربي، القاهرة، لـمعلي حسن يونس، ا -23
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 استرلـما  مــلخص مذكرة

عاملات التجارية الحديثة، إذ تمثل وسيلة لتمييز لـملتنظيم ا ستحدثةلـمإحدى الآليات اعد العلامة التجارية ت

ا لأهميتها ونظر ، وتحقيق استقرار السوق  تعاملينلـمنتجات والخدمات، وضمان مصدرها وجودتها، كما تساهم في بناء ثقة الـما

ا من ة متعددة الأبعاد لهذا الحق، بدءشرع الجزائري على توفير حمايلـمل انافسة وتشعب الأسواق، عملـمتزايدة في ظل تنامي الـما

تقاربة، لـممن الحقوق ا اعن غيره اوتمييزه اا بتحديد خصائصه، مرور اوإضفاء الصفة القانونية عليه اتنظيم شروط تسجيله

وإستحقاق  ،عتدين عليهالـموردع ا إلى تكريس آليات مدنية وجزائية تضمن لصاحب العلامة حق الدفاع عنها واستردادها وصولا

عد إحدى الضمانات ع بين الطابع الوقائي والردعي، تالتي تجم هذه الحماية، من الإعتداء عليهاالتعويض عن الضرر اللاحق به 

الفكرية لكية لـماوتحمي حقوق  ،الشخصية والتجاريةبيئة تجارية نزيهة ومتوازنة تحترم الحقوق  نظيم وترقيةالأساسية لت

 .وتدعم الاستثمار والابتكاروالصناعية 

 :فتاحيةلـمات الـمالك

 .مارسات التجاريةلـماالحماية القانونية، ، نافسةلـما ،والصناعية الفكريةلكية لـماالقانون التجاري، ، العلامة التجارية

 

Abstract of Master’s Thesis 

The trademark is one of the modern mechanisms introduced to regulate 

contemporary commercial transactions. It serves as a means to distinguish 

products and services, ensures their origin and quality, and contributes to 

building trust among market participants and promoting market stability. Given 

its growing importance amid intensified competition and increasingly complex 

markets, the Algerian legislator has established a multidimensional legal 

framework to protect this right—starting with regulating registration 

requirements and conferring legal status upon the mark, through identifying its 

characteristics and distinguishing it from related rights, and culminating in the 

adoption of civil and criminal mechanisms that guarantee the right holder the 

ability to defend, reclaim, and protect the mark from infringement, as well as 

obtain compensation for any resulting damage. This protection, combining both 

preventive and deterrent aspects, is one of the key guarantees for regulating and 

enhancing a fair and balanced commercial environment that respects personal 

and commercial rights, safeguards intellectual and industrial property, and 

fosters investment and innovation. 

Keywords: 
Trademark, commercial law, intellectual and industrial property, competition, 

legal protection, commercial practices. 
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