الملخص:
تعالج هذه المذكرة دارسة أثر استخدام اليوتيوب على تنشئة الطفل الجزائري من خلال التّعرف على واقع اليوتيوب وكيفية استخدامه لهذا التطبيق ومختلف جوانب التّنشئة الاجتماعية لا فيها، بغية توعية الأسر الجزائريّة بأهميّة دورها في تنشئة الطفل فالأسرة هي إحدى المؤسسات الاجتماعية الفاعلة في ذلك وفي ظل البيئة الرقمية التي يعيش  فيها الطفل واِنتشار اِستخدام اليوتيوب في أوساط الأطفال، والهدف من دراستنا التعرف على مدى تأثير استخدام يوتيوب على الطفل في مدينة المشرية، في الجانب التطبيقي استخدمنا المنهج المسحي التحليلي لملائمته مع طبيعة الموضوع، أما عينتنا تمثلت في بعض من أولياء الأطفال بمدينة المشرية ولاية النعامة، والمستخدمين لموقع يوتيوب والتي اخترنا فيها 37 عائلة التي تتراوح أعمارهم ما بين 3سنوات إلى 12 سنة، أما بالنسبة للنتائج فقد توصلنا إلى أن أغلب الأطفال يحبون امتلاك الأشياء المادية التي تجذبهم عبر موقع اليوتيوب وتقليد شخصياتهم المحببة، لا يشعر معظم الأطفال بالملل من استخدام موقع اليوتيوب.
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Summary of the study in English
This memorandum deals with a study of the impact of using YouTube on the upbringing of the Algerian child by identifying the reality of YouTube and how to use this application and the various aspects of socialization and not in it, in order to make Algerian families aware of the importance of their role in raising the child, as the family is one of the effective social institutions in this and in light of the digital environment. Where the child lives and the spread of the use of YouTube among children. The aim of our study is to identify the extent of the impact of the use of YouTube on the child in the city of Mecheria. On the applied side, we used the analytical survey method to suit it with the nature of the topic. As for our sample, it represented some of the parents of children in the city of Mecheria, Naama State. And users of YouTube, in which we chose 37 families whose ages ranged from 3 years to 12 years. As for the results, we found that most children like to own material things that attract them through YouTube and imitate their beloved characters. Most children do not feel bored using YouTube.
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