


  
  

  

  

  

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   وتقدیر شكر
  لإتمام ھذا العمل المتواضع  فیھ،كثیرا مباركا  وبعدا حمداالحمد � قبلا 

بعلي محمد “في ھذا المقام إلى الأستاذ المشرف وأنا أتقدم بجزیل الشكر 
وإلى  المذكرة،على قبولھ الإشراف على ھذا العمل والتأطیر ھذه  ”سعید

 ا،نصائحھأمال التي لم تبخل علیا بتوجیھاتھا والأستاذة الفاضلة صفاح 
  وإلى الوالدین الكریمین أطال الله في عمرھما 

  أشرف -إلى سندي إخوتي عماد 
  ”عثمان زكراوي“إلى داعمي ومؤنسي صدیقي الوفي 

  إلى كل الأصدقاء والعائلة وكل من دعمني و        

                                                                         إلى العقبات التي جعلت مني جبلا صلبا لا ینهد      

  إلى الظروف التي أجبرتني على العزیمة والمثابرة

  

  

  

  

  

  

  شكرا لكم جمیعا           

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

   الإهداء

أهدي ثمرة جهدي هذا إلى من حملتني ووضعتني هنا، إلى التي سهرت اللیالي 

إلى التي لم تبخل علیا بشيء احتجته للآن، إلى المصباح الذي لأنعم بالأمان، 

  أنار دربي، وإلى من كان لي السند في الحیاة

إلى من أعطت وأجدلت في عطائها، إلى من سقت روحي حبا وحنانا، إلى عطر 

  الخلود وأجمل ما في الوجود، إلى كوكبي وعالمي ونجمتي الساطعة

  الكلمات تنجلي أمام عظمتها إلى أمي ومأمني وإیماني وأمتي كل 

  دمتي لي السند أطال االله في عمرها وأطیب ثراها 

  

  

  

  

  

  

  

  

  حبیبتي  أمي
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   الملخص

     من خلال دراستي المتواضعة لتماثلات صورة المرأة في الإشهار التلفزیوني من خلال المنهج

      التي  ”رولان بارث“السیمیولوجي كمنهج یهدف إلى مقاربة الظاهرة المدروسة باعتماد مقاربة 

هویة، التمثیل بالمتغیرات التالیة: المحاولة ربطها  للصورة،اشتملت المستوى التعییني والتضمیني 

  البصري، المعنى العام، الجمالي والمرجعیة.

  توصلت إلى بعض النتائج نوجزها على النحو التالي: 

  لا غیر؛ ”جاذب للنظر“اعتبار المرأة كعنصر مشوق  -

 ”یفيت قناة النهارفي  حضنهإشهار “بعض من الاشهارات وظفت بعضا من المظاهر الوافدة  -

الآخر من الومضات اعتمد على المظاهر المستوردة كاستعمال المرأة في غیر صورتها والبعض 

  قناة النهار تیفي؛ ابرودا رم إشهار” النمطیة

على       دلیلا "تیفيالشروق"  ةقناغو" ماجی“ الاشهاراتتقدیم العائلة المستمرة في بعض من  -

  ة الرحم وهو من مظاهر الثقافة المحلیة.صل

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



 

Summary 

 

Through my modest study of the symmetries of the image of women in television 

advertising through the semiological approach as a method that aims to approach 

the studied phenomenon by adopting the “Roland Barthes” approach, which 

included the specific and implicit level of the image, trying to link it with the 

following variables: identity, visual representation, general meaning, aesthetic and 

reference . 

We reached some results, which we summarize as follows: 

Considering the woman as an interesting and “attractive” element; 

- Some of the advertisements employed some of the incoming appearances 

“advertising a hug on Al-Nahar TV channel” and others from the flashes relied on 

imported appearances, such as the use of women in a way other than their 

stereotypical “advertising the brodarma of Al-Nahar TV channel”; 

- Presenting the continuous family in some of the advertisements “Majigo, Al 

Shorouk TV Channel” as evidence of the connection of the womb, which is one of 

the manifestations of the local culture. 

 

  

  

  

 



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 
 
 
 
 
 
 

�المقدمة  



-أ-  

  المقدمة

یعتبر الإنسان العامل الثابت الذي تتدخل فیه مجموعة من العوامل المتغیرة، وتقوم بتغییر      

  سلوكه وتأثیر علیه.

اضر وفي وقتنا الحووسائل الإعلام والاتصال من أبرز الوسائل المؤثرة والفاعلة في المجتمع 

موجهة للفرد والمجتمع، وظهر بظهور التطور التكنولوجي، الذي یدور أدى إلى اختراعات متطورة، 

كالوسائل المرئیة والمطبوعة، والتي ساعات لا أفراد في تبادل الأفكار والآراء والمعلومات وصولا 

الم بالقریة ماكلوهان الع إلى العصر الحدیث، حیث ظهرت التكنولوجیا التي یسببها وصف مارشال

  الصغیرة.

ال كوالتلفزیون من بین هاته الوسائل الاتصالیة الجماهریة التي لازالت تحافظ على مكانتها رغم 

  .التي تفرضها علیها التطورات الإعلامیة لمنافسات

وهذا الضغط أصبح حقیقة یلمسها كل فرد یعیش احوال هذا المجتمع ویعاصر التكنولوجیة 

به، إلا أن التلفزیون وبدوره یعتبر رمزاً للتحدي والصمود وهذا الامر یبرز من خلال المحاطة 

جمهوریة المشاهد له، الذي یعتبره من أكثر الوسائل قرباً له، لما یقوم به من أدوار مختلفة تجعله 

علیه من خلال إعطاء الاخبار والمعارف، ونقل المعلومات ونشر توعیات لمختلف شرائح  یؤثر

  جتمع.الم

ویمكن قیاس ذلك بعدد الساعات التي یقضیها وهو یشاهد التلفاز وقد عرف هذه الاخیر أقبالاً 

الصوت والصورة، وبمیزة تقنیاته وأحجامه المختلفة وكذا تغیر أشكال  اندماجواسعاً لتمیز بخاصیة 

  وغیرها.... LEDو HD الجدیدة كال

بإضافة إلى استعماله التقنیات العقلیة والاقناعیة التي تتحكم بعقول الجماهیر وتجعلها مقیدة له، 

  الذي تستعمله المؤسسات لتروج عن خدماتها أو سلعها. للإشهارخاصة في طریقة عرضها 

التلفزیوني في نتاج للتطورات التكنولوجیة، وتمیز بالمجتمع المعاصر، ویعمل  الإشهاروقد ظهر 

كثیر  أو القبول، لكن هذا الفعل یحتاج إلى الاقتناءعلى التحكم في سلوك الفرد والتوجیه لفعل 

  الثقافي. الاستلابمن الامور لأن فعل الشراء یرتبط بإلزامیة الحاجة أو باب 

، لاقتناعاوالاشهار التلفزیوني هو واجهة تواصل بین البائع والزبون، یوهم ویغري وما بین الإغراء و

لفة، هي الأخرى وسیلة اتصالیة مخت باعتبارها الإشهارصناع الإشهار استعمال الصورة في  قرر

صنف ، وأنها تاستهلاكیةوهذا ما أعلن عنه علماء النفس في قولهم "أن الصورة في طبیعتها 

  كسلعة فحین نشاهد الصورة نستهلكها معرفیا ووجدانیاً"



-ب-  
 

  بظهورها.في المنتجات واهتمام الشركات وقد تم تركیز علماء النفس على صورة المرأة 

وانطلاق من صورة المرأة التي استطاع صناع الإشهار تجسیدها في الإشهار التلفزیوني سأحاول 

 لإشهارافي هاته الدراسة تسلیط الضوء على التحلیل السیمیولوجي لتحلیل وتفسیر صورة المرأة في 

صلین الأول اندرج تحته فختص بالجانب النظري التلفزیوني، مقسمة الدراسة غلى محورین أولهما ی

  یعنى بالإشهار التلفزیوني والفصل الثاني متعلق بالمرأة والصورة الإشهاریة.

بقناتي  زائریةالجخصصته لتحلیل مجموعة من الاشهارات التلفزیونیة  فقدالجانب التطبیقي  أما

 رولان بارت.بمقاربة  تحلیلاً سیمیولوجیا تیفي والشروق تیفي النهار
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  تحدید إشكالیة الدراسة:

عرف الإشهار تطوراً بتطور المجتمعات ووسائل الإعلام والاتصال، بدایة بالمناداة وتعلیق 

یاتنا. ح اللافتات وصولا الى ما أصبح علیه الآن، وأصبح یمثل دوراً بالغ الأهمیة والتأثیر في

فلا یمكن تخیل یوم دون أن یمر علینا إشهار، ومن ضمن هذا التطور ظهر الاشهار التلفزیوني 

كأداة ناقلة یقوم بوظیفتي التبلیغ والاقتناع، فأصبح محط اهتمام الجماهیر والعلماء والوكلاء 

یة، والذي ر لتسهیل التعریف بسلعهم قصد التأثیر على سلوك الجمهور المستهلك بالرسالة الاشها

  سرعان ما تعاظم مستوى انتاجه.

وقد أصبح الاشهار التلفزیوني یأخذ مساحة واسعة ضمن زمن البث حیث لا یكاد ینتهي فیلما 

  او شریطاً، إلا وانقطع لبث الإشهار المدرج في تحدید الوقت المعین من طرف المعلن عنه.

ي یب الإقناعیة والإغرائیة، لا سیما فذلك لاستخدامه الأسالقد كثر اهتمام صناع الإشهار به و و 

          إدراج صورة المرأة في مجالات شتى؛ كخبیرة التجمیل، ربة بیت، أم، طبیبة.......إلخ 

   لانتباهاالأخرى التي ظهرت لتبرز للمجتمع علاقتها بجانب الإقناع ولفت  الصور منوغیرها 

نتج خاصة بما هو متعلق بالم المجتمع وظهور فعالیتها كعنصر مشوق غیر الذي اعتادها علیه

          هارتماثلاتها في الإش، وقد تعددت التفسیرات والتحلیلات لتفسر لنا صورة المرأة و رأكث

  الذي اخترته كمنهج متناسب مع دراستي.التلفزیوني كالتحلیل السیمیولوجي، و 

  :إشكالیة دراستي على النحو التاليوعلیه تمثلت 

  القراءة السیمیولوجیا لصورة المرأة في الإشهار التلفزیوني؟ كیف یمكن تحلیل -

  أضفت بعض التساؤلات الفرعیة  ولدعم إشكالیتي

  :_ تساؤلات الدراسة2

  تروج صورة المرأة عن المنتوجات المعروضة؟ كیف-1

  ؟للفردعلى السلوك الاستهلاكي  التحفیز في للمرأة دور هل-2

  صورة المرأة؟ التي تحملهاالدلالات  ماهي-3

  التلفزیوني؟الصیغ الفنیة لصورة المرأة في الإشهار  ماهي-5
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  الموضوع:_ أسباب اختیار 3

وقد كانت  دراسي،وهذا هو الحال حتى لبناء  لإنجازها،إن القیام بأي دراسة یعود لأسباب 

  الاسباب منقسمة كالتالي:

  :أ_ الأسباب الذاتیة

 السمعیة البصریة  الاتصالبوسائل الإعلام و  الشخصي التأثر

 المرأة في الإشهار بصفتي امرأة. توظیفنحو بناء دراسة حول والشغف الرغبة 

الفضول لمعرفة مخرجات الإشهار التلفزیوني بما أنه یعتبر كأداة لتحسین علاقة 

 .ة وهذا ما أقوم بدراسته في تخصصيبالمنتج أو القیم سوآءاالمؤسسة بالفرد 

  الموضوعیة:ب_   الأسباب 

 الجزائریة لمعرفة روئ الجمهور الجزائري بها. الاشهاراتدراسة 

 التلفزیونیة  الاشهاراتبالمرأة وتعاظم ظهورها في  الاشهاراتاهتمام صناع 

 الجزائریة  الاشهاراتاثراء البحث العلمي بدراستي السیمیولوجیة حول 

  _ أهمیة الدراسة 4

 ستغلالاوفي كیفیة  ،الإشهار التلفزیوني في حد ذاته أهمیة دراستي لتبرز أهمیة جاءتوقد 

ومدى إن كانت الصورة صادقة من ناحیة بلوغها للمستهدف  ،صورة المرأة في الإشهار توظیف

  أو التأثیر علیه بالقبول أو دفعه لأمر الشراء.

ته االجدیدة الذي قدمته هنجاح مضمون الرسالة الإشهاریة و  إلى كفاءة الإشهار في بالإضافة

  .ر من خلال الدلالات الموجودة بهاالصورة في الإشها

  _ اهداف الدراسة 5

  تهدف هده الدراسة إلى:

 في الإشهار التلفزیوني المرأة توظیفمعرفة اسباب 

  استخداماالتي تكون فیها المرأة أكثر  الاشهاراتالتعرف إلى نوع 

 والومضات الإشهاریةتخفیها الصورة  والتضمینیة التيفهم الدلالات التعیینیة 

  في الدول الأخرى. الاشهاراتبین الجزائري لمعرفة الفرق بینها و الاشهار دراسة 
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  _ تحدید مصطلحات الدراسة:6

  . الإشهار

 :لغة

   1ما یأتي من الشهرة أي ظهور الشيء ... وضوح الامر من كلمة شهر

  :اصطلاحا

  شر نجمعیة التسویق الأمریكیة على أنه مختلف نواحي النشاط الذي تؤدي إلى  تعرفه

  المكتوبة على الجمهور بغرض الحث على شراء الرسالة الإشهاریة المرئیة والمسموعة و 

 المنشآت المعلنإلى تقبل الأفكار والأشخاص و  استمالتهالخدمة أو من أجل  السلعة أو

   2.عنها

 إجرائیاً:

عن نشاط اتصالي تقوم به الوسائل الاتصالیة لترویج عن سلعة ما یكون هو عبارة 

  .مدفوعة الأجر

  : التلفزیوني الإشهار

  : اصطلاحا

ة لها دقالقائمة على تقنیات الإقناع بالدرجة الأولى،  الاتصالماهو إلا نمط من أنماط 

   3سلعةاستعمال المن تم تنبیهه لسلوك الشراء أو العزوف عن في جذب اهتمام المتلقي و 

  :اجرائیا

     لمختارة من طرف لتسلیط منهج على القنوات الجزائریة ا ةالمنبثهي كل الاشهارات 

  .النهار تیفيناتي الشروق تیفي و یل السیمیولوجي علیها كإشهارات قحلالت

  

  
                                                

   . 348، ص1956جمال الدین ابن منظور: لسان العرب، بیروت للطباعة والنشر، المجلد السادس،  1

ة دراس-سمیة فاید، منصور سامیة: مذكرة ماستر بعنوان صور المرأة في الاشهارات بجریدة الشروق الیومي الجزائري 2

   .26، بالمسیلة، ص2016/2017-سیمیولوجیة

اق: مذكرة ماستر بعنوان دلالات الأشیاء في الومضات الاشهاریة التلفزیونیة الجزائریة، تخصص خدیجة بومعزة، عائشة بورز  3 

  . 30، ص2017/2018اتصال وتسویق، سنة 
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  :المرأة

  : لغة

انة أنثى الإنس ع نساء هيفي معجم المعاني العربي جمفي المعجم الوجیز هي مؤنث الرجل، و 

  .البالغة

  :إجرائیا

كل النساء الموجودات بالإشهارات التلفزیونیة الجزاسنة، و  18لإنسانة التي تجاوز عمرها هي ا

  .لنهار تیفي والشروق تیفيئریة بقناتي ا

  :التوظیف

  :اصطلاحا

  هو مجموعة من الانشطة المتسلسلة والمترابطة التي یتم القیام بها من اجل استقطاب موارد 

لیتم  واختیار الانسبئص المناصب الشاغرة المعلن عنها بشریة تتوافق مع خصائصها وخصا

   1.قبوله وتعیینه على الناصب الشاغرة

  :اجرائیا

  الجزائریة  القنواتاشهار في  لأيالانسب  المرأةهو الطریق الذي نتبعه لاختیار 

  :السیمیولوجیا

  :لغة

بانها مجموعة من التقنیات والخطوات المستعملة لوصف و ”هایمسلف لویس” الدنماركيعرفها 

   2.أخرى أطرافعلاقة مع  اوبإقامته اذاته دل شيء باعتباره ان له دلالة في حتحلی

  :حااصطلا
                                                

نفس، رسالة ماستر في علم ال-دراسة میدانیة بجامعة ام البواقي-بوغالم ایمان: واقع سیاسة التوظیف في الوظیفة العمومیة 1 

  . 06، ص2011/2012سنة

دراسة -لجزائريفي التلفزیون ا للإشهارحمزة زیان بوزیان، راضیة احمد بن سلطان: مذكرة ماستر بعنوان التحلیل السیمیولوجي  2 

  . 17، صTapi Dor،2017/2018ومنتوج  Activiaسیمیولوجیة لومضتي دانون 
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    ي اغة بالفنون مثل علم الرمز العام ویتناول ثنائیة الرمز والمدلول هو علم یتناول علاقة الل

  1.علاقة اللغة بفنون الكلمة كالشعر والادب والمسرح

  

  : اجرائیا

     قناتي فزیونیة الجزائریة بالتل بالإشهاراتهو التحلیل الذي یقتضي معرفة الدلالات الموجودة 

  .تیفي والشروق تیفي النهار

  الإشهاریة:. الصورة 

  :اصطلاحا

علیه  أثیرالتووجدانیا و ذهنیا المتلقيالإعلانیة والإخباریة التي تستعمل لإثارة  الصورةهي 

   2بضاعة أو منتوج لاقتناءدغدغة عواطفه لدفعه و  حركیاحسیا و 

 إجرائیاً 

كون مشبعة وت الاقتناءخیال المستهلك قصد لتحریك عواطف و  توظیفهاهي الصورة التي یتم 

 .الزوایا المختارة قصدیاً بالألوان واللقطات و 

  :_ المنهج والادوات الدراسة7

 تلفتاخللقیام بأي دراسة لابد من الباحث أن یختار المنهج الذي سیقوم علیه دراسة وقد 

  :التعریف كالتالي اخترتوقد  ،الدراسةتعریفات المنهج بكثرة الابحاث و 

      من تعریف أولها بأنه إجراء  رأكث“ رونز” نشرهعلى  أشرفقاموس الفلسفة الذي  یقدم

محددة  سیلةو ” الفلسفيهو نفس التعریف الذي قدمه المعجم یستخدم في بلوغ غایة معینة و 

  ”.توصل إلى غایة معینة

اصة بمالمعرفة الخ هو أسالیب معروفة مستخدم في عملیة تحصیل ”:رونز“ثاني تعریفات و 

  .بضاعة القواعد الخاصة بإجراء ما هو علم یعني ثالثهاوضوع معین، و 

   العقلیة  العملیاتفیمكن تعریفه بأنه تحلیل منسق وتنظیم المبادئ و  أما المنهج العلمي -

  :التي توجه بالضرورة البحث العلمي، وینطوي تحت ثلاث مراحلالتجریبیة و 

  ؛ملاحظة الوقائع ذات الدلالة -
                                                

   .17، ص2012/2013لعرباوي مكیة، میطرة اسمهان: القیم في الاشهار التلفزیوني، مذكرة ماستر اعلام واتصال،  1 

  . 08سمیة فاید، منصور سامیة: المرجع السابق، ص 2 
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  ؛قة تلك الوقائعفرض صحیح یفسر علاالتوصل إلى  -

  1.ا الفرض یمكن اختبارها بالملاحظةاستنباط نتائج من هذ -

  

       الجزائریة التي الاشهاراتالذي یقتضي دراسة سب الموضوع الذي سأقوم بدراسته و حو 

دقیقیة وتوضح ما وراء الإشهار والأبعاد والدلالات التي یخفیها تستخدم صورة المرأة دراسة ت

    ، اخترت المنهج السیمیولوجي الذي یهدف إلى دراسة المعنى الخفي لكل نظام الإشهار

  غیرها من العلامات غیر اللسانیة باعتبارها ماتي، فهو یدرس لغة الإنسان والحیوان و علا

 أبرزومن ’ نسقا من العلامات كعلامات المرور> واسالیب العرض في واجهات المحلات 

     والمقاربة السیمیولوجیة تبث الدلالة الحقیقیة لكل  ”.یرزب وشارل” دي سوسیر“مؤسسیه 

ظام    لكل ن محتوى من الرسالة الاشهاریة وهذا بمعرفة المعنى الحقیقي ومضمونها الخفي

       معلوماتي، فهي تساعد على كشف طبیعة الدلیل والمدلول، فعند دي سوسیر الدلیل 

  2الدال والمدلول نجزئیی مكون من

  

  

  

  

  

  

  

  : تقییم الدال حسب دي سوسیر01الشكل رقم               

  

یتعدى اتجاه الدلالة الى رولان بارث الذي یرى جزءا كاملا من البحث السیمیولوجي 

المعاصر مرة بدون انقطاع الى مسألة الدلالة ویعتبر الدلیل عند رولان بارث انه یندرج 

 Indiceوالامارة  Signalضمن سلسلة من المصطلحات المتقاربة المتغایرة مثل العلامة 
                                                

    .52، ص1999د. محمد قاسم، المدخل الى مناهج البحث العلمي، دار النهضة العربیة للطباعة والنشر، الطبعة الأولى،  1 

  .22حمزة زیان بوزیان، راضیة احمد بن سلطان: المرجع السابق، ص  2 

Signe    الدلیل  

     

 signé fierدل 
 signéمدلول   
fiant 
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، وتشترك هذه المصطلحات في عنصر واحد Allégorieلحات والمصط Symboleوالرمز 

  وذلك انها جمیعا تحلیل بالضرورة على علاقة بین متعالقین.

اما عناصر السیمیولوجیا لدى بارث فقد حددها وهي مستوحاة على شكل ثنائیات من 

والكلام والدال والمدلول والمركب والنظام والتقریر والایحاء  اللغة(وهي اللسانیات البنیویة 

والدلالة الذاتیة والدلالة الایحائیة) وعلى حسب رولان بارث فالقراءة التضمینیة ترجع الى 

  1الحقیقیة لدلیل بمعنى ان الصورة توحي الى ماهو ابعد مما تمثله.

  أدوات جمع البیانات:-ب

إلى أدوات مساعدة لإتمام دراسته على أحن صورة , لذلك یحتاج الباحث خلال رحلة بحثه 

تتعدد الأسالیب التي تستخدم في جمع المعلومات الازمة للتعامل مع مشكلة بحثیة معینة, 

وحسب موضوع دراستي اخترت أداة الملاحظة لأمها تعتبر مشاهدة بحثیة وهذا ما یجب أن 

  أقوم به لإتمامها.

  ) Observationالملاحظة: ( .

ي مشاهدة بحثیة منهجیة تعتمد على الحواس وما تستعین به من أدوات الرصد والقیاس أي ه

أنها مشاهدة للظواهر في أحوالها المختلفة وأوضاعها المتعددة لجمع البیانات وتسجیلها للتعبیر 

  عنها بالأرقام.

  )Simple Observationالملاحظة البسیطة (-1

الباحث بملاحظة الظواهر والأحداث كما تحدث تلقائیا في هي نوع من الملاحظة یقوم فیها 

  ظروفها دون إخضاعها للضبط العلمي (إشهار حضنه)

  ) Systémique Observationالملاحظة المنظمة (-2

هي النوع المضبوط من الملاحظة العلمیة، تختلف عن الملاحظة البسیطة من حیث إتباعها 

  ة عالمیة من الضبط العالمي بالنسبة للملاحظة مخططا مسبقا ومن حیث كونها تخضع لدرج

   .، جداول، بیانات، حساب..الكامیرات ،تسجیل كمسجلات الصوتلوسائل لاحتجت فیها الى 

  2كما اعتمدت على مقاربة رولان بارث التي تقتضي المستویین التعییني والتضمیني.
                                                

  .24خدیجة بومعزة، عائشة بورزاق: المرجع السابق، ص  1 

د. مباركة حمقاني: أسالیب وأدوات تجمیع البیانات، مجلة الذاكرة للتراث اللغوي والادبي في الجنوب الشرقي الجزائري، العدد   2 

  .42، ص2017التاسع، 
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  المستوى التعییني 

والصوت والتي تقوم الكامیرا بتسجیلها وفي هذه  هي القراءة الأولیة للصورة المادة البصریة

المرحلة یسجل الفیلم الاشهاري المراد تحلیله ویقطع تقطیعها تقنیا لان التقطیع أسلوب وصفي 

  ضروري في التحلیل، ویكون التقطیع كالتالي:

مضمون اللقطة السلعة التصویر، حركات الكامیرا، وصف  زاویة-سلمها–تحدید رقم اللقطة 

ور الألوان الإضاءة هذا فیما یخص شریط الصورة اما شریط الصوت یكون كالتالي: الدیك

  ملاحظة الكلام والمؤثرات الصوتیة

  المستوى التضمیني 

قراءة ما وراء الصورة الاشهاریة والبحث عن الدلالات، فالتقنیات التي تخص الصور الاشهاریة 

یر وهنا نطرح السؤال دوما لماذا زاویة التصو  تعطي ابعاد وقراءات ثقافیة لهذه الصورة المتحركة،

لیست تلك؟ لماذا هذه الألوان؟ ماهي دلالات الدیكور وملابس الممثلین؟ فكل هذه تقنیات لها 

   1قراءات قائمة على أسس ثقافیة فالتضمین هو النظام الثاني لفهم الایدلوجي الاجتماعي.

 TVالمستوى التعییني فوصفت الاشهارات الخاصة بقناة النهار وحسب دراستي هاته استعملت 

  بدایة بشریط الصوت وشریط الصورة ومضمون الاشهار  TVوقناة الشروق 

اما في المستوى التضمیني فذكرت دلالات استخدام الألوان والدیكورات واللباس الموجود 

ربطت تلك الدلالات بالمجتمع و  TVوالشروق  TVبالإشهارات الجزائریة التابعة لقناة النهار 

  الجزائري وثقافاته.

  :ةالدراس وعینة بحثالمجتمع _ 8

هي جمیع المشاهدات موضع الدراسة، او كافة مفردات مجتمع البحث واقصد بها جمیع 

والتي توجد بها صورة المرأة  2022سنة  TVوالشروق  TV الاشهارات الموجودة بقناة النهار

  وهي كالتالي: 

  TVقناة الشروق   TVقناة النهار   الرقم

 Javel Braveاشهار   اشهار امیر كلین  01

  اشهار كومو نبیر بریز یدون  الجدید optillaاشهار   02
                                                

  .24حمزة زیان بوزیان، راضیة احمد بن سلطان: المرجع السابق، ص 1 
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  اشهار دجاج بلاط  اشهار أوان كوتون  03

  اشهار كوتكس  قهوة اوسكار الجدید  04

  3Dاشهار أوان كونفورت   Lifeاشهار غسیل الاواني   05

 Testاشهار صابون   كریم Pro Dermaاشهار   06

  اشهار كابس   لغسیل الملابس  Lifeسائل   07

   signalاشهار سینال   اشهار طماطم عمور  08

  اشهار جامبو  اشهار قهوة اوسكار  09

  Djezzyاشهار   اشهار اوبتیلا  10

  اشهار فلان نوارة  اشهار فلان ایدیال  11

  Majigoutاشهار ماجیغو   اشهار لاكتوفیب الجدید  12

  اشهار كسكس ماما   اشهار قوتیلا  13

 Digivitteveاشهار مكمل   فشار رایة  14

  اشهار سمن المكتوب  اشهار اروما الجدید  15

اشهار اروما بصوت   16

  السناجب

  اشهار حفاظات مولفیكس

  اشهار هاتف بناكسي ریدي  اشهار زریعة مامیا  17

  اشهار مشروب رامي  حلیب اروما  18

اشهار جامبو مع اللاعب   شاربونال بلیس  19

  بلایلي

  oppo Ren05اشهار هاتف   اشهار كاشیر بلاط  20

  Oxxo Baisesاشهار نوافذ   اشهار منتوج حضنه  21

  اشهار حمود سیلیكتو  اشهار مادلین دولیسیو  22

  اشهار اكسیو ماشینا  /  23

  اشهار بریل ایزیس  /  24

   TVوالشروق  TVبقناة النهار  2022جدول یوضح الاشهارات القائمة سنة       
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  العینة:-ب

یعتبر اختیار العینة من خطوات المهمة لدى الباحث واختیارها یتطلب الحكمة والتدقیق وتمر 

  هذه الاخیرة بمراحل وهي:

  تحدید المجتمع الاصلي للدراسة-1

  للدراسة.اختیار قائمة بأفراد المجتمع الاصلي -2

  اختیار عینة ممثلة -3

  التمثیل الصادق للدراسة هو العینة.-4

  :التعریف العینة

تعرف على أنها مجموعة جزئیة من مجتمع الدراسة یتم اختیارها بطریقة مناسبة، وإجراء الدراسة 

  1علیها من تم استخدام تلك النتائج وتعمیمها على كامل مجتمع الدراسة الأصلي

  غیر احتمالیةوالمعاینة كانت 

على حسب موضوع دراستي اخترت العینة الحصصیة، ویتم اختیارها على أسس تقسیم مجتمع 

       ي ف المرأةالدراسة الى طبقات طبقا للخصائص التي ترتبط بالظاهرة محل البحث "صورة 

  الاشهار التلفزیوني"، واستخدمتها لان اسلوبها لا یقتضي الاحتمال بل القصد. 

  العینة على الشكل التالي: وقد اخترت

 TVقناة النهار 

  اشهار ادویة وتجمیل  اشهار منظفات   مأكولات

  اوبتیلا الجدید

  قهوة اوسكار

  امیر كلین

  غسیل لایف للأواني

  أوان كوتون

  Pro Darmaاشهار 
                                                

  .24خدیجة بومعزة، عائشة بورزاق: المرجع السابق، ص  1 
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  طماطم عمور

  قهوة اوسكار الجدید

  فلان ایدیال

  اشهار قوتیلا

  اشهار فشار رایة

  اروما الجدید

  اروما بصوت السناجب

  زریعة مامیا

  كاشیر بلاط

  منتوج حضنه

  دولیسیومادلین 

  لاكتوفیب  منتوج لایف للملابس

  شاربونال بلیس

  TVجدول یوضح العینات الحصصیة لقناة النهار                    

  

  

  

  TVقناة الشروق 

  غیر ذلك  اشهار ادویة وتجمیل  اشهار المنظفات   اشهار الاكل

  نكومنبیر بریزدو 

  دجاج بلاط

  اشهار جامبو

  فلان نوارة

  ماجیغو

  كسكس ماما

  سمن المكتوب

  مشروب رامي

  جامبو بلایلي

  جافیل براف

  اشهار كوتكس

   Testصابون 

  اكسیو ماشین

  بریل ایزیس

   3D أوان كونفورت

   Signalسینال 

   Digivitteveمكمل 

  سحفاظات مولفیك

  كابس للسیارات 

   Djezzyاشهار 

  هاتف بناكسي

  ریدي

 oppoهاتف 

Reno05   

 Oxxoنوافذ 

Bisses 
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  حمود سیلیكتو 

 TVجدول یوضح العینات الحصصیة لقناة الشروق               

   

  

  

بعد جمع العینات ولتعددها اتبعت العینة القصدیة لاختیار الأكثر تناسبا مع موضوع الدراسة 

  وكانت شاملة لكل حصة من العینات السابقة على الشكل التالي:

  

   TVقناة الشروق    TVقناة النهار   نوع العینة 

  اشهار بریل ایزیس Lifeاشهار   حصة المنظفات 

  اشهار ماجیغو  اشهار حضنه  اشهار الاكل 

  Pro Darma  Signal   اشهار الادویة والتجمیل

  

  _ الدراسات السابقة:9

  :ولىاسة الا الدر 

دلالات الاشیاء في الومضات  بعنوان عائشة بورزاقو  ،من إعداد الطالبتین خدیجة بومعزة

نیل شهادة ، ومذكرة مكملة لدراسة تحلیلیة سیمیولوجیةوهي فزیونیة الجزائریة للإشهاریة التا

 2017/2018ماستر في علوم الاعلام والاتصال من تخصص اتصال وتسویق في سنة 

  بجامعة الصدیق بن یحیي.

وفي دراستهم هاته ركزوا على البحث عن دلالات الأشیاء في الاشهارات التلفزیونیة وتحلیلها 

  :التساؤل التالي يف مإشكالیتهسیمیولوجیا، وقد تمثلت 

 على القنوات الجزائریة العامة  ثفي الومضات الإشهاریة التي تبالأشیاء  تماهي دلالا

 ؟والخاصة

  :وهي أسئلة فرعیةدعموها ب

  ؟تلفزیونیةال الاشهاراتداخل  والتواصلیة للأشیاءالإبلاغیة  الوظیفة ماهي-1
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  ؟داخل الومضة الإشهاریة دلالة غیاب بعض الاشیاء ماهي-2

  الإشهاریة؟یتم ترتیب الاشیاء داخل الحیز المكاني للومضة  كیف-3

 اراتالاشهالأشیاء في  لاستخدام الاستهلاكیةو والقیمیة ثقافیة  السوسیوالابعاد  ماهي-4

  ؟التلفزیونیة

ثقافیة ال التلفزیون الجزائري مع الهویة الاشهارات فيتتماشى الأشیاء المجسدة في  هل-5

  الجزائري؟ والحضاریة للمجتمع

 المنهج المستخدم في هاته الدراسة 

 تم استعمال المنهج السیمیولوجي لدراسة علم الدلالات خاصة الدلالات الایقونیة واللغویة

  متوصل الیهاالالنتائج: 

جسدت الاشهارات التلفزیونیة عدة ابعاد سوسیو ثقافیة وقیمیة في المجتمع الجزائري 

  وابعاد استهلاكیة تتماشى مع العادات والتقالید السائدة في المجتمع الجزائري.

ركزت الرسائل الاشهاریة على ابراز العائلة الجزائریة الممتدة والكبیرة وإعطاء بعد للترابط 

 ة الرحم.وصل

  :نیةالدراسة الثا

 اتالاشهار صورة المرأة في "ن انو وسمیة فاید تحت ع ،نصورممن إعداد الطالبتین سامیة 

ماستر لنیل شهادة ال مكملة المذكرة-دراسة سیمیولوجیة  – "بجریدة الشروق الیومي الجزائري

  2016/2017سنة  ،المسیلة محمد بوضیاف صص صحافة مكتوبة بجامعةخالأكادیمي ت

  :موقد كانت إشكالیة دراسته

  ؟یوميالمقدمة بجریدة الشروق ال الاشهاراتكیف تظهر صورة المرأة في 

  :بأسئلة كالتالي ین هاته الاشكالیةداعم

  لیومي جریدة الشروق ابة قدمالم الاشهاراتهل تعكس الصورة التي تظهر فیها المرأة في

 ؟جزائریةلصورة الحقیقیة للمرأة الالجزائري ا

 ة؟سو المدر  الاشهاراتفي  الموظفةالبلاغة  يماه 

 لجزائري؟اثقافیة للمجتمع  سیوو مع المعاییر الس المدروسة الاشهاراتوافق تصمیم تهل ی 

اما العینة المستخدمة فكانت العینة القصدیة لما رأته الطالبتان من سمات وخصائص تتوفر 

  في المفردات التي تقوم بخدمة البحث.
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  :كانت نتائج الدراسة كالتاليوقد 

  أم لتبلور بذلك صورة المرأة النمطیةتوظیف المرأة كزوجة و 

  المرأة أصبحت تنافس السلعة والخدمة في الجذب 

  الصورة المستعملة في الاشهارات لا تمثل المرأة المحافظة على المجتمع الجزائري

عاداتنا خاصة من حیث والعربي بصفة عامة، فهي مستوحاة من ثقافة دخیلة عن 

  اللباس والحركات.

 المدروسة لا یتواقف مع المعاییر السوسیو الاشهاراتالإشهاریة في  ئلتصمیم الرسا 

 ثقافیة للمجتمع الجزائري.

  الدراسة الثالثة

ار في الاشه المرأةمن اعداد الطالبتین مروة مرواني، یاسمین معمري بعنوان انعكاس توظیف 

التلفزیوني على السلوك الاستهلاكي للمشاهدة دراسة میدانیة على عینة من النساء الماكثات 

مكملة لنیل شهادة ماستر في علوم الاعلام والاتصال بالبیت في ام البواقي وهي مذكرة 

   2017/2018تخصص اتصال وعلاقات عامة في سنة

    إشكالیة الدراسة 

لمرأة في الاشهار التلفزیوني على السلوك الاستهلاكي للمرأة الماكثة ماهي انعكاسات توظیف ا

  بالبیت بمدینة ام البواقي؟

  تندرج أسئلة فرعیة ضمن هذا التساؤل الرئیسي وهي:

  كیف تشاهد النساء الماكثات بالبیت بأم البواقي الاشهارات التلفزیونیة؟

  الاشهارات التي تكون فیها المرأة أكثر استخداما؟  عما نو 

توجد علاقة بین تعرض النساء الماكثات بالبیت للاشهارات التلفزیونیة وسلوكهم هل 

  الاستهلاكي؟

  في الاشهار على سلوك المستهلكة؟ المرأةكیف یؤثر توظیف 

  وقد استعملت الطالبتین في دراستهم هاته أربعة دراسات سابقة وهي:

  الفواصل الاشهاریة التلفزیونیة على عملیة التلقي أثر رقم واحداسة الدر 

وهي دراسة استطلاعیة لجمهور الطلبة الجزائریین، واطروحة لنیل شهادة ماجیستیر تخصص 

    2008/2009علوم الاعلام والاتصال من اعداد حنان شعبان سنة 
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الإعلان وسلوك المستهلك دراسة میدانیة جمهور الطلبة نموذجا مذكرة مكملة  رقم اثنانالدراسة 

لنیل شهادة الماجیستیر علوم الاعلام والاتصال تخصص اتصال وعلاقات عامة جامعة 

  .2009/2010منتوري بقسنطینة من اعداد الباحث یوسف بومشعل سنة 

على السلوك الاستهلاكي الفضائیة  MBCتأثیر الإعلان في قنوات  الدراسة رقم ثلاثة

للمشاهدین في الأردن دراسة مسحیة لمذكرة مكملة لنیل شهادة ماجیستیر في الاعلام جامعة 

  اعداد علي رشید علي مشابقة. 2007الشرق الأوسط للدراسات العلیا عمان سنة 

ي ف الإعلان التلفزیوني وسلوك المستهلك دراسة مسحیة لعینة من المراهقین الدراسة رقم اربعة

مدینة اربد(الأردن) مذكرة للحصول على درجة ماجیستیر في الاعلام جامعة الشرق الأوسط 

  للباحثة امنة علي احمد الرباعي. 2009كلیة الآداب قسم الاعلام سنة  MEUللدراسات العلیا 

  رابعةالدراسة ال 

یل عنوان التحلبالطالبة راضیة أحمد بن سلطان تحت حمزة زیان بوزیان و  ینمن إعداد الطالب

تي دانون لومض ةدراسة تحلیلیة سیمیولوجی السیمیولوجي للإشهار في التلفزیون الجزائري

Activia  ومنتوجTapi Dor  وهي مذكرة مكملة لنیل شهادة الماستر في علوم الاعلام

انة نعامة خمیس ملیوالاتصال تخصص وسائل الاعلام والتنمیة المستدامة بجامعة الجیلالي بو 

   2017/2018سنة 

 لمعرفة ابعاد ودلالات الاشهار التلفزیوني ومقاومة بنائه، من خلال التحلیل ةدراسجاءت هذه ال

  باستخدام مقاربة رولان بارث. لوجيو یسیمال

  وكانت إشكالیة هاته الدراسة كالتالي:

  ماهو البعد الفني والدلالي للإشهار في التلفزیون الجزائري؟

  كالتالي:تساؤلات التي كانت مطروحة لتدعیم هاته الإشكالیة هي و 

فة في الرسالة الإشهاریة في التلفزیون ظلمو اوالألوان  ودلالات الأشكالابعاد  ماهي-1

  الجزائري؟

  اللغة الموظفة؟ ماهي-2

  الإشهاریة؟ الاستراتیجیات ماهي-3

  الإشهاریة؟مقومات تصمیم الرسالة  ماهي-4

  ؟الجزائري ومبادئ المجتمعیعكس الإشهار التلفزیوني قیم  هل-5
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  اما عینة الدراسة فقد كانت عینة قصدیة تحكمیة لان طبیعة التحلیل السیمیولوجي تتقضي ذلك.

  دراسات سابقة وهي  3اما بالنسبة للدراسات السابقة فقد اعتمدت على 

دلالي نوان دور الصورة في التوظیف الالدراسة رقم واحد دراسة ماجیستیر للطالبة فایزة یخلف بع

  للرسالة الاعلانیة

الدراسة رقم اثنان وهي رسالة ماجیستیر في علوم الاعلام والاتصال من اعداد الباحث بوخاري 

  احمد بعنوان دلالات المكان دراسة سیمیولوجیة مقارنة بین متعاملي الهاتف النقال نجمة وجیزي

 لمرأةاادة الدكتوراه من اعداد الطالبة عواج سامیة بعنوان دور الدراسة رقم ثلاثة رسالة لنیل شه

في الاشهار التلفزیوني بالقنوات العربیة دراسة تحلیلیة مقارنة على عینة من الومضات 

  قناة مصر الاهرامات. MBCالاشهاریة بقناة الجزائریة الثالثة القناة الأرضیة قناة 

  ت نتائج هاته الدراسة نكا

  یوجد به ابداع مقارنة بالدول الغربیة  تلفزیوني الجزائري بسیط ولاان الاشهار ال

  في الاشهار الشيء المهم لافت النظر دور الاغراء المرأةدور  أصبح

  معاني ضمنیة لإنتاجالتطابق بین ماهو لغوي وماهو ایقوني هو امر مقصود 

  الدراسة الخامسة

شهادة ماجیستیر في علوم الاعلام من اعداد الباحث عبد النور بوصابة وهي رسالة لنیل 

  بعنوان الأسالیب الإقناعیة للومضات الاشهاریة التلفزیونیة والاتصال 

دراسة تحلیلیة سیمیولوجیة لعینة من الومضات الخاصة بمتعامل الهاتف النقال نجمة بجامعة 

  .2008/2009الجزائر سنة 

  إشكالیة الدراسة

التي تمیز البناء الفني والدلالي لإشهار شركة نجمة للهاتف  الإقناعیةماهي الاستراتیجیات 

        النقال؟ 

  المقدمة: للإشكالیةالأسئلة الفرعیة الداعمة 

  هل یعتمد اشهار نجمة على الاستراتیجیات الروائیة؟

  ماهو دور الترمیز والبلاغة في تحقیق الاستراتیجیات؟

  ماهي الشفرات اللسانیة والایقونیة التي تمیز رسائل اشهار شركة نجمة؟

  ؟الإقناعیةالى أي مدى ساهمت هذه القیم الثقافیة في بناء استراتیجیاتها 
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  هل تنطوي الرسالة الاشهاریة لنجمة على بلاغة معینة؟

  

  نتائج هذه الدراسة:

ت غریبة على محیطه الثقافي طریقة الاقناع تكون بترسیخ في ذهن المتلقي أفكار لیس

  والاجتماعي، وهو ما لمسه في اشهار نجمة

  حققت شركة نجمة عملیة التبلیغ بعناصر الترمیز والبلاغة

رغم  لإقناعیةااعتنت الاشهارات الخاصة بنجمة بالقیم الثقافیة الجزائریة في بناء استراتیجیاتها 

  یتیةكونها مؤسسة كو 

  التعقیب على الدراسات 

اسات التي اعتمدتها في دراستي ومررت بها هي دراسات هادفة واكادیمیة وجهتني لعمل كل الدر 

وكیفیة استخدام الدراسات السابقة وطریقة المنهجي كالمناهج  الإطارخاصة من جانب  أفضل

  التهمیش وحتى المعلومات الكافیة والتأطیر الجید لموضوعي

  ذكره في الدراسات محسب ما ت وقد رأیت ان النتائج تقریبا تتشابه فیما بینها

  :ةالدراس ددو ح_10

  :المجال الزماني والمكاني ةالدراس ددو حأقصد ب

  :الزماني المجال-أ

فیفري إلى یوم  28بدایة عن یوم  هيم قضائها في إنجاز هذه المذكرة و ة التي تیهي الفترة الزمن

   :جوان وقسمتها إلى مرحلتین 05

  المشرف  ذیل الإطار المنهجي من طرف الاستاتم تعد 2022فیفري  28المرحلة الاولى: من 

  أفریل. 5التطبیقي بدایة من یوم النظري و  الإطارالمرحلة الثانیة: 

  المكاني: المجال-ب

دراستي القناتین ب سمت به عملیة إنجاز المذكرة وهو حوهو المجال الجغرافي الذي ت

  .TVقناة الشروق و  TVالنهار ةالإعلامیتین قنا
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    -05-الشكل رقم                                             -04-الشكل رقم       

 TVبطاقة فنیة لقناة النهار 

 TV: قناة النهار الاسم 

  2012مارس  06تاریخ التأسیس: 

  الجزائر-المقر: بئر مراد رایس

  ةالنوع: إخبـــــــــاری

  27500عمودي  10922التردد:

  اللغة: اللغة العربیة

 :http الإلكترونيالموقع 

tv.ennaharonline.com 

  24/24ساعة البث: 

  

   TVشرق بطاقة فنیة لقناة ال

 TVشروق  : قناةالاسم

  2011نوفمبر  01تاریخ التأسیس:

  الجزائر–المقر: القبة 

  ةالنوع: إخبـــــــــاری

  27500عمودي  10921التردد:

  اللغة: اللغة العربیة

 //:http الإلكتروني:الموقع 

tv.echoroukonline.com 

  24/24ساعة البث: 
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  تمهید:

ى وأصبح له دورهما حتى عل به، یؤثرفي المجتمع و یؤثر اتصاليیعد الإشهار نشاط 

ویعتمد على أسس وتقنیات لإعداده  خاصة،والتسویق بصفة  الاقتصاديالصعید 

بإضافة إلى ذلك المراحل الإعدادیة بالجانب السوسیو ثقافي للمجتمع الذي یتكون فیه 

  التلفزیوني لیكون عملا فنیا متكاملا شكلا وفناً. الإشهار

  وعلیه تطرقت إلى هذا الفصل لتعریف بمقهى الإشهار التلفزیوني وألیات إعداده.
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  _ نشأة وتطور الإشهار التلفزیوني:1

ق.م  300إن الإشهار لم یرتبط بظهور التلفزیون فحسب بل یعود إلى عصور قدیمة 

  تطور كالتالي: وسند كمراحل

  الطباعة: اختراعقبل  الإشهار-أ

القرن السادس عشر، كان الناس یتحملون في العصر  1515المیلاد وحتى  ما قبل

القدیم النقوش مثل الموجودة في الأهرامات والمعاهد الاثریة وأیضاً استخدام الناس 

البضائع و للمناداة والرموز لتدلیك عن السلع والمنتوجات أو عند إبلاغهم بوصول السفن 

مجموعة من الإشارات تدل على الإشهار عن  استخداموبالإضافة إلى  ،المیناء الى

والحذاء الخشبي یدل على  الصیدلیة،عملهم ومهنهم كالكأس والثعبان تدل على 

  وغیرها. الإسكافي

  )1785-1600(الطباعة  اختراعبعد  الإشهار-ب

نشر في الصفحة سنة  وأول إشهارشكلاً ممیزاً بعد ضهور الطباعة  یأخذبدأ الإشهار 

الألوان والأحرف الكبیرة والعناوین الملفتة  استخدامإلى  الاشهاراتثم تطورت  1925

للنظر وبعدها أصبحت تطبع في الصحف والمنشورات الیومیة والأسبوعیة وفي منتصف 

قات، الملصالقرن السابع عشر كانت أكثر الوسائل الاشهاریة المستخدمة هي الافتات، 

ا أول إشهار مكتوب فسجل على قطعة بردي عند المصریین القدماء فهم أول أم كتیبات

  1من أستخدم الكتاب في الإشهار.

  ظهور الصحافة: مرحلة-ج

صدر أول إشهار في جریدة " ذو كنتشن " أونیوز ثم عرف  1622فیفري  01في 

ن االإشهار توسعا بالأخص في القرن الثامن عشر واستعمل كذلك من الصحافة التي ك

أوروبا. وكان هدا الاجل تخفیض سعر الصحف لتصبح في ر الكبیر في أمریكا و لها الدو 

  متناول جمیع الأفراد، ووصلت استعمالاته إلى أغراض سیاسیة.

2  

                                                

  .45وة مرواني، یاسین معمري: المرجع السابق، صمر 1 
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   والإشهارظهور وكالة الدعایة  مرحلة-د

في بدایتها كانت الشركة تعمل شركات وسیطة أي تنشر من الصحیفة بسعر منخفض، 

بدأت وكالة " دبلیو ایر"  1875بیعها لجهات ترغب في الإشهار، وفي عام ثم تعید 

  1وولده وهي وكالة إعلان حدیثة.

  :الأخرىالحدیثة والعلوم  الاتصالتطور وسائل  مرحلة-ه

ل الحدیثة اوسائل الرادیو والتلفاز ووسائل الاتص اكتشفتتاسع عشر في بدایة القرن ال

  نجاحها فزادت أهمیة الإشهار وإخراجها و 

وجوده  ویثبتبعلم وأصوله، ویلتمس طریقة  كالاتصالبالإضافة إلى ظهور علوم أخرى 

  2كنشاط متمیز.

  الأخرى: الاتصالیةعلاقته بالمفاهیم . تعریف الإشهار و 

  :الإشهارتعریف 

الفنون و المعرفة صطلحات في كل تخصص وفروع العلم و یعد الفهم الصحیح لمعاني الم

وى ستعلى المعلى مستوى الممارسة المهنیة، و  الاستخدامالأمور الضروریة لحسن  من

جموعة على م علیه سأقوم بتعریف الإشهار بناءاً بحث و الالنظري الذي یمثل الدراسة و 

  :من التعریفات كالآتي

یر إلى أنه على مستوى اللغة العربیة هناك تعبیران یستخدمان في مجال لكن بدایة سأش

لى المستوى الأكادیمي ) وع(الممارسعن الإعلان على مستوى المهني الحدیث 

) في ن.الأرد-(مصردول المشرق العربي  " فيالبحثي حین تستخدم " الإعلانالتعلیمي و 

-تونس(تعبیر عن نفس المعنى في دول المغرب العربي للإشهار لحین تستخدم كلمة " ا

  )الجزائر.– المغرب

    3Publicityاللغة الإنجلیزیة و  ، publicationLaویقابلها في اللغة الفرنسیة 

4   

                                                
  .32حمزة زیان بوزیان، راضیة احمد بن سلطان: المرجع السابق، ص  1 
  .46مروة مرواني، یاسین معمري: المرجع السابق، ص  2 
  .15، ص1999د. منى الحدیدي: الإعلان، القاھرة، الدار المصریة اللبنانیة للنشر، الطبعة الأولى،   3 
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  الإشهار:

   :لغة 

  : هو المجاهرة أي الجهر بالشيء. یقدم الشیرازي التعریف اللغوي

  الإظهار : الإشهار هو النشر و الاتي. بینما یحدد بطرس البستاني التعریف 

  دائرة المعارف الفرنسیة یرى:. أما في قاموس الاروس الصادر من 

اطراء دمة للتعریف بالمنشأة التجاریة والصناعیة و " مجموعة من الوسائل المستخ

  منتوجاتها" 

الاشهار عند العرب هو شرح لفظي فقط، اما عند الغرب حسب لاروس هو اكثر  

  1شمولیة.

  :اصطلاحا

ین بالترویج التجاریین ) یهتم بمجال التسویق و Advertising/Publicité(. الإشهار 

  الخدمات.المبادئ والأفكار والسلع و 

ر ي إلى نشالنشاط التي تؤدولذلك یعرفه محمود عساف " بأنه یشمل مختلف نواحي 

وإذاعة الرسالة الاشهاریة المرئیة أو المسموعة على الجمهور لغرض حثه على شراء 

أو منشأة معلن عنها فهو أشخاص  سلع أو خدمات أو من أجل التقبل الطیب للأفكار أو

 (مخاطبةموجهة إلى إعلام الجمهور لغرض اقناعه  ن عبارة عن مجموعة وسائلاذ

  2الغرائز) (مخاطبة واثارة الرغبة العقل)

ة إلى فبأنه " الوسیلة غیر الشخصیة الهاد الامریكیة للإشهار. عرفت جمعیة التسویق 

  معلومة نظیر أجر مدفوع.الخدمات بواسطة جهة تقدیم الأفكار أو السلع و 

ل غیر شخصیة لنقل تصاالإشهار أحد الترویج المعروفة ویعتبر وسیلة ا ویشكل

 لك هو إقناع المستهلك بشراء السلعاصة بالسلع أو الخدمة الغرض من ذت الخالمعلوما

                                                
-دراسة سیمیولوجیة لمتعامل الھاتف النقال نجمة-عبد النور بوصابة: الأسالیب الإقناعیة للومضات الاشھاریة التلفزیونیة  1 

  .33، ص2008/2009رسالة ماجیستیر في علوم الاعلام والاتصال، 
  . 45القاھرة، دار الفجر للنشر والتوزیع، ص-علاقات مع الصحافة-علاقات عامة-اشھار–د. فضیل دلیو: اتصال المؤسسة   2 
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مجموعة من المستهلكین تصال بأكبر المؤسسة من خلال الإشهار إلى الا تهدفو 

  1نالحالیین والمرتقبی

المخاطبة الشفویة أو وعة من الانشطة التي تهدف إلى الاتصال و . الإشهار هو مجم

عامل یر علیهم لشراء سلع او التختارة من الأفراد بغرض إخبارهم والتأثالمرئیة لمجموعة م

ة وذلك و أفكار أو ماركات أو مؤسسات معینوطلب الخدمة أو تغییر اتجاهاتهم نح

  2یة محددةنیر أجر مدفوع لجهة إعلانظ

  الاشهار التلفزیوني 

محاولة إقناعهم بطلب من القائمین ي یستهدف جذب انتباه المشاهدین و هو نشاط فن

لتلفزیوني ا فالإشهار هوتنفیذ أسالیب إنتاجهرة ودرایة فنیة بتصمیم الإشهار و علیه خب

المباح من الوقت عبارة عن مجموعة من الرسائل الفنیة المتنوعة المستخدمة من خلال 

یة ف سلعة أو خدمة من ناحتعریمها وعرضها إلى الجمهور من أجل قبل التلفزیون لتقدی

وماته معلالتأطیر على سلوكه الاستهلاكي ومیوله وقیمه و  بهدفالشكل والمضمون، 

  المقومات.وسائر 

لى ولهذا یحرص المعلنون عالمواطنین، كبیر من  في التلفزة یشاهده جمهور فالإشهار

 وبكیفیة أسهلرر الخطاب بصورة من الإشهار لكي تنشئ رسالتهم ویم النوعهذا 

  .3للحصول على التأثیر المطلوب

  ب_ المفاهیم الاتصالیة الأخرى:

تصالیة الاخرى لتوضح معنى ومفهوم سأذكر في هذا الجانب بعض النشاطات الا

   .الترویج، المعلومات، تنشیط، الدعایة، العلاقات العامة، تصال الإعلامالإشهار كالا

  :الاتصال

نیة الإعلاالمصطلح إلى كافة أوجه النشاط والممارسات الإعلامیة والدعائیة و  یشیر هذا

ما هو ك دم الوسائل الوسیطة بین المصدر والمتلقي،تستخوالتعلیمیة ترتبط بالجماهیر و 

   .غیر المباشرمع بین الاتصال المباشر و الإشهار والإعلام وقد تج الحال في

                                                
لیلى كوسة: واقع واھمیة الإعلان في المؤسسة الاقتصادیة الجزائریة بجامعة قسنطینة، مذكرة ماجیستیر في العلوم   1 

  .48، ص2007/2008التجاریة، 
  .28د. منى الحدیدي: المرجع السابق، ص   2 

  .19حمزة زیان بوزیان، راضیة احمد بن سلطان: المرجع السابق، ص  3 
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وعلى  كافة الناسالیومیة ل مستویات للاتصال على مستوى الحیاة إن هناكویمكن القول 

قنیات مختلفة حیث یتطلب الأمر مهارات خاصة وت التخصصالمهنة و  مستوى

عل من بعض الأفراد أفضل من غیرهم، وأنجح في كسب ثقة تف وخصائص شخصیة

تصال الإشهاري هي نفسها عناصر عملیة الاتصال وتعد عناصر الاالاخرین، 

  1المسمیات. ي مع تغییرالجماهیر 

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   الإشهاريتصال ) عناصر عملیة الاتصال والا 1الشكل (

  

  

  

  

  

  

  

  

                                                
  .32د. منى الحدیدي: المرجع السابق، ص  1 

  لاتصال   ا            

  

  الوسیلة         التأثیر          الرسالة                   المتلقي             رالمصد                          

  

                                                          

  )عوامل شوشرة(  )الوسیلة الإشهاریة( )الرسالة الإشهاریة(    )إلیه (المعلن              لن)المع(                        

         

 الإشهار          

 

لمعلنا  

 رسالة إشهاریة

 وسیلة إشهاریة

 وكالة إشهاریة

 رد فعل

 معلن إلیه

 عوامل شوشرة
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  ةالإشهاری الاتصالیة) أطراف العلمیة 2الشكل (

  :_ الإعلام2

للطیف العبد هو تزوید الجمهور بالمعلومات الصحیحة أو حقائق الواضحة یذكر هذا التعریف 

 يالإشهار حیث أن الإعلام یوفر المعلومات التسي بین الاعلام و یینات الفرق الرئتالسحمزة في 

ولا یلتزم بعنصر المعلومة الكاملة في حین ان الاشهار یقدم معلومات  أساساتخدم المعلن 

ي أحد یة بینما هه لم یقدم عنصر الانیذكره التعریف هو أن الانتقاد الوحید الذي لمو  ناقصة

الإلحاح طول الأخیر یعتمد على عنصر التكرار و حیث أن مع الإشهار،  الاختلافجوانب 

  الفترة الزمنیة عكس الإعلام الذي یبحث عن الجدید.

  :_ المعلومات3

الانسان عن قضیة أو حادث ما، وهي ما یؤدي إلى كشف الحقائق، وهي  ما یعرفههي كل 

مة لكن ى المعلو محاولاته , الفرد یسعى إل مضاربة ارتبطت بحیاة الإنسان منذ اجتماعیةرة ظاه

  .الفرد الإشهار یسعى إلى

  :التنشیط البیعي _4

ع لاحظ أن مكن نالحوار الشخصي البیعي الذي یمارسه القائم بالاتصال وجهاً لوجه، لهو 

الذي یكلف المنشأة مصاریف أكثر و دور البائع التقلیدي  واختفىظهور المحلات الشاملة قل 

  .1ما یجلبه خاصة في الدول المتقدمةم

  :_ الترویج5

كانت  وآءاسلك عرض تخفیضات في الاسعار س تنشیط عملیة المبیعات لباقیة ذیركز عل أسا

العدید من الكتاب أن مصطلح ترویج مبیعات هو في ة حیث یرى تخفیضات صریحة أو ضمنی

الحقیقة مصطلح غامض وأن غموضه الصناعي یعني هذا المصطلح كافة الانشطة الموجهة 

وعة مسمو الابالمواد المرئیة  والاستعانةلبیع فهو یتضمن اجراء اللقاءات لدعم مجهودات رجال ا

                                                
  .34/35د. منى الحدیدي: المرجع السابق، ص  1 
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كعنصر من عناصر  د وسائل الترویجاته ویعتبر الإشهار أحإقامة المعارض عن الإشهار ذو 

  1المزیج التسویقي.

  

  

  :_ الدعایة6

صورة أو مذهب بمعتقدات الجماهیر لجعلها تتخذ اتجاها معنیا نحو نظام هي التأثیر على أراء و 

لى أنواع تنقسم إة المستقبلة لها إلى سلوك معین و تدفع الشخص أو الجماع إیجابیة أو سلبیة،

  وهي:

دف ن أجل هسم بالعلنیة معایة المكشوفة أو غیر المختفیة وتت: هي الد. الدعایة البیضاء

  .لام الشعوب الأخرى بنواحي التقدملى إعتهدف امحدد و 

 تنمو بطرق سریة بما یمكنهاتكشف عن مصادرها الحقیقیة و  : هي التي لاالدعایة السوداء. 

كمة االشك في السلطة الحفي إشاعة السلبیة وحرب الأعصاب وإثارة تحقیق أهدافها فتمتل 

  رفض الأوضاع السائدة.التحریض على العصیان و و 

وراء هدف معین  لا تخشى من الإفصاح عن مصادرها وتخفى: هي التي الدعایة الرمادیة. 

  تعمل بطریقة غیر مباشرة.و 

ابلها مال دائما على غرار رها ولا یكون مقالدعایة تستند إلى مدخل عاطفي ولا یحدد اج -

   2الإشهار

  العامة: ات_ العلاق7

منظمة لدى جماهیرها غیر وسائل یعتبر الإشهار أحد وسائل العلاقات العامة لتروج ال 

الإشهار ات عمود أو زمن ثانیة، و لكن العلاقات العامة لا تحتاج إلى مساحتصال الا

لعلاقات الذي یرید أمام الشكل ایود المعلن بالوسیلة التي یرید والحجم و بط ما یقول بالض

  3إلى الوسیلة الإعلامیةبإخبارها أو بقصص عنها  العامة المنظمة تبحث

  4قات العامة أهدافها طویلة الأجلالعلاو 

                                                
  .47مروة مرواني، یاسین معمري: المرجع السابق، ص  1 

  .37لمرجع السابق، صد. منى الحدیدي: ا  2 
   .48مروة مرواني، یاسین معمري: المرجع السابق، ص 3 
   .53لیلى كوسة: المرجع السابق، ص 4
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1  

  أهداف العلاقات العامة حسب مختلف الجماهیر

 تماسك عناصر المجموعةدعم و  -

 تحفیز العمال                                 -

  الاجتماعيتحسین الجو   -

  

  العامة (اللوائح)                                السلطةفي التنظیم  التأثیر

  الحصول على الدعم المالي                               الأوساط العامة   

  الحصول على إشهار مجاني                              الصحافیین

  صورة معنیة تعود بأثر على المبیعات                 الجمهور الواسعبناء 

  المصدر:

Debowing Marie Camille et autres Pratique demark kingiopcit p394   

  23) یوضح أهداف العلاقات العامة 1الشكل (

  

   : التلفزیونیةشهارات أنواع الا_ 33

  ونذكر منها:شهارات التلفزیوني هناك انواع عدیدة للا

  )Nilson(. حسب تقسیم نایلسون 

  :القصة-

ذلك بهدف إظهار كیف أدت كلة معینة وتنتهي بخاتمة سعیدة و یشیر الإشهار إلى هناك مش

  الفكرة أو الخدمة المعلق عنها إلى التقلب عن هذه المشكلة.

  :المجتمعمن  شرائح-

ة حقیقیون یتحدثون أمام مشكل یعتمد الإشهار هنا على الأسلوب القصصي ولكن یظهر أفراد

  یمثلون الأفراد المشاهیر.ما، كإزالة بقع الملابس و 

                                                

  

  .53لیلى كوسة: المرجع السابق، ص  2 

  

 الجماهیر الداخلیة

 الخارجیة
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  :یعالمذ إعلان-

  مزایا المنتج. ویتحدث عنـمام الكامیرا ایقف أحد المسؤولین 

  :العرض-

   .دامهكیفیة استخح المعلن في هذا النوع كیف یتم تصنیع المنتج وتعبئته ونقل و یوض

  المؤثرات الخاصة: استخدام-

  .1ب انتباه المشاهدینیستعمل بعض المؤثرات الصوتیة والمرئیة لجذ

  حسب الهدف  

یدة أو دكین المستهدفین عن منافع السلع الجار المستهل: یهدف إلى إخب/ الإشهار التعلیمي1

سلع الفوائد یعطي معلومات مفصلة عن الجدیدة و  الاستخداماتالسلع الحالیة أو المعدلة ذات 

  مزایاها.المعلن عن أسعارها وأماكن توزیعها و 

أو الخدمات أو الأفكار أو المنشأة التي لا یعرفها : یتعلق بالسلع الجدیدة / الإشهار الإرشادي2

    .الوقت بأقل النفقاتالناس أي تسیر له الجهد و 

في مرحلة النضج المنتج من أجل محافظة  الاشهارات: تزداد هذه التذكیري الإشهار-3

 اتخذواأنهم  لحاسبینتأكید على المشترین اى تفكیر المستهلك بشراء المنتج و عل الاستمراریة

  القرار الصحیح.

ریة بتقدیم بیانات للجمهو  ،جاء لتقویة صناعة نوع من السلع أو الخدمات الإخباري: الإشهار-4

  معلن لعقیدة الجمهور أو تصحیح فكرة خاطئة.بین الهم و تساعد في تقویة اصلة بین

سات ي السوق التي ظهرت مناف: یتعلق بالمنتوجات ذات المركز الوطید فالتنافسي الإشهار-5

 الالاستعمظروف فة وتكون متكافئة من حیث النوع والخصائص و بعلامات أخرى معرو لها و 

  23التي تلقي قبولا من طرف الجمهوروالثمن و 

  الجغرافیةحسب المنطقة: 

مثاله افظة أو مقاطعة أو مدینة معینة و : یتم على مستوى محإشهار محلي أو إقلیمي_ 1

  شركة نقل محلى لا تتعده خدمات إقلیم معین

                                                
  .93خدیجة بومعزة، عائشة بورزاق: المرجع السابق، ص  1 
  .48مروة مرواني، یاسین معمري: المرجع السابق، ص  2 
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الدولة الواحدة ویصدر عن منشأة : یوجه إلى الجمهور المقیم داخل الحدود إشهار وطني-2

  یغطي نشاطها كل إقلیم الدولة كالبنوك.و 

عددة الشركات المتكإشهار شركة الطیران العالمیة و  : الذي یتجاوز إقلیم الدولةعالميإشهار -3

  1یاتالجنس

  بالإشهارحسب الجهة القائمة: 

  :الاشهار الحكومي-1

اعات توج معین، مرتبط بالقطهو الذي یقوم به الدول بقصد توجیه المستهلك لشراء من

  .التي لا یمكن أن تقع تحت سلطة الخواص الاستراتیجیة

  :الاشهار الجماعي-2

  أة التي یرمي نشاطها هدف معین شهو ما تقوم به مجموعة من الافراد أو المن

  :الإشهار التعاوني-3

یتعاون في اخراجه مجموعة من تجار الجملة بقصد منافسة كبار المنتجین نجده في 

 2الدول المتقدمة

  الجمهور:. تقسیمات حسب 

  :وینقسم إلى نوعین الموجه الى المستهلكین الاشهار-1

 : یوجه إلى فئات كبیرة من المستهلكین جماعي الاستهلاكيالإشهار  -

 بقي: إلى طبقة معینة كالبنائین ط استهلاكيإشهار  -

  :الموجه إلى الشركات والمنتجین الاشهار-2

  3الأخرى، الموزعین وغیر ذلك من الهیئات الولاءكالمصنعین، 

  الاشهار التلفزیوني خصائص-ب

  الاشهار نشاط اتصالي مدفوع على مستوى إعداد الرسائل الإشهاریة وإنتاجها وعلى

مما یجعل المخصص أو  ت الوسیلة أو الوسائل الناقلة له،مستوى استخدام امكانیا

 النشر(و  الإشهاري)نتاج هو الإو  (الفنيلأي مؤسسة تشمل جانبین المیزانیة الإشهاریة 

   والإذاعة).
                                                

  .73لیلى كوسة: المرجع السابق، ص  1 
  . 41عبد النور بوصابة: المرجع السابق، ص  2 
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 سالیب أإلى وسائل و ثل في تحقیق مصلحة المعلن ویلجأ الاشهار نشاط له هدف محدد یتم

   .یستهدف الإقناع المترجم إلى سلوك محدد وظاهر من قبل المعلن إلیه هعدة لتحقیق هدف

  ور. التراكمي وملاحقة الجمه التأثیراهیره ولتحقیق تكرار للوصول إلى جمالیعتمد على

 مواجهة المنافسة أو عوامل الشوشرة.لمستهدف و ا

  الاستحواذ على الاهتمام ضروریة.في الاشهار عناصر جذب النظر والانتباه و 

  ازالایجة مما یتطلب التركیز في الفكرة و محدودیة في المساحیتم بسرعة الإیقاع و.  

 كما  1قالمنط یا لأنه یخاطب العاطفة أوأساس ایمثل الجانب السیكولوجي في الاشهار بعد

 للإشهار التلفزیوني ممیزات أخرى تمیزه عن غیره وهي كالاتي:

یم فضلا عن تدع الانتباهورة مما یساعد على عملیة بین عنصر الصوت والص المزج-  

  .تقویتها في ذهن المشاهدالمتضمنة في الرسالة الإشهاریة و الفكرة 

س والملابالدیكور استخدام الالوان و ي إذ یساعد في تحقیق الاتصال الإشهار  إمكانیة-

غیرها من العناصر الاخرى على التوفیر امكانیة التماثل مع الواقع والشخصیات والحركة و 

   2الاتصالیةمن عملیة الاشهار  ةمما یزید درجة الإقناع المستهدف

  البساطةو  المرونة-       

  الإشهاريت المستخدمة في الاتصال أنواع وأحجام اللقطا تعدد- 3    

ا المجلات یصبح ملكبالجریدة و التلفزیوني لیس ملكا لأحد عكس الإشهار  الإشهار-

  للقارئ بمجرد شرائه لیتصفحه وقت ما شاء.

لومضات الاشهاریة في نشاهد سیولا من ا فأصبحناالاشهار اكتظاظا وازدحاما  یعرف-

   أوقات عدیدة

  الإشهار التلفزیوني / مراحل اعداد 4

 تى یصل إلى ما نراه بالتلفزیونعدیدة یمر علیها الاشهار التلفزیوني حهناك مراحل 

   :هيو 

  كتابة السیناریو التنفیذي للإشهارحضیر الأولى: وتعني وضع الفكرة و الت مرحلة       

                                                
  .41د. منى الحدیدي: المرجع السابق، ص  1 
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قع الفنیة الأخرى كالمو العملیات تتمثل في إعداد التصویر و  الثانیة:التحضیر  مرحلة      

  .زوایا التصویر الأدوار، الإضاءة، الكامیرا،الممثلین، توزیع 

  

  تصویر الإشهار وإخراجه في الصورة التي نراه علیها. التنفیذ: مرحلة       

 :مرحلة التحضیر الأولى 

الفكرة هي أساس الاشهار فتحدد أنسب أسلوب فكرة: هي مرحلة ما قبل الإنتاج و  ابتكار-أ

لوب الذي قترح الأسوكالة الإشهار ویالابتكار الفكرة الإشهاریة في  للإخراج حیث یقدم قسم

ن أو أكتر) / المزج الأسلوبیسینمائیة / أعراس/ خدعكرتون حي/ (تصویریتبعه في التنفیذ 

 ذي) یعتبرتنفی (سیناریویقوم المبتكر برسم لوحة القصة  وبعد أن تصبح الفكرة جاهزة

حركات اءة و الإضوم علیها الإشهار راسمة الحركة و یة التي یقكخطة توضح الفكرة الأساس

الصوت... كل هاته العناصر تساهم في توضیح فكرة الكامیرا والموقع والدیكور و 

   1للإشهار

  خلق فكرة  مراحل-1

  بالسوقجمع كل المعلومات الخاصة بالسلعة المراد الإشهار عنها المعلومات الخاصة، 

  الوسائل الاشهاریة ،المنافسین

  المعلومات بدقة في إطار الهدف المحدد للإشهاردراسة  

  البعد عن الكتابة في هاته الفترةترك العقل یفكر بكل المعلومات و  

 لها مرحلة تهذیب الفكرة وتسجیلها عن ورق ثم إضافة الجدید 

  :أهداف الفكرة-2

 ب انتباه المشاهدجذ 

 ابراز المیزة الأساسیة للسلعة 

 2حث المشاهد على العمل 

  :الفكرة الناجحة مواصفات-3

                                                
  .31عمان، ص-د. رانیا ممدوح صادق: الإعلان التلفزیوني، التصمیم والإنتاج، دار أسامة للنشر والتوزیع، الأردن  1 
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شهار فقد أصبح الإ یة،ب الانتباه یجب أن تكون خارجة عن المعقول: هي وسیلة لجذالغرابة-  

، كما جذب بالرؤیة للشيء الغریبفمن المعروف أن العین البشریة تن ،تلقيمفنا لإثارة دهشة ال

  فظ الشكل الغریب أكثر.أن العقل البشري یح

الانتباه والاهتمام والتأكید عل الفكرة الإشهاریة  بعن المألوف: یكون له أثر في جذ الخروج- 

  ترسیخها في الذهنو 

میل فمثلا صورة طفل ج ،: من خلال تأثیر التجاوب العاطفي للمشاهدالإدراك البصري تحریك-

  موجه للمرأة لأنه یحرك لدیها غریزة الأمومة 

  1كثر من قالبدة صیاغة الفكرة في أ: إعاالمرونة-

  :التلفزیونيالعناصر الشكلیة في الإعلان           

دو للمشاهد بفهي ت ،التلفزیون كوسیلة اتصالیة جماهیریة یعتمد على الصور المتحركة

بالرغم من  ،العناصر التشكیلیة هي لغة متتابعة عن طریق تتابع اللقطاتفي حلتها الطبیعیة، و 

  إلا أن الصورة الثابتة تستعمل للتوثیق. الإشهار،لصورة المتحركة هي أساس أن ا

  : ظهور الصور المتحركة. 

ركتها أطوار ح تمثلالإنسان یحاول توثیق حركة الأجسام برسم صورة مند أقدم العصور و 

        اكتشف عالم الطبیعة  1824وفي عام  ،تماثل توهم المشاهد أنها تتحركوتحت 

وتتفاعل  ثانیة من رفعها أمام العین،1/10الصورة  جت" نظریة بناء أثررو  بیتر ماك" 

  الصورة المتحركة بأربع عناصر:

  الصورة-1

  اللغة اللفظیة-2

  الموسیقى -3

  المؤثرات الصوتیة -4

  وتجمع العناصر الثلاثة الأخیرة لتشكل عنصر الصوت

  الصوت الصورة و 

 فيوأوضح ذلك  )Principal of Visual(أسبقیة الصورة على الصوت تسمى 

  الصامتة.الافلام المتحركة 
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  :ناطقة عن الصور الثابتة في أمرینكما تختلف الصور ال

 تمثل الواقع) غییر الحركة الحادثة في الصورة (ت -

  1ة تراكمیة بل یخلف مركبا التفاعلاضافة الصوت للصورة لیس اضاف -

 :دیكورالا      ااا

ورها فیه الشخصیات دتلعب ستنظیم المسرح العام الذي یتم تحدید الدیكور المطلوب و 

ذا بالطبع ، هب انتباه المشاهدینفیة المطلوبة مما یساعد في جذتحدید الخلفي الاشهار و 

  .حالة التصویر داخل الأستودیوفي 

  المشاهد 

ن ، ویراعى البعد عیجب ان یكون الترتیب منطقیا للوصول إلى المشهد الأخیر

 ة اللقطة لا تزید عناهد على متابعفقدرة المش المشاهد القصیرة جدا والطویلة،

   .بعدها العین تود الانتقال إلى مشهد آخرثلاث ثوان و 

 :عدد الكلمات 

 لضأفدد المشاهدة، حتى یفهم المشاهدین ما یقال و عیكون ملائما للمدة الزمنیة و 

ثانیة نجد به اربعون  20دته عدد الكلمات هو كلمتین في الثانیة أي اشهار م

  2كلمة

بالنسبة للدكتور عبد الرزاق الدلیمي قسم مراحل الاشهار التلفزیوني الى عدة اما 

  مراحل:

  مرحلة ما قبل الإنتاج: تحتاج الى العدید من العناصر:             

تحدید خصائص الجمهور الذي یستهدفه الاشهار سوآءا من حیث السن، 

  الجغرافیا، الثقافة. 

  یعطیه المنتج للمستهلك.ضرورة حمل الاشهار وعددا محددا 

رسم صورة ذهنیة للمنتج في عقل المستهلك من خلال ألوان واحجام محددة 

 شعار، الوعد.

   : تحتاج الخبرة الفنیةراحل الإنتاج والتصویرم          

                                                
  .43المرجع نفسھ، صد. رانیا ممدوح صادق:   1 
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 الوعد ،یظهر الشعار ،هر المنتج یتحدث عن نفسهان یظ.  

 لمستهلكها  نقذ: هو أن السلعة هي الممنطق الإشهار 

 دء التصویر نوع اللقطات المطلوبةب 

  الصوت في الإشهار الحوار أو الموسیقى أو الصمت حیث تسجل الأغاني على

 الإشهار إما أثناء التصویر أو بعده أو قبله

  الإضاءة تكون إما قویة أو ثابتة أو ضلالا تخفي الإضاءة الرئیسیة 

  ):المونتاجمرحلة ما بعد الإنتاج(  

یر المادة المصورة وتجمیعها وتصحیحها وبناء تطو تقصیر و حذف أو إضافة أو یتم 

  1ثانیة 70و 20طع المادة لتصل إلى تقالمشاهد بالترتیب، و 

  :الفنیة والدلالیة لإعداد إشهار تلفزیوني الصیغ-5

  الصیغ الفنیة-أ

مكن تصنیفها البصر ویتخاطب حاستي السمع و  ،تتنوع القوالب الفنیة للإشهار التلفزیوني

  هي كالتالي: معاییرب

  _ اشهار عن المنتج ١

  _ اشهار عن مؤسسات٢

  _ الإشهار التجاري٣

  2تجاريلغیر ا_ الاشهار ٤

  :Slogan الشعار

حاول معنى معین ی لنقاط الأساسیة في النصوص الإعلانیة وهو لفظي ذاتلتغییر أحد ا

  الجمهور عن طریق تكراره نذهلن ان یثبته في المع

نهایة كل اشهار ویتركز على اسس الغالب في كر في تذوهو جملة اعلانیة ختامیة 

  سیكولوجیة معینة لتحقق الهدف الرئیسي.

  أنواع الشعارات 

 ممیزات او خصائص السلعة أحدكر شعارات تذ  .أ

                                                

  .73/74مروة مرواني، یاسین معمري: المرجع السابق، ص   1 
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 شعارات ترسم شخصیة الخدمة أو سلعة  .ب

  شعارات عامة یمكن استخدامها على اي نوع من الاشهارات   .ت

 خصائص الشعار

 مباشرة للشراء أو وعد بتحقیق فائدةصریحة و ان یتضمن دعوة  .1

 خدمة او المتجر الیتضمن اسم السلعة او  .2

 حفظهیل من الكلمات حتى یسهل تكراره و یتكون على عدد قل .3

 الجناسه ایقاع معین، فیعتمد على السجع و ان یكون ل .4

 نافسونتان یكون متمیزا على الم .5

 هنیة للسلعة او الخدمةیعمل على خلق صورة ذ .6

  1ادرا على جذب الانتباه للجمهور المستهدفیكون ق .7

  لوعد ا

هو تلك الصیغة التي تلخص الخصائص والمعاییر التي تشكل معیار المستهلك 

critère de choix :ومن امثلة ذلك  

لة بقعة صعبة مهما كانت درجة حرارة الغسیل والوعد لا اقدرة منظف ما على از 

  جملة من المعاییر: یكون بشكل عشوائي دائما یراعي في اختیاره

  البساطة-

  الخصوصیة-

  القوة-

  التحدید-

  2الحجة المدعمة للوعد: تكون ملموسة وسهلة الفهم.-
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  یحمي الاسنان من التسوس  الوعد

مقطع طولي لضرس مسوس وتوضیح   الحجة المدعمة 

  عملیة مقاومة المعجون لهذا التسوس

  اسنان سلیمة وبیضاء  مكسب المستهلك

  عقلاني   الابداعأسلوب 

استخدام المقارنة بین اسنان شخصین 

أحدهما یستعمل المنتوج موضوع 

  الاشهار والأخر یستعمل منتوج اخر

  جدول یوضح تطبیق الوعد في اشهار معجون الاسنان       

  

  الاشهار التنافسي:

  ةالاعلانات الثابت-أ

  ) الشریحة-(الرولاقل تكلفة من الاعلانات الاخرى وابسط تنقسم الى نوعین هي 

  :الاشهارات المتحركة-ب

  :المشاهد وتنقسم إلى انواع وهي تعتمد على الصورة المتحركة یضاف الى الصوت مما یجذب

. اعلان الشخصیة: وهو من ابسط الاشهارات المتحركة یتم فیه تصویر شخص یستخدم السلعة 

  احیانا على مشاهیر او نجوم  واویعتمد

  ن توفرها شخصین یتحدثون عن مزایا السلعة واماك. اشهار الحوار: یقدم الحوار بین 

دة زوایا من ع: یتم فیها تصویر السلعة اثناء الاستخدام ستخدام. اشهار عرض سلعة اثناء الا

  ویصاحب ذلك التعلیق الصوتي

هورة و اغنیة مششهور اتكون لمغني ملأغنیة . اشهار أغنیة: یعتمد على درجة حفظ المتلقي ل

  ة الجمهور.تصاغ بملائم
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  الوثائقي). الإشهار التسجیلي: (

لم اشهاري عن المؤسسات او الشركات من مواقع العمل الطبیعیة داخلها یتقدیم ف ىیعتمد عل

  یستطیع ان یقنع المستهلك بأسلوب منطقي عقلاني.

  الب الدرامي:. الق

جح نشهارات من اعلى الشاشة تعتبر هذه الادث یمثل درامي او ح تكون السلعة جزء من موقف

  وذلك لما للدراما من قبول لدى الجمهور الاشهارات التلفزیونیة قوة وتأثیرا،

 تحركة:اشهار الرسوم الم  

ور وقابلیة ویتمتع بجمهلخیال والمبالغة في اضفاء الإنسانیة على الرسوم المتحركة تعتمد على ا

  الكبارمن الاطفال او  سوآءالدى المشاهدین 

 اشهار العرائس  

  ینقسم الى انواعببة لدى الجماهیر و لت من الوسائل المحظ

 الكف اعلانات عرائس الایادي و   .أ

 عاشهار عرائس القفار والاصاب   .ب

 ونتاشهار الماری   .ت

 اشهار عرائس العصي    .ث

 خیال الظل)اشهارات عرائس الظل (   .ج

 لغایة ل یكون قصیرالمنتج و جذب المشاهد لمعرفة اسم الاشهار التذكیري: اشهار مختصر ی

  1یتمتع بالبساطة والوضوح

  :صیغ الدلالیة للإشهار التلفزیونيب_ ال

ا معرفیا وآخر دلالیا فإن ذلك یزید من قیمتها الفنیة وكذا الدلالیة ن لنا الصورة بعدیتب

  شهار التلفزیوني:في مجموعة من العناصر التي تكمل الا یتمثلو 

  :الألوان

یها تحولات تحدث فت الشعاعیة التي تصل الى العین، و الموجاون هو مختلف لال

 اتالدماغ ونظرا لأهمیة اللون ب ها العصب البصري في شكل تیارات الىكهربائیة ینقل
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 لىخصائص الالوان وابعادها لتأثیر ع إدراكلزاما على مصممي الرسالة الاشهاریة 

  .الافراد

  

  

  :دلالة الألوان-1

ندونیسیا عض القبائل في ابن الخاصة بكل ثقافة مثل مراسیم الدفللألوان معان ثابتة في 

مان في حین یستخدم الافراد من نوع أخر من دون ملابس حمراء ویقتربون من الجثفیرت

ت ان وهذا مرتبط بالرمزیة كالمو الابتعاد عن الجثمالقبیلة طلاء من الصلصال الابیض و 

  1والحیاة

  لوان:وعلیه سأقدم مجموعة من الدلالات للأ

  دلالة الالوان الأساسیة 

  الرمادي  الأسود  الأبیض

-یرمز إلى الضوء

-طةالغب-البراءة

-السلام-النور-الطهارة

القوة -المرح-السعادة

وفي الزفاف -هیةالإل

الحیاة یدل على 

أما في الحرب -الجدیدة

یدل على المصالحة 

  والاستسلام

یشیر إلى -نقیض الأبیض

السفن كانت تبحر  حتى-الظلام

كل عام أشرعتها سوداء لتكفر 

فترفع الرایات  ذنوبهاعن 

ر یشی كما-تعردالبیضاء حین 

في الأزیاء -الحداد-إلى الحرب

  یشیر إلى ملك لدى السیدات

-التحدي-الذكاءیوحي الى 

 سهل-الوضوح-التفكیر

الشخصیة  عدیم-الانقیاد

یعد كأحسن الخلفیات في 

  الإشهار التلفزیوني

  : یمثل دلالة الألوان الأساسیة4الجدول                     
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  دلالة الألوان الساخنة

  اللون البني  اللون البرتقالي  اللون الأصفر  اللون الأحمر

-یرمز الى التحدي

ه منب-اقوى لون-الانفعال

یرتبط بالعنف -للمخ

في الصین إلى و  ،والإثارة

-الملكيالجنوب الرداء 

بعفویة  روح-الخیال

  عالیة

-الى الضوء أقرب

-یرمز الى اللمعان

-الشخصیة

-المثیرة-الصادقة

 یرمز الى الشمس

-البشرة والذهب لون

  الخریف أوراق

یعطي الانطباع 

 هلأنالسعادة بالدفء و 

یمثل حدة الشمس 

وقت الغروب لیس له 

ارتباطات سیئة من 

الناحیة الثقافیة أو 

  العاطفیة

له ارتباطات قویة 

بحاسة الذوق 

والشكولاتة كالقهوة 

البعض  ما یراه رغم

من أنه لون كئیب 

یرتبط بالراحة 

  والأمان

  ) یمثل دلالة اللون الساخنة5ول (الجد                

  دلالة الالوان الباردة

  اللون الأرجواني  اللون البنفسجي  اللون الأزرق  الأخضراللون 

الالوان راحة  أكثر

للعین یرتبط 

-الأمان-بالاستقرار

لأمن الدولة على  تطبع

 وعملتها كالدولارورقها 

یرتبط  –الأمریكي 

 –بالربیع 

–الحیاة>الطیبة 

  البساطة

یساعد على 

ز یرم –التركیز 

إلى العلو 

وارتفاع 

-والروحانیة

الثقة -الهدوء

-بالنفس

المیل -الغرور

الفطري 

-العاطفةرمز 

حیال  یثیر

 رمز-العاشق

الابداع في 

 یربط-العمل

بالنزاعات 

عمق  –الذاتیة 

  المشاعر

یحي بالعشق 

 لفت-والفجور

 فساد-الانظار

 وفي-الأخلاق

الرمزیة الكنیسة 

یعتبر عن الأم 

المسیح بین لیلة 

العشاء الاخیرة 

  وموته
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العلاقات مع 

  الاخرین

  1الباردة ): یمثل دلالات الألوان6الجدول (                          

   _ دلالة اللقطات2

   Long shootالبعیدة  اللقطة-أ

أي انطباع عن التفاصیل  تحذفلمشهد انطباعا بالمسافة والأبعاد والعمق و لتعطي 

  الزمان وتوضح المكان العام فهي تستخدم لعزل الإنسان عن بیئته المكان و 

  :médium shootالمتوسطة  اللقطة-ب

بوضوح وبروز العنصر الأساسي  لإیحاءتعطي ووضوح و تظهر العنصر الاكثر دقة 

  المراد تصویره

   close shootج_ اللقطة القریبة 

تؤدي  يب انتباه الموضوع الرئیستعتبر من اللقطات ذات الطابع الدرامي تركز على جذ

ار هویستعملها احیانا لإظارة لكن أحیانا ینفر المشاهد منها لكثرة الغموض الى الأث

  2الخلقیة في الوجه بصفة مقصودةوب العی

  _ دلالة الاضاءة:3

 حالها حال ،الضوء من كمیةبوجود لا تستطیع الكامیرا ان ترى ما امامها من موجود الا 

بمجرد التلاعب بمصادر الضوء المسلط على الأشیاء التي نراها یحدد  ،العین البشریة

وهذا التلاعب یطلق علیه  ،وهذا ما یحدث على الشاشة في الكامیرانراه،  طبیعة ما

وتختلف اهمیة الضوء المسلط على موضوع  ،ي درامينالاضاءة وهي عنصر ف

  .التصویر باختلاف التناقض بین كمیة النور والظل
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ضاء یقع ا كان الجانب الم، فإذتحلیل الاشهار التلفزیونيدور كبیر في  للإضاءةوینبغي 

كان الضوء  أما إذا، المستقبلیةمن الفوائد  فهذا یدل على ان للمنتج الكثیر ،یمین الصورة

لیدیة التق الاستخداماتبالرجوع للماضي أو إلى  اقتراحعلى الجهة الیسرى فیدل على 

) فهذا یعني تكثیف المضمون D’effacéا كان آتیا من الجهة المقابلة (أما إذ للمنتوج،

یعني  )de fondالعمق (تابعا من  كان النور إذااما ، فكرة التقدمو وافق تالاشهاري بما ی

الناتج  )le centre fourré(المعاكس المنتوج. وفي حالة استخدام النور  لأصل الإحالة

le (عن الاضاءة الخلفیة للعناصر الدیكور فهذا یعني ربط المنتوج بفكرة السر الخفي 

mystère(1  

  دلالة الظلال-4

تنا الضوء مع الظل ومن استجابالتي یكونها الضوء تستمد من تلازم  التأثیراتحیث ان 

وئیة، حیث یمكن ان تطبع احاسیس معینة ودلالات نفسیة ار التغطیة الضللبیئة وباختب

ر كما تعني معاني آخر كون التي تعني النها، فالظلال الطویلة و ر على المشاهدتؤث

ة فإظهار صتمثل الدینامیكیة والحیویة و ضاءة القویة فأما الإ .الراحةالجو والسلام و 

  .النومالوحشیة والجبروت، والظلال الهادئة تعني الهدوء والأنوثة والراحة و 

  خاصة  ةثیر الظلام على العنصر المكون وعلى التكوین بصفوالاشكال التالیة توضح تأ

ر ی، فقد یرید المصمم توضیح تأثالشكل التالي: یوضح كیفیة التحكم في طول الظل -

 حسابها من خلال المعادلة التالیة:زیوني و الظلال على الإشهار التلف

  

مسافة بعد الظل عن اللمبة

مسافة بعد الشيء عن اللمبة
=

 طول الظل

طول الشيء
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العنصر المصور فكلما زاد طول الظل : یوضح قلة المسافة بین اللمبة و الاتيالشكل  -

أما  ،الأصليمن الشكل  أكبریظل حجم ) aالحالة( ،مبة القریبة تضخم حجم العنصرلفال

   1.الخلفیةالظل یزید المسافة بین العنصر و  ) حجمbالحالة (

        

A                              

B                              

C                              

                           

A    B    C                                              

                 C                        

B                       

                     A                         

  07الشكل رقم                       

  

ل حمكیزة التي تر : تمتد أهمیة الموسیقى في الاشهار الى حد اعتبارها السیقىو دلالة الم-5

رة وت البشري أو الصو ل من عدم انطلاق الصالذي یكف والإطار، ع الاتصاليباقي عناصر النو 

بول قبل فاستعملوا دق الط ،هالالوان الى أهمیة الموسیقى في اثارة الانتبا قد تفطنو  في الفراغ

                                                
  .167د. رانیا ممدوح صادق: المرجع السابق، ص  1 

(a)               (B)                  (c)                 
 

 

ت
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التي تتحجم حالیا في صورة ، و الاعلان عن اي حدث او الاستهلاك في اي نشاط بیعي

  ط اشهاري تلفزیوني یأي شر  لاستعراضسابقة  Singleموسیقى ممیزة 

  دلالة الشخصیات:-6

مثل للبعض قدوة یزة في المجمع المحلي أو الدولي تذات المكانة المم بالأشخاصالاستعانة 

ن لأنهم شهوریفالجمهور یرغب في محاكمة الم ،یجعلها تضاعف في تأثیر الرسالة الاشهاریة

  1یأكدون جودة السلعة

 ومضة إشهاریة تشكیل _7

 ءناب كیفیةسأحدد ، وفي هذه المرحلة شهاريالا ي عبارة عن الرسالة الإشهاریة والنصوه

  تمر بهاالمراحل التي وإشهاریة و  مضةو

 بین التفرقة علینا ینبغي الإشهاریة الومضة صمیمالفنیة المتعلقة بت وقبل التعرض للنواحي 

  جعملیة التصمیم والاخرا

 مرحلة التصمیم -

  ر والثاني الجهود الكامنة وراء هذا الترتیب صر الاشهاعناتركیب  هوالأول  تعني شیئین

 ، ویتضمن التصمیم كلا من تنظیمب للومضةغوالهیكل المر واوالتي تؤدي إلى إنتاج الوحدة 

صر ر على البیع لا ینحشهاتأثیر الا فإن، ووضع الخطة التي تؤدي إلى هیكل معین اءجزالأ

، ویتقید ةیشكل ومضمون الرسالة لتمثیل الحملة الاشهار  نمامرة فیه إثفقط في المبالغ المست

  . رسالة بمبادئتصمیم ال

 تصور للرسالة الإشهاریة ضعو 

 ي المرادثم التأثیر النفس تموضع العلامة، ،شخصیة المنتوج ف،جمهور للمستهدعبر تحدید ال 

   ایصاله

 كامنة، العرض فریدا من نوعه، غیر مطبق في غبةولا ر تثیرا ن: یجب أالرسالة نتقادیم واتقی 

 وبسیطةرسالة صادقة  ،آخر أي منتوج

 الرسالة نفیذت 
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دد وجد مقاربات عدیدة تحان تأثیر كل رسالة إشهاریة لا یتعلق فقط لموضوعها وإنما أیضا ت

لها، ا، أو الصورة وجمأو طریقة العین ،العلمیة : التركیز على الشریحةوهي كیفیة التنفیذ

  .الدلیل العلمي أو الشهادات ،، الاختبارات التقنیة، الرمزالشخصیة الموسیقى، ،ارلشعا

شرح یوالهدف من تثبت الأفكار  :بالصور ضعموإعداد الفیلم الإشهاري: هي السیناریو ال

 شهاري،الا للفیلم هدأو ثمانیة رسوم ممثلة لمختلف المشا التفاصیل بالإضافة إلى وضع سبعة

إلى  قسم الصفحةلموضح بالصور بعد كتابة النص الاشهاري، وتنا یتم اعداد السیناریو او

 والقسم الثاني یتضمن الحركات والصورقسمین: القسم الأول یتضمن النص المطلوب قراءته. 

تحدید تكلفة أن تصاحب هذا الكلام، وتجمع مجموعة من العناصر وهي ( ینبغيالتي 

  الاشهار).

كار ف. مرحلة الإخراج: أي الشكل الذي یظهر به الإشهار في صورته النهائیة فإن معظم الأ

ان ك ماومضة اشهاریة فقد تفقد معناها إذا شهاري لتصمیم لاا ذهن المبدعالتي تحط في 

راج یطة قد ساعدها الاخفإن الكثیر من الأفكار الاشهاریة البسإخراجها سیئا، والعكس صحیح 

  .احها ونجاح الحملات الإشهاریةحترف لنجالجید والم

 وبعدهاهد واللقطات ثم اقتناء أفضلها، اعادة المشا عبر یتم le montageالفیلم  تركیب-

  1ى أساس خمسة عشر أو ثلاثین ثانیهتركیب الشریط عل

العناصر الشكلیة لغة متتابعة وذلك عن طریق تتابع  إن إشهاریة:الشكلیة لومضة  الأسس-

 حیث ،وظائف عدیدة للإشهار التلفزیوني تحقیقمما یساعد على  ،البعضبعضها اللقطات مع 

واقناع  ید الأفكارعلى تجس، فالصورة لها القدرة للإشهارالبعد الدرامي تخدم المضمون وتحقق 

دة یمیولوجیة والتقنیة العدیان الدراسات الس ،الواقع د بإمكانیة وجود أصل لما یراه فيالمشاه

ماذج نعدة من  بتعیین، قد سمحت ن الومضات الاشهاریة التلفزیونیةعلى الكثیر م تراالمج

  اللاشعور  اشهاریة منها المعتمد على الوعي، ومنها القائم على مخاطبة الرسائل شكال

  : بها إلى إحدى المجموعتین التالیینوتكون بانتسا

  الاتصال المستعملة )مات (محركاتمیکانیز  

  مات بإنجاز وتطبیق تلك المیكانیز محاور الاتصال التي تسمح 
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 :المیكانیزمات هي  

 لمفاهیم للأفراد وأنماط وصفكات اببالارتباطات القائمة بین المفاهیم أو شعناصر تصف 

  مفاهیم التي تتشكل في شكل مدركاتاعات الممكنة استجابة لتلك الالاشب

 المحاور  

  

  

  

  

  

  كانیزماتیالعناصر المادیة كالصور والرموز اللغویة التي تسمح بتحقیق الم هي

  مبدأ الفاعل المقترح  المیكانیزم

مل علیك هذا المنتوج الذي یع لدیك هذا الشكل بتلك المواصفات تقترح  حرشكل 

  بعد الاستعمال) –استعمال قبل  (یشیعالطریقة لحل مشكلة  بهذه

  العرض

Démonstration 

الشكل یكون معروف ویقوم الاشهار بتوضیح انه هكذا تعلم میزة المنتوج 

  le fonctionnement de l’avantage perdeالمقترح 

وجا مقارنة بالمنتوجات أو لمنتهذه المیزات أو التعدیلات والخصائص   المقارنة

  المنافسة الماركات

  

  مبدأ الفاعل المقترح  زمات یالمیكان

  او التي یحققها المنتوج المحتواتات الرئیسیة هذه الاشباع  البرهة

العرض المشهدي 

  اعاتبللإش

وخصائص المنتوج او فوائد ات تیاز كذا یتصور في الحیاة الیومیة امه

  الاستهلاك

حیویة عالم 

  الماركة

  الحركة  لهذههذا هو العالم المرح المغري الإمتیازي 
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الحث على الفعل 

  الاستهلاكي

  م أو هتفتم بتتك إذا التالیة:مستفیدون من الامتیازات 

  : المیكانیزمات الشائعة الاستخدام في الومضة07الجدول رقم 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  المشهد او ما یحدث في الصورة  المحور

شخصیة حقیقیة او خیالیة مثل: نجم سینما ریاضة انسان عادي غیر   الشخصیة المؤسسة

  معروف

المنتوج یعرض 

  نفسه بنفسه 

  یظهر المنتوج لوحده في المشهد ویوافقه تعلیق لصوت بشري

  سناناعارض او بائع یقدم المنتوج مثل رجل بمئزر ابیض یقدم معجون   عارض بائع

ممثل او نائب عن 

  مستهلكین

تعبر شهادة یقدمها اما مستهلك مثالي او شخصیة معروفة تشهد على 

  فاعلیة المنتوج 

  مستهلكون یعیشون مزایا وفوائد المنتوج   جانب من حیاة

  سیناریو یجسد قصة محفزة اتجاه المنتوج الإطار والشخصیات حقیقیة   السیناریو الواقعي

  مشهد لا واقعي اشخاص یرقصون ویغنون في وضعیات خارقة  يالالسیناریو الخی

الاغنیة المقفاة او 

  الكلیب

مقطع موسیقى قصیر یرافق مشهد الومضة الى غایة شعار المنتوج 

  ویضفي الحیویة والمرح على عرض المنتوج وبشكل طابع خاص.
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  1: محاور اتصال الومضة الاشهاریة08جدول رقم             
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    :تمهید

لوسائل لقد ظهرت الصورة منذ أقدم العصور، وقد حاول الإنسان تجسیدها عبر مختلف ا

 منبهرالمتلقي ال ، ثم تطورت إلى أن أصبحت تمارس هیمنة علىكالنقش على الحجر والصخور

، كما أصبحت تختص بقانون العرض والطلب بالنسبة وتمثل سلطة على المستهلك السلبي

 لى أن أصبحت إلى، لكن كیف تطورت أهمیة الصورة إع والماركات والعلامات المتداولةللسل

  ؟ وما علاقتها بالإشهار التلفزیوني؟ ماهیة علیه الآن

، والذي ن خلال دراستي هاته في هذا الفصلعنها م كلها أسئلة متداولة حاولت الإجابة

لطة وحاولت ربط الصورة بالمرأة مس وسیمائیتهاخصصته لمفهوم الصورة وتطورها التاریخي 

  . جانب كالدراسات العربیة والغربیةالضوء على الدراسات التي درست هذا ال
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  مفهوم الصورة الإشهاریة ونشأتها: -1 

  :  الصورة الإشهاریةتعریف   .أ

  قبل التعریف بالصورة الإشهاریة نعرف بالصورة في حد ذاتها لكن 

 لغة :  

وتدل  ،وصف الشيء وصفا یكشف عن جزیئاته، وتصور الشيء أي تكوین فكرة عنه هي

م عل حسب image، وكلمة صورة لى ظاهرها أي معنى صفة هذا الشيءالصورة ع

  والمحاكاةالاشتقاق القدیم تعني التقلید 

  1وفي علم السیمیولوجیا فتعني التمثیل التشابهي او النسخة.

  " 2: " في أي صورة ما شاء ركبك في القرآن الكریم قوله تعالى

 أما الصورة الإشهاریة فتعني :  

أثیر علیه انیا والتهي الصورة الإعلامیة والإخباریة التي تستعمل لإثارة المتلقي ذهنیا ووجد

  .حسیا وحركیا

 قیا لأنها ترمیزیة بلاغیة فيالصورة الإشهاریة تمثل نسقا سنمط رتو إیكو أنویرى امب

   3والإدراكیة. الایقونیة اتهایمستو 

 :. نشأة الصورة المتحركةب

، فقد الوجود ظهرت الحاجة إلى الإشهار وبروز الصحافة إلى 1436بعد اختراع الطباعة 

ومع  1625نصائح وارشادات " الصحافة منذ رافق الإشهار الذي كان یطلق علیه اسم " 

شهد الإشهار أول نقطة لحمیة  19تطور الثورة الصناعیة التي عرفتها أوروبا في القرن الـ 

    .الذي استعان به الترویج لبضاعته ونوعیة وذلك تحت ضغط طلبات القطاع الصناعي

 20الـ ، ومع حلول القرن من أهم إیرادات الصحف والمجالات ونتیجة لذلك أصبح الإشهار  

ظهرت وسائل نشر جدیدة كالسینما والرادیو والتلفزیون وبهذه الوسائل عرف الإشهار تطورا 

                                                

  .17عبد النور بوصابة: المرجع السابق، ص  1 

  .08 الآیةالقران الكریم: سورة الانفطار،   2 

  .116حمزة زیان بوزیان، راضیة احمد بن سلطان: المرجع السابق، ص 3 



النظري للدراسة الإطار  

 
 

51 
 

الشعبي الأكثر ذا أصبح الإشهار الفن ك، وه1904إذ تم اخراج أول شریط سینمائي  ،واسعا

  .جیا العصریة ومجال ثقافي یومي، ومهد المیثولو استقطابا في زمننا

   1بح الصورة موجودة في الإشهار الأكثر جذبا للعین حیث تكون ملونة ولو بلون واحدوعلیه تص

  : بلاغة الصورة-2

تدفع و  ،درس الكیفیات التي تثیر الانتباهتعرف في الصورة الإشهاریة بأنها العلم الذي ی    

والتي  بارث "، وأهم الدراسات التي درست بلاغة الصورة " رولان المتلقي إلى شراء منتج معین

استطاع بفضلها أن " یفضح " تلك الثقافة والأیدلوجیة ویقدم مخبیاتها وراء ما یقدم نفسه كطبیعة 

  . أفراد مجتمع بكل بداهة أو عفویة یتداولها

ماعیة في إطار ، فهو في العمق تأویل للعوامل الاجت1957نة " أساطیر " س هفإذا أخذنا كتاب

  .اسلوك، ، صورة، نصامدة هذه العوالم وهذه الأنساق، أشیاء ت، أیا كانالتواصل الجماهیري

د عمل " رولان ، فق، بتحلیله لبعض الصورللإیدیولوجیانقدیة  سیمیولوجیةوأن " الأساطیر " هي 

  : مة في الصورة ولها بعدین ملتصقینبارث " على تباین السلطة المتحك

 هو الطبیعة التحلیلیةالتقریري :. 

 دال والمدلول: نظام الالإیحائي.  

كما تسعى المؤسسات الاشهاریة والمعلنون الى توظیف طرق تسمى بطرق الاقناع الى 

  تحقیق بلاغة الصورة أهمها:

  اثارة الانتباه  

  یتم ذلك بخلق السوسیانس وبتغییر وجهة نظر المشاهد باستعمال كلمات جذابة

 الترسیخ والتذكر  

الكلمات الشعریة والاغاني لتسهیل من خلال استخدام التكرار والاعادة، وتوظیف 

  الحفظ.

  اثارة المتلقي  

  بتوظیف العناصر البلاغیة كالاستعارة والكنایة والتشبه وغیرها...

  

                                                
  .07، ص2016/2017منصور سامیة، سمیة فاید: صورة المرأة في الاشهارات بجریدة الشروق الیومي الجزائري، المسیلة،  1
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  الاقناع  

  وذلك بتوظیف الحجج والبراهین، واستعمال الشهادات والاحصائیات والجداول والبیانات.

  جعل المنتوج خیالي

  . 1والاجود في السوق باختیار الالفاظ القویة، هو الاحسن

" لرولان بارث " لإشهار بجریدة وقدمت  سیمیولوجیةنشرت أول دراسة  1964أما في سنة 

فقد  ،افق لهاوالنص المر  الایقونیةجامعة للعناصر  باعتبارها الإسهامات التحلیلیة السیمیولوجیة

ورة في دراسته أن للص، وقد وجد ةلدلول والإیحاءات الوظیفیة والدلابحث رولان على الدال والم

  : ثلاثة رسائل

  .رسائل لغویة -

  .الصورة التقریریة -

    2بلاغة الصورة. -

  خصائص الصورة الإشهاریة: -3

  : الخصائص ندرج البعض منها كالتاليللصورة الإشهاریة جملة من 

  .فكار بسرعة وكفاءة وتعكس الواقعتعبر الصورة الاشهاریة عن الأ -

  .تجذب انتباه الجمهور -

  .تحقق الأهداف الترویجیة المطلوبةهر مزایا السلعة و ظت -

  .طابع الموضوعیة تستدعي البساطة وعدم المبالغة في -

  .طة على المتلقي والمستهلك السلبيممارسة الهیمنة والسل -

  .لمظهر حسب ثقافة المضمون والقیمةأدت صناعة الصورة إلى هیمنة ثقافة ا -

  .كم ذوقهتقوم بتوجیه المستهلك وتح -

  3.هاریة تمهد للواقع وتسبقه أحیاناأصبحت الصورة الاش -

  نماذج عن صور المرأة في وسائل الاعلام والاشهار التلفزیوني:

                                                

  .77السابق، صعبد النور بوصابة: المرجع   1 

  .119حمزة زیان بوزیان، راضیة احمد بن سلطان: المرجع السابق، ص  2 

  .09منصور سامیة، سمیة فاید: المرجع السابق، ص  3 
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  صورة المرأة في وسائل الإعلام: -4

 مثلت أدوار كثیرة منها: مخرجة،فرجل في ظهورها عبر وسائل الإعلام، لقد تساوت المرأة مع ال

  مهندسة وصحفیة ....، مذیعة، منتجة

 ة بكثرة، وقد تعاظمت حتى قضایا المرأمن العاملین هم إعلامیات 61.3%إذ تقول الدراسات أن

تى ظهرت قنوات خاصة لها كقناة (المرأة العربیة)، ولهذا تعددت ، حوتعدد ظهورها في القنوات

  : صورها كالتالي

  : مجزوؤهصورة  4-1

الكتاب لصورة المرأة في وسائل الإعلام، بل جزء منها فقد لم تدرس البحوث العربیة موضوع 

اقتصرت كل البحوث التي اهتمت بالمكتوب على صورتها في المواد الإعلامیة المخصصة 

  على الدراما. ئيبالبحوث التي اهتمت بالمر  للمرأة واكتفت

  ولم یتناول بحث واحد إلى البحوث موضوع كتاب صورة المرأة في المواد عاملة إعلامیة 

 لمرأة وهي تحمل، وفي اعتماد مقاربة كهذه واهتمام عدد كبیر من المواد المخصصة لوغیرها

 لا تفي المرأة ولا ب عن هذه صورة مبتورةتضرورة حدیثا عنها، وإن لم یكن صریحا ویتر 

  .الصحیفة حقها

  : الصورة الكمیة 4-2

، وإذا يلكمیة التي تقتضي التحلیل النوعلم تسلك صورة المرأة في البحوث العربیة من المقاربة ا

خصصة للمرأة في وسیلة كانت المقاربة كمیة للمواد الإعلامیة تكمن في إدراك حجم المواد الم

قتضي مسائل من الصعب تطویعها للدلالة على صورة المرأة وذلك ی إعلامیة ما، فإنه

  .ل ذهنیة أي الصورة ومعنى التمثیلبإحصائیة إلى مسائ

  : صورة متعددة بمضمون واحد 4-3

، اج صورة واحدة من مضامین متعددة، وصور متعددة من مضمون واحدتوهي دراسة واستن

ما هو إعلامي على ما فها معالجة واحدة دون التفصیل فیفهذه عالجت المواضیع على اختلا

  هو واقعي.

  

  



النظري للدراسة الإطار  

 
 

54 
 

  لمرأة المستهلكة:ا 4-4

وهي متصلة بتصور وسائل الإعلام  ،إن نتائج البحوث العربیة اهتمت بالمرأة المستهلكة

، وأن النساء ینظرن إلى وسائل الإعلام من زاویة مشاهدات دون الانتباه لضرورة لجمهورها

ات على وبقضایا الشاب ،، وأنها تعني بالمرأة الحضاریة أكثروجیه المواد الإعلامیة لفئة خاصةت

  .1ى الدراما والتسلیة كعنصر مستقطب، لإقبالهم علالعمریة باقي الفئات

  : المرأة التقلیدیة 4-5

عن توفیر الحاجیات الاستهلاكیة الخاصة  ولةتقلیدي للمرأة في كونها المسؤ یظهر الدور ال

ثل رها كربة بیت یمبالأسرة وأكثر وسیلة اعلامیة تظهر هذا النوع هي " التلفزیون " وظهو 

  : الطعام وغسیل الأواني مثل مسؤولیتها في إعداد

  .د التنظیف: " اشهار جافیل براف "إعلانات موا -

  ."  Lifeمنظفات غسیل الأواني والملابس" اشهارات -

  : المرأة الجسد 4-6

كبیرة وصغیرة  الاشهاراتو ، حیث ازدادت كم الدعایات ط المرأة بدلالات الإغراء والجنسرب

ت شبیهة الغرب وتحمل نفس لاستخدام المرأة كنموذج للجسد بشكل لافت وترویج الشراكا

  .      مجتمعنا المتعرضة لوسائل الإعلام، وتعمم ممارسات وسلوكیات دخیلة عن الإیحاء

  ، الأدوات الریاضیة ...المواد الصحیة ،امها لإشهارات السیارات الریاضیةوظهر ذلك باستخد

أكثر مثال على ذلك هو إشهار معجون حلاقة ظهر فیه مشهد لعلامة الرضا واضحة على و 

رأة ورة الم، بالفعل هو الاستغلال لصى بملابس النوم تحضنه وراضیة عنهالرجل یلیه مشهد لأنث

وسیلة  ة، الذي یرى في استخدامه لهذا النوع من معجون الحلاقكمصدر للإغراء والفتنة للرجل

  .رب من المرأةفعالة والتق

  : المرأة كشيء 4-7

، فإنها تسعى للنظر إلى المرأة على أنها مجرد شيء یتم تجریده من ربط المرأة بصورة المنتج

  .یته من خلال التركیز علیها كأنثىإنسان

  

                                                

  .83مروة مرواني، یاسین معمري: المرجع السابق، ص  1 
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  المرأة السطحیة:  4-8

طاقة لى القدمت الإعلانات التجاریة المرأة التي همها الموضة والأزیاء ومواد التجمیل مفتقرة إ

أنها قمة اهتمام المرأة  ، الملابس الفاخرة علىالعقلیة والفكریة مثال: العطور وأدوات الزینة

  . 1العصریة، وأنها عنصر السعادة

  صورة المرأة في الاشهار التلفزیوني: -5

  :الدراسات الغربیة-أ

ین وأهم الجنسسنة حیث بحث في الأدوار بین  25.  التي أجریت في القارات الخمس طیلة 

  : قات الموجودة بینهما، ولخصتها الدراسة كالتاليو ر فال

  .ث فتظهر كشخصیات مستخدمة للمنتوجالذكور یظهرون كشخصیات منتجة أما الإنا -

تظهر النساء في المنازل والرجال خارج المنازل مما یدل على عدم قدرة المرأة على خوض  -

  الأعمال الخارجیة.

  .ة والمرأة بمنتوجات خاصة بالمنزلجات السیارات والمنتوجات الریاضیظهور الرجال بمنتو  -

الو.م.أ والهند حیث هدفت هذه الدراسات إلى الوقوف على دور  الدراسات التي أجریت في

  : المرأة

  .لجنسا* الاشهارات المتلفزة الأمریكیة ركزت على بعد المرأة كزوجة مساندة للرجل وموضوع 

  الو.م.أ. الهندیة ركزت على تركیز اشهارات * الاشهارات المتلفزة

   :لمرأة في البرامج الریاضیة ووجدت* دراسة " ویلر وهجس" ركزت على الصورة الذهنیة ل

  .على عدد أقل من البرامج الریاضیةالمرأة تحتل مكانة ثانویة بالنسبة للرجل وتحصل  -

او اشهارات  ،نصائح حسب الصورة التقلیدیة لها الأخبار الریاضیة تحبط المرأة وتوجه لها -

تناسبها كتوظیف الجسد مثل العطور او استخدام الرجل بمكتبه وتبتسم له امرأة ابتسامة 

خیل ت، وهنا المتلقي لا یرى المشاهد ولا یشم بل یلموظفجذابة برائحة عطرة فینجذب بها ا

  .لترویج "" استخدام جسد المرأة ل ،الرائحة فتتم إثارته للشراء

  

                                                

دراسة میدانیة على عینة من النساء بحي المجاهدین بولایة -في الإعلانات الفضائیة العربیة المرأةمروة زغدي: صورة   1 

  .  66، ص2013/2014ص دعوة واعلام واتصال، مذكرة لنیل الماستر في العلوم الإسلامیة تخص-الوادي
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  الدراسة العربیة:-ب

  : نلخصها في نماذج كالتالي

 .بن الذكر كامتداد للأم ولیس الأبنموذج الا -

 .بمظهر المرأة التي تسعد أبنائها، سمات الحنان والرعایة الموجه للطفل :نموذج الأم -

الظهور أو المشهد أو بجانب  ، أو قطعة لتكملةنموذج البنت: أقل حضورا من الابن -

 .أمها

  :ویتعامل مع ظهورها بثلاث طرق وهي

 .نموذج الأم العاملة كقدوة للبنت تفعیل -

 .معیات خیریة "توظیف البنت كموضوع لاستمرار العطف " ج -

 1.الإیحاء الجنسي -

  : أسالیب استخدام الصورة الاشهاریة-6

مها حسب ، ویختلف استخدارة بأهمیة المنتوج وزیادة أصالته، فهي أبلغ من أي كلامترتبط الصو 

  : كل أسلوب بذكرها كالتالي

 .أسلوب صورة السلعة أو جزء منها: تكون عند استعمال الأول للمنتوج  

 نا تظهر أنواع كل منتوجات الشركة: هأسلوب صورة بمجموعة صور. 

 عندما تكون بطور العمل أو المصنع: أي أسلوب الصورة في مرحلة الانتاج. 

  جاهزة الاستعمال: كالشامبو، والمرأة تغسل شعرها هدفه الجذبسلعة أسلوب. 

 ي مواد التنظیف والتجمیلیة بكثرة: یستخدم فأسلوب نتائج استخدام السلعة. 

 قلق یستخدم في : یعتمد على التخویف والتحذیر والأسلوب عدم استخدام السلعة

 .الاشهارات النوعیة

 ینصح باستعمال الخدمة أو  و مشهور: استخدام فنان أیةدشهاستأسلوب الصورة الا

 2.السلعة

                                                

  .86مروة مرواني، یاسین معمري: المرجع السابق، ص  1 

  .10سمیة فاید، منصور سامیة: المرجع السابق، ص  2 
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  المؤثرات المتعلقة بالصورة الاشهاریة:-7

هار ا هي علیه في الاشهناك مجموعة من المؤثرات تتداخل فیما بینها لتظهر لنا الصورة كم

  : التلفزیوني، ومن بین هذه المؤثرات

 .مؤثرات الإلكترونیة الخاصة بدمج أو تحریك الصورةال  -أ

 .المیكانیكیة المؤثرات  -ب

 .المؤثرات البصریة  -ت

 .مؤثرات المكیاج  -ث

 

  المؤثرات الالكترونیة تجمیع الصورة:-أ

  شرحه  المؤثر

هو اختفاء تدریجي عن اللقطة على الكامیرا الثانیة وتداخل للقطة   المزج

الأولى في الثانیة ویستعمل احیانا للمقارنة كمثال بنایة من اول طور 

  الى نهایتها.

استبدال إشارة الفیدیو الكترونیا في أجزاء من الكادر داخل إشارة هي   التفریغ

  فیدیو أخرى بحیث تتج الإشارة بكثافة أكثر

یشیر الى الادخال الالكتروني لصورة خلفیة كمشهد لحدیقة حیوانات   الظلام

  وخلفیة بقرة.

هي وهم المشاهد بواقعیة غیر موجودة، وفصل الالوا القیمیة   الكروماكى

عیة عدا والألوان القیمیة والتشبعیة هي ألوان متجانسة اما الكنة والتشب

  فلا تستطیع اخفاءها لأنها لا تتجانس معهم وتكون مصدر الفیدیو.

  الجدول رقم: یوضح مؤثرات تجمیع الصورة
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  تعریفه  المؤثر

هو الدوران حول السلم المونوكرومي، فتبدو كل المناطق بیضاء او   الانعكاس القطبي

  سوداء، تعطي تأثیرات جمالیة مبهرة.

كلما نقصت قوة الشعاع ننصع الشكل وتباینت الشاشة، فتظهر   الشعاع

الصورة واضحة ثم تتحول حتى تختفي تساعد على الانتقال من 

  مشهد الى اخر.

عن طریق مولد لوني نبتكر عدد من الألوان والاشكال، استخدمت   التلوین

لأسود وثم تلوین أجزاء منها، تلفت في الاشهارات ذات الأبیض وا

  النظر وتجذب الانتباه والمشاهد ویحفظ الشكل.

  1الجدول رقم: یوضح المؤثرات التي تحرك الصورة

  المؤثرات البصریة:-ب

ال لان تأثیرها والدیجیت كأصبحت الان شبه مختفیة لظهور المؤثرات الالكترونیة والكمبیو جرافی

أكبر على الصورة الاشهاریة، وبغض النظر هناك نوعین من المؤثرات البصریة لازالت تحافظ 

  على سیرورتها كالمرأة ومرشح النجمة

  المرأة -

  لازالت تستخدم لقلة تكلفتها ونتائجها المبهرة في خلق خداع البصر والوهم.

  النجمة -

الكامیرا وتقوم بتغییر اشعة الضوء الى هیئة نجمة سداسیة او وهو عبارة عن مرشح یلحق 

  ثمانیة.....الخ

  المؤثرات المیكانیكیة-ت

  من المؤثرات المیكانیكیة التي یستخدمها المخرج في الاشهارات التلفزیونیة:

                                                

  .243/251د. رانیا ممدوح صادق: المرجع السابق، ص  1 
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 مؤثرات الثلج  

 مؤثرات المطر  

 مؤثرات الدخان  

 مؤثرات الضباب  

 فقاعات الماء  

 المشروبات الرغویة  

  مؤثرات المكیاج-ث

له أثر فعال في الاشهار التلفزیوني فهو یخلق لنا شخصیة معینة وتجسید شخصیة درامیة فمنه 

  ...1الماسك المطاط تمثیل الجروح تثخین الوجه او التنحیف

  سیمیولوجیا الصورة الاشهاریة

یبحثون  نلقد تعددت الدراسات السیمیولوجیة وتفرغت مجالاتها من حضارات عدة، فبدا الباحثو 

عن بدایات السیمیولوجیا املین بتوجیه البحث من خلال تزویده بإحاطة شاملة لكن ظل ذلك 

  عائق علیهم

فعلم السیمیولوجیا لیس حدیث النشأة بل ظهر قدیما واهم من اهتم به الفیلسوف افلاطون منذ 

لتلاؤم ناها اأكثر من الفین سنة فأكد ان الكلمة جوهر واداة للتوصیل ویكون بینها وبین مع

  2الطبیعي بین الدال والمدلول، فلهذا كان اللفظ یعبر عن حقیقة شيء ما.

غیر ان ولادة السیمیولوجیا لم تشهد فعالیتها الا على ید الفیلسوف الأمریكي تشارلز سادرز 

بیرس الذي اعنى المذهب بالطبیعة الجوهریة والتنوعات الأساسیة للدلالات الممكنة، وأول مرة 

في محاضرات دي سوسیر الذي اعتبرها كعلم مستقبلي  1910فیها هذا العلم سنة  اقترح

  یختص باللسانیات والعلامات في المجتمع.

الذي یشمل جمیع العلوم الإنسانیة والطبیعیة الأخرى  1839/1914ثم على ید بیرس عام 

ویبدو كتصور بیرس لهذا العلم انه تجریبي بشكل ما، ویمر برحلة لتصبح فیه السیمیولوجیا 

                                                

  .268،284د. رانیا ممدوح صادق: المرجع السابق، ص 1 

  .16سمیة فاید، منصور سامیة: المرجع السابق، ص  2 
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وصفا منهجیا للعلوم والمعارف قبل ان تبث لتصبح بدیهیات تشمل كل العناصر المشكلة 

      1للخطاب العلمي.

  

 

 

                                                

  .104بورزاق: المرجع السابق، ص عائشة، بومعزةخدیجة   1 
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 الفصل الثالث

 :تیفيهار والشروق السیمیولوجي للاشهارات بقتاني النالتحلیل 

 " قناة الشروق  "ماجیغواشهارTV 

 اشهار منتوج "حضنه" قناة النهارTV 

  ایزیس" قناة الشروقاشهار" بریلTV 

  قناة النهار  "للملابساشهار "لایفTV 

 " قناة النهار برودا رمااشهار "TV 

  اشهار "سیجنال" قناة الشروقTV 
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 حضنه":تحلیل اشهار الخاص بمنتوج "

 :النهار القناة 

 ثا14د1 :المدة 

 20 :عدد اللقطات 

  التقني:الشریط 

رقم 

  اللقطة 

مدة 

  اللقطة

سلم 

  اللقطات

 زاویة

  التصویر

  مؤثرات  موسیقى  تعلبق  محتوى الصورة  حركة الكامیرا

شباب مراهقین   متحركة  عادیة  بعیدة  ثا3  1

 أنغامى یرقصون عل

 بأیدیهم حاملین«راب "

 في«حضنه " یاغوورت

  الشارع العاصمي

أغنیة عن   

حضنه "

  "راب" بنوع«

دق 

  طبول

طابع درامي یمثل   ثابتة  خلفیة  قریبة  ثا3  2

وظهور عرس قبائلي 

عرسان بلباس تقلیدي 

حسب العادات أمام 

بمكان  المعازیمأجواء 

الافراح مع ظهور 

   طاولات بیضاء

أغنیة   

  قیائلیة

  

امرأتین في العقد   ثابتة  امامیة  متوسطة  ثا3  3

الخامس من عمرهما 

یحملون طبق من 

التمر والحلیب 

" لاستقبال حضنه"

  العریسین بلباس قبائلي

أغنیة   

  قبائلیة

  

جو صحراوي وخیمة   متحركة  أمامیة  متوسطة  ثا3  4

یتواجد وسطها خمسة 

اشخاص امرأتین 

أغنیة ذات   

طابع 

   
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رجال والمرأة ذات 3و

اللباس الصحراوي تعد 

 الكسكس مع وجود لبن

  ضنه""ح

  صحراوي

ظهور اربعة بنات في   متحركة  مامیةا  بعیدة  ثا3  5

العقد الثاني من عمرهم 

یتناولون علبا من 

"حضنه" ویتمازحون 

ویتصورون بالهاتف 

  النقال للذكرى 

هادئة   

تناسب 

  المنتوج

  

ابن یجلس مع أمه في   متحركة  جانبیة  متوسطة   ثا2  6

منزل أمام طاولة وتقوم 

اللباس  الأم ذات

ابنها  بإعطاءالنایلي 

المرتدي الجلابة 

الصوفیة علبة من 

 حضنه" وهممنتوج "

  یبتسمون 

حضنه   

لالة فالمایدة 

  وتتلم العائلة 

  

 الجانب الوصفي:  

 الاشهار انتاج جزائري یهدف الى ترویج المنتجات "حضنه" وهي شركة جزائریة  تعتبر فكرة 

  قناة النهار وهي  بث على، لقطة20ثانیة وجاءت به 14قیقة ود1كان توقیت الاشهار یبلغ

 اة خاصةقن

  باستعمال شخصیات غیر معروفة  حضنهالرسالة الاشهاریة كانت عن ترویج منتوجات

 لقطات مثلث عادات ولایات الجزائرالاشهار الى مجموعة من ال تقلیدي، وانقسمات لباس ذ

 وهي كالتالي

  ) باتنة– الصحراء-وهران-القبائل-العاصمة(الجزائر 
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وعة من الشباب یرقصون على أنغام "راب" ویتناولون الاشهار فتاة مع مجمظهر في بدایة 

المعازیم بلباس قبائلي أمام  عریسینلینتقل بعدها الى اللقطة الثانیة لیظهر  ،"حضنهمنتوج "

  بطبق من التمر والحلیب "حضنه"  العریسینثم نظهر امرأتین لاستقبال الجالسون على الطاولات 

ورجلان یرتدون  أشخاص، امرأتینبخیمة فیها  صحراوياما اللقطة الثالثة فكانت تمثل جو 

  " لبن "حضنهملابس صحراویة ویقومون بأكل الكسكس مع شرب 

وقد تم تصویرها في منطقة "باتنة" حیث تقطن أم وابنها لتظهرهما الكامیرا أما اللقطة الأخیرة 

  "حضنه" یاغوورت أمه ویجلس معها ویتناولون  بزاویة خلفیة فیقوم الابن بتقبیل رأس

  "حضنه فالمایدة هلالة تتلم العائلة"وجاء الاشهار على شكل اشهار غنائي 

  _تحلیل الاشهار حسب مقاربة " رولان بارث"

الصورة الاولى 

  

  _المستوى التعیني:
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 الشبابمع مجموعة من ، سنة20المرأة في الشارع تبلغ من العمر الشهار لصورة بدأ الا

لیاغوورت "الحضنة"، بلباس حاملة بیدها قارورة  استعراضیةوتقوم بحركات رقص  المراهقین،

ماش ق مرتدیة قمیص أخضر اللون وقطعةحمل العدید من الالوان والاشكال، وبخلفیة تمستورد، 

  أما الاضاءة فكانت طبیعیة  حمراء اللون ملتفة على یدها،

  _المستوى التضمیني:

الموظفة في  على في هاته الصورة على المنتوج والشخصیة "المرأة"تم التركیز 

ظهرت بخلفیة متعددة الاشكال و الألوان دلیلا على أن المنطقة "الجزائر الاشهار، 

ن وكا على هاته الخلفیة اللون الأحمر، وقد غلب، العاصمة" تحمل الكثیر من الفنون

خاصة وأنه تم تصویر  نویة العالیة،لاثارة والروح المعدل على ا مقصودا من المخرج،

أما بالنسبة للباس فقد كان لباس مستوردا  ان عبارة عن تحدي رقص مع الشباب،"المرأة" ك

وقد تم تصویر هذه ون أخضر دل على الحماس والاثارة، من الثقافة الغربیة وكان بل

ره "منتوج تصوی الرائدوتبرز العنصر  وسط لتظهر العنصر الاكثر دقة،اللقطة بنوع مت

حضنه" , وقد وضعته الفتاة فوق رأسها وهي ترقص دلالة على مكانته كالتاج الذي یوضع 

الأحمر الملتف حول یدها الیمنى بلون أحمر فهو دلیل على فوق الرأس , أما عن القماش 

التحدي في الدول الغربیة ویرمز الى الحیویة والنشاط  التي تتكون لدى الفرد عند تناوله 

  "حضنة"  تیاغوور 
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 الصورة الثانیة:-

  

   :المستوى التعیني-

لى اللقطة البعیدة في هذه الصورة، واعتمد المخرج ع ظهرت شخصیات غیر معروفة،

واقفین بلباس تقلیدي قبائلي باللون الخامس من عمرهم حیث نرى امرأتین في العقد 

حامیلین طبق التمر والحلیب الاصفر والبرتقالي، ووشاح یحمل نفس الالوان، الابیض و 

  "منتوج حضنه" 

 المستوى التضمیني:

المستهدف المتمثلة في فكرة للجمهور  لإیصالالمخرج استعمل اللقطة البعیدة دلالة 

ومن العریسین أما اللقطة الخلفیة فأظهرت  ري وفرحة العائلة بزواج أبنائهم،التلاحم الاس

حضنه، بلباس  أمام الباب یحملون طبق من التمر والحلیب" كانواالذین  المرأتینخلفهم 

، وهي عادات جزائریة یرید المصمم تجسیدها عبر هذه اللقطة لیتذكرها الجمهور تقلیدي

ج كلما صادفوا نفس لحظة ، ویتذكرون المنتلإشهاررؤیتهم الجزائري المستهدف حین 

  فهي دلیل على السعادة  أما بالنسبة للابتسامة التي تظهر على وجههن ،"الزفاف"
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أصفر) مع استخدام  – برتقالي-أحمرأما الالوان فقد اختار المخرج الالوان الساخنة (

  الابیض.اللون الاساسي 

المعنویة  المثیرة، الروحالالوان الساخنة في اللباس القبائلي فقد دلت على الشخصیة 

في الزفاف فدل على بدایة الحیاة الجدیدة وهو ما  الأبیضأما اللون  والسعادة،العالیة 

الخلفیة الغیر واضحة المعالم فقد دلت على تركیز الكامیرا  وضعه، أماتقصد المخرج 

  بالمنتوج.

  

  

  

_الصورة الثالثة: 

  

  التعیني: ىالمستو -

 اشخاص،استعمل المخرج اللقطة البعیدة وظهر مشهد لخیمة یتواجد بها خمسة 

وأمامهم ، یغلب علیه اللون الاحمر والاصفر تقلیدي صحراوي رجال بلباسامرأتین وثلاثة 
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 الظلام، امازرقاء اللون على وشك  صحراویة وسماءبجانبها رمال  من نار الحطب شعلة

متعددة الالوان یجلسون  الخیمة وزربیةتوسط مصباح صغیر الحجم یالخیمة فیظهر فیها 

  عد الكسكس. بینما المرأة ت فوقها،

وهو ، ع من طحین القمح أو الدقیق الصلبوالكسكس: هو طعام تقلیدي جزائري یصن

ویسقى بمرق مغذي والاقواس  القرابیل، تصنع بواسطة عبارة عن حبیبات صغیرة الحجم

  بالخضر والتوابل واللحوم ویتناول بالملعقة

 المستوى التضمیني:

ابراز الثقافة الصحراویة للجمهور وتمظهر استعمل المخرج لقطة بعیدة دلالة على 

، أما السماء الزرقاء التي كانت تمیل الخیمة التي تعتبر احدى مساكنهم ذلك في عرض

 ،على الظلام واللیل والهدوءالى السواد فدلت 

عادات مثل  "ملحفة" المرأتینأما اللباس فكان عبارة عن قطعة قماش ملتفة عبر جسد 

 ، وهي جزء من الثقافة الجزائریةلجزائرلصحراوي في االمجتمع ا

وقد ، د الكسكس دلیلا على الشيء الفریدأما عن ظهور المرأة بلباس أصفر وهي تع

، وكأن المنتوج یراعي أصالة ثقافات أظهرها المخرج مع منتوج "حضنه" عن قصد

، وتعمد على اظهار طعام الكسكس على غرار تمع الصحراوي ویتماشى مع تقالیدهالمج

طعمة الاخرى لأن المجتمع الجزائري یتناول طعام الكسكس بكثرة خاصة "یوم الجمعة" الا

 فتكراره یولد حفظ الاشهار وبالتالي الاقبال على المنتج.
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 الصورة الرابعة: -

 

 :المستوى التعیني

الأم وابنها  توجد فیهقلیلة تظهر المكان الذي  بإضاءةاستعمل المخرج لقطة بعیدة 

، وابنها یرتدي عباءة بنیة وهرات فضیةأسود وأحمر ومج وهي مرتدیة لباس تقلیدي نایلي

النافدة المفتوحة ضوء شاسع بارز من  ظاهرا علیهاللون ویتناول علبة یاغوورت "حضنه" 

طینیة تقلیدیة ماء  المشهد قارورةنفس  ویبرز في، التي یظهر فوقها ستار ابیض اللون

ویقوم المخرج بتصویر المشهد وعلى وجوههم  لخشبیة وعلیها كأسیین،اولة االط فوق

  ابتسامات

  _المستوى التضمیني:

الدیكور التقلیدي الموجود استعمل المخرج اللقطة البعیدة دلیلا على ابراز المكان و 

، وقد استعمل جمهور المستهدف بعاداته وتقالیده، الذي اراد من خلاله تذكیر البالبیت

الضوء الموجود المنبعث من النافدة المفتوحة دلالة على توضیح البیئة و اءة القلیلة الاض

وغلاف  الستائر البیضاءالى رمزیة لون  بالإضافة ،الخارجیة "الطبیعة، الموقع، الوقت"
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عن أما ، ومواترتها الاضاءة العامةالطاولة الابیض الذي یدل على زیادة مصدر الضوء 

، فیة الهادئة ذات الطبیعة الساحرةعلى بساطة العیش  والحیاة الریالدیكور الموجود فدل 

أما الاواني الفخاریة فدلت على ربط المنطقة المحلیة "باتنة" بالعادات والتقالید الوافدة وهو 

على أما الابتسامة التي ظهرت  ،قلیدي النایلي والمجوهرات الفضیةاللباس الت ما أكده

حضنه" فتدل على شعورهم بالسعادة والرضا عن یاغوورت " اوجههم وهم جالسون یتناولون

   المنتوج 

التي عكست اصالة المرأة  أما بالنسبة للمرأة فقد استخدمها المخرج في الصورة التقلیدیة

حسب الدراسات العربیة التي تتمثل في ظهور  وقدمها الجزائریة "الباتنیة " بلباس "النایلي"

  لهم صفة المحبة والحنان.م تقدهي المرأة بجانب اطفالها و 

  

 tvقناة الشروق  "majigoutتحلیل اشهار"

 القناة: الشروقtv 

  : ثا43المدة 

  :لقطة11عدد اللقطات 
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م  امامیة  قریبة  ثا3  1
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م  ى  العائلة 

ا

  ء

  

متو   ثا2  7
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  :_ الجانب الوصفي

وهي شركة "  majigoutانتاج جزائري یهدف الى الترویج عن منتوج " :_فكرة الاشهار

  جزائریة تابعة لشركة جامبو 

  tvوبث على قناة الشروق  لقطات، 10ثانیة وظهرت فیه  43_بلغت مدة الاشهار 

الرسالة الاشهاریة كانت لترویج منتوج ماجیغو باستعمال شخصیات غیر معروفة بلباس _

مجموعة من الاطباق في بدایة الاشهار  جزء منه وافد وجزء منه مستورد ، وقد ظهر



التطبیقي للدراسة الإطار  

 
 

74 
 

قصة وتاریخ  عندواعلیق یتماشى معه " طبق بلادنا ابرزها طبق الشخشوخة الجزائریة مع ت

  ...... الخ.

بعد ذلك نسوة یحضرن طعام العشاء للعائلة بالمطبخ، فمنهم من تقوم بالعجین لتظهر 

لینتقل بعدها المخرج الى لقطة متوسطة بزاویة أمامیة لیوضح  بالمطبخ،ومنهم من تقوم 

ثم تقطع  مهم،لة وكأنها نسیت لأمر لنا صورة المرأة وهي تقرأ كتاب ثم تضعه عن عج

القطعة "جامبو" الى قطعتین وتقوم بهرسه ووضعه، فوق الدجاج ثم ینتقل الى لقطة قریبة 

وتضعه المرأة  الاذواق،الابیض والاحمر حسب لیبرز لنا أنواع الحساء الجزائري بالمرق 

  المجتمعة.على الطاولة مع عائلتها 

وفي اللقطة الاخیرة تظهر لنا قطعة "الجامبو" تتصاعد الى الاعلى في حالة من الاختفاء 

"الیوم قطعة جامبو تحیینا بلمسة جدیدة اكتشفوا  بتعلیقلتظهر على شكل علبة "ماجیغو" 

  محسن الذوق من "ماجیغو".

  :یل الاشهار بمقاربة "رولان بارث"_تحل
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 :1_الصورة 

  

  : _المستوى التعیني

، وهو طبق تقلیدي بسكري الاصلي عبارة ر بصورة "طبق الشخشوخة "الجزائريبدأ الاشها

والكثیر من الحمص بلحم الدجاج والخضار  وممرقهعن خبز مقطع الى قطع صغیرة 

بة فلفل صفراء اللون ، ظهرت فیها حبلقطة متوسطة وخلفیة سوداء اللون، والبیض لتزیینه

  ع لأعواد من قرفة على الطاولة الموجودة بالمطبخ.، وفلفلتین خضراء مكبیرة الحجم

  المستوى التضمیني:-

العنصر المراد ظهوره أو تصویره من "طبق  لإبرازاستعمل المخرج اللقطة المتوسطة 

بأن  الشخشوخة الجزائري" لیتم التركیز عنه ولفت الانتباه وزیادة الاستقطاب لدى المشاهد

الظلام المنتوج یوحي الى أصالة وتقالید الجزائر واستخدم خلفیة سوداء اللون دلالة على 

وكان عن قصد من المخرج لان العین البشریة لا تستطیع الرؤیة الا كان بصورة أفضل ، 

طبق صورة أفضل ، الواستعمل اللون الاسود لتغطیة اللون الضوء الشاسع بقوة لیبرز لنا 
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 وكأن یدل  فلفل كبیرة صفراء اللون دلالة على اللمعان والشيء الذهبي وقد وظف حبة 

یماشي أصالة المجتمع ، واستقطب ذلك على ان المنتوج عند استعماله ستجد أنه شيء 

  بطبق تقلیدي. 

  02الصورة

  

  :_المستوى التعیني

ظهور امرأة في العقد الثالث من عمرها بمئزر مطبخ برتقالي اللون، وهي تحمل قطعة" 

بلقطة متوسطة امامیة مع خلفیة زرقاء جامبو" وتنظر الیها نظرة ابتسامة وصور المشهد 

  اللون وستائر بیضاء اللون وبمكیاج ناعم عادي واضاءة طبیعیة 

  : میني_المستوى التض

العنصر المراد تصویره "قطعة جامبو" ، لیتم  لإبرازلمتوسطة استعمل المخرج اللقطة ا

التركیز على نظر المشاهد علیها ، واستعمل خلفیة زرقاء اللون دلالة على النور والسعادة 

حیث أن اللون الابیض یساعد على تسلیط الضوء من خلال براءته  وانعكاسه على ، 

به وكأن وجوده  دلیلا على سعادتها "جامبو" أما نظرة المرأة بابتسامة بقطةالمكان الموجود 

، وهي نظرة تستهوى عواطف المشاهد والمرأة بخاصة وتعزز میوله شيء جمیل بحیاتها

أضاف ، خاصة عندما بتسامة والشعور بالسعادة والرضالاقتناء المنتوج فقط لرؤیة نفس الا
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المستخدمة  المرأة، ولم یسثتنیه على واصفا أكل النساء لصورة تعلیق "ولمسة بنتنا " اي

  عائلتها وتحقق الرضا الداخلي لها.فقط وكأنه بدلك یدفعها لاقتناء المنتوج لتظهر لمستها ل

  :3_الصورة 

  

  :_المستوى التعیني

ظهور المرأة في العقد الخامس تحمل قدر أصفر اللون وترید وضعه على طاولة المطبخ 

وترتدي ملابس رمادیة اللون ومئزر مطبخ وغطاء على  ،ئها أواني نحاسیةویظهر من ورا

  الرأس أزرق اللون 

أما الجدار فهو منقسم الى لونین أزرق وأصفر وتظهر نافدة من خلفها مفتوحة وستائر 

  بیضاء اللون

  المستوى التضمیني:-

وكأنه یرید ایصال عادات  المكان والاواني النحاسیة لإبرازاستعمل المخرج اللقطة البعیدة 

تكن وثقافة الجزائر حیث أن الاواني النحاسیة لا تخلو من أي بیت جزائري حتى لو لم 

تستعمل فتعلق على الجدران كدیكورات تقلیدیة بما فیها أداة "المهراس" التي تكون في كل 

ن منزل جزائري ، واستعمل الاضاءة العادیة لتوازي أشعة الشمس الساطعة الظاهرة م

ز الجانب الخارجي للمنزل واظهار الطبیعة أما افدة المفتوحة والتي دلت على ابراالن
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، وهو ما یرمز الیه هطا اللون، أما القدر لبیضاء فدلت على النقاء والسعادةالستائر ا

  الاصفر فدل على الشيء الذهبي الذي تحمله وكأن الام أكلها شيء ثمین یقدر بالذهب .

  الجزائریة وعادة عند دخولها المطبخ. المرأةفهو دلالة على أصالة  أما بالنسبة للغطاء

  ق فدل على الهدوء والثقة بالنفس.ولونه الازر 

  :4الصورة -

  

  المستوى التعیني:- 

ن تقسمها لكنها تجد "جامبو" وترید أ ظهور امرأة في العقد الثاني من عمرها تحمل قطعة

ق وأبیض اللون ومئزر طبخ وبلباس أزر  ، ذات شعر طویل أسود اللونصعوبة في ذلك

ق وخلفها رف من من اللون الازر أحمر اللون وخلفیة صفراء اللون تحتوي على جزء 

  .، وعلى ملامح وجهها صعوبة في فك الشيء الذي تحمله بین یدیهاالاواني المعدنیة

  :المستوى التضمیني-

" المحمول حضنهالعنصر المراد تصویره "منتوج  لإبرازاستعمل المخرج لقطة متوسطة 

الصادقة وأظهرها المخرج  والشخصیة، أما الخلفیة الصفراء فدلت على اللمعان بین یدیها

، اما الملامح الموجودة على وجهها فدلت على صعوبة قطع المرأةماشى مع بشرة تللت
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شعر الاسود فدل على ، أنا بالنسبة لللطیف أنثويالقطعة وعلى أن المرأة كائن ضعیف 

شعرها في اللون یتمثل عكس الاجنبیة التي  الجزائریة بلون شعرها الاسود، المرأةأصالة 

  الاشقر.

، والمئزر المجموعة لتشكیل قطعة الجامبوأما الاواني المعدنیة فدلت على التوابل 

  المطبخي الاحمر یوحي الى الروح المعنویة العالیة 

  :5رة و الص-

  

  التعیني:المستوى -

، وهو طبق عائلة مجتمعة حولها، والمرأة تحمل طبق "الدولمة "ظهور طاولة أكل وال

مل شمعة بیضاء ، والطاولة بغطاء ازرق تحعد بالسمك والارز ویوضع في الفرنجزائري ی

الى باب الصالون المفتوح  بالإضافة، وطبق سلطة، والعائلة مبتهجة، اللون مشتعلة بلهب

  خافتة بإضاءة

  

  المستوى التضمیني:-
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ءة ، واضاالعائلة والطاولة المجتمعة حولهامكان  لإبرازاستعمل المخرج اللقطة البعیدة 

، أما الباب الابیض فدل على السعادة وهو نفس الامر خافتة دلت على الظلام والهدوء

بلباس احمر وهي  المرأة، وظهور تسامات الواضحة على اوجه العائلةالذي تؤكده الاب

أما الابتسامة فدلت على سعادتها بما العالیة والاثارة، تحمل طبق دل على الروح المعنویة 

  .بتوظیف منتوج "جامبو"أعدته خاصة 

الغطاء الازرق یرمز الى المیل الفطري للعلاقات مع الاخرین وهو ما تقصد المخرج 

نلاحظ ظهوره في الصورة  وهو ما ،حم الاسري في العائلة الجزائریةالتلا لإبرازوضعه 

ابنة" مع ظهور الجد والجدة التي ترتدي  –أب –توظیف العائلة الصغیرة المتكونة من "أم 

"حجاب" ابیض اللون یدل على اصالة المرأة الجزائریة اما لونه فیرمز الى السعادة 

  باجتماع العائلة.

  :6 الصورة

  

  :المستوى التعیني-

من الخضر والتوابل وثلاث علب من منتوج "ماجیغو" بنكهة تحمل مجوعة ظهور صورة 

بخط عریض باللون الازرق  الدجاج والبقري والخروف بخلفیة شبه واضحة وكتابة المنتوج

تجبیها : "الیوم لمسة القطعة البنه تجمعنا" وتعلیق صوتي یقول، وعبارة "سحر والاحمر

  ، اكتشفوا الذوق من ماجیغو"بصفة جدیدة
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  لتضمیني:المستوى ا-

"منتوج ماجیغو"  تصویرهاستعمل المخرج لقطة متوسطة دلت على ابراز العنصر المراد 

على أما الخلفیة الصفراء فدلت ة ترمز لجودة الصورة والمنتوج، بكل أذواقه وحركة أمامی

، أما بالنسبة للخضر والتوابل فتوحي الى أن جمعها یساوي اللون الذهبي وأصالة المنتوج

ب الانتباه واضاف بیر الحجم لیجذ، وقد استعمل عنوان المنتوج كوج حضنة"نتعلبة "م

ة ب انتیاه المتلقي ومحاولي یحتوي الى أسس سیكولوجیة على جذالشعار الى العنوان الذ

أما لاقتناء المنتوج  ، وكأنه یدعوه بصفة غیر مباشرةخلق صورة من خلاله لدى المشاهد

  التلاحم الاسرياجتماع العائلة حوله فیدل على 

 تحلیل اشهار "بریل ایزیس"

 عنوان الاشهار: بریب ایزیس 

  قناة الاشهار: الشروقtv 

  : ثا15المدة 

 :6القطات 
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  هكظهور مجموعة من مام  بعیدة3  1
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  الجانب الوصفي: -
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، وهي الى الترویج عن منتوج بریل ایزیسفكرة الاشهار: انتاج جزائري یهدف -

، وبث على قناة لقطات 6ثانیة، وظهرت به  15ة جزائریة، بلغت مدة الاشهارمؤسس

  tvالشروق

  

 

  الرسالة الاشهاریة:-

، وهي ممثلة ، باستعمال شخصیة معروفةللترویج عن المنتوج "بریل ایزیس"كانت 

ة الاشهار مجموعة من الاطباق خرى غیر معروفة یظهر في بدایجزائریة، وشخصیات ا

، وستائر بیضاء اللون رة في منزل كبیر عبارة عن "فیلا"التقلیدیة والعصریة فوق طاولة كبی

، وتعلیق صوتي" كلش بنین شكون عاونك طیبي"... كلشي وحدك وهاد النوافذتغطي 

  ثاني وحدك...بریل ایزیس حلي الوحید باش نحي الدهون بلا مجهود". المواعین

لینتقل بعدها الى اللقطة المتوسطة حیث تظهر الاواني مع امرأتین وهي صورة 

 3، ثم ینتقل الى لقطة متوسطة فتظهر المرأتینمركبة الاواني أكبر من حجم  "فوتوشوب"

افة، وفي اللقطة الاخیرة تظهر ة تصور علیها وجوههن من كثرة النظنساء مع مقلاة لامع

   «pril isis+5تقف مسندة على قارورة المنتج  صورة المرأة "ممثلة جزائریة "

  في الجزائر بلون أحمر وخط كبیر" 1مع شعار "رقم 

  _تحلیل الاشهار حسب مقاربة "رولان بارث":

  :1الصورة -
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  المستوى التعیني:

به نوافذ  " موجودةالمكان وهو عبارة عن منزل كبیر "فیلا لإظهاركانت اللقطة بعیدة 

وأرائك  العالیة،زجاجیة كبیرة علیها ستائر بیضاء اللون تظهر بعض الاشجار الخضراء 

وأمامهم طاولة ملیئة  النسوة،علیهم  الاشخاص، تغلببلون رمادي وتظهر مجموعة من 

  فخاریة.مع أواني  اللذیذةبالمأكولات 

  

  

  المستوى التضمیني:-

استخدم المخرج اللقطة البعیدة لیظهر لنا الموقع "فیلا" وهي ترمز الى الثراء أما النوافذ 

–لتظهر البیئة الخارجیة للمكان "الموقع الزجاجیة الكبیرة فقد تم تصویرها بزاویة أمامیة 

، كما تم استعمال الستائر البیضاء لموازاة الاضاءة بین الكامیرا المناخ..."-الجو-الوقت

عكسته  ، وهو ماضاءة الطبیعة المنبثة من النافذة، وترمز الى الطهارة والسعادةوالا
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، أما بالنسبة للملابس فقد تم استخدام الملابس المستورة ابتسامة النسوة في وجوههن

  ،تمثل في سروال جینز وأقمصة قصیرة، وبشعر منسدل"ملابس غربیة" ت

ع دلیلا على اظهار جمی وقد اعتمد المخرج غرفة استقبال الضیوف عن قصد

، وهي ز الى التلاحم الاسري وصلة الرحمترمواحدة الشخصیات وكأنهم ینتمون الى أسرة 

  من عادات دولة الجزائر.

  :2_الصورة 

  

  المستوى التعیني:-

ظهور امرأتین في العقد الثالث من عمرهم تم التقاط صورتهم بزاویة خلفیة بملابس 

القدر "متسخة –مع ظهور الاواني المعدنیة "المقلاة  اللون،مستوردة وشعر منسدل أسود 

  الیها.ومتراكم عبیها دهون صعبة الغسیل فوق حجم المطبخ والمرأة تنظر 

  _المستوى التضمیني:

استخدم المخرج الزاویة الخلفیة دلالة على ابراز العنصر الذي یرید أن یركز عنه" 

دهون المتراكمة التي سیقضي علیها المنتج الاواني" وقد استخدمها متسخة دلالة على ال

 الموضة،ویظهر فعالیته، أما اللباس المستورد فهو یرمز الى معالم التجدید ومتابعة 



التطبیقي للدراسة الإطار  

 
 

89 
 

والشعر الاسود دل على أصالة المرأة الجزائریة فهو من صفة المرأة العربیة كما هو الحال 

  ".في الغرب "الاشقر یشیر الى صفة المرأة الغربیة

   الموجودة:زیة الالوان أما عن رم

ة من المرأة الرمادي یدل الهدوء وجاء متناسبا مع مكانتها الاجتماعیة البارز قمیص -

أكدته ملامحهم ا و م، كما یرمز اللون الابیض الى الغبطة والدهشة وهظهورها "في فیلا"

  لتشویش الجمهور وجعله قلقا على كیفیة غسل الدهون

  :3_الصورة 

  

  : التعینيالمستوى -

یحملن "مقلاة" لامعة  مبتسمات استخرج المخرج لقطة متوسطة تظهر فیها ثلاثة نساء

أما  منسدل،مرتدیات لباس مستورد وبشعر أسود  النظافة،تظهر علیها وجوههن من كثرة 

  اللون.الخلفیة فجاءت بیضاء اللون بجانبها نافذة مفتوحة تظهر منها أشجار خضراء 

  المستوى التضمیني:-

استخدم المخرج اللقطة المتوسطة دلالة على ابراز العنصر المراد تصویره "المقلاة" وقد 

أما الخلفیة البیضاء فتدل على السعادة  النظافة،ظهر علیها أوجه النسوة دلالة على 

 للمكان،واظهار البیئة الخارجیة وقد دلت النافذة المفتوحة على موازاة الاضاءة  والنقاء،
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لتصویر تم بالمنطقة التلیة من الجزائر ویؤكد ذلك اخضرار الاشجار وقد ظهر أن ا

  وتطاولها. 

الشعر الاسود الطویل فهي من میزات المرأة العربیة "الجزائریة" ،أما اللباس فهو 

مستورد لا یعكس الثقافة الجزائریة بل یوحي الى معالم التجدید ، أما المرأة المستعملة في 

المستهلكة" التي جسدت كمثال عن المشاهیر والموضة والازیاء وأكد  "المرأةالاشهار فهي 

ذلك استخدام" الممثلة الجزائریة والفیلا"، وقد رمز لون قمیصها الازرق الى العلو والارتفاع 

الى المیل الفطري للعلاقات وهو ما برز في  بالإضافةبما یناسب مكانتها الاجتماعیة 

تدل على السعادة أثناء رؤیة مة الواضحة على أوجههن فأما الابتسا استقبالها للضیوف،

أصعب  لأنهاالمقلاة لامعة ، وقد تم استعمال المقلاة على غیرها من الاواني الاخرى 

  الاواني غسیلا.

  :4_الصورة 

  

  _المستوى التعیني:

استخدم المخرج اللقطة البعیدة وقد ظهر المطبخ أبیض اللون ثم تظهر المرأة "الممثلة 

ویظهر  «pril Isis»اللون وكعب عالي وهي تستند على قارورة  أبیضالجزائریة بسروال 

بریل ایزیس  ثم یظهر رمز المستهلك بتعلیق" في الجزائر"1شعار المنتوج "بریل ایزیس رقم 

  الدهون بلا مجهود" حلي الوحید باش نحي
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  _المستوى التضمیني:

بالأبیض دل ، ولباس المرأة لت على ظهور المكان ككل وهو نظیفاللقطة البعیدة د

، واستنادها على فدل على المكانة الرفیعة والهدوء، أما اللون الازرق على النقاء والطهارة

التركیز على یرمز الى  ، أما المنتوج فظهوره وهو كبیرمنتوج بریل ایزیس یرمز الى الثقة

، أما الخلفیة البیضاء كد علیه حجمه مقارنة بحجم المرأة، وهو ما أمكانته بجانب المرأة

  فدلت على الطهارة والمرح والسعادة.

تدل على الشعار الذي یعمل على العناصر النفسیة  بالأحمرالكتابة العریضة 

هرت باللون الاحمر لأنه أقوى لون والسیكولوجیة للمشاهد والتي تساعده على التذكر ، وظ

یعتبر منبه للمخ ویدل على التحدي والاثارة ، أما الكتابة باللون الاسود المتوسطة الحجم 

بالزاویة السفلى فهي دراسة احصائیة مستقلة مركزة على التجدید أجریت من قبل معهد 

ستهلك م 5700مستهلك وعینة آخرى  2400ایمار للدراسات على عینة متكونة من 

فدلت على زیادة ثقة المستهلكین  « au produit de  année »جزائري عبر تطبیق 

للشراء ، أما الكتابة الصغیرة في اسفل الصورة في المنتوج وتساعد على التحفیز السلوكي 

  یرة الحجم للفت الانتباه وتشویش المتلقي لمعرفتها.صغفقد تم استعمالها 

  : « life »تحلیل اشهار 

  :عنوان الاشهارlife 

 :النهار  قناة الاشهارtv 

 :ثا11د1مدة الاشهار 

 : لقطة13عدد اللقطات 

 :التقطیع التقني 
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  الوصفي:_الجانب 

 ،ویج عن منتوج لایف لغسیل الملابس: انتاج جزائري یهدف الى التر _فكرة الاشهار

  لایف ملمع...." –ل لایف جافی–متعددة المنتوجات "لایف للأواني وهي شركة جزائریة
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، بث على قناة النهار لقطة 13ثانیة، وذكرت فیه  11_بلعت مدة الاشهار: دقیقة و

tv 

كانت تختص بترویج منتوج لایف باستعمال شخصیات غیر  الرسالة الاشهاریة:

، باستعمال فیدیو كلیب وهو قالب فني یعتمد في الثامنة من عمرهممعروفة "أم وطفلین " 

، ظهر في بدایة فها المخرج بهدف حفظ المنتجعلى الاغنیة وهي غیر مشهورة وظ

ثم یسقط الطفل  ،اتغرفة الضیوف ویتناولون المثلج الاشهار مشهد لطفلین جالسین في

سل الملابس وهي م التي كانت تقون بغلأهبوا الى امن المثلجات فیذبقعة على ملابسه 

وفي اللقطة الاخیرة تظهر م تغني وترقص على أنغام الاغنیة ثتحمل منتوج لایف، 

  منتوج لایف على الاشكال والألوان.قارورات 

  الاشهار حسب مقاربة "رولان بارث"تحلیل: 

  : 1 _الصورة

  

  :_المستوى التعییني

جالسین في عرفة الضیوف على وظهر فیها طفلین  تابعیةاستعمل المخرج اللقطة 

یتناولون المثلجات  طاولة،وخلفهم جدران رمادیة اللون ومن أمامهم  الأرائك الرمادیة

  البعض.ویتحدثون مع بعضهم 
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  التضمیني:_المستوى 

اظهار الموقع" غرفة الضیوف" والضیف  استعمل المخرج اللقطة البعیدة دلالة على

، أما الجدران فل كقالب فني جدلي لجدب الانتباه"الطفلة " التي تتحدث مع الط الموجود

ینعم بها أفراد الاسرة المصورة،  ة الطیبة التيلخضراء فدلت على الاستقرار والحیاا

ت على الذكاء كما ، والرمادیة فدلالبیضاء اللون فدلت على النظافة والطهارةوالستائر 

ـما المثلجات ، وقد تقصد المخرج وضعها الإشهار التلفزیونيتعتبر من أحسن خلفیات 

تذوب بسرعة وتترك أثرا على  لأنهاالمخرج  للأطفال جسدهافاعتبرت كأكلة مسلیة 

الملابس كما أنها تناسب الاطفال. ـوقد استخدم الاضاءة من الجهة الیسرى ودلت على 

  ع للماضي والاستخدام التقلیدي للمنتوج "المكونات".اقتراح بالرجو 

  :2الصورة 

  

  المستوى التعیني:-

خرى خلفیة وهي تغني لام وتم التصویر بزاویة أمامیة واظهور الاطفال متجهین الى ا

وتحمل في یدها منتوج لایف ومن وراءها الة الغسیل وبجانبها الایسر درج أخضر اللون 

ة وبعض الاقمشة النظیفة المرتبة، ، وفوقه لمبمنتوج لابففس لون الجدران وفوقه بن

  .ظهور النافذة مغلفة یخرج منها ظلو 

  _المستوى التضمیني:
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استعمل المخرج اللقطة البعیدة لیرمز الى الموقع واستعمل شخصیات غیر معروفة 

لزیادة التأثیر ، وقد تم تصویر الاطفال بزاویة خلفیة لیتباین لنا ظهور المرأة "الأم" وهي 

"ربة بیت" حیث تم تصویرها وهي تقوم بالغسیل مع خلفیة خضراء  المرأة التقلیدیة نموذج

تقرار في الحیاة أما المنتوج الموضوع فوق الدرج فقد تم استخدامه اللون دلت على الاس

عن قصد دلیلا على أنه "یبعد عن متناول الاطفال" ، أما بالنسبة للمبة التي كانت فوق 

الى الظل الصادر من  بالإضافةالدرج فدلت على أن فكرة المنتوج موافقة لمعاییر التقدم ، 

  في المنزل. النافذة فیدل على الراحة والسلام

  :3_الصورة 

  

  المستوى التعییني:-

أغنیة من تصمیم  ترقص علىاستعمل المخرج اللقطة البعیدة والمرأة تظهر فیها وهي 

والورد الاحمر یتساقط من الفوق  اللون،المخرج تتماشى مع المنتج وتحمل قمیص أحمر 

الغسیل ورف یحمل الاقمشة النظیفة  آلةالى الارض بخلفیة برتقالیة اللون ومن خلفها 

  المرتبة.

  _المستوى التضمیني:
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الموقع والدیكورات الموجودة به، ألة الغسیل  لإظهاراستعمل المخرج اللقطة البعیدة 

دلت على سرعة الغسیل وعدم العناء أما الرف الموجود علیه الاقمشة النظیفة والمرتبة 

ظار ، خلفیة البرتقالیة فیرمز لونها الى لفت الانتدل على طهارة الملابس والمنزل ، أما ال

والورد المتساقط على الارضیة فیدل على أن المنتوج به رائحة زكیة وهي رائحة الورد ، 

استعمالها كمكون ضمن مكونات المنتوج ، وظهور المرأة وهي ترقص عبارة الى  بالإضافة

تعتمد على تركیز المتلقي وجعله عن قالب فني من قوالب اعداد الاشهار التلفزیوني التي 

مع الاغنیة ویسهل علیها تكرارها ، أما بالنسبة للملابس فقد كانت عبارة عن زي  منجذب

كصورة أبیض یرمز في دلالة لونه الى الطهارة والنقاء . واعتمد المخرج على المرأة 

  الملابسكغسیل  بالأسرةتقلیدیة مع ربطها بالمسؤولیة وتوفیر الحاجة الاستهلاكیة الخاصة 

  :4_الصورة 

  

  _المستوى التعییني:

، مع الملابس بتعدد الالوان والاشكال ظهور العدید من قارورات منتوج "لایف" لغسیل

ظهور شعار المنتوج " مع لایف خلي الموود دائما قوود" وظهور مستطیلات تعنى 

  .والفا یسبوكالهاتف  ،أو اقتناء المنتج كالایمیلبوسائل الاتصال بالمؤسسة 

  :_ المستوى التضمیني
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"منتوج لایف" وجاء العنصر المراد تصویره  لإبرازاستعمل المخرج اللقطة المتوسطة 

دلالة  بعدة ألوان، أما المنتوج فظهر دلت دلالتها على الطهارة والنقاءبخلفیة بیضاء اللون 

مالاته كالملابس السوداء ..."، وتعدد استعالفانیلیا-اللیمون–تعدد روائح المنتج "كالورود 

  بالقارورة السوداء.

 good دائما moodأما الشعار فدل المیزة التي تحصل علیها اثناء استعماله وهي ان

أما المیزة الاخرى التي أضافها  المتلقي،على السجع لسهولة الحفظ والتكرار لدى  ویعتمد

-الفایسبوك– الایمایلالمخرج حین وضع كیفیة الاتصال بالشركة عبر وسائل الاتصال "

" وهي أكثر الوسائل استخداما دلیلا على زیادة الاستقطاب وتخفیف العبء على الهاتف

المشاهد المستهدف دون عناء البحث عن المنتج أو كیفیة الاقتناء وترمز الى خلق علاقة 

  والمؤسسة.طیبة بین الافراد 

 :«pro derma» تحلیل اشهار

  كریم  الاشهار:عنوانpro derma 

  الاشهار: النهارقناةtv 

 :ثا10د1مدة الاشهار 

 :لقطة11عدد اللقطات 

 :التقطیع التقني 
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ومكیاج خفیف ومن ورائها خزانة خشبیة 

ودیكور مصابیح وفي الاسفل شعار 
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  وردة 
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بتصوره بلقطة مغلقة نصف عین وهي 

  طویلة بأظافرماسكة الكامیرا 
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بیضاء وزاویة أمامیة مع تساقط أوراق من 

  الورد الحمراء  

      



التطبیقي للدراسة الإطار  

 
 

101 
 

5  2

ث

  ا

م

ت

و 

س

ط

  ة

أ

م

ا

م

ی

  ة

م

ت

ح

ر 

ك

  ة

 proظهور امرأة وهي تحمل منتوج كریم 

derma ثم یضعه  الاحمر، للترطیب

  المخرج فوق الورد المجفف الاحمر
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 وشعار pro dermaوبجانبهالكریم 

أسفل ترطیب تنعیم وعنوان المنتج 

ثم تختفي وتظهر علبة كریم  الصورة،

"جلیسرین"  أخرى حمراء من نفس المنتج

  تفتیح البشرة 
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ظهور خلفیة زرقاء اللون علیها المنتج 

والازرق ومنتج التفتیح من نفس  بالأبیض

  مع شعار " بیها ننصح" بالأحمرالمنتج 

      

  

  وصفيالجانب ال-

، وجاء لترویج عن  «pro derma»: هو انتاج جزائري لشركة تجمیل فكرة الاشهار-

كریم التفتیح وهي منتوجات للعنایة بالبشرة وجسم  –بعض منتوجاتها : كریم الترطیب 

  المرأة ، تباع في الصیدلیات ، وینصح بها من طرف خبراء التجمیل

قناة  وبث على لقطة،11به  ثانیة، وجاءتبلغت مدة الاشهار دقیقة وأربعة عشر -

  وهي قناة خاصة  tvالنهار 



التطبیقي للدراسة الإطار  

 
 

102 
 

  

  

   الاشهاریة:_الرسالة 

 صیدلانیة،یلیة وهي شركة تجم «pro derma»كانت عن ترویج منتوجین لشركة 

یواكب  باللباس"مؤثرة"  ل الاجتماعيمعروفة على مواقع التواصباستعمال شخصیة 

عبارة عن قالب  كانتوشعر أشقر منسدل بدایة باللقطة الاولى التي  الجدیدة،الموضة 

الدیكوري وتقوم بتصویره وبعدها ینتقل  الإطاردرامي جالسة تشم رائحة الورد ثم تنظر الى 

وهي أفعال درامیة بهدف تحریك عواطف الى مشهد آخر حیث توضع الكریم على وجهها 

  بأنوثتها لاقتناء المنتوج فتستهویها بأن جسمها یستحق الرطوبة والتفتیح.المرأة وتحسسیها 

 :"تحلیل الاشهار حسب مقاربة "رولان بارث 

  :1الصورة 

 

  _المستوى التعییني:
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استعمل المخرج الخلفیة بیضاء اللون تظهر فیها امرأة في العقد الثاني من عمرها 

ومن خلفها خزانة  اللون،تشم وردة بیضاء  زرقتان وهيببشرة بیضاء وشعر أشقر وعینان 

 «pro derma»الصورة عنوان المنتج  خشبیة، أسفل

  

  

  _المستوى التضمیني:

استعمل المخرج خلفیة بیضاء اللون دلالة على الطهارة والسعادة والتصویر كان بزاویة 

هذا دلالة أمامیة لیتم تجسید صورة المرأة كجسد مماثل مع طبیعة المنتج "المرأة الجسد" و 

على محاولة ربطها بدلالة  الاغراء ،واستعملها ببشرة بیضاء وشعر أشقر وعینین زرقاء 

الغرب والتجدید  والتقلید بقافة دول  اللون دلیلا على محاولة تجسید مظاهر الموضة

الموضة ، أما الرجل  مواكبةالمرأة من ناحیة أنها تستحق  عواطف المرأة والرجل" وتحریك

ه من خلال ارساء الغایة من الصورة وهي الاغراء ودفعه لاقتناء المنتوج لیرى فتأثر علی

  زوجته كامرأة مشابهة للصورة المجسدة في الاشهار

  :2_الصورة 
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  _المستوى التعییني:

في الصورة الثانیة استعمل المخرج اللقطة المتوسطة وقد أظهر المرأة بزاویة جانبیة 

  وتحمل العلبة بیدها ومن خلفها مرآةوهي تستعمل المنتج على وجهها 

  _المستوى التضمیني:

وهي تحمله   « pro derma« استعمل المخرج اللقطة المتوسطة على ابراز منتوج

 بیدها وقد كانت الخلفیة بیضاء اللون دلالة على الطهارة والبراءة ، أما الالوان الظاهرة في

ظافة والمیل الفطري الى العلاقات مع الازرق" فقد دلت على الن –"الابیض  المنتج  علبة

 لإعطاءالآخرین ، أما بالنسبة للمرآة التي استعملها المخرج خلف المرأة فهي تستعمل 

نتیجة من ناحیة خدع البصر بالوهم ، وقد استخدم المرآة الحقیقیة المألوفة الموجودة في 

الأمامي من المنزل  المنازل التي تعكس لنا صورة المرأة من الخلف وتظهر لنا الدیكور

وقد وضعت في الجانب الاعلى لتعكس لنا الزاویة المطلوبة ودلت على استعمالها من 

  طرف المخرج لقلة تكلفتها.
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أما بالنسبة للمكیاج فكان خفیف حدد الملامح فقط ورمز الى زیادة الجمال والموازاة 

   dive       یةمع الاضاءة، وقد تم استخدام تقنیة الفیدیو الرقم

ویدل  المشاهد،وهي عبارة عن نقل العنوان من لقطة الى لقطة أخرى دون أن یشعر 

  التكرار على الترسیخ لدى ذهن المشاهد

  :3_ الصورة 

  

  _المستوى التعییني:

بظهور نصفه فقط والنصف ظهور لقطة قریبة جدا تحدد وجه المرأة وهي مبتسمة 

علبة دائریة باللون  وهي pro derma glisirineالاخر یخفیه المنتج "علبة التفتیح 

  طویلة بیدها بأظافرفتحملها المرأة  ،الاحمر والابیض

  _المستوى التضمیني:

 pro »یرمز استخدام اللقطة القریبة من طرف المخرج  على جذب الانتباه للمنتوج 

derma «   للتفتیح ویدل على الاثارة ، كما استخدامها للمنتوج وتعمد تقریب الصورة
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وجهها ذات البشرة البیضاء دلالة على التفتیح ،والابتسامة المرسومة على وجهها  هارلإظ

 والأظافر ما الشعر الاشقر والعینین الزرقاوینلمنتوج أفدلت على سعادتها باستعمال ا

الطویلة فهي دلیل لمواكبة المرأة للتجدید والموضة في هدا الوقت ، وفیه نوع من التحفیز 

وتحریك غرائز الأنوثة لاكتسابه ، لأن أمر  تفتیح الوجه بهذا المنتج للتغییر عن طریق 

أكدت ا الحلول لها ، وهذا م لإیجادتفتیح البشرة هو من الامور المعقدة التي تسعى المرأة 

دل على الاثارة والروح المعنویة العالیة التي یقوم  فالأحمرعلیه  رمزیة الالوان في المنتج 

  باره أقوى منبه للمخ على تحفیز العقل باعت

  :4_الصورة 

  

  _المستوى التعییني:

أمامیة تظهر لنا المنتجین "  متوسطة وزاویةل المخرج خلفیة زرقاء اللون بلقطة استعم

    pro dermaكریم الترطیب والتفتیح من 

  المستوى التضمیني:-

یرمز استخدام اللقطة المتوسطة من طرف المخرج على ابراز "المنتج" للتركیز علیه ، 

لمحة عن المنتوج وتقریبه  لإعطاءوقد تم توظیف العلبتین عن قصد مع تباین التفاصیل 

والتركیز لأن لون السماء  الهدوءمن المستهلك المستهدف ، أما الخلفیة الزرقاء فدلت على 

"بیها  للشعارس المتلقي راحة وهدوء ویجعله یركز أكثر ، أما بالنسبة والبحر ویبعث في نف
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ننصح" یدل دعوة صریحة ومباشرة للشراء ، قادرا على جذب الانتباه خاصة أثناء توظیفه 

باللون الاحمر الذي یعتبر كلون منبه للمخ ویرمز الى الاثارة ، أما الكتابة فقد جاءت 

  ت الصیدلانیة.باللغة الفرنسیة مواكبة للمنتوجا

 " signal تحلیل اشهار "منتوج

 عنوان الاشهار :signal 

 قناة الاشهار: الشروق 

  :ثا15مدة الاشهار 

 لقطات 8: عدد اللقطات 

 :التقطیع التقني_ 
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  الجانب الوصفي:_

وهي شركة  signal_فكرة الاشهار: انتاج جزائري یهدف الى الترویج عن منتوجات 

  جزائریة 
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، وهي tvبث على قناة الشروق  لقطات،8ثانیة، وجاءت به  15_توقیت الاشهار بلغ 

  قناة خاصة

باستعمال شخصیات غیر  سیجنال،في منتوج  كانت متمثلة_الرسالة الاشهاریة 

  ".ابنة –أب –معروفة عبارة عن عائلة صغیرة "أم 

وهي تعاني من التسوس وآلام الأسنان  الصغیرة،الفتاة  ظهر في بدایة الاشهار لقطة

بتصویر العائلة ككل في الحمام وهي تفرش  أین قامیتمثل بعدها المخرج الى لقطة 

أین تدرس الطفلة وهي بجانب وبعد ذلك ینتقل الى قسم المدرسة  ویبتسمون،أسنانها 

  معلمتها وتبتسم مع زملائها تحت تعلیق" لكي یكبر بابتسامة كلها ثقة"

فقط  10ثم في اللقطة الاخیرة تظهر خلفیة بیضاء اللون علیها أن المنتوج أقوى *

  یوم  21باستخدامه 

  ":حسب مقاربة "رولان بارث تحلیل الاشهار_

  :1_الصورة 

  

  _المستوى التعییني:
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مع ظهور نافذة زجاجیة تظهر استعمل المخرج اللقطة المتوسطة وخلفیة بیضاء اللون 

معجون الاسنان من  أن تضعجانب بعض والام تحاول  وأم وابنتها الأشجار،بعضا من 

على فرشاة الاسنان وهي تبتسم بابتسامة عریضة هي وابنتها مرتدیة  ،signalمنتوج 

   أزرق اللونقمیص أبیض اللون وابنتها 

  :توى التضمیني_المس

یرمز استخدام اللقطة المتوسطة الى التركیز على العنصر المراد تصویره "معجون 

سیجنال " أما الخلفیة فقد جاءت بیضاء اللون دلالة على الطهارة والنقاء حالها الاسنان 

باللون الابیض كالابتسامة والقمیص وعلبة الموجودة في اللقطة  حال العدید من العناصر

المنتوج، أما القمیص الذي ترتدیه الابنة فقد جاء باللون الازرق دلالة على الهدوء أثناء 

  استخدام المنتوج.

   المنتوج:_دلالة الالوان المستخدمة في علبة 

سفل ، أما اللون الأحمر الموجود في الخط أدل على الثقة بالنفس أمام الناس الازرق

، وقد تم استخدامه باللون الأحمر ة أثناء استعمال المنتوجالكتابة فدل على الابتسامة الدائم

  .بالإثارةیعتبر أقوى لون منبه للمخ ویرتبط  لأنه

التي تظهر خلف الام والابنة فتدل على اظهار البیئة  الغلقةأما بالنسبة للنافذة 

  .الخضراء منهاأكدته ظهور الاشجار الخارجیة للمكان وهو ما 

التي تتماشى بجانب  المرأة "الأم" نموذجدلالة المرأة في هاته اللقطة فقد تم استخدام 

ابنتها وهي تجسد صفات الحنان والعطف، أما أسلوب الصورة فقد تم استخدام اسلوب 

  ، وبعد ترمیم الاسنان بفعالیة المعجون signalنتائج استخدام السلعة قبل المنتوج 

  :2الصورة -
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  المستوى التعییني:-

وهم  ابنة" –أب –التصویر الخلفیة وظهرت العائلة الصغیرة "أم  المخرج زاویةاستعمل 

وتظهرهم  الابیض، رف الحمامیقومون بفرش أسنانهم بمعجون سیجنال الموضوع على 

اللقطة وهم مبتسمون وبجانبهم نافذة زجاجیة شفافة اللون تظهر أشجار خضراء من خلف 

والملابس لم تظهر بشكل كلي بل ظهرت فقط العلیا التي تتمثل في الاقمصة  النافذة،

  أزرق  –رمادي_ أبیض  التالیة:وكان لونها بالشكل 

  _المستوى التضمیني:

الموقع أین تم فرش الاسنان فكانت الخلفیة  لإظهاراعتمد المخرج على اللقطة البعیدة 

ء ، وهو ما یوحیه المنتج ، وقد ظهرت الابتسامة بیضاء اللون ترمز الى الطهارة والنقا

یرمز الى السعادة والراحة أثناء استعمال المنتج ، أما المرآة فمثلت  على وجوه العائلة ما

دیكور الحمام وقد أدرجها المخرج لقلة تكلفتها وتناسبها  مع الفعل الاشهاري "السلوك" ، 

اهد الداخلیة وتبرز البیئة الخارجیة والموقع وقد تم استخدام النافذة كقیمة درامیة في المش

والوقت من الیوم الذي تم فیه التصویر أحداث المشهد ودل على زیادة الاضاءة الخلفیة 

لانتشار الضوء بدرجة كافیة خاصة أن التصویر تم في الصباح ، أما بالنسبة للألوان في 

تدل على الطهارة زرق" و الا–الابیض -الاقمصة فهي تعكس لون المنتج المدرج "الرمادي

  والنقاء والثقة 
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  :3الصورة -

  

  

  

  المستوى التعییني:-

من معجون الاسنان بخلفیة    signalظهور لقطة أمامیة متوسطة تبرز المنتوج "

وتحت المنتج خط أحمر اللون وعلامة  "،مع شعار "لأن كل ابتسامة تهمنا اللون،بیضاء 

  أقوى   أسنان 10*

  التضمیني:_المستوى 

بیضاء  بخلفیة «signalالعنصر المراد تصویره" لإبرازاعتمد المخرج اللقطة المتوسطة 

وتجسد  بالمنتوج،اللون دلت على الطهارة والنقاء متماشیة مع الرسالة الاشهاریة الخاصة 

خط أحمر من تحت العلبة یرمز الى الابتسامة الدالة علیه وقد اعتمده بهذا اللون لأنه 

   للإثارة.ون منبه للمخ یرمز أقوى ل

فهي تدل على قوة المنتوج على استعمال بعشر مرات ربطها المخرج  10أما العبارة *

یوم تمثل  21ولم یكن هذا الاحصاء اعتباطي بل مقصود لان  العادي،یوم مقابل  21ب 
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ام وعند اكتساب عادة فرشاة الاسنان ستصبح "مدمن علیها" أو بالمعنى الع عادة،اكتساب 

  وهي أمر ایجابي یساعد بطریقة سیكولوجیة على تقویة الاسنان وتبیضها. العادة،مداومة 

وهي  المستهلك،أما شعار "كل ابتسامة تهمنا" فیرمز الى اهتمام المعلن عن صحة 

  دعوة غیر مباشرة للحث على الفعل الاستهلاكي  

  صورة المرأة"السیمیولوجي نقد الاشهارات من خلال التحلیل" 

 اشهار منتوج "حضنه:" 

، وقد استعرض تماشى مع المنتوج لزیادة التركیزاعتمد الاشهار على قالب الاغنیة التي ت

بالجزائر باستعمال شخصیات غیر معروفة ولباس  الموجودةالعدید من ثقافات الولایات 

ى ، على خلاف صورة المرأة في اللقطة الاولمز الى الولایة استعمالا ایجابیاتقلیدي یر 

لباس مستورد من الثقافة  والتي تمثل "عاصمة الجزائر" وهي ترقص في الشارع مرتدیة

 التي قامت بها لم تمثل ولایة الجزائر بأي صلة  السلوكیات، وحتى الغربیة

 ":اشهار منتوج "ماجیغو

اعتمد الاشهار على محور جانب من الحیاة ممثل مستهلكین یعیشون مزایا منتوج 

"ماجیغو" فأبرز مجموعة من النسوة بدلالة المرأة التقلیدیة المستهلكة التي تطبخ لعائلتها 

مماشیة الاشهار مع وعرض مجموعة من الاطباق التقلیدیة دلالة على ان المخرج یرید 

حتى المرأة ظهرت بلباس وافد یماشي اصالة المرأة  ایجابیا،ا الثقافة الجزائریة اعتماد

  الجزائریة 

 ":pril Isisاشهار منتوج "

الشخصیات الرسمیة "قد یجعل –لقد استعمل المخرج مظاهر للثراء الفاحش "الفیلا 

، فأغلبیة أفراده من قة أٌقلیة بنسبة لمجتمع الجزائريالمشاهد ینفر لان الاشهار یمثل طب

الرسالة الاشهاریة، حیث أن المرأة تم  في فهموقد یجدون غرابة  المتوسطة،الطبقة 
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ولم یقربها من  للموضة،استعمالها كشيء متزامن مع المنتوج بملابس متجددة مواكبة 

  المرأة الجزائریة 

 " اشهار منتوجlife:« 

ي ، حیث ظهرت المرأة تغني وترقص مع أطفالها وهاستعمل المخرج قالب الفیدیو كلیب

بصورة الام وهي تعطف على ، وقد ظهرت أعمالها المنزلیة "غسیل الملابس"تقوم ب

الملابس....، وكلها -الدرج–، وبجانبها الدیكور الذي یختص بالحمام كألة الغسیل ابناءها

، حتى الملابس التي تم تصورها بها لم یتماشى للإشهار للمنتوج وحتىأمور مفیدة بالنسبة 

  الجزائریة بل الثقافات الغربیة المواكبة للموضةمع الثقافة 

 : « pro derma »منتوج 

استعمل المخرج المرأة كجسد یتماشى مع المنتوج ویزید من الاستقطاب نحو أرباحه، في 

المقابل أهمل دور المرأة الجزائریة وتجسید ثقافاتها من ناحیة اللباس ،السلوك ....، 

مستعملا معالم الثقافة المستوردة واللباس المتجدد ، وحتى الشعر فقد أنسبه على الثقافة 

وضع المرأة بشعر أشقر  ، ویرید أن یستهدف الجمهور الجزائري ، وبما الاجنبیة حینما 

قدم دعوة غیر مباشرة الى التجدید  وبهذاأن المنتوج تجمیلي فهو یستهدف نسوة الجزائر ، 

، كما اعتمدت العلبة على اللغة الفرنسیة فقط وكأنه یرید فرنسة والتشبه بالثقافة الغربیة

ائري ، یمكن اعتماد المخرج حینها على اللغة العربیة اللغة في حین أن المنتوج جز 

والترجمة الفرنسیة دون اهمال اللغة الاصلیة للدولة، كما استعمل الورد فأبدع في هذه 

  النقطة فهي توحي الى ان المنتوج یتكون الورد الذي یزید من تفتیح البشرة وترطیبها

 " signalمنتوج" 

البرهنة والوعد الذي أعطر شكلا جدیدا لمزایا  بمیكانزیماستعمل المخرج القالب الدرامي 

لكن في استعمال الصورة "المرأة"  النقطة،وقد أبدع بشكلا ایجابیا في هاته  المنتوج،
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دون الاشارة الى أصالتها أظهرها منتسبة الى الثقافة المستوردة تابعة الموضة والتجدید 

   اللباس.بمعالم الثقافة الجزائریة من ناحیة 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 :نتائج الدراسة 

شتمل ، بمقاربة "رولان بارث" التي تل التحلیل السیمیولوجي للاشهاراتمن خلا

  :مستویین التعییني والتضمیني، توصلت الى جملة من النتائج هي

، لوجدت توظیف المرأة في داخل المنز أغلب الصور التي قمت بتحلیلها  .1

 ، عاكسة دورها الاسري ومثلت دور الام
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یدرج مستهلكة...." ، وهذا –تقلیدیة –ة ظهرت المرأة بمختلف صورها " عصری .2

تحمل الأعمال الغیر منزلیة  سرة والمجتمع، ویثبت قدرتها علىدى الأهمیتها لأ

 خلافا على وجدته الدراسات العربیة سابقا

 كانت مستخدمة أو مستهلكة  سوآءاالمرأة تناسب العلاقة بین المنتوج و  .3

أة بدورها نقل الرسالة الاشهاریة مجسدة العادات والتقالید الوافدة استطاعت المر  .4

 ""اشهار حضنه في المجتمع

 اللقطات –الاضاءة –الالوان -المرأة حملت الصور دلالات من ناحیة  .5

 ، تماشت مع محتوى المنتوج الاشیاء....–السلوكیات –الشخصیات 

-حضنهتجسید العائلة الكبیرة یوحى الى مبدأ التلاحم والترابط الاسري "اشهار  .6

 بریل ایزیس" اشهار-ماجیغو اشهار

ظهور المرأة بكثرة في الاشهارات أكد على أهمیتها وضرورتها كعنصر ملفت  .7

 للنظر والاغراء یساهم في استقطاب الجمهور المستهدف

ثقافیة للمجتمع  معاییر السوسیوظهور بعض اللقطات التي لم تتناسب مع ال .8

ظهرت المرأة مجسدة معالم  حیث pro derma»الجزائري خاصة "اشهار 

 السلوكیات– الشعر-كالملابسالثقافة المستوردة 

التجدید، في الاشهارات الجزائریة كنوع من مواكبة ابراز معالم الثراء الفاحش  .9

لان أغلبیة أفراد سبب هذا التوظیف نفور من طرف المجتمع الجزائري  وقد

 من الطبقة المتوسطة الجزائريالمجتمع 

أغلب الشخصیات التي تم استعمالها كانت غیر معروفة فضعف الاقبال  .10

  الجزائریةعلى الاشهارات 

تجسید سلوكیات جدیدة كالرقص في الشارع عن طریق الاشهارات  .11

مع الثقافة الوافدة  لا یتماشىوهو سلوك مستورد من ثقافات غربیة  الجزائریة،

 في الجزائر
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للاشهارات تزوید الاشهارات التلفزیونیة بمنتوجات تجمیلیة أضاف میزة  .12

برأي  دون الأخذوزاد من الاقبال عن المنتوجات التجمیلیة  من ناحیة، الجزائریة

 الاطباء والاخصائیین ان كانت تتناسب مع المعاییر الصحیة 

لوكیات المرأة في كثیر من ساس لبغیاب البعد الثقافي البارز في  .13

 pro derma – life-ایزیس بریل-حضنهالاشهارات "اشهار 
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 خاتمة



 خاتمة: 

مما تم عرضه وتحلیله في هاته الدراسة الخاصة بصورة المرأة في الاشهارات التلفزیونیة 

 واسقاط مقاربةمن خلال التحلیل السیمیولوجي  ،tvوالشروق  tvالجزائریة بقناتي النهار 

ي ف صورتها وتعددها"رولان بارث" على الصور استنتجت أن المرأة نجحت في تجسید 

الاشهار التلفزیوني الجزائري مما أصبحنا نلاحظ عدم خلو أي اشهار تلفزیوني جزائري من 

ثقافیة والقیمیة  مراعاته في هذا التجسید هو المعاییر السوسیو بما یجلكن  المرأة،استخدام 

  :المجتمعات وعلیهالتي تعكس ثقافة كل 

عند استخدام المرأة في الاشهار التلفزیوني الجزائري  امراعاته_ماهي الضوابط التي یجب 

 ثقافته؟والتي تتماشى مع 
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