
 

 

 

 

 



 

 

 

 روش الإِبَ اٌّضٟٔ وبرت الإِبَ اٌشبفؼٟ سحّّٙب الله رؼبٌٝ:

 إر لـــــــــــــــــــــــــــــــــبي:

" لشأد وزبة اٌشعبٌخ ػٍٝ الإِبَ اٌشبفؼٟ صّب١ٔٓ ِشح إلا ٚوبْ ٠مف ػٍٝ خطأ، 

 فمبي اٌشبفؼٟ '١٘ٗ أثٝ الله أْ ٠ىْٛ وزبة طح١ح غ١ش وزبثٗ' "

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 شكز وتقديز

 

 " ِٚب رٛف١مٟ إلا ثبلله ػ١ٍٗ رٛوٍذ ٚإ١ٌٗ أ١ٔت" 

 88٘ٛد ا٠٢خ 

شىش اٌٌّٛٝ ػض ٚعً اٌزٞ أػبٕٟٔ ػٍٝ إرّبَ ٘زا اٌؼًّ اٌّزٛاضغ، أرمذَ  ثؼذ

ثغض٠ً اٌشىش ٚاٌؼشفبْ لأعزبرٞ اٌفبضً: اٌذوزٛس ػبِش ػبِش أحّذ اٌزٞ رفضً 

ِشىٛسا ثمجٛي الإششاف ػٍٝ ٘زا اٌؼًّ، ٚاٌزٞ ٌُ ٠جخً ػ١ٍٕب ثزٛع١ٙبرٗ 

 ٚإسشبدارٗ.

 ص ٘زا اٌؼًّ.إٌٝ شم١مزٟ خضشح اٌزٟ عبػذرٕٟ وض١شا فٟ إٔغب

 ٚٔشىش أعبرزرٕب اٌىشاَ ٚأػضبء ٌغٕخ إٌّبلشخ ِغجمب.

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 إهداء

 

 إٌٝ ٚاٌذٞ اٌىش١ّ٠ٓ أطبي الله فٟ ػّشّ٘ب.

 إٌٝ حج١جزٟ اٌغب١ٌخ "آ٠خ" حفظٙب الله.
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ІІ.2.3.2اٌّزغ١شاد اٌّغزمٍخ. 

 خطٛاد اٌزح١ًٍ اٌز١١ّضٞ

 : رحذ٠ذ اٌؼلالخ ث١ٓ اٌّزغ١ش اٌزبثغ ٚاٌّزغ١شاد اٌّغزمٍخ1اٌخطٛح

 : اخزجبس اٌفشق ث١ٓ ِزٛعطبد اٌّغّٛػبد2اٌخطٛح

 : ِحذد اٌٍٛغبس٠ز١ّخ3اٌخطٛح

 BOX:اخزجبس4اٌخطٛح

 : اٌم١ُ اٌفؼ١ٍخ5اٌخطٛح

 :اخزجبس اٌذلاٌخ ٚلٛح اٌؼلالخ6اٌخطٛح

 :دٚاي اٌز١١ّض7اٌخطٛح

 :اٌّظفٛفخ ا١ٌٙى١ٍخ8اٌخطٛح

 ANOVA:رح١ًٍ اٌزجب9ٓ٠اٌخطٛح

 BoxPlot:اٌزّض١ً اٌج١بٟٔ ٌٍّزغ١ش اٌزبثغ ثبعزخذاَ اٌشعُ اٌظٕذٚل11ٟاٌخطٛح

 اٌّغّٛػبد :ِشوض صم11ًاٌخطٛح

 ِٕبلشخ إٌزبئظ ػٍٝ ضٛء اٌفشض١بد ٚاٌذساعبد اٌغبثمخ
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، ، اٌؼذد رش١ٍ٠ْٛ س٠بياٌمشٚع اٌشخظ١خ ػٍٝ اٌخ١ٍغ١١ٓ رزغبٚص رحذ٠ش ِٛلغ عش٠ذح اٌش٠بع، ِمبي

 ، صِبٞ 
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І

                                                           

، اٌش٠بع عبٔفٟ اٌّٛافك ٌـطفش الأعش اٌغؼٛد٠خ ر١ًّ إٌٝ الاعزٙلان اٌٙذسٞ، ثٛاثخ اٌّٛدح، 
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ع١ٍ٠ٛخ أًِ إٌّشبٚٞ، خجشاء طبٌجٛ ثضجط اٌزغ١ٙلاد اٌّظشف١خ ٚٔشش صمبفخ الادخبس، ِغٍخ الإِبساد ا١ٌَٛ، 

، أثٛ ظجٟ
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، ػٍٝ اٌغبػخ د٠غّجش ، الأٚسٚث١ْٛ ٠ؼزمذْٚ أْ اٌىّب١ٌبد أطجحذ ضشٚسح، ِمبي رحذ٠ش ِٛلغ 
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comité Colbert, le luxe, un atout de croissance pour l’Europe du 

21 ème siècle, Décembre,2008, page 09 
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comité Colbert, le luxe, un atout de croissance pour 

l’Europe du 21 ème siècle, Décembre,2008, page 07 
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ػبِب أطجحٛ ِغّٛػخ سئ١غ١خ لاعزٙلان اٌغٍغ اٌفبخشح فٟ ِٚغزٍٙىْٛ ث١ٓ رحذ٠ش ِٛلغ  عش٠ذح اٌشؼت 

اٌظ١ٓ، عش٠ذح اٌشؼت ا١ِٛ١ٌخ ػٍٝ الأزشٔذ، رحذ٠ش
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عجزّجش ، ِذاخٍخ خلاي اٌّؤرّش اٌذٌٟٚ إٌّؼمذ أ٠بَ الاعزٙلان اٌؼبئٍٟ  أحّذ ث٠ٛؼمٛة،

 ثبٌغضائش اٌؼبطّخ ثّشوض 



ІІ



اٌغٕخ      

 ٌذٌٚخا
 ِظش رٛٔظ اٌّغشة اٌغضائش

1991 29,54 31,94 34,05 30,14 

2115 29,67 38,45 45,20 42,57 

ِؼذي 

 اٌزطٛس
+0,4% 20,40% 32,75% 41,20% 
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ع١ٍ٠ٛخ اٌٛطٓ، طٛد الأحشاس، ِٛضٛع



                                                           

Consommation des algériens un modèle qui s’occidentalise, El Watan Economie, du 24 

au 30 Avril2006, p5. 
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ِلا١٠ٓ شٙش٠ب ػٍٝ الألً ِظشٚف اٌؼبئٍخ اٌغضائش٠خ، عش٠ذح اٌششٚق ا١ٌِٟٛ، 

La consommation en Algérie, Samira Bourbia, Econews, 03 Sep 2012

، أط١ٍخ رحذس صٛسح فٟ ّٔط اعزٙلان اٌغضائش١٠ِٓبسوبد ػب١ٌّخ ٚعٍغ رحذ٠ش ِٛلغ اٌششٚق أْٚ لا٠ٓ، ِمبي

ػٍٝ اٌغبػخ ، رحذ٠ش ثزبس٠خ د٠غ١ّش عجزّجش سثٛسٚربط ٌـ ١ٌٍٝ ِظٍٛة، 
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معاينة عشىائية 

 بسيطة

 تقنيات المعاينة

 احتمالية غير احتمالية

عينة كريات  عينة نسبية عينة عقلية عينة متناسبة

 الثلج

 عينة منتظمة عينة طبقية عينة عنقىدية تقنيات أخري
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 الحلىيات المكسرات مشتقات الحليب المشروبات الغازية الفىاكه
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مكنسة  
 كهربائية

 كاميرا آلة تصىير فيديى نباتات منسلية ديكىر منسل أواني نحاسية أواني فضية الأفرشة
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 : Damodar N, Gujarati, Econométrie, traduction par Bernard Bernier, 1
éme

 édition, de boeck, 

2004, page 300. 



 

 

 ̌

 ̌

                                                                                                                                                                                     





II 

II



 

 

 

II



II

                                                           



 χ² اٌج١بْ

 اٌّحغٛثخ

ddl ِغزٜٛ اٌّؼ٠ٕٛخ 

 843. 2 341. رحغٓ الأٚضبع اٌغٛع١ٛالزظبد٠خ

 284. 2 2.514 اٌزمذَ اٌزىٌٕٛٛعٟ

 072. 2 5.268 عّب١ٌخ اٌغٍغ

 986. 2 0.029 اٌمشٚع الاعزٙلاو١خ

 618. 2 0.963 دٚافغ شخظ١خ

 107. 2 4.478 اًٌٍّ ِٓ الأش١بء اٌمذ٠ّخ

 198. 2 3.244 الا٘زّبَ ثبلأش١بء اٌض١ّٕخ

 004. 2 11.130 ٠غؼٝ دائّب ٌٍزغ١١ش

 007. 2 9.997 الا٘زّبَ ثبلاػلاْ

 000. 2 19.294 الا٘زّبَ ثبٌؼلاِخ

 011. 2 9.058 اٌغٕظ

 011. 2 8.961 ِىبْ الإلبِخ

α



Fddl=2

                                                           



H0

H1



F-Fisher

0.005
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، : ِحّذ ِٛعٝ اٌشّشارٟ، ِشىلاد اعزخذاَ رح١ًٍ اٌزجب٠ٓ الأحبدٞ ٚاٌّمبسٔبد اٌجؼذ٠خ ٚػلاعٙب، اٌغؼٛد٠خ، 
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1,153

0,813+0,164+1,153=2,13 
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20-Dominique Debois7 une introduction à l’analyse discriminante 

avec spss pour windows, revue Modulad, N°30, France, 2003. 
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 عبِؼخ ِغزغبُٔ

 و١ٍخ اٌؼٍَٛ الالزظبد٠خ

 ربس٠خ الاعزّبسح:

 الاعزّبسح:سلُ 

أٔب اٌطبٌجخ  ساشذٞ فبطّخ ثمغُ اٌؼٍَٛ الالزظبد٠خ رخظض رم١ٕبد و١ّخ ِطجمخ ثغبِؼخ ِغزغبُٔ ثظذد 

إٔغبص ِزوشح ١ًٌٕ شٙبدح اٌّبعغز١ش فٟ اٌؼٍَٛ الالزظبد٠خ ٠زطشق إٌٝ ظب٘شح الاعزٙلان اٌجزخٟ ٌذٜ 

ػٍٝ ع١ّغ الأعئٍخ ثٛضغ ػلاِخ  الأعش اٌغضائش٠خ، ٔٛد ًِء ٘زٖ الاعزّبسح ، ٚأْ رحشطٛا ػٍٝ الاعبثخ

(x.ُأِبَ الاعبثخ إٌّبعجخ، شبوشح ٌىُ رؼبٚٔى ) 

  انبياناث انعامت نلأسزة:

 

 .اٌغٕظ:               روش                       أٔض1ٝ

 غ١ش رٌه     )ح(.اٌحبٌخ اٌضٚاع١خ:  ِزضٚط )ح(                     غ١ش ِزضٚط 2

 عٕخ  41عٕخ             أوضش ِٓ  41عٕخ إٌٝ  31عٕخ          ِٓ  31.اٌغٓ : ألً ِٓ 3

 .اٌحبٌخ اٌفشد٠خ ٌٍضٚط )ح(:      ػبًِ)ح(                     غ١ش ػبًِ )ح(4

 إرا وبْ)د( ػبًِ )ح( ِب ٘ٛ ػٍّٗ )٘ب( ؟:...................

 .ٔٛع الأعشح: 5

 الأَ +أٚلاد          صٚط+صٚعخ+أٚلاد            صٚط+صٚعخ+أٚلاد+أفشاد آخش٠ٓ

 .ػذد أفشاد الأعشح:...........6

 .ػذد الأطفبي:........7

 .ػذد الأطفبي رحذ عٓ اٌزّذسط:.........8

 .اٌغىٓ:           ٍِى١خ                ِغزأعش9

 خ الإلبِخ:   حضش٠خ              س٠ف١خ.ِٕطم11

 

 

 

 

0 3 

0 3 

3 0 

0 2 

3 0 

3 2 0 

3 0 
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Iانمحىر الأول: انمجمىعاث انسهعيت. 

 .ً٘ رشزشٞ اٌغٍغ اٌغزائ١خ اٌزب١ٌخ: 11

 لا ٔؼُ  اٌغٍغ اٌغزائ١خ 

 2 1 .اٌفٛاوٗ

 2 1 .اٌّششٚثبد اٌغبص٠خ ٚاٌؼظبئش 

 2 1 .ِشزمبد اٌح١ٍت )اٌغجٓ ٚا١ٌبٚٚسد(

 2 1 .اٌّىغشاد

 2 1 )ثغى٠ٛذ، شىٛلاطخ...(.اٌح٠ٍٛبد 

 

 .ِٓ ث١ٓ اٌغٍغ اٌّشزشاح ، ِب ٟ٘ اٌغٍغ اٌزٟ رغزٍٙىٙب ١ِٛ٠ب أٚ أعجٛػ١ب؟ 12

 أعجٛػ١ب ١ِٛ٠ب  اٌغٍغ اٌغزائ١خ 

 2 1 .اٌفٛاوٗ

 2 1 .اٌّششٚثبد اٌغبص٠خ ٚاٌؼظبئش 

 2 1 .ِشزمبد اٌح١ٍت )اٌغجٓ ٚا١ٌبٚٚسد(

 2 1 .اٌّىغشاد

 2 1 شىٛلاطخ...(.اٌح٠ٍٛبد )ثغى٠ٛذ، 

 

 .ِٓ ث١ٓ اٌزغ١ٙضاد ٚالأصبس إٌّضٌٟ اٌزبٌٟ، ِب ٟ٘ اٌزغ١ٙضاد اٌزٟ رٍّىٙب؟ 13

 لا ٔؼُ  اٌزغ١ٙضاد ٚالأصبس إٌّضٌٟ

 2 1 .ِىٕغخ ٘ٛائ١خ

 2 1 .الأفششخ )طبٌْٛ فبخش(

 2 1 .أٚأٟ فض١خ 

 2 1 .أٚأٟ ٔحبع١خ

 2 1 ٌٍزض١٠ٓ(.د٠ىٛس ِٕضي )ٌٛحبد ف١ٕخ، ِض٘ش٠بد، ٚسٚد 

 2 1 .ٔجبربد ِٕض١ٌخ

 2 1 .ف١ذ٠ٛ

 2 1 .آٌخ رظ٠ٛش

 2 1 .وب١ِشا

  

 .ً٘ رمَٛ ثزغ١١ش الأصبس إٌّضٌٟ اٌزبٌٟ؟ 14

 لا ٔؼُ  الأصبس إٌّضٌٟ

 2 1 .الأفششخ )طبٌْٛ(

 2 1 .الأٚأٟ )اٌزض١٠ٓ(

 2 1 .د٠ىٛس إٌّضي



 

 لا     .ً٘ رٍّه ع١بسح:   ٔؼُ              15

 ٔفؼ١خ                   ع١بح١خ     :إرا وبْ ٔؼُ ، ِب ٘ٛ ٔٛػٙب  

 .وُ ِشح لّذ ثزغ١١ش ع١بسره: ِشح ٚاحذح                 أوضش ِٓ ِشح

 .ثبٌٕغجخ ٌٍضٚعخ: 

 .ً٘ رٙزُ وض١شا ثّظٙش٘ب؟:    ٔؼُ                  لا16

 اوغغٛاساد ِٚغٛ٘شاد ص١ّٕخ:       ٔؼُ                     لا .رٍّه17

 .ػٕذ اٌخشٚط ٌغٙشح ِب:

 .رشزشٞ صٛثب عذ٠ذا؟:             ٔؼُ                 لا18

 .رىزفٟ ثّب ٌذ٠ٙب:          ٔؼُ                 لا19

 ػطٛس ِٚغزحضشاد اٌزغ١ًّ؟:      ٔؼُ               لا .ً٘ رىزفٟ ثّب ٌذ٠ٙب 21ِٓ

 .رٍغأ إٌٝ اٌحلالخ: أعجٛػ١ب            فٟ إٌّبعجبد فمط21

 فٟ اٌج١ذ            لبػخ فخّخ.و١ف رم١ّْٛ اٌحفلاد ٚالأػشاط؟ 22

 لا         .ً٘ رٍغأ أح١بٔب إٌٝ رٕبٚي اٌفطٛس خبسط إٌّضي؟:  ٔؼُ  23

 .ً٘ رٍغأ إٌٝ اٌحضبٔخ لأخز أطفبٌه إ١ٌٙب؟  ٔؼُ              لا24

 .ً٘ رشزشٞ ٌؼت لأطفبٌه إضبفخ ٌّب ٌذ٠ُٙ؟ ٔؼُ             لا 25

 .ً٘ رغزؼ١ٓ ثبٌذسٚط اٌخظٛط١خ ٌزذس٠ظ أٚلادن؟ ٔؼُ             لا26

 ػطٍخ ٔٙب٠خ الأعجٛع؟        فٟ إٌّضي                خبسط إٌّضي.و١ف رمضْٛ 27

 .و١ف رمضْٛ اٌؼطٍخ اٌظ١ف١خ؟  ػٍٝ شبطئ اٌجحش             ص٠بسح ِٕبطك ع١بح١خ28

IIانمحىر انثاني: تأثيز بعض انعىامم عهى الاستهلاك انبذخي. 

 .ٔٛد أْ ٔؼٍُ ِذٜ ا٘زّبِه ثبٌزغذ٠ذ.

 ّب إٌٝ رغ١١ش ِب ٘ٛ لذ٠ُ فٟ ِٕضٌه؟ ٔؼُ              لا .ً٘ رغؼٝ دائ29

 .ِٓ الأعجبة اٌزب١ٌخ، ِب اٌزٞ ٠غؼٍه رغ١ش الأش١بء اٌمذ٠ّخ؟ 31

 لا ٔؼُ  الأعجبة

 2 1 .اٌشغجخ اٌشخظ١خ فٟ اٌزغذ٠ذ

 2 1 .اٌجحش اٌذائُ ػّب ٘ٛ أفضً

 2 1 .رم١ٍذ الأخش٠ٓ
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 ثبلاػلأبد اٌّزذاٌٚخ فٟ اٌظحف؟ ٔؼُ             لا.ً٘ رٙزُ وض١شا 31

 .ػٕذ ششاءن عٍؼخ ِب:ً٘ رجحش ػٕٙب ِٓ ث١ٓ اٌّبسوبد ٚاٌّحلاد اٌفخّخ؟ ٔؼُ              لا32

 .رىزفٟ ثبٌششاء فمط )لا ٠ُٙ ِٓ أ٠ٓ رمزٕٟ ٘زٖ اٌغٍؼخ(     ٔؼُ               لا 33

 ٓ ا٢خش٠ٓ ثّغشد اِزلان أش١بء ص١ّٕخ؟   ٔؼُ             لا.ً٘ رفضً اٌز١ّض ػ34

 .إ١ٌه اٌّغبلاد اٌّظٙش٠خ اٌزب١ٌخ، سرجٙب حغت أفض١ٍزٙب ثبٌٕغجخ إ١ٌه:35

 اٌزشر١ت اٌّغبلاد اٌّظٙش٠خ 

 1 .اٌشىً اٌخبسعٟ ٌٍّٕضي

 2 .الأصبس

 3 .اٌزحف اٌف١ٕخ

 4 .ٔٛع اٌطؼبَ

 5 .الأوً فٟ اٌّطبػُ

 6 .ٔٛع اٌغ١بسح

 7 .اٌزٕضٖ

 8 .شىً اٌحفٍخ 

 9 .اٌّغٛ٘شاد

 11 .اٌّلاثظ

 .ً٘ رغزؼ١ٓ ثطش٠مخ اٌج١غ ثبٌزمغ١ط ٌششاء ٘زا إٌٛع ِٓ اٌغٍغ؟   ٔؼُ          لا36

IIIانمحىر انثانث: اتجاهاث وآراء الأسزة حىل الاستهلاك انبذخي. 

 رجز٠ش؟  ٔؼُ                لا.فٟ سأ٠ه اعزٙلان ٘زا إٌٛع ِٓ اٌغٍغ، 37

 .ِٓ ث١ٓ ِب ٠ٍٟ، ِب ٟ٘ اٌؼٛاًِ اٌزٟ رذفغ الأعشح إٌٝ اعزٙلان ٘زا إٌٛع ِٓ اٌغٍغ؟38

 لا ٔؼُ اٌؼٛاًِ

 2 1 .الأش١بء اٌّظٙش٠خ رض٠ذ ا١ٌٙجخ

 2 1 .اٌز١ّض ػٓ ا٢خش٠ٓ

 2 1 .اٌزأصش ثب٢خش٠ٓ ٚرم١ٍذُ٘

 2 1 .الا٘زّبَ ثبلأش١بء اٌض١ّٕخ

 2 1 ِٓ الأش١بء اٌمذ٠ّخ.اًٌٍّ 

 2 1 .دٚافغ شخظ١خ

 .فٟ سأ٠ه، ص٠بدح الاعزٙلان اٌجزخٟ فٟ ِغزّؼٕب ساعغ إٌٝ:39

 لا ٔؼُ  اٌؼٛاًِ

 2 1 .اٌّحبوبح

 2 1 .اٌزمذَ اٌزىٌٕٛٛعٟ ٚرطٛس ٚعبئً الاػلاْ ٚالاشٙبس

 2 1 .رحغٓ الأٚضبع اٌغٛع١ٛالزظبد٠خ

 2 1 .عّب١ٌخ ٘زٖ اٌغٍغ 

 2 1 الاعزٙلاو١خ اٌّزبحخ أِبَ الأعش.اٌمشٚع 
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Résumé : 

La consommation de luxe prend une large surface dans les études sociales 

et économiques. C’est une nouvelle consommation dans les sociétés arabes 

surtout les pays du Golf. 

Plusieurs facteurs contribuent dans ce type de consommation, tels que les 

valeurs et les traditions sociales. 

L’objet de cette étude est de mesurer le niveau de la consommation de 

luxe,  à partir d’une étude de terrain sur un échantillon des enseignants du 

primaire en utilisant l’analyse discriminante comme l’une des méthodes de 

classification. 

Mots clés : consommation, échantillon par grappe, consommation de luxe, 

variable qualitative, l’analyse discriminante. 


