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Introduction Générale:

Les systemes d’information géographique (SIG) sont de plus en plus présent dans notre vie
quotidienne, ils contribuent de multiples facons et a différents niveaux a I’amélioration de la
qualité de la vie et a son environnement.

Plus vous avez d’information pertinente a votre disposition, plus il est facile de prendre une
décision réfléchie et construite. Les évolutions technologiques nous procurent une masse
importante d’informations provenant du monde entier sous des formes différentes (rapports,
statistiques, photographie numérique...).

Un SIG vous permet d’exploiter toutes ces informations qui disposent d’une localisation
spatiale ou d’une adresse. Mais a la différence d’une carte papier, un SIG vous permet de
visualiser sous forme de couches structurées toutes les informations dont vous avez besoin et
d’exclure celles qui vous sont inutiles.

Vous étes capable d’intégrer, visualiser, gérer, analyser, résoudre et présenter les informations
de fagon tout a fait nouvelle.

Le systeme d’information géographique (SIG) peut également jouer un réle important pour la
représentation du territoire dans les débats entre décideurs ou avec les citoyens. A I’instar de la
carte, il permet une visualisation de la situation actuelle mais également une projection future
incluant les grandes lignes d’aménagement et les grands projets de territoire. Outil d’aide a la
décision.

Pour un commerce, la localisation des commerces au sein de la ville détermine leur accessibilité
pour divers segments de clientele en fonction de la distribution spatiale des lieux d’activités
fixes, de méme que de la configuration physique des réseaux de transport. Un des principaux
défis de chaque établissement consiste a optimiser son accessibilité tout en minimisant la
concurrence des autres entreprises offrant des produits et services similaires. Toutefois, la forme
des réseaux et les lois qui régissent la courbe d’enchere du sol (rente fonciere et effets sur

I’utilisation du sol) s’appliquent de maniere semblable pour I’ensemble des entreprises.

La modélisation de 1’acceptabilité d’un déplacement de consommation et le choix du lieu
fréquenté posent une série de difficultés pratiques et théoriques que 1’analyse spatiale et
I’utilisation des systemes d’information géographique (SIG) nomade peuvent aider a résoudre

Grace au systeme d’information géographique nomade, vos cartes et applications SIG vous
accompagnent partout ou vous allez. C’est une grande avancée, 1’intégration du smartphone et
du SIG présente de nombreux avantages.

Le présent travail qui s'inscrit dans le cadre de notre projet de fin d’étude de Master, permet de
définir les données et leur information théorique et géomatique sur les lieux commerciaux au
niveau de la willaya de Mostaganem et leur localisation géographique, en réalisant un logiciel
SIG mobile.
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On peut utiliser le téléphone afin de recueillir des données sur le terrain et mettre a jour les
informations concernant 1’entreprise et également accéder a des informations relatives aux lieux
commerciaux en lien avec la localisation actuelle, de sorte a approfondir ses connaissances.

Le téléphone ou I’appareil mobile permet d’accéder a des informations géographiques plus
poussées concernant tous sites, et également capturer des photos contenant des balises
géographiques, puis les utiliser pour raconter et partager les narrations.

L’application peut guider le client jusqu’a I’endroit ou il souhaite aller, pas seulement sur des
routes publiques, mais aussi vers des endroits ol se situent certains installation, méme a
I’intérieur de batiment.

Ce mémoire est né apres une étude fine et prolongé sur plusieurs applications et documents,
Comme travaux réalisé dans ce domaine on a pu trouver :

- Lesite « mappy.com », c’est une application web réaliser sur la région du France permet
aux clients d’avoir plus d’information sur les lieux commerciaux (Hotels, Resto, Bars,
Mode, etc.) avec le service voiture et bus.

- et en Algérie le site web « vodlem » qui était exposé au centre de conférence d hotel
méridien a Oran le 12/03/2016, qui permet d’afficher les grands boutiques du mode
« vétements et accessoires » et leur localisation par willaya (Oran, Chlef, Blida).

On a décidé de les considérées comme référence pour la réalisation de notre projet qui est la
création d’une application mobile riche qui va nous permettre de combler les divers
insuffisances d’applications existantes citées précédemment.

Nous avons décidé de garder le principe de localiser tous les commerces a proximité du client
et développer notre travail dans la willaya de Mostaganem afin de permettre au client de
connaitre sa position via GPS et avoir le plus court chemin par rapport a un point de vente
souhaité.

Pour réaliser notre application on s’est basé sur plusieurs recherches et documents et concernant
les slogans des commerces puisque c’est la premiere application réalisée en Algérie et par
manque d’information, on s’est déplacé nous méme a travers toute la wilaya de Mostaganem
pour prendre les noms et les lieux de chaque commerce.



COMMERCES DE LA VILLE DE MOSTAGANEM
Objectif :
Ce mémoire a pour objectif de faciliter la recherche de localisation et proximité des lieux
commerciaux adressés au grand public, et de s’informer sur le lieu et I’activité commercial. A
partir d’une application mobile a I’aide d’un Systeme d’Information Géographique.

L'application réalisée doit permettre de:
» Géolocaliser les lieux commerciaux.
Faciliter I’opération de recherche des lieux commerciaux.
Calculer la proximité par rapport au client et le site souhaité (plus court chemin).
S’informer sur I’activité commerciale de chaque lieu.

Faciliter I’opération de vente et d’achat.

YV V V V VY

Participer dans le développement des projets de territoire.



CHAPITRE Il : LE COMMERCE

1. Introduction :
Le commerce est I'une des anciennes et importantes inventions de I'humanité. Il a probablement
accompagné l'apparition et les premiers développements, il renvoie a une réalité ou les rapports
humains et les échanges économiques se déroulent essentiellement dans un cadre de voisinage
géographique.

2. Le Commerce :

« Le commerce désigne 'activité économique d'achat et de revente de biens et de services, en
particulier I'achat dans le but de revendre avec un profit ou un bénéfice. Le commerce a ses lois
propres qui sont recueillies dans les codes de commerce et ses propres juridictions nationales
ou internationales [14]. »

2.1 Les formes de commerces :

Au point de vue économique, il faut distinguer trois sortes de commerce : le commerce de gros,
le commerce de demi-gros et le commerce de détail.

2.1.1 Commerce de gros :

« Le commerce de gros consiste a acheter, entreposer et vendre des marchandises généralement
a des détaillants, des utilisateurs professionnels (industriels ou commerciaux) ou des
collectivités, voire a d'autres grossistes ou intermédiaires, et ce quelles que soient les quantités
vendues [15]. »

2.1.2 Commerce demi gros :

« Le commerce de demi gros exercé par des distributeurs dits demi-grossistes ou semi-
grossistes qui consiste a acheter de grosses quantités de marchandises pour les revendre au
commerce de détail, et méme parfois aux consommateurs [16]. »

2.1.3 Commerce de détail :

« Le commerce de détail consiste a vendre des marchandises dans 1'état ou elles sont achetées
(ou apres transformations mineures) généralement a une clientele de particuliers, quelles que
soient les quantités vendues. Outre la vente, cette activité de commerce de détail peut aussi
recouvrir la livraison et l'installation chez le client (de meubles ou d'électroménager par
exemple) [17]. »

2.2 Divisions du commerce :

2.2.1 Commerce extérieurs et internationale :

« Le commerce extérieur peut étre considéré comme l'ensemble des échanges entre un pays et
l'ensemble de ses partenaires extérieurs. Et le commerce international peut donc étre défini
comme l'ensemble de transactions commerciales entre les différentes nations du monde. 11 s'agit
ici d'un aspect plus dynamique dans ce sens que tout ce qui est produit quelque part est vendu,
et consommé ailleurs [18]. »

13
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2.2.2 Le commerce national :
« Le commerce national se limite aux échanges dans un méme pays, son chiffre approximatif
se mesure par I’intensité du trafic des chemins de fer, des canaux et des routes [16]. »

Ce commerce présente trois aspects :

> Selon I'aspect géographique : on distingue le commerce extérieur et intérieur

Le commerce extérieur s'effectue entre les habitants de deux ou plusieurs pays, il
comprend :

* Le commerce d’importation : qui consiste a acheter a I'étranger les biens produits.

* Le commerce d’exportation : qui consiste a vendre a I'étranger les biens produits dans
l'intérieur d'un pays.

* Le commerce de transit: qui n'est rien d'autre que la faculté accordé a un produit
originaire du pays X et destiné a la consommation dans le pays Y, de traverser le pays
Z sans acquitter les droits de douane.

Le commerce intérieur est celui qui se pratique au sein d'un pays.
> Selon 'aspect statistique : on distingue :

* Le commerce général : qui est I'ensemble de commerce d'importation, d'exportation et
de transit.

* Le commerce spécial : qui ne comprend que le commerce d'importation et le commerce
d'exportation.

» Selon l'importance des opérations :
On a le commerce national. Ce dernier regorge le commerce de gros, de demi-gros et
celui de détail [19].

3. Les types de commerce :
3.1 Le commerce indépendant :
Le commerce indépendant est une forme de commerce traditionnel. Ce type de point de vente,
sédentaire ou mobile, de proximité, est gére par des commercants libres de tout contrat envers
leurs fournisseurs ou envers d’autres commercants exer¢ant une méme activité [20].

3.1.1 Le commerce indépendant isolé :

» Le commerce indépendant isolé de détail :

Les détaillants indépendants isolés sont des petits commercants, propriétaires de leur fonds de
commerce, qui assurent un service de proximité dans des points de vente d'une surface
inférieure 2 120 m?.

» Le commerce indépendant isolé de gros :

14
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Les commercgants indépendants isolés de gros travaillent principalement avec les petits
commerces isolés de détail. Pris entre tenaille ente les regroupements des détaillants et la
concentration des fonctions de gros et de détail des centrales d'achats, ils sont menacés de
disparition.

3.1.2 Le commerce indépendant associé :
Des commergants indépendants s’associent, sous diverse formes, pour regrouper différents
types d’actions commerciales (achat, publicité, gestion des stocks...). Cela leur permet
d’obtenir de meilleures conditions aupres des fournisseurs et de mieux se défendre contre les
grandes surfaces, on trouve dans le commerce associé :

» La chaine volontaire : des détaillants et des grossistes, juridiquement et
financierement indépendants, se regroupent, a I’initiative de ces derniers, pour organiser
en commun les fonctions de gros et de détail (achat et vente des produits). Ils vendent
en général sous une méme enseigne.

» Le groupement d’achats: des commercants indépendants, détaillants ou grossistes,
regroupent leurs achats pour obtenir de meilleures conditions de vente aupres des
fabricants (prix, délais de paiement, conditions de livraison...).

» La franchise: forme de contrat de distribution exclusive dans lequel un franchiseur fait
bénéficier de ses produits, de sa marque, de son enseigne et de son savoir-faire, un
franchisé qui en contrepartie paye un droit d’entrée et des redevances sur les ventes
(pourcentage du chiffre d’affaires).

» Les réseaux de concession : le concessionnaire vend les produits du concédant. Ce
systeme de distribution est tres utilisé dans le secteur automobile [21].

3.2 Le commerce intégré :

I1 réunit a la fois les fonctions de gros et de détail. Il s’agit d’une forme de commerce ou
I’entreprise de taille souvent tres importante cumule les fonctions de gros, par le biais d’une
centrale d’achat, et de détail en disposant de son propre réseau de points de vente.
On distingue dans cette forme de commerce :

» Les grands magasins implantés dans le centre des villes.
» Les magasins populaires.

» Les supermarchés qui sont des établissements en libre-service vendant essentiellement
des produits de grande consommation (alimentaire et autres) et dont la superficie se
situe entre 400 et 2 500 m2.

» Les hypermarchés, d’une taille supérieure a 2 500 m? et dont I’assortiment est large en
produits alimentaires comme en marchandises générales. Ils se situent a la périphérie
des villes et pratiquent une politique attractive de prix réduits.

» Les grandes surfaces spécialisées, qui tendent aujourd’hui a se développer [22].
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Types de commerce Forces Faiblesses

Indépendant - Qualité des relations avec | - Moyens financiers faibles
la clientele - Niveau de prix élevé
- Proximité - Rentabilité globale faible
- Animation du quartier - Conditions d’achat

défavorables

Intégré -Prix bas, assortiment large | - Qualité de service
- Notoriété des enseignes - Articles courant
- Assistance conseils

Figure I1.1: Les points de forces et faiblesses des types de commerce.

4. Catégories de commerce :

4.1 Les commerces de détail a dominante alimentaire :

» Les commerces de proximité . qui comprennent des magasins non spécialises (mini-
libres services, superettes) et des magasins spécialisés (boulangerie-boucherie). Le
mini-libre-service (moins de 120 m?) offre un assortiment étroit de produits courants
(environ 300 références); la superette (surface comprise entre 120 et 400 m?2) en offre
en moyenne 1 700. La zone de chalandise de ces deux magasins est peu étendue, de
I'ordre de 5 minutes de déplacement.

» Les supermarchés : qui offrent une gamme diversifiée de produits alimentaires ainsi
qu'un assortiment de produits non alimentaires variable en fonction de la surface
occupée (de 400 a 2500 m?) et de I'implantation géographique. Le nombre de références
est compris entre 3 000 et 5 000 dont 500 & 1 500 concernent des produits non
alimentaires.

» Les hypermarchés : magasins d'une surface supérieure a 2 500 m2 et pouvant atteindre
et méme dépasser 20 000 m?, sont, sauf de rares exceptions, situes en périphérie ou a
I'extérieur des agglomérations.

» Les magasins dits de " maxi discompte " : apparus depuis quelques années, d'une surface
comprise entre 300 et 800 m? (surface moyenne d'un peu plus de 600 m?), qui sont
agences de maniere sommaire et offrent un assortiment restreint de produits de bas et
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de milieu de gamme, essentiellement alimentaires, de droguerie et entretien, vendus a
des prix tres attractifs.

4.2 Le commerce non alimentaire :

» Les commerces non alimentaires généralistes : qui regroupent notamment les grands
magasins, les magasins populaires et la vente par correspondance, les grands magasins
et les magasins populaires sont situés en centre-ville ou dans des ensembles
commerciaux tels que des galeries marchandes. Ils privilégient des produits comme
I'habillement, le textile, les articles de la maison.

» Les commerces non alimentaires spécialises : qui réalisent plus de la moitié de leur
chiffre d'affaires sur une seule gamme de produits [23].

5. Qu’est-ce qu’un commercant ?

«Un commercant c’est toute personne physique ou morale qui exerce des actes de
commerce et en fait sa profession habituelle, il Est inscrit au Registre du Commerce ou elle
exerce ses activités professionnelles [24]. »

6. Registre de commerce :

« Il désigne un service généralement tenu par le greffe du tribunal de commerce. 1l contient des
informations importantes relatives aux personnes physiques ou morales exercant des activités
commerciales. Les personnes physiques y indiquent leurs éléments d'identité (nom, prénom,
date et lieu de naissance, nationalité...) ainsi que des informations d'ordre juridique (régime...).
Les personnes morales fournissent des indications relatives a leurs statuts (date de création,
forme et raison sociale...) [25]. »
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Figure I1.2 : Extrait de registre de commerce [26].
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7. Liste des activités :

Le tableau ci-dessous illustre des activités et leurs codes dans le registre de commerce, sont des
informations qui vont enrichir notre base de données, fourni par la direction de commerce de la
wilaya de Mostaganem agrée par le centre nationale du registre de commerce en Algérie.

Code Activité

601101 Hotel et Restaurant

603003 Salles des fétes

601202 Fast Food

502119 Pharmacie

50330 6 Electro-ménager et des appareils de
reproduction du son et de I’'image

410326 Import-export de véhicules automobiles a
usage spéciaux (concessionnaire)

502301 Cosmétique

510003 Hypermarché

510001 Superette

102103 Boulangerie

601301 Café

503318 Véhicule automobiles neufs
(revendeur agrée)

501114 Kiosque

501304 Boucherie

502115 Chaussure

108122 Confection industrielle de vétements et
lingerie

604611 Station de services

Figure I1.3 : Liste des codes d’activité.
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8. Conclusion :

Nous voici au terme de ce chapitre nous avons introduit le contexte de commerce, 1l a toujours
occupé une place essentielle dans I’organisation des villes, pour cela nous choisit le systeme
d’information géographique mobile permettant de facilite les recherches.
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1. Introduction :

Tous au long de ce chapitre nous allons détailler la partie implémentation en présentant la
réalisation et I’exécution de notre projet.

Nous allons définir les matériels et logiciels utilisé, protocoles de communication avec
I’environnement de développement et les différentes interfaces que nous avons développées
sont aussi illustrés.

2. Matériels utilisés :

Pour la mise en ceuvre de notre application, nous notre choix est porté sur I’environnement
suivant :

» PC avec processeur i7 (2.20 Ghz) et une RAM de 4GO.

» Systeme d’exploitation 64 bit windows?7.

» Tablette (Samsung Tab.2) avec un systeme d’exploitation Android version 4.0.4.

» Smartphone (Samsung Galaxy S5) avec un systéme d’exploitation Android versionS5.0.

3. ArcGis:

Est un logiciel de systeme d’information géographique développé par la société ESRI
(EnvironmentalSystemsResearch Institute). Permettant d'utiliser des cartes et des informations
géographiques. 1l permet d'effectuer les taches suivantes :

» Création et utilisation de cartes.
Compilation de données géographiques.
Analyse des informations appariées.

Partage et détection des informations géographiques.

vV V VY

Utilisation des cartes et des informations géographiques dans diverses applications.
» Gestion des informations géographiques dans une base de données géohraphique.

ArcGIS propose une structure évolutive permettant la mise en ceuvre du SIG pour un seul
utilisateur ou de nombreux utilisateurs sur des postes bureautiques, des serveurs, sur Internet et
sur le terrain. ArcGIS permet d'élaborer un systeme d'information géographique complet grace
a un ensemble intégré de logiciels SIG. Le déploiement du SIG s'effectue a 1'aide de plusieurs
infrastructures principales :

> ArcGIS Desktop : logiciel ArcGIS utilisé par les professionnels du SIG. Il s'agit d'un
logiciel SIG puissant et complet destiné aux ordinateurs Windows et utilisé
quotidiennement pour tous les types d'activités SIG (cartographie, compilation et
gestion des données, analyse spatiale, ainsi que création de cartes et d'informations
géographiques disponibles pour tous). ArcGIS Desktop propose trois niveaux de
produit : ArcView, ArcEditor et ArcInfo.
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>

>

ArcGIS Server : implémentation serveur d'ArcGIS qui permet de mettre a disposition
des cartes, des géodatabases, des modeles d'analyse et d'autres éléments d'informations
géographiques que les utilisateurs professionnels créent avec ArcGIS Desktop. Les
services SIG publiés a l'aide d'ArcGIS Server sont conformes aux normes Web en
vigueur pour l'acces et l'utilisation. ArcGIS Server permet également de gérer les
géodatabases d'entreprise et offre une prise en charge transactionnelle. ArcGIS Server
est largement utilisé dans les implémentations de SIG d'entreprise et pour tous les types
d'applications SIG Web. Il peut étre exécuté sur des serveurs Windows et Linux, sur site
et dans des configurations Cloud.

ArcGIS Online : tous les éléments du systeme ArcGIS integrent des fonctionnalités en
ligne et le systeme inclut des cartes et des informations géographiques en ligne. Vous
pouvez rechercher, utiliser et partager des informations a l'aide d'un client ArcGIS.
ArcGIS.com fournit un site Web qui permet aux utilisateurs d'exploiter des cartes et des
informations géographiques en ligne a l'aide de navigateurs Web et de périphériques
mobiles.

SIG nomade : les principaux clients Web permettant d'accéder a toutes les
informations, y compris le SIG, sont les téléphones mobiles et les autres périphériques
utilisés sur le terrain, tels que les Tablet PC et les collecteurs de données GPS avancés.
Plusieurs clients mobiles permettent d'accéder et d'utiliser le SIG sur le terrain.

ArcGIS Explorer : ArcGIS Explorer est un client gratuit qui permet d'explorer, de
visualiser et de partager des informations SIG. Il prend en charge plusieurs
fonctions SIG avancées, y compris un mode de présentation permettant de raconter des
histoires SIG a l'aide de cartes interactives. ArcGIS Explorer Online vous permet de
créer des cartes a l'aide de services SIG publiés par Esri et la communauté SIG et de les
stocker dans le cadre d'ArcGIS Online afin que chacun puisse y accéder. ArcGIS
Explorer Desktop ajoute une prise en charge pour les géodatabases, les fichiers de
formes, 1'imagerie raster, les fichiers texte et le format KML afin que vous puissiez
combiner des sources de données locales a des services SIG.

ArcGIS.com : ArcGIS.com est une application Web basée sur un navigateur qui
permet d'utiliser le contenu d'ArcGIS en ligne. Elle connecte les utilisateurs aux
cartes Web, applications Web et services SIG, pour une utilisation dans une seule
organisation, dans une communauté ou publiquement sur le Web. ArcGIS.com
comprend une bibliotheque de cartes SIG et de données provenant d'Esri et de la large
communauté ArcGIS. ArcGIS.com est également un site destiné aux développeurs
Web, qui leur permet d'accéder aux API pour JavaScript, Flex et Silverlight. Pour
commencer a utiliser le SIG Web.

ArcGISEngine : fournit une bibliotheque de composants logiciels pour les
développeurs ArcGIS qui utilisent C++, .NET ou Java [38].

Nous avons travaillé avec : ArcGIS Desktop10.3

>

ArcMap : permet de crée, afficher, interroger, imprimer des cartes.
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» ArcCatalog: permet d’organiser et de gérer les différents types d’information
géographique.

» ArcToolbox : regroupe un ensemble d’outils de conversion de données, de gestion de
projection, de géotraitement, etc. Dans notre projet on a utilisé « Data Management
Tools » et « OpenStreetMapToolbox ».

» BasemapOpenStreetMap (OSM) : est un projet de collaboration ouverte pour créer une
carte modifiable libre du monde. Les bénévoles recueillent des données de localisation
par GPS, les connaissances locales, et d'autres sources d'information gratuites. La carte
peut étre consulté et téléchargé a partir du serveur OpenStreetMap

» Systeme de projection WGS 84 / UTM zone 31N.

Afin de numériser la région de Mostaganem et créer les couches « point » de points de ventes
de chaque catégorie pour obtenir ses coordonnes X et Y.

Q@ local - ArcMiap R I T r Tl el ey  e— |
File Edit View Bookmarks Inset Selection Geoprocessing Customize Windows Help
Deds X[ 0| & 1200 [ EEERD

QQEQ3EI €« W-T KO BLIMHEIDE o

Table Of Contents B x

Table B X (CreateFe.. * X

%[0)0 83 - - m
5 £ Layers %& i @ X V<Search> v
& (3 C:\Users\Zitouni\Desktop\mappy com\con| TeEed %

(= 35 station_de service
= @ Boulangerie

=
r

= [ salles_des_fetes
Fa

u
[=l W} Hotel_and_restaurant’

= @ station

B

@ OpenStreetMap

POINT X There are no tem...

i
‘ (L] v [f Construction...
Mo« 1»r

[E= voutofoselecteq)

‘ station ‘ Hotel_and_restaurant \

Select a templ

A
<[ ] M@e| e «
9 features selected 7254,896 4289384,29 Meters

Figure IV.1 : La création des couches de points de ventes.
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Q - oIl
File Edit View Bookmarks Insert Selection Geoprocessing Customize Windows Help
: [m o x 2
FERAR- R LR T - -
= : ~ (Create Features e
Cafeteria X = E
E — — — — <Search>  ~ 5
< || oBsecTiD | sHAPE* adresse locale _____slogon Wilaya locale NT 3 &
¥ 3 | Point Rue ité de cité 2 zagheloul CAFETERIA EL FETH 237246,1195 < =
< 4 | Point Rue tahlati othmane CAFETERIA AL AMEL 2374069848 ‘5 =
4 Poin Chemouma CAFETERIA LINES 237520,3131 | There are no templates to show. =
E Point Chemouma CAFETERIA LALIGA 237401,3341 £ @
18 | Point Chemin de la wilaya N49 CAFETERIA 237986,8255 « @
= 19 | Point Chemin de la wilaya N49 CAFETERIA HICHEME 237979,5856 s
—I 20 | Point ue amara hamida CAFETERIA PANAMA 238083,3413 R -
=] 21 | Point ue amara hamida CAFETERIA 239001,2005
22 | Point ue amara hamida CAFETERIA 239096,3795
23 | Point ue ben zohra et zouaoui CAFETERIA 238598,0881
] 24 [ Point ue ben zohra et zouaoui CAFETERIA STAD 238477,8688 | 3979346,145 | v m\
o« 17 > » [B]B | (1 out of 33 Selected) \""‘"ﬂ =
Cafeteria =
\ﬁ Aue
% ‘ N
»Slf . 1]
6,? % [ Construction Tools
O
< Qs;tb Select a template.
=]
i, %. |
oj@gelen < >

238103,698 3979899,394 Meters

Figure IV.2 : Table des attributs de cafétéria.

4. Protocol de communication :

Dans notre projet, nous avons utilisé le protocole http, afin de communiquer les données entre
la partie client mobile et le serveur. En effet, le http est un protocole qui définit la
communication entre un serveur et un client, nous utilisons la méthode Post pour envoyer des
données au programme situé a une URL spécifiée.

Dans notre cas on prend I’exemple load catégories a partir de la base de données qui de la forme
suivante : String url = http://"+host+":"+port+"/logistique/loadcatégories.php";

5. Format des données communiquées :

JSON (Java Script Object Notation) est un format de données textuelles et génériques. Il permet
de représenter de I’information structurée.

Un document JSON ne comprend que deux structurels : des ensembles de paires nom/valeur et
des listes ordonnées de valeurs. Ces mémes €léments représentent 3 types de données :

» Des objets
» Des tableaux
» Des valeurs générique de type tableau, objet booléen,nombre, chaine ou null [39].
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6. Enivrement de développement :
6.1 Eclipse :

Est un environnement de développement intégrer libre extensible, universel et polyvalent,
permettant de créer des projets de développement mettant en ceuvre n’importe quel langage de
programmation.

Eclipse IDE (IntegratedDevelopementEnvironment) qui est principalement des outils
permettant de développer d’autres logicielles tels que des applications mobiles. Ces outils
peuvent étre :

» Un éditeur de code intelligent (coloration, auto compilation, mise en forme).
» Simulateur (logicielle permettant de tester I’exécution de son logicielle).
» Débogueur (fonctionnalité d’aide a la correction de bugs).

Dans le cadre de notre projet, nous avons utilisé la version Eclipse mars.2, avec le plugin ADT
de Google [40].
6.2 SDK Android :
L’outil le plus important est le SDK Android (Software Devellopment Kit), facile a installer, il
permet de télécharger tous les outils indispensables au développement d’application.
» 1l permet d’abord de télécharger les différentes versions du SDK (une version du SDK
par d’Android : 4.2.2 « API 17 »,4.4.2 « AP1 19 » ect..).
» 1l permet également de télécharger les différentes versions des Google APIs (APIs pour
intégrer des fonctionnalités liées aux services Google tels que Maps etc.).

4 Android SDK Manager =8 =
|| Packages Tools
SDK Path: F:\les études\mémoire\app\android-sdk-windows
Packages
' Name API Rev.  Status “
[7] 153 Google APIs 2 1 7 Installed
[] @8 Google APIs ARM EABI v7a System Image 22 b3 7 Installed
[71777 Sources for Android SDK 2 1 7 Installed
[T1E% Android 5.0.1 (API121)
[T1E Android 4.4W.2 (AP120)
4 [T Android 4.4.2 (API19)
[7] 1§ SDK Platform 19 4 7 Installed
M| L Samples for SDK 19 6 7 Installed
[ @@ ARM EABIv7a System Image 19 3 7 Installed
[¥] @8 Intel x86 Atom System Image 19 3 [ Update available: rev. 4
[] @8 Google APIs Intel x86 Atom System Image 19 19 Not installed
[ Google APIs (x86 System Image) 19 18 {7 Installed }
[7] /&1 Google APIs (ARM System Image) 19 18 % Installed ‘
[7]43' Glass Development Kit Preview 19 11 7 Installed
[71777 Sources for Android SDK 19 2 7 Installed
» [[1C Android 4.3.1 (API18) =
4 [C]C; Android 4.2.2 (API17)
[7] 1§ SDK Platform 17 3 7 Installed
[7] @8 ARM EABI V75 System Image 17 3 % Installed
[] [i# Intel x86 Atom System Image 17 2 7 Installed =
[T] @8 MIPS System Image 17 1 7 Installed
[7] 1§ Google APIs 17 4 {7 Installed
[7177 Sources for Android SDK 17 1 7 Installed
[T1E2 Android 4.1.2 (AP116)
» [C1C Android 4.0.3 (API15)
[IE3 Android 4.0 (API14) i
1P Andenid 39 (AR
Show: [¥] Updates/New [7]Installed Select New or Updates
[7] Obsolete Deselect Al
| ‘ O =
Done loading packages.

Figure IV.3 : Android SDK Manager.
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6.3 Android :

Android est un systeme d’exploitation Open Source pour smartphones, PDA et terminaux
mobiles con¢u par Android, une startup rachetée par Google, et annoncé officiellement le
15 novembre 2007.

Avec I’exposition des ventes de smartphones ces dernieres années, Android a pris une place
importante dans la vie quotidienne. Ce systeme d’exploitation permet d’installer des
applications a toutes sortes : jeux, bureautique, multimédia, etc. [41]

B Android

Bics

Ul Research In Motion
B Microsoft

Bl Bada

B sSymbian

B Autres

Figure IV.4: Les ventes des smartphones par systeme d’exploitation [42].
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» Notre application est exécutable sur desktop, il faut d’abord sélectionner 1’appareil
mobile sur le DDMS sur éclipse.

& DDMS - MyProject/res/layout/activity_lunch.xml - Eclipse

File Edit Navigate Search Project Run Window Help

lwiSa R e i

Quick Access ‘ 5| & tava 45 Deb

@ Devices 237

= B | % Threads 3 § Heap (@ Allocation Tracker % Network S

¥ imolz2 oG @y v

Na;

g samsung-sm_ Online 50
4 g samsung-gt_g Online
org.onaips 1733

File Explorer (@) E:

no client is selected

tor Control [

System Inf tion

D logCat 3 [ =8
Saved Filters % = B | [Searchformessages. Accepts Java regexes. Prefix with pids, app, tag: or text: to limit scope. HEOD
All messages (no filters) ) o

L. Time PID TID Application Tag Text =
-> £lags=0x1200000
D 05-19 11: 194 232 STATUSBAR-... manageDisableList what=0x1200000 pkg=android
D 05-19 11: 194 232 KeyguardVi... setHidden false
D 05-19 11: 194 232 KeyguardUp... handleClockVisibilityChanged()
D 05-19 11: 194 232 i... adj Locked: mShowing=true mHidden=false isSecure=false - {
=> flags=0x1200000
D 05-19 11: 194 232 STATUSBAR-... manageDisableList what=0x1200000 pkg=android D
E 05-19 11: 134 230 AlarmManag... android server_AlarmManagerService_set to type=2, 396.878000000 =
* Android SDK Content Loader
. P . Py . . . 4
Figure IV.5 : La sélection de 1’appareil mobile installé.
& Java - C:\Users\Zitouni\AppData\Local\Temp\uiautomatorviewer_835040432685055733\dump_6911405626119495291.uix - Eclipse
File Edit Refactor Navigate Search Project Run Window Help
My N pmaB Mg~ Q- F OB E - S [ R e Quick Acces

[% Package Explorer 52 &S|l =08 MainActivity... [J) GetDirection... ) activity_lun... () dump_702287... (@ dump_691140... 2 | 73 = [m
» € google-play-services_lib

4 MyProject

» @ Google APIs [Android 4.4.2] reLayout [0,75]{1080,219) -
» @ Android Private Libraries reLayout [0,219](1080,1920]
> @ Android Dependencies e elativeLayout [0,219][1080,1920]
b i src e * 0) FrameLayout [0,219][1080,1920]
b &8 gen [Generated Java Files] 4 (0) FrameLayout [0,219](1080,1920] A

& assets vd > (0) View {Plan Google} [0,219][1080,1920] 3
> & bin 4 b (1) RelativeLayout [0,219][1080,1920]
> & libs j’ b (2) RelativeLayout [0,219][1080,1920]

a
"B A : ‘ —r—

A AndroidManifestxml

[Ma] ic_launcher-web.png FASTFOOD ZENOBIA Node Detail

[l lintxml A - index 0 -

proguard-project.bt text

=] project.properties resource-id =

class android.view.View
. package com.master.myproject
Z content-desc  Plan Google
N checkable false
checked false
o clickable true hd
Google i o < " »

Figure IV.6 : L’exécution sur Desktop.
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7. Application :

Ll | A& il 7a%kd 16:04

< Gestionnaire d'applications :

TELECHARGE CARTE SD

Instagram
53,57 Mo

Internet
132 Mo

Mappy Mosta
16,45 Mo

Maps
111 Mo

Messenger
148 Mo

05908

“';"I Papergarden
Tl 3.90 Mo

Peel Smart Remote
37.22 Mo

Figure IV.7 : L’icone et nom de notre application.
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8. La collecte des données :

8.1 L’interface : Quand le client accéde a notre application la premiére interface qui

s’affiche est la suivante :

a .l 73%Ed 15:46

Figure IV.8 : L’interface principale de notre application.
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8.2 L’accueil : Le systtme cherche automatiquement la position géographique du client
une fois qu’il accede a I’application apres affiche 1’accueil. La position est mentionnée

par cette icone

Acceuil
w7
iNso)
Mazagran
shese
Wdg
Hassi
( ] Mameche
WABA s ul>
Ain Sidi Cl
G
daya
Google

Figure IV.10 : La position géographique du client.

Recherche de ln position aciusie
B COLE

Figure IV.9 : La recherche du positionnement géographique.
. _____________________________________________________________________________________________________________|
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» Le client peut :
a- Visualiser la carte.
b- Naviguer sur la carte.
c- Zoomer la carte « out /in ».
d- Faire ses recherches a-propos les points de ventes.
e- Vider la carte des résultats de recherches.
f- Demander de 1’aide en consultant 1’aide de 1’application.
g- Avoir des captures écrans et partager ses recherches.

7 .l 2%l 16:35

Recherche
| Vider la Map
Changer les parametres du serveur

. Aide

|

Wy 94

Google
Figure IV.11 : Principales taches de I’application.
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8.3 La recherche : Il y a trois critéres de recherche :
a- Recherche par catégorie.
b- Recherche par slogan.
c- Recherche par catégorie et slogan.

Q Critéres de recherche

Sélectionner une Catégorie:

Alimentation

Saisir un slogon:
CAFETERIA LE BON COI..

[

NB: cochez le critére de votre recherche, si toutes
les cases sont décochées tous les points seront
chargé

Annuler Lancer la recherche

Figure IV.12 : Les criteres de recherche.
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Q Critéeres de recherche Q Critéres de recherche

Sélectionner une Catégorie: » Sélectionner une Catégorie:

Alimentation 4 Alimentation o

Saisir un slogon:
CAFETERIA LE BON COL..

¢ Cafeteria
Chaussures [

NB: cochez le critére de votre recherche, si toutes (] Cosmetique le, si toutes

les cases sont décochées tous les points seront i nts seront
chargé <
| Electromenager

Annuler Lancer la recherche
| Fast Food

Hotel et Restauration

Hypermarche

Figure I1V.13: La recherche par catégorie. Figure IV.14 : Liste des catégories.

BOUTIQUE AMINE

BOUTIQUE CASABLANKA K..

Q Critéres de recherche
BOUTIQUE CHAUSS MOD

Sélectionner une Catégorie: | ECUTIQUE CHIKHE

Alimentation BOUTIQUE DIA MARK

Saisir un slogon: { BOUTIQUE EL ASIL

CAFETERIA LE BON COI.. CAFETERIA LE BON COI..
4 = 4

C

NB: cochez |e critére de votre recherche, si toutes NB: cochez le critére de votre recherche, si toutes
les cases sont décochées tous les points seront les cases sont décochées tous les points seront
chargé chargé

Annuler Lancer la recherche Annuler Lancer la recherche

Figure IV.15 : La recherche par slogan. Figure IV.16 : Liste des slogans.
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Q Critéres de recherche

Sélectionner une Catégorie:

Service telephonique 4

Saisir un slogon:
DJEZZY

NB: cochez le critére de votre recherche, si toutes
les cases sont décochées tous les points seront
chargé

Annuler Lancer la recherche

Figure 1V.17 : Recherche par catégorie et slogan.

Q Critéres de recherche

Sélectionner une Catégorie:
Hotel et Restauration 4 Wag

Saisir un slogon:
IRIS

A g W4QA b

NB: cochez le critére de votre recherche, si toutes
les cases sont décochées tous les points seront
chargé

Annuler Lancer la recherche

Aucun résultat trouvé

Google

Figure IV.18 : Cas de slogan ne pas Figure IV.19 : Recherche échoué.
Correspondre a la catégorie.
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Apres le lancement de la recherche si le slogan ne correspondre pas a la méme catégorie
demandé un message va s’afficher « Aucun résultat trouvé ».

8.4 Résultat de recherche : la recherche se fait par la géolocalisation du point de vente
souhaité avec 1’affichage du plus court chemin.
» On prend I’exemple de la géolocalisation des points de ventes par la catégorie
« alimentation » qui existe dans la ville de Mostaganem.
» Apres le lancement de la recherche, le systéme va calculer la distance entre la position
du client et le point de vente souhaité dans la recherche soit par catégorie ou bien slogan.

B Sayada
&= baleo
Calcul de ltinéraire en cours
Ni7
%
W49 ‘*%,
Hassi
([ ) Mameche
WASA  las ul>
Ain Sidi Chérif
G 6
iy

Google

Figure IV.20 : La géolocalisation avec le plus court chemin.
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Q Critéres de recherche

Sélectionner une Catégorie:

Hotel et Restauration o

Saisir un slogon:

HOTEL LES PALMIERS >
g

NB: cochez le critére de votre recherche, si toutes
les cases sont décochées tous les points seront
chargé

Annuler Lancer la recherche

Figure IV.21 : Recherche par catégorie et slogan.

CE Q¢

Acceuil

Acceuil

HOTEL LES PALMIERS '@'
&
(o)
NG
1] Mostaganem weo
HOTEL LES PALMIERS o
& Y %
) w3
- L%/ 90|
Mazagran S Wiz
A Mazagran L= {N90A
o
Waa Golfe d'Arzew 2 4
sl aalx T WA9A w4
Stidia W6
Ao w24
Sirat
Hassi ¢ Sl
® Mameche Bouguirat
WA9A. olas ks iz Llidsr g
82 ~ wag :
—— = €1Ghomri
Sidi ggadll S
Abdelmoumen e {
e g = b N\
adall § " \
s
o A oethide ¢ B
Google ~G&gle i ; {

Figure IV.22: Zoom out. Figure IV.23: Zoom IN
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9. Conclusion :
Dans ce chapitre nous avons présenté 1’objectif de notre application ainsi que les outils de

développement utilisé.
- L’application sur desktop permet de crée un systeme d’information géographique afin
de traiter, gérer et analyser spatialement les données des lieux commerciaux.
- L’application mobile permet de visualiser toute recherche géographique dans la willaya
de Mostaganem.
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Conclusion générale:

Le développement d’applications utilisant 1’information géographique a pris un essor
considérable d’une part a la disponibilit¢é de données de référence et d’autre part aux
performances des systemes informatiques. Grace a cet essor, les systeémes d’information
géographiques prennent une place de plus en plus importante dans les systemes d’information
globaux et sont de plus en plus présents dans de nombreux métiers.

Les données a référence spatiale constituent des abstractions des phénomenes du monde réel
(routes, rues, adresse, etc.). Elles permettent de décrire ou de localiser les observations faites
sur la réalité et d’alimenter les outils d’aide a la décision, de gestion et de planification du
territoire tels les Systemes d’Information Géographiques (SIG).

On observe que dans les dernieres années le marché des mobiles est en augmentation par rapport
aux autres marchés, cet accroissement est traduit par des millions d’applications qui sont
présentes dans un marché gigantesque de mobiles. Suite & 1’émergence des nouvelles
technologies de I’'information et de la communication, la plupart des secteurs ont connu des
mutations importantes notamment le secteur commercial. Et comme avantage des outils SIG
mobile sur smartphone ou tablette, est de remontée I’information du terrain vers un SIG
bureautique ou bien nomade.

Le commerce a toujours occupé une place essentielle dans 1’organisation des villes et dans le
développement économique et social d'un pays, il a permis de structurer, parallelement a
d’autres fonctions, un espace central fédérant et desservant tout un territoire urbain. Pour cela
le développement d’application donne une participation directe aux personnels de terrain pour
faire une mise a jour et actualiser le SIG en passant au bureau le soir au retour de terrain, cette
solution est moins efficace que les solutions a base de smartphone qui sont potentiellement plus
performantes, puisqu’elles permettent aux personnels de consulter le web a n’importe quel
endroit ou il sont.

Notre objectifs été la réalisation d’un SIG nomade sur Android pour crée une application qui
permet 1’aisance aux clients de connaitre les lieux commerciaux de la willaya de Mostaganem,
et trouver le plus court chemin d’un point de vente par rapport a sa position géographique avec
une recherche par catégorie et slogan d’une activité.

En perspective a notre travail, nous préconisons la réalisation d’un véritable SIG pour une
meilleure analyse de la problématique, et I'intégration des fonctionnalités plus avancées.
L’application que nous avons développé pourrait étre enrichie par une mise a jour plus fiable
telles que les informations des produits (solde, nouveaux articles, les promotions ...) de chaque
point de vente sera modifier par le commercant lui-méme. Et faire des publicités en donnant
des informations plus précises a chaque point de vente. Et pourquoi pas la généraliser au
commerce de gros ou le commercant devient un client qui cherche ses produits dans la base de

données des produits vendus en gros.
.
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Résumé :

Le commerce est un moyen qui répond aux besoins des citoyens, la localisation de 1’activité
commerciale joue un role essentiel pour le commercant et le client qui facilite I’opération de
vente et d’achat. Il présente un coefficient tres important pour le développement d’un pays.

Selon notre connaissance et ceci a travers notre stage pratique, qui a été réalisé au sein de la
Direction de commerce de la wilaya de Mostaganem, nous avons constaté une totale absence
d’un systeme d’information géographique (SIG) et d’un processus de facilitation de recherche
des données par rapport a leur adresse et activité et cette absence peut entraver le
fonctionnement et le développement de la représentation du territoire.

Les récents développements des technologies nomades ont permis d’emmener sur le terrain les
informations SIG sous forme de cartes numériques sur des ordinateurs compacts, puissants et
mobiles, permettant d’accéder, sur le terrain, aux informations géographiques de 1’organisation.
Ainsi, les organisations peuvent intégrer a leurs bases de données et applications
professionnelles des informations en temps réel, ce qui permet d’accélérer les analyses,

I’affichage et la prise de décision, grace a I’utilisation de données spatiales récentes et précises.

Les systemes d’information géographique (SIG) mobiles aident les utilisateurs en leur
fournissant des SIG cartes sur leurs appareils informatique mobiles (téléphone, tablette,...)

Le projet a pour but de faciliter la recherche de localisation et proximité des lieux commerciaux
adressé au grand public (géolocalisation des sites) et de s’informer sur le lieu et I’activité
commercial.

Mots clé :

Systeme d’Information Géographique (SIG), Commerce, Données spatiales, SIG mobile.
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