[image: C:\Users\timimoun\Pictures\تنزيل.png]	وزارة التـعلـيـم العـالـي والـبحـث العـلمـي 	[image: C:\Users\timimoun\Pictures\تنزيل.png]
              جــامــعـة عـبـد الـحمـيـد بـن بـاديـس- مستغانم-
كــلـيـة الـعـلـوم الاجـتـمـاعـيـة والإنـسانـيـة
		قـسـم عـلـوم الإعـلام والاتصـال	
تخصص اتصال وعلاقات عامة
مذكرة تخرج لنيل شهادة ماستر في علوم الإعلام والاتصال تخصص اتصال وعلاقات عامة.
 (
دور وسائل الإعلام 
في ال
ترويج للسياحة الثقافية الصحراوية 
   "دراسة ميدانية لولاية تيميمون"
)تحت عنوان:


	
 (
تحت إشراف الأستاذة: 
- سعاد محراز
) (
م
ن إعداد الطالبين:
- 
- 
بحاجي منصور
- 
 -
 
دادة عبد الجبار
)


	
	
	

 (
            
الموسم الجامعي
2021/2022
)



[image: C:\Users\timimoun\Pictures\تنزيل.jpeg-2.jpg]




الخاتمة العامة


الخاتمة العامة



[bookmark: _Toc104803910][image: C:\Users\timimoun\Pictures\تنزيل-1.png]شكروعرفان





أولا نشكر الله الذي وفقنا لإنجاز هذا العمل , فإنه أهل الشكر والثناء ونحمده على جزيل فضاله ونعمه ما ظهر منها وما بطن.
كما نتقدم بالشكر الجزيل إلى الأستاذة "سعاد محراز" والامتنان لها بإشرافها على إنجاز مذكرتنا بحسن توجيهاتها ونصائحها.
ونتقدم أيضا بخالص الشكر والعرفان إلى كل الأشخاص الذين ساعدونا في إنجاز هذا العمل سواء من قريب أو بعيد كما نشكر أيضا لجنة المناقشة التي تبنت مسؤولية مناقشة هذا العمل والشكر أيضا إلى كل الأساتذة بقسم علوم الإعلام والاتصال.
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أهدي هذا العمل:
            إلى الوالدين الكريمين حفظهما الله وآدام عليهما الصحة والعافية
إلى أخواني أخواتي الأفاضل أتمنى لهم دوام الصحة والعافية إلى كل الأهل
والأقارب كل بإسمه دون أن ننسى الكتاكيت الصغارريتاج,طه, مروان
محمد, روان , إلى الأصدقاء فوضيل, عبد العزيز,عبد المجيد
ومحمد العربي انس ,جمعة مروى,أمينة, كما لا أنسى زميلي ورفيقي في
هذا العمل المتواضع والذي كان نعم السند والأخ بحاجي منصور
إلى كل أساتذتي الكرام الذين تكرمو علينا بعلمهم طوال مشواري الدراسي
إلى كل هؤلاء أهدي هذا الجهد المتواضع مع تمنياتي للجميع بالتوفيق
والنجاح.
"جبور دادة"
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اهداء
أهدي هذا العمل المتواضع:
إلى روح أبي الطاهرة رحمة الله عليه
إلى ينبوع الحنان ومن حملتني على وهن وأغرقت فؤادي حبا وعطفا أمي     الغالية آدام الله صحتها وعافيتها إلى مصدر القوة إخواني وأخواتي عرفنا بدعمهم  وتشجيعهم إلى أفراد عائلتي أخوالي خالتي وأبنائهم جميعا, الى صديقي وزميلي في هذا العمل دادة عبد الجبار’ والى كل الأصدقاء جميعا.
إلى كل من علمني حرفا أساتذتي الكرام كل باسمه شكرا جزيلا لكم.

الخاتمة العامة


"بحاجي منصور


[bookmark: _Toc104803912]ملخص الدراسة:
الإعلام السياحي يعتبر أحد عناصر الترويج السياحي في إبراز أهم الأماكن والمقومات السياحية لأي بلد والتعريف بها وذالك عبر وسائل الإعلام المختلفة(السمعية البصرية المكتوبة) وغيرها من أجل دعم القطاع السياحي والنهوض به.
ولقد هدفت دراستنا حول دور وسائل الإعلام للترويج للسياحة الصحراوية باعتبار الجنوب قطب من الأقطاب السياحية لما تتوفر عليه من مقومات سياحية وعليه بات من الضروري الاهتمام بتطوير السياحة الصحراوية والترويج لها غبر وسائل الإعلام لأن الترويج الفعال يعتبر أداة ناجعة وذات دور واضح لتدفق السياح
ولعل ولاية تيميمون من المناطق الصحراوية التي لها مقومات سياحية هائلة وأماكن أثرية  تحتاج فقط إلى تسليط الضوء عليه من طرف وسائل الإعلام و الدعم والاهتمام بها والنهوض بالقطاع السياحي بالمنطقة. 
الكلمات المفتاحية:الإعلام السياحي, الترويج السياحي, السياحة الصحراوية, السياحة.
	:summary
   Tourism media is one of the most important elements of the tourism marketing mix because it has a role in promoting and defining the country, tourism sites   and components, in order to support and advance the tourism sector.
Our study aimed at the role of the media to promote desert tourism, as the south is a pole of tourism due to its available tourism components. Therefore, it has become necessary to pay attention to the development and promotion of desert tourism through the media, because effective promotion is ineffective tool with a clear role for the influx of tourists.
Perhaps the Willet of Timimoun is one of the desert areas that have enormous tourist potential and archaeological sites that only need to be highlighted by the media and support and attention to it and the advancement of the tourism sector in the region.


Key words: tourism media, tourism promotion, desert tourism, tourism    
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[bookmark: _Toc104803913]مقدمة:
يعد موضوع السياحة من المواضيع التي نالت حظا وفيرا من الاهتمام من طرف العديد من الدول والتي تعتبرها موردا اقتصاديا،حيث تزايد الاهتمام بهذا المجال خاصة في السنوات الأخيرة من طرف وسائل الإعلام المختلفة التي تلعب دورا هاما للترويج في المجال السياحي، وهذا ما نلاحظه الآن في الجزائر التي أصبحت تعير اهتمام بهذا القطاع من الناحية الاقتصادية من خلال إعلامها الذي يعمل لترويج السياحة الداخلية 
   ساهم تنوع المناطق الطبيعية والمناخ بالجزائر في بروز عدة أنواع من السياحة وهو ماجعل موسم السياحة لا يتركز على فترة زمنية معينة وإنما يمتد على طول السنة, فالجزائر تزخر بمؤهلات عديدة في مجال السياحة كالشواطئ الخلابة والحمامات الطبيعية والغابات الرائعة والتراث الثقافي التي تزخر بيه . 
   تأتي السياحة الصحراوية كنوع من السياحة التي تحتوي على مقومات سياحية مختلفة ومتنوعة منها مايجذب السائح إليها مرتبطة بالآثار الحضارية القديمة وجوانب الجذب البشري المتمثلة في القصور والبناء العمراني القديم، فعلى الدولة أن تشجع إعلامها على التعريف وكذا تسليط الضوء على هذه الطاقة البديلة للموارد الأولية (النفط، الغاز) وتشجيع السياحة الصحراوية القادرة على تصريف ثرواتها السياحية.
مقدمة
   ويلعب الإعلام السياحي دورا مهما في إبراز الصورة الحقيقة للمنطقة السياحية وتنشيط القطاع السياحي، وذلك لإقناع السائح بأهمية الإقدام على عناصر الجذب السياحي التي يتم عرضها للسائح، فلابد أن يواكب هذا التطور الساري في القطاع قفزة إعلامية تبرزه وتوضح معالمه وتروج لمختلف عناصر الجذب السياحي، ولازالت هناك تحديات تنتظر الإعلام السياحي في الجزائر بدأت تتضح خطوطه ومعالمه بالتعريف بالوجهة السياحية الجزائرية داخليا وخارجيا وتحسين صورتها في المحافل الدولية.   
 (
ب‌
)

ومن هنا تأتي أهمية الدراسة للبحث في دور وسائل الإعلام للترويج للسياحة الصحراوية, وهذا من خلال التعريف بأهم الإمكانيات و المقومات التي تمتاز بها. 
وعليه قسمت هذه الدراسة إلى الإطار المنهجي الذي احتوى على طرح الإشكالية الخاصة بالدراسة,والتي اندرجت ضمنها ا التساؤلات الفرعية, الفرضيات, أسباب الدراسة, أهداف الدراسة, أهمية الدراسة, كما تضمن أيضا المنهج المتبع, وأدوات جمع البيانات, بالإضافة إلى مجتمع البحث , كما احتوى على الدراسات السابقة , وفي الأخير تحديد مفاهيم الدراسة: الإعلام , الترويج السياحي , السياحة.
أما الفصل الأول بعنوان مدخل عام حول الإعلام السياحي وقد شمل على ماهية ومفهوم الإعلام السياحي, ووظائف الإعلام السياحي, إستراتيجية الإعلام السياحي في الترويج السياحي, وسائل الإعلام المستخدمة في الترويج السياحي, متطلبات التخطيط للإعلام السياحي, أهمية وأهداف الإعلام السياحي.
أما الفصل الثاني احتوى على عنوان مدخل عام حول السياحة’ وقد اشتمل على مفهوم وماهية السياحة, أنواع السياحة, مقومات السياحة وأهميتها, بالإضافة إلى السياحة الصحراوية في الجزائر.
أما الجانب التطبيقي احتوى على عنوان السياحة في ولاية تيميمون وقد اشتمل على ثلاثة مباحث كل مبحث تندرج تحته ثلاث مطالب و بداية تقدم عام لولاية تيميمون, ثانيا تاريخ منطقة تيميمون , ثالثا المقومات السياحة في ولاية تيميمون, وأخير المقابلة وتفريغها وتحليلها.
جاء بعدها خاتمة والخلاصة العامة للدراسة وقائمة المصادر والمراجع المتعددة وفي النهاية ختمنا البحث بملاحق تضم الصور عن منطقة تيميمون .ولعنا قد وقفنا في إتباع المراحل الموضوعية المتبعة في كل بحث علمي ودراسة أكاديمية , وفي الختام مكننا القول ما استطعنا الوصول إليه بعد جهد بذلناه, وكل ما نتمناه أن نكون قد وفينا هذا العمل حقه فإن فعلنا هذا بفضل الله وإن قصرنا فحسبها إننا بصدق حاولنا والله ولي التوفيق.
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الإطار المنهجي
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                           الإطار المنهجي

1).إشكالية الدراسة:
كانت السياحة ولا تزال أحد العوامل الأساسية في نشأة وتطوير بعض المدن, فهي اليوم على رأس القطاعات التي ساهمت على تنمية وتطوير الحياة الاجتماعية والثقافية والاقتصادية لأي دولة.
والجزائر من الدول التي تمتلك من المقومات السياحية خاصة في الجنوب الجزائري الذي يكتنز العديد من الأنماط المختلفة والمتنوعة من المقومات من عمران متميز في تخطيطه بالإضافة إلى قصور وزوايا وفقارات والكثير من المقومات الأخرى التي تمتلكها تؤلها إلى أن تكون مرجعية هامة لما تحتويه من تراث لاستقطاب  وجذب السياح.     
كما أن الجانب الإعلامي أحد العوامل المهمة والأساسية للسياحة وجوهرها هو التعريف بما تحتويه البلدان من معالم سياحية سواء كانت طبيعية أو أثرية أو فندقية أو أي مجال من مجالات الجذب السياحي وذالك لاستخدام كافة الوسائل الإعلامية والاتصالية( الصحف ,التليفزيون, الإذاعة) وغيرها قادرة على جذب السياح , والقدرة على إعطاء صورة ايجابية عن السياحة للجمهور الداخلي للسياحة المحلية أو الجمهور الخارجي خاصة السياحة الخارجية بعيدا عن الدعايات والإشاعات التي يتم الترويج لها. 
وعليه بات من الضروري الاهتمام بتطوير السياحة الصحراوية في أقاليم توات تيديكلت , وتنزروفت,  وقورارة  بمنطقة أدرار,ولعل تيميمون أبرز المناطق السياحية التي تحتوي علىحضارة عريقة وتراث هائل ومقومات سياحة كثيرة ومختلفة تجعلها منطقة سياحية بامتياز والترويج لها عبر وسائل الإعلام المختلفة. وعليه وفقا لهذا الطرح :
كيف يمكن الترويج لمنطقة تيميمون إستراتيجيا انطلاقا من مكتسباتها الصحراوية ؟
ومن خلال هذه الإشكالية نطرح العديد من التساؤلات التالية: 
· ماهي الوسائل المستخدمة في ترويج السياحة ؟
· ماهو دور وسائل الإعلام في التعريف بالأماكنالسياحية؟
· ماهي أهم المقومات السياحية التي تتمتع بها هذه المنطقة الصحراوية ؟
[bookmark: _Toc104803916](2الفرضيات:
· تعتبر وسائل الإعلام المتعددة (السمعية, البصرية, المكتوبة..) من أهم الوسائل التي تساعد على الترويج السياحي.
· يلعب الإعلام دورا إستراتيجيا في صنع السياحة والترويج لها من خلال نقل صورة حقيقية عن تلك المنطقة.
· تعتبر هذه العناصر (الطبيعية, الثقافية,البشرية, التاريخية...) من أهم مقومات الجذب والنهوض بالقطاع السياحي.
[bookmark: _Toc104803917](3أسباب اختيار الموضوع:
ونذكر منها مايلي :
· الموضوعية:
_ تشجيع السياحة باعتبارها قطاع محقق للتنمية الاقتصادية للبلاد.
_ إبراز المعالم الأثرية لولاية تيميمون بما فيها من  مقومات لتاريخية.
_ التعرف على عادات وتقاليد المنطقة والإطلاع عليها.
_ إظهار الثقافات الصحراوية التي تمتاز بها هذه المنطقة من مهرجانات ورقصات فولكلورية ومراسم احتفالية.
· الذاتية:
_ الرغبة الشديدة في إبراز جمال المنطقة الصحراوية.
_التعلق بعادات وتقاليد المنطقة ذات الطابع المميز والجذاب.
_ إعجابنا بالمنطقة والطبيعة التي تتميز بها ومؤهلاتها السياحية.
_ التعرف واستكشاف المعالم التاريخية للمنطقة لما لها من تاريخ عريق ودلالات على ذلك على أن المنطقة ليست وليدة الأمس بل قديمة قدم الآثار والنقوشات .
[bookmark: _Toc104803918]4) أهداف الدراسة
      تسعى هذه الدراسة لتحقيق جملة من الأهداف أبرزها مايلي :
_ إعلام وإطلاع الجمهور على هذه المنطقة السياحية (تيمي مون).
_ استرجاع الأمجاد التاريخية للمنطقة للتذكير بها.
_العمل على معرفة التراث السياحي التي تمتاز به المنطقة قصد الإطلاع عليه. 
[bookmark: _Toc104803919]5) أهمية الدراسة:
يكتسي موضوع الدراسة أهمية بالغة باعتباره من المواضيع الحديثة وتكمن أهمية هذه الدراسة فيما يلي:
_ التعرف على النط المعيشي لسكان المنطقة الممزوج مما يسمى بالعادات والتقاليد- التعرف على ولاية تيميمون كمنطقة سياحية معروفة وطنيا وعالميا.
_ إبراز المعالم التاريخية والسياحية الموجودة بالمنطقة.
[bookmark: _Toc104803920](6المنهج المتبع:
   في أي دراسة علمية لابد من القيام بإتباع خطوات فكرية منظمة وذلك للوصول إلى غاية معينة يتناسب مع طبيعة الدراسة.
ويعرف المنهج على أنه إخضاع الباحث لنشاطه البحثي إلى تنظيم دقيق في شكل خطوات معلومة يحدد فيها مساره البحثي وبما أن دراستنا الموسومة "بدور وسائل الإعلام للترويج للسياحة الثقافية الصحراوية" تنتمي لصنف الدراسات الوصفية فهي تهدف للحصول على معلومات دقيقة من مجتمع البحث  للوصول الى النتائج المسطرة انطلاقا من معرفتنا لهذه المنطقة السياحية الصحراوية.
أما المنهج الوصفي هو طريقة يعتمد عليها الباحثون في الحصول على معلومات وافية ودقيقة حول موضوع ما.
والمنهج الوصفي لا يقتصر على جمع البيانات والمعلومات وتصنيفها بل يتعدى إلى التحليل الدقيق والمتعمق وعلاقة المتغيرات ببعضها , ويكمن أهمية المنهج الوصفي في الدراسات الإعلامية إذ يعد من أنسب المناهج الذي يوفر بيانات مفصلة عن المشكلات الإعلامية التي تصادف الإنسان وكيفية التعامل معها. 
[bookmark: _Toc104803921]7) أدوات جمع البيانات
تتطلب البحوث العلمية في مجال العلوم الإنسانية بصفة عامة وعلوم الإعلام بصفة خاصة تتبع خطوات منهجية للوصول إلى الحقائق العلمية حول الظاهرة المدروسة وتفسير النتائج , فبعد اختيار الباحث لمنهج الدراسة يختار التقنيات أو أدوات ملائمة لجمع البيانات وهذا حسب طبيعة مشكلة البحث المدروسة, انطلاقا من كون أداة  جمع البيانات تمثل نقطة التقاء بين البناء المفهومي لمشكلة البحث من جهة والواقع المراد دراسته من جهة ثانية والتي تسمح للباحث لتوجه للواقع لجمع المعلومات الضرورية.
ومن بين الأدوات المستعملة في البحث هي:  
1. المقابلة:
وهي من بين الأدوات المساعدة في جمع البيانات والمعلومات, من الميدان المتعلق بموضوع البحث وتبريرها وتصنيفها وتحليلها بما يساعد الباحث علو التوصل إلى النتائج النهائية, التي يستعملها للكشف عن خبايا الموضوع محل الدراسة.
والمقابلة نوعان هما:
المقابلة غير المقننة:
وهي التي يقوم الباحث فيها بفتح المجال أمام المبحوث للتحدث بكل تلقائية عن الخطوط العريضة للموضوع دون ضوابط.
المقابلة المقننة:
وهي قيام الباحث بإعداد قائمة من الأسئلة قبل إجراء المقابلة , ويتم طرح نفس الأسئلة في كل مقابلة وبالغالب حسب نفس التسلسل, وإلا أن ذالك لايمنع من طرح أسئلة غير مخطط لها إذا ما رأى الباحث ضرورة لذالك(عبيدات وأبو نصار ومبيضين 1997) وقد تكون الأسئلة المطروحة في هذا النوع من المقابلات ذات نهايات مقفلة, وقد تكون الأسئلة ذات نهايات مفتوحة.
وقد اعتمدنا في دراستنا على المقابلة المقننة والملاحظة كأداة لجمع البيانات والمعلومات والتي تضم مجموعة من الأسئلة تقدم إلى المبحوث وفق تصور الباحث اتجاه دراسته بغية الحصول على أكبر قدر من المعلومات عن موضوع الدراسة وتحليلها.
[bookmark: _Toc104803922]8) مجتمع البحث وعينة الدراسة:
تم تحديد المجتمع الكلي للدراسة ويتمثل في :
موظفي فندق قورارة , مخيم جنان مالك, المركز الجزائري للتراث الثقافي المبني بالطين, خبراء المنطقة, المرشدين السياحيين.
[bookmark: _Toc104803923]9) الدراسات السابقة:
تعد الدراسات السابقة وعاءا معرفيا لأي باحث لكي يطلع على الدراسات التي سبقته في سياق موضوعه, ويمكن أن نحصر مجموعة من الدراسات السابقة التي نعتمد عليها في هذا البحث ومن هذه الدراسات:

1 الدراسة الأولى:
 للباحث مقعاش يوسف بعنوان" دور وسائل الإعلام في تنشيط السياحة في الجزائر" [footnoteRef:3] [3:  مقعاش يوسف, دور الإعلام السياحي في تنشيط السياحة الجزائرية –دراسة ميدانية على عينة من الواكلات السياحية في الشرق الجزائري-أطروحة مكملة لنيل شهادة الدكتوراه الطور الثالث في علوم الإعلام والاتصال- جامعة باتنة1 -2020/2021.] 

   هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على مدى إسهام الإعلام السياحي في تنشيط السياحة الصحراوية من خلال استخدام الوكالات لهذا الإعلام المتخصص وإبراز أهم التحديات التي تواجه القطاع السياحي وآليات الواجب اتخاذها لتجاوز هذه العراقيل.
تمحور مشكل الدراسة "ماهو الدور الذي يقوم به الإعلام السياحي في تنشيط السياحة الجزائرية" وتم تلخيص ّذالك في مجموعة من التساؤلات
   -ما هي العوامل التي تساهم في تنشيط السياحة الجزائرية.
   -ما هي الآليات التي تتبعها الواكلات السياحية عبر الإعلام السياحي للتعريف بعناصر الجذب السياحي.
   -كيف يمكن تفعيل الواكلات السياحية زيادة وتفعيل النشاط السياحي في الجزائر من خلال استخدامهم للإعلام السياحي.
أما من الناحية المنهجية فقد اعتمد في دراسته على المنهج الوصفي التحليلي من خلال وصف وترتيب المعطيات للوصول إلى النتائج المسطرة ,كما اعتمد أيضا على أداة الاستمارة والاستبيان كأداة رئيسية لهذه الدراسة وذالك للوصول إلى معلومات دقيقة وشاملة لموضوع الدراسات ومن النتائج التي توصل إليها:
 -إشراك وتسهيل عملية الترويج السياحي للواكلات السياحية في مختلف وسائل الإعلام السياحي.
 -تكثيف براج التوعية السياحية عن أهمية السياحة في دفع عجلة النمو الاقتصادي 
- ترقية النشاط السياحي للواكلات عبر الإعلام السياحي وزيادة تفعيله عبر إرساء العديد من الاستراتيجيات.
 -تكثيف النشاط الترويجي عبر شبكات التواصل الاجتماعي وخاصة لانتشارها الواسع بين أوساط الجماهير.
 -العوامل الطبيعية ضمن أهم دعائم المقومات الطبيعية والتاريخية والثقافية التي تصب في تنشيط السياحة الجزائرية..
 التعقيب:
تناول في دراسته دور وسائل الإعلام في تنشيط السياحة في الجزائر, حيث اعتمد في دراسته الميدانية على عينة من الوكالات السياحية في الشرق الجزائري, بينما اعتمدنا في دراستنا على مجموعة من الفنادق وخبراء المنطقة إضافة إلى مرشدين سياحيين.
 كما اعتمد على المنهج الوصفي التحليلي واستخدام استمارة الاستبيان واعتمد على عينة متعددة المراحل والحصصية في حين اعتمدنا على المنهج الوصفي السردي الممزوج بالجانب الخضري واستخدام المقابلة كأداة لجمع البيانات والمعلومات.
2-الدراسة الثانية:  للباحثة لحمر هيبة  بعنوان "دور الإعلام في تنشيط الطلب السياحي بالجزائر-دراسة ميدانية"[footnoteRef:4] [4:  لحمر هيبة, دور الإعلام في تنشيط الطلب السياحي بالجزائر– دراسة ميدانية – أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه ل.م.د- كلية العلوم الاقتصادية والتجارية وعلوم التسيير- جامعة باتنة1 – 2016/2017.] 

تهدف هذه الدراسة للتعرف على العلاقة بين الطلب السياحي والإعلام وإبراز مواطن الضعف والإعلام السياحي في الجزائر وطرق رفع كفاءته وقد تمحورت مشكلة الدراسة حول مدى مساهمة الإعلام السياحي في تنشيط الطلب السياحي في الجزائر.
وقد تمحورت مشكلة الدراسة حول: " مدى مساهمة الإعلام السياحي في تنشيط الطلب السياحي في الجزائر"وتم تلخيص ذالك في التساؤلات التالية:
-  ماهي العوامل المحددة للطلب السياحي ومن وجهة نظر كل من المستهلك السياحي والمؤسسات السياحية.
- ماهي أهم العراقيل التي تواجه تسيير نشاط الإعلام السياحي في الجزائر.
- هل توجد علاقة ذات دلالة بين الإعلام السياحي والطلب السياحي في الجزائر من وجهة نظر مدراء المؤسسات السياحية.
من الناحية المنهجية فتعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية التي اعتمد عليها الباحث على المنهج الوصفي في دراستها بغية وصف الظاهرة بالإضافة أنها اعتمدت على أداتين لوصف الظاهرة وهي الاستمارة والمقابلة لجمع المعلومات.ومن النتائج التي توصلت إليها هي: 
-  أن الجزائر سجلت ـتأخر على مستوى خدماتها السياحية, رغم الخطوات التي تبذلها من أجل ترقية المنتوج السياحي في بلادنا منذ الاستقلال . 
- غياب مفهوم الثقافة السياحة من قاموسنا اليومي, والذي يعود سببه إلى تغييب دور الإعلام في الميدان السياحي رغم الإمكانيات المتوفرة.
- أن المنتوج السياحي بحاجة إلى التعريف ,الترويج ,التسويق, للتشجيع على الإقبال عليه من أجل الاستثمار فيه مع تقديم كل الضمانات ومن ثم تشجيع السياح على زيارة مختلف هذه المواقع والتعرف عليه بعد إبراز العناصر الجانبية فيه,
أن الجزائر رغم توفر الإرادة والإمكانيات لا تزال لا تعرف كيف تصدر منتجاتها , ولا كيف تستورد السياح الأجانب لأنها تفتقر إلى الدراسات الموضوعية والمعطيات والمعلومات الدقيقة رغم المجهودات التي بذلت.
*التعقيب 
اعتمدت الدراستين على الإعلام السياحي من خلال نشر الرسالة السياحية ومعرفة أهم النقاط التي يرتكز عليها الإعلام السياحي في الجزائر خاصة فيما يتعلق بالسياحة الصحراوية في دراستنا الحالية بالإضافة إلى أهم العوائق التي تعيق سير عمله.
3-الدراسة الثالثة: للباحث رحموني عبد الكريم بعنوان "دراسة التنمية وتطوير السياحة الصحراوية- "دراسة حالة تمنراست"[footnoteRef:5] [5: رحموني عبد الكريم , التنمية وتطوير السياحة الصحراوية – دراسة حالة تمنراست- ماجستير, كلية العلوم الاقتصادية وعلوم التسيير , جامعة الجزائر, 2006/2007] 

هدفت الدراسة إلى إبراز مكان السياحة في إستراتيجية التنمية الاقتصادية, وكذا التعريف بالسياحة الصحراوية وأهم مواردها وخصائصها وخاصة منطقة تمنراست وبالتالي إعطاء نظرة موجزة عن النشاط السياحي العلمي.
وقد تمحورت مشكلة الدراسة: "مكانة السياحة الصحراوية في التنمية الاقتصادية الوطنية, ومامدى استغلال الموارد المتاحة والمقومات المتوفرة بالصحراء عامة وتمنراست خاصة لجعلها وجهة سياحة جذابة"وتم تلخيص ذالك في مجموعة من التساؤلات:
- ماهي العوامل التي أثرت على تطور النشاط السياحي العالمي.
- مكانة الدول النامية من السياحة العالمية والجزائر خاصة.
- مكانة السياحة الصحراوية ضمن البرامج السنوية المختلفة.
- ماهو واقع النشاط السياحي بتمنراست وماهي أهم خصائصه.
ومن النتائج التي توصل اليها:
- السياسات الاقتصادية المتعاقبة همشت القطاع السياحي بشكل عام والسياحة الصحراوية بشكل خاص.
- تشجيع الاستثمار المحلي وتقديم كل التسهيلات والخدمات والأمن والامتيازات للصناعات التقليدية حيث يلعب دوره كاملا وهذا يجلب بدوره الاستثمار الأجنبي.
- المادة الإعلامية المتعلقة بالسياحة تفتقد إلى المهنة والاحترافية والتعدد اللغوي.
 -غياب ثقافة سياحية لدى الأفراد والمجتمع والمتعاملين في قطاع السياحة وانعدام الوعي السياحي.
- ضعف مساهمة القطاع السياحي في خلق مناصب شغل والمداخل بالعملة الصعبة.
- السياسات الاقتصادية المتعاقبة شتت القطاع السياحي بشكل خاص.
- غياب سياسة إعلامية و إشهارية  للمنتج السياحي وترقيته.
* التعقيب
يمكن استخلاص من الدراسة السابقة والحالية انها جمعت بين الإعلام السياحي والسياحة الصحراوية وكيف مساهمة الإعلام السياحي في تنشيط نوع هذه السياحة  بالإضافة إلى أن هناك اختلاف بين الدراسة الحالية والدراسة السابقة في استخدام المقابلة والأخرى استخدمت المقابلة والاستبيان, كما اعتمد على المنهج الوصفي التحليلي والتحليل الإحصائي للبيانات ,بينما الدراسة الحالية اعتمدت على المنهج الوصفي والسرد.
[bookmark: _Toc104803924]9) حدود الدراسة:
يمتد نطاق هذه الدراسة ليعطي الحدود الزمنية والمكانية إضافة إلى الموضوعية وقد انحصر في مايلي:
أ. الحدود الموضوعية: تركز الدراسة على دور وسائل الإعلام للترويج للسياحة الصحراوية .
ب. الحدود المكانية: اقتصرت الدراسة على دراسة السياحة الصحراوية وبالضبط ولاية تيميمون.
ت. الحدود الزمنية: أنجزت هذه الدراسة خلال الموسم الجامعي 2020/2021 وقد تم إجراء دراسة الموضوع من 25/01/2022 إلى غاية 1/06/2022.
[bookmark: _Toc104803925]10) مفاهيم الدراسة:
1.الإعلام لغة:الأنباء, الإظهار, الإبراز
*الإعلام : يعرف الإعلام بأنه كافة أوجه النشاط الاتصالي التي تستهدف تزويد الجمهور بكافة الحقائق والإخبار الصحيحة والمعلومات السليمة عن القضايا والموضوعات والمشكلات ومجريات الأمور بطريقة موضوعية ودون تحريف.
التعريف الإجرائي للإعلام:هو عبارة عن وسيلة أو مؤسسة مهمتها نقل الأخبار والمعلومات.
2.تعريف السياحة: هي السفر بهدف الترفيه أو للتطبيب أو الاستكشاف وتشمل السياحة توفير الخدمات المتعلقة بالسفر.
التعريف الإجرائي هو: التنقل من مكان إلى أخر من أجل الاسترخاء والشعور بالراحة والتخلص من التوتر والقلق والترويح عن النفس.
3.الترويج السياحي:هو عملية إحداث المعرفة لدى السائح عن الشركة وبرامجها وأحداث تفاعل ايجابي بين السائح وبين والمعلومات التي حصل عليها عن طريق الجهود الترويجية وتشجيعه وتحفيزه عن القيام بسلوك ايجابي.
التعريف الإجرائي: هو عبارة عن فكرة أو خدمة سياحية المراد الترويج لها وإقناع السائح وحثه على الحصول على تلك الخدمة السياحية وعبر مختلف وسائل الترويج المقنعة.
4 السياحة الصحراوية: هو زيارة المناطق الصحراوية الأثرية والتعرف على المحميات الطبيعية وثقافة المجتمعات المحلية لهاته المناطق المتواجدة في الصحراء فهي تجذب فئات معينة من السائحين الذين يرغبون في زيارة هذه المناطق
التعريف الإجرائي: هو اختيار الأفراد بالقيام برحلات سياحية إلى الصحراء رغبة في التنزه والاستجمام والراحة والاستطلاع والاكتشاف وذالك راجع لطبيعة الصحراء.
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  المبحث الأول: ماهية الإعلام السياحي
  إن الإعلام السياحي يعد من أحد الوسائل المهمة بالدفع بالصناعة السياحية والتعريف بمقوماتها لأي بلد , فالإعلام السياحي مهمة أساسية وهي توطيد العلاقة بين المؤسسات السياحية وباقي المتعاملين السياحيين,من خلال التعريف بالمنتجات السياحية وللترويج لها داخليا وخارجيا, وذلك من خلال نقل الصورة الحقيقة الصادقة 
عن البلد مستعينا بوسائله المختلفة والمتعددة سوى كانت سهمية, بصرية مكتوبة أو عن طريق الانترنيت
[bookmark: _Toc104803928]المطلب الأول: مفهوم الإعلام السياحي
  هو مخاطبة الجمهور داخل البلد وخارجها مخاطبة موضوعية وعقلية باستخدام عوامل الجذب والتشويق في تقديم المنتج السياحي بقصد إقناع الجمهور وإثارة اهتمامه بأهمية السياحة وفوائدها للفرد وللدولة, وتشجيعه على التعرف على مقومات السياحة, وذلك بهدف نشر الوعي السياحي بينهم, وحسن معاملة السائحين, ومعاونتهم فيما يحتاجونه [footnoteRef:6]. [6: خالد عبد الرحمان آل دغيم, الإعلام السياحي وتنمية السياحة الوطنية, دار أسامة للنشر والتوزيع ,عمان الأردن, ط1 ,2014م, ص59.
] 

   ويظهر من تعريف الإعلام السياحي أنه جهد إعلامي في الدرجة الأولى يهدف إلى تقديم خدمة معلوماتية صحيحة عما يتعلق بالمجال السياحي والمعلومات السياحية, وبالتالي فتركيز الإعلام السياحي بالدرجة الأولى يكون موجها لتقديم معلومات متكاملة عن المزار أو المنطقة السياحية وتوضيح كافة المعلومات المتعلقة به من حيث مواصفات هذا المكان والصور الموضحة له وتقديم المعلومات المفيدة 
للزائر من حيث الموقع وكيفية الوصول إليه والخدمات المتوفرة فيه وأسعارها وكيفية الحصول عليها.[footnoteRef:7] [7:  أماني رضا, الإعلام والسياحة, القاهرة, أطلس للنشر والتوزيع,2017, ص96.	] 

[bookmark: _Toc104803929]المطلب الثاني: وظائف الإعلام السياحي
إن استغلال المقومات السياحية المتعددة ونشر الوعي السياحي والقيام بوظيفة التثقيف السياحي وترشيد القيم الإيجابية وغرس القيم المحابية الخاصة بالسياحة,يعد من أهم وظائف الإعلام السياحي, ويعد الإعلام في المجال السياحي ناجحا إذا نجح في تعظيم الناتج الاقتصادي والاجتماعي من كافة الأنشطة السياحية وذلك عن طريق العمل على مختلف المحاور وفي إطار التخطيط الشامل والسليم.
 ومن المحاور الأساسية التي يرتكز عليها الإعلام السياحي في أداء وظائفه:[footnoteRef:8] [8:  أحمد الجلاد, التنمية السياحي والإعلام المستدام, علم الكتب,القاهرة, 200", ص116, 117.] 

1 _ وظيفة الإخبار أو الإعلام: هو نشر المعلومات الخاصة بالواقع والأحداث التي تحصل داخل المجتمع وخارجه, وتحديد اتجاهات القوى الفاعلة والعلاقات بينهم, والإحاطة بمجمل التجارب والخيرات الاجتماعية, الاقتصادية, السياسية وظروف تشكلها, أما في ما يتعلق بوظيفة الإخبار في مجال الإعلام السياحي فهي تزويد الجمهور بالبيانات والأحداث والوقائع الداخلية والخارجية ومختلف الأنشطة التي تجعله يدرك قيمة ما يحيط به, مما يؤدي إلى تبلور الوعي السياحي, والعمل على جذب السياح والمحافظة على المعالم الأثرية وعلى كل ما يتواجد في البيئة المحيطة.
2_وظيفة التفسير:نشأت هذه الوظيفة حديثا, بعد أن تعقد المجتمع وازدادت تخصصاته وتطلب على الإعلام السياحي أن يشرح للجمهور بطريقة مبسطة وبلغة سهلة سلسة وبالاعتماد على الأرقام ,البراهين, الحقائق, التفاصيل, القضايا والمشكلات السياحية الراهنة, فيعتمد الإعلام السياحي من خلال مختلف وسائله على تفصيل الأحداث السياحية ومدى تأثيرها عن طريق جمع المعارف أو تكوين صورة حقيقية للعالم الذي حوله, إذ تكمن هنا أهمية التفسير والتبسيط للنتائج .
3_ وظيفة الإقناع: يعد تحقيق الإقناع من أهم الوظائف الإعلامية وهو يعتبر كجهد اتصالي إعلامي مدروس لتأثير في الجمهور وتحسس ميولهم من مختلف وسائل الإعلام والتي تدفعهم نحواتخاذ موقف إيجابي وفعال للسياحة وتعديل الصورة الذهنية لديهم وتدعيم الاعتقاد بأهميتها الاقتصادية والثقافية ومدى الاستفادة المحققة من ازدهار السياحة.
4_ وظيفةنشر الثقافة: تعتبر السياحة كظاهرة حضارية, ووسيلة اتصال ثقافي بين الأمم والشعوب, إذ يتجسد ذلك عن طريق التقديم للجمهور مجموعة من القيم والمفاهيم والمعتقدات ومختلف أساليب الحياة سواء كانت محلية أو عالمية[footnoteRef:9] [9:  جميلة نسيمه, «السياحة الثقافية وتثمين التراث من خلال البرامج التلفزيونية في الجزائر", مذكرة ماجستير في علوم الإعلام والاتصال, جامعة وهران, 2009/2010, ص 142.] 

5_وظيفة الترفيه: تعد الوظيفة الأكثر شيوعا وهدف أساسي من أهداف وسائل الإعلام, مما يتوجب على القائم بالإعلام إعداد ونشر المادة الإعلامية توفر للأفراد الراحة والاسترخاء وتقوية الوعي السياحي لديهم وهذا وفق آليات تنشيطية (أنشطة رياضية)
5_ وظيفة الإعلان: يعد الإعلان أهم وسائل الاتصال بالسائح لتعريفه بالبرامج السياحية التي تقحمها الهيئات المعينة بالأمر للسياح, فيعتبر الإعلام كوسيط ناجح بين المنتج والبائع والمشتري, إذ تلجأ إليه المؤسسات والشركات السياحية للإعلان عن برامج السياحة الداخلية والخارجية حيث يأتي في مقدمة اهتمامها مع الشركات فالإعلام يساعد على القيام بالحملات الإعلامية, إذ يركز على توصيل الرسالة إلى الجمهور وإقناعهم بها بما يتضمنه من عوامل التشويق والجاذبية واختيار التصميمات الملائمة لكل سوق سياحي[footnoteRef:10] [10:  جميلة نسيمه, مرجع سبق ذكره, ص 143, 144.] 

[bookmark: _Toc104803930]المبحث الثاني: آليات نجاح الإعلام السياحي
إن نجاح الإعلام السياحي في أي بلد وجب إتباع العديد من الإستراتيجيات والآليات التخطيطية وإتباع مجموعة من الأساليب لتحقيق الأهداف المرسومة في القطاع السياحي عبر سياسة منتهجة في سياسة الإعلام بصفة عامة, وإرساء القواعد الأساسية في الرسائل السياحية الموجهة للجمهور, وذلك من أجل توجيه وتغيير سلوكه نحو اقتناء المنتجعات والخدمات السياحية المروج لها عبر وسائل الإعلام السياحي.
[bookmark: _Toc104803931]المطلب الأول: استراتيجيات نجاح الإعلام السياحي
إذا كانت الإستراتيجية هي عملية تكيف المنظمة مع بيئتها لتحقيق الغايات التنظيمية وتأكيد بقاء المنظمة, وللعمل على تنميتها وتطويرها في المدى البعيد.[footnoteRef:11] [11:  عبد الرزاق محمد الدليمي , " إشكالية التخطيط والممارسة" , عمان الأردن, دار جرير للنشر والتوزيع,ط1, 2010, ص28.] 

وأساس اعتماد إستراتيجية فعالة للإعلام السياحي هو وجود أفكار مخططة تعبر عن مدى تجسيدها عمليا لتحقيق العمل المنشود هو تنشيط السياحة, وتوجد العديد من الإستراتيجيات للإعلام السياحي المتبعة والتي تتعدد بتعدد المعايير الإستراتيجية للإعلام السياحي وفقا لحدود الدولة( إستراتيجية الإعلام الداخلي, إستراتيجية الإعلام الخارجي) وفقا للنطاق الذي تشمله الخطة,وفقا لطبيعة النشاط المستهدف, وفقا للفرص, بالإضافة إلى استراتيجيات الإعلام السياحي التي تعنى بترويج الأفكار السياحية, وتتجلى إستراتيجيات الإعلام السياحي لترويج الأفكار السياحية فيما يلي[footnoteRef:12]: [12:  مقعاش يوسف, "دور الإعلام السياحي في تنشيط السياحة الجزائرية", دراسة ميدانية على عينة من الوكالاتالسياحية في الشرق الجزائري", أطروحة دكتوراه الطور الثالث في علوم إعلام واتصال تخصص إعلام سياحي, جامعة باتنة1 , سنة 2020/2021, ص189.] 

إستراتيجية التسويق العام (MASS MARKETING): 
وتعني هذه الإستراتيجية بتوجيه نفس الرسالة الإعلامية الترويجية لكافة أفراد وعناصر الجمهور باعتبار أن مضمون الإستراتيجية من ناحية المفاهيم والأفكار والقضايا التي تطرحها تهم كل أفراد وعناصر الجمهور باعتبار أن مضمون الإستراتيجية من ناحية المفاهيم والأفكار والقضايا التي تطرحها تهم كل إفراد وعناصر الجمهور, فإستراتيجية التسويق العام تقوم على افتراض مفاده أن رغبات وحاجات الجمهور السياحي متشابهة تستلزم رسالة إعلامية موحدة تهم الجمهور بصفة عامة, فالمؤسسة السياحية من خلال استطلاعها للرأي وقيامها بأبحاث ودراسات لحاجات الجمهور السياحي, فتجد غالبا أن الجمهور له نفس التطلعات والرغبات التي يسعى إلى تحقيقها , وهو ما تعمل عليه المؤسسة السياحية لتحقيقها من خلال الحملة الترويجية التي ستصممها, وتهدف من خلالها إلى إحداث تأثير في الجمهور نحو القضية المروج لها في وسائل الإعلام .
* إستراتيجية الإنش ( INCH STRATIGIE):[footnoteRef:13] [13:  أمال باي, "دور الإعلام السياحي المكتوب في تنمية الوعي السياحي لدى الجمهور الجزائري-دراسة تحليلية وميدانية على عينة من إعداد صحيفة السياحي وقرائها,أطروحة دكتوراه الطور الثالث ,جامعة باتنة1, تخصص وسائل الإعلام والمجتمع,2018/2019, ص66] 

ويقصد بالإنش على انه جزء محدد من المجتمع (فئة, عينة, طبقة), وتعتمد هذه الإستراتيجية على توجيه رسالة إعلامية سياحية محددة المعالم والخصائص لجزء محدد من المجتمع بهدف التأثير على مواقفها واتجاهاتها السلوكية بالنسبة لخدمة معينة خلال فترة  زمنية محددة يقاس بعدها مدى التغيير والتعديل الذي حصل للأفراد الذين ينتمون لهذا الجزء. 
ويتم إتباع هذه الإستراتيجية على إنش أو جزء محدد من السوق الكلي (مجتمع), تكون خصائصه ومواصفاته وقيم الأفراد والأسر فيه معروفة تماما للجهة المعنية بعملية الترويج مع اختيار وسائل إعلامية أكثر تخصصا للتعامل مع هذا النوع من الجمهور
* إستراتيجية تجزئة المجتمع (community segmentation strategy)
ترتبط هذه الإستراتيجية بفرضية مفادها أنعدم التجانس أو التشابه في خصائص ومواصفات وقيم وعادات الشريحة الاجتماعية لأفراد المجتمع وغيرها يفرض تصميم وتنفيذ رسالة إعلامية ترويجية مختلفة في التركيز والمضمون لكل شريحة أو مجموعة من مجموعات المجتمع الكلي وتقوم هذه الإستراتيجية على فكرة أـن القدرات والأذواق الخاصة بكل جزء أو شريحة اجتماعية هي التي تحدد بدرجة كبيرة مضمون الرسالة الإعلامية الترويجية, وأهم ما يميز هذا النوع من الاستراتيجيات أنها توجه الرسائل الإعلامية السياحية المناسبة لكل شريحة من شرائح المجتمع, إلا أن هذا النوع من الاستراتيجيات يكلف الجهات المعنية القائمة على عملية تصميم رسائل الإعلام السياحي مبالغ مالية كبيرة بالإضافة إلى أنها تحتاج إلى توفر موارد بشرية ومالية وإعلامية كبيرة.[footnoteRef:14] [14: محمد إبراهيم عبيدات , "التسوق الاجتماعي الأخضر والبيئي", دار وائل للنشر .عمان ,ط1 ,2004,ص72 73.] 




[bookmark: _Toc104803932]المطلب الثاني:متطلبات التخطيط للإعلام السياحي:
لقيام للتخطيط للإعلام السياحي لابد من توفر ثلة من المتطلبات وهي كالأتي:[footnoteRef:15] [15: احمد مصطفى عمر, الإعلام المتخصص دراسة وتطبيق, ليبيا, منشورات جامعة بنغازي, ط1, 1997, ص56, 57.
] 

أ)الإدراك واستقراء الحقائق التاريخية والثقافية والاجتماعية والسياسية المتصلة بالشعوب وذالك عبر توجهات الشعوب وثقافتهم,أي إن الرسالة الإعلامية تختلف من شعب إلى أخر كل حسب ذوقه واتجاهه وثقافته.
ب) الإلمام بتطورات الدعاية السياحية العالمية, وهذا المتطلب متوقف على عنصر البحث والذي يقوم به الخبراء لتقصي الحقائق والمعلومات وكل المتغيرات التي توجه السوق السياحي العالمي ومحاولة تكيفها مع هذه المتغيرات.
ج)العمل على إيجاد قنوات الاتصال, فإيجاد قنوات الاتصال في التخطيط في الإعلام السياحي من أهم نقاط نجاحه وذالك بترسيخ علاقات الصداقة والعمل مع أجهزة الإعلام العالمية.
د-الإعداد الجيد للكفاءة, وذالك من خلال تدريب وإعداد كوادر للإعلام السياحي مما يتناسب للنشاط السياحي.
ه)اختيار الوقت المناسب وهو عامل مهم لنجاح الدعاية السياحية.
و)اختيار الوسائل الإعلامية والاتصالية المناسبة, فنجاح الرسالة السياحية لابد من اختيار الوسيلة الإعلامية الأنسب والأكثر تأثيرا في الجمهور لإثارة اهتمامه. 
ز) يرتبط الإعلام السياحي بشعار, فالإعلام السياحي يجب أن يرتبط بشعار للبلد فمثلا في الجزائر يجب أن يدمج  شعار الإعلام السياحي برسم شهير يعبر عن السياحية فيها كالرسم نصب تذكاري لوجهة أو مقصد سياحي كالتمقاد او التاسيلي مثلا أو غير ذالك من الصور التي يمكن إن يدمجها في شعار الإعلام السياحي.
[bookmark: _Toc104803933]المطلب الثالث: وسائل الإعلام السياحي
لكي يتم إيصال الرسالة الإعلامية للمستفدين يتضمن الأمر اختيار الوسيلة الإعلامية المناسبة والتي تبرز الوجهة السياحية للجمهور بصورة فعالة وتؤدي بذالك إلى ارتفاع معدل الجذب السياحي الذي يعد من أهم وظائف الإعلام لترويج السياحة في البلاد:
1.1 المحاضرات السياحية:عبر استخدام المحاضرات المسموعة من خلال أحاديث إذاعية أو غيرها من الكاسيت أو مكبرات الصوت المختلفة للحديث عن البرامج السياحية لذالك لابد من حسن اختيار المحاضر الذي يشد الانتباه.
1-2الندوات السياحية: تستخدم كأسلوب فعال للإعلان عن برامج السياحة والإعلان عنها بأسلوب المناظرة بين مجموعة من المتخصصين في السياحة ,وكلما عالجت الندوة موضوع سياحيا ساخنا ,كلما كانت مشوقة وجذابة للجمهور المستمعين من  للسياح[footnoteRef:16]. [16: رغد البنى, الإعلام السياحي وسائله,أنواعه,تاريخ الزيارة 7/04/2022, 14:00,متاح على الرابط http://www.ijsshool.net/news.php?action=viewed=114 # WTWFOeuGNKg] 

1-3 المعارض والمؤتمرات السياحية:تعتبر إقامة المعارض السياحية التي تحكى قصة وكنوز السياحة في بلد ما من الأمور المألوفة لترويج أو تنشيط السياحة في بلد ما كما تعتقد مؤتمرات السياحية في نفس الوقت الذي يقام فيه المعرض السياحي حيث تقدم أوراقا دراسية عن القيمة التاريخية والأثرية والتراثية عن المواقع السياحية لهذا البلد أو ذالك.
1-4الإذاعة:وهي أنجع وسائل الإعلام السياحي التي تستخدم لتنشيط السياحة,حيث يتم التفاعل بين هذه  الوسيلة والمجتمع باعتماد على حاسة السمع من خلال جمل لفظية تعبيرات كلامية يكون لها واقع في أذن المستمع تهدف إلى جذب انتباه السياح وإيصال الرسالة الإعلامية وترسيخها لديهم وكذا نقل المعارف إليهم وتزويدهم بمختلف المعلومات حول مختلف الأماكن السياحية.[footnoteRef:17] [17:  بالبخاري سامي, «الإعلام السياحي وأثاره على الصورة السياحية الداخلية في الجزائر", دراسة ميدانية لعينة من اللوائح مجلة الواحات للبحوث والدراسات العدد2, 2015, ص730, 731.] 

2الوسائل المرئية:
2-1 التلفزيون
يبث الصورةالسياحية مستخدما الصورة والصوت مبرزا أهم مقومات المقصد السياحي وعوامل جذبه للسياح ومن مميزات هذه الوسيلة الإعلاميةأن لها القدرة على مخاطبة جميع الفئات والشرائح وبمختلف المستويات الثقافية والوصول إلى عدد اكبر من المشاهدين في وقت واحد وهم في منازلهم ,حيث يعد أكثر وسائل الإعلام المستخدمة في العالم إذأن88%المعلومات المكتسبة للفرد تكون من خلاله.[footnoteRef:18] [18:  نفس المرجع, ص730, 731.] 

2-2 اللوحات الإعلانية: أو بما يسمى بالإعلانات الطرق أو الإعلانات الضوئية حيث توضع في الميادين الكبرى وعلى طرق وأعمدة الإنارة داخل المدن والمطارات والموانئ وقد تكون ثابتة أو متحركة والكترونية.[footnoteRef:19] [19:  رغد البنى , الإعلام السياحي , المرجع السابق ص731.] 

3الموادالمطبوعة:
3-1الصحف:تمثل أحد الرسائل الرئيسية في مخاطبة الجمهور السياحي لانتشارها الواسع وبتكلفة منخفضة حيث تحمل في طياتها الإخبار حول الوجهات السياحية.
3-2المجلات:تصدرها اغلب أجهزة السياحة الرسمية ويجمع هذا النوع من الدعاية بين وظيفتين رئيستين هما التعبير بطريقة فنية عن روح المكان أو المنطقة السياحية,بالاعتماد على الصورة والألوان سواء كانت صور فوتوغرافية ,أو مرسومة والتأثير في الجوانب العاطفية للسياح من خلال المقالات التي يحررها الكتاب والمقالات العلمية وعرض الإحداث الثقافية والرياضية.....الخ والتي يجب اختيارها بعناية فائقة التأثير في اللاشعور بالنسبة للقارئ.[footnoteRef:20] [20: بالبخاري سامي, المرجع السابق ص731] 

3-3النشراتوالمطبوعات السياحية:وهي التي يتم إعدادها بعناية من قبل كافة الإطراف ذات العلاقة بالسياحية من وكلاء سفر وفنادق وصولا الى الخطوط المحلية الإقليمية الناقلة للسياحة , ويجب أن تتضمن هذه النشرات والمطبوعات معلومات كافية ودقيقة لمختلف المواقع السياحية وبالصور الجاذبة التي تحكي قصة كل موقع أو مكان سياحي, إذ أنها تعطيه كافة المعلومات والبيانات عن المزيج التسويقي السياحي للموقع والخدمات السياحية التي يتم تقديمها في حالة اتخاذ قرار من قبل السائح لزيارته أو القدوم إليه.
4- المهرجانات السياحية:وهذه الوسيلة التنشيطية من أهم الوسائل التي تستخدمها الشركات السياحية الكبرى والدول أيضا من اجل تنشيط المواسم السياحية, فعلى سبيل المثال فان إقامة مهرجان سياحي عالمي أمر يجذب إليه الكثير من السياح.[footnoteRef:21] [21:  محمد منير حجاب,الإعلام السياحي,دار الفجر للنشر والتوزيع,ط1,القاهرة,2002,ص 60.] 

5- الشارات والإعلام السياحي:تنتج بعض المنظمات السياحية شارات وأعلام سياحية تحمل شعارها أو العلامة التجارية المميزة لها وذالك لجذب انتباه الزوار.[footnoteRef:22] [22:  علي فلاح الزغبي,"التسويق السياحي والفندقي",مدخل السياحة والضيافة,دار المسيرة للنشر والتوزيع والطبع,ط1’عمان’2013,ص732.] 

6- الانترنت:وتكمن أهمية استخدام الإنترنت في الإعلام السياحي من خلال قدرته الواسعة في الوصول إلى الأسواق السياحية المختلفة بصورة تختصر الكثير من الجهد والوقت والمال وبأساليب بالغة التأثير والفاعلية حيث تتيح للمستهلك السياحي الحصول على جميع البيانات والمعلومات التي يحتاجها عن المنتج السياحي ويشمل ذالك معلومات عن الطيران والفنادق والبرامج السياحية وأماكن تأجير السيارات.[footnoteRef:23] [23: بالبخاري سامي, المرجع السابق,ص 732] 

إن كل الوسائل السابقة هي وسائل إعلامي سياحي تساهم في الإعلان والترويج ,فالإعلان السياحي لا يقوم إلا عن طريق الإعلام , وعليه فان وسائل الإعلام المختلفة المرئية والمسموعة وغيرها تعتبر كمصدر للمعلومات تساهم في تنمية السياحة وتحقيق الجذب والترويج السياحي للوجهة السياحية.
[bookmark: _Toc104803934]المبحث الثالث:أهمية وأهداف الإعلام السياحي
تكمن أهمية الإعلام السياحي في نشر المعلومات للمجتمع والتي من شأنها أن تثير اهتمام السياحة, كما تهدف إلى إيضاح الصورة الحقيقية والواقعية للمناطق السياحية وإبراز المغريات للسياح من أجل جذبهم.
[bookmark: _Toc104803935]المطلب الأول: أهمية الإعلام السياحي
للإعلام السياحي دور مهم في العملية السياحية وهو يلعب دور في تغطية الموضوعات السياحية المختلفة, وتتجلى أهميته في النقاط التالية:
-يكتسب الإعلام السياحي أهمية خاصة نتيجة الاهتمام العالمي بالسياحة وزيادة المنافسة العالمية بين الكثير من الدول فضلا على منافسة سلعة السياحة نفسها لغيرها من السلعة وجودتها على المستوى الاقتصادي.
- يقوم الإعلام بتزويد الناس بما يحتاجون إلى معرفته من المعلومات التي تساعد على اتخاذ القرارات وتحديد المواقف قبل الرحلات السياحية, وهو يعتمد إلى إشباع حاجات الجمهور وخدماته.
- يؤثر على  متخذي القرارات في مجال السياحة وإسهامه في تعزيز الإبداعات.
- للإعلام السياحي ميزة في نشر الثقافة المتعمقة والمتخصصة في السياحة,مستثمرا الإمكانات الفنية لوسائل الإعلام وتقنيات الاتصال المتطورة الأخرى.
- قدرة الإعلام السياحي على إيصال المعلومات المتخصصة إلى عموم الجمهور بأساليب متنوعة ووسائل متعددة يسير على المستقبل فهمها واستيعابها في ترقية العقول والتأثير في المواقف والاتجاهات وتحفيز الفكر والعقل.[footnoteRef:24] [24: صفاء عبد الجابر الموسوي,"دور الإعلام السياحي في تطوير الطلب السياحي",العراق حالة دراسية,مجلة الإدارة والاقتصاد,العدد30. 2019, ص299. ] 

- يقوم الإعلام بدور بارز في نقل المعلومات السياحية, وتداولها عبر وسائله المختلفة التي يتم من خلالها تشكيل ملامح المنتجات السياحية المقدمة للسائح, وتكوين صورة إيجابية لديهم عنها.
- كما يؤدي دورا مؤثرا في تعزيز الوعي بأهمية السياحة, ونشر الثقافة السياحية وغرس القناعات الايجابية لدى السائحين, كونه منبرا لمناقشة الآراء والأفكار حول معوقات الصناعة السياحية ومشكلاتها, بما يسهم في لفت نظر الجهات الحكومية والخاصة إلى طبيعة هذه المشكلات والعمل على حلها.[footnoteRef:25] [25: علاء مكي ,الشمري,"دور الإعلام السياحي في الترويج لمدينة الشارقة", مجلة الشارقة للعلوم الإنسانية والاجتماعية, المجلد 16, العدد الثاني, ديسمبر 2019, ص 236 ] 

- يوفر الإعلام السياحي فرصة للمستثمرين والعاملين والقائمين على السياحة للإعلان والترويج لمشروعاتهم وأنشطتهم السياحية والعلوم والمجالات المتعلقة بها.
- للإعلام السياحي أهمية تكمن في تحذير تحقيق التوعية السياحية, وترويج الخدمات السياحية ونشر المعرفة السياحية,ومن ثم إقناع لدى السائح.[footnoteRef:26] [26: صفاء عبد الجابر الموسوي,مرجع سابق ص 300.] 



[bookmark: _Toc104803936]المطلب الثاني: أهداف الإعلام السياحي
للإعلام السياحي أهداف متعددة نذكر منها:[footnoteRef:27] [27:   سعيد محمد باقر الرمضان,"الإعلام السعودي وتأثيره على السياحة الداخلية", رسالة ماجستير في الإعلام والاتصال كلية الآداب والتربية الأكاديمية العربية المقترحة في الدنمارك, 2011, ص 40.] 

*أهداف وطنية:وتتمثل في غرس روح الانتماء لدى المواطنين وإبراز الوجه الحضاري والمتميز للبلاد وتحفيز دوافع الإقبال على السياحة الداخلية إضافة إلى العمل على تسيير التوافق الاجتماعي بين مختلف مستويات التحضر في المجتمع.
*أهداف بيئية:حيث يدعم الإعلام السياحي التوجه الايجابي للتعامل مع البيئة في المناطق السياحية والتعريف بمقومات السياحة البيئية في البلد إضافة إلى تنمية الوعي العام بأساليب الاستخدام الأمثل للمنتجات السياحية.
*أهداف اقتصادية:
- التعريف بالفرص الاستثمارية المتاحة في المجالات المختلفة لصناعة السياحة.
-التكامل مع الوسائل التسويقية الأخرى لترويج المنتجات السياحية.
-التعريف بالفرص الوظيفية المتاحة في صناعة السياحة وتشجيع الشباب على الاستفادة منها.
-تعزيز مبدأ الشراكة بين الهيئات السياحية وكافة قطاعات المجتمع ذات العلاقة في صناعة السياحة.
*أهداف اجتماعية
-تعزيز احترام المواطنين للسياح بكافة فئاتهم وأنواعهم والتعامل معهم بصورة حسنة من منطلق الضيافة الكريمة.
-دعم احترام السياح الأجانب للقيم ومبادئ المجتمع.
-تشجيع الحفاظ على تقاليد ومظاهر الحياة الاجتماعية للمناطق السياحية.
*أهداف ثقافية
-التعريف بالتراث الثقافي المادي وغير المادي للبلد
-دعم قنوات الاتصال الثقافية بين مواطني البلد والقادمين للسياحة من الخارج.
-دعم احترام السياح الأجانب بخصوصية وثقافة المجتمع.[footnoteRef:28] [28: مساعد بن منشط اللحياني, الأمن والسلامة السياحية, دار الحامد للنشر والتوزيع, عمان,2014, ص100 102.] 
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خلاصة الفصل الأول
يعتبر الإعلام السياحي وسيله هامة للتواصل لذا أصبح من الضروري توظيفه للنهوض بالسياحة , حيث تناولنا في هذا الفصل دور الإعلام في الترويج للسياحة باعتباره الوعاء ألمعلوماتي والمعرفي للسائح على مختلف المقاصد والأنشطة الخدماتية المتعلقة بالسياحة والذي يساهم بالتعريف بوجهة البلد السياحية من خلال المقومات السياحية والإمكانيات المادية والإرث الثقافي والتاريخي للبلاد وذالك لتحقيق الرؤى الجوهرية السياسية للبلاد في مجالها السياحي والجزائر على غرار باقي البلدان تسعى إلى ترقية نشاطها السياحي عبر المنظومة الإعلامية بصفة عامة والإعلام بصفة خاصة.
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[bookmark: _Toc104803938]الفصل الثاني:مخل عام حول السياحة
[bookmark: _Toc104803939]المبحث الأول:ماهية السياحة
تعتبر السياحة نشاطا أساسيا نظرا لأثرها المباشرة على القطاعات الاجتماعية والاقتصادية والثقافية فبفضل السياحة تتلاقى الثقافات ويحصل التعارف بين الشعوب, إذا السياحة تعتبر صناعة تتعاون على سد حاجات السائح.
[bookmark: _Toc104803940]المطلب الأول: مفهوم السياحة
تعريفها:وردت عدة تعاريف للسياحة نذكر منها:
السياحة هو ذالك النشاط الحضاري والاقتصادي والتنظيمي بانتقال الأفراد إلى بلد غير بلدهم وإقامتهم فيه لمدة لا تقل عن 24 ساعة لأي غرض ماعدا العمل الذي يدفع أجره داخل البلد المزار.[footnoteRef:29] [29: هواري معراج, "الساحة وآثارها في التنمية الاقتصادية العالمية", حالة الاقتصاد الجزائري , مجلة الباحث, العدد01, 2004, ص21.] 

-عملية انتقال الإنسان من مكان إلى آخر لفترة زمنية بطريقة مشروعة تحقق المتعة النفسية, أو هي ظاهرة من ظواهر العصر التي تنبثق منه الحاجات المتزايدة للحصول على الراحة والاستجمام وتغيير الجو الروتين و الإحساس بجمال المناظر الطبيعية والشعور بالبهجة والمتعة في الإقامة.[footnoteRef:30] [30:  زايد منير عبوي, الاقتصاد السياحي, دار الراية للنشر والتوزيع,عمان, 2008, ص 15 16.] 

-تعريف "هانز يكر" السياحة هي مجموع علاقات وظواهر تترتب عن سفر إقامة مؤقتة لشخص أجنبي في مكان ما طالما لم تتحول إلى إقامة دائمة, وطالما لم ترتبط بنشاط يدر ربحا لهذا الأجنبي.[footnoteRef:31] [31:  وفاء زكي إبراهيم, دور السياحة في التنمية الاجتماعية, المكتب الجامعي الحديث,مصر,ص73.] 


[bookmark: _Toc104803941]المطلب الثاني:أنواع السياحة
وجب تقسيمها وتحديد أنواعها وذالك تبعا للدوافع والرغبات التي تكمن خلفها ويعتمد في تصنيف الأنواع المختلفة لسياحة المعايير التصنيفات التالية:
*أولا:تبعا للأشخاص المسافرين:  ويندرج تحت هذا التصنيف الأنواع التالية:[footnoteRef:32] [32:  الدكتور محمد منير حجاب, الإعلام السياحي,دار الفجر للنشر والتوزيع,ط1, 2001, ص45.] 

أ) السياحة الفردية: تتضمن سفر شخص واحد أو اثنين أو عائلة.
ب) السياحة الجماعية: وهي سفر المجموعة والتي عادة ما يربطها رباط معين(نادي مدرسة, شركة) وتسمى أيضا السياحة الشاملة.
*ثانيا, تابعا للموقع الجغرافي:
أ) سياحة داخلية: هي تنقل المواطنين داخل بلدهم والتي تتحدث بأن يكون السفر بمسافة تقل عن 100كلم ولا تقل عن 24ساعة.[footnoteRef:33] [33:   فؤاده البكري ,الإعلام السياحي , دار النهضة ,القاهرة,ط1, 2001, ص45.] 

ب) سياحة إقليمية: هي حركة السفر إلى الدول المجاورة والتي تشكل منطقة سياحية واحدة.
ج) سياحة دولية: هي الانتقال والإقامةعبر حدود الدول المختلفة أو القارات ,وفق هذا التصنيف تنقسم السياحة إلى:
أ) سياحة أصحاب الدخل المرتفع: الذين يسافرون بوسائلهم الخاصة الطائرات والبواخر.
ب) سياحة الطبقة المتميزة: التي تستخدم النوعيات الممتازة من الخدمات مقاعد الدرجة الأولى,فنادق5 نجوم.
ج) السياحة الاجتماعية أو العامة لذوي الدخل المحدود.
*رابعا تقسيم الساحة وفق الجنسية: وفق هذا المعيار نفرق بين نوعين
أ) سياحة الأجانب : يتضمن هذا النوع من السياحة كافة السياح الأجانب ما عادا مواطني البلد.
ب) سياحة المقومين خارج الوطن(المغتربين) تتمثل في زيارة المغتربين لبلدهم الأصلي وزيارة الأهل
*خامسا: تقسيم السياحة وفق لوسيلة النقل: ويمكن التمييز حسب هذا التصنيف: أ) سياحة البرية: السيارات الخاصة, السكك الحديدية والحافلات.
ب) سياحة بحرية أو نهرية: السفن والبواخر.
ج) سياحة جوية: الطائرات المختلفة.
*سادسا: تقسيم السياحة وفقا لمدة الإقامة وطبقا لهذا المعيار هناك
أ) سياحة أيام: يستغرق هذا النوع أيام محدودة يقضيها السائح في إطار برنامج معين, فهي عملية مستمرة ودورية متاحة من جانب الشركات السياحية على مدار السنة.
ب) سياحة موسمية: تتم في أوقات معينة من السنة وتشمل السياحة الشتوية الشاطئية , وسياحة المناسبات وغيرها وغالبا ما يحمل هذا النوع بشكل غير مخطط له مسبقا , مثل القيام برحلة سياحية أثناء عبور السائح لبلد ما أو عند انتظاره وسيلة النقل التي تقله أو عند تعطل وسيلة النقل أو حدوث اضطراب أو تأخر تزويد الطائرة بخدمات اللازمة في بعض المطارات.[footnoteRef:34] [34:  زهير بوعكريف, التسويق السياحي ودوره في تفعيل قطاع السياحة , دراسة حالة الجزائر, رسالة ماجستير في العلوم التجارية , جامعة متنوري  قسنطينة 2011/2012 , ص21.] 

السياحة حسب الغرض وتندرج تحت هذا التصنيف مجموعة من الأنواع السياحية:
أ)السياحة الترفيهية: وتعتبر أهم أنواع السياحية التي تمثل عنصر جذب للغالبية العظمة من السائحين كما تعدم من أقدم الأشكال التي عرفتها دول العالم وهي توفر للإنسان للراحة والاستجمام بعيدا عن روتين الحياة المعتاد وأماكن الإقامة والعمل الدائمين لهذا نجدها تستحوذ على النصيب الأكبر من حركة السياحة الدولية, ودائما ما توضع في الاعتبار عن رسم السياسات ووضع الخطط والإستراتيجيات المتعلقة بتنمية السياحية في أي بلد ولها هدف عام هو الإشباع النفسي والعقلي وهي أكثر أنواع السياحة انتشارا في العالم[footnoteRef:35] [35:    ماهر عبد الخالق السيسي, مبادئ السياحة القاهرة, مجموعة النيل العربية للنشر ,ط1 ,2017,ص48.] 

ب) السياحة الثقافية: يهدف هذا النمط من السياحية إلى توسيع دائرة المعلومات الثقافية عن الحضارات المتعاقبة على مر العصور, كما يتبع هذا النوع من المعارض والمناسبات الثقافية والأماكن التاريخية وترتكز في الدول التي تتمتع بالإرث التاريخي وحضاري حافل , وخاصة المناطق التي استوطنت فيها الكثير من الحضارات كالحضارة الرومانية والفرعونية والإغريقية والإسلامية, والتي تعد ملاذا مناسبا للسائح لممارسة السياحة الثقافية من خلال الندوات والأنشطة والمهرجانات الثقافية الموسمية , والتي غالبا ما تكون مخلدة لمثل هذه المواقع والأيام التاريخية إلى غير ذالك.
ب) السياحة الدينية: ويقصد بها زيارة الأماكن الدينية المقدسة والمزارات الدينية التي لها قدسية روحانية في وجدان الزائر أو المسافر, حيث ترتبط بزيارة الأماكن الدينية المقدسة عند جميع الديانات والتي تشكل جزء من عقيدتها والترك بهذه المقدسات أثناء تواجدهم تلك الأماكن المقدسة,ومن أشهر الأماكن استقطابا للسياحة الدينية في العالم مكة المكرمة, المدينة المنورة, الفاتيكان ,وبيت لحم والقدس الشريف , كنيسة المهد والقيامة, تاج محل في الهند إلى غير ذالك من الأماكن المقدسة في العالم.[footnoteRef:36] [36:  أماني رضا, الإعلام والسياحة, مصر, أطلس للنشر والإنتاج الإعلامي,ط 1 ,, 2017, ص17. ] 

ج) السياحة الرياضية:هي أحد الأنماط السياحية التي تهدف إلى إتباع رغبات السائحين في مجال الرياضة والتي ستهوي الهواة للاشتراك وممارسة الرياضة المفضلة لديهم كرياضة الصيد والرياضة المائية, ورياضة التسلق ورياضة التزحلق, ورياضة الميكانيكية كرياضة سباق الخيول, ومختلف الرياضيات عليها الدول لاستضافتها واحتضانها , وذالك لما لها فائدة على اقتصاد الدولة المستضيفة لهذه الدول.
د) السياحة العلاجية:إن الأماكن العلاجية هي أماكن سياحية معترف بها, تشمل الوقاية والعلاج والتأهيل من الأمراض الصحية , ويقصد بهذا النمط السياحي هي التوجه إلى الأماكن السياحية التي تتوفر وتلبي حاجات السائح للعلاج والتفاهة والاستشفاء من الأمراض المتعلقة بصحة الإنسان كالروماتيزم وآلا م المفاصل والأمراض الجلدية وقد ظهر هذا النوع منذ زمن بعيد, وذالك ببناء الحمامات المعدنية التي تستخدم فيها المياه المعدنية والكبريتية والينابيع ,ومن المدن المشهورة في السياحة العلاجية نجد الأردن ,إيطاليا إلى غير ذالك من الدول.[footnoteRef:37] [37:  كلاوس كولينات, ألبرت شتاينكه,جغرافيا السياحة ووقت الفراغ, جغرافيا السياحة ووقت الفراغ ترجمة نسيم فارس برهم , عمان, منشورات الجامعة الأردنية, 1991, ص66] 

[bookmark: _Toc104803942]المبحث الثاني: مقومات السياحة وأهميتها
تعد السياحة ظاهرة اجتماعية وثقافية واقتصادية إذ مارسها الإنسان منذ الأزل وكان الغرض منها سوءا للبحث عن موارد للبحث عن موارد العيش أو الفلاحة أو الصيد أو لتأمين أماكن السكن وقد بدأ الإنسان الأول حياته وهو يترحل وينتقل من مكان لآخر,حيث حققت السياحة في وقتنا الحاضر نموا مسارعا لبعض الدول أن تستفيد بشكل متزايد من النمو السياحي العالمي.   
[bookmark: _Toc104803943]المطلب الأول: مقومات السياحة
تضم المقومات السياحية 05 مجموعات رئيسية تشمل المقومات الطبيعية التي تجمع بين الموقع الجغرافي والأقاليم وطبيعة التنوع الحيوي والمقومات الحضارية والتي تبين البعد ألزماني للمعالم السياحية الأثرية التاريخية وأهم هذه المقومات السياحية:
1)تتأثر الصناعة السياحية بملامح البيئة الطبيعية المحيطة بالمنتج السياحي التي لعبت دورا هاما في توزيع مواقع وأماكن الاستجمام وفي تحديد أنماط السياحة ومحاور حركة تدفق السياحة, فالبيئة الطبيعية بملامحها الجمالية وطبيعتها الواسعة والمتنوعة أهمية خاصة في السوق السياحي الدولي حيث يلجأ إليها الإنسان بحثا عن الاستجمام والمتعة لتجديد نشاطه.
2)المقومات السياحية تطور استغلالالإنسان لبيئته الطبيعية تطورا كبيرا منذ ظهور الإنسان على سطح الأرض , وقد سار هذا التطور من البسيط إلى المعقد , من الحرف البدائية كحرفة الجمع والالتقاط إلى حرف معقد كالحرفة الصناعية ومن مسكن العراء والكهوف إلى المنازل, لذا فالمقومات السياحية الحضارية تقوم على دراسة تفاعل الإنسان مع بيئته الطبيعية عبر العصور.[footnoteRef:38] [38:   فؤاد محمد الصقار," دراسات في الجغرافيا البشرية" , وكالة المطبوعات ,الكويت, ط3,بدون تاريخ, ص98] 

3)البنية التحتية:تتمثل البنية التحتية في الخدمات والمنشآت الأساسية التي ينبغي أن تكون كافية لتلبية احتياجات السكان والسياح في الحاضر والمستقبل وبصفة تكون كافية لتلبية احتياجات السكان ,وبحيث تكون تصميمات المرافق العامة , وشبكات المياه والكهرباء وغيرها,متوافقة مع طبيعة المنطقة وعوامل الجذب السياحي بها واحتياجاتها [footnoteRef:39] وتشمل البنية التحتية التجهيزات والإنشاءات التي تسمح لسائح بالبقاء في المنطقة السياحية في ظروف مريحة تتوفر بها شبكة(الطرق,الصرف الصحي ,الكهرباء) وغيرها من الخدمات الأساسية التي يحتاج إليها السائح والتي يؤدي إلى النقص فيها إلى حدوث مشاكل ومضاعفات قد يصبح من الصعب استمرار بقاء السائح في ظل وجودها.[footnoteRef:40] [39:  محمود محمد هويدي, "مدخل لدراسة السياحة",دار إبن حنظل الفيوم , 2000,ص40.]  [40:  نبيل الروبي, "اقتصاديات السياحة", مؤسسة الثقافة الجامعية,الإسكندرية, بدون تاريخ, ص29..32.] 

4)مناخ الجذب السياحي ,السياحة بطبيعتها صناعة حساسة تتأثر بسرعة كبيرة بعديد من المتغيرات سلبا وإيجابا كتغير الأسعار وتذبذب أسعار العمولات وأسعار الطاقة ’والأحداث السياسية والإقليمية والدولية والتغيرات الاقتصادية  وغيرها من المتغيرات التي يؤثر على جذب استثمارات سياحية.
5)مناخ جذب الاستثمارات السياحية يشمل مناخ الاستثمار السياحي مجمل ظروف المكونة للمحيط الذي يتم فيه عملية الاستثمار وتتأثر تلك الأوضاع بالظروف السياسة (الاجتماعية,الاقتصادية,الأمنية, والقانونية والإدارية ) ويكون تأثيرها سلبا أو إيجابا على فرص نجاح المشاريع الاستثمارية.
6)مناخ جذب الطلب السياحي:من أهم عوامل خذا الطلب السياحي توفير الأمن والسلام, للسائح من أي خطر محتمل حله ورحاله بإتباع الأساليب العصرية, ضمان اتفاقيات السياحة.
7)الترويج السياحي يتمثل الغرض النهائي من الترويج السياحي في إحداث تأثير معين في سلوك السائح عن طريق عملية الإيصال وذالك بتوجيه السائح عبر مراحل الشراء المختلفة المتمثلة في شعور الفرد بحاجة إلى القيام برحلة يتبعه مرحلة البحث عن المعلومات التي تساعده على اتخاذ قراره بالسفر.

[bookmark: _Toc104803944]المطلب الثاني:أهمية السياحة
أصبحت السياحة من أهم الظواهر المميزة في عصرنا الحاضر نظرا لما تتمتع به من أهمية في جوانب عديدة منها:
أولا الأهمية الاقتصادية و يمكن إبراز الأهمية الاقتصادية من خلال النقاط التالية:
- خلق مناصب عمل:إن القطاع السياحي كثيف التشابك ويرتبط مع العديد من القطاعات الأخرى, وهذا يعني إمكانية السياحة على توليد فرص عمل بحيث تفوق حدود القطاع السياحي, وتمتد لتصل حدود القطاعات الأخرى التي تجهزه بمستلزمات الإنتاج.
فالسياحة لها القدرة على توليد مناصب عمل أكثر من أغلب الأنشطة الصناعية الكلاسيكية ,فهي توظف أكثر من 4 مرات بالنسبة لصناعة السيارات و10 مرات قطاع البناء, فمثل فندق ب50 غرفة(100سرير) يوظف على الأقل 5 عمال دائمين و 10 مؤقتين والمجموع يكون 12 منصب عمل دائم مباشر يضاف لها مناصب العمل غير المباشرة.[footnoteRef:41]  [41: Jean Michel,  Hoerrner « Géographie de L’industrie touristique » .Ellipses Edition marketing 1997,p40.] 

- تدفق رؤوس الأموال الأجنبية: تساهم السياحة في توفير جزء من النقد الأجنبي الناتج عن السياحة في الآتي:[footnoteRef:42] [42:  أحمد ماهرعبد السلام أبو قحف, "تنظيم وإدارة المنشآت السياحية والفندقية, المكتب العربي الحديث", ط 2, مصر, 1999, ص17.] 

-مساهمة رؤوس الأموال الأجنبية في الاستثمارات الخاصة بقطاع السياحة.
- المدفوعات السياحية التي تحصل عليها الدولة مقابل منح تأشيرات الدخول للبلاد.
- فروق تحويل العملة.
- الإنفاق اليومي للسائحين مقابل الخدمات السياحية, إضافة إلى الإنفاق على الطلب على السلع الإنتاجية والخدمات لقطاعات اقتصادية أخرى.
 - تحسين ميزان المدفوعات: السياحة تساهم كصناعة تصديرية في تحسين ميزان المدفوعات الخاصة بالدولة, ويتحقق هذا نتيجة تدفق رؤوس الأموال الأجنبية المستمرة في المشروعات السياحية, الإرادات السياحية التي تقوم الدولة بتحميلها لجمهور السائحين , وخلق استخدامات جديدة للموارد الطبيعية والمنافع الممكن تحققها نتيجة خلق علاقات اقتصادية بين قطاع السياحة والقطاعات الأخرى.[footnoteRef:43] [43: أسيا محمد إمام الأنصاري, إبراهيم خالد عواد, "إدارة المنشآت السياحية" ,دار صفاء للنشر والتوزيع ,الأردن,ط1 , 2002 ,ص32.] 

[bookmark: _Toc104803945]المبحث الثاني: السياحة الصحراوية في الجزائر
تعتبر الصحراء الجزائرية من أروع الصحاري في العالم, فهي غنية جدا بالشواهد التاريخية التي هي جزء من الذاكرة المحفوظة للمنطقة, حيث تروي لزوارها تلك الحقب الزمنية المتعاقبة والحضارة الإنسانية التي عرفتها والمتجلية أساسا في الغابات المتحجرة التي تعود إلى أزمنة الجيولوجية عابرة إضافة إلى مواقع الكتابات البربرية التي تحمل رسائل مشفرة.
[bookmark: _Toc104803946]المطلب الأول: مفهوم السياحة الصحراوية
تعرف السياحة الصحراوية على أنها الرحلات والزيارات للمناطق الطبيعية الصحراوية من أجل الاستمتاع بالمظاهر الطبيعية الخلابة وما يصاحبها من معالم ثقافية وأن تحقق مكاسب اجتماعية واقتصادية للمجتمعات المحلية.[footnoteRef:44] [44:  محمود مليك, زروقي صباح, "المقومات الصحراوية في الجزائر"’ دراسة إقليم الأهقار تمنراست, مجلة التنمية الاقتصادية, جامعة الشهيد حمه لخضر, الوادي, دون تاريخ, ص117. ] 

- السياحة الصحراوية من أنواع السياحة الذي يهدف إلى زيارة المناطق الصحراوية والأثرية والتعرف على المحميات الطبيعية وثقافات المجتمعات المحلية لهاته المناطق المتواجدة في الصحراء لذا فهي تجذب فئات معينة من السائحين الذين يرغبون بزيارة هذه المناطق.[footnoteRef:45] [45: حامد نور الدين, "السياحة الصحراوية المستدامة بالدول العربية", مداخلة مقدمة ضمن الملتقى الدولي الثاني,دور السياحة الصحراوية في التنمية الاقتصادية والاجتماعية,جامعة بسكرة,مارس 2012, ص20.] 

ويرتبط هذا النوع من السياحة سياحة السفاري والتجوال ومراقبة حركات الكثبان الرملية والجبال الصحراوية وأيضا غروب الشمس,وأهم ما يميز هذا النوع من السياحة قدرته العالية على احتكاك السياح بالسكان المحليين وسهولة التعرف على بعض.[footnoteRef:46] [46: مرزوق عايد القاعدي  وآخرون , مبادئ السياحة, دار إثراء للنشر والتوزيع,عمان,ط1, 2011, ص60.] 

[bookmark: _Toc104803947]المطلب الثاني: متطلبات السياحة الصحراوية في الجزائر
إن الجزائر ليست البلد الوحيد الذي يمتلك صحراء شاسعة لكنها يمكن أن يكون الوحيد الذي يتفوق في سياحته الصحراوية, نظرا لما تمتلكه من مقومات سياحية فريدة, طبيعية تاريخية ثقافية غير أن الواقع يثبت العائدات السياحية الصحراوية في الجزائر مازالت دون المستوى المطلوب, كما أن عدد السياح ضئيل جذا مقارنة بإمكانياتها الهائلة وذالك لوجود العديد من المعيقات نذكر منها:[footnoteRef:47] [47:  مناصريه إسماعيل, حايف شيراز, "الترويج السياحي كوسيلة فاعلة لتنشيط السياحة الصحراوية ", الملتقى الدولي الثاني ,دور السياحة الصحراوية في التنمية الاقتصادية والاجتماعية يومي 11 و12 مارس ’2012, جامعة بسكرة. ] 

-انعدام البيئة الأساسية في الكثير من المناطق الصحراوية.
 -تدني مستوى فعالية الهياكل السياحية المتاحة وذالك لأسباب عديدة أهمها غياب الرؤيا الواضحة لاتجاه السياحة.
- قلة الإمدادات المالية المخصصة للقطاع السياحي.
 -افتقار المناطق الصحراوية التي تتوفر لها بعض المرافق والهياكل لمكونات الخدمات السياحية من إيواء وإطعام وترقية.
ويعتبر النهوض بالقطاع السياحي من أولويات التي تعمل الدولة على تنفيذها تبعا لإستراتيجية بعيدة المدى محورها ترقية عدة أقطاب سياحية, وفي هذا الإطار توسعت في استغلال الصحراء نظرا لما تتوفر من قدرات هائلة من شأنها أن تساهم بشكل فاعل في دفع عجلة التنمية بالمناطق الصحراوية , غير أن التنشيط في السياحة الصحراوية في الجزائر يحتاج إلى توفير العديد من المتطلبات نذكر منها:
إنشاء واكلات سياحية والسفر وخاصة المحلية منها لما لها من أهمية كبيرة ودور متميز ليس فقط من أجل تطور السياحة الصحراوية أو السياحة الدولية, وإنما أهميتها الكبيرة بالنسبة للاقتصاد والعلاقات الاجتماعية وغيرها, كما أنه من خلال أنشطتها الاقتصادية التي تقوم بها فإن واكلات السياحة والسفر تعمل على توظيف أيادي عاملة كبيرة وبالتالي تساهم في تحسين مستوى الدخل المالي للسكان كما تؤثر الواكلات السياحية والسفر على ميزان المدفوعات لكل دولة وذالك من خلال شراء وبيع العمولات الصعبة.
توفر منشآت النوم والهياكل الفندقية حتى وإن كانت السياحة الصحراوية تنطوي على عنصر المغامرة والصعوبة, فهذا لا يعني بالضرورة عدم توفر بعض الهياكل ولو على قلتها كالمرقد, المستوصف المتنقل, البريد, خدمات الانترنت وتغطية شبكة المحمول ونقاط الصرافة "EXCHING"وتحويل الأموال.[footnoteRef:48] [48: مروان سكر, "مختارات من الاقتصاد السياحي", دار المجد للنشر ,عمان ,1999, ص15 16.] 

- تأمين إقامة مفيدة ومريحة للسياح.
- الحفاظ على الفلكلور والفنون التقليدية والصناعة اليدوية .
-تأمين المواصلات لنقل السياح والأمتعة وكذالك أنشطة التجوال والرحلات داخل المناطق والمواقع السياحية, وزيارة المعالم الأثرية والتاريخية القديمة.
- الاهتمام بتكوين المرشدين السياحيين ذوي الخبرة في هذا المجال من أبناء المنطقة, وذالك بتنظيم دورات تدريبية وتأهيل وتعليم اللغات.
- حماية المعالم الأثرية والمناطق السياحية والبحث عن السبل الكفيلة بترقيتها.
- تنظيم رحلات استكشافية وبمبالغ رمزية.[footnoteRef:49] [49: منوبية قسمية, تنمية السياحة البيئية في الجزائر ,مذكرة ماجستير, كلية العلوم الإنسانية والعلوم الاجتماعية تخصص علم اجتماع البيئة,جامعة خضير بسكرة ,2009, ص26.] 

-إقامة أيام دراسية ذات العلاقة بالسياحة الصحراوية على مستوى المعاهد والجامعات.
- الاهتمام بالصناعات التقليدية للمحافظة على التراث الشعبي للمنطقة .
- كما أن للدعاية والإشهار دور مهم في السياحة الصحراوية وعلى الأخص إذا تمت وفق خطة مدروسة ومن الضروري أن يكون القائمون بالدعاية للسياحة الصحراوية على مستوى عالي من الثقافة الصحراوية وأن يكونوا على إطلاع دائم بكل ماهو جديد في عالم السياحة الترويجية.
[bookmark: _Toc104803948]المطلب الثالث: مقومات السياحة الصحراوية في الجزائر
تتوزع أقطاب صحراء الجزائر على الأقطاب وهي الجنوب الشرقي والجنوب الغربي والجنوب الكبير الأهقار بحيث تتميز هذه الأقطاب بالإمكانيات والمقومات التي تجعل منها وجهة ومقصد للسياح من داخل الوطن أو خارجه لما تحتويه من جمال وأسرار تحكي حياة البشر عبر عصور التاريخ.
1. القطب الجنوبي الشرقي (الواحات)
يضم هذا القطب كل من الولايات التالية غرداية, بسكرة,الوادي, ورقلة, وتحتوي ولايات هذا القطب على مقومات وتمثل أحد المقومات الطبيعية التي تزخر بها الصحراء الجزائرية والتي تشكل مغريات للسائحين مثل واحة تاغيت التي تعتبر أروع واحة في العرق الغربي الكبير وتستوعب الجزائر مالا يقل عن مائتي واحة تتوزع على اثني عشر محافظة جنوبية, وهي الأغواط ورقلة وبسكرة غرداية و أدرار النعامة,جانت,تمنراست,البيض,الوادي,اليزي, بشار, تشترك واحات الجنوب الجزائري في لونها الأحمر العاكس للشمس,وينعكس هذا على سكان الواحات حيث أن المناخ السائد في عموم الواحات وتراثها الطبيعي يساهم في تأمين نمط الحياة البيولوجية في المنطقة ومزاياها , حيث تتمتع بمقومات أثرية تاريخية تتمثل في النقوش الصخرية الممتدة على طول وادي زوفانة كما تتمتع بقصورها وأهم قصورها القصر القديم أو العتيق, أما المناخ السائد فيها مناخ موحد من النوع القاري بارد في الشتاء وحار في الصيف,تتميز بالكثبان الرملية والهضبة والأودية مثل وادي ريغ وادي ميزاب.[footnoteRef:50] [50: هاجر سعدي,لامية لعلام.دور التنمية السياحية المستدامة في ترقية السياحة الصحراوية في الجزائر,مجلة التنمية الاقتصادية, العدد1 ,جامعة الشهيد حمه لخضر, الوادي ,2016, ص78.] 

2. القطب الجنوبي الغربي(توات)
يضم هذا القطب كل من ولايات بشار,أدرار وتيميمون القرارة,طرق القصور ويحتوي أيضا هذا القطب على خصائص ومقومات مشتركة بحيث نجد:
 * المقومات الطبيعية:
الموقع: يقع جنوب غرب الجزائر ,يحده شمالا ولايتي النعامة والبيض,وشرقا تمنراست وغرداية, ومن الغرب المغرب, أما جنوبا فيحده دولتي النيجر وجمهورية موريتانيا, يتربع هذا القطب على مساحة 603.000 كلم2.
التضاريس: يتميز هذا القطب بالنقوش الحجرية في تاغيت والعرق الغربي الكبير وآبار والفقارات والسدود.
*المقومات الأثرية والتاريخية:
 تتميز بالقصور العتيقة مثل قصر بوفارس, موغول,لحمر شمال ولاية بشار,كما يعرف هذا القطب السر الخفي الأضرحة العملاقة والمراكز التاريخية مثل حي قصر تاغيت وقصر بني عباس وحي حقول ورود الرمال وآثار الشخصيات الذائعة الصيت
* المقومات الثقافية
تتميز المنطقة بالفلكلور مشترك يدعى بالحيدوس وتراث روحي يتمثل في
تقاليد جهوية مثل: الفنتازية والزيارات والوعدات .
3. القطب الجنوبي الكبير[footnoteRef:51]	 [51: حكيم ابن جروة- خولة اسماعيلي- أهمية عناصر الترويجي في النهوض بالمقومات والإمكانيات السياحية الصحراوية – حالة السياحة بمدينة ورقلة- مجلة التنمية الاقتصادية- العدد2 – جامعة الشهيد حمه لخضر- الوادي- 2016 – ص277

] 

يضم هذا القطب ولاية تمنراست يحتل هذا الإقليم مكانة عالمية منحتها إياه منظمة اليونسكو, بحيث يتمتع بالعديد من المقومات والإمكانيات السياحية كالأتي
*المقومات الطبيعية للموقع:
تحتل موقع جييو استراتيجي تقدر مساحتها بحوالي 456.200 كلم2, يحد هذا القطب شمالا ولايتي ورقلة وغرداية , وشرقا اليزي, وغربا أدرار أما جنوبا فيحده كل من دولتي النيجر ومالي
التضاريس: يتكون القطب من سهول وهضاب علوها  2000 م وجبال مثل قمة تاهت وألمان واستركام , كما يتواجد بالقطب شلالات"تمكرست" في حين أن النباتات تغطي أكثر من 300 نوع نباتي كالشيح وتيركت للتداوي.
* المقومات الأثرية والتاريخية:
تتواجد في القطب مواقع أثرية تشهد على تواجد الإنسان منذ العصر الحجري القديم, مثل ضريح تينهنان.
 *المقومات الثقافية:
يتميز قطب الهقار بالعديد من المهرجانات والتظاهرات مثل الأسيهار وتانيست وهي تظاهرة اقتصادية ثقافية وسياحية تقام من شهر جانفي إلى فيفري ومهرجان تافيست كذالك يقام خلال شهر مارس وأفريل .المقومات الدينية: تتجلى في الزيارات, من بينها مولاي الحسان وتقام شمال تمنراست خلال شهر أوت وزيارة سبعين صالح تقام شهر ماي  في عين صالح, وكذا زيارة داغمولي شمال غرب تمنراست خلال شهر ماي, كما يشتهر القطب بتنوع كبير من الصناعات التقليدية كالفخار وصناعة الأواني وصناعة الخشب والألبسة التقليدية.[footnoteRef:52] [52:  نفس المرجع- ص288] 
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                             خلاصة الفصل
من خلال هذا الفصل تم التوصل على أن السياحة الصحراوية تتميز بمقومات جذب سياحي متنوعة التي جعلت منها مقصدا للسياح, من خلال توفير هياكل ومرافق سياحية وخدمات مع توفير الأمن للسياح’ بالإضافة إلى وجود إعلام يقوم بتنشيط السياحة في الصحراء من خلال قيامه ببرامج توعية وفتح مكاتب سياحية تهدف إلى الترويج السياحي للبلد وتنظيم رحلات للمواطن للتعرف على المناطق السياحية الصحراوية.  
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[bookmark: _Toc104803951]تمهيد:
تعد ولاية تيميمون من بين الولايات التي تزخر بالعديد من المؤهلات السياحية الجديرة بالاهتمام,والتي من شأنها أن تساهم في تطوير قطاع السياحة إذا ما نالت قدر من الاهتمام, كما تحظى كذالك بعدة مواقع وقصور سياحية التي تختلف فيما بينها من حيث الحقبة التاريخية وأماكن التموقع ’الشكل ومواد البناء بالإضافة إلى عدة القصبات المكونة للقصر الواحد, كل هذا الإرث التراثي الذي يعتبر إحدى الشواهد على الحضارات السابقة كل هذه المؤهلات السياحية التي تؤهلها ان تكون وجهة سياحية بامتياز وهذا ما نعمل على إبرازه والحديث عنه ولو بصفة غير دقيقة في هذا الفصل.











[bookmark: _Toc104803952]المبحث الأول : تقديم عام لولاية تيميمون
مدينة تيميمون هي عاصمة إقليم ٌقورارة ’أحد الأقاليم الثلاثة لولاية أدرار( توات , تيديكلت , قورارة) والتي تعرف بالواحة الحمراء.
* إقليم قورارة: قورارة أو جورارة أو تيجورارين كما نطقها الأجداد الأوائل قورارة هوإحدى الأقاليم الأربعة المكونة لولاية أدرار.
يحدها من الشمال العرق الغربي الكبير , ومن الجنوب منطقة توات , ومن الشرق هضبة تادميت التي تتوسط الصحراء , ومن الغرب وادي الساورة تتكون من أربع دوائر إدارية متمثلة في تيميمون وتينركوك ,شروين ,أوقروت وهي أيضا عشر بلديات وهي تيميمون ’شروين ’تينركوك ,أوقروت ,قصر قدور أولاد سعيد ,طلمين, أولاد عيسى,دلدول ,المطارفة والتي تشكل بدورها أكثر من 93 قصرا موزعة على البلديات العشر.[footnoteRef:53] [53: عبد الله الطيبي," قورارة تراث وثقافة" ,مجلة البدر بشار, المجلد9, العدد12, سنة2017, ص60 .] 

المطلب الأول: أصل تسمية تيميمون
اسم تيمي مون يعود إلى اسم الرجل الصالح ميمون الذي جاء من المغرب فارا من بطش قومه حيث استقر أولا في ولاية بشار , ثم رحل مرة أخرى ليستقر بتيميمون, وأول نشاط مارسه في حياته في هذه المنطقة هو الفلاحة من أجل ضمان العيش.
وكانت هذه المنطقة آن ذاك مركز للمبادلات التجارية ولا تزال إلى يومنا هذا وبعد وفاة الرجل الصالح "ميمون" أطلق على المنطقة اسم تيميمون هذه الأخيرة تطل على غابة من النخيل وتطل كذالك على جزء من العرق الكبير,هذه المدينة السياحية بنيت على أنقاذ واحة قورارة والتي تحمل اسمها لحد اليوم.
فأول من استطان المنطقة قبائل زناته (البربريين) الذين خلفوا آثارهم فيها ثم آتى من بعدهم اليهود ثم أقيم الشرفة (القبائل الإسلامية الشرقية التي أتت من المغرب) و       أخيرا سكانها السودانيون الذين أخذوا إلى هناك عبيدا في العديد من القوافل المتاجرة بين شمال إفريقيا وأراضي الساحل[footnoteRef:54] [54: رشيد بليل-"قصور قورارة وأولياؤها الصالحين في المأثور الشفهي والمناقب"- المركز الوطني للبحوث في عصور ما قبل التاريخ –عدد3- ص283] 

[bookmark: _Toc104803953]المطلب الثاني: الموقع الجغرافي لمنطقة تيميمون
تقع مدينة تيميمون في الجنوب الغربي الجزائري في منطقة تسمى قورارة وهي تابعة لمثلث من ثلاث مدن وهي أدرار ,عين صالح ,وتيميمون تتربع على مساحة   9936 كلم2 ويبلغ تعداد سكانها حوالي 33060 كلم2 أي بكثافة 3ن/كلم2, وهي تقع كذالك غرب هضبة تادميت , تتحكم على السبخة ( SEBKHA ) وهو المكان السابق لنهر تيميمون هذا الحوض تلقى العديد من المراحل الروسوبية وهو غني بالحفريات والمواد الهيدروكربونية بعد جفاف النهر ’ كما أن مدينة تيميمون محاطة بمجموعة من الواحات مثل تينركوك, دلدول , اوقروت ... اللخ.[footnoteRef:55] [55:  مجموعة من الباحثين- "آفاق التنمية المحلية في الجنوب الجزائري", دار الخلدونيين – ط2015- ص171 172.] 

[bookmark: _Toc104803954]المطلب الثالث: مناخ منطقة تيميمون
1.الحرارة: تتميز المناطق الصحراوية بشدة الحرارة كما هو الحال بمدينة تيميمون , بحيث نجدها ذات مناخ حار جاف صيفا ومتوسط البرودة شتاءا وتصل بها درجة الحرارة حوالي 50م° في شهر جويلية أي أن إقليم قورارة يتميز بدرجة حرارة مرتفعة جدا في فصل الصيف تحديدا في شهر جويلية  أوت ويمكن أن نشير إلى أن مدينة تيميمون تتميز بليل بارد ونهار حار وهذا ما يحدث فوارق حرارية بين الليل والنهار.
2)الرياح: في فصل الصيف نجدها شمالية شرقية قوية وحارة , حيث تتميز بالبرودة وغالبا ما تكون جافة , أما في فصل الربيع فتكون محملة بالرمال والتي تلحق أضرارا بمنطقة الفلاحين.
3)التساقط: إن التساقط في المدن الصحراوية يقل عنه في المدن الشمالية وهذا مايميز إقليم قورارة حيث نجد التساقط شبه منعدم وما نلاحظ أن التساقط ينعدم في فصل الصيف.[footnoteRef:56] [56: dr hache milaghouag-propos de la détérioration décadre de vie urbain l, habitat en question -page 60

] 

[bookmark: _Toc104803955]المبحث الثاني:تراث منطقة تيميمون
المطلب الأول: التراث اللغوي
لاشك أن الزناتية لها خصوصياتها كرافد من روافد اللغة الأمازيغية التي تتنوع بتنوع الجهات والمناطق ولا تزال الزناتية حاضرة في الحياة العامة بتيميمون, وهناك جمعيات أسسها أبناء المنطقة لتثمين هذا التراث اللغوي المحلي , وقد اختارت بعض هذه الجمعيات تسميتها من التراث الزناتي نفسه, مع ذالك لم يجد الباحثون آثار لاستعمال الكتابة الأمازيغية المعروفة "بالتيفانيغ" رغم وجود أثار لهذه الكتابة لا تزال قيد الاستعمال,وتتمثل في طريقة الحساب الأتي الذي يستعمل في حساب أسهم مياه الفقارة, يقيس الكيال أسهم الماء فيكتبها الحساب بأصبعه على الأرض مستعملا إشارات تعبر عن وحدة القياس وتقاسيمها من سدس وثمن وقيراط وخروبة و قيراط القيراط. وهي إشارات تشبه كثيرا بعضا من أحرف التيفناغ المنحوتة على صخور المنطقة.
كما أن هناك طرق حساب أخرى تستعمل في المدارس القرآنية لتيسير الحساب للمبتدئين ومن ذالك نظام حساب تيدباكين أو طريقة حساب أبجدي التي انحسر استعمالها مع تيسر وسائط القراءة والكتابة ووسائل الاتصال الحديثة فصار هذا التراث مهددا بالانقراض بعد أن كان حيا باستعمال الناس له.[footnoteRef:57] [57: مجموعة من الباحثين – مرجع سابق ذكره –ص214] 

[bookmark: _Toc104803956]المطلب الثاني: المعالم الدينية بمنطقة تيميمون
ظهور الإسلام في أوائل القرن السابع أحدث اضطرابا في أسلوب الحياة المحلي والمتأثر بالمعتقدات السابقة والروحانية وبعدها اليهودية, بفعل حركات الهجرة للسكان من بني إسرائيل قادمة من نوميديا ومن برقة.
مجيء العلماء والملهمين إلى هذه المنطقة الصحراوية قوي من الممارسات الدينية بحسب المذهب المالكي, فيما حظيت الصوفية بتكريس مهم في أوساط سكان القصور خاصة, تولى الفقهاء من بداية القرن الثامن وحتى نهاية القرن التاسع عسر تحويل قورارة إلى منبر للمعرفة والعلوم والفقه في كل نواحي الصحراء إلى جانب نفوذ واسع للممالك الأفريقية مالي, السنغال , موريتانيا, النيجر هؤلاء العلماء الكبار الحاملون  للمعرفة , الذين هربوا أحيانا من الصراعات الداخلية بين الأسر الحاكمة في الشمال , استقرو أخيرا وأنشئوا مدارس دينية وزوايا على كل ندوات لتدريس أحكام الشريعة, قواعد اللغة, الرياضيات, التاريخ , الفلسفات, المذهب الباطني والصوفية على اختلاف تنوعها , مبادلات مثمرة أقيمت في إفريقيا وخاصة تومبوكتو, جينيه, شنقيط, اقدير وكانو في شمال نيجيريا , وحتى أيامنا هذه ما زال السكان المحليون على اختلافهم يعترفون لهم بفضل المعرفة ويكنون لهم التقدير والامتنان كما هي الحال مع سيدي عثمان , سيدي موسى , ومولاي الحسين بالإضافة إلى دور معلم الصوفية الضليع في العلوم الباطنية كانوا أيضا رجال صلح وتسوية الخلافات بين العائلات والقبائل للحفاظ على تماسك الملحمة الاجتماعية بين القصور[footnoteRef:58] [58: فتحي بن حرز الله- مجلة أدرار رائعة الصحراء-مديرية السياحة والصناعة التقليدية لولاية أدرار-ص 45.] 

[bookmark: _Toc104803957]المطلب الثالث: التركيبة الاجتماعية
تتكون التركيبة الاجتماعية من عدة قبائل وانتماءات منها الزناتة العرب , وفي تيميمون عام هناك مزج بين الثقافة العربية والثقافة الزناتية  فأعطى عادات مختلفة بين العربية والأمازيغية.
أما بالنسبة للتقسيم تتكون فئات المجتمع من طبقة الإشراف الذين هم في أغلب الأحيان ينتمون إلى آل البيت منهم الأدارسة والعلويين.
وهناك المرابطين نسبة للعرب والزناتى المعقل القدمى ولكن في الثقافة القورارية كلمة المرابطين أطلقت قديما على أهل العلم وأهل الزوايا فتجد أولادهم من بعدهم هذا النعت اسم المرابطين.
وفئة أخرى تسمى العبيد بالزناتية "إيجمجان" الذين قدموا بهم الى الأسواق النخاسة قديما باعتبار تيميمون طريق الملح كانت من أهم طرق الأسواق كطريق الحرير وطريق البخور هناك في شمال افريقيا كانت من الأسواق المشهورة تيميمون و  تمنطيط... وهم من أتوا بالفن المشهور في افريقيا بالقناوة, قرقابوا وتزوجو هناك في بالمنطقة وبذالك نجد مزج بين الشعوب فقد كانت بمثابة محور تلاقى لمختلف الشعوب من مختلف الأجناس.
وهناك فئات أخرى الأعراب وهم البدو والرحل الذين اتوا حديثا منهم الشعانبة والزوى وبوبكريين اتوا في القرن 18 و19.
وهناك فئة اخرى تسمى باللغة الامازيغية "اسمغان" وهذا الاسم نسبة إلى الحرثيين وهم يعتبرون من قدامى اليهود الذين قطنوا الصحراء الكبرى قديما , قبل نزوح الامازيغ من الأطلس وقبل أن يأتي العرب.[footnoteRef:59] [59: مجموعة الباحثين, مرجع سبق ذكره 180.
] 

[bookmark: _Toc104803958]المبحث الثالث: المقومات السياحية بولاية تيميمون
تعتمد السياحة اعتمادا يكاد يكون كليا على البنية التحتية المرتبطة بها فكلما تطورت هذه الأخيرة ساهم في ذالك في تحقيق نتائج ايجابية , وتتضمن البنية التحتية ما لبلد من المقومات الحضارية والتاريخية وخدمات متنوعة كالنقل والاتصال وتوفير الامن والطمأنينة للسياح وغيرها وتندرج هذه الأنشطة ضمن استراتيجيات الدول التي تسعى الى إبراز مقومات الجذب السياحي.
* اولا 
1( الفنادق:
على الرغم من أهمية هذا العنصر في الجذب السياحي إلا أنه يعاني نقص فادحا إذ لا تتوفر مدينة تيميمون إلا على خمس فنادق حول أحدهما وهو فندق الواحة الحمراء إلى مركز ثقافي أضف إلى ذالك أن هذه الفنادق تتوفر على عدد قليل من الأسر مقارنة بعدد السواح الوافدين في مناسبات عدة أهمها مهرجان كان الدوليfestival de cannes ))  والمولد النبوي الشريف حيث أنه ومن فترة السبعينيات إلى بداية الألفية الحالية لم يشيد إلا فندق واحد وهو ملك للخواص ودالك سنة 2000 م أي أن الدولة لم تبقي ‘لا فندقين هما فندق قورارة وفندق اغزر أما فندق الواحات الحمراء فهو موجود منذ الاستعمار.[footnoteRef:60] [60:  مجموعة الباحثين مرجع سابق الذكر 180] 

   جدول يظهر بعض الفنادق في مدينة تيميمون [footnoteRef:61] [61: مجموعة الباحثين- مرجع سابق الذكر- ص 181] 
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* ثانيا 
2) المخيمات:
كان هذا النوع من الهياكل الاستقبالية الخفيفة غير موجود قبل سنة 1980 نظرا لقلة السواح واكتفاء الفنادق المذكورة سابقا بالاستقبال , هذه المخيمات جاءت نتيجة اجتهاد المنطقة بالسياحة وازدياد توافد السواح من داخل وخارج الوطن, خاصة أواخر
الثمانينات ومن أهم هذه المخيمات : مخيم النخيل , مخيم القصر القديم الذي أنشىء سنة 1990 ومخيم الرمال الذهبية[footnoteRef:62] [62:  مجموعة الباحثين- مرجع سابق الذكر-ص 173] 

* ثالثا
3) الوكلات السياحية:
تعتبر وكلات السياحة الموجودة في منطقة تيميمون من الهياكل السياحية ذات الأهمية الكبرى في جلب السياح وتوجد خمس وكلات سياحية لمقر المدينة شرع معظمها في العمل مابين 1987 و1990 وهي ملك للخواص, ماعدا وكالة واحدة للدولة وهي الديوان الوطني الجزائري للسياح « O N T »
[bookmark: _Toc104803959]المطلب الأول: المقومات الطبيعية
   ولاية تيميمونذات طابع سياحي جذاب ومتميز ,يجعلها غنية ومتنوعة بالمؤهلات السياحية , حيث يجد الزائر كل ماهو مثير ونادر.
أ/ سبخة تيميمون: تقع سبخة تيميمون في الجهة الغربية للمدينة أسفل بساتين النخيل بطول80 كلم وهي قديمة النشأة تشكلت آثر امتداد الطبيعي لواد "يشيدون" الذي يصب مياهه بها بالإضافة إلى تعاقب عدة صبخات صغيرة بالإقليم كسبخة "الدلدول"  التي تمتد من ناحية الجنوب وسبخة أولاد "محمود" التي تمتد شرقا وسبخة "شروين" غربا.
واكبر سبخة ب تيميمون فإنها تعرف بسبخة قورارة ولغزارة المياه التي كانت تشدها السبخة وأهميتها فقد تحث عنها ابن خلدون قائلا " في شمال شرق تسابيت قرى تيقورارين وهي أكثر من 300 قصر على ضفتي نهر يسيل من الغرب إلى الشرق
والسبخة كمورد سياحي طبيعي عبارة عن منخفض أرضي تتجمع فيه المياه شتاءا وتجف صيفا ولملوحة التربة فإنها تبدوا للمناظر من بعيد وكأنها بريق تلمع فيها ومضات الملح وتعلوها من الجانب أجراف محرزة ويصف منظرا جماليا في قمة البهاء للمتأمل إليها مكن خلال سطح فندق قورارة مع تواجد النخيل الواحة التي بجوار السبخة.
ب/ واحات النخيل:[footnoteRef:63] إن ما تشتهر به مدينة تيميمون كذالك هي واحات النخيل المتواجدة على أطراف المدينة وفي كل قص من قصورها , وهي بذالك تنتج أنواع عديدة من التمور كالحميرة, تناصر...التي تصدر غالبا إلى إفريقيا والسودان. [63: مجموعة الباحثين, مرجع سابق الذكر, ص174.] 

هذه الواحات من النخيل التي تتوسط كثبان الرمال والصحاري القاحلة جعلت من المنطقة مقصدا سياحيا مميزا يفتتن به الزائر أو السائح الذي يجد بين مكونات هذه الطبيعة السكينة والهدوء ولممارسة بعض الرياضات المسلية.
د/ العرق الغربي الكبير: هذا العرق يتاخم مدينة تيميمون وهو يبسط نفوذه على أكثر من 80000كلم2 بين الأطلس الصحراوي في الشمال ووادي ميزاب ومنطقة المنيعة شرقا, هضبة تادميت جنوبا وفي الغرب نجد واحات توات ووادي الساورة بفضل هذا العرق بين قصور القورارة المترامية بداخله بداية من قصر طلمين بالجنوب الغربي إلى قصر تينركوك شمالا مرورا ب سمجان , أولاد سعيد, تقانت .... وغيرها
[bookmark: _Toc104803960]المطلب الثاني: المقومات الثقافية
الطبوع الغنائية والفنون الشعبية 
   تزخر ولاية تيميمون بتراث عريق وفنون شعبية متميزة , تعبر عن الغنى الثقافي لها, وألوان فلكلورية أصيلة تتميز بها منطقة تيميمون وهي تثير فرجة ومتعة الزوار
خاصة في مواسم الاحتفالات المحلية بالمنطقة 
1/الأهاليل: لقد اعتاد الإنسان القديم في إقليم قورارة أن يمارس نشاط الأهاليل ليلا ليروح ويخفف بعض أتعاب النهار, والأهاليل هي كلمة قد تكون تحويلا للفظ "أهل الليل" لان هذا النوع من الموسيقى يؤدى دائما ليلا وهناك من يرى أن اللفظ مشتق من "الهلال" وهناك من يرجعه إلى التهليل- لا إله إلا الله –لإعطاء الكلمة أبعادا
دينية بالإضافة إلى أن جل النصوص المغناة هي ذات محمول ديني إسلامي, أما اللغة المستعملة في الإنشاء فهي الزناتية مع بعض المقاطع العربية,وهي العربية الفصحى.[footnoteRef:64] [64:  عمر بلخير- "أهاليل قورارة"- مجلة معالم- العدد 4 ,جامعة تيزي وزو-2011-ص117.] 

والأهاليل يتنوع في السهرة الواحدة حسب أزمنتها إلى ثلاثة أنواع:
1.1المسرح: وهو الذي تبدأ به السهرة الأهلية ومضمون قصائده ديني تربوي من ذكر الله والعلماء والصالحين والأولياء وعلاقة الإنسان بربه والرسول صلى الله عليه وسلم.
2.1الأوقروتي: وفي قصائد هذا النوع قصائد الصبى والغزل والنزاعات ومايتعلق بالحياة الفردية داخل الجماعة.
3.1 التران: مأخودةمن ايتران وهي نجوم الليل وهي المرحلة الأخيرة التي تختم بها السهرة أهليل  حيث يعاد فيها ضبط الآلات الموسيقية مثل "تامجا"و "بنقري" وهي المرحلة التي يتضرع فيها المؤذون لأهاليل إلى الله وأغلب قصائده قصائد الغفران والفوز بالاخرة والتوبة " سيدي العزيز يامولانا" و" الله مولانا أعلم" "اهلا بالحبيب وسلام"وخلاصة هذا الأنواع أن الأهاليل له نوبات كغيره من قصائد الأندلسي ويستطيع العارفون بشؤون الأهاليل أن يتعرفوا على أجزاء الليل لسماعه القصائد التي تردد.[footnoteRef:65] [65: مجلة البدر," قورارة تراث وثقافة" عبد الله الطيبي, باحث في طور الدكتوراه , جامعة عبد الحميد ابن باديس مستغانم – المجلد 09- العدد12-سنة 2017- ص 607. ] 

وقد أدرجت منظمة الأمم المتحدة للتربية والثقافة والعلوم فن أهاليل إلى قائمة روائع الفن الشفهي الغير الملموس يحمل رقم 43 ليصبح أحد روائع الموسيقى العالمية منذ تاريخ 25 نوفمبر 2005.[footnoteRef:66] [66:  عمر بلخير - مرجع سابق الذكر – ص129] 

2. البارود: يسمى على هذا النحو نسبة للبارود الذي يطلق من البندقيات التقليدية في ختام العر, يردد الأعضاء كلمات بلحن محلي , ترافقها إيقاعات الطبول والمزود والقرقابو والرقص.
3. الحضرة: تتغنى فيها المجموعة بالمدائح الدينية النبوية, ويؤدون في ذالك حركات متمايلة وتصفيقات متجانسة تستعمل فيها آلتا القلال والبندير.[footnoteRef:67] [67: مديرية السياحة والصناعة التقليدية لولاية أدرار- الموقع الالكتلروني- www. Dta. Adrar. dz- تاريخ الاطلاع 29/04/2022- توقيت الاطلاع 00:38] 

4/ الأعياد والمواسم
تحتفل منطقة تيميمون بمواسم بزيارة أولياء الله الصالحين التي لها صدى كبير في أرجاء المنطقة حيث يحتفل أهل القصور بأوليائهم الصالحين وسط أجواء تميزها قراءة القرآن المسماة "السلكة" المديح النبوي, الإطعام, رقصات فلكلورية...وغيرها.  
1.4 السبوع: 
كثير هي المناسبات الاحتفالية وكثير هي اللقاءات والاحتفالات بالمولد النبوي الشريف إلا ّأن السبوع النبوي بمنطقة قورارة  حيث يبقى الحدث الديني والمشهد الثقافي الأبرز والمناسبة السنوية و واللقاء الكبير, كما يبقى فضاء للرحلة والسياحة الدينية للمنطقة تشد أليها الرحال كل عام يوم 17 و18 ربيع الأولى.
التعريف بالسبوع بمنطقة قورارة:
 السبوع تظاهرة دينية واجتماعية إضافة لكونها أسبوع سياحي واقتصادي بقورارة "الواحة الحمراء" تتوافد وفود وقوافل من عائلات الزائرين ويجلب السبوع اهتمام العديد من الزوارمن كل ناحية من الوطن وحتى خارج من الوطن  حيث ينبهرون بتلك الطقوس والممارسة للعادات والتقاليد والكرم والجود’ أو لإحياء ذكرى المولد النبوي الشريف التي تركها العلامة "سيدي الحاج أبو القاسم" رحمه الله الموافق ل18 ربيع الأول من كل سنة.[footnoteRef:68] [68: السبوع و اليوم السابع من ميلاد الصبي وفيه يحتفل به وتذبح له العقيقة ويسمى الصبي.] 

وكان يقام السبوع  في وقت الضحى وتحول إلى المساء وذالك بسبب أحد أحفاد الشيخ والمسمى "محمد عبد الكريم"الذي علم بوفاة أحد ملوك سلطنة عمان "قابوس" الذي كان من علماء المشرق العربي مما أثر في توقيت بداية الزيارة وسفر بعض علماء المنطقة لتعزية أفراد ملوك سلطنة عمان المسمى " قابوس" وصلى صلاة الغائب في القصر بالزاوية مع وفود المنطقة من ذالك اليوم صارت اقامة ذكرى للمولد النبوي الشريف والسبوع في المساء. [footnoteRef:69] [69: ولد الصافي يحي- حقيقة السبوع بمنطقة قورارة- 2008-ص12] 

عادات وتقاليد منطقة تيميمون
تشتهر ولاية تيميمون بصناعاتها التقليدية الغنية والمتنوعة الأصيلة وتعتبر تحفا فنية رائعة الجمال .
1) الصناعة التقليدية والحرفية:
الصناعة التقليدية بالمنطقة ذات طابع حلي وفني أصيل تعود جذورها إلى عهد قديم توارثتها الأجيال ولا تزال تصاميم هذه الصناعة تجسدها أنامل أبناء هذه المنطقة منها: الجلد , اللباس التقليدي (جلابة), السجاد , الخزف الفني, غزل الصوف, نسيج الزرابي التي تشتهر بها المنطقة والمسمات زربية فاتيس , الزخرفة, النقش على الجبس, الأواني الطينية ولقيننة وطبق ..... ومتواجدة هذه الصناعات  في عدة مناطق بتيميمون أهمها: تينركوك ,فاتيس , كالي , أولاد سعيد,أولاد عيسى.
   بالإضافة الى بعض فن الطبخ المحلي الذي يتمثل في بعض المأكولات مثلا, طبق الكسكس, خبزة الشحمة , خبزة أنور..اللخ وكذالك شهرة المنطقة بالشاي الصحراوي المميز.
وقد عرفت المنطقة خلال شهر ديسمبر 2011 الصالون الوطني للصناعات التقليدية ( الواحة الحمراء)  الذي ضم أزيد من 50 حرفي منهم 26 خارج الولاية كما سمحت هذه التظاهرة بالتنشيط المحيط وتعزيز مكانة المهن والحرف اليدوية التي تعد من ضمن عوامل النسيج الاقتصادي الوطني.
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نظام السقي بالفقارة
 تيميمون مدينة السقي بالفقارة في الصحراء الجزائرية , حسب التسمية الجزائرية أنها جاءت من فجر الماء أو تفجير الينابيع , تنسب أيضا "فقر" كناية عن فقرات العمود الفقري, لأنها تتألف من عدة أجزاء موصولة بب عضها البعض ويعتمد مبدأ الفقارة أساسا على الحفر في منطقة يوجد فيها ماء.
يرجع تاريخ الفقارة إلى 745م وهناك من يرجعه إلى السنة 07 قبل الهجرة  وفقارة "المغير"كدليل آخر بإقليم قورارة التي تمتد جذورها من 500 مئة سنة معللا ذالك بعملية تطويرها من طرف الشيخ سيدي عثمان وأولاده وهذا الأخيران عاشا في القرن 19م ,وكل هذا الأقاويال السالفة الذكر تذهب بنا الى القول أن تاريخ الفقارة يرجع إلى حقبة زمنية قديمة جدا , وهندستها تدل على قدرة الإنسان على التكيف مع البيئة.[footnoteRef:70] [70:  معروف نذير- نبذة تاريخية عن الفقارة تيميمون- ملتقى الأسبوع الوطني للفقارة- 20 جانفي 2011-ورقلة- ص256.] 

تتميز الفقاقير ببنية معقدة عبارة عن رواق "نفق" يوصل بين مجموعة من الآبار يفوق 200 بئر, وتتكون الفقارة من :
- نفق أو قناة أفقية جوفية تحت سطح الأرض عرضها يتغير من 50 إلى80 سم, وطولها يتراوح مابين 90 و150 سم5.
- سلسلة من الآبار الارتوازية حفرت عموديا للوصول إلى المياه الجوفية , متباعدة بمسافة تتراوح مابين 3 و12 مترا,وذات عمق متغير
وترتبط الأبار فيما بينها على مستوى القاعدة بالنفق أو القناة لتوصيل المياه بينها مع وجود انحدار بسيط يسمح بتدفق الماء عبر النفق ثم خروجه بواسطة ساقية ليوزع فيما بعد , يتغير طول النفق الكلي لمجموع الفقاقير من مئات الأمتار ليصل أحيانا إلى بعض كيلو مترات , أما بالنسبة لفتحة البئر فتكون محاطة بالركام الناتج عن الحفر حتى يكون حاجزا أمام تسرب الرمال.
ومن الأودية التي كانت لها الآثار الكبير في تغذية وتواجد هذه الفقاقير نجد:
· واد امقيدن: 
وهو عبارة عن امتداد لواد "اسغور"الذي ينبع من المنيعة ثم يتحول إلى واد "شيدون" ويستمر في سيره غربا لينتهي بمنطقة قورارة حيث يكون سبختها.
* وادي مسعود:
وهو اتحادي واد جير مع وادي "روزفانة" بمنطقة فيقيق ويتجه جنوبا ليأخذ واد "الساورة" ثم يتجه غربا فجوبا بأراضي المنطقة فيسمى "وادي "مسعود" ويكون صبخة بتسفاوت وتمنطيط ويتجه بعد ذالك نحو رقان ليضمحل في صحراء تنزروفت.
* وادي قارته: 
ويأتي من الشمال الشرقي لمنطقة تيدكلت ويتجه جنوبا نحو الغرب ليكون رافدا لوادي مسعود في النهاية.  [footnoteRef:71] [71:  مجموعة الباحثين- مرجع سابق  الذكر- ص 174 ] 



*معالم وآثار
القصور والقصبات هي الميزة الأساسية بمنطقة تيميمون  حيث تتميز بلونها الأحمر النابع من التربة والحصى المستعملين في بنائها إلى جانب النخيل والسعف تعتبر هذه المعالم تحفا هندسية من إبداع الإنسان المحلي وخيالهم الملهم , تجد هذه القصور مكانا لها عند السياح والزوار الذين ينبهرون أيضا بكرم سكانها وأصالتهم
أولا :القصور
القصر هو عبارة عن قرية محصنة أو بالأحرى مجموعة كتل متراصة ومتلاحمة  فيما بينها مبنية بالطين والحجارة يقطنها مجموعة عائلات موسعة كثيرا ما تنتمي إلى أصول عرقية واحدة وطبقات اجتماعية مشتركة ’ يحيط بهذه التكتلات سور مدعم بأبراج ركنية في الزوايا وتتخلله مزارع وقد تخلو بعض القصور عن ذالك ليعوض عنه بجدران البيوت الخارجية لتشكل في النهاية مايشبه السور الذي يحيط بكل أرجائه , كل القصور مرتبطة بالواحة التي تشكل مصدر غذاء لساكنيه[footnoteRef:72] والفقارة التي تبعث الحياة في ذالك الوسط الايكولوجي القاحل. [72: ثباقة الصديق – الممارسات الاحتفالية لدى مجتمعات القصور بالجنوب الغربي الجزائري – مجلة الموافق للبحوث والدراسات في المجتمع والتاريخ –العدد 120- ص318.] 

مدينة تيميمون تتوزع على أزيد من 30 قصرا كما يعرف محليا والقصر بالمفهوم المحلي هي عبارة عن تجمعات سكانية مبنية بالطوب الأحمر المحلي تحيط به حقول وبساتين وواحات ونخيل لأن معظم سكان هذه المناطق يعتمدون على الزراعة التقليدية في أسلوب عيشهم.
هناك قصور ب تيميمون يعود تاريخها يعود إلى القرن 12م وهناك مايزيد عن هذه الحقبة التاريخية مثل ماهو الحال مع قصر "اغزر" الذي يبعد عن مدينة تيميمون ب40كلم , وهو يحوي مغارة كبيرة جدا , ولا زال تعد إلى حد الساعة وجهة للسياحة لزائري المنطقة, وهناك قصر" أغلاد" واقع على بعد 60كلم شمال المدينة والذي استفاد منمشروع ترميم من طرف برنامج الأمم المتحدة للتنمية, ضمن برنامج ضخم أطلق عليه طريق القصور هذه المناطق التي تشكل المعالم السياحية المهمة بالمنطقة إلى جانب قصر ماسين , بني مهلال , زقور ,تينركوك, بدريان .... وغيرها.
ثانيا: القصبات
هي تجمع سكان قديم يشيد غالبا على القمة الجبلية وتكون أسفله مغارة وكانت تستعمل قديما للاختباء أثناء الحرب والغزو وتضم القصبة أربع أبراج للمراقبة إذ يمكن الموقع فوق الجبل من رؤية العدو من مسافة بعيدة.
القصبة "اغام" النواة التي يعود تاريخها إلى القرن 18ميلادي, وكانت عبارة عن قلاع تحتوي على مجموعة من المساكن ومسجد ومخازن للحبوب والتمور وهي محاطة بجدار سميك وخندق, يمكن أن تضم قبيلة أو عدة قبائل أين تمركزت فوق حواف صخرية وأراضي طينية ذات انحدار بإتجاه الصبخة وهذا لغرض إنشاء نظام جلب المياه الذي يقوم على الفقارة ومن بين هذه الآغامات : اغام أقبور,اغام أزقاخت [footnoteRef:73] [73: مجموعة الباحثين – مرجع سابق ص 176] 

أغام أولاد إبراهيم أغام إملال , أغام أولاد المهدي , أغام السلطان, أغام الشريف  أغام الزرقة.
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أما فيما يخص الأجوبة الخاصة بالمحور الأول هي:
س1: في بادئ الأمر, عرفنا بمؤسستكم
يعرف المبحوث رقم (1) السؤال الأول بأن مؤسسة فندق قورارة  هي مؤسسة اقتصادية ذات طابع سياحي وشكلها عبارة عن حذوة حصان وهو أول فندق ب قورارة تابع للمؤسسة الوطنية لتسيير الفنادق الغرب j t o , وللتطور الاقتصادي في 2010 تم تسليمه لسلسلة الفنادق بالجزائر بعد عملية التهيئة في 2012والافتتاح الرسمي بعد التجديد في 15/40/2015 بالحلة الجديدة ويحتوي على 98 غرفة منها جناحين فيه غرفة نوم وصالة وحمام, وهناك غرف لذوي الاحتياجات الخاصة.
أما المبحوث رقم(1) مسير فندق جنان مالك على نفس السؤال هو فندق ذات طابع سياحي شيد في 2015 بسبب نقص في الفنادق غرضه خدمة السياح من داخل الوطن وخارجه وكذالك الترويج للخدمات السياحية التي يقدمها الفندق.
أما المبحوث رقم (1) التابع للمركز الوطني للتراث الثقافي المبني بالطين هو عبارة عن مركز يحويه المبنى التاريخي للواحة الحمراء الذي بني في الفترة مابين 1912 و1917 كان قديما يسمى بفندق الواحة الحمراء هذه الجوهرة المعمارية صنفت ضمن قائمة المعالم التاريخية وهي إدارة تختص أساسا في استحداث العمارة الترابية وأيضا الحفاظ على المباني التي أنجزت بالطين واستخدام مواد البناء التقليدية.


س2: طبيعة الخدمات والنشاطات التي تقدمها المؤسسة
يقول المبحوث رقم (2) على السؤال س2 أن فندق قورارة  يقدم مجموعة من الخدمات الجوهرية من بينها وفي الدرجة الأولى خدمة الإيواء تليها خدمات أخرى كالإطعام  وتقديم خدمات أخري كإقامة جولات سياحية للتعريف بالمنطقة وهذا حسب 
طلب السائح و إقامة سهرات للتعريف بالتراث الثقافي للمنطقة وإبراز أهم العادات والتقاليد المنطقة,
أما قول رقم(1) على نفس السؤال أن مؤسسة جنان مالك يقدم خدمات الإيواء والإطعام وحفظ الأمتعة وحجز الغرف وغيرها من الخدمات والقيام بجولات سياحية للمنطقة وإقامة سهرات للتعريف بالتراث الثقافي للمنطقة مثلا الطابع الفلكلوري أهليل
أما إجابة المبحوث رقم (2) على نفس السؤال أن المركز الوطني للتراث الثقافي للطين هي القيام بتصنيف بعض المعالم الأثرية الخاصة بالمنطقة, الحفاظ على المباني التي أنجزت بالطين, إقامة دورات تكوينية للعديد من الطلاب الجزائريين في تقنية البناء القديمة وبغية تطويرها. كلها لإعطاء صورة حسنة عن العمارة الطينية وأيضا التعريف بالتراث الثقافي لولاية تيميمون.
   حسب قول جميع المبحوثين هو فصل الخريف والشتاء لأنها تعتبر الفترة الأكثر نشاطا وتوافدا من طرف السياح من داخل وخارج الوطن وتزامنا أيضا مع المولد 
النبوي الشريف وزيارة الأولياء الصالحين ومهرجان الأهاليل أما في الربيع تكون أقل أما في الصيف منعدمة نظرا لدرجة الحرارة الشديدة وصعب القيام بجولات سياحية.


س4: ماهي آليات الجذب السياحي 
يقول المبحوث رقم(1) على س3 أن الطابع المعماري للواحة الحمراء وأيضا فندق قورارة كاسم والحلة الجديدة الذي يتميز به والمبنى الفخم مع لونه الأمغر على بساتين النخيل الفخم ومن أعلى شرفاته البانورامية يوفر لزواره إطلالة رائعة على هذه الجنة من المساحات الخضراء.
أما إجابة المبحوث رقم(1) على نفس السؤال أن جنان مالك يحيط بع العديد من بساتين النخيل الطابع الداخلي للفندق والشكل التقليدي للغرف والكتيبات والملصقات الذي بداخله حول المنطقة كلها آليات جذب للسياح.
حسب قول المبحوث(2) على نفس السؤال أن المركز الوطني الثقافي المبني بالطين البناية العمرانية أو هذه الجوهرة المعمارية في حد ذاتها آلية جذب فن الزخرفة الذي يحتويه المركز والرسومات التي تعبر عن الثقافة القورارية.
س5:هل الإرث الطبيعي والثقافي لولاية تيميمون أهم دافع لجذب السياح
نعم الإرث الطبيعي والثقافي للولاية يشكل أهم الدوافع خاصة اللون الأحمر الذي يتميز به المنطقة تنوع اللهجات اللباس التقليدي المعروف لدى سكان المنطقة  الثقافة القورارية, النمط المعيشي للسكان المتداخل في مفهوم العادات والتقاليد بالإضافةإلىالطبيعة التي تتمتع بها المنطقة من واحات نخيل وبساتين  ونظام 
السقي بالفقارة كلها دوافع تجعل السائح يتمتع بهذه المناظر الجميلة وهذا ما أكده جميع المبحوثين.


س6:هل تتوفر الولايةعلى مرشدين سياحين:
نعم بطبيعة الحال تتوفرعلى مرشيدين سياحين وحتى المؤسسة لكن هناك نقص كبير ولابد من إقامة دورات تكوينية لفائدة الشباب كمرشدين سياحيين وهذا ما أكده جميع المبحوثين.
استنتاج المحور الأول
لقد ركز المحورمن خلال الأسئلة على التعريف بالمؤسسات السياحية في ولاية تيميمون وقد اعتمدنا عليها لجمع العديد من الأجوبة المتعلقة بالقطاع السياحي في تيميمون نظرا لغلق الواكلات السياحية بتيميمون مؤخرا.
ومن خلال أجوبة المبحوثين لمسنا أن هذه المؤسسات تقدم خدمات سياحية منها خدمة الإطعام والإيواء تليق بالزبون وحسن التعامل و إقامات فردية وجماعية وإقامة جولات سياحية للتعريف بالمنطقة بالإضافة إلى التعريف بالسياحة الثقافية والدينية الموسمية .
 أما آليات الجذب السياحي في تتمثل في الملتقيات ومحاضرات حول المنطقة الطابع المعماري الذي يتميز به المنطقة,بالإضافة إلى الإرث الثقافي الذي تتمتع به المنطقة خاصة فن الأهاليل والزي التقليدي للمنطقة العادات والتقاليد في النمط المعيشي للسكان كلها دوافع من شأنها تجعل السائح يريد التعرف على ثقافة المنطقة وتاريخها والولاية غنية بهذا الإرث.



المحور الثاني: واقع الإعلام في ولاية تيميمون
س7: هل السياحة محل اهتمام من طرف وسائل الإعلام:
نعم هناك اهتمام خاصة من قبل إذاعة أدرار المحلية والقنوات الإعلامية الجزائرية الوطنية خاصة تغطية النشاطات الثقافية للولاية (مهرجان أهاليل) خاصة المواسم السياحة وإقامة جلسات ثقافية  وإبراز أهم عاداتو وتقاليد المنطقة  وتوافد السياح وغيرها وهذا ما أجمع عليه الأغلبية.
أما إجابة المبحوث رقم(2)  لفندق قورارة حول نفس السؤال أن الإعلام يتفكرون تيميمون إلا في المناسبات و المواسم السياحية خاصة الإعلام الجزائري, عكس الإعلام الغربي. 
س8: هل الإعلام وحده كافي للترويج والتنشيط السياحي:
يقول المبحوث رقم(1) لمؤسسة فندق قورارة والمبحوث رقم(1) للمركز الوطني للتراث الثقافي المبني بالطين الإعلام لايكفي وحده بالرغم من أهميته في تسويق المنتجات والترويج لها لكن لابد من تظافر الجهود من طرف المجتمع المدني بالإضافة الى غرس الثقافة السياحية لدى المواطنين.
  أماإجابة المبحوث رقم(1) لجنان مالك حول نفس السؤال أن الإعلام وحده كافي للترويج السياحي في ظل التطور التكنولوجي. 
س9: ماهي الوسائل الأكثر والأنسب للقيام بالترويج السياحي
من بين الوسائل هي الملصقات الاشهارية, اللوحات التعريفية للمعالم والقصور المطويات كتيبات, الصحف المجلات, مواقع التواصل الاجتماعي, مواقع الانترنت كلها وسائل من شأنها أن تساعد في الترويج وهذا ما أجمع عليه المبحوثين.
س10: هل هناك خلية إعلامية تروج لخدماتكم
كانت الإجابة على السؤال من أغلبية المبحوثين نعم هناك خلية تقوم بالتعريف بمنتجاته والترويج للخدمات السياحية  من أجل تحقيق أهداف االفندق وجذب العديد الكبير من السياح والزبائن.
حسب قول المبحوث رقم (2) التابع للمركز الثقافي الوطني المبني بالطيني نعم هناك خلية تهتم بهذا الشأن لأنه العنصر الفعال لتنشيط الخدمة وخاصة في مجال السياحة اليوم ومن الضروري وجود ذالك.
                    استنتاج المحور الثاني
لمسنا من خلال أجوبة بعض المبحوثين أن الولاية مهمشة من طرف وسائل الإعلام, رغم أن الولاية لها مؤهلات ومقومات  سياحية تمتاز بها ويفيد بعض المبحوثين لا وجود لإعلام يسمح بالترويج للسياحة فهي مهمشة رغم التقنيات الحديثة للإعلام والاتصال , كما أن هذه المؤسسات التي ذكرنها همها الربح المادي كما ذكر بعض المبحوثين أن تيميمون يتذكرونها إلا في المواسم السياحية ومفادها أن الإعلام السياحي موسمي وفقط. كما أن هناك ووسائل أخرى للترويج السياحي كالملتقيات والملصقات الاشهارية وغيرها من الوسائل الأخرى . كما أن المنتوج السياحي يستحق الاهتمام الإعلامي فبدون المنتوج السياحي ليس هناك ترويج أو ت

المحور الثالث:مستقبل القطاع السياحي في الولاية
في هذا المحور يتمحور على أسئلة موجهة لبعض الخبراء لما عندهم معلومات زاخرة عن تاريخ وعادات المنطقة بحيث قمنابطرح عليهم بعض الأسئلة حول المنطقة لدعم المذكرة بالمعلومات الدقيقة والصحيحة فهم جوهر كبير لا يمكن الاستغناء عنهم 
س11: ماهي أهم المعالم السياحية في ولاية تيميمون
يقول المبحوث رقم(1) حول السؤال الأول أن المعلم السياحية هي القصور والواحات والمغارات والمسالك السياحية وأضرحة الأولياء والعلماء والصخور وكتابات التيفيناغ والنقوش القديمة كلها مزارات ومقاصد سياحية متواجدة ومترامية الأطراف في منطقة هذه الولاية .
أما قول المبحوث رقم (2 , 5,3) حول نفس السؤال أن المعالم هي القصر العتيق لبلدية تيميمون, قصر اغزر يحتوي على مغارة تمتد تحت الأرض تمتاز ببرودتها صيفا ودفئها شتاءا, قصر فرعون فوق التل وتحيط به بساتين النخيل ويحتوي على فقارة معروفة يأتي إليها من كل مكان,منطقة تينركوك يحتوي على معلم برج آخام القوافل التجارية وهي منطقة استثمر فيها الاستعمار سابقا, قصر تمانة  الذي يسميها البعض الطاسيلي الصغرى, قصر امساهل به منحوتات ومخطوطات ورسومات التي تعبر عن الإنسان الذي كان يعيش قديما هناك,جامع سوق سيدي موسى والمسعود,قصر ذراع ذات الشكل الدائري الذي يتلاءم مع حركة الرياح, يجنب ذالك تآكل الجدران الفقارات خاصة فقارة ادغا , فقارة المغير, وغيرها من المعالم فهي كثيرة ومتعددة منها ما يغطيها الرمال.
أماإجابة المبحوث رقم (4) حول نفس السؤال أن المعالم تتمثل في السياحة الدينيةوهي العادات والتقاليد والوعدات والزيارات وأولياء الصالحين وقراءة القرآن والقصائد الدينية والملتقيات, والسياحة الطبيعية هي القصور العتيقة من مدخلها الى مخرجها و الفقارة , نظام السقي بالفقارة.
س12: ماهي المكونات الطبيعية والثقافية لمنطقة تيميمون
يقول المبحوثين رقم (3,2,1) حول السؤال الثاني أن المكونات الطبيعية هي الأودية  والرمال وواحات النخيل والجبال أمثال جبال تبشرين , العرق (الرمال) الغربي والشرقي, أما الثقافي يتمثلفي العنوان الثقافي لولاية تيميمون والغني عن 
التعريف تراث الأهليل الموروث الثقافي الذي يؤذى باللهجة الزناتية وأنه صنف كتراث عالمي من طرف اليونسكو كتراث إنساني عالمي لا مادي بالإضافةإلى رقصات البارود والقرقابو والحضرة والموسيقى المحلية.
يقول المبحوث رقم (4 5) على نفس السؤال أن المكونات الطبيعية واحات النخيل الكثيفة تتوسطها كثبان رملية, السبخات, النباتات المتنوعة, غروب الشمس وحركة النجوم وسكون الليل والتمعن في ضوء القمر الساطع , والجانب الثقافي المعروف تراث الأهليل .
س13: متى بدأ الاهتمام بالسياحة في ولاية تيميمون
يقول المبحوثين رقم (5,2,1) على السؤال أن الاهتمام بالسياحة في الولاية بعد الاستقلال مباشرة ولكن الاهتمام الحقيقي والفعلي في فترة 70و80 القرن الماضي باعتبارها منطقة جذب تأتيها السواح من كل دول العالم وكانت تمر بفترة زاهية لكن انخفضت في 90 بسبب ما عانته الجزائر عموما, لكن في الفترة الحالية هناك اهتمام والتشجيع على السياحة.
أجاب المبحوث رقم(4)حول نفس السؤال أن السياحة مفتوحة منذ القديم وكان السياح يأتون من الداخل والخارج رغم أن في ذالك الوقت لم تكن هناك فنادق والاهتمام الفعلي في الآونة الأخيرة فقط.
يقول المبحوث رقم (5) حول نفس السؤال في الفترة الاستعمارية لأن الجزائر كانت مستعمرة والسياحة الخارجية كانت بكثرة والطبيعة هي التي خدمت هذه المناظر لكن في الآونة الأخيرة هناك اهتمام.
س14: كيف يساهم القطاع السياحي في التنمية الاقتصادية
اتفق جميع المبحوثين على أن قطاع السياحة هو محرك من محركات الاقتصاد داخل المنطقة تمس خاصة المواطن البسيط فيعرض منتجاته خاصة الحرفي بالإضافة أيضا استغلال المواسم السياحية في عرض أهم عادات وتقاليد المنطقة والصناعات التقليدية والترويج لها والتي قد تكون مصدر معاش لبعض المواطنين كراء الفنادق والمخيمات,إقامة مرافق صحية قرب المناطق السياحية,توفير بعض مناصب الشغل لفائدة الشباب , تساعد أيضا في تبادل الثقافات بين الشعوب, استفادة أيضا أصحاب الذين يقومون بتأجير السيارات كل هذا يعمل على رفع مستوى الدخل لدى الأفراد وتكون هناك حركة اقتصادية داخل الولاية بما يعود عليها بالنفع.
س15: الاستراتيجيات اللازمة للنهوض وتطوير السياحة في الولاية
كانت إجابة المبحوثين (3,2,1) أنه لابد من تسخير الوقائع والنقائص والإمكانيات الموجودة في تيميمون وتوحيد جهود الفاعلين في هذا المجال ولابد من الجلوس على طاولة النقاش للتصريح بالنقائص توحيد الرؤى سواء الفاعلين الاقتصاديين كمستثمرين بالإضافة إلى الجمعيات مع تأطير الرحلات والوفود التي تحط بالمنطقة تسهيل السياحة مع مراعاة الطابع العام للمنطقة , توفير مكونات السياحة وحمايتها,إنشاء واكلات سياحية بالمنطقة.
يقول المبحوث رقم(4) حول نفس السؤال في ترميم القصور والمعالم السياحية تكوين الشباب كمرشدين سياحيين ضبط كتب موحدة في المعلومات التي تقدم للسائح حول تاريخ المنطقة ’ استثمار الخواص في المنطقة و إنشاء فنادق وواكلات سياحية  وضع لوحات تعريفية للمعالم والمسالك السياحية كلها استراتيجيات من شأنها أن تطور السياحة في الولاية.
يقول المبحوث رقم(5) حول نفس السؤال المحافظة على هذا التراث وحمايته من الضياع و تخفيض تسعرة تذكرة الطائرة بالنسبة للسائح, التبادل بين الوفود الخارجية والاحتكاك بهم, الاهتمام بالمرشدين السياحيين وبخبراء المنطقة وإعطاء مكانة تليق بهم. 
س16: هل هناك جهود مبذولة من طرف الدولة للاهتمام بالقطاع السياحي
هناك تصور وهناك بادرة من طرف الدولة لترقية هذا القطاع حيث هناك اجتهادات لكن كما تعرفون أننا ولاية جديدة حتى المديريات ليس لها اعتماد مالي ولكن هناك اجتهادات من طرف الخواص من خلال إنشاء المخيمات والفنادق والجمعيات من أجل النهوض بهذ القطاع.
أجاب المبحوث رقم (3,2) حول نفس السؤال لحد الآن هناك اهتمام بمهرجان أهاليل والفقارة نراها على أرضع الواقع إلا أن المنطقة تحتاج الكثير من المجهودات ومزيد من التعزيز والتأطير وعلى الجهات المعنية أن تلتفت وأن تهتم بهذا القطاع خاصة في هذه المنطقة فهي غنية  لما لها من كنوز ممتدة على الطبيعة فقط تحتاج إلى الاهتمام بها. 
يقول المبحوث رقم (4) على نفس السؤال هناك مجهودات لكنها غير كافية وضعيفة  هناك نقص التأطير , عدم وجود بنية تحتية , غياب لوحات الاشهارية للقصور,غياب وتغييب أصحاب الخبرة والخبراء.
س17 المعيقات التي يعاني منها القطاع السياحي في الولاية
- غياب الثقافة السياحية لدى المواطنين
- قلة المرافق السياحية (فنادق مخيمات الواكلات السياحية)
- نقص في البنية التحتية
- غياب لوحات إرشادية لتوجيه زوار المنطقة
- نقص المرشدين السياحيين
- نقص الجانب الإعلامي في القطاع السياحي 
س18 الأفاق المستقبلية للقطاع السياحي في الولاية 
- تشجيع الاستثمار السياحي 
- تشجيع السياحة على مدار السنة بدل الموسمية
- تهيئة وترميم المعالم الأثرية
- تشجيع على السياحة المحلية 
- توحيد المعلومات حول المعالم الأثرية وذالك من خلال تأليف كتب حول المنطقة 
- وضع دراسة علمية بحثية أكاديمية حول المعالم الأثرية
- دعم و تشجيع المؤسسات التي تسهر على ترقية القطاع السياحي.  
                     استنتاج المحور الثالث
من خلال هذا المحور نستنتج أن تيميمون تحتوي على معالم أثرية كثيرة وهذا ما أكده بعض الخبراء والتي تتمثل في القصور والمغارات وغيرها, بالإضافة إلى أهم المكونات الطبيعية والثقافية من واحات نخيل والعرق الكبير وغروب الشمس المتميز وأودية إلى غير ذالك, أما الثقافي فيتمثل في تراث الأهاليل المعروف في الولاية اذ صنف من طرف اليونسكو كتراث عالمي لامادي إضافة إلى بعض الطبوع الغنائية الأخرى كالبارود والموسيقى المحلية وغيرها.
كما استنتجنا أيضا أن أغلب المبحوثين أن الاهتمام بالسياحة في تيميمون كانت منذ عهد الاستعمار لأن كانت هناك السياحة الخارجية ويأتي السياح من كل بلدان العالم , كما أن الطبيعة التي وهب الله هاته الولاية من مناظر جميلة ما ساهمت في استقطاب السياح في تلك الحقيبة ,كما أكدوا أيضا أن الاهتمام الفعلي والحقيقي في الآونة الأخيرة أصبح الدولة تعطي بعض الاهتمام ولو أنها غير كافية وتحتاج لجهود أيضا للمجتمع المدني وتظافر الجهود ووضع الاستراتيجيات اللازمة للنهوض بالقطاع في هذه الولاية لأن في هذه الولاية أهم شيء يجب الاهتمام به هو قطاع الفلاحة والسياحة لما تتوفر عليه من ثروات هائلة.
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من خلال المحورالأول: واقع السياحة في ولاية تيميمون
من خلال المعطيات نرى أن هناك اختلاف من حيث طبيعة الخدمات في هذه المؤسسات وذالك من خلال لأن مؤسسة فندق قورارة وجنان مالك يقدمون نفس الخدمات والنشاطات عكس المركز الوطني التراث الثقافي المبني بالطين فهو مختص في استحداث العمارة الطينية وتصنيف المعالم والدورات التكوينية 
نلاحظ من خلال المعطيات بالنسبة للسؤال الثاني أن المواسم الأكثر نشاطا هي فصل الخريف والشتاء فهو يتزامن مع المولد النبوي الشريف والوعدات ورأس السنة الميلادية, أما في فصل الربيع تقل بسبب عدم وجود نشاطات سياحية بالمنطقة’ أما في فصل منعدمة نظرا لارتفاع درجة الحرارة.
نرى ونلاحظ أن جميع المبحوثين اتفقو على أن  منطقة تيميمون والطابع المعماري الخاص بها وخاصة هذه المؤسسات وشكلها الخارجي والداخلي  هي من اليات الجذب السياحي
نلاحظ من خلال إجابة جميع عمال المؤسسات لهم رأي واحد أن الإرث الطبيعي والثقافي لولاية تيميمون أهم دافع لجذب السياح نظرا للعادات والتقاليد التي تتمتع بها المنطقة والزي التقليدي والمناظر الخلابة الجميلة للمنطقة.
نلاحظ أن جميع عمال تلك المؤسسات يرون أن منطقة تيميمون تتوفر على مرشدين سياحيين نظرا لطابعها السياحي ولذالك لابد من وجودهم لخدمة السياح.
أما في مايخص المحور الثاني : واقع الإعلام في ولاية تيميمون
نرى أن السياحة في ولاية تيميمون نعم محل اهتمام من طرف وسائل حسب قول الكثير منهم وخاصة إذاعة إدرار لتغطية أهم نشاطات المنطقة’ أما نسبة قليلة يرون أن الإعلام ليس محل اهتمام إلا في المواسم السياحة فقط خاصة القنوات الجزائرية.
نلاحظ من خلال إجابة أغلب المبحوثين أن الإعلام وحده لا يكفي للترويج السياحي والسبب راجع عم تكاثف الجهود من أبناء المنطقة وغياب ثقافة سياحية لديهم,أما نسبة قليلة يرون إن الإعلام كافي وحده كافي نظرا للتطور التكنولوجي الحاصل في العالم.
من خلال المعطيات نلاحظ أن جميع الوسائل التي ذكروها المبحوثين في المقابلة هي الأنسب للترويج السياحي.
من حلال الملاحظة نرى أن جميع المؤسسات لديهم خلية إعلامية لتروج لخدماتهم كل هذا لجلب العديد السياح والزبائن. 
أما في ما يخص المحور الثاني: مستقبل السياحة في ولاية تيميمون
نلاحظ من خلال إجابة جميع  المبحوثين أن المعالم السياحية في أما تيميمون هي القصور القديمة والمغارات والفقاقير وغيرها, أما نسبة قليلة يرون  أن المعالم هي السياحة الدينية والطبيعية.
نلاحظ من خلال المعطيات واجبات جميع المبحوثين يرون أن المكونات الطبيعية هي واحات النخيل الخضراء وغروب الشمس الجذاب, اما الثقافي يتمثل في الطابع الفلكلوري  تراث الأهليل المعروف في المنطقة.
نلاحظ أن الكثير من المبحوثين يرون أن الاهتمام بالسياحة كان منذ القديم بعد الفترة الاستعمارية نظر للتوافد العديد من السياج من الخارج,وأغلب المبحوثين يرون أنها انخفضت في 90 بسبب ماعاشته الجزائر أن ذاك ولكن هناك اهتمام في المرحلة الحالية بسبب أن تيميمون يصلح أن تكون منطقة سياحية.
نلاحظ من خلاله حسب الكثيرين أن القطاع السياحي يسهم بشكل كبير في التنمية الاقتصادية باعتباره المحرك الرئيسي للولاية ويعود بالإيجاب على جميع طبقات المجتمع وارتفاع نسبة مستوى الدخل لدى الأفراد, أما نسبة لا يساهم في التنمية منعدمة.
نلاحظ أن هناك العديد من المبحوثين يرون أن هناك مجهودات مبذولة من طرف الدولة للنهوض بالقطاع السياحي وذالك من خلال زيارة وزير السياحة الأخيرة للمنطقة, ويرى جميع المبحوثين أنها غير كافية تحتاج إلى بذل مجهود أكبر ليس الدولة فقط بل إلى المجتمع المدني للمنطقة أيضا وأرباب الواكلات والفنادق وكل القطاعات.
نلاحظ من خلال أجوبة الكثير من المبحوثين أن الاستراتيجيات هي التصريح بالنقائص وترميم المعالم والقصور ووضع لوحات للتعريف بهذا التراث وضبط كتب موحدة وتكوين مرشدين سياحيين.
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من خلال تقييمنا نرى أن ولاية تيميمون  تحتوي على العديد من المقومات السياحية الثرية والمتنوعة منها التاريخية والثقافية والدينية والطبيعية تؤهلها أن تكون قطبا سياحيا إذا استغلت بطريقة عقلانية.
رغم أن بعض المؤسسات السياحية تقدم خدمات مثل الإيواء والإطعام وخدمات  أخرئ سياحية  إلى أنها ضعيفة وقليلة,كما أن الولاية تحتوي على المرشدين السياحي إلا أنهم قلة , كما أن الجانب الإعلامي غائب جدا إلا في بعض المواسم السياحية يكون هناك زخم إعلامي خاصة في مهرجان الأهليل.
إن مايميز المنطقة تلك المعالم الأثرية والقصور والمغارات وتلك المسالك وتنوع الثقافات ولاحظنا أيضا أن الاهتمام بالسياحة في المنطقة منذ القديم
خاصة في الفترة الاستعمارية وبعدها كان السياحة بكثرة إلا أنها تراجعت بسبب العشرية السوداء في 90 , كما أن السياحة تساهم بشكل كبير في الاقتصاد ورفع المستوى المعيشي,ولاحظنا في الفترة الأخيرة أن هناك اهتمام من طرف الدولة إلا أنها تحتاج الكثير ونقائص في المرافق والبنية التحتية وهياكل الترفيه وغياب لوحات إرشادية لذالك لابد من وضع استراتيجيات للنهوض بالقطاع كترميم القصور وتخفيض تذاكر النقل والاستثمار الجيد للسياحة وغرس الثقافة السياحية لدى المواطنين وتكاثف الجهود للنهوض بالقطاع السياحي في الولاية. 











[bookmark: _Toc104803967]                        خلاصة الفصل
من خلال ماسبق وما تطرقنا إليه أن ولاية تيميمون تمتلك مؤهلات سياحية بامتياز لايستهان بها منها ماهي طبيعية بشرية ثقافية وغيرها
تجعل منها وجهة سياحية هائلة لكن تعاني من سوء الاستغلال والتوجيه بالإضافة إلى ضعف كبير في الهياكل القاعدية والتجهيزات السياحية بهذه الوضعية وجب الإسراع لإعادة الاعتبار لهذا القطاع وتنميته لكي تستفيد الولاية من عوائده ويكون بديلا لتنميتها الاقتصادية.
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)
[bookmark: _Toc104803968]الخاتمة:
من خلال ما تم تناوله يمكننا القول بأن الإعلام السياحي في الجزائر أصبح يلعب دورا مهما في تغطية قطاع السياحة في الجزائر, وخاصة مع التفاتة الدولة إلى هذا القطاع بهدف التعريف والترويج لمختلف المقومات وعناصر الجذب السياحي المتوفرة في الجزائر عبر مختلف الآليات المستخدمة و مع أن الجزائر تتمتع بمقومات طبيعية وتاريخيو وثقافية تؤلها أن تكون من البلدان السياحية الرائدة في المنطقة.
يعتبر الإعلام السياحي أحد أنماط الاتصال بمفهومه الواسع, و وعليه يمكن اعتبار الإعلام السياحي أحد المكونات الخمسة الرئيسية للنظام السياحي والمتكونة من السائح والمعلومات السياحية وعناصر الجذب السياحي والخدمات والتسهيلات السياحية.
تمتلك الصحراء الجزائرية كل المقومات السياحية التي تجعلها محل استقطاب السياح فهي غنية بالثروات ومتعددة من واحات خضراء وشواهد والآثار التاريخية للحضارات المتعاقبة فهي وجهة سياحية مرغوبة ومفضلة للسياح, فمن المكونات الجذب السياحي الاستغلال الأمثل لهذه الأنشطة والترويج لها عبر وسائل الإعلام المختلفة لجذب ا لسواح حتى من الناحية الاقتصادية يمكن استغلالها فهي تعود على البلد بالنفع.
إن ولاية تيميمون إحدى الولايات التي تتمتع بمؤهلات تاريخية وثقافية منذ عصور قديمة جدا , امتهن أهالي المنطقة السياحية حتى أضحت مورد رزق للكثير منهم
كما أنها تزخر بطبيعة خلابة ومناظر جميلة ونادرة.
لكن رغم ذالك فإن القطاع السياحي في الولاية يعني من إهمال للمعالم الأثرية وغياب الهياكل ومنشآت الاستقبال ونقص الفنادق والواكلات السياحية وأماكن الترفيه وغيرها .
هذه الوضعية تستدعي الجهات المعنية وكل الهيئات قصد توعية السكان بأهمية السياحة ومكناتها ووضع اقتراحات تهدف إلى إحياء القطاع السياحي والسهر على توفيره والإشهار بهذا القطاع .
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نموذج أسئلة المقابلة:
السمات العامة للمقابلة :
الجنس
السن
المهنة
المستوى التعليمي
المحور الأول:واقع السياحة في ولاية تيميمون
1: أولا عرفنا بمؤسستكم
2.ماهي الخدمات والنشاطات التي تقومون بها.
3. هل موسم الخريف والشتاء من المواسم التي يكون فيها القطاع أكثر نشاطا.. 4.ماهي آليات الجذب السياحي
5. هل الإرث الطبيعي والثقافي أهم دوافع الجذب السياحي 
6. هل تتوفر الولاية على مرشدين سياحين من ضمنها مؤسستكم.
المحور الثاني: واقع الإعلام في ولاية تيميمون
7. هل السياحة في ولاية تيميمون محل اهتمام من طرف وسائل الإعلام.
8. هل ترون أن الإعلام وحده كافي للترويج السياحي.
9. ماهي الوسائل الأكثر اهتماما والأنسب للقيام بالترويج
10. هل هناك خلية إعلامية ترويج لخدماتكم.
المحور الثالث: مستقبل السياحة في ولاية تيميمون
11.في بادئ الأمر ماهي أهم المعالم السياحية في ولاية تيميمون.
12. ماهي المكونات الطبيعية والثقافية في الولاية.
13. متى بدأ الاهتمام بالقطاع السياحي في ولاية تيميمون.
14. كيف يساهم القطاع السياحي في التنمية الاقتصادية.
15. هل هناك جهود مبذولة من طرف الدولة للاهتمام بالقطاع السياحي.
16. ماهي الاستراتيجيات اللازمة للنهوض بالقطاع السياحي في الولاية.
17. المعيقات التي يعاني منها القطاع السياحي في الولاية.
18. الآفاق المستقبلية للقطاع السياحي في الولاية.
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	4
	ذكر
	42
	ثانوي
	موظف في المركز الثقافي متخصص في فن الزخرفة
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