ملخص الدراسة:
تناولنا في هذه الدراسة موضوع جد مهم ألا وهو الدور الذي يلعبه المؤثرون الاجانب في الترويج السياحي للجزائر كدراسة تحليلية وذلك كون الجزائر بلد يتمتع بمقومات ومعالم السياحية وأثرية تؤهلها بأن تكون دولة رائدة في المجال السياحي،مما جعل منها محطة أنظار العالم.
هذه الدراسة ضمن الدراسات التحليلية حيث قمنا بالاعتماد على التحليل السيميولوجي كمنهج لهذه الدراسة معتمدين في جمع البيانات والمعلومات على تحليل محتوي الكتروني *صفحة فايسبوك* كلار نموذجا اين تم استخدام العين القصدية.
حيث اخترنا المؤثرة السويسرية كلار من خلال زياراتها لبعض ولايات الوطن.
الكلمات المفتاحية: المؤثرين الأجانب، الترويجالسياحي.

Résume

Dans cette étude nous abordons un sujet très important qui est le rôle joue par les influenceurs estrangers dans la promotion du tourisme.
Pour l’Algérie a titre d’étudessémiologiques .car l’Algérie est un pays qui possède des composantes et des attrais touristiques et archéologiques qui le qualifient come pays pionnier.
Dans le domaine du tourisme ce qui en a  fait le centre de l’attention mondiale.
Cette études fait partie des études analytique car nous somme appuyés sur l’analyse de comme méthode pour cette études.
Lors de la collecte de données et d’informations nous nous somme appuyés sur le formulaire d’analyséesémiologiques. Où un échantillonnage probabiliste raisonne a été utilisé.
Nous avons choisi l’influente claire lors de sa visite dans certaines régions du pays.
Mots clésinfluenceurs,estrangers, Promotion touristique.

