


 

 

People's Democratic Republic of Algeria 

 العـلـمً والــبحـث الــعالــً التــعلـٌم وزارة

Ministry of Higher Education and Scientific Research 

 والـفـنــون الــعــربــً الأدب كلـــٌة

Faculty Of Arabic Literature and Arts 
 

 

 الغرافٌكً التصمٌم فً الماستر شهادة لنٌل تخرج مذكرة
 

 : اشراف تحت                            : الطالب إعداد

 بلبشٌر أمٌن .أ                          حمرراس كمال محمد الامٌن 
 
 

 
 

 اسم و لمب الاستاذ الرتبة العلمٌة الفة فً اللجنة 
 أ. دبلاجً السعٌد أستاذ مساعد )أ( رئٌسا
 أ . العاٌب نصٌرة  أستاذ مساعد )أ( منالشا

 أ . بلبشٌر أمٌن أستاذ مساعد )أ( مشرفا و ممررا
 د. بوعزة مختار أستاذ محاضر )ب( مساعد مشرف

 
 

 
 
 

 0202 ـ 0202 : الجامعٌة السنة
 



  ب
 

 

 الاهداء

 بسم الله الرحمن الرحيم

ائلتً وأصدلائً، أن أعبر عن امتنانً العمٌك لأغلى الناس على للبً، ع ، أود فً مستهل هذه المذكرة

لأتمكن من تجاوز التحدٌات  انبً، ما كنتكم إلى جفوالذٌن كانوا عونا لً فً كل خطوة. لولا ول

 .المتواصل  وتحمٌك هذا الإنجاز

 

ا لكما على كل دمعة مسحتها وكل حٌاتً وسندي الذي لا ٌتزعزع، شكرالحبٌبٌن، نور  دايإلى وال

 و تفاإلً . ودعاإكم كان حصنً و محفزي حبكما كان ولودي ، ضحكة غرستها فً للبً

 

و حزنً لمد خففتم  ًفرح، تشاركوننً ًدربا لكونكم رفاق رشك الأوفٌاءً سمٌر و اخواتً خأإلى 

 .وجودكم جعل كل شًء أسهل وأجمل صعوبة الحٌاة ،عنً 

 

على كل لحظة  وتمدٌرا شكرا لكمو بن عودة ، طوٌري دلال ، بوجحفة حلٌمة ، جٌرٌ وأصدلائً الأعزاء

 .الدراسة  المرآة التً عكست لً أفضل ما فً كنتم و تذكٌر ، وكل كلمة تشجٌع دعم

 

مرشدٌن و ال معلمٌنال خٌرلمد كنتم أساتذتً الأفاضل، الذٌن أضاءوا طرٌمً بالعلم والحكمة،  ولا أنسى

 .لكل ما احتجت الٌه من معرفة فً هذا المسار الدراسً 

 

 .اع نجاحً، وسؤحمل فً للبً ذكراكم إلى الأبدالشكر وأصدق الامتنان، فؤنتم صن ا جزٌلألدم لكم جمٌع

 .بكل الحب والتمدٌر
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 الشكر و العرفان

م النبٌٌن وإمام الحمد لله رب العالمٌن، الذي بنعمته تتم الصالحات، وأصلً وأسلم على سٌدنا محمد، خات

 ، اما بعد .له وصحبه أجمعٌنآالمرسلٌن، وعلى 

 

إتمام هذه لا أجد الكلمات التً تعبر عن عمٌك امتنانً وصدق شكري لكل من ساندنً وساهم فً 

 ل .المذكرة، والتً كانت ثمرة جهد متواصل وتوفٌك من الله عز وج

ًّ بالصحة والعمل، ووفمنً بحانه وتعالى على نعمه التً لا تحمد الله سأ عد ولا تحُصى، فمد منّ عل

 .لإتمام هذا العمل، فله الحمد أولاً وآخراً 

 

لم للذان ، او بوعزة مختار بلبشٌر امٌن ،ٌن المشرفٌن ، الأستاذ أتوجه بجزٌل الشكر والعرفان إلى

ًّ بتوجٌهاتهلا ٌبخ . كما أشكر  خٌر عون لً فً رحلتً البحثٌةا ، فكان الثمٌنة منصائحه المٌمة و معل

 . كل الأساتذة الأفاضل الذٌن لدموا لً المعرفة والإرشاد طوال سنوات دراستً

 

فً  و دعائهم  ًمرٌمٌن، اللذٌن كانا سندي ودعالكلا ٌسعنً إلا أن أعبر عن امتنانً العمٌك لوالديّ 

كما أشكر ،  بل شجعانً بكل ما أوتٌا من لوة على الدعم المعنوي فحسب، ر هذا ، ولم ٌمتص كل خطوة

 .إخوتً وأصدلائً الذٌن ولفوا إلى جانبً وساندونً بكلماتهم المشجعة

 

بمراءة المسودة،  ، سواء أخص بالشكر كل من ساهم بشكل مباشر أو غٌر مباشر فً إنجاز هذا العمل

 ح .، أو حتى بالدعاء لً بالنجا أو تمدٌم ملاحظات

 تاماخ

أسؤل الله تعالى أن ٌجزي كل من ساعدنً خٌر الجزاء، وأن ٌبارن فً جهودهم، وأن ٌوفمنً وإٌاهم 

 . لما فٌه خٌر الدنٌا والآخرة
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 :الملخص 

تهدف هذه الدراسة الى تصمٌم هوٌة بصرٌة للمؤكولات الجاهزة فً الوسط الجامعً "وجبتً" ، بحٌث 

لمت بإنشاء هوٌة بصرٌة لهذا المطعم ، اضافتا الى تصمٌم تطبٌك الكترونً خاص بها ، ومن خلال 

بٌك المنهج الوصفً التحلٌلً لمت بشرج التناسك ما بٌن عناصر الهوٌة البصرٌة للمطعم و التط

الالكترونً ، و الذي من خلاله توصلت الى عدت نتائج ، تمتضً باعتماد الطلبة على هذا التطبٌك اكثر 

، لما ٌوفره من مزاٌا و خدمات متنوعة عن بعد من المطعم ، كما ان المطعم فً حد ذاته  لٌس الل شؤننا 

جودة ، و خدمته التً تعمل  ذاتمن التطبٌك ، بسبب ما ٌمدمه من اكلات ذات لٌمة غذائٌة و مكونات 

 بالتعاون مع التطبٌك فً سرعة تحضٌر الطلبٌة و تسلٌمها . 

    الكلمات المفتاحٌة :

 هوٌة بصرٌة ، مطعم ، مؤكولات ، تطبٌك الكترونً .

 

Abstract :  

 

eat food in the -to-his study aims to design a visual identity for the readyT

”, so I created a visual identity for this  ienvironment “Wajbatuniversity 

restaurant, in addition to designing an electronic application for it, and through 

the descriptive analytical approach, I explained the consistency between the 

of the restaurant and the electronic application, elements of the visual identity 

through which I reached several results, requiring students to rely on this 

application more, because of the advantages and various services it provides 

lf is not less important remotely from the restaurant, and the restaurant itse

than the application, because of the food it provides with nutritional value and 

quality ingredients, and its service that works in cooperation with the 

application in the speed of preparing the order and delivering it. 
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 الممدمة

،  فً اٌؼظش اٌشلًّ اٌؽاًٌ، ؼٍس أطثؽد اٌظٛسج ذرعاٚص لٍّرٙا اٌعّاٌٍح ٌرظثػ ٌغح ذٛاطً ستٍغٍح

 ، ٚ ذثشص أٍّ٘ح اٌٌٙٛح اٌثظشٌح وؼاًِ ؼاعُ فً ٔعاغ أي ِششٚع ذعاسي ٚخاطح فً لطاع اٌّطاػُ

ذؼرثش اٌٌٙٛح اٌثظشٌح ٔظاِا ِرىاِلا ِٓ اٌؼٕاطش اٌّشتٍح اٌرً ذؼثش ػٓ شخظٍح اٌؼلاِح اٌرعاسٌح ٚلٍّٙا، 

ؼٍس ٌشىً اٌرظٍُّ اٌعشافٍىً اٌؼّٛد اٌفمشي ٌٙزا إٌظاَ ِٓ خلاي ذٛظٍفٗ اٌّذسٚط ٌٍؼٕاطش اٌثظشٌح 

ٌح ٌّطؼُ "ٚظثرً" اٌّٛظٗ فً ٘زا الإطاس، ٌأذً ذظٍُّ اٌٌٙٛح اٌثظش ، والأٌٛاْ ٚاٌخطٛط ٚاٌشِٛص

ٌٍٛعظ اٌعاِؼً وؽاٌح دساعح ذثؽس فً عثً ذٛظٍف أدٚاخ اٌرظٍُّ اٌعشافٍىً ٌخٍك ٌ٘ٛح ٍِّضج ذرٕاعة 

 .ِغ راتمح اٌعًٍ اٌعاِؼً ٚذؽمك أ٘ذاف اٌؼًّ اٌرعاسي

 تٍح ٚاٌٛظثاخ اٌغزا اٌٛلدتغثة ضٍك ً ّٔظ اٌؽٍاج اٌغشٌغ اٌزي ٌؼٍشٗ اٌطلاب اٌعاِؼٍْٛ، ٚ ٘زا ٌرّصً ف

 ،الاخٍشج، ذثشص ِشىٍح ؼمٍمٍح فً غٍاب خٍاساخ طؼاَ عشٌؼح ٚطؽٍح ذٍثً اؼرٍاظاخ ٘زٖ اٌشثٗ إٌّؼذِح 

ّطؼُ "ٚظثرً" ٌمذَ ؼلا ِثرىشاً ٌٙزٖ الإشىاٌٍح ِٓ خلاي دِط ِفَٙٛ اٌرغزٌح اٌغٍٍّح ِغ عشػح اٌخذِح، ف

ثٍك ػًٍّ ٌغًٙ ػٍٍّح اٌطٍة ترعشتح سلٍّح ِرىاٍِح ذثذأ تٌٙٛح تظشٌح ظزاتح ٚذٕرًٙ ترط ِذػِٛا

 .ٚاٌرٛطًٍ

رّؽٛس ذ تٍٓ اٌمٍُ اٌرعاسٌح ٌٍّطؼُ ٚذظٛساخ اٌعّٙٛس اٌّغرٙذف، ؼٍسا ٌشىً اٌرظٍُّ اٌعشافٍىً ظغش

ٌٍطلاب فً ظً أشغاٌُٙ اٌذساعً  خٍاس أٚيٛي وٍفٍح ظؼً اٌطؼاَ اٌظؽً الإشىاٌٍح الأعاعٍح ؼ

لأْ  ، ٌؼلاِح اٌرعاسٌح تشىً فٛسي ٚفؼاياٌٙزا ذؼًّ ٚ  ، ٚاػرّادُ٘ ػٍى اٌٛظثاخ اٌغشٌؼح اٌرمٍٍذٌح

، ٚاٌطثاػح اٌّخراسج  ذصٍش اٌشٍٙح ح، ٚٔظاَ الأٌٛاْ اٌّرٕاعم ؼىظ اٌؽٌٍٛح ٚاٌظؽحٌ اٌشؼاس اٌّذسٚط

 .  غٍٍش اٌظٛسج إٌّطٍح ٌٍٛظثاخ اٌعاِؼٍحذ تؼٕاٌح

 

"، ِغ وجبتيٌّطؼُ " متكاملةهىية بصرية  ٌأذً ٘زا اٌثؽس فً ئطاس ِششٚع ذطثٍمً ٌٙذف ئٌى ذظٍُّ

اٌرشوٍض ػٍى اٌعٛأة اٌعّاٌٍح ٚاٌٛظٍفٍح اٌرً ذعؼً اٌؼلاِح اٌرعاسٌح لادسج ػٍى إٌّافغح فً عٛق ٌّرٍة 

ًّٙ ػٍٍّح اٌطٍة ٚاٌرٛطًٍ، ِغ ِشاػاج  واجهة تطبيق إلكتروني تاٌخٍاساخ. وّا ٌرٕاٚي اٌثؽس ذظٍُّ ذغ

 . ٙذف اٌطلاب اٌعاِؼٍٍٓاٌخظاتض إٌفغٍح ٚاٌغٍٛوٍح ٌٍعّٙٛس اٌّغر

 ٌّارا خرشخ ظأة اٌّأوٛلاخ فً اٌٛعظ اٌعاِؼً ؟

شخظً ٌرؼٍك تشغثرً فً اٌخشٚض ػٓ  ِعاي اٌّأوٛلاخ اٌعاِؼٍح ٌغثة ٌمذ اخرشخ اٌرخظض فً

ٌؼىظ ذعشتح ؼٍح ٚٚالؼٍح ٔؼٍشٙا وً ٌَٛ فً اٌؽشَ ٚ ٘زا  إٌّطٍح اٌرمٍٍذٌح فً اخرٍاس ِٛاضٍغ اٌثؽس،

ٌطاٌّا لاؼظد ئّ٘اي ٘زا اٌعأة سغُ أٍّ٘رٗ اٌؽٌٍٛح، ؼٍس ٔعذ أٔفغٕا وطلاب ِضطشٌٓ اٌعاِؼً. 

 . ٌلاخرٍاس تٍٓ ٚظثاخ غٍش طؽٍح أٚ ؼٍٛي ِىٍفح ٚغٍش ػٍٍّح

، فاْ اٌٛالغ اٌعضاتشي خاطح  شأً ِٛضٛػً ٌٕثغ ِٓ ٚالغ ِلاؼظاذً اٌٍٍِٛح وطاٌة ظاِؼًعثة ٚ 

فّؼظُ اٌّماً٘ ٚاٌّطاػُ اٌعاِؼٍح ذمذَ ،  اٌغزاء اٌظؽً ٌٍطلابّاَ تصمافح ٌؼأً ِٓ ٔمض ؼاد فً الا٘ر

، ٔاٍ٘ه ػٓ غٍاب أي ذظٛس ظّاًٌ أٚ  ٚظثاخ ّٔطٍح دْٚ ِشاػاج ٌٍمٍّح اٌغزاتٍح أٚ اٌعٛأة اٌظؽٍح

 . ٌ٘ٛح تظشٌح ٍِّضج ٌٙزٖ الأِاوٓ

ٌىْٛ أداج ذغٍٍش ِٓ لٕاػح ساعخح تأْ اٌرظٍُّ اٌعشافٍىً ٌّىٓ أْ  اخرٍاسي ٌٙزا اٌّٛضٛع ظاء أٌضا

عشد ؼمٍمٍح. فّٓ خلاي ٌ٘ٛح تظشٌح ِذسٚعح ٚذطثٍك ػًٍّ، ٌّىٓ ذؽًٌٛ ذعشتح اٌطؼاَ اٌعاِؼً ِٓ ِ

٘زا اٌّششٚع ٌّصً تإٌغثح ًٌ فشطح ٌذِط شغفً تاٌرظٍُّ ِغ سغثرً  ، ضشٚسج ئٌى اخرٍاس ٚاعٍ ِّٚرغ

  .فً ئؼذاز ذأشٍش ئٌعاتً فً ِؽٍطً اٌعاِؼً



  د
 

 ػح ِٓ اٌرغاؤلاخ :ِٚٓ ٕ٘ا ٔظً اٌى ِعّٛ

 تظشٌح ٌّطؼُ "ٚظثرً" ؟ ِا ً٘ ػٕاطش اٌٌٙٛح اٌثظشٌح اٌرً ٌعة ذضٍّٕٙا فً ذظٍُّ ٌ٘ٛح 

  ٓوٍف ٌّىٓ ذٛظٍف اٌرىٌٛٓ اٌفًٕ فً ذظٍُّ ٌ٘ٛح تظشٌح ٚٚاظٙح ذطثٍك ئٌىرشًٚٔ ذؼثش ػ

 ٔشاط ذعاسي ِٛظٗ ٌٍٛعظ اٌعاِؼً، ٚذعّغ تٍٓ اٌعّاي ٚاٌٛظٍفح؟

 ػٍٍّح اٌطٍة ٚاٌرٛطًٍ؟فً ذظٍُّ ذطثٍك ٌغٙ ذعشتح اٌّغرخذَ وٍف ٌّىٓ ذٛظٍف ِثادب ً  

 ِا ذأشٍش اٌٌٙٛح اٌثظشٌح اٌّرّاعىح ػٍى ذؼضٌض اٌصمح ٚصٌادج اٌّثٍؼاخ؟  

 :المنهج 

ذُ الاػرّاد ػٍى إٌّٙط اٌٛطفً اٌرؽًٍٍٍ، تالاعرٕاد ئٌى ذعشتح شخظٍح فً ذظٍُّ شؼاس ٌٚ٘ٛح تظشٌح، 

اٌىرة اٌّرخظظح فً ٚ ، ِغ الاعرؼأح تاٌّشاظغ إٌظشٌح "ٚظثرً"ٚذظٍُّ ٚاظٙح ذطثٍك ٌّطؼُ 

 .اٌرظٍُّ اٌعشافٍىً ٚ الاعرؼأح تالأػّاي اٌمثٍٍح اٌرً ذثشص طشق ػٍٍّح ذظٍُّ اٌرطثٍماخ الاٌىرشٍٚٔح

 :هيكل البحث
ٌّزوشج اٌى فظٍٍٓ ِٓ ظأة ٔضشي ٚ ظأة ذطثٍمً ، ٚلذ ذّصً اٌفظً  تؼذ اٌّمذِح لّد تفظً ّٔٛرظا

، ٚ  اٌؼلاِح اٌرعاسٌح ٌٍّأوٛلاخ ٚ اٌرطثٍك الاٌىرشًٚٔ ٚ ذأشٍش٘ا ػٍى عٍٛن اٌّغرٍٙهالاٚي تؼٕٛاْ 

ٓ ، اٌعضء الاٚي لذِد ٍذذاسود فً ٘زا اٌفظً اٌعأة إٌضشي ِٓ اٌٌٙٛح اٌثظشٌح ٚلغّرٗ اٌى ظضتٍ

ٚ ظٍّغ ِفاٍّ٘ٙا ، ٚ اٌعضء اٌصأً ذؽذشد فٍٗ ػٓ ػلالح اٌٌٙٛح اٌٌٙٛح اٌثظشٌح  ششؼا ِفظلا ػٓ

ذعًٍ ظّاي اٌرىٌٛٓ اٌفًٕ ِٓ خلاي اٌثظشٌح تاٌرطثٍماخ الاٌىرشٍٚٔح  ، اِا اٌفظً اٌصأً اٌزي واْ تؼٕٛاْ 

، اٌٚٙا  ، لذ لغّرٗ اٌى شلاشح الغاَ ذظٍُّ ٌ٘ٛح تظشٌح ٌٍٛظثاخ اٌغشٌؼح  ٚٚاظٙح ذطثٍك اٌىرشًٚٔ

ذظٍُّ اٌٌٙٛح اٌثظشٌح ٌٍّإعغح ، ِثشصا ِشاؼً أشاء اٌشؼاس اٌخاص تاٌؼلاِح اٌرعاسٌح ، شُ اٌعضء 

اٌصأً تؼٕٛاْ ذطثٍماخ اٌٌٙٛح اٌثظشٌح اٌّرّصٍح فً ذؽذٌذ ػٕاطش اٌٌٙٛح اٌثظشٌح ٌٍّطؼُ ِٓ ٍِظماخ ٚ 

اٌرطثٍك الاٌىرشًٚٔ "ٚظثرً" اٌزي ِأوٛلاخ ...اٌخ ، ٚأٍٙد فً اٌعضء اٌصلاز ٚ الاخٍش تؼْٕٛ ذظٍُّ 

، ٚ ٘زا ِا ٌعؼً ِٓ ٘زٖ اٌؼلاِح لّد فٍٗ ترظٛس افرشاضً ٌىً ٚاظٙاخ ٘زا اٌرطثٍك ٚ طشٌمح ػٍّٗ 

  اٌرعاسٌح اٌعذٌذج ذؽمك إٌراتط إٌّشٛدج .

 ٌّطؼُ "ٚظثرً" 

 مصادر الدراسة : 

 اتباع ارشادات و توجٌهات و نصائح الاستاذ المشرف 

 جع و مصادر الاستعانة بمرا 

   ًادرات كل المكتسبات المبلٌة فً مساري الدراس 

 الدراسات السابمة :

  ,مذكرة محمد زاٌر , تصمٌم هوٌة بصرٌة لمنتجات غذائٌة تملٌدٌة " تمرٌات لٌنة " , مذكرة ماستر

 . 0202كلٌة الأدب العربً و الفنون , جامعة عبد الحمٌد بن بادٌس, مستغانم 

 مولع الكترونً لمإسسة التعلٌب و التغلٌف "غلفنً", تصمٌم اٌهاب اسلام  بلفكرات مذكرة  ,

 . 0204مذكرة ماستر, كلٌة الأدب العربً و الفنون , جامعة عبد الحمٌد بن بادٌس, مستغانم 
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التطبٌك الالكترونً و العلامة التجارٌة للمؤكولات و 

 تؤثٌرها على سلون المستهلن .
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l . :  الاطار النظري للعلامة التجارٌة 

 خصائصها( .اساسٌاتها. / مفهوم الهوٌة البصرٌة )1    

 على المستهلن .الهوٌة البصرٌة تؤثٌر / 0    

 / عناصر الهوٌة البصرٌة للمطعم .3    

 دوافع انشاء العلامة التجارٌة . /2    

ll:  التطبٌك الالكترونً وعلالته بالعلامة التجارٌة . 

 / التطبٌمات الالكترونٌة وبناء علامة تجارٌة لوٌة .1      

 / طرق التروٌج للتطبٌك .0      

 / علالة التطبٌك الالكترونً بطلب من مطعم  . 3      
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 :( خصائصها .اسٌاتها/ مفهوم الهوٌة البصرٌة )اس1    

فً التسوٌك.  مهم وهً تلعب دورالتجارٌة ،  ةعلامال عنالتعبٌر الهوٌة البصرٌة من أهم الطرق  دتع

 لعب دورا فً الإلناع والتؤثٌرتحٌث  مع العملاء، العاطفًعلى التواصل تعتمد  اهم المزاٌا الخاصة بهاو

، لأنه من المهم عند تصمٌم الهوٌة البصرٌة تفادي الاخطاء بدلاا من التواصل عبر الكلمات، لذلن ٌجب 

. جداا أن رسالتن بشكل صحٌح إلى العملاء  

  - ما هً الهوٌة البصرٌة ؟ 

ٌجذب وهً كل ما  ،1الهوٌة البصرٌة هً الجانب البصري من العلامات التجارٌة التً تخلمها الشركات

لٌمة و هً التً ترفع من الإلكترونً. المولع أو  رلمتجشعار وحتى التصمٌم الداخلً من ال داٌتاالعمٌل ب

 ة الى أن تفاعل الجمهوربالإضاف ,منتجاتالخدمات والما تمدمه من تصف والمجتمع  فًالعلامة التجارٌة 

. من خلال هوٌتن البصرٌة العملاء تواصل معالٌتعلك بالطرٌمة   

 :* اساسٌاتها 

  .  0او سلعة معٌنة ٌستعمل للدلالة على علامة التجارٌةاو صورة او عنصر مرئً رمزهو : الشعار

ا  الشعار ٌكون  . ٌكون نمطة البداٌة لبمٌة العناصر البصرٌة و ة الشركة لٌم ٌعبر عنو ،  بسٌطا

ولد تضطر  ، الخطوط المستخدمة فً الهوٌة البصرٌة تعكس أسلوب العلامة التجارٌة:   الخطوط  

، مثل 2احٌاناا الى تحرٌفها للحصول على تصمٌم شعار نصً ممٌز بشكل مختلف عن النص العادي

 . المولع الإلكترونً، والمطبوعاتو ، الإعلانات

ا فً الاتصال المرئً من حولنا:  الألوان التفاعل مع الجمهور. و، 4هو الادران الذي ٌوفر بعداا مهما

لضمان   دلٌل استخدام الألوانتعٌٌنها حسب ورسالتها، وٌتم  ناءا على طبٌعة العلامة تخُتار ألوان الهوٌة ب

 . الاتساق عبر جمٌع الوسائط

 

 

 

 

1 
 . 0202/24/12اخر اطلاع  . الهوٌة البصرٌة .  identity-https://digitsmark.com/ar/blogs/visualمولع 

0
 . 111. ص  0214، محسن للطباعة ، دار  احمد عٌد ، جامعة الالصر د أحمد جمالاسس التصمٌم الجرافٌكً ،  

3
 . 20،  ص  اكادٌمٌة الحاسوب،  صمٌم الرسومات ، محمد زاهر شلاراساسٌات ت 

2 
 .  12تصمٌم الرسومات . ص اساسٌات  نفس المرجع السابك ،
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نه عرض تمدٌمً مرئً للمعلومات فً شكل مخطط ، او رسم  بٌانً ، او صورة إ: لرسومالصور وا

مع الرسالة البصرٌة ناسمة حٌث ٌجب أن تكون الصور مت، 2أخرى مصحوبة بحد ادنى من النصوص

 .تساهم فً إٌصال المفاهٌم الأساسٌة للجمهورمما 

،  جزء من الهوٌة البصرٌة تسُتخدم فً الموالع والتطبٌمات لتعزٌز التواصل البصري هً: الأٌمونات

وٌجب ان ٌصمم بؤحجام مختلفة بحسب موضع الاستخدام وٌجب ان ٌكون متناسماا و متكاملاا مع بمٌة 

 .  1عناصر الهوٌة البصرٌة

عن محٌطها باللون و ٌمكن تعرٌفه بؤنه عبارة عن مساحة تتماٌز و تتباٌن : الأشكال والأنماط

ا للهوٌةٌ كعناصر  الأنماط أو،تسُتخدم الأشكال الهندسٌة و ، 7الملمس ا فرٌدا ٌمكن و ،  ضٌف طابعا

 .استخدامها فً الخلفٌات

  :خصائصها * 

 . 8التطبٌمات، وواجهات المستخدمو ٌشمل تصمٌم الموالع الإلكترونٌة، : التصمٌم الرلمً

 .السوق وتحلٌل المنافسٌن وفهم تفضٌلات العملاء لتحدٌد اتجاه التصمٌمتشمل دراسة : البحث والتحلٌل

الذي ٌضمن انسجام جمٌع العناصر المرئٌة )الألوان، الخطوط،  هً العنصر :التناسك البصري

 .الصور( 

العادات الاجتماعٌة للجمهور  الهوٌة البصرٌة لتناسب عناصر على دٌلعملٌة تع: التكٌف الثمافً

 .مراعاة الرموز والألوان والتصامٌم التً تتناسب مع السٌاق الثمافً المستهدف، مع

وثٌمة توضح المواعد والمعاٌٌر الخاصة بتطبٌك الهوٌة البصرٌة، تشمل هً : الدلٌل الإرشادي

مواصفات الشعار، أنظمة الألوان والخطوط، وأمثلة تطبٌمٌة لضمان الاستخدام الصحٌح للهوٌة فً جمٌع 

 . الوسائط

 

 

 

2 
 .170. ص  اكادٌمٌة الحاسوب،  زاهر شلاراساسٌات تصمٌم الرسومات ، محمد 

1
 .  191 نفس المرجع السابك ، اساسٌات  تصمٌم الرسومات . ص 

7
 . 21نفس المرجع السابك ، اساسٌات  تصمٌم الرسومات . ص  

8
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 على المستهلن : / تؤثٌر الهوٌة البصرٌة 0  

وهذا بسبب العملٌة للهوٌة البصرٌة دور كبٌر فً التؤثٌر على رغبة المستهلن فً الطلب و التجربة ، 

توفٌر معاملات خاصة  ات والشرائٌة والحصرٌة ، و لهذا تعمل على جذب المشتري وزٌادة المبٌع

 . 9ستهدفة تعكس هوٌة النشاط التجاريمن الضروري صناعة هوٌة بصرٌة جذابة للفئة المللزبون، ف

 : التمٌٌز والاعتراف بالعلامة 1

سهلة التذكر والتمٌٌز بٌن التجارٌة  العلامة  من ٌجعلحصري تصمٌم بصري  :الشعار والألوان

 .المنافسٌن

 .عبر جمٌع المنصات )الإعلانات، موالع التواصل( رمزٌة استخدام عناصر  :الاتساق

 :بناء الثمة والمصدالٌة 0

 .ةنالتصمٌم احترافً ٌنمل إحساساا بالجودة والا :الجودة البصرٌة

 هوٌة واضحة تعكس لٌم العلامة  :الوضوح

 :التؤثٌر العاطفً والنفسً 3

 : استخدام الالوان دافئة  من اجل جذب الجمهور . الألوان

 .حسب المحٌط للعلامات تستخدم بسٌطة و  خطوط أنٌمة ،:  الطباعة

 :تعزٌز الولاء والارتباط 2

 .عمك ارتباط المستهلنمعنى الشعار و هوٌة تعكس  :المصة البصرٌة

 .ٌر الألوان حسب المناسبات( تصمٌم ٌتكٌف مع تفضٌلات المستهلكٌن )مثل تغٌ :التفاعل

  :اءيالتؤثٌر على المرار الشر 2

                على التصمٌم البصري للتغلٌف بناءالمنتج  شراء مٌول المستهلن الى   :جاذبٌة التغلٌف

 (.Nielsen  )وفماا لدراسات

 

   

9 
 0202/24/11اخر اطلاع  https://www.ufukcorp.com/post/visual_identityمولع 
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 :التكٌف مع الثمافات والجماهٌر  6

 و المحٌط .هوٌة مرنة تتكٌف مع الثمافات  :التخصٌص

 .  استخدام رموز أو ألوان تناسب تنوع الجمهور :الشمولٌة

 : التؤثٌر فً العصر الرلمً 

 .متكاملة عبر الموالع وتطبٌمات الجوال تحُسن تجربة المستخدمهوٌة   :التجربة الرلمٌة

 بً لدى الجمهور .ت متناسمة تعزز الانطباع الإٌجاصور وفٌدٌوها :وسائل التواصل الاجتماعً

 :  12 عناصر الهوٌة البصرٌة للمطعم/ 3

 تصمٌم شعار البصري الذي ٌمثل هوٌة المطعم. 

  المطعم وألوانه الأساسٌةللوجبات تحمل شعار ورلٌة  ساكٌاتصمٌم. 
  لجذب العملاء إعلانٌة  ملصماتتصمٌم. 
  و شعار المطعم  تعزز الهوٌة البصرٌة امٌمتحمل تصتصمٌم ورق طاولات. 
  ملابس موحدة للعاملٌن تحمل ألوان وشعار المطعمتصمٌم. 
  أغلفة علب البطاطس أو الوجبات الجانبٌة بتصمٌم ممٌزتصمٌم. 
  رلمٌة بتنسٌك جذاب وواضح عة أومطبو مطعم لائمةتصمٌم. 

 :/ دوافع انشاء العلامة التجارٌة 2 

 من الوسط  بدون الحاجة للخروج تمكٌن الطلاب من الطلب وتلمً الطعام ب توفٌر الولت والجهد

 .الجامعً
 عبر تطبٌك مخصص بنكٌةالبطالات ة  بالوسرٌع ةآمن ة إلكترونٌ طرق دفع توفٌر. 
  ونماط استلام استراتٌجٌة نظام طلبات ذكً عبر سرٌعة ومضمونةخدمة بتملٌل ولت الانتظار.  
 للطلاب داخل الجامعة وجبات متنوعة بؤسعار مناسبة تمدٌم. 

 

 

 

12 
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 ll. التطبٌك الالكترونً وعلالته بالعلامة التجارٌة:

، وٌحمك الالكترونٌةن الواحِدة لبت ههوٌت جسدمركب للعلامة ، حٌث ٌالملبً ال ظامل النٌمثالتطبٌك الرلمً 

سهولة الحٌاة  تطبٌكزة فً الرزات الباٌمن مو ر تجربة سرٌعة وآمنة. وفٌساسٌة من خِلال ته الاتغاٌ

  ، ء هً تحمٌك صورة جٌدة عن علامتنكما ذكرنا سابما، من أفضل الطرق لزٌادة ولاء العملا .ٌة الجامع

 وزٌادة ولاء العملاء.فعالة فً ترسٌخ هذه الصورة هً بالدعاٌة والإعلان  ؤداةب

 / التطبٌمات الالكترونٌة وبناء علامة تجارٌة لوٌة :1 

من تعد التطبٌمات الإلكترونٌة أداة حٌوٌة لبناء علامة تجارٌة لوٌة فً العصر الرلمً، حٌث توفر نمطة 

ة وزٌادة والتفاعل مع العملاء، ٌسهل على العلامات التجارٌة تمدٌم لٌمة فرٌد مباشرةال خلال التواصل 

للتطبٌمات من  مستخدم سلسة ومحتوى شخصًالتجربة من تجعل ، و  المشاركة وتعزٌز الولاء

 متسك فً أذهانهم. مستخدمٌن ال

لأنه عندما  ا بالجودة والاحتراف،دائم اعل باستمرار الثمة وٌصنع انطباعهذا الاتصال المنتظم والتفا ٌبنً

حسب استبدالها  إضافة إلى ، ئها، تنمو باستمرارِ بنٌة أخرىلامع عم تواصل الشركات التواصل بانتظامِ 

 .اإجابة كافٌة إن لم ٌكن كافٌر ثم الواجب طرح السإال ثم انتظا تلافه البسٌط فً اخ ، الخاصِ  يرأال

  اختٌاراتر بٌانات حول كما توف الفعالٌات لدى المشتركٌن ، عززتن هذه التطبٌمات كفاءة الخدمة وتحس

تخصٌص مٌزت الدفع الالكترونً ، مما و، ونماذج ممترحة و صور توضٌحٌة بجوة عالٌة  المستهلكٌن

ٌربط بٌن الهوٌة التجارٌة وتولعات العملاء فً  جسرا حٌوٌاتبنً  التطبٌمات الإلكترونٌة  ٌجعل من

 .العصر الرلمً

ا الاطلاع على ما هو جدٌد بالأسواق المحلٌة  من خلال تطبٌمات المتاجر الإلكترونٌة ٌمُكنن دائما

البائعٌن والتجار دون أٌة حاجة إلى والعالمٌة، كما ٌمكنن الحصول على المنتجات وطلب شرائها من 

  .11لطع مسافات طوٌلة فً سبٌل التعرف على المنتجات والأسعار

منها، كما تمترح  نلمستفٌدٌلخٌارات و ا لخدمة والفعالٌات وتوفر بنودعزز كفاءة اهذه التطبٌمات ت إن

 . جوانب متعددةلونة بم ارنماذج مختلفة وصو

الخاصة بتطبٌمات الهواتف الذكٌة طرٌك مإثر وأساسً لبناء جسر متمدم وتعتبر مٌزة الدفع الإلكترونً 

 .من الأنوار لٌصل من الهوٌة التجارٌة لتولعات العملاء فً العالم الإلكترونً و ٌربط بٌنهم
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 0202/24/10اخر اطلاع   /https://www.elnooronline.netمولع النور اون لاٌن   

 

https://www.elnooronline.net/
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 / طرق التروٌج للتطبٌك :0

فً عالم الٌوم المتسارع  و المتطور ، ٌصبح التروٌج عنصرا اساسٌا لتحمٌك النجاح لأي شركة ، بغض  

فعالة من طرق و لذلن فإن تصمٌم تطبٌك الكترونً لشركة ٌحدد عدة ، 11النضر عن حجمها او مجالها

 : أجل جذب العملاء ، نذكر منها

 التسوٌك عبر المحتوى :. 1 

 ًالتروٌج عبر موالع التواصل الاجتماع . 

 إنشاء محتوى جذاب . 

 تظُهر سهولة استخدام التطبٌك وممٌزاته نشر فٌدٌوهات لصٌرة. 

 مشاركة لصص (Stories) ٌومٌة لعروض حصرٌة وخصومات. 

 : التسوٌك المإثر. 0

  التعاون مع مإثرٌن طلابٌٌن. 

  هداٌا للمشاركٌنإطلاق تحدٌات مع. 

 :  الإعلانات المدفوعة .3 

  اعلاناتFacebook  : 

 إعلانات  Youtube: 

  اعلاناتInstagram  : 

 المشاركة و الفعالٌات :   3

 عروض تشجٌعٌة لتحمٌل التطبٌك 

  عبر التطبٌك % على أول طلب02خصم. 

 لكل صدٌك ٌتم دعوته نماط مكافآت  . 

 ٌمٌمّ التطبٌك لكل من سحب على وجبات مجانٌة. 

 

 

 

 

 6. ص  2024، ِىرثح ٔٛس اٌشلٍّح، محمد اٌّمطشي ، آٌٍّ ِذٌٕح ذؼض فٓ اٌرشٌٚط،  11 
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  : / علالة التطبٌك الالكترونً بطلب من مطعم3

ا بالمطعم لطلب الطعام، إما للطلب مسبماا وتخطً الخط  ٌتم طلب الطعام عن طرٌك الاتصال هاتفٌا

 . 10بالمطعم، أو لطلب الطعام واستلامه فً المطعم، أو لتوصٌل الطلب

 : تسهٌل عملٌة الطلب وتملٌل الحواجز 1

 .ثانٌة 22تصمٌم بسٌط ٌسمح بإنهاء الطلب فً ألل من  :واجهة بدٌهٌة

 .بطالات، محافظ إلكترونٌة، نمداا عند الاستلام :خٌارات دفع متعددة

 .تذكر الطلبات السابمة والعناوٌن المفضلة :حفظ التفضٌلات

 : تعزٌز الولاء وزٌادة التكرارٌة 0

 .نماط لكل طلب تتحول لخصومات :برنامج مكافآت

 .عروض حصرٌة حسب تارٌخ الطلبات :إشعارات مخصصة

 .نظام تمٌٌم ٌحسن تجربة المستخدم :تمٌٌمات وتوصٌات

 : تحلٌل البٌانات لتحسٌن الخدمة 3

ا  :تتبع أنماط الطلب  .تحدٌد الأولات الذروة والوجبات الأكثر طلبا

 .التراح وجبات بناءا على السجل السابك  :تخصٌص العروض

 ر .التنبإ بالطلب لتملٌل الهد : إدارة المخزون

 : التشغٌلٌةالتكامل مع المنظومة  2

 .تملٌل الأخطاء فً الطلبات  :ربط مباشر مع المطبخ

 .تحدٌثات لحظٌة عن حالة الطلب  : نظام تتبع الطلبات

 ء .رد فوري على ملاحظات العملا  :إدارة الشكاوى

 

 

10 
 . 0202/24/10اخر اطلاع   https://taker.io/ar/blogمولع  

  

https://taker.io/ar/blog
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ن تجربة المستخدم ذكٌة تحس اة لب من المطعم بل هً أدللط ٌلة لٌس سوى وس  تطبٌك الإلكترونًفال 

اختٌار الطعام وتمدٌم الطلب من ن هإلاء العملاء من ممدمٌها. فهً تمكللخدمة، وتعزز كفاءة العمل لدى 

هم الولت والجهد. كما ٌجنبدهم فً مكان لرٌب أو بعٌد، مما عد على الفور وعلى أي ولت أثناء وجوب

ر، بالإضافة إلى ذلن ولد ٌجذبهم وٌشجعهم على إعادة التكرا ، ٌمنح التطبٌك أٌضا خٌارات دفع متنوعة

طرٌمة ومن خلال  ،اشتروا من لبل مما ٌحسن التكرار بشكل خاص للأشخاص الذٌنتفضٌلات  فإنه ٌمدم

عملٌه وٌشجعهم على اعادة التكرار بعد التدلٌك البساطة للواجهة الرئٌسٌة، ٌجذب التطبٌك مستتصمٌم ال

 فً حالة طلباتهم وانتهاءها. 

لمطعم والعملاء ورفع جودة بناء ثمة أكبر بٌن ا الذي له دور فًنظام التمٌٌم والمراجعة  كما ٌجب ادراج 

 ت الزبائن وتطوٌر لوائمها وفماف على تفضٌلارن المطاعم من التعمكت استراتٌجٌةووضع  ، الخدمة

، مما و المردودٌة  كفاءة الرفع  ةً فً إمكانٌالتطبٌك الإلكترون إجابٌات تمثلت،  بشكل عام  لاحتٌاجاتهم

  شكل جوهر النجاح الٌومً فً نطاق البٌئة الغذائٌة الحالٌة.ٌ
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 الفصل الثانً

 
التكوٌن الفنً من خلال تصمٌم هوٌة بصرٌة  تجلً جمال

 الكترونًللوجبات السرٌعة  وواجهة تطبٌك 

 لمطعم "وجبتً" 

  



12 
 

 تمدٌم المشروع

 للمإسسة :  تصمٌم الهوٌة البصرٌة 

 , بعدت مراحل و خطوات كالأتً :للمطعم مرت عملٌة تصمٌم الهوٌة البصرٌة 

 تصمٌم الهوٌة البصرٌة بعناصرها 1

 :الاسم التجاري

  ,التجارٌة  ممٌزة بٌن الجمهورلأنه ٌحمل بعدا شخصٌا , ما ٌجعل من العلامة "وجبتً" ختٌار اسم تم ا

 . 12من مزاٌا الاسم التجاري سهولة النطك والادران و التذكٌرلأنه 

 . تفىشج اٌٛظثح اٌعا٘ضج  ذثظ ا ٌشٌؼىظ ِفِٙٛا ِثاشش "ٚظثرً" ٘زا الاعُ •

 وّا أٗ اعُ  رٚ وٍٕح ػشتٍح ٌٗ ظأة ػاطفً ٌؽفض ػٍى الاوً .  •
 . ثاٖ ٌٍّإعغح ِٓ ِٛاطفاذٗ أٗ عًٙ إٌطك ٌعزب الأر •

 ختيار الشعار : ا مرحلة  التخطيط  و 2

 ، ، اٌشٛوح ، ِصً اٌٍّؼمح ػٓ طثٍؼح اٌّطؼُش فىٍش فً اٌشِٛص اٌثظشٌح اٌرً ذؼث، ذُ اٌر فً ٘زٖ اٌّشؼٍح

 , اٌرً ذؼىظ ِؼٕى اٌؼلاِح اٌرعاسٌح . اٌمثؼح، ٚاٌذاتشج اٌرً ذٛؼً تاٌشّٛي ٚاٌّشٚٔح اٌغىٍٓ ،

 

 

 

 

      

12   
 . 2 , ص 0201ٌولٌو  12عماد صالح , إدارة العلامة التجارٌة والاسم التجاري, 

 الاولٌة لشعار مطعم "وجبتً" : الرسومات 1الشكل 
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 :    ADOBE ILLUSTRATOR (Ai)مرحلة الانجاز ببرنامج  3

 

لما ٌتمتع به   ، Adobe Illustratorج ، تم الانتمال إلى التنفٌذ باستخدام برنام بعد الانتهاء من التخطٌط

. تم رسم كل عنصر  14ات ز الرموز و الخطوط و المطبوعات الاعلانٌة تصامٌم الشعارات و الاٌمون من

، و ٌجب بالطبع مراعاة أسس التصمٌم الجرافٌكً فً إخراجها من حٌث  من عناصر الشعار على حدة

 . توزٌع المكونات البصرٌة و العناصر التشكٌلٌة بشكل مناسب

 

 

 ai: مرحلة من مراحل انجاز الشعار ببرنامج  0ل الشك

 

   A4تم رسم الشعار على ورلة 

 

 

 

 

14 
  .  104،  ص  اكادٌمٌة الحاسوب،  زاهر شلاراساسٌات تصمٌم الرسومات ، محمد 
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 دوائر . و اٌضا تصمٌم الشكل الخارجً للشعار من خلال عدة

 

 

 ai: مرحلة من مراحل انجاز الشعار ببرنامج  2الشكل 

 

  aiانجاز الشعار ببرنامج : مرحلة من مراحل  3الشكل 
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 مرحلة اختٌار الالوان :  2

و المكونات  مدم المؤكولات المختلفة ،وما ٌموم به هو ت ان مطعم "وجبتً" هو فً حد ذاته مطعم

و من اجل ضمان ان انتباه الزبون للشعار ٌعمل على الجانب العاطفً ، اخترت ألوان  ،المتنوعة 

 مثل البٌتزة ، و اعتمدت على الصورة التالٌة فً اختٌاري :  مستوحاة من المؤكولات الشائعة 

 

 البٌتزة: صورة  2الشكل 
12 

  إنشاء سمات لون وتحرٌرها بما ٌصل إلى Colorبحٌث ٌتٌح لن ،  COLOR ADOBEمن خلال مولع 

 و    RGBعشرة ألوان أ, استخراج السمات من الصورة التً تلهمن ، وٌموم بتحوٌل السمات إلى ألوان 

LAB   وCMYK   وHSV   وPantone  11دون فمد السطوع أو دلة اللون. 

 

  

12  
 . 0202/22/21اخر اطلاع على المولع ٌوم  /https://pngtree.comمولع 

11 
 . 0202/22/21 اخر اطلاع على المولع ٌوم ,  | Color Adobeتصمٌم سمات لون فرٌدة واكتشافها abobe,مولع 

https://pngtree.com/
https://www.adobe.com/mena_ar/products/color.html
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  جامعة , "لٌنة تمرٌات" تملٌدٌة غذائٌة لمنتوجات بصرٌة هوٌة تصمٌم, زاٌر محمد مذكرة من مستوحى الوان لوحة تصمٌم   17

 .  14ص 2023, ,مستغانم

             ADOBE COLOR: لوحة الألوان من مولع  6الشكل 
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 بعد تطبٌك الألوان نتحصل على الشعار التالً : 

 

 شعار مطعم وجبتً بالألوان:  7الشكل 

 

ان مطعم وجبتً ضمن مجال تحضٌر و تمدٌم المؤكولات للطلبة الجامعٌٌن ، و لذلن اتبعت خطة احتواء 

جمٌع طلبٌات الزبائن باستعمال رمز الدائرة فً الشعار و الالوان المستعملة لها دور فعال فً الاستمطاب 

 وجبتً :، وبذلن تحصلت على الشعار النهائً لمطعم 

 

 : الشعار النهائً لمطعم وجبتً 8الشكل 
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 مرحلة اختٌار الشعار اللفظً : 2

العلامة التجارٌة بنسبة كبٌرة لأنه ٌعكس معناها ، لذلن اخترت الجملة المناسبة  ٌؤثر الشعار اللفظً على

 " . My breakfast and morning mealلمطعم وجبتً كالاتً :  باللغة الانجلٌزٌة " 

 عربٌة " وجبتً فً الفطور و الصباح " .باللغة ال                            

  .II  : تطبٌمات الهوٌة البصرٌة 

 : مطعم "وجبتً"لشعار تصمٌم خلفٌة  1

 باستخدام برنامج ، خلفٌات فٌها دمج بٌن الشعار و اماكن والعٌة  2لمد لمت بإنشاء 

ADOBE PHOTOSHOP  : 

 

 الجدارٌة الاولى: الخلفٌة  9الشكل 
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 : الخلفٌة الثانٌة فً اطار الرسم 12الشكل 

 

  

 : الخلفٌة الثالثة فً كوب المهوة  11الشكل 
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 تصمٌم مستلزمات لمطعم "وجبتً" و الشعار : 

 :  ADOBE PHOTOSHOP  18ستعمال برنامج الوالب ب 4لمد لمت بتصمٌم 

                                  

   

                          

                   

 

 

 الملصك الاشهاري :تصمٌم 

من اجل انتشارها بٌن المستخدمٌن , و  لمد صممت ملصمٌن لنشره على صفحة انستغرام و فاٌسبون

 :    ADOBE ILLUSTATORكانت التصامٌم من خلال برنامج 

 

18 
 . 0202/21/29اخر اطلاع ٌوم     /https://pngtree.comالصور مؤخوذة من مولع   

 : لبعة الطباخ 10الشكل  : مؤزر الطباخ 13الشكل 

 : لوالب متنوعة للمطعم 12الشكل  : علبة طعام12الشكل 

https://pngtree.com/
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 لمنصة انستغرام: الملصك الاول  16الشكل 

 

 

 : الملصك الثانً لمنصة فاٌسبون 17الشكل 
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 تصمٌم لائمة الطعام لمطعم وجبتً : 

لمت لمت بتصمٌم المائمة بؤلوان الهوٌة البصرٌة للمطعم لأنها تبعث طابع نفسً مرٌح  لكً ٌتداركها 

 كالاتً :   ADOBE ILLUSTRATOEمن خلال برنامج  الزبائن ،

 

 

 
 : لائمة الطعام 18الشكل 
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 تصمٌم لافتة اشهارٌة : 

 :  19 الأتٌة  MOCKUPتخٌلٌة فً الوالع ، صممت اللفتة   ADOBE PHOTOSHOPباستعمال برنامج 

 

 "وجبتً" للمطعم: لافتة اشهارٌة  19الشكل 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

19 
 . 0202/22/22فً ٌوم  اخراطلاع /https://mockey.ai/mockupsمولع 

 

https://mockey.ai/mockups/
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lll : ًتصمٌم التطبٌك الالكترون . 

 التطبٌك الالكترونً هو تطبٌك خاص بمطعم "وجبتً" .

 لمد مرى تصمٌم هذا التطبٌك بعدت مراحل من تخطٌط واختٌار واجهة المستخدم نذكر منها :

 

 رسم تخطٌطً لواجهة التطبٌك:  02الشكل 

 ومراحل العملٌة داخل التطبٌك

 

 

 : مراحل عملٌة فً التطبٌك 01الشكل 
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 : مراحل عملٌاة فً التطبٌك 00الشكل 

 مرحلة اختٌار الالوان : 0

 ٌترن طابعا فنٌا :لمد اعتمدت على نفس الوان العلامة التجارٌة لمطعم "وجبتً" لكً 

 

 الالوان المستعملة داخل التطبٌك : 02الشكل 
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 مرحلة اختٌار الخط للتطبٌك : 3

، وهذا لعدت  sans serif  02، تصمٌم معاصر من    Arialللحط المستعمل فً التطبٌك اخترت خط 

  اسباب منها :

بالنعومة و الوضوح ، مما ٌجعل من السهل لراءته على شاشة  Arialبتمتع خط  : الوضوح والبساطة 1

 الهاتف والاجهزة . 

داخل الواجهة سواء فً العناوٌن أو ٌضمن وضوح النصوص   هو خط : المابلٌة للمراءة 0

ا مما ٌساعد على إعطاء الوجه مظهر تم لطع الضربات الطرفٌة على المطر، و ٌ الموائم

مٌكانٌكٌاا ألل
2 

. 

تسمح بتنوع التصمٌم وجعل بعض  (Bold , Regular , black) ٌتوفر الخط بؤوزان مختلفةالتنوع:  3

 .العناصر تبرز عن غٌرها

 ما ٌجعله اكثر تناسما مع المطعم .هذا الخط له طابع فنً من حٌث زواٌا الاحرف  : الحداثة 2

، مما ٌجعله جٌد بشكل و الاجنبٌة ٌدعم الخط اللغة العربٌة   :و اللاتٌنٌة  العربٌة ةالتوافك مع اللغ 2

 .الإشهارات  وو الالكترونٌات ا فً عدت مجالات كالطباعة مناسب

ا بشدة بتصامٌم ٌرائع  ، فهو بشكل  Arial خط  ٌتناسك البصرٌة:التكامل مع العناصر  6 تؤثر أٌضا

رأحادي النمط
2 . 

نطباعا عاطفٌا ، مما ٌجعله اكثر م فً تحسٌن تجربة المستخدم ٌترن اٌساه : تحسٌن تجربة المستخدم 7

 انسجاما مع الحالة المزاجٌة .

 

  Arial: مثل تعرٌفً على خط   02الشكل 

 

 

 . 0202/22/21اخر اطلاع فً ٌوم   https://ar.wikipedia.org/wiki/arialمولع   02

 

  

https://ar.wikipedia.org/wiki/arial
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 :   ADOBE ILLUSTRATORمراحل انشاء التطبٌك ٌإستخدام برنامج  2

 ( :1102x2436 pxبمماس )  IPHONE Xحدٌد مماس الشاشة و اخترت شاشة هاتف لمد لمت بت

 

 اول مرحلة فً البرنامج :  02الشكل 

 

  

 مرحلة تصمٌم الواجهة:  06الشكل 

 

 

 : مرحلة اختٌار الوان العلامة 07الشكل 
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 دخل التطبٌك رحلة انشاء الواجهة الاولى: م 08الشكل 

 

 

 : مرحلة انشاء الوجهة الثانٌة  09الشكل 

 

 

 مرحلة الثالثة لإنشاء و تحدٌد الخط  : 32الشكل 
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 : المرحلة انشاء الواجهة الرابعة 31الشكل 

 

 

 : مرحلة من مراحل العملٌة عند تسجٌل الحساب 30الشكل 

 

  

 : مرحلة انشاء ممترحات المطعم 33الشكل 
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 ة تسجٌل حساب الدفع: انشاء مرحل 32الشكل 

 

  

 مرحلة عملٌة فً تحدٌد الخط : 32الشكل 

 

 

 : مرحلة انشاء تفاصٌل الدفع  36الشكل 



31 
 

 :   ADOBE ILLUSTRATOTRالنتائج النهائٌة ببرنامج  2

 الى النتائج التلٌة : تطرلتبعد العمل على انشاء التطبٌك وتحدٌد جمٌع مزٌاه 

 

 

  

 : واجهة الهاتف الاولى 37الشكل 
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 للواجهات الداخلٌة للتطبٌك .التصور الوالعً وضعت  هنا

                             

  

                              

: الواجهة الثالثة 22الشكل   

 : الوجهة الاولى 38الشكل  : الواجهة الثانٌة 39الشكل 

: الواجهة الرابع 21الشكل   
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 هنا وضعت التصور الوالعً عند عملٌة الدفع و الشراء .

                                  

: الواجهة الاولى 20الشكل   
 

                                   

: الواجهة الثانٌة  22الشكل   

: الواجهة الاولى 23الشكل   

: الواجهة الثانٌة 22الشكل   
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 هنا وضعت التصور الوالعً لً انشاء حساب الشخصً و حساب الدفع . 

 

             

 

 

 

  

: انشاء حساب  26الشكل  : انشاء حساب الدفع 27الشكل    



35 
 

 الخاتمة :

من حٌث الاداء ،والفعالٌة كً رافٌنهاٌتا وختاما تطرلت فً هذا العمل الى تطور فً مسٌرة التصمٌم الج

 "وجبتً"حٌث لمت بتكثف مجمل الدراسات و المواعد التصمٌمٌة ، من اجل انشاء هوٌة بصرٌة لمطعم 

ضمان ردود تسوٌمٌة مراعٌا لكل من الحس الجمالً و الدلة التمنٌة ، من اجل  عً ، فً الوسط الجام

 اٌجابٌة .

 ولد توصلت الى نتائج مرضٌة ، تمثلت فً :

تمثلت فً انشاء شعار لمطعم بؤلوان مستوحاة من الوالع ، وجمٌع عناصر  : خلك هوٌة بصرٌة متناسمة

 المطعم اٌضا ، ما جعل منها متناسمة بٌنها وتبرز طابعا جمالٌا .   

بالأشكال و الرموز البسٌطة ٌجعل من الجمهور مرتاحا وهذا  نسمٌة التصمٌم : تعزٌز التواصل البصري

 ما ٌعزز الولاء اتجاه العلامة التجارٌة . 

انشؤت  بداٌة من دراسة سلوكٌات الجمهور و احتٌاجاتهم و ما ٌجذب اهتمامهم  : خلك تجربة متكاملة

 و متكاملة .  و التطبٌك الالكترونً الخاص بالمطعم تحمك تجربة فرٌدة الاشهارٌة الملصمات

باستعمال التطبٌك الالكترونً ٌسهل و ٌحفز على استعماله واستلام الطلب من  : إضافة لٌمة للمنتج

 المطعم بطرٌمة سهلة وسرٌعة له دور فً تحفٌز على الشراء من المطعم . 

 :ومن هذا المنطلك الى هذه النتائج  

اٌّغرخذَ ٚذمٍٍّٗ ٌٍخذِح، ٚ٘ٛ ِا ٌإوذ ذثٍٓ أْ وً لشاس تظشي ٌٗ أشش ِثاشش ػٍى ذفاػً 
، ٚتٙزا   .، ذعّغ تٍٓ اٌزٚق ٚاٌفؼاٌٍح ضشٚسج اػرّاد اٌرظٍُّ ػٍى ِؼاٌٍش ػٍٍّح ِذسٚعح

اشك أا ٘زٖ اٌٌٙٛح اٌثظشٌح ٌّطؼُ "ٚظثرً" عرؽمك ِشٚدا ذغٌٛمٍا ٚأعاصا ػظٍّا داخً 

 اٌٛعظ اٌعاِؼً .

   

 

 

  



36 
 

 لائمة المراجع :

 الكتب :

  ، 0214اسس التصمٌم الجرافٌكً ، د أحمد جمال احمد عٌد ، جامعة الالصر ، دار محسن للطباعة . 

 اساسٌات تصمٌم الرسومات ، محمد زاهر شلار ، اكادٌمٌة الحاسوب  . 

  ،0204فن التروٌج، محمد الممطري ، الٌمن مدٌنة تعز ، مكتبة نور الرلمٌة  . 

 0201ٌولٌو  12والاسم التجاري,  عماد صالح , إدارة العلامة التجارٌة  . 

 

 المذكرات الجامعٌة :

  ,مذكرة محمد زاٌر , تصمٌم هوٌة بصرٌة لمنتجات غذائٌة تملٌدٌة " تمرٌات لٌنة " , مذكرة ماستر

 . 0202كلٌة الأدب العربً و الفنون , جامعة عبد الحمٌد بن بادٌس, مستغانم 

 الكترونً لمإسسة التعلٌب و التغلٌف "غلفنً"مولع , تصمٌم بلفكرات اٌهاب اسلام  مذكرة  ,

 . 0204مذكرة ماستر, كلٌة الأدب العربً و الفنون , جامعة عبد الحمٌد بن بادٌس, مستغانم 

 الموالع الالكترونٌة :

  مولعidentity-lhttps://digitsmark.com/ar/blogs/visua   الهوٌة البصرٌة . اخر اطلاع .

0202/24/12 . 

 . مولع  لطوفdesign-https://qtoof.academy/digital /  0202/24/29اخر اطلاع . 

  مولعhttps://www.ufukcorp.com/post/visual_identity  0202/24/11اخر اطلاع . 

   مولعdesign-identity-iespalace.com/restauranthttps://www.compan/    اخر اطلاع

0202/24/11  . 

    مولع النور اون لاٌنhttps://www.elnooronline.net/   0202/24/10اخر اطلاع  . 

   ولعhttps://taker.io/ar/blog   0202/24/10اخر اطلاع  . 

  مولعhttps://pngtree.com/  0202/22/21اخر اطلاع على المولع ٌوم . 

  مولع,abobe  واكتشافهاتصمٌم سمات لون فرٌدةColor Adobe |  , اخر اطلاع على المولع ٌوم 

0202/22/21 . 

   الصور مؤخوذة من مولعhttps://pngtree.com/     0202/21/29اخر اطلاع ٌوم . 

   مولعhttps://mockey.ai/mockups/  0202/22/22اخراطلاع فً ٌوم . 

  مولعhttps://ar.wikipedia.org/wiki/arial   0202/22/21اخر اطلاع فً ٌوم . 

  

https://digitsmark.com/ar/blogs/visual-identity
https://qtoof.academy/digital-design/
https://qtoof.academy/digital-design/
https://www.ufukcorp.com/post/visual_identity%20اخر%20اطلاع%202025/04/11
https://www.companiespalace.com/restaurant-identity-design/
https://www.elnooronline.net/
https://taker.io/ar/blog
https://pngtree.com/
https://www.adobe.com/mena_ar/products/color.html
https://pngtree.com/
https://mockey.ai/mockups/
https://ar.wikipedia.org/wiki/arial

