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إاء  

إ ا ا يأ : 

م ا  ل  و "ر و ا  لح ا  وا 

  "...ار  رم ا

اق  و   ا "إ اأة ا  أول درس  اة     

..." ا أا   حو  دا  ين اا. 

 ر دري أما ا و إدو ارا". وو م ا  

 ا اي و ات اة أ اّ ط ا اه"  ود و وإرد

.... رو  رض ا  و ه، أ  و اةو ه و

أ.   

 "م  أ "إ أ م  م  ات    

    إ  ل، إ ،اءز اة، وأا طو ،و ،م، 

ا ، أء مى ان، م، إس  ا، أزوا وأود نو

   أ ادق ا  وم ة د  و  

 ز ةه ادة و ا ون. 

     ءوا    و إ "ا"، ""، 

"" ،"د" ،  را  إ ا  أن أ   

ا إ او اا  ذ"" 

   ر ا   و إأ  . 

   ا     و إ ا. 

   دب اا  ط  و إ وإ   2   



ا  

 أ 
 

    

 فالصورة حاضرة في الأسواق، لا یمكن تصور الحیاة المعاصرة من دون صور   

وعلى الإعلام ، كذا على شاشات الكمبیوترو رئیةالفنون المو في الوسائل التعلیمیةو

 صیاغتھاو حیث تعتبر الصورة عنصرا أساسیا في صناعة الرسالة الإعلامیة، خاصة

التأثیر فیھ و لتكون مكملة للنص الإعلامي أو مستقلة عنھ في عملیة إقناع الجمھورو

ا بحیث جاءت تناقلھو فھمھا، ذلك لسھولة قراءتھاو تأثیرا أكبر من الكلمة لوحدھا

سھلت عملیة التلقي للرسائل و الصورة لتكسر الحاجز الثقافي فوسعت دوائر الإستقبال

لھذا لابد من الإشارة إلى أن الصورة دور كبیر في توظیفھا الإعلامي لوجود و الإعلامیة

فالصورة تكتسي أھمیة ، خواص تجعلھا على قدر من الأھمیة لا یمكن إغفالھو میزات

 .في التأثیر في النفس و الأساسي فاعلیتھا المتمیزة في إیصال الأفكارخاصة منبعھا 

 حول أفكار أساسیة تركز على الصورة الإشھاریة، یتمحور موضوع دراستنا ھذه

لي في ھذا لما تلعبھ في السیاق الإعلامي بتوظیفھا الدلاو دورھا في عملیة الإتصالو

تساھم في و، مة بذاتھا تجسد الواقع المعاشعتبارھا وسیلة اتصال قائالرسالة الإعلامیة با

كذا ترسیخ ونشر صور نمطیة متبادلة لدى و تكوین الرأي العام عبر وسائل الإعلام

من ، في ھذا السیاق قمنا موضوع صور إشھاریة من جریدة الخبر نموذجاو، الشعوب

نحن  ومن تظھر الإشكالیة التي، لتفصیل أكثر یخدم بحثناو أجل تسھیل عملیة البحث

 : المتمثلة في السؤال الجوھري الأتيو بصدد دراستھا

 ماھو دور الصورة الإشھاریة في التوظیف الدلالي للرسالة الإعلامیة ؟-

 : ھذا بالإضافة إلى بعض الأسئلة الفرعیة

 تمظھراتھا؟و ما ھي مكوناتھا؟ وھي الصورة الإشھاریة ما -

ة في الرسالة الإعلامیة ؟كیف یمكن ھو دور الصور ما؟ وھي الرسالة الإعلامیة ما -

  للصور الإشھاریة أن تؤثر على اتجاھات الجمھور ؟

  



ا  

 ب 
 

 : للإجابة على ھذه التساؤلات أنطلق من الفرضیات التالیة

 .إخباریة و الصورة الإشھاریة ھي صورة إعلامیة-

 .العقلي للمصدرو الرسالة الإعلامیة تمثل النتاج المادي-

 .لتخطیط لتوصیل الرسالة الإعلامیة الإقناع مرتبط بطریقة ا-

  : السبب الذي یعود إلى إختیاري لھذا الموضوع ھو

   .المكانة الھامة التي تحتلھا الصور الإشھاریة في الصحف-: أسباب موضوعیة -

محاولة إثراء . محاولة معرفتنا لمدى تأثیر الصور الإشھاریة في الرسالة الإعلامیة -

   .الباحثین في ھذا المجال و ةالمكتبة بأبحاث تخیل الطلب

 .الإشھاریة خاصة المتعلقة بالصورو المیل إلى الدراسات السیمیولوجیة-: أسباب ذاتیة-

رغبة منا في إستحداث جدید على مستوى الدراسات المرتبطة بمذكرات التخرج لنیل 

شھادة ماستر في مجال علوم الإعلام من خلال دراسة التحلیل السیمیولوجي بصور 

  .ھاریة من جریدة الخبرإش

إن الإقناع في الإشھار الصحفي لھ دور فعال في تأثیره على الرأي : أھمیة الموضوع-

البحث للغوص في أغلبیة جوانبھ للوصول إلى نقاط و العام فھو موضوع جدید بالدراسة

ذلك عن طریق تحلیل لبعض الصور الإشھاریة في جریدة الخبر تحلیلا و أعمق

   .سیمیولوجیا

  : أھداف الدراسة-

الكشف عن أھمیة الصور : تسعى دراستنا إلى تحقیق مجموعة من الأھداف أھمھا-

مخاطبتھا بجمیع العقول على مختلف مستویاتھم و فعالةو الإشھاریة كوسیلة إتصالیة قویة

   .العلمیة و الثقافیة

   .قدرتھ على التسلیع و إبراز الدور الفعال للإشھار -
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الإیحائیة التي و معرفة مختلف البنى الدلالیة.المجتمعو حاجیات الفرد رمدى تلبیة الإشھا-

  . تقوم علیھا الصور للإشھار الصحفي في نقل الحقائق

 صیاغة كل من الإشكالیةو أما فیما یتعلق بالمنھجیة المتبعة بعد إختیار الموضوع–

حلیل سیمیولوجي الفرضیات فمثلنا في ھذه الدراسة المنھج التحلیلي الذي یعتمد على تو

   .للصور الإشھاریة 

عدم التمكن من الوصول إلى عدد كاف من المراجع المتعلقة بالإشھار : صعوبات البحث-

    .الصحفي عدى ذلك لم نجد أي صعوبات في موضوع بحثنا 

لقد قسمت الموضوع إلى جانبین جانب نظري أتطرق فیھ إلى جمیع : خطوات البحث-

جزء تطبیقي أحاول فیھ تطبیق جمیع و للصورة الإشھاریة الجوانب النظریة الممكنة

: وعموما قمت بتفسیر ھذا العمل إلى، التقنیات المستعملة في التحلیل السیمیولوجي

   .الجانب النظري: الجانب الأول/1

   .توظیفھا الدلالي للرسالة الإعلامیةو الصورة الإشھاریة: الفصل الأول-

 مكوناتھا، ظھورھا، میات حول الصورة الإشھاریة تناولت فیھ عمو: المبحث الأول-

   .تمظھراتھا و

الرسالة الإعلامیة في ، مكوناتھا ، تعریفھا ، ماھیة الرسالة الإعلامیة : المبحث الثاني -

   .إستثمارھا في وسائل الإعلامو دورھا وتوظیفھا، الأنترنت 

   .السیمیولوجیا وألیت الإقناع: الفصل الثاني-

، توطئة تاریخیة لعلم السیمیولوجیا، تعریفھا، ماھیة السیمیولوجیة: لالمبحث الأو-

  .أنواعھا

، استراتیجیات نظریة الإقناع، تعریفھا، استراتیجیات الإقناعو الیات: المبحث الثاني-

  .أسالیب الإقناع المستخدمة في الرسالة، استراتیجیات الإقناع في مدرسة یال

   .قيالجانب التطبی: الجانب الثاني/2
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   .جانبھا الشكلي للجریدة، تعریفھا، عمومیات حول جریدة الخبر: المبحث الأول-

المستوى ، المستوى التعییني، المستوى الوصفي، طریقة التحلیل: المبحث الثاني-

     .تحلیل النتائج، التضمیني

تطور و السمعیة والبصریةو مع ظھور وسائل الإعلام الجماھیریة المكتوبة   

وتأسیس ، بامتیاز"مجتمعا اتصالیا "الاتصال أصبح المجتمع العالمي الحدیث تكنولوجیا 

  .علم مشترك الاختصاصات الذي استمد نظریاتھ من مفاھیم العلوم الأخرى

أدت التطورات التكنولوجیا المتتالیة في صناعة وسائل الإعلام إلى دخول في    

، ري في مختلف أنحاء العالممتلاحق لما یجو عصر جدید یتمیز بتدقیق إجباري متتالي

وقد اتخذت الصورة في ھذا المجال مكانا متمیزا في نقل ما یدور من أحداث لما تتمیز بھ 

المشاعر بأسلوب یصعب أن تعبر عنھ و التعبیراتو من قدرة فائقة على نقل المعاني

  .الكلمات

سة تعتبر الصورة الإشھاریة من أھم دعائم الاتصال البصري المؤثر على حا   

فیلسوف الصین یقول أن الصورة واحدة خیر " كونفشیوس" القارئ بشكلھا وألوانھا وكان

فھي تعتبر عنصر مساعد لحاسة البصر عند الإنسان وامتداد لھ حیث تقوم ، من ألف كلمة

نقلتھ من الفكرة  الرسائل والقیم بحیث أن التصویر مر بعدة مراحلو على تحریر الأفكار

  .إلى العصر الراھن عصر التقدم التكنولوجيالعقائدیة القدیمة 

، أدى التطور لإنشاء حوار الصورة الإعلامیة وإدراجھا ضمن الرسائل الإعلامیة   

ونظرا لما تملكھ الصورة من مزایا جعلھا ، وتوظیفھا في الرسائل الإعلامیة المختلفة

ال حیث یتلقاھا الاتصو محورا لاھتمام العدید من الباحثین والدارسین في علم الإعلام

بعد أن یتسابق ، الجمھور لتلبیة حاجاتھ لمعرفة ما یدور من أحداث حول العالم

نظرا لذلك فإنھ یصبح من ، المصورون على التقاطھا سعیا لتغطیة إعلامیة أكثر حیویة

الرسالة الإعلامیة وكذا توظیف و الأھمیة التعرف على ماھیة الصورة الإشھاریة

  .الصورة في الإعلام



 

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  إ ارة: ا اول

ما ا :ا ا  

  



ا ا                      ولاا  ا ظو ررة ا 
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 السمعیة والبصریةو مع ظھور وسائل الإعلام الجماھیریة المكتوبة       

مجتمعا اتصالیا "تطور تكنولوجیا الاتصال أصبح المجتمع العالمي الحدیث و

بامتیاز ،وتأسیس علم مشترك الاختصاصات الذي استمد نظریاتھ من مفاھیم "

  .العلوم الأخرى

في صناعة وسائل الإعلام إلى دخول أدت التطورات التكنولوجیا المتتالیة    

متلاحق لما یجري في مختلف و في عصر جدید یتمیز بتدقیق إجباري متتالي

أنحاء العالم ، وقد اتخذت الصورة في ھذا المجال مكانا متمیزا في نقل ما 

 التعبیراتو یدور من أحداث لما تتمیز بھ من قدرة فائقة على نقل المعاني

  .ن تعبر عنھ الكلماتالمشاعر بأسلوب یصعب أو

تعتبر الصورة الإشھاریة من أھم دعائم الاتصال البصري المؤثر على    

فیلسوف الصین یقول أن " كونفشیوس" حاسة القارئ بشكلھا وألوانھا وكان

الصورة واحدة خیر من ألف كلمة ،فھي تعتبر عنصر مساعد لحاسة البصر 

الرسائل والقیم بحیث و فكارعند الإنسان وامتداد لھ حیث تقوم على تحریر الأ

أن التصویر مر بعدة مراحل  نقلتھ من الفكرة العقائدیة القدیمة إلى العصر 

  .الراھن عصر التقدم التكنولوجي

أدى التطور لإنشاء حوار الصورة الإعلامیة وإدراجھا ضمن الرسائل    

الإعلامیة ،وتوظیفھا في الرسائل الإعلامیة المختلفة ، ونظرا لما تملكھ 

الصورة من مزایا جعلھا محورا لاھتمام العدید من الباحثین والدارسین في 

الاتصال حیث یتلقاھا الجمھور لتلبیة حاجاتھ لمعرفة ما یدور و علم الإعلام

من أحداث حول العالم ،بعد أن یتسابق المصورون على التقاطھا سعیا لتغطیة 
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یة التعرف على ماھیة إعلامیة أكثر حیویة ، نظرا لذلك فإنھ یصبح من الأھم

  .الرسالة الإعلامیة وكذا توظیف الصورة في الإعلامو الصورة الإشھاریة

وسنعرج في ھذا الفصل إلى توظیف الصورة الإشھاریة الإعلامیة من خلال ثلاثة 

  : مباحث

  ماھیة الصورة الإشھاریة –

   .ماھیة الرسالة الإعلامیة–

   .لامیةتوظیف الصورة الإشھاریة في الرسالة الإع_

   ماھیة الصورة-

  : تعریف الصورة - 

جعل لھ صورة : صور الشيءو، صور: الجمعو، النوعو الھیئةو الشكل: لغة- 

   .1مجسمة

ھي نسخة مستخرجة الوثیقة الأصلیة أعدت في الوقت الذي أعدت فیھ : اصطلاحا-

الأخرى أو بطرق النسخ ، قد تكون الوثیقة منسوخة بالیدو الوثیقة الأم في وقت لاحق

تكون الصورة محاكیة للأصل إذا كانت و )بالكربون أو بالتصویر الإلكترواستاتیكي(

   2.تحاكیھا تماماو تدون تفصیلا كل الخصائص المادیة الأصلیة للوثیقة الأم

                                                             
   159ص ، 2ط، 2007، لبنان، بیروت، دار الكتب العلمیة، عربي، عربي، القاموس: محمد الھادي اللحام وأخرون - 1

  . 120ص، 1ط، 2006، الأردن، دار أسامة الثقافي، المعجم الإعلامي:  محمد جمال الفار- 2
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  : ماھیة الصورة -1

  : تعریف الصورة الإشھاریة

تستعمل لإثارة  الإخباریة التيو نعني بالصورة الإشھاریة تلك الصورة الإعلامیة   

دغدغة عواطفھ لدفعة قصد و، حركیاو والتأثیر علیھ حسیا، المتلقي ذھنیا ووجدانیا

إخبار و إعلانو ویعني ھذا أن الإشھار بمثابة بث، اقتناء بضاعة أو منتج تجاري ما

مصدر ، إنھ یتضمن بالفعل: وذلك بغیة إیصالھا رسالة، وتبلیغ بمنتوج أو خدمة ما

ھو الشركة التجاریة التي ینتمي " رولان براث" وكل إشھار حسب .إلى المتلقي، بث

وھي ما یسمى ، وقناة إبلاغ، ومتلقیا ھو الجمھور، إلیھا المنتوج المشھر أو الممتدح

إعلامي یراد و اقتصاديو فالإشھار سلوك اجتماعي، من ھناو. تحدیدا ركن الإشھار

وسائل المستخدمة في الفنون ویستعین بكل ال، منھ توصیل رسالة استھلاكیة معینة

یترك  وبالتالي. الموسیقىو التصویرو التشكیلو المسرحو التعبیریة الأخرى كالسینما

 یطرح عددا كبیرا من العلاقات العاطفیةو، الإشھار أثرا حاسما اجتماعیا ونفسیا

، وقد أصبح الإشھار الفن الشعبي الأكبر في زماننا ھذا، المكبوتةو الثقافیة المرغوبةو

مرجع أبدي لبعض أنماط و، مجال ثقافي یوميو، ھو مھد المیتولوجیات المعاصرة

   1.الثقافة الشعبیة 

  : ظھور الصورة الإشھاریة–2

رتبطت الصورة الإشھاریة بالرأسمالیة الغربیة ارتباطا وثیقا منذ القرن التاسع ا   

وذلك مع تطور  ،فازدھرت بعد ذلك في القرن العشرین وسنوات الألفیة الثالثة، عشر

 كما اقترنت بمقتضیات الصحافة من جرائد، الإعلان ورقیا ورقمیاو وسائل البث

بما فیھ ، فضلا عن ارتباطھا بالإعلام الاستھلاكي، مطویات إخباریةو مجالاتو

وقنوات ، وحاسوب، ومسرح، وسینما، وتلفزة، البصریة من رادیوو السمعیة الوسائل

                                                             
   29ص، 1993سنة ، 1ط، المغرب، دار تنیمل للنشر، ت عبد الرحیم حزل، المغامرة السیمیولوجیة، رولان بارت- 1
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والملصقات ، اللافتات الإعلانیةو، أخرى كالبریدبالإضافة إلى وسائل ، فضائیة

   ...واللوحات الرقمیة والإلكترونیة

وقد ظھرت الصورة الإشھاریة أیضا استجابة لمستلزمات اقتصاد السوق الذي    

الخدمات إنتاجا و البضائعو وعرض السلع، التجارةوالصناعة و یعتمد على الفلاحة

ذھاب بعیدا إلى أن الصورة الإشھاریة قد بل یمكن ال، ادخاراو ترویجاو وتسویقا

حیث برزت الصورة ، م1436ارتبطت بالمطبعة منذ اختراعھا في الغرب سنة 

وقد أصبح للإعلان أو الإشھار ، إرشاداتو نصائحو الإشھاریة في شكل إعلانات

والتفنن في ، مقاولات خاصة تعتمد على سیاسة الاحتكارو شركاتو الیوم مؤسسات

كما  .البضائعو وترویج للمنتجات، ودراسة السوق الاستھلاكیة، نأسالیب الإعلا

، الخاصةو المؤسسات التعلیمیة العامةو أصبح الإشھار مادة دراسیة في المعاھد

   .الأدبو الاقتصادو وخاصة كلیات التجارة، الجامعاتو ومقررا دراسیا في الكلیات

ریة قد قامت على الشعارات الیساو الشیوعیةو إذا كانت المجتمعات الاشتراكیةو   

فإن ، )الدعایة السیاسیة(السیاسیة الثوریة أو ما یسمى بالصورة الإشھاریة السیاسیة 

 المجتمعات الرأسمالیة قد أعطت اھتماما كبیرا للصورة الإشھاریة الاقتصادیة

   .1)الدعایة التجاریة(التسویقیة و

  : مكونات الصورة الإشھاریة-3

إقناعي یتألف من ثلاثة و رة الإشھاریة خطاب استھوائيمن المعلوم أن الصو   

خطاب موسیقي و، خطاب بصري أیقرني، خطاب لغوي لساني: خطابات أساسیة

ویتكون كذلك من ثلاثة عناصر ، المدلولو الدال: ویتضمن أیضا ثنائیة .إیقاعي

اولات المقو الشركات، الأفراد المنتجون، الدولة(وھو المرسل العنصر الأول: تواصلیة

   ).خدماتو المؤسسات المروجة اقتصادیا، الإنتاجیة

                                                             
  . 64ص، 2000سنة ، 1ط، المغرب، محمد نظیف، ما ھي السیمیولوجیا ؟ ت، برنار توسان- 1
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، المدلولو التي تتكون بدورھا من الدال: ھو الرسالة الإشھاریة العنصر الثانيو

والذي یتمثل في الجمھور زیادة على ذلك تتضمن ، والعنصر الثالث ھو المتلقي

الإیحاء أي أن ھناك و رأو ثنائیة التقری، التضمینو الرسالة الإشھاریة ثنائیة التعیین

رسالة تقریریة حرفیة إخباریة في مقابل رسالة : رسالتین متداخلتین ومتقاطعتین

. رسالة مقصدیھ مبطنةو ویعني ھذا أن ھناك رسالة مدركة سطحیة .إیحائیةو تضمینیة

الرسالة : فإنھا تحتوي على مدلولین أو رسالتین" جبنة"وإذا أخذنا على سبیل المثال

سطحیة إخباریة تقریریة تعتمد على  (la vache qui rit) بقرة الضاحكةالأولى ال

 .الحیوانیة تغذیة صحیة متكاملة" الجبنة" وتبین لنا بأن، الاستعارة والتشخیص الباغي

وتؤشر على مقصدیھ إیحائیة تتمثل في ، أما الرسالة الثانیة تحمل مدلولا قویا وعمیقا

أي تقول لنا . واستھلاكھ، اقتناءهو الأفضل شراؤهجودة المنتوج المعلن عنھ وأنھم من 

 فإنھا رائعة، اشتروا البضاعة: أیھا المستھلكون جمیعا: الرسالة الإشھاریة الإیحائیة

 وھكذا نجد أن الصورة الإشھاریة تستعین بسمات وصیغ أسلوبیة عدیدة .جیدةو

، الرمز، یةالكنا، المجاز، الأیقونة، التشخیص، الاستعارة، متنوعة كالتشبیھو

بالإضافة ، التوازيو، التكرار، المقابلة، الطباق، الجناس، التوریة، السجع، الأسطورة

   .إیقاعاو تصویتاو إلى تقطیع الجمل نبرا

كما یظھر لنا أن الرسالة في الصورة الإشھاریة بكاملھا تكون دال الرسالة وتنغیما    

نكون في ھذه الحالة بصدد بنیة . ىإن الرسالة الثانیة توحي بالأول: ولحنا لذلك یقال

تغدو مجرد دال ، مدلولاتو والمكونة من اجتمع دوال، إن الرسالة الأولى: رسائل

) دالھا(وفق عملیة تقلیص؛ بما أن عنصرا واحدا من الرسالة الثانیة ، للرسالة الثانیة

شھار وإذا كانت رسالة الإ، ھذا. تتسم الصورة، یسع الرسالة الأولى بكاملھا ومن ثم

، مكونات كالنفعیةو فإن رسالتھ الثانیة إیحائیة الإشھاریة بعدة سمات، الأولى صریحة

 تشغیل بلاغة اللسانو، الإیحاءو التأرجح بین التصریحو، الحدة الإلزامیةو، المجانیةو

علاوة عوالم حلمیھ ممكنة ، التأثیریةو التركیز على المقصدیة الإقناعیةو، الصورةو

   .الاستھلاكو الاقتناءو التملكو یزعلى أساس التحف
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، لا یمكن للصورة الإشھاریة أن تحقق النجاح إلا بتجوید الصورة، بالتاليو   

إن الرسالة التقریریة " : یقول رولان بارت، التوفیق بین الدلالة وفي ھذا الصددو

لي إذا جاز ، ھي التي تتحمل... الدلالة المقصدیة الإیحائیة التقریریة و التصریحیة

إن كانت و، إن كانت جیدة نجح الإشھار: المسؤولیة الإنسانیة عن الإشھار، القول

ولكن ما معنى أن تكون رسالة إشھاریة ما جیدة أو ردیئة؟ إن نجح . ردیئة فشل

لكن ما معنى أن تكون رسالة إشھاریة ما جیدة و .إن كانت ردیئة فشلو، الإشھار

معناه تقدیم جواب لأن سبل ھذه الفعالیة تبقى لیس ، ردیئة؟ إن القول بفعالیة شعارما

لكن یمكنھ مع ذلك أن یدفع إلى ، فیمكن لشعار ما أن یغري دون أن یقنع، غیر أكیدة

یمكننا القول مستندین إلى الصعید اللغوي و .الشراء عن طریق ھذا الإغراء وحده

تطرق بدقة و، دةللرسالة الإشھاریة الجیدة ھي تلك التي توجز في ذاتھا بالغة غنیة جی

محدثة ذلك التوسیع ، وبكلمة واحدة في الغالب الموضوعات الحلمیة الكبرى للبشریة

بعبارة أخرى تكون معاییر اللغة الإشھاریة و .الكبیر للصور الذي یمیز الشعر نفسھ

كل ھذه و .تلاعب بالكلماتو، استعاراتو، صور بلاغیة: ھي نفس معاییر الشعر

، توسعت من مجال اللغة لیشمل مدلولات مستترة، لة مضاعفةالأدلة المذكورة ھي أد

وبكلمة واحدة . بل إنھا لتمنح بذلك الإنسان الذي یتلقى القدرة على خوض تجربة كلیة

ھذه ھي أھم المكونات ، بقدر ما تكون العبارة الإشھاریة مزدوجة بقدر ما تكون متعددة

فضلا عن مكونات تداولیة ، ائیاالأساسیة التي تبنى علیھا الصورة الإشھاریة سیمی

لكل عنصر و .الأیقونةو، المرجعو، اللغةو، القناةو، المتلقيو، الرسالةو، كالمرسل

الوظیفة و، الوظیفة التأثیریةو، الوظیفة الجمالیةو، وظیفة معینة كالوظیفة التعبیریة

   1.الوظیفة الأیقونةو، والوظیفة المرجعیة، والوظیفة الوصفیة، الحفاظیة

                                                             
  . 67سبق ذكره ص، ما ھي السیمیولوجیا ؟ ت، برنار توسان- 1
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  : تمظھرات الصورة الإشھاریة -4

ومن بین تلك ، المیادینو تتمظھر الصورة الإشھاریة في الكثیر من المجالات 

التي تستعین و، المطویاتو المجالاتو وخاصة الجرائد، الصحافة: المجالات نذكر

وذلك أیضا من أجل تسدید ، إقناعھو بالصورة الإشھاریة بغیة التأثیر على المتلقي

دون أن ننسى الوسائل السمعیة . دفع أجور موظفیھاو، التوزیعو الطبعو نفقات النشر

علاوة على و، قنوات فضائیة متنوعةو، كبرىو شاشة صغرىو، البصریة من الإذاعة

أعمدة الطرق سواء كانت تلك اللوحات و اللوحات الإشھاریة الملصقة على الجدران

جمالیا في مجال و الإشھار فنیاكما استخدم . الإعلانیة ثابتة أم متحركة إلكترونیا

ذلك مع المخرجین و، لا سیما في المسرح التسجیلي أو الوثائقي أو السیاسيو، المسرح

حیث استعملوا اللافتات ، "برتولدبریخت"و "بیترفایس" و" كبیسكاتور"الألمان 

مع ، الأنظمة المطلقة الفاشیةو الشعارات الثوریة المعادیة للرأسمالیةو، الإعلامیة

ذلك لتحریض و، لاستعانة بالملصقات الإشھاریة الدعائیة ذات الطابع الاشتراكيا

ذلك عن و، توعیتھم بقضیة العرض المسرحيو، التغییرو الراصدین على الثورة

   1.الحوار والنقدو المنطقو طریق استخدام العقل

                                                             
   2010ة سن، 1ط، سوریا، دار الحوار للنشر والتوزیع، استراتیجیات التواصل الإشھاري، سعید بنكراد وأخرون- 1
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 : ماھیة الرسالة الإعلامیة *

 : تعریف الرسالة الإعلامیة-1

، العقلي للمصدرو وتمثل النتاج المادي، فكر المرسل في رمز ھي محصلة وضع  

تؤثر طبیعة و وفي حالة الاتصال الشفھي یعتبر الحدیث أو الكلمات المنطوقة ھي الرسالة

 : الرسالة على عملیة الاستماع من زوایا عدیدة 

 : المعانيو الصیاغاتو زاویة الألفاظ-أ

للترابط المنطقي في بنائھا فإنھ سیكون  فإذا كانت الرسالة غیر واضحة أو تفتقد   

أما إذا كان المتحدث غیر مھتم بالموضوع فلن تكون الرسالة ، من الصعب الاستماع

وإذا كانت ، واضحة وفي ھذه الحالة لابد للمستمع أن یقاطع المتحدث بأسئلة استیضاحیة

 1.سھلا الرسالة قیما متشابھة أو وجھات نظر تتفق مع المستمع فالاستماع سیكون

 : زاویة الصوت-ب

استخدم المتحدث لصوت خفیض یجعل عملیة الاستماع صعبة وبالتالي یصبح    

المستمعون غیر منتبھین فلا یكفي أن یكون صوتك جوھریا ولكن تأكد من أن كل شخص 

لمانع من سؤال الجمھور عما إذا و یسمع ما تقولھ وإلا فلتزود القاعة بمكبرات صوت

  .لا؟كانوا یسمعونك أو 

 : العناصر غیر اللفظیة في الاستماع- ج

ویقصد حركة الجسم وتعبیرات الوجھ والبیئة المحیطة بالمتحدث والمستمع  

، والرسالة قد تكون لفظیة منطوقة أو تأخذ أحد أشكال التعبیر غیر اللفظي الأخرى

 .والرسالة تعني أي شيء یقولھ الإنسان أو یفعلھ لینقل معنى إلى الأخرى

  : ون الرسالة الإعلامیة من ثلاث عناصر أساسیة ھيوتتك 

  
                                                             

1
  .292ص، 2003، التوزیعودار الفجر للنشر ، 3المجلد ، الموسوعة الإعلامیة: محمد منیر حجاب  -  
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 .وھي الطریقة التي تتم فیھا تشكیل الرموز سواء كانت لفظیة أو غیر لفظیة: الشفرة -1

 .وھو المحتوى أو المعاني التي تتضمنھا: المضمون-2

 .1ونعني بھا بناء المحتوى واختیار الطرق المناسبة لضمان حدوث المعنى: المعالجة-3

الكلمات و فھي تحتوي على عدد من الرموز، شكل الرسالة في الاتصال الشخصي إن 

والفارق الأساسي في الرسالة الخاصة بالاتصال ، كما ھو الحال في الاتصال الشخصي

أنھا تكون غیر شخصیة نظرا لتوجیھھا إلى عدد كبیر "الرسالة الإعلامیة "الجماھیري 

لك یكون من الصعب إعداد الرسالة بصورة وبناءا على ذ.من الأفراد في وقت واحد

فالرسالة الجماھیریة ، شخصیة أو أن یكون لھا تأثیرا موحدا على كل من یقوم باستقبالھا

الذي یعني قدرة المرسل على تفصیلا لرسالة لكي تتناسب مع كل و تتصف بعدم المرونة

ة عند إعداد الرسالة فرد على حدا ومن ھنا فإن دور القواعد الاجتماعیة یصبح مھما للغای

 2.في حالة الاتصال الجماھیري

یقترن دائما بالھدف «، محمد الفار، وفي نفس ھذا السیاق فإن النص الإعلامي حسب

عملیا ویھدف إلى تحقیق غایة إعلامیة و الإعلامي الذي یكون عادة ھدفا مطلبي محددا

 ".  محددة أو التأثیر على الرأي العام من جھة إحداث انعكاس معین

یسعى القائمون على ، وھذا ما یعني أن الرسائل الإعلامیة ترتبط دائما بأھداف محددة

فالرسالة ، الوصول إلیھو النصوص الإعلامیة على تجسیدھا في التأثیر المراد بلوغھ

، القیم السامیةو الإعلامیة التي یكون ورائھا أھداف تتمثل في إحداث انعكاس في المبادئ

التزام وسائل الإعلام في كل ما تقدمھ من "وھو ، مثلا نشر إعلام ساميوقد یكون ھدفھا 

 مواد بالشریعة الإسلامیة كما حددتھ من ضوابط في تقدیم الأخبار وتفسیرھا وفي التوجیھ

   3...النھي عن المنكر و الأمر بالمعروفو التعلیمو الإرشادو

                                                             
  . 293 - 292ص، رجع السابقالم: محمد منیر حجاب - 1

    . 171ص، ط د، الإسكندریة، المكتب العربي الحدیث، كتاب الإعلان، أسماعیل محمد السید-2

  . 62ص، 2004، القاھرة، دار الفجر للنشر والتوزیع، المعجم الإعلامي، محمد منیر حجاب-1
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 مشترك بین تكنولوجیا الإعلامھناك اندماج وتحالف : الرسالة الإعلامیة في الانترنت 2-

الصفات الجوھریة المتعارف و المعلومات تشترك فیھا الانترنت بالعدید من الخصائصو

مما ... الترفیھو التثقیفو من حیث وظائف الإعلام، علیھا في وسائل الإعلام الجماھیري

وبما أفاد ، یجعل الإعلام أكثر دولیة من خلال الانتقال الحر للمعلومات بین دول العالم

فاعتبار المعلومات قد ، الجمھور العام من ھذه المعلوماتو المتخصصینو العلماء

 المعلوماتو أصبحت من عناصر قوة الأمة المعاصرة في النظام العالمي الجدید للاتصال

التدفق الالكتروني عبر الحدود السیاسیة وأضحت الانترنت وسیلة اتصال جدیدة تؤثر و

قدر الھائل نفسھ الذي كان یؤثر بھ التلفزیون على حیاة الناس بل على حیاة الناس بال

 وارتبطت الخدمات المباشرة للإعلام ارتباطا وثیقا بالانترنت .انتشر التأثیر أكثر فأكثر

أصبحت  - الأنترنت-دورھا كوسیلة إعلام متعددة الوظائف مع إضافة جدیدة ھي أنھا و

في من یستخدمھا بدور المتلقي السلبي للمادة جھاز إعلامیا متفاعلا بمعنى انھ لا یكت

، الإعلامیة المنشورة بل یمكنھ إن یتجاوز معھا ویحدد بنفسھ ما یرید من معلومات

المواقع ، من بین أشكال الإعلام الإلكتروني 1.ویطرح وجھة نظره أمام الآخرین

ونیة المتنوعة الإعلانات الالكتر، الصحافة الالكترونیةو الإعلامیة على شبكة الانترنت

تشمل البث الحي على الھاتف الجوال وبث الرسائل و خدمات البث عبر الھاتف الجوال

   غیرهو MMSأو  SMS الإعلامیة القصیرة عبر خدمة

، أحدثت الانترنت ثورة في عملیة النشر الإلكتروني: تعامل الصحافة مع الانترنت- 3

أو ترسل بالبرید الالكتروني من  ،وأصبحت المخطوطات تنقل الكترونیا على اسطوانات

كما أن الأعمال الفنیة ھي أیضا احد أكثر المستفیدین من الانترنت  2.حاسب إلى أخر

حیث ترسم الصفحات ، المجلةو إخراج صفحات الجریدةو ممثلة في رسم الأشكال

وأصبح باستطاعة ، الكاتب وترسل إلى مقر الصحیفةو الكترونیا من قبل المحرر

                                                             
، نحو نظام عالمي جدید للإعلام والإتصال أكثر عدلا وكفاءة" الیوم وغدا" الإتصال والمجتمع : شون مكیراید - 1

  . 19ص، دط، الجزائر، الشركة الوطنیة للنشر والتوزیع

  . 16ص، 1997، بیروت، 12العدد ، وداعا أیتھا الأفلام مجلة النشر الإلكتروني:  غسان شبارو- 2
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تخطیط (لصحفیة تحضیر مطبوعاتھم كاملة على الحاسب وتوضبیھا المؤسسات ا

   1وإرسالھا مباشرة وبسرعة فائقة بالانترنت) الصفحات

 وفي مجال المطبوعات وفرت الأنترنت للمستخدم كتابا الكترونیا: الأنترنتو الكتاب

(E.Book) شاملا خفیف الوزن یماثل في صفحاتھ الكتاب الورقي ویمكن للمشترك فیھا 

تقلیب صفحاتھ من خلال لوحة المفاتیح أو بأوامره صوتیة للبحث عن الموضوعات 

 .البرید الالكتروني-: وتقدم الانترنت خدماتھا للصحافة من خلال 2)2(المتاحة للاستخدام 

فقد أصبح ھناك ، وقد برزت مظاھر حدیثة في مجال الكتاب .المجموعة الإخباریة-

التي أصبحت تضم الآن كتبا : (CD.ROM) *دعامة جدیدة تمتثل في أقراص

وھو ما أصبح یسمى بالكتاب ، ناطقة تحتوي إلى جانب الرسومو وموسوعات مصورة

   E. BOOK الالكتروني

فقد ساھمت خدمة البرید الالكتروني إلى حد كبیر في انتشار : خدمة البرید الالكتروني-3

تخدام الرسائل الورقیة الانترنت على مستوى العالم لأنھا تغني المشتركین عن اس

التلكس وكذلك سھولة الإرسال وانخفاض و والاتصال بالھاتف وأجھزة الفاكس میل

ووفقا لما أوردتھ شبكة الاتصالات المالیة  .تكالیف ھذه الخدمة بالانترنت

وان ھناك  GLOBAL FINANCIAL GOMMUNICATION NET WORKالعالمیة

على الانترنت وھذا الأمر أكثر شیوعا في  من الصحفیین ینشرون أعمالھم 80أكثر من 

-4 .وھذا یوضح أھمیة الانترنت للصحفیین، الولایات المتحدةو و ألمانیا.المملكة المتحدة

یقوم على تقدیم خدمة ، أدخلت الانترنت شكلا جدیدا للإعلان: الإعلان عبر الانترنت

یمكن استعمال و قلیدیةالت وبنسبة تكالیف أقل من الصرف، خاصة للعملاء تبعا لأذواقھم

 وانخراط العدید من رجال الأعمال ووكالات، طرق متعددة في عملیة توزیع الإعلانات

                                                             
  .نفس المرجع السابق ، غسان شبارو- 1

المجلس الوطني للثقافة ، الكویت، عالم المعرفة، "طرق المستقبل" المعلوماتیة بعد الأنترنت :  رونخوآجیمس جیل - 2

  . 186ص، 1998، والفنون والأداب

*  - CD-Rom =القرص المضغوط  
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وكیف یمكن ، مجالات الإعلان لتعلم كیفیة الاتصال بصورة مباشرة مع المستھلكو

   1.لصاحب الشأن استخدام البرید الالكتروني بصورة فعلیة للاتصال بمشتركي الانترنت

  : لصورة في الرسالة الإعلامیةدور ا -4

إلى أن رؤیة الصحفیین لدورھم لا تقتصر  J.SINGERتشیر دراسة جان سنجر   

  2.الفكر وصنع التغییرو بل تتعداه إلى صیاغة الوجدان، على جمع المعلومات ونشرھا

 كما أصبحت الصورة في منزلة صناعة الحدث نفسھ وباتت تتطلب معرفة عمیقة   

كما بدأت قیمتھا تتأتى لیس من تفردھا لكن من قیمتھا ، عامل معھامتخصصة في التو

كذلك في إمكانیة رؤیتھا على شاشات عدیدة في و ،الجمالیة أیضاو الثقافیة الإعلامیة

الوقت نفسھ فضلا عن حدوث تحول عالمي في كیفیة التعاطي مع الوسائل البصریة 

مع تزاید أھمیة وسائل الإعلام ھو تحول یتزاید تصاعدیا و كأدوات لتمثیل المعرفة

 .الرقمیة كشكل من أشكال تقدیم المعلومات 

وإنما ، فالصورة الإعلامیة لیست مجرد عنصر لإضفاء الجاذبیة على الصفحات   

في توفیر ، ساعدت تكنولوجیا الاتصال الرقمي، تساعد القراء على فھم الموضوعات

 .إمكانیات مؤثرة للتصویر الإعلامي

ترة الأخیرة العدید من التطورات في مجال صناعة الصورة وقد شھدت الف   

حیث أصبحت لا ، الإعلامیة من بینھا تغییر الصورة الإعلامیة لمحتوى وسائل الإعلام

المباشرة و وخاصة الصور التي تنقل الأحداث الحیة الفوریة، تخلو منھا وسیلة إعلامیة

المشاھد للتلفزیون أكثر من و ،ولقد أصبحت الصورة الإعلامیة ستھوي القارئ للصحیفة

لتسمع و النص المكتوب أو المسموع بل إن شریحة كبیرة من الجمھور تشاھد الصورة

إن ھیمنة الصورة على الرسالة الإعلامیة وتأثیرھا في الجمھور تنبع من ، الخبر
                                                             

، 2003، دط، ةالقاھر، أساسیات تكنولوجیا الإتصال والتوثیق الإعلامیین:  محمد تیمور عبد الحبیب وأخرون- 1

  . 303ص

، 2004، 1ط، القاھرة، عالم الكتب، النظریة والتطبیق، تأثیرات الصورة الصحفیة، محمد عبد الحمید وأخرون- 2

  . 32ص
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ومما استقر من إیدیولوجیا ، المعاني التي تحملھاو الأفكارو الایدولوجیا التي تتضمنھا

سلوكھ مقتل الطفل الفلسطیني محمد و أثر في مواقفھو الصورة في وعي الرأي العام

الدرة برصاص جنود الجیش الصھیوني في فلسطین وھي الصورة التي تناقلتھا وسائل 

 المسلمین على مستوى الحكوماتو العالمیة وحركت مشاعر العربیةو الإعلام العربیة

م 2001دیسمبر11التجارة العالمي في  صور الھجوم على برجي مركزو ،الشعوبو

وكانت سببا ، الذي فاقت فیھ الصور الإعلامیة الواقعة خیالات منتجي الصور في ھولیود

صور ومشاھد محاكمة صدام ، أ.م.التي قادتھا الو) الحرب ضد الإرھاب(إیدیولوجیا  في

بط بشیعة حسین في حادثة الدجیل التي كانت قضیة ذات اختیار إیدیولوجي طائفي مرت

وھي المحاكمة التي أدت إلى إعدامھ شنقا وسط إیدیولوجي طائفي تزامن مع ، العراق

م وھو توقیت زماني لھ دلالتھ 2006، ـھ1427من عام أول أیام عید الأضحى

الإیدیولوجیة أیضا ومن الصور التي لا تزال عالقة في وعي الرأي العام الإسلامي 

التي نشرتھا الصحف و ،السلامو رسول علیھ الصلاةالرسوم الكاریكاتوریة المسیئة لل

وھي الصور التي أثارت مشاعر ، تعاطفت معھا بعض الصحف الأوروبیةو الدنمركیة

المسلمین لما حملتھ من إیدیولوجیا كارھة للمقدس الإسلامي وخاصة في السعودیة وھي 

  1.الصور التي وصلت تداعیاتھا إلى المستویات السیاسیة والاقتصادیة

 : توظیف الصورة واستثمارھا في وسائل الإعلام-5

اھتمت الدراسات التي تناولت الصور الصحیفة في السنوات الأخیرة بدراسة    

كمتغیر اجتماعي ، المجلات المختلفة التي استخدمت فیھا ولعبت خلالھا دورا مؤثرا

المجالات التي وأداة ھامة لتوثیق فترات حاسمة من تاریخ المجتمعات لعل إبراز ، فعال

 : ركزت علیھا دراسات الصورة الصحیفة في السنوات الأخیرة ھي

                                                             
 www.Abegs .orag /Aportal/Article show Détails ?id .4000:  موقع الأنترنت- 1
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 : المعارك العسكریةفي تغطیة  الصحیفة استخدام الصورة- 2-1

كما شھد مجال الصورة الصحیفة خلال الغزو الأمریكي البریطاني للعراق إسھامات 

، من المدنیین العراقیینكبیرة للمصورین الصحفیین في إظھار بشاعة الغزو وقتل المئات 

وصل عدد المصورین ، دامیا في تاریخ الصحافة العالمیةیوما  2003ابریل 8م یو وكان

 .یوما فقط 21شخصا خلال 12والمراسلین الذین لقوا مصرعھم خلال ھذه الحرب إلى

 : استخدام الصورة الصحیفة في المجالات الاجتماعیة 2-2

حورا مھما دارت حولھ الصور الصحفیة لندوات وقد مثلت المجالات الاجتماعیة م   

 .الجوانب الإنسانیةو، والانفعالات وردود الأفعال، عدیدة مسجلة خلالھ الأحداث

 : استخدام الصورة الصحیفة في تغطیة الأحداث الریاضیة- 2-3

حظیت الصورة الصحیفة التي ساھمت في تغطیة الأحداث الریاضیة باھتمام    

لدور المھم الذي أصبحت تلعبھ الریاضة وما تعكسھ من توجھات بعض الدراسات نظرا ل

 1.مجتمعیة تعدت حدود مجالھا

  : استخدام الصورة الصحفیة حملات الإنتخابات الرئاسیة- 2-4

 : لصحیفة حملات الانتخابات الرئاسیة -

اھتمت دراسات الصور الصحیفة الأمریكیة بتحلیل صور المرشحین في حملات 

 J.Levitt لیفت"و" P.Waldman ولدمان" رىفقد أج، اسیة الأمریكیةالانتخابات الرئ

دراسة لتحلیل مدى التحیز في مضمون الصورة الصحیفة المنشورة خلال الجملة "

في خمس صحف عالیة  بوب دولو ببل كلینتونمن  لكل 1966الانتخابات الرئاسیة لعام 

 NEW YORK TIMES,WASHINITION POST, LOS,ANGELES :التوزیع ھي

TIMES, CHICAGO TRIBUNE,USA TODAY 5 في الفترة من أول سبتمبر إلى 

                                                             
 .  51، 50، 45، 39، 38ص، نفس المرجع السابق، محمد عبد الحمید وأخرون، د: انظر -1
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یمكننا استنتاجھ في تجوالنا المعرفي في ختام ھذا الفصل الأول  وعلیھ ما 1966.1نوفمبر

فنحن بالفعل ، دلالاتو أن الصورة الإشھاریة ھي بحد ذاتھا رسالة تحمل عدة معاني

الانترنت كونھا و بخاصة التلفزیونو ائل الإعلامنعیش حضارة الصورة التي تبثھا وس

حیث تعتبر الصورة من اھتمامات  .استقطابا للجماھیرو من أكثر الوسائل شیوعھا

لما لحق بھا من تطور تكنولوجي مس الصناعة ، بتحدید في العصر الحدیثو المشاھدین

تستقطب  وأصبحت، فالصورة أحدثت تغییرا جذریا على مستوى المفاھیم، الإعلامیة

تتنوع استخدامھا على حسب و إلیھا لتعدد الدراسات بھا الدارسینو اھتمام الباحثین

لتعرف من  -الصورة الذھنیة -من أكثر اھتمامات الدارسین بأنواع الصورةو المجال الذي

قبلھم على أنھا حضور صورة في الذھن للأشیاء التي سبق أن أدركھا بحاسة من 

ذھنیة أو النمطیة على حد السواء ھي ما تتركھ من انطباع لما أي أن الصورة ال .الحواس

یشاھد على وسائل الإعلام السمعیة البصریة في أذھان المتلقین من خلال فھمھم لتلك 

من ھذا یمكن القول بأن الصورة توظف في الرسائل الإعلامیة على  .الرسائل التي تبث

نتباه للرسالة الإعلامیة لتسھل على حسب ما یراد بھا من دلائل لتشد المشاھد وتلفت ا

   .التأثیر فیھو الوسیلة عملیة إقناعھ

  

                                                             
  .نفس المرجع السابق ، محمد عبد الحمید وأخرون، د:  انظر- 1
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خاصة و، الإتصالو تعتبر السیمیولوجیا من الدراسات الحدیثة في بحوث الإعلام    

فاعلیتھا المتمیزة و دراسة الصورة الإعلامیة التي تكتسي أھمیة خاصة منبعھا الأساسي

غیر ملف حیث أصبحت مثار و ر في النفس تأثیرا سریعافي التأثیو، في إیصال الأفكار

الإعلامیین بالنظر إلى كون ھذه الصورة نموذجیا مرئیا و إھتمام الكثیر من الباحثین

. ھذا ما یحدد طبیعة توظیفھا الدلالي و تتكون من دلائل تشكل في مجموعھا بنیة الصورة

وتعلق المشاھد بالصورة ، لالإتصاو وخاصة مع التطورات الحاصلة في وسائل الإعلام

دورھا في و الإنتشار الواسع للوسائل الحدیثة في مقدمتھا الأنترنتو، أكثر من المحتوى

، حیث تختلف قراءات الأفراد للصور باختلاف شخصیاتھم، تطور الصورة أكثر

، تعریف السیمیولوجیا: وسنعرج في ھذا الفصل إلى .وسماتھم الإجتماعیة، وثقافتھم

ألیات ، أنواعھا، تعریف ألیات الإقناع(ألیات الإقناع ، أنواعھا، یخیة لعلمھاتوطئة تار

  .)والاسالیب المستخدمة في الرسالة، الإقناع في مدرسة یال

وذلك أن Sémionالسیمیولوجیا مشتقة من كلمة یونانیة : لغة: تعریف السیمیولوجیا-1

إذا أن ، ي ھو علمالذ Logie وتعني العلامة Sémionالسیمیولوجیا مركبة من

السیمیولوجیا ھي العلم الذي : اصطلاحا .السیمیولوجیا في مجموعھا تعني علم العلامة

قد یشكل فرعا من علم الناس و ،الاجتماعیة حیاة الدلائل داخل الحیاةو یدرس العلامات

ومن شأن ھذا العلم أن یطالعنا على ، النفس العام بالتالي فرعا من علمو الاجتماعي

  1.تفصلھا داخل التركیب ونتبع إمكانیات، النفسیة التي تحكمھاو نین المادیةالقوا

                                                             

دار ، مغامر سیمیائیة في أشھر الإرسالیات البصریة في العالم الجزائر، سیمیائیات الصورة، قدور عبد الله الثاني-1

  . 77ص، 2005، النشر والتوزیع
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 ھيو تعني علامة ) Inions (بالیونانیة ، (Singe)إن السیمیولوجیا مشتقة من اللفظ  

أو ، م بھا شيء ماتعني العلامة التي یعلو )سمة(العربیة  في اللغة singerیقابلھا و

  : ین العربیةحیوان كما تعني سمة في القوان

وھي مركبة من  1.الطقوسو الخرافاتو الرموز مثل الأساطیرو یتعلق بالعلامات كل ما 

إذن السیمیولوجیا في مجموعھا ھي تعني علم العلامات ، الذي ھو علم"logos"العلامة 

إن السیمیولوجیا علم یدرس حیاة العلامات في وسط الحیاة "حسب دي سوسیر 

ھدفھا دراسة المعنى الحقیقي لكل نظام ، علم خاص بالعلامة وھي أیضا ".الاجتماعیة 

غیرھما من العلامات غیر اللسانیة و الحیوانو فھي دراسة لغة الإنسان، علاماتي

أسالیب العرض في واجیھات و، باعتبارھا شق من العلامات مثل علامات المرور

   2.غیرھاو الرسوم البیانیةو الخرائطو المحلات التجاریة

، طلقاتھا الأولىنتجلب السیمیولوجیا في م:   ئة تاریخیة لعلم السیمیولوجیاتوط -2

تأملات في العصور و كمجموع أفكار، بوصفھا نظریة معرفیة تواجدت بین ثنایا الكتب

وكانت مندرجة ضمن علم ......) العرب ، الصین، الیونان(السالفة عند مختلف الأمم 

إن أدنى تأمل في التراث  .معالجة فلسفتھاو للغةالدلائل الذي كان قائما حول التأمل ا

الیوناني یھدف إلى أن المفكرین الیونان اھتموا كل الاھتمام بمجال الدلالة أدركوا العلاقة 

یجعل من الماء إشارة دال على " طالییس"فنجد في البدء ، المدلولو الوطیدة بین الدال

الواقع أن دراسة نظام العلامة قدیم  ".عاأن الماء ھو مبدأ الأشیاء جمی"حیث یقول ، الحیاة

ذلك و لكن المنطلقات النظریة لھذه الدراسة اختلفت من عصر لأخرو، قدم الحیاة نفسھا

أما دراسات السیمیولوجیا الحدیثة ، اختلاف الحضاراتو لاختلاف العقب التاریخیة

 دون أمةبحیث لو تبقى حكرا على أمة ، حضارات مختلفةو فتشبعت في مجالات عدیدة

 .ثقافة دون أخرىو

                                                             

، 1993دیسمبر  02، معھد اللغة العربیة، وھران، لة تجلیات الجدائیةمج، بیت السمة والسیمیاء، عبد الله مرتاض-2

  . 25، 24ص 

المركز ، بیروت، مدخل إلى المناھج النقدیة الحدیثة، معرفة الأخر، عواد علي، سعد الغانمي، عبد الله إبراھیم-1

  . 25ص، 1996، 1ط، الثقافي العربي
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انتقل إلى العرب عن طریق الترجمة ، فعلم السیمیولوجیا علم مستحدث ظھر عند الغرب

لكنھم لم یتوصلوا و البلاغةو لمحوا إلیھ في دراستھم اللغویةو إذا تكلم عند العرب القدامى

 إذا ترجم ھذا لم یظھر ھذا العلم عند العرب إلا مؤخراو إلیھ باعتباره حقلا معرفیا واسعا

أول من أشار إلى و .المصطلح حرفیا لأن الباحثین لم یجدوا معادلا في المعاجم اللغویة

- 1839"مصطلح السیمیولوجیا كعلم قائم بذاتھ جاء على ید الباحث الأمریكي بیبرس 

جعل السیمیولوجیا نظریة عامة و، اللغةو المنطقو حیث اھتم بالفلسفة" 1914

المیتافیزیقا ، الأخلاق، ي شيء في ھذا الكون كالریاضیاتباستطاعتي أن أدرس أ

إلا أنھ ، الرجال والنساء، الكلام والسكوت، الكیمیاء، البصریات، الدرنامكیة الحراریة

   1.نظام سیمیولوجي

، عرف رولان بارث سیمیولوجیا الدلالة: مفھوم السیمیولوجیا عند رولان بارث-  3

جانب اھتماماتھا بما ھو مكتوب مجالا أكثر أھمیة  ولقد وسع من مفھوما حیث أضفى إلى

قام بتحلیل سیمیائي للأنظمة و، على مستوى الحیاة الاجتماعیة الإنسانیة للأساطیر

قام بارث بقلب أطروحة دي  .مدلولو جعل منھا دالو، الموضةو الاجتماعیة للإشھار

یجب ": ل قولھسوسیر بخصوص علاقة اللسانیات بالسیمیائیات وھذا ما یظھر من خلا

من الآن أن تقلب الأطروحة السوسوریة لأن اللسانیات لیس جزء أو لو كان متمیزا من 

   2".علم العلامات بل السیمیولوجیا ھي التي تشكل فرعا من اللسانیات 

 الطبیعیة منھا، إن السینمائیات عند بارث ھي علم الأنظمة الدلالیة على السواء   

لیس من و ى تأویل یدخل القارئ أو المتلقي سبیل ورة الفھمبالإضافة إل، الاصطناعیةو

فھذا تقیید للعلامة بل یمكن لنا أن نجد دلالات أخرى  .نار=دخان: ب مثلا=منطلق أ

مدلولھا عند رولان بارث قائمة على و ومنھ فالعلاقة بین العلامة، للدخان غیر النار

                                                             

  . 125ص، نفس المرجع السابق، عبد الله مرتاض-2

  . 99ص، نفس المرجع السابق، عواد علي، سعد الغانمي، عبد الله إبراھیم-1
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عرف ھذا الإتجاه و، ھج علميندلالات الغائیة التي یمكن الوصول إلیھا عن طریق م

   1 .یجعلھ بارث جزءا من البحث المعاصر، السیمیولوجي للدلالة

 سیمیولوجیا التواصل، لقد برزت حركتان سیمولوجیتان: أنواع السیمیولوجیا-4

   .سیمیولوجیا العلامةو

إربد  Preetoیذھب أنصار ھذا الاتجاه إلى بریتو: سیمیولوجیا التواصل/1

: إلى أن العلامة تتكون من ثلاثیة المبنى motanجورج موتان Puissensبیوسنسر

أن التواصل مشروط و یركزون على الوظیفة الاتصالیة القصد وھم، المدلولو الدال

   2.إرادة المرسل في التأثیر على الغیرو بالقصدیھ

   .تواصل غیر لسانيو وینقسم إلى تواصل لساني: محور التواصل -1

نحصر في عملیة التواصل التي تجري بین البشر بواسطة الفعل وی: التواصل اللساني*

فیعرف على أنھ ، لكن تتحقق دائرة الكلام لابد من وجود جماعة أو شخصینو، الكلامي

   .حدث اجتماعي یلاحظ الفعل الكلامي

تنقسم إلى ثلاثة معاییر و ھو تواصل اللغات غیر لغات المعتادةو: التواصل الغیر لساني*

، علامات السیرو مستطیلات، دائمة كدوائرو تكون العلامات الثابتة: لنسقیةالإشارة ا-

   .یشكل أصناف جد محددة من المؤشرات

اللون قصد إثارة و الملصقات المختلفة الشكل، كاستعمال الإشھار: الإشارة اللانسقیة-

   .انتباه المستھلك

ت الصغیرة الموجودة ویكون معنى مؤشرھا علاقة جوھریة یشكلھا كالشعارا: الإشاریة-

   .على واجھات المتاجر لتبین ما یوجد فیھا من بضائع

                                                             

  . 102ص، نفس المرجع السابق، عبد الله إبراھیم-2

  . 9ص، 1ط، 1944سنة ، إفریقیا الشرق، ماھیة السیمیولوجیا، محمد نضیف-3
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مى أن الدال مع المدلول الموافق لھ یشكلان معا ما یس" بریتو"یرى : محور العلامة -2

وتوجد عدة أنواع : الإشارة-: یصنف ھذا الاتجاه العلامة إلى أربعة أصنافو بالعلامة

الآثار المرسومة تدل على حدث وقع في زمن و البصمات، كأعراض المرضى كالحمى

ما یمیز الإشارة أنھا حاضرة مدركة ظاھرة تجعل نفسھا من إشارة الإنسان الذي ، معین

  .یملك حتى تعریفھا في ذاتھا وشرحھا

ھو و، التي ھي بمثابة إشارة اصطناعیة تربط المؤشر" العلامة" یعرف بریتو: المؤشرة-

  1.ة المنوطة إلى حیث یوجد المتلقي لھیفصح عن معنى لا یؤدي المھم

ھي علامة تدل على شيء تجمعھ إلى شيء أخر علاقة المتتالیة إذ یتعرف في : الأیقونة-

علامة " موریس"ویسمیھ : الرمز -  .الأیقونة على النموذج الذي یجعل الأیقونة مقابلا لھ

من ھذا یصبح و، مرادف لھاالعلامة أي العلامة التي تنتج قصد النیابة عن علامة أخرى 

الفرج أو كقولنا مثلا أن الحمامة و كالخوف، الرمز دالا على شيء لیس لھ وجھ أیقرني

   .رمز السلام

یختصر أعضاء ھذا الاتجاه الذي یمثلھم بارث أن العلامة وحدة : سیمیولوجیا العلامة/2

   .حسب الأربعة، المدلولو ثنائیة لمبنى دال، نفس المرجع السابق

الكلام من غیر أن ینطلقا معا من النطق و في السیممیائیة تعاقب اللغة: الكلامو اللغة 1-2

الكلام لا یخلو من إثارة بعض و یرى بارث أن التوسع السیمیائي لمفھوم اللغةو، نفسھ

یتحتم من و المشاكل التي تصادف الجوانب التي یمكن فیھا إتباع خطى للنموذج اللغوي

الكلام ذاتھا ففي اللغة لا و مشكل الأول بأصل النظام أي جدلیة اللغةیتعلق ال، ھنا تمثیل

على العكس من ذلك و یمكن لأي شيء أن یدخل فیما مالھ یمكن الكلام قد اختبره

   2.یستحیل

                                                             

  . 110وص، 94، 93ص، نفس المرجع السابق، عواد علي، سعد الغانمي، عبد الله إبراھیم-1

  . 37، 36ص، دراسات سیمیائیة، البلاغة والسیمیولوجیا عند رولان بارث، بوتربة الشیخ-2



ما ع                                                  ات اوآ ا 

26 
 

إذ السیمیائیة تتمیز عن اللسانیة بكون دلالتھا تنحصر في وظیفتھا : المداولو الدال 2/2

 أوانھو ھذا الاستعمال مشروط بحلول وقتھو ة بالاستعمالھذه الوظیفة رھین، الاجتماعیة

فالمعاطف تلبس وقایة للجسد من البرد ، وھذا الأخیر لیس غیر علامة لھذا الاستعمال

   .الشتاءو ومن الأمطار أي أنھا لا تستعمل إلا حیث وقت البرد

، ضمونأخر للمو، یحتوي كل نظام سیمیائي على مخطط للتعبیر: الإیحاءو التقریر3/3

   .صعید الإیحاء و التي تشكل صعید التقریرو، قد تعددت الأنظمة باختلاف المخططاتو

یرى دي سوسیر أن العلاقة التي توجد بین الألفاظ یمكن أن تنمو : النظامو المركب 4/2

أولھا صعیدا المركبات و، على صعیدین یتلاءمان مع شكلین من أشكال النشاط الذھني

أما النشاط التحلیلي الذي ، لأختھاو یمتھا من تعارضھا مع سابقاتھاحیث تستمد كل لفظة ق

تجسید ما و الصعید الثاني ھو صعید تداعى الألفاظو ینطلق على المركب فھو التقطیع

   1.خارج الخطاب

ذلك على حسب اختلاف و لقد اھتم بارث بالصورة: بلاغة الصورة عند رولان بارث -5

بالنسبة لبارث الصورة "  .ألخ...موسیقى، فنون تشكیلیة، إشھار، ونصوص أدبیة، موادھا

، )أسطورة (ھذه الإرسالیة ھي بحد ذاتھا حاملة لإرسالیة ثانیة في ما یسمیھ و، إرسالیة

الدلالات التي ینتجھا و القیمو أي نسقا دلالیا تواصلیا مرتبط أشد الإرتباط بالنسق الفكري

 نتمیزو، ل كمتاتلیة غیر قابلة لتقطیعوبعبارة أخرى الصور خطاب مشك 2"ھذا النسق

معالجة و بمعنى أنھا تتشكل من عناصر منتقاة، نكونھا ذات استقلالیة": حسب بارث 

توجھ إلى المتلقي الذي لا ، المعنى الجمالي الذي یعطي لھا بعد تضامنیا: وفق المطلب 

ك من زاد ذلك على ضوء ما یملو بل یعید قراءتھا مرات عدیدة، یكتفي بتسلمھا فقط

   3.رمزي أي إنطلاقا من رجعیتھ الثقافیةو معرفيو ثقافي

                                                             

  . 26، 25، 18ص، نفس المرجع السابق، سیمیائیة الصورة، قدور عبد الله الثاني-3

  . 27ص، نفس المرجع السابق، قدور عبد الله-1

  . 29ص، نفس المرجع السابق-2
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التمثلات  إن الھدف من تحلیل أو مساءلة الصورة على حد تعبیر بارث ھو إستخراج

وھي تمثلات تتحطم في السلوكات الیومیة ، الذھنیة التي تبین ھذا النوع من الإنتاج

رث بدراسة ھذا النوع من العلامات أن لقد استطاع با .في القیم التي ینتجھا و للإنسان

ذلك أن و، السلطة المتحكم فیھاو تشیع تلك الثقافة الإیدلوجیة التي تختبئ وراء الصورة

بالنسبة لبارث إذا كانت اللغة و، إیحائيو تقریري، للصورة بعدین متلصقین أو معینین

 قواعدو تفھناك أیضا لغة متواضع علیھا تشمل على علاما، نتاج تواضع اجتماعي

   1.الإیدلوجیة السائدةو دلالات بھا جذور ف التمثلات الإجتماعیةو

 دال: الي حسب بارث فإن الصورة نسق سیمولوجي یشتمل على ثلاث مكوناتفبالت

یسمیھ و، ھذا التنسیق یسمیھ بارث نس سیمیولوجي أول، مدلول والعلامة التي تجمعھاو

ھكذا یصبح النسق و، في النسق الأول نسق سیمیولوجي ثاني یجدد عامتھ، الأسطورة

   2.السیمیولوجي الأول بمثابة دال فقط لمدلول ھو النسق السیمیولوجي الثاني

  : استراتجیات الإقناع/ الیات*

 ھو الجھد المنظم المدروس الذي یستخدم وسائل مختلفة التأثیر: تعریف الإقتناع*

ذلك من خلال و موضوع معین یوافقون على وجھ النظر فيو أفكارھم یجعلھم یقبلونو

یمكن لإستراتیجیات الإقناع أن و، الإجتماعیة لذلك الجمھور المستھدفو المعرفة النفسیة

   ).الفعل، الثباتو التأكید، القبول، الفھم، الإنتباه، العرض(تحدد في 

 تعرف الإستراتیجیة بأنھا مجموعة من الأھداف: تعریف استراتیجیات الإقناع-1

 ھي تطلق أحیانا على الغایات و، التي یبتغیھا المجتمع أو الفردو لة المدىالغایات طویو

obejectives قد تركز الإستراتجیة و، على الأھداف المحددةو الطبیعة الأساسیة تذا

                                                             

  . 26، 25ص، 18ص، نفس المرجع السابق، یة الصورةسیمیائ، قدور عبد الله الثاني-3

4-Roland cocula ,Mothologies ,paris,seuil ,1957 ,p201 . 
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 في ترمیم أسالیب الحركة في شكل متعاقب الحلقات أو المراحلو في أحدھما أو كلاھما

   1.ذلك وفق للمرمى العامةو

" ساندرابول وكبتش"و "ملفین دیفلیر"لقد عرض : ع استراتیجیات نظریة الإقناعأنوا -2

  : وھي ثلاث استراتیجیات نظریة الإقناع

نعتمد على إدماج الاقتراحات الأساسیة لعلم النفس في  الإستراتجیة الدینامیكیة النفسیة- ا

مؤثرات نفسیة ویشیر ھذا الاقتراح إلى وجود " الاستجابة عند الفرد و المؤثر"إطار 

إدراكیة تؤدي إلى السلوك من خلال أن المؤثرات تستقیل بواسطة الأحاسیس من المحیط 

  : تشمل یليو الاستجابة تقوم على العوامل الوسیطةو أن الافتراض بین المؤثرو الخارجي

   .مجموعة الخصائص البیولوجیة أو الموروثة للبشر-1

الظروف و المتكلمة جزئیا مثل الحالاتو مجموعة من العوامل البیولوجیة جزئیا-2

   .الانفعالیة 

من بین * .مجموعة من العوامل المكتسبة التي تم تعلمھا لتنظیم البناء الإدراكي للفرد-3

ھذه الأنواع المكتسبة الثلاثة لابد أن تركز الإستراتیجیات الإقناع إلى عوامل عاطفیة أو 

ویشیع ، ا لاستراتیجیات الإقناعإن العواطف تمثل أساسا واضح 2عوامل إدراكیة

أما العوامل الإدراكیة في مؤثرات على ، استخدامھا إلا في عدد محدد من المواقف

إن جوھر إستراتیجیة النفسیة الدینامكیة ھو استخدام رسالة إعلامیة  .السلوك الإنساني

ن لھدف فعالة لھا القدرة على تغییر الوظائف النفسیة للأفراد بحیث أنھم سوف یستوجبو

القائم بالاتصال لكي یتغیر البناء النفسي الداخلي للفرد المستھدف مما یؤدي إلى السلوك 

                                                             

، 2004سنة ، 1ط، دار الثقافة للنشر القاھرة، معجم مصطلحات مصر العولمة، اسماعیل عبد الفتاح عبد الكافي-1

  . 19ص

سنة ، 2ط، القاھرة، الدار المصریة اللبنانیة، تھ المعاصرةالإتصال ونظریا، لیلى حسین السید، حسن عماد مكاوي-2

  . 200ص، 2002، 2001
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كما أن الإستراتیجیة النفسیة تھدف إلى تعدیل أو تنشیط العامل الإدراكي ، كما، العلني

   1.للفرد

ي تفترض ھذه الإستراتیجیة أن السلوك الإنسان: الإستراتیجیة الثقافیة الاجتماعیة-ب

لدا أكد علم دراسة المجتمعات البشریة على تأثیر ، تشكلھ قوى من خارج الفرد

نبحث في العوامل خارج الفرد عكس ، إن التفسیرات السلوك البشري الاجتماعي على

الثقافیة تكفل و كما أن العلوم الاجتماعیة، الإستراتیجیات النفسیة التي تنظر إلى الداخل

حیث تھدف .في تھیئ أساسا للإقناعو البشريخطوطا توجیھیة تكون السلوك 

الإستراتیجیة الثقافیة الاجتماعیة تھدف إلى صیاغة أو تعدیل التعریفات لسلوك اجتماعي 

أو تعدیل متطلبات ثقافیة أو قواعد سلوك الجماعة من خلال ، متفق علیھ من قبل الجماعة

   .أدوار مححدة أو مراتب أو عقوبات

إن وسائل الاتصال الجماھیریة تعدل : )الصورة الذھنیة(: نىإستراتیجیة بناء المع - ج

أي ھناك أسس كافیة للاعتماد على ھذه ، تؤثر على السلوك دون قصدو المعاني

فالمعلومات التي تنقل إلى الجماھیر یجب ، الإستراتجیة بغرض تغییر السلوك عن قصد

أمكن تحقیق ھذه المتغیرات إذا و، أن تكون فعالة مثل المنتجات أو القضایا أو المرشحین

ویتضمن  .فإن تعدیلات السلوك نحو ھذا الھدف من الإقناع یجب أن تأتي في أعقابھا

   النموذج المعاني أساسا على المقترحات المتشابكة

   .الذاكرة عند الإنسان نتیجة تطور المعرفة-1

للمعاني ھي تركیبات لھا أسماء أو تصفیات و، المعرفة موجودة على شكل مفاھیم -2

   .التي یذكرھا الأشخاص

                                                             

تركمال عبد ، القاھرة، دار الدولیة للنشر والتوزیع، نظریات وسائل الإعلام، ساندرابول وكیتش، ملفین دیفلیر-3

  . 383ص، الرؤوف
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معاني المفاھیم یمكن للشخص أن یحصل علیھا إما عن طریق الاتصال الحسي -3

أو من خلال التفاعل الرمزي مع الجماعات التي ، 1المباشر مع النواحي المختلفة للواقع

   .تستخدم اللغة

لصحف منھا خاصة او تعمل وسائل الإعلام: استراتیجیات الإقناع في مدرسة یال -3

بالتالي و، سلوكیاتھو تغیر اتجاھات المتلقيو ذلك بھدف التأثیرو على إیصال رسائلھا

 على أنھ تأثیر المصدر في المتلقي بطریقة مناسبة: إذ یعرفھ نعتمد على عملیة الإقناع

وبذلك حددت  .مساعدة على تحقیق الأھداف المرغوبة فیھا عن طریق عملیة معینةو

منھا الصحف خلال الصورة و ناع التي تقوم علیھا وسائل الإعلاماستراتیجیات الإق

 NEW ھي تابعة لجامعةو من مؤسسي مدرسة بال" فلاند" حیث یعتبر ھو، الصحفیة

Harven 1966 -1969 لوین"، "فلاند" رواد مدرسة بال إضافة إلى ھو من" ،

   ".لازارسفیلد"، "لازویل"

حسب مدرسة بال كل إستراتیجیة إقناع عبر : يإذ تتحدد استراتیجیات الإقناع فیما یل*

  : ھي كالتاليو یتشكل من ستة مراحل، وسائل تستوجب نسق دینامیكي

في ھذه المرحلة یتم عرض الرسالة المراد إیصالھا عبر : EXPOSITION العرض -1

   .أیة وسیلة إعلامیة

   .یتم جلب انتباه المتلقي للرسالة: ATTENTION الانتباه -2

   .الوقوف عند معانیھاو تفكیك الرسالة:  LA PENSIONCON الفھم -3

   .ھو الاستجابة للرسالة: ACCEPTATION القبول -4

   .أي الثبات على الرسالة الماد إیصالھا: الثباتو التأكد -5

  

                                                             

  . 204ص ، نفس المرجع السابق، لیلى حسین السید، حسن عماد مكاوي-1
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المرحلة و تكون لنا نسق التلقي 3-2-1المرحلة " فلاند" حسب ھو: ACTION الفعل -6

   1.الفعلو تكون لنا نسق التلقي 6- 4-5

  : أسالیب الإقناع المستخدمة في الرسالة4-

  : الھدف في الرسالة الإقناعیة: أولا

یصبح الإقناع أكثر فاعلیة إذا حاولت الرسالة أن تذكر نتائجھا أو ھدفھا بوضوح    

" ماندال"و "ھوفلان"فقد وجد ، بدلا من أن نترك للجمھور عبئ استخلاص النتائج بنفسھ

بلغت  كما أن الرسالة، الذین عدلوا اتجاھا إلى الناحیة التي ناصرتھاأن نسبة الأفراد 

بالمقارنة إلى نسبة اللذین غیروا ، الضعف حینما قدم المتحدث نتائجھ بشكل محدد

   .اتجاھاتھم أن عرض الرسالة ترك المتحدث نتائجھ لیستخلصھا الجمھور

بالاتصال أن یدعموا رسائلھم  یحاول أغلب القائمین: شواھدو تقدم الرسالة لأدلة: ثانیا

الإقناعیة بتقدیم أدلة أو عبارات نتضمن إما معلومات واقعیة أو منسوبة إلى مصادر 

   .إظھار أنھ یتفق مع موقف الآخرینو أخرى غیر القائم بالاتصال

یرتبط استخدام *: الشواھد منھاو كما یمكن تقدیم بعض التعمیمات حول تأثیر الأدلة -

د في الرسالة بإدراك المتلقي لمصداقیة المصدر فكلما زادت مصداقیة الشواھو الأدلة

   .المصدر قلت الحاجة لمعلومات نؤید ما نقولھ

خاصة تلك الموضوعات غیر و تحتاج بعض الموضوعات لأدلة أكثر من غیرھا* 

   .المرتبطة بالخبرات السابقة للمتلقي

   2.یحلل التقدیم الضعیف للرسالة من وقع أي دلیل *

إن تقدیم الحجج المؤیدة المعارضة لموضوع ما : تقدیم الحجج المؤیدة المعارضة: ثالثا

أن القراء في ھذه الحالة حینما ، یقل بعضھا البعض وقد لاحظ الباحثون في ھذا الصدد

                                                             

  . 16ص، 2005الخلفیة النظریة وألیاتھا العملیة دیوان المطبوعات الجامعیة ، الإقناع الإجتماعي، عامر مصباح-1

  . 87ص، 2004، الدار البنانیة، الإعلام والمجتمع، إمام علي، سلوى، منى سعید الحدیدي-2
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یواجھون حججا مؤیدة وأخرى معارضة لموضوع ما تكون النتیجة ھي بقاء الفرد في 

   1.نفس موقفھ الأصلي تقریبا

المعارضة أكثر فعالیة وأقدر و في المقابل وجد الباحثون أن تقدیم الحجج المؤیدةو   

حین یكون الجمھور مترددا فإن تقدیم الجانبین یكون و، على التعبیر لدى الفرد المتعلم

في المقابل یكون التركیز على جانب واحد من الموضوع أكثر فعالیة في و أقوى أثر

 كذلك فإن الرسالة التي تذكر جانبي الموضوع المؤید، تعلیما تغییر أراء الأفراد الأقل

في حین أن ، المعارض تكون أكثر قدرة على تحسین المتلقي من الدعایة المضادةو

ویكون تقدیم  2الرسالة التي تعرض جانب واحد تكون غیر قادرة على تحصین الجمھور

نیة القائم بالاتصال في جانب واحد للموضوع أكثر فعالیة حین یحاط الجمھور علما ب

 .وحین یكون اتجاه الجمھور إیجابیا نحو المصدر لا یكون مدركا للحجج المضادة، إقناع

یرتبط مدى فعالیة الرسالة بعرضھا لجانب واحد من جوانب الموضوع أو جانبین من 

فعرض جانب  .وبالمصدر وبخصائص الرسالة الأخرى، جوانب الموضوع بالجمھور

إذا كان ذكاء عدد ، إذا كان الجمھور یقف إلى جانب نتائج المصدر: قالواحد للموضوع ف

إذا كان الموضوع ، المتلقین ضئیلا أو تعلیمھم بسیطا وكانت معرفتھم للموضوع ضئیلة

عندما یكون المتلقون ذوي ، أما عرض جانبي الموضوع أكثر فعالیة .غیر مثیر للجدال

موضوع و الموضوع أساسا مثیرا للنقاشإذا كان ، ذكاء مرتفع أو تعلیم رسمي عال

   3معارضة

معظم الباحثین اعدوا أن الرسالة المنظمة : ترتیب الحجج الإقناعیة داخل الرسالة: رابعا

وذلك في المقابل وجد قلیل من ، یكون لھا تأثیر كبیر على الرسالة غیر المنظمة

وغیر ذلك من الأمور  .الدراسات التي ترى أن الرسالة المنظمة لیس لھا تأثیرا كبیرا

                                                             

 3ط، 2القاھرة ط، یة اللبنانیةالدار المصر، الإتصال والنظریات المعاصرة، لیلى حسن السید، حسن عماد مكاوي-3

  . 195ص، 2002- 2001سنة 

، 3ط، القاھرة، الدار المصریة اللبنانیة، الإتصال والنظریات المعاصرة، لیلى حسن السید، حسن عماد مكاوي-1

  . 195ص، 2001

  . 454ص، 1993، القاھرة، دار النھضة العربیة، الأسس العلمیة لنظریات الإعلام، جیھان أحمد رشتي-2
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ومع ، أسلوب المنتجو مساحتھا ومكانھاو مركز الصورو الفنیة المتصلة بحجم المطبوع

إذ یمكن القول أن  .ترتیب الرسالة الإعلامیة تبرز أھمیة مناقشة ترتیب الحجج الإقناعیة

أشارت و، ومدى التزام الجمھور، قبول الحجج على تقییم الجمھور للقائم بالاتصال

تقدیمھا  ارب إلى أنھ في بعض الأحوال تأجیل الحجج أقوى حتى النھایة أفضل منالتج

   1.في البدایة فھناك قاعدة أو قانون عام لترتیب الحجج في عملیة الإقناع

  : التكرارو تأثیر تراكم التعرض: خامسا

یؤمن عدد كبیر من علماء الاتصال بان تكرار الرسالة من العوامل التي تساعد    

إن . وبعكس ھذا في الحملات التي تعتمد على تكرار الرسائل الإعلانیة، لإقناععلى ا

ویثیر من نفس الوقت ، یقوم بتذكیر المتلقي باستمرار الھدف من الرسالة التكرار

یتطلب ذلك أن یكون مع و المللو في بعض الأحیان یسبب التكرارو .احتیاجاتھ ورغباتھ

ھدفین اللذین عرضوا علیھم أكثر من سبب أو مبرر أن الأفراد المست قد اتضحو التنویع

   2.واحد أكثر استعداد إقناعا من اللذین عرض علیھم مبرر واحد أو سبب واحد

أن التحلیل السیمیولوجي وعلیھ ما یمكن إستنتاجھ في تجوالنا في ختام ھذا الفصل   

ن خلال تحلیل ھو الطریقة المثلى التي مرت بھا تفكیك وتحلیل الصورة الإشھاریة إذ م

المعاني التي تحتویھا الصور من خلال و مضمون الصور تظھر مختلف الإیحاءات

عبارات الصفحة التي نشرت و إشاراتو مختلف العناصر المكونة لھا من ألوان ورموز

الخطاب و كما یعد التحلیل السیمیولوجي وسیلة تساعد على فك رموز الرسالة، بھا

المعاني و الوقوف على مستویات معینة لفھم الدلالاتھذا من خلال و البصري للصورة

  .الإقناع المستخدمة وآلیات، التي تحملھا الصورة الإشھاریة

  

  

                                                             

  . 83ص، نفس المرجع السابق، سلوى إمام علي، منى سعید الحدیدي-3

  . 198ص، لیلى حسن السید، حسن عماد مكاوي-4
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  : الإطار التطبیقي

   تعریف جریدة الخبر/1

   طریقة التحلیل/2

   الصورة الإشھاریة الأولى/3

   المستوى الوصفي-ا

   المستوى التعییني/ب

   المستوى التضمیني/ج

   ورة الصحفیةالص/3

   المستوى الوصفي/ا

   المستوى التعییني/ب

   المستوى التضمیني/ج

   تحلیل النتائج

   نتائج عامة

یومیة إعلانیة جزائریة ، جریدة الخبر الیومیة ھي جریدة مستقلة: تعریف جریدة الخبر

تأسست جریدة الخبر في جریدة الخبر في الفاتح من نوفمبر "ناطقة باللغة العربیة 

ھذا بعد بظھور التعلیمة و، جوان من نفس السنة 06بأول إصدار تجریبي في  ،1990

تمت ھیكلة ، التي تسمح بالتعددیة الإعلامیة بالجزائرو، مارس 19بتاریخ  90/40

وفق قانونھا الأساسي الذي یضع مثل ھذا النوع من الشركات ) الخبر(شركة المساھمة 

إدارتھا مجلس إدارة الشركة الذي یشكل كل حیث یتولى ، ذات الطابع التجاري في الشكل

یقوم رئیس و، یمارس ھذه السلطات للتصرف في كل الظروف باسم الشركةو المساھمین
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شارع الفتح  32: العنوان ."لتحریر ھذا المجلس بالإدارة العامة تمثیل الشركة مع الغیر

-الجزائر–ساحة أول ماي ، 378صب  -حیدرة الجزائر -لبتورال سابقا، ابن خلقان

 المصداقیةو الصدق: الشعار دج 276.600.608.00: رأس مال الشركة . 16016

 admin à: البرید الإلكتروني http: //www.haberelk.com: الموقع الإلكتروني

haberelk.com 1995الذي إغتالھ أیدي الغدر ، عمر أورتیلان: الرئیس الشرفي 

   .محمد بغالي: رئیس التحریر .زقيشریف ر: الرئیس المدیر العام مسؤول النشرة

  : الشكلي للجریدة الجانب

ھذا و، إشھاريو صفحة تراوح بین جانبین إعلامي 28تحتوي جریدة الخبر على    

  : التالي علیھ نعرض محتوى الجریدة على النحوو رواجھاو من أجل دعم الجریدة

بیر مرفوق بصورة نجد فیھا الخبر الرئیسي في الواجھة مكتوب بخط ك: الافتتاحیة -

   .كبیرة دال على أھمیة الحدث

تتضمن مختلف الأخبار السیاسیة التي تحتل صدارة الأحداث )3-2(صفحة الوطن –

   .الوطنیة

تحتوي على معظم المواضیع الوطنیة سواء الاجتماعیة )5- 2(صفحة الجزائر العمیقة –

 دة لأخبار كل ولایةأو الاقتصادیة أو السیاسیة كما صارت الجریدة مؤخرا تخصص واح

   .المواضیع الدولیة السیاسیةو صفحة أخرى للاقتصادو

ھي مخصصة للإشھار بجمیع أنواعھ إضافة إلى بیانات و )10-1(صفحة الإشھار –

   أخرى

   .الدولیةو فیھا مختلف الأخبار الریاضیة الوطنیة) 2-1(صفحة الریاضة –

 النشاطات الثقافیة الوطنیةو فنیةفیھا مختلف الأخبار ال) 2-1(الفنو صفحة الثقافة–

فیھا نداءات مرفوقة بالصورة عن حالة " للتكفل" كما تخصص الجریدة صفحة ، الدولیةو

   .اجتماعیة للمواطنین المحتاجین 
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تعرض فیھا بعض الألعاب الترفیھیة كما تعرض فیھا بعض : صفحة الاستراحة –

   .الخدمات المجانیة

لمختلف الأخبار في شتى المجالات إضافة إلى الرسم  ھي صفحة شاملةو: خاتمة العدد–

   1."الكاریكاتوري

في تحلیلنا السیمولوجي لصورة إشھاریة على طریقة تحلیل الرسالة  ناعتمدا   

ففي المستوى الأول ، ھذا بأسلوب نتطرق فیھ إلى مستویات أربعةو، البصریة الثابتة

ثم نذكر المرسل ، شكلھاو، سالة بذكر عنوانھایكون مستوى وصفي نتناول فیھ وصف الر

 حاملھاو، أو مؤسسة مع ذكر تاریخھا، سواء كان شخص أو مجموعة من أشخاص

علاقتھا بالعنوان كما تقدم تحدیدا لعدد الألوان و قیامھا أھم الطرق الواردة في الصورةو

ما المستوى الثاني أ .التنظیم الأیقونيو الأحجام المعتمدةو الأخرى المھیمنةو المستخدمة

 كل ما یتعلق بالجانب الثقافيو، وھو بتطرق إلى ھویة الرسالة الفنیة، فھو سوسیو ثقافي

أما في مستوى بلاغة الصورة فھو المستوى الثالث لنجد المستوى ، الاجتماعي لمجتمعو

 نحاول فیھ تحلیل الرموز الواردةو المدلولو التعییني الذي نقف فیھ على علاقة الدال

كما نتصل في ، كي نجد المفاھیم التي قد لاتسوقف القارئ العادي للصورة، العلاماتو

یتم معالجة و، مدلولاو ھذا المستوى بالإشارات التي تبین لنا أنھا تحتوي على دالا

اشادا إلى المعاني التي ، التركیز في الصورة الإشھاریةو ذلك بالتقریبو الصورة المقدمة

أما معاني الدلالات غیر مباشرة فیھا نستكشف بالغة ، احتواھا التعالیق التيو تحملھا

إضافة إلى الخطاب ، الجانب الإقناعي الذي تؤدیھو الدلالیةو قوتھا التبلغیةو الصورة

في ھذا الإطار قمنا بتحلیل نموذجین من و .المعروف كخطاب بصري یحمل عدة معاني 

التي احتلت معظم صفحاتھا كمواد و صورة إشھاریة صحفیة من جریدة الخبر الجزائریة

   .تجاریة مھمة باختلاف أنواعھاو إعلامیة

                                                             

، 2ط-الجزائر-دیوان المطبوعات الجامعیة، الأدوار، الھیاكل، الوظائف، مؤسسات الإعلام والإتصال، جمال الصیفة-1

  . 102ص، 2010
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ھي صورة مأخوذة من جریدة الخبر و، نقوم بتحلیل الصورة الأولى: المستوى الوصفي

 Nescafé calassicمع "عنوان فرعي جاء بعبارة  .عبر عنھا عناوین، الیومیة الوطنیة

اربحوا رحلات ": العنوان الرئیسي فحمل عبارة أما، جاء العنوان باللون الأبیض

تمركزت ، بخط عریضو باللون الأسود" Classicoc تلیھ كلمةو "لحضور مقابلة 

لقد و 2011دیسمبر 13صدرت ھذه الصورة بتاریخ  .للجریدة 16الصورة في الصفحة 

 .وقجاءت من الفو من الجریدة 16احتلت مساحة معتبرة من المساحة الإجمالیة للصفحة 

 Nescaféیظھر في صورة كأسین و .سم 25سم بعرض  18جاءت الصورة بطول و

الكأس الثاني و باللون الأصفر Real كلمةبھما القھوة تحت الكأس الأول و باللون الأحمر

Barça والعدید من  "تحتھما عنوان باللون الأبیض بخط متوسط و باللون الأصفر أیضا

علبة قھوة من الزجاج وبجانبھا الأیسر عنوان باللون  و بالجانب الأیمن"الھدایا الأخرى

و قرصین دالین على غلاف العلبة باللون "اجمعوا غلافین ألمنیوم"بخط رفیع و الأبیض

- : ارسلوھم مع الاسم– .الأصفر ثم نص باللون الأبیض بجانب الغطائین بخط رفیع جدا

غلاف رسالة مكتوب  بجانب النصو: الجزائر میناء 99ص ب : العنوان إلىو اللقب

 "وبجانبھا عنوان باللون الأسود"Bp 99 Alger port Alger علیھ اللون الأزرق

تحت إناء و 23/02/2012إلى  29/12/2011یوم من  15سحب القرعة یتم كل 

عرض " بأسفل الصورة نص أخیر و زجاجي شفاف یظھر من خلالھ أغلفة رسائل كثیرة

قانون اللعبة مودع لدى محضر قضائي الأستاذ  22/04/2012صالح لمقابلة العودة یوم 

على vayages www.foclent.com/ocalassic nescafé ضیف الله الجزائر متوفر

  .الأسودو تذكرة المقابلة علب على الصورة اللون الأحمر، الإیواء، تذكرة السفر: یشمل

لصورة مع عنوان ا"إن عنوان الصورة فرعي یحمل عبارة : المستوى التعییني-2

التي و الشھیرةNescaféدلالة على أن الصورة الإشھاریة لشركة "بلاغة  الفرعي

اربحوا رحلات لحضور "الذي یحمل العبارة التالیة و أما العنوان الرئیسي .دامت طویلا 

 ذلك من أجل بیع منتوجھاو بمسابقة تقومNescaféذلك دلالة على أن شركة و "مقابلة

أننا نعلم أن أغلبیة الشباب تتبع مبارات ال  خصوصاReal ,Barçaظھر تحت الكأسین و

RealوBarça  وNescaféغیر و بھذه المسابقة من أجل إغراء المستھلكین علیھا قامت
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لذلك یتضح لنا من  وNescafé المستھلكین لھا لشراءھا من أجل ربح الھدیة التي تقدمھا

تحتھما و من صنع شركةخلال الصورة كأسین مكتوب علیھا دلالة أنھما تابعان أو 

RealوBarça .  

 Barçaو Realفتعمد في ھذه الصورة وضع كأسین لأن في ھذا الوقت تعلم أن    

دلالة " و العدید من الھدایا الأخرى"تحتھما عنوان و كلا الفارقین یلعبان مع بعضھما 

بجانب الصورة الأیمن علبة و .الإقبال على شراء ھذا المنتوجو لإغواء القارئ

Nescaféدلالة لتعرف القارئ على ھذا النوع من المنتوج ،Nescafé ھو من

اجمعوا "بجانبھا و Nescaféلھا عدة علب Nescaféالمطلوب للمسابقة لأن شركة

بجانبھا و Nescafé alassicدلالة على كیفیة المشاركة في مسابقة "غلافین ألمنیوم

ا الوقت المححد لسحب أیضو نص دال على العنوان المطلوب للمشاركة في المسابقة

ھذا دال على و نص في أسفل الصورة من الجھة الیسرى معلومات حول اللعبةو القرعة

تذكرة ، الإیواء، ذلك بشمل الھدیة على تذكرة السفرو عدم مزح الشركة في ھذه المسابقة

   .المقابلة

  : التضمیني المستوى -3

الذي یرصد و وى العمیقمن خلال الانتقال من المستوى الأول للتحلیل إلى المست   

 بدایة بالعوانین المرفقة بالصورة، المعاني الإیحائیة تحملھ الصورةو مختلف الدلالات

الذي جاء بالخط " Nescafé alassicمع"بالعنوان الفرعي الذي یحمل عبارة و

ھنا یمككنا أن نتلمس أن الخط العریض یدل على أھمیة الخبر و باللون الأبیضو العریض

رغبة في إیضاحھ أكثر لكي نتوجھ إلى العنوان الرئیسي أما اللون الأبیض و الإشھاري

جاء "اربحوا رحلات لحضور مقابلة"أما العنوان الرئیسي  .صفاء المنتوجو یدل على نقاء

ھذا العنوان بالخط أقل من العنوان الفرعي أي فوق المتوسط باللون الأبیض إذ یشیر 

اللون الأبیض یدل على و ابقة التي تجربھا شركةالخط بأھمیة الخبر أي باھمیة المس

أما العنوان الذي یلیھ  .صدق المنتوج الخاص بھذه المسابقة التي نعرضھا

"classico"باللون الأسود إذ یدل الخط العریض على الرغبة و فجاء بالخط الغریض
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 اللون الأبیض یدل على صدقو یدل أیضا على قوة المنوجو في إیضاح نوع المنتوج

ھناك كتابات في أسفل الصورة بخط متوسط باللون الأبیض الخاص و .نظافة المنتوجو

اللون الأبیض یدل على صدق المنتوج بشأن  Nescaféبالمسابقة التي تضعھا شركة 

ق دلالة رالصفحة الخاصة بالإشھار من الف 16جاءت الصورة في الصفحة و المسابقة

   .مسابقة تخص جمیع متابعو كرة القدم أن شركة تقوم بو على أھمیة الإشھار خاصة
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  : المستوى الوصفي -1

الیومیة  ھي صورة مأخوذة من جریدة الخبرو أما فیما یخص الصورة الثانیة   

على بنة  مع أولیور واحد ما یصبر" عبر عنھا عناوین عنوان رئیسي بعبارة ، الوطنیة

 .الثالثة للجریدة باللون الأخضر تمركزت الصورة الصحفیة في الصفحة"  طیابي

لقد احتلت مساحة صغیرة من و 2011دیسمبر  26صدرت ھذه الصورة بتاریخ 

تتكون الصورة في مجملھا من  .المساحة الإجمالیة في أسفل الصفحة من الجریدة 

صحون الصحن الأول  3في الوسط و الأیسرو قرورتین لزیت أولیور من الجانب الأیمن

الصحن و الصحن الثاني فیھ ملعقة كبیرة كأنھا ذائبةو یھملعقة تدور علو یحتوي على أكل

 سم 9جاءت الصورة بعرض .الثالث فیھ شوكة أكل تدور على الأكل كلھم فوق طاولة

   .سم من المساحة الإجمالیة للصحیفة 25بطول و

   :المستوى التعییني -2

 "مع أولیور واحد ما یصبر على بنة طیابي"إن عنوان الصورة الرئیسي یحمل    

طریقتھ الجیدة في الأكل أي أنھ و دلالة على أن ھذا الزیت لیس لھ مثیل من حیث الدوق

نلاحظ في ھذه الصورة عدة دلالات تتناسب مع و یضفي نكھة خاصة بھ وحده في الطعام

ھو زیت أولیور فھذه الدلالات التي نلمسھا من خلال العنوان و قیمة المنتوج المعروض

أیضا نلاحظ أن انص المرافق و تجربتھو راء ھذا المنتوجتزید من رغبة المستھلك بش

للصورة زاد من إیضاح الصورة فھذه الأخیرة بدون نص ربما لا " الدلالات الألسنیة "

 لكن ھذا لا یدل على أنھ زیتو نستطیع معرفة نوع المنتوج صحیح أن الزیت أصفر

الصورة من بعض إنما ما یوجد في و أن في الصورة لیس مذكور كلمة زیتو خاصةو

الأكل لا یطھى إلا بالزیت إذ أن ھذه الصورة وما تحتویھ ھي العامل الأساسي لفھم نوع 

لیس بالضرورة النص لأن الصورة المرافق للصورة إنما ھو یزید من رغبة و المنتوج

   .المستھلك من شراء المنتوج
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  : المستوى التضمیني -3

 عدة دلالات إذ من خلال العنوانتحمل الصورة التي نحن بصدد تحلیل مضمونھا    

جاء ھذا العنوان باللون " مع أولیور واحد ما یصبر على بنة طیابي"الذي یحمل عبارة و

بخط عریض حیث یدل اللون الأخضر على نقاء المنتوج أما الخط العریض و الأخضر

فیدل على قوة صدق ونقاء المنتوج المعروض أما القرورتین الموضوعتین من جانبي 

بلغة مختلفة فھذا دال على أن المنتوج لیس فقط و ورة یحملان عبارة واحدةالص

أیضا یدل على أن و للجزائریین إنما ھو حتى الذین لا یفھمون اللغة العربیة أي الأجانب

نلاحظ أن في وسط الصورة صحن بھ كسكس أي أكلة و المنتوج ربما یصدر إلى الخارج

أجنبیة دلالة أیضا على أن المنتوج لجمیع و ربیةمن جانبیھ أكلات عو ن تقالید بلادنا

المجتمعات مختلفة الثقافات مع أنھ موجود في الصحف لیس لھا قوانین في قراءتھا أي 

الشوكة و أخرى كبیرةو أیضا ھناك ملعقة صغیرةو .أنھا لیست فقط السكان الأصلیین 

طیع مقاومة شدة الذوق أكل تدور على الأكل كأنھا ذائبة دلالة على أن المستھلك لا یست

بالنسبة لجمیع الثقافات لان الصورة لا یوجد فیھا إلا " أولیور" الرائع الذي یضفیھ 

   .الطعام التقلیدي لبلادنا إنما طعام أخر تعرفھ حتى البلدان الأجنبیة

  : نتائج عامة

ذات ، إن الدور الاتصالي الذي تقوم بھ الصور الإشھاریة بوصفھا رسالة اتصالیة   

التي تستھدفھا الرسالة الاتصالیة ، الأھدافو خاصة تستھدف نفس الوظائفرموز 

أصبح یحكم الأطر ، مبادئو اللفظیة حتى أن ھذا الدور الاتصالي وما یرتبط بھ من أسس

اختیار الصورة الإشھاریة من جانب أخر و الخاصة بعملیة التصویر الإشھاري من جانب

الصورة و الخاصة بزیت أولیورو لصور الإشھاریةبالتالي فاو، المتلقي لھا وإلى القارئ

رسالة یوجھھا المصدر إلى و ھي عبارة عن خطاب Nescaféالإشھاریة الخاصة بقھوة 

، ھدف عن الموضوعو إنما لھا غایةو المتلقي فھي معبرة عن الموضوع لم تأتي اعتباطیا

 رق ذلك الجدارتخو رسالة خفیة بالكثیر من الأفكارو إذ تحمل في طیاتھا عدة معاني

فالتحلیل  .تعبیر واضح لھو الحاجز المفروض على الواقع فھي نقل للحدثو



 ا ا                                                        ماا 

47 
 

إذ من ، تحلیل الصور الإشھاریةو السیمیولوجي كان الطریقة المتلى التي مرت بھا تفكیك

المعاني التي تحتویھا الصور و خلال تحلیل مضمون الصور تظھر مختلف الإیحاءات

عبارات الصفحة و إشاراتو رموزو مكونة لھا من ألوانمن خلال مختلف العناصر ال

مكنتنا من معرفة ، كذا الحجم الذي أخذتھ الصورة من صفحات الجریدةو التي نشرت بھا

كما یعد التحلیل السیمیولوجي وسیلة تساعد  .الخبایا التي تختفي وراء الصور الإشھاریة

خلال الوقوف على ھذا من و الخطاب البصري للصورةو على فك رموز الرسالة

   .المعاني التي تحملھا الصورة الإشھاریةو مستویات معینة لفھم الدلالات



 

 

  



 

 

  

  

  

  



 

 

  

  

  



 

49 
 

   

في ظل التكنولوجیات الحدیثة في المجالات الإعلامیة تزاید الإھتمام بالصورة 

الجانب الجمالي الذي و، الجانب الدلالي أي ما تحملھ من رسائل، ودراستھا من جانبیھا

البحث و تستحق التأمل، مما خلق لغة جدیدة تعلو كل اللغات البشریة، تباه المتلقيیلفت ان

 .وباعتبارھا صناعة تسیطر على قطاع واسع من مجالات العلم والمعرفة والفن، العلمي

 ووسیلة، المعلوماتو حیث تمثل الصورة الإشھاریة الوسیلة الجدیدة لتسجیل الحقائق

فھي تسجل اللحظات ، مات البصریة في حیاتنا الیومیةإتصال ھامة أصبحت إحدى المقو

ذات الدلالة الشخصیة وأصبحت أكثر الوسائل قیمة في تسجیل التاریخ الإجتماعي في 

فالتحلیل السیمیولوجي كان . وحفاظا على مھمة المجتمع في عملیة تراكمیة، المستقبل

إذ من خلال تحلیل ، تحلیل الصورالإشھاریة و الطریقة المثلى التي مرت بھا تفكیك

المعاني التي تحتویھا الصور من خلال و مضمون الصور تظھر مختلف الإیحاءات

رموز وإشارات وعبارات الصفحة التي نشرت و مختلف العناصر المكونة لھا من ألوان

بھا وكذا الحجم الذي أخذتھ الصورة من صفحات الجریدة مكنتنا من معرفة الخبایا التي 

   .ر الإشھاریةتختفي وراء الصو

كما یعد التحلیل السیمیولوجي وسیلة تساعد على فك رموز الرسالة والخطاب    

البصري للصورة وھذا من خلال الوقوف على مستویات معینة لفھم الدلالات والمعاني 

ومن خلال ھذا الملخص العام نرجو أننا أجبنا على .التي تحملھا الصورة الإشھاریة

راجینا من المولى ، اؤلات التي انطوت تحتھا ولو بصفة موجزةإشكالیة البحث وعن التس

  .أن نكون قد وفقنا في إنجاز عملنا على أحسن وجھ
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