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 سنوات6الى 4تأثير الإشهار التلفزيوني على سلوك الأطفال من

 
غليزان    تركي ببلدية منداس ـ من أولياء الأطفال بمدرسة الإخوة على عينة دراسة ميدانية    

 6102-6102السنة الجامعية 



 الملخص بالعربية

قمنا في ىذه الدذكرة  بدراسة تأثير الإشهار التلفزيوني على سلوك الأطفال ذو الفئة العمرية من أربع 
ست سنوات، الذين يشاىدون التلفزيون ويتعرضون للإشهار التلفزيوني، حيث استعملنا الدنهج  إلى

الدسحي  معتمدين على تقنية الاستمارة، ونضرا لصعوبة تطبيق ىذه الأخيرة على فئة من قسم 
التحضيري، تم الحصول على معلومات من أولياء الأمور ،كونهم يلاحظون سلوك أطفالذم عند 

لى الاشهارات التي يعرضها التلفزيون في مدرسة الإخوة تركي ببلدية منداس، وتطرقنا إلى تعرضهم إ
،ومن أىم النتائج الدتحصل عليها 2102افريل22الى2دراسة ستون عينة "مفردة"، وتمت الدراسة من

 نجد:ـ

 بالدئة64.44ائمة حيث بلغت نسبتهم ـــــ ـــ يتعرض الأطفال بانتظام بصفة د

في أنماط وعادات الدتابع للإشهار التلفزيوني وذلك حسب جنس الطفل ومستواه  ـ وجود فروق
بحكم مكوثهم في  %62، أما الذكور فبلغت نسبتهم %22الاجتماعي ،حيث بلغت نسبة الاناث

البيت أكثر من الذكور،أما الدستوى الاجتماعي فقد أكدت الدراسة أن الذين ينتمون إلى الدستوى 
 ن غيرىم وذلك نتجت لوجود بدائل أخرى.الجيد اقل مشاىدة م

من  %64.44للإشهار التلفزيوني دور في اكتساب الأطفال مفردات لغوية جديدة ، حيث اجابوا -
 الأولياء أن أطفالذم يكتسبون مفردات جديدة نتجت لتكرار الدستمر.

أكدت الدراسة أن للإشهار التلفزيون تأثير على سلوك الأطفال من خلال إجابات الأولياء،  -
وصرح أن لو تأثير ايجابي وسلبي والتأثير الايجابي تمثل في الاعتماد على النفس، وكذلك النظافة 
 ،والمحافظة على البيئة والتعلم من خلال تقليد ومحاكاة من ىم اكبر منهم وكذلك الشخصيات

الإعلانية. أما التأثير السلبي على سلوكهم فيتمثل في غرس العنف في نفوس الأطفال من خلال 
أشكال عرض الإشهار للعنف كالعنف اللفظي والجسدي وغيرىا مم يترتب عنو الشعور بالخوف 

والقلق ،وكذلك أكدت أنهم تعلمهم سلوك غذائي غير صحية مثل أكل مأكولات مضرة بالصحة كا 



شروبات الغازية.و أكدت الدراسة أن جل الأطفال يصرون على شراء السلعة الدعلنة مم شيبس والد
يكسبون سلوك استهلاكي من خلال إجبار الأىل على اقتنائو بالرغم انو غير ران عنها .ومن خلال 

 النتائج تؤكد صحة الفرضيات.

 ـــــ الكلمات الدفتاحية

 ـــــــــ سلوك الطفلالإشهار التلفزيوني ـــــــــــ تأثيرا ــ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 الملخص باللغة الفرنسية

Résume en français 

Dans ce travail nous examinons l'impact de la publicité 
télévisée sur le comportement d'enfants de tranche d'âge de 
quatre à six ans, qui sont exposés à la télévision de la publicité, 
où nous avons utilisé l'approche de balayage, en se fondant sur 
la technologie formulaire. Des informations ont été obtenues 
auprès des parents, parce qu'ils perçoivent le comportement de 
leurs enfants quand ils sont exposés à la publicité offerte par la 
télévision, de l’école fréres turki..de la commune de MENDAS. 
Nous avons étudié l'étude de soixante échantillons "Single", 
l'étude a eu lieu du 2 au 25 avril 2017, et l'un des résultats les 
plus importants obtenus sont: 
Les enfants regardent la télévision régulièrement avec 
pourcentage de 64.44.  
- Il existe des différences dans les modèles et les habitudes de la 
publicité télévisée, selon le sexe de l'enfant et son niveau social, 
où la proportion de filles 55%, tandis que les hommes ont 
atteint 45% en raison de leur séjour à la maison plus que les 
garçons, et le niveau social, l'étude a confirmé que ceux qui 
appartenaient au bon niveau étaient inférieurs à ceux d'autres en 
raison de l'existence d'autres solutions de rechange. 



- La publicité télévisée joue un rôle important l'acquisition des 
enfants d'un nouveau vocabulaire linguistique, où ils ont 
répondu 86,66% des saints que leurs enfants acquièrent un 
nouveau vocabulaire résultant d'une répétition répétée. 
- L'étude a confirmé que la publicité télévisée a un impact sur le 
comportement des enfants à travers les réponses des parents. Il a 
déclaré qu'il avait un effet positif et négatif, influence positive 
représentée dans l'autonomie, l'hygiène, la préservation de 
l'environnement et l'apprentissage par l'imitation et la 
simulation de ceux qui sont plus grands que ceux-ci ainsi que 
des personnalités publicitaires.  L'impact négatif sur leur 
comportement est l'incitation à la violence dans le cœur chez les 
enfants à travers les formes d'affichage violence publicitaires tels 
que la violence verbale et physique et d'autres, ce qui entraînera 
le sentiment de peur et de l'anxiété, et a également confirmé 
qu'ils apprennent le comportement de mauvaise alimentation 
tels que manger des aliments malsains tels que chips, boissons 
gazeuses..etc. 
- L'étude a confirmé que la plupart des enfants insistent sur 
l'achat de l'objet publicitaire, ce qui génère un comportement 
de consommation en obligeant les parents à l'acquérir même s'il 



n'est pas contrôlé par celui-ci. Les résultats confirment la 
validité des hypothèses. 
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 لذي أعطاني العزيمة والإرادة على إتمام عملنا  ىذا ،نحمدك حمدا يليق بجلالك وعظمتك.االحمد لله 

بالشكر الخالص إلى الأستاذة المحترمة، الدشرفة على ىذا العمل"بن دنيا فاطمة" التي لم تبخل عليا  أتقدم
 ابنصائحها القيمة، وصبرىا معي، حيث واجهتني عند الخطأ، وشجعتني عند الصواب، فكانت نعم

 الأستاذة. االدشرفة، ونعم

د الحميد بن باديس قسم علوم الإعلام كما أتقدم بجزيل الشكر والتقدير إلى جميع أساتذة جامعة عب
 والاتصال .

 مناقشة عملي ىذا. قبول على واشكر الأساتذة

 

 

 

 

 



 

إلى ارضي وحاضنة القبل إلى التي رفعت راية التحدي ،وكانت السند الأول والخنً لي بعد الله سبحانو ،إلى 
أطال الله في عمرىا ،تمنيتي لكي أسطورة الداضي والحاضر إلى زمن شركني هموم حياتي إلى أمي الحبيبة 

 بالشفاء.

إلى روح من احمل اسمو بافتخار إلى أبي الذي علمني معنى الصبر والاجتهاد راحمك الله وأسكنك فسيح 
 جنانو.

 إلى الذين عشت لأجلهم وعاش لأجلي: كمال ،إسماعيل ،سعدية،فريدة،مولود،صليحة،جلالي.فايز،ويزه.

 بدون استثناء إلى أحفاد العائلة واحدا واحد

 حنان. عائشة، أمينة، سعاد، إلى الإخوة الذين لم تلدىم أمي: زوليخة،

بن قسميو محمد"أمنيتي لو »ــــ إلى من شاركني الصبر والعطاء، إلى بسمة دائمة، إلى أستاذي في ىذه الحياة، 
 بالشفاء وأطال الله في عمره.

 .……ـــــ إلى كل من لم يكتبهم قلمي ذكرىم قلب

                                                                                         

 يفايزة بباج                                                                              
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 ــــ مقدمةــــ 

حيث  ويكبر،الإنسان، منذ ولادتو إلى أن ينمو  امن أىم الدراحل التي يدر به تعتبر مرحلة الطفولة
ل علاقات يشك فهو  فيها الدعارف ويكتسب السلوكيات. كما أنها مرحلة النشاط والحيوية ،الطفل  يتعلم

لمية والتكنولوجية، طرحتو التغيرات العا ن طفل قرن الواحد والعشرين متميز وفق موطيدة مع ما يحيط بو، وإ
  ،شانها أن تؤثر في الطفل خاصة التلفزيونالتي من وىي وسائل الإعلام، ،التي  أعطتو مؤسسة تنشئة جديدة

فهو عامل جذب واستمتاع عن طريق خصائصو التقنية التي أصبح ينافس بواسطتها الأسرة في اكتساب 
ك تنوع السلوكيات، مما أدى إلى تلقيبو "بالأب الروحي للأطفال" خاصة بعد ظهور الفضائيات وبذل

ية عن وسيلة ستهويهم،  ونجد من بين ىذه البرامج الإشهار فهو لا يقل أهمالقنوات، وعرضها لبرامج ت
 عرضو .

إن سحر الصورة والصوت والحركة والألوان واللغة التي يتمتع بها الإشهار زادتو أهمية في صفوف  
الأطفال، وكذلك الأشكال والقوالب التي يظهر من خلالذا، التي تستحوذ على انتباه ىذه الفئة العمرية 

النقدـ،  فهم يقضون أوقات طويلة في مشاىدة  تلدكنز ما متلاكأقل ا لذات منذ سن مبكرة، خاصة وأنهابا
التكرار الدستمر في التلفاز وبرالرو .وىذا ما يؤدي إلى ترسيخ الأفكار والدعلومات والسلوكيات عن طريق 

 وقائع أمامحيث يشعر الطفل انو  ، التأثيرلنجاح عملية بها يعمل  إسترابذيةفهي  ،عرض ىذه الاشهارات
سلوك التقليد لذا من ينتج من خلالذا التي و شها من خلال الشخصيات التي يبرزىا يعاكسة للحياة التي يع

منهما يخدم  كلا نتوافق،لأ و في تناغم ن الطفل والإشهاروالواقع أ ،الدختلفة خلال الحركات وسلوكيات
فمن الدتوقع أن تؤثر  على علاقة قوية  التلفزيوني وعليو فان العلاقة التي بذمع الأطفال والإشهار، الأخر

بهذه الدراسة قمنا  الأساس.  وعلى ىذا سلبية أو ايجابيةاكتساب  الطفل مقبل الددرسة لسلوكيات مختلفة 
  الإشهار التلفزيوني على سلوك الطفل.يرأثتلدعرفة 

وقد قسمنا بحثنا ىذا إلى إطار منهجي وإطار نظري وأخر تطبيقي حيث تضمن الإطار الدنهجي على 
لسؤال الرئيسي وعلى التساؤلات الفرعية كما وضعنا الفرضيات التي تم اختبارىا في ميدان البحث ،وأسباب ا

اختيار الدوضوع، وكذلك أهمية وأىداف ىذه الدراسة ، وكذلك حددنا منهج ولرتمع البحث مع برديد 
 .ساتالدرا دراسات السابقة مع التعقيب على الدفاىيم  وذكرنا الخلفية النظرية وال



 

‌ب  

أما الجانب النظري فتضمن فصلين ،تناولنا في أولو مدخل لدراسة الطفولة ،حيث تطرقنا في الدبحث الأول 
،أما الدبحث الثاني فقد تناولنا سيكولوجية  مراحلها،أهميتها وحاجاتها إلى ماىية الطفولة ،وفيو الدفهوم ،

لوجية التقمص والتقليد والمحاكاة الطفولة وفيو سيكولوجية النمو، وسيكولوجية الإدراك ، وسيكو 
 ،وسيكولوجية التعلم ،أما الدبحث الثالث فقد تناولنا فيو العلاقة التي تربط الطفل بالتلفزيون.

وفي الفصل الثاني فقد تطرقنا إلى موضوع الإشهار التلفزيوني والطفل ،فتناولنا في الدبحث الأول : ماىية 
و، وتطوره ،وأنواعو وخصائصو،أهميتو وأىدافو، ومراحل بناء الرسالة الإشهار التلفزيوني من خلال ذكر مفهوم

علاقة الطفل بالإشهار التلفزيوني من خلال جاذبية الصورة، ا هية.أما الدبحث الثاني فتناولنا فالاشهار 
، الطفل في مشاىدة الإشهار التلفزيوني ةالتلفزيوني وعلاقتو بحاجات النمو لدي الأطفال، ومتع روالإشها

 الطفل.الإشهار التلفزيوني على سلوك  وتأثير

وأخيرا الإطار التطبيقي الذي تناولنا فيو عرض وبرليل النتائج العامة، ثم الخروج بدجموعة من الاستنتاجات 
 والتوصيات، ليختتم موضوع البحث بخاتمة لنتائج الدراسة الدعتمدة عليها ومن ثم الدلاحق

 



 الإطار المنهجي
 

 

 

3 

 /الإشكالية01 

شهد العالم ثورة تقنية مست لستلف المجالات من بينها وسائل الاتصاؿ الجماىتَي، لشا نتج عنها  
و من أهمها بما يتمتع بيعد التلفزيوف ، و  مهاستحوذت على اىتمام د والدستمر والدائم من قبل الأفرااستخدامها 

أكثر الوسائل قبولا لدى الدعلنتُ،وتأثتَا خصائص وإمكانيات التي جعلتو في مقدمة الوسائل الإعلامية ،وجعلتو 
لقدرتو على جذب الكبار عامة والصغار خاصة حولو من خلاؿ ما يتضمنو من معارؼ  في الدشاىدين،

من من أىم وسائل التكوين والتثقيف لدى فئة الأطفاؿ ومعلومات وجمالية في الشكل والدوسيقى، حيث أصبح 
 أف الإشهار أحد برالرو فهو بدوره يدثل أىم مصادر تدويلو.   اوبمخلاؿ البرامج التي يقدمها. 

بما يعرضو التلفزيوف، فهم يقضوف أوقات  طفاؿ أكثر الفئات العمرية تأثتَفي السياؽ نفسو، يعتبر الأ
عن طريق ما يقدمو من صوت وصورة وحركة ولوف،  الدختلفة ومنها الاشهاراترالرو طويلة في مشاىدة ب

ولغة،فهو بذلك يعد إستًاتجية ىامة للتأثتَ من خلاؿ عملو على ترسيخ الأفكار والدعلومات والسلوكيات عن 
الدعاني من الإيقونات و  الاشهارية تحتوي على العديد بهدؼ التأثتَ والإقناع خاصة وأف الومضةطريق التكرار 

ف الرسائل الاشهارية تستحوذ على إ،لأنهم أقل امتلاؾ لديكانزمات النقد ،و  ىذه الشريحةتأثتَ في  أنتجتالتي 
وتربية قوة الإبداع لديهم  وكذلك استعمالو في الرفع من الدستوى  ،طفل منذ سن مبكرة  بتنمية خيالذمانتباه ال

نو أماـ مشاىدة حية على أذاب  حيث يشعر الطفل ات بأسلوب جاللغوي لديهم من خلاؿ إبراز الشخصي
يدثل  فأصبحلو  الأب الروحيف التلفزيوف يعد أضهم الدائم لذذه الاشهارات وبما الواقع،كذلك من خلاؿ تعر 

ا وكثتَا م فيعد الإشهار التلفزيوني ملهمهم في التعلم واكتساب الدهارات،الذي يصنع حياتو اليومية لرتمعو 
غااني والكلمات الدصاحبة لتلك الاشهارات ويقبلوف على شرا  ما يعلن عليو من سلع بدافع لصدىم يرددوف الأ

 التقليد وكذلك مشاىد العنف الدختلفة من عنف لفظي والضرب.

وقع أف تؤثر  على اكتساب  وعليو فاف العلاقة التي تجمع الأطفاؿ والإشهار التلفزيونية علاقة قوية ،فمن الدت 
                            قبل الددرسة لسلوكيات لستلفة التي يعكسها الإشهار.                                       ماالطفل 

 وعلى  ىذا الأساس نطرح الإشكاؿ التالي:  

 ؟سنوات5الى 4من الطفل  ما تأثير مشاهدة الإشهار التلفزيوني على سلوك 
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  :التساؤلات المتفرعة من الإشكالية/ 2ػ 

 *ما ىي عادات و أنماط تعرض الأطفاؿ للإشهار  التلفزيوني ؟

 *ىل الإشهار التلفزيوني يساعدىم على اكتساب عادات معينة؟ وما ىي ىذه العادات؟

 *كيف يساىم الإشهار في تشكيل بعض الدفردات من حصيلتهم اللغوية؟

 * ىل يكسب الإشهار التلفزيوني سلوكيات العنف في الأطفاؿ؟

 يحاوؿ الأطفاؿ تقليدا ما يشاىدوف في الإشهار التلفزيوني؟*ىل 

 *ىل يحرص الأطفاؿ على شرا  السلعة بعد مشاىدتها في الإشهار التلفزيوني؟ 
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 /فرضيات الدراسة:          3    

ىي موضوع الفرض تدثل في ذىن الباحث أو لرموعة من الباحثتُ احتمالا وإمكانية لحل الدشكلة التي ـ إن    
البحث، وبالتالي فإف ىناؾ إمكانية دراسة مشكلة معينة، ولزاولة حلها عن طريق وضع فرض معتُ أو عدة 

 1فروض باعتبارىا حلوؿ لزتملة أو متوقعة للمشكلة قيد البحث.

الإضافة ػ ويعرفها موريس ألصرس "أنها بياف مسبق لوجود علاقة بتُ متغتَين أو أكثر تستلزـ تحققها ميدانيا ب    
     2إلى أنها إجابة افتًاضية عن سؤاؿ البحث.

 فرضيات و هي: واشتملت هذه الدراسة علىػ 

   ػ يتعرض الأطفاؿ بانتظاـ دائم لبرامج  للتلفزيوف.

 ػ تختلف عادات وأنماط الدتابعة للإشهار التلفزيوني بتُ الأطفاؿ حسب متغتَات الجنس والدستوى الاجتماعي.

 جديدة للأطفاؿ.زيوني في تشكيل مفردات لغوية التلف ػ مساهمة الإشهار

 . ؿاطفالأػ للإشهار التلفزيوني تأثتَات لستلفة على سلوؾ 

 

 

 

 

 

 
                                                           

 137،ص 1995، 7ط ،ديواف الدطبوعاف الجامعية،الجزائر، ،البحوث إعدادوطرق  العلميمناهج البحث عمار بوخوش،لزمد لزمود الذنيات،  1
 78،ص2006بوزيد صحراوي وآخروف ،دار القصبة،الجزائر، :، ترمنهجية البحث العلمي في العلوم الإنسانية:تدريبات علميةموريس ألصرس، ،  2
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 ـ أهداف وأهمية الدراسة:4

 :ـــــ الأهداف

تعتبر خطوة تحديد أىداؼ البحث من الخطوات الدهمة التي لابد للباحث أف يدر بها فهي تكمن في 
فأكثر وتعيتُ زاوية الدراسة ،ولذذا لابد من الإشارة في سياؽ ىذا البحث إلى أىداؼ ضبط الدوضوع أكثر 

 إجرا  ىذه الدراسة التي تم تحديدىا كالأتي:

 ػػػػػػػػػ الدعالجة النظرية لداىية الطفولة وماىية الإشهار التلفزيوني والعلاقة التي تجمعهم.

،والأسباب التي تجذبهم لدشاىدتهم لذا، كذلك التعرؼ  ػ معرفة مدى مشاىدة الأطفاؿ الاشهارات التلفزيوف
 الإشهار التلفزيوني على اكتساب عادات وسلوكيات معينة للأطفاؿ من خلاؿ تقليد الرسائل تَأثتعلى 

 الاشهارية.

وردود أفعالذم اتجاىها،  ومعرفة  معرفة مدى مشاىدة ىؤلا  الأطفاؿ للإشهار الذي يعرض مشاىد العنف -
 طفاؿ على شرا  السلعة الدعلن عليها في الإشهار.أسباب حرص الأ

 ــــــ الأهمية:

 إف لكل دراسة أو بحث علمي أهمية يكتسبها  وتتمثل أهمية الدراسة فيما يلي:

التلفزيوف   بولدور الذي يقوـ   نظراكبتَة أهمية  ذو ػ تعتبر دراسة تأثتَ الإشهار التلفزيوني على سلوؾ الطفل 
من خلاؿ إكساب  ،حيث أصبح لذذه الوسيلة منافسة مع الأسرة في عملية التنشئة  كوسيلة لعرض الإشهار

الطفل سلوكيات لستلفة، وتكمن أهمية ىذه الدراسة في لزاولتها للتعرؼ على لرالات تأثتَ الإشهار التلفزيوني 
وأف الأطفاؿ ىم من  على الطفل نظرا لحساسية ىذه الدرحلة العمرية وبالتحديد طفل ما قبل الددرسة. خاصة

بتُ الفئات الأكثر استهدفا من قبل الدعلنتُ، وبما أف العديد من مواضيع الإشهار موجهة لذم من مأكولات 
ومشروبات ومن الدنتجات التي يحبونها ويفضلونها. و كذلك من خلاؿ استعماؿ الإشهار للمؤثرات اللاتي 
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الأخرى وأشكاؿ العرض، فإف معرفة كل ذلك يعد بمثابة تجذب عن طريق الحركة والصوت والدوسيقى والدؤثرات 
 ضرورة ملحة يقتضيها البحث العلمي.

 /ـ أسباب اختيار الدراسة:5

الدعلوـ أنو قبل أي بحث أو دراسة ىناؾ أسباب معينة وخاصة تدفع بالبحث للاستطلاع والاستفسار  من 
وعليو سأقوـ بتحديد أسباب تناوؿ للموضوع والتي كانت ’والتعمق قصد الوصوؿ إلى نتائج موضوعية وعلمية 
 أسباب ذاتية وموضوعية جا ت على النحو التالي:

 ـ الأسباب الذاتية :

ة تخصص علوـ الإعلاـ والاتصاؿ، الذي يهتم بما تقدمو وسائل الإعلاـ الدختلفة من مواد إعلامية، ػػػ طبيع
 خاصة لشريحة الأطفاؿ.

ػػػوكذلك لاف التلفزيوف متواجد في كل بيت تقريبا.ومكانتو الدهمة في المجتمع جعلت العديد من الباحثتُ 
 والدارسوف يقبلوف على إخضاعو للدراسة والتحليل.

 ػػػ تعلق  الأطفاؿ بالإشهار وتفاعلهم معو من خلاؿ حفظ النصوص الاشهارية وتكرارىاػػ

 ػػػػػػػ الرغابة في معرفة مدى ملاحظة أوليا  الأمور واطلاعهم على سلوكيات أطفالذم أثنا  مشاىدة الإشهار.

 الأسباب الموضوعية :ػ  

 ديدة للبحث. ػػػ التوصل إلى نتائج تخدـ البحث العلمي ػ وتفتح لرالات ج

 ػػػ قضا  الأطفاؿ أوقات طويلة أماـ التلفزيوف ومشاىدة العروض الاشهارية

 ػػػػ ازدياد عدد الاشهارات وتنوعها من حيث مضمونها وأشكالذا.

ػػػ الأهمية الكبتَة التي تحظى بها مرحلة الطفولة الدبكرة.باعتبارىا مرحلة نمو مستمرة من جميع النواحي، 
 مرونة وقابلة للتأثتَ في سلوكها.كما أنها مرحلة 
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ػػػػ دور الإشهار التلفزيوني الكبتَ في التأثتَ على الأطفاؿ من خلاؿ التقليد والتقمص لدا يشاىده من 
 سلوكيات اجتماعية ومعرفية.

 إلىلتمهيد لبر من الدراسات الذامة كما أنها تعت الأولى لدراسة الديدانية، وىي الخطوة:دراسة استطلاعيةالػػػػ 6
البحث، كما أنها تساعد على بلورة موضوع البحث وتحديد البحث العلمي وتعريفها للظروؼ التي يتم فيها 

استطلاعية لجس النبض عن  ةالأصلية، بدراس ةفي الدراس ة بالدوضوع،وقد اعتمدنا قبل البد الدفاىيم ذات الصل
 د تطبيقها وأخذىا بعتُ الاعتبار في الدراسةموضوع الدراسة وجمع معلومات، وبعض النقاط الذامة الدلاحظة عن

، استعانا بتقنية الدقابلة 2017 ديسمبر06الى01وكانت مدة إجرا  البحث الاستطلاعي أسبوع من
مفردة من أوليا  أطفاؿ ذو الفئة 10جمع اكبر عدد لشكن من الدعلومات وكانت عينتها تتمثل في 

اـ ألتحضري بمدرسة الأخوة تركي بمنداس،وتم سوف في أقسسنوات الذين يدر 6الى4لعمرية مابتُا
، وكانت أسئلتها بسيطة وسهلة وباللغة العامية ، من اجل توصيل السؤاؿ  والدعلومة  ااختيارىم قصدين

في الدستوى التعليمي ،وتدحورت أسئلة الدقابلة ،عن  فكما يجب إلى العينة وكذلك لأنهم يختلفو 
الدستوى الاجتماعي ،ونوع أسرىم ،عادات وأنماط مشاىدة أطفالذم للإشهار التلفزيوني، و ما ىو 

تأثتَ الإشهار على سلوؾ أطفالذم ، وكيف يروف تأثتَ الإشهار التلفزيوني على سلوؾ أطفالذم ،ومن 
عي استطعنا أف لصزـ أف ىذه الفئة العمرية الدناسبة للموضوع خلاؿ تحليل أسئلة البحث الاستطلا

الدراسة وىي مرحلة الطفولة الدبكرة ،حيث أف ىذه الدرحلة وبالأخص ىذا السن ىو فتًة اكتساب 
 .من اجل التعلمالدتمثلة في التقليد السلوكيات الدختلفة من خلاؿ سيكولوجية الأطفاؿ 
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     /ـ منهج الدراسة :7
رب الذي يستَ يعتبر الدنهج في البحث العلمي من الأساسيات التي يعتمد عليها الباحث في دراستو، فهو الد  

 ومن بينها لصد: رفواتععليو بغية الوصوؿ إلى أىدافو، وتعددت 

ويعرفو كذلك موريس 1ق الأقصر والأسلم للوصوؿ إلى الذدؼ الدنشود".يػػ تعريف عبد الرحمن بدوي "انو الطر 
 2رس ىو" لرموعة الإجرا ات والخطوات الدقيقة الدتبناة من اجل الوصوؿ إلى نتيجة.ألص

بحث ضمن البحوث الوصفية باعتبار أف الذدؼ الأساسي لذذه الدراسة ىػػػػػو إبراز تأثتَ لاػػػػ وينحصر ىذا 
الدراسة،فهو يتيح لنا جمع الاشهارات  التلفزيونية في سلوؾ الأطفاؿ، واف الدنهج الدسحي ىو الأنسب لذذه 

الدعلومات من لرتمع البحث ،ويساعد في الكشف عن العلاقات الدوجودة بتُ الدتغتَات ويسمح لنا بوصفها  
وتحليلها وتفستَىا ومن ثم استخلاص النتائج وتعميمها ،وتم اختيار ىذا الدنهج وفقا للإشكالية المحددة في 

 البحث ونوع الدراسة .

 ة./ـ أدوات الدراس8
 تتتقنيات مساعدة في جمع البيانات والدعلوماالبحث لجأنا إلى الاعتماد على للوصوؿ إلى الدعلومات التي تخدـ 

 يلي: في ىذه الدراسة ما بهاالتي استعنا  الأدواتومن بتُ 

الدناسبة لدنهج  الأداةعلى جمع الدعلومات، ولأنها فهي تعد من الأدوات الدساعدة  الاستمارة أو الاستبيانػػػ  
 الدراسة وموضوعها، فعن طريقها يدكن جمع البيانات الخاصة بتأثتَ الإشهار التلفزيوني على سلوؾ الطفل.

: كلمة مشتقة من الفعل استباف الأمر ، بمعتٌ أوضحو وعرفو ،وفي البحث العلمي ىو" تلك القائمة ــ الاستبيان
جل أتَىا عن الدوضوع الدبحوث في إطار خطة الدوضوع من من الأسئلة التي يحضرىا الباحث بعناية في تعب

                                                           
 .7،ص 1977 ،3ط ،وكالة الدطبوعات الجامعية ،القاىرة ،3،ط مناهج البحث العلميعبد الرحمن بدوي ، 1
 282ص ،4،2010ط ،ديواف الدطبوعات الجامعية ػالجزائر ، ، مناهج البحث العلمي في علوم الإعلام والاتصالاحمد بن مرسلي ، 2
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الحصوؿ على ايجابيات تتضمن الدعلومات والبيانات الدطلوبة لتوضيح الظاىرة الددروسة ،وتعريفها من جوانبها 
 1الدختلفة.

بطريقة كذالك:على أنها أسلوب جمع البيانات الذي يستهدؼ استثارة الأفراد الدبحوثتُ الاستمارة ػ وتعرؼ 
منهجية ومقننة لتقديم حقائق أو آرا  أو أفكار معينة في إطار البيانات الدرتبطة بموضوع الدراسة وأىدافها دوف 

عن تأثتَ الإشهار  وتم تصميم الاستمارة 2تدخل من الباحث في التقرير الذاتي للمبحوثتُ في ىذه البيانات.
 ثلاث لزاور وىي:  في اوتم بناؤى سؤاؿ26ث تكونت، حيسنوات  6اؿ 4التلفزيوني على سلوؾ الأطفاؿ من 

  المحور الأوؿ: مدى تعرض الأطفاؿ للإشهار التلفزيوني

 المحور الثاني: الاشباعات المحققة للأطفاؿ من خلاؿ مشاىدة الإشهار 

 المحور الثالث:تأثتَ مشاىدة الإشهار التلفزيوني على سلوكيات الأطفاؿ

ساتذة قسم علوـ الإعلاـ على عدد من المحكمتُ الدتمثلتُ في أ وبعد إعداد الاستمارة تم عرضها
،وتم لراىد حناف،بهدؼ تحكيم الاستمارة،الأستاذة صفاح أماؿ، والأستاذة كوبيبي حفصة، والأستاذة والاتصاؿ

 إجرا  تعديلات لفقرات الاستمارة بنا  على الدلاحظات الدقدمة من طرفهم.

 /ـ مجتمع البحث:9

و عدة خصائص تديزىا عن غاتَىا أانية ىو لرموعة عناصر لذا خاصية البحث في لغة العلوـ الإنسإف لرتمع ـ 
 3من العناصر الأخرى والتي يجري عليها البحث أو التقصي.

سنوات الذين يدرسوف في  6إلى  4ولرتمع بحث ىذه الدراسة  ىم أوليا  الأطفاؿ ذوي الفئة العمرية من 
من  التلفزيوف ويتعرضوف. الذين يشاىدوف ببلدية منداس ولاية غاليزاف كيخوة تر أقساـ ألتحضري في مدرسة الإ

                                                           

 220ص سبق ذكره رجعم احمد بن مرسلي،  1 
 353، ػص2000 ،1ط ػ، عالم الكتاب، القاىرة، البحث العلمي في الدراسات الإعلاميةلزمد عبد الحميد،  2

 .298،صسبق ذكرهرجع مريس ألصرس،ـ مو 3
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.فلهدؼ ىو لزاولة الحصوؿ على معلومات من أوليا  الأطفاؿ كونهم برالرو ضمنخلالو للإشهار التي تعرض 
 يلاحظوف سلوؾ أطفالذم عند تعرضهم للإشهار التلفزيوني.

 /ـ أفراد العينة:10

الباحث الاتصاؿ بجميع الدبحوثتُ لطرح الأسئلة عليهم الدتعلقة بمجاؿ الدراسة ،فإنو يلجأ إلى من الصعب على 
أسلوب أخذ العينة الدمثلة لمجتمع البحث،لأخذ صورة عن المجتمع الأصلي ،فنظاـ العينات يسمح للباحث 

منها يسمى بالعينة .  باستنتاج خصائص لعدد كبتَ من الدفردات خلاؿ الاتصاؿ الدباشر مع عدد صغتَ لستار
وفي بحثنا ىذا اختًنا العينة القصدية والتي تعرؼ تحت أسما  متعددة مثل العينة العرضية أو العينة العمدية أو 
العينة النمطية وأسما  تشتَ كلها إلى العينة التي يقوـ الباحث باختيار جز  صغتَ من وحدات لرتمع البحث 

اؿ فيها إلى الصدفة بل يقوـ ىو شخصيا باقتنا  الدفردات  لرتحكمية لا ينا أي بطريقة قصديو أياختيارا قصد
 1الدمثلة أكثر من غاتَىا لدا يبحث عنو من معلومات وبيانات.

وتعود أسباب  اختيارنا للعينة القصدية كونها تتلا ـ مع طبيعة الدراسة وحتى يكوف الباحث مدركا 
بمجتمع بحثو وعناصره وبالتالي لا تكوف ىناؾ صعوبة في سحب مفرداتها بطريقة مباشرة . وكذلك  صعوبة 

فهمهم للأسئلة الدطروحة تطبيق الاستبياف على ىذه فئة العمرية للأطفاؿ مباشرة. بسبب صغر سنهم وصعوبة 
في الاستبياف لشا حتم علينا اللجو  إلى أوليا  الأمور باعتبارىم أكثر الناس ملاحظة لأطفالذم ودراية بسلوكياتهم 

 وتصرفاتهم الدختلفة في ىذه الدرحلة. 

وإناث، وىي الفئة سنوات( ذكور 6الى4ػػػػػػػػػػ إف ىذه الدراسة شملت أوليا  الأمور للأطفاؿ ذو الفئة العمرية )من
مفردة على حسب عدد الأطفاؿ الدتواجدوف في أقساـ 60التي تدثل الدرحلة التحضتَية،  وبلغت عينة الدراسة 
وىي أننا لم نركز ، نقطة مهمة جدا ب  ذكرفي ىذا السياؽ نو التحضتَي بالددرسة الابتدائية الإخوة تركي بمنداس.

وإنما على الإشهار التلفزيوني بصفة عامة بغض النظر عن القناة التي  على دراسة الإشهار الدعروض في قناة معينة
تعرضو، فما بهمنا بالدرجة الأولى ىو التعرؼ على  سلوكيات الطفل اتجاه الإشهار التلفزيوني ومدى تأثره بذلك 

. 
                                                           

 .197ػػػػ169،ص صسبق ذكرهرجع مموريس ألصلس ،  1 
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 .والمكان الزمان/إطار 11

 ـ المجال المكاني:

ىو الدكاف الذي تم فيو إجرا  ىذه الدراسة وىي ابتدائية الإخوة تركي بمنداس ولاية غاليزاف  التي تم اختيارنا لذا 
الددرسة، لتقسيم بحكم مكاف إقامتنا، وكذلك اختياري للأطفاؿ الذين ىم في الدرحلة التحضتَية في ىذه 

 ة  للإجابة على الأسئلة .أوليا  أمورىم عند لريئهم لأخذىم من الددرس على الاستمارة

 المجال ألزمي لدراسة:ػ 

. في ىذه الفتًة تم تقسيم الاستمارة على العينة 2017افريل  25إلى  02دامت الدراسة الديدانية من 
الدستهدفة .وبعدما تدت عملية تفريغ البيانات،وحساب النسب وتحليل الدعطيات الدقدمة لنا من خلاؿ أجوبة 

 أوليا  الأمور.

مفردة من أوليا  أمور الأطفاؿ ذو الفئة 60:اشتمل لرتمع البحث على عينة متكونة من  المجال البشري
 سنوات .6الى 4العمرية من 

 /تحديد المفاهيم:12

 من بتُ الدفاىيم الدفتاحية لذذه الدراسة، نذكر:

 :ـ التأثير 

 :    * لغة  

 1بو، أثره، أثرا، أثاره، وأثره، تبع أمره.أثرا، وأثره:ترؾ فيو علامة يعرؼ بها. يتأثر يتطبع 

 *اصطلاحا:

                                                           
  .195،ص1997،)د ط(،دار الدعرفة الجامعية ،الإسكندرية، قاموس علم الاجتماع لزمد عاطف غايث ،  1
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ىو دفع الإنساف إلى تحقيق رغابة ما وذلك بتسختَ معظم الإمكانيات العقلية والجسمية والأيدلوجية وحتى 
لكي يرى أشيا  بنفسو  الفنية ،كذلك و عملية تدارس بطريقة من قبل الدرسل كما يقوـ بدفع الدتأثر بلطف

و ىو بعض التغتَات التي تطرأ على مستقبل الرسالة كفرد،تلفت الرسالة انتباىو ويدركها ،وقد  1منظار الدؤثر.
تضيف إلى معلوماتو معلومات جديدة ،وقد تجعلو يكوف اتجاىات جديدة ،قد يعدؿ سلوكو السابق ،فهماؾ 

حدوث تدعيم داخلي للاتجاىات ،إلى حدوث تغتَ على تلك  مستويات عديدا لتأثتَ ،بداية من الاىتماـ إلى
كما لصد انو عرؼ على انو ظاىرة نفسية لتغتَ أرا  وإدراؾ 2الاتجاىات ،ثم في النهاية إقداـ على سلوؾ علتٍ.

  3شخص أو لرموعة من الأشخاص. تأحكاـ أو اتجاىات أو سلوكيا

 *إجرائيا

من خلاؿ مشاىدتو الاشهارات التلفزيونية ، أي ىو  سنوات 6الى 4من ىو مدى تغتَ أفكار وسلوؾ الطفل
 نتيجة لتعرضو وتأثره بالإشهار التلفزيوني. سنوات6الى 4طفلسلوكيات الجديدة التي يقوـ بها ال

  الطفلـ: 

الرخص الناعم الرقيق والطفل الدولود ماداـ ناعما رخصا والجمع طفولة وأطفاؿ ػوولد صغتَ  ىو  * لغة:   
 4للمفرد، و للجمع والدذكر والدؤنث طفولة وىي حالة الطفل

 *اصطلاحا:

يطلق لفظ الطفل في علم النفس على الذكر والأنثى من نهاية سنتي الرضاعة إلى البلوغ أو الدراىقة، فالطفولة 
 5ىي فتًة مابتُ الرضاعة والدراىقة

                                                           
 .102،ص1999، 1ط ،الكتاب الجامعي الحديث،الإسكندرية، ، أبعاد العملية الاتصاليةسلوى عثماف لصديقي ،وىنا  حافظ بدوي ، 1
 .114، ص2004، دار الفجر للنشر والتوزيع ػالقاىرة، 4، ـالمعجم الإعلاميلزمد منتَ حجاب،  2

3 Guichard. N: «L’influence de la publicité télévisée sur le comportement de L’enfant dans le processus 
d’achat familial, Essai et expérimentation, Université Paris, 1995, P34 
 

 .587ص 4،2005ط، ، مكتبة الشروؽ الدولية، القاىرة معجم الوسيط، ـمعجم اللغة العربية  4
 17،ص،د.س،دار العلم ،الكويت دراسات في سيكولوجية النموحامد عيد العزيز الفقى،  5
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 : *إجرائي

 للإشهار التلفزيوني. ىي الفئة العمرية من أربع إلى ست سنوات التي تتعرض

 :السلوك 

: ىو الأفعاؿ الظاىرة مباشرة، كالتفكتَ والتأمل الذي يدكن الاستدلاؿ عليو بواسطة ملاحظة الأفعاؿ *لغة
  1الدباشرة الدرتبطة بو.

، بغض النظر عن القصد والدعتٌ الذي ينطوي بو:يشمل كل ما يدارسو الأفراد ويفكر فيو ويشعر *اصطلاحا
 2عليو

 من خلاؿ مشاىدة الإشهار التلفزيوني.سنوات 5الى 4من :ىو رد الفعل الذي يحصل عند الأطفاؿ *إجرائي

 :ـ الإشهار 

 :*لغة

 3ػ أعلن ، يعلن ومصدراىا علانية ،والإعلاف بمعتٌ الإظهار والإشهار والجهر بالشي 

 *اصطلاحا:

 4الناس أو الأفراد وتوجيو سلكهم، بطريقة معينة ىو فن التعريف أو فن الإغارا 

 ـ الإشهار التلفزيوني:ـ 

 *اصطلاحا

                                                           
 206،ص 2009 ،1ط دار الكتاب العالدية،لبناف، ، معجم المصطلحات الحديثة في علم النفس والاجتماع ونظرية المعرفةسمتَ سعيد حجازي،  1
 291ص،2010،الأردف،أسامة،دار معجم علم الاجتماعمصلح ، أبوعدناف   2

 130ص ،2001، 1طية، ر للنشر، الإسكندػدار الجامعة الجديدة  التلفزيونية وثقافة الطفل الإعلانات غازاؿ،إيناس لزمد  3
  .102ص ،1ط دار لردلاوي، عماف، ،ـالدعاية والعلاقات العامةلزمد جودت ناصر  4
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ػ ػػػػ ىو الوقت الدباع من قبل التلفزيوف إلى الدعلن بهدؼ استخدامو بالطريقة أو الشكل الدتفق عليو، وفق 
 1ضوابط المحطة التلفزيونية وفي إطار مواثيق الشرؼ وضوابط القانوف والمجتمع

 يا:*إجرائ

-04ػ ىي  الومضات الاشهارية السمعية البصرية التي تعرضها القنوات التي يتعرض لذا الأطفاؿ ما بتُ سن
سنوات  من اجل التشهتَ بمنتج ما وتستخدـ عناصر جذب وتأثتَ مثل اللوف والحركة والدوسيقى  قصد 06

 إحداث اثر في سلوكهم.

 ــ المقاربة النظرية:/13

الكثتَ من النظريات إلى التأثتَ الذي تحدثو وسائل الإعلاـ والاتصاؿ على سلوكيات الفرد بصفة مباشرة  تشتَ
 وغاتَ مباشرة ومن بتُ النظريات التي يدكن أف نستند عليها في ىذه الدراسة نذكر:

 ـ نظرية التعلم الاجتماعي:لروتر 

نظرية التعلم ونظرية الشخصية  وقد استمدت نشأت نظرية التعلم الاجتماعي نتجت الانتشار الواسع لكل 
ىذه النظرية سماتها من منطلق أف سلوؾ يتم تعلمو من الدواقف الاجتماعية وىي تدتاز أنها تستخدـ مفهوـ 

التوقع وىو يعرؼ انو احتماؿ ذاتي لحدوث سلوؾ ما وتركز على خواص تعزيز الفعل لديو وكذلك على الدثتَات 
 2عاـ لكيفية اكتساب الأشخاص الأشكاؿ جديدة من السلوؾ . والدنبهات كما تقوـ بشرح

وتعتبر ىذه النظريات من بتُ النظريات الدناسبة لدراسة أثار  الاشهارات التلفزيونية على سلوؾ الطفل ،حيث 
أف التلفزيوف من خلاؿ برالرو التي يعرضها ومن  بينها الإشهار يقدـ لرموعة من الدعارؼ والخبرات والسلوكيات 

التي يدكن أف يعتبرىا نموذجا ويقلدىا فهو بذلك يكتسب  أشكاؿ جديدة للسلوؾ بصورة عامة من خلاؿ 
 التعلم من بيئتو.

                                                           
 133سبق ذكره، ص غازاؿ، مرجعإيناس لزمد  1
،الدار العالدية للنشر والتوزيع 1:اثر الإعلانات التلفزيونية في إكساب طفل ما قبل الددرسة بعض الدهارات الاجتماعيةػط التلفزيون والطفللزمود أحمد مزيدػ  2

 135ػ131ػ ص ص 2008،الجيزة،  
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 ـ نظرية التعلم الاجتماعي  بالملاحظة : 

وىي ترى إف الكثتَ من التعلم الإنساني ىو دالة لدلاحظة سلوؾ الآخرين أي  1961توصل إليها ألبرت باندورا
 وينقص بنقصانها ، يزيد بازدياده

 وإننا نتعلم بالمحاكاة أو بالدلاحظة من خلاؿ التعزيز الذي يدعم سلوؾ المحاكاة.

يدكن تفستَ المحاكاة آو التعلم بالدلاحظة من خلاؿ مبادئ التطويع الفعاؿ مع افتًاض صحة القوؿ إف البشر 
كهم ػوكذلك توقع سلوؾ النماذج التي يتخيلوف بواسطة العمليات العقلية الوسيطة، التعزيز الدتًتب على سلو 

 يحاكونها.والتعلم من خلاؿ النماذج مبدأ من مبادئ الذامة في تعليم الأطفاؿ لسلوكيات الدختلفة .

 لتفستَىا وتعتبر شرطا أساسيا لحدوث التعلمــــ عناصر عملية التعلم:

 ػ عملية الاحتفاظ 2ػالعمليات الانتباىية              1 

 1ػ عمليات الدافعة4لاستخراج الحركي        ػ عملية ا3 

 *عملية التعلم بالدلاحظة وتطبيقها على مشاىدة الاشهارات من قبل الأطفاؿ وتأثتَىا على سلوكهم.

ػالعمليات الانتباىية :وىي الخطوة الأولى في التعلم بالدلاحظة وىي الانتباه إلى الدشهد وىذا يحدث عند 1
تباىو وملاحظتو لذا وذلك لاحتوائها على الأحداث والدشاىد التي تؤدي إلى مشاىدة أطفل الاشهارات وان

 سلوكيات فعلية ،كاستخداـ السلعة أو أدا  سلوكي أخرى

وىي الاحتفاظ بالأنشطة التي تصدر عن  ،ػ عملية الاحتفاظ، وىي ثاني العمليات في التعلم بالدلاحظة2
طفل ىنا يحفظ الدشهد الذي شاىده في ذاكرتو على شكل النموذج في الذاكرة على شكل رموز وعليو فاف ال

 رموز عن طريق صور أو ألفاظ.

ػ عملية الاستخراج الحركي "الاستًجاع"وىذا من خلاؿ تذكر الدواقف والدشاىد الدعرفية التي تعرض لذا وتقليد 3
 مشاىد ويفكر الطفل ىنا فيما اختزنو من مشاىد ومدركات من اجل قياـ بسلوؾ مشابو.

                                                           
 139ػػػػػػ137ص ػ صالسابق،الدرجع ،لزمود أحمد مزيدػ  1
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عملية الدافعية :وىي وجود ظروؼ مناسبة من اجل القياـ بالاستجابة الدكتسبة من سلوكية فاف ىنا الطفل  ػ3
تكرار الإعلاف أصبح السلوؾ ما كل  ونإو  بو،ات  لو من قبل البيئة المحيطة يلجا إلى تقليد مشاىده إذا واجد لزفز 

 يرفقو طواؿ حياتو.

  الإعلامــــ نظرية الاعتماد على وسائل : 

تقوـ ىذه النظرية على زيادة اعتماد الأفراد في المجتمعات الحديثة على وسائل الإعلاـ، بهدؼ تكوين الدعارؼ 
 والاتجاىات إزا  ما يحدث في لرتمعاتهم الأخرى.

وتشتَ ىذه النظرية إلى الأفراد يزيدوف من اعتمادىم على وسائل الإعلاـ كمصادر للمعلومات في ضو  أهمية 
علومات للأفراد وزيادات حالات لتغتَ وعدـ الاستقرار في المجتمع ،كما أف قدرة وسائل الإعلاـ في تحقيق الد

 أكبر قدر لشكن من التأثتَ على الأفراد تزداد عندما تكوف ىذه الوسائل تنقل الدعلومات بشكل لشيز ومكثف.

أف الأفراد يعتمدوف على وسائل الإعلاـ ويرى كل من ملفتُ ديفلتَ وساندرا بوؿ روكيتش وضعا ىذه النظرية ،
لتحقيق عدد الأىداؼ التي يأتي في مقدمتها الفهم وكذلك من خلاؿ التعلم والحصوؿ على الخبرات ومعرفة 
أشيا  عن البيئة المحيطة وتفستَاتها ومن ثم التوجيو الذي يساعد الأفراد على اتخاذ القرارات والسلوؾ وكيفية 

يؤدي اعتماد الأفراد على وسائل الإعلاـ كالتلفزيوف من خلاؿ برالرو التي يعرضها من و 1التعامل مع الدواقف .
 :2بينها الإشهار إلى عديد من التأثتَات على فئات المجتمعة بصفة عامة والأطفاؿ بصفة خاصة والدتمثلة في

  التأثتَات الدعرفية:ويتم من خلالذا تشكيل الاتجاىات 
 الوجدانية:وتتمثل في التأثتَات الأخلاقية والدعنوية التأثتَات 
 ف يقوـ الأطفاؿ بسلوكيات معينة ناتجة عن التعرض للإشهار أتأثتَات السلوكية:التي من شأنها ال

 التلفزيونية.

 

                                                           
 .279ص، 1989، الدار العالدية، القاىرة، الاتصال ونظريات التأثيرمبادئ علم لزمود إسماعيل،   1
 .240ػػػػػػ 232ص ،ص1997،عالم الكتاب ،القاىرة، نظريات الإعلام واتجاهات التأثيرلزمد عبد الحميد  2
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 /الدراسات السابقة:14  

 وردية شعباني: ـ دراسة 1 
وصفيػػة للتعػػػػرض والإدراؾ، رسالة ماجستتَ، ) جامعة  استقباؿ الأطفاؿ للإعلانات التلفزيونية التجارية، دراسة

 .2000/2001الجزائر، معهد علوـ الإعلاـ والاتصاؿ(، 
سنة وكانت 13الى 8طفل من الدرحلة العمرية 100أجريت ىذه الدراسة على عينة من الأطفاؿ تقدر ب  

 واستعملت الباحثة الدقابلة العينة قصديو شملت الأطفاؿ الذين يشاىدوف الإشهار التجاري التلفزيوني
والاستمارة كأداتتُ لجمع البيانات والدعلومات .وىدفت الدراسة إلى اكتشاؼ علاقة الطفل بلاشهار التلفزيونية 

 سوا  الوطنية أو الأجنبية من خلاؿ مدخل التعرض كمؤشر لسلوؾ الاتصالي وعلاقتو بالإدراؾ .

من بتُ نتائج ىذه الدراسة: إف الأطفاؿ الدبحوثتُ يشاىدوف التلفزيوف بصفة منتظمة كل أياـ الأسبوع مع 
ارتفاع نسبى الدشاىدة في أوساط الذكور واف الأغالبية لا يشتكوف من السلطة الأبوية في تحديد أوقات 

اطهرت النتائج أف القناة الجزائرية ىي القناة الأكثر ذكرا من حيث الدشاىدة من طرؼ الدشاىدة في حتُ 
الدبحوثتُ وإف أغالبيتهم يشاىدوف الاشهارات مع أفراد الآسرة واف تعلق الأطفاؿ بالدضامتُ سببو قصر وقت 

بية الأطفاؿ الاشهارات وجاذبية شكلها،واطهرت كذلك النتائج علاقة الطفل بالمحتوى حيث أكدت أف أغال
يصدقوف أف الدنتجات التي تظهر في الإشهار ىي الأفضل

 :1996* دراسة إيناس محمد غزال

 وثقافة الطفل.دراسة سسيولوجية ،رسالة دكتورة،بجامعة الدنوفية،بكلية الأدب،تم الإعلاف التلفزيوني             
 2001نشرىا في كتاب سنة 

ىي دراسة تحليلية لتأثتَ الإعلانات التلفزيونية على ثقافة الطفل في المجتمع الحضري ،وتدت الدراسة في لزافظة 
(الذكور والإناث من مدارس الدرحلة الأولى من 12ػ 6الإسكندرية وقد أجريت  على أطفاؿ الفئة العمرية )

ب الدسح وتم الاستعانة بتحليل الدضموف وذلك التعليم الأساسي ، أما الدنهج الدستعمل فقد تم استخداـ أسلو 
 اعلاف تلفزيوني خلاؿ 4857بتحليل عينة من الإعلانات التلفزيونية التي تقدمها  القناة الأوؿ ،وتم اختيار 
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فتًتي الإرساؿ الصباحية والدسائية عن طريق تسجيل ىذه الإعلانات على شريط فديو كاسيت في فتًو زمنية 
 يونيو ، يوليو   ،أغاسطس ،. قدرىا ثلاثة شهور من

وقد قامت الباحثة بإعداد صحيفة تحليل لزتوى الدضموف الإعلانات الاشهارية وكذلك اعتمدت على الدقابلة 
الشخصية من اجل الحصوؿ على الدعلومات وبيانات حوؿ الدوضوع مع الأطفاؿ في الفئة العمرية السالفة الذكر 

سة الدختارة ػولتنظيم عملية الدقابلة قامت الباحثة بأجرا  دليل عمل من وذلك بمعاونة أسرة التدريس  في الددر 
 خلاؿ الإقامة في لرتمع الدراسة وملاحظة دقائق الحياة اليومية .

 ومن بتُ أىم نتائج الدراسة نذكر:

ى تقوـ الإعلانات على تشجيع الاتجاىات الدادية من خلاؿ تأكيدىا على قيم مادية، كما تقوـ الإعلانات عل
تشجيع التبديد.الإعلانات التلفزيونية تقدـ إلى الطفل عادات على حسب بنا  الإعلاف، عدـ الاىتماـ بالنطق 

السليم لبعض الحرؼ أثنا  تقديم بعض الإعلانات واستخداـ ألفاظ ركيكة وتعبتَات سوقية لشا يؤثر على 
 الحصيلة اللغوية للطفل.

  تقديم الدنتجات وغاالبا متكوف مضللة أكثر منها إخبارية. تقدـ الإعلانات التلفزيونية رؤية زائفة في

الاعتماد بشكل كبتَ على تطبيع شخصيات الإعلانات بالطابع الغربي مع إهماؿ خصوصية وواقع الطفل 
 الدصري من حيث فصات الشعر والرقصات والدلابس بهدؼ ترغايب الطفل في الحصوؿ على السلعة 

لانية طويلة وغاتَ لزددة في الدساحة الزمنية فمن الغريب أف تتًؾ الإعلانات بدوف وأثبتت الدراسة أف الفقرة الإع
تحديد مساحة زمنية لذا لشا يوجد شعور بالدلل لدى الأطفاؿ ويشعر أف تلك الإعلانات مفروضة عليو حتى 

ات الخاصة بعض الإعلانات يغلب عليها الطابع الطبقي واف ارتفاع الأسعار الدنتج، يشاىد برنالرو الدفضل
 بالأطفاؿ بالقياس بإمكانيات الأسرة في المجتمع حيث يشكل ىذا النمط الاستهلاكي عبئا اسريا.
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 :1996*دراسة محمود أحمد مزيد 

،رسالة ػ التلفزيوف والطفل:اثر الإعلانات في إكساب طفل ما قبل الددرسة بعض الدهارات الاجتماعية.       
 2007تم نشرىا في كتاب سنة  ،الدراسات العليا للطفولة،معهد تُ شمسعدكنوه،بجامعة 

(سنوات للإعلانات التلفزيونية وفي اكتسابو 6ػ4إشكالية الدراسة:ما اثر مشاىدة طفل ما قبل الددرسة بتُ)
 بعض الدهارات الاجتماعية )التقليد، الاستقلالية التعاوف(.

التلفزيونية التي تساعده في اكتساب الدهارات  ىدؼ الدراسة التعرؼ على سلوكيات التي تعكسها الإعلانات
الاجتماعية والتعرؼ على اثر مشاىدة طفل ما قبل الددرسة الإعلانات والتعرؼ على الدساحات أزمنية التي 

تخص الطفل والتي توجو للجمهور العاـ ،والتعرؼ على أىم الاستعمالات الدستخدمة في الإعلانات التلفزيونية 
 شكاؿ الفنية الدستخدمة  في الإعلانات التلفزيونية .والتعرؼ على أىم أ

أما عن فروض الدارسة فتمحورت في: توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ متوسطات دراجات أفراد المجموعة 
التجربة ومتوسطات دراجات أفراد المجموعة الضابطة على مقياس الدهارات الاجتماعية الدصور قبل إجرا  

 التجربة

وؽ ذات دلالة إحصائية بتُ متوسطات دراجات أفراد المجموعة التجريبية الضابطة على مقياس ػ توجد فر 
 الدهارات الاجتماعية بعد إجرا  التجربة وذلك لصالح أفراد المجموعة التجربة

اقل 5فراد المجموعة التجربة اكبر من )أوؽ ذات دلالة إحصائية بتُ متوسط دراجات ػ توجد فر 
سنوات (على مقياس الدهارات الاجتماعية الدصور لصالح المجموعة 5اقل من 4من )سنوات(والأصغر 6من

 الأكبر سننا.

دراجات الذكور والإناث في المجموعة التجريبية على مقياس  وؽ ذات دلالة إحصائية بتُ متوسطتوجد فر  ػ لا
 الدهارات الاجتماعية الدصور بعد التجربة.
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ستخداـ أسلوب تحليل الدضموف والدنهج التجريبي حيث سعى إلي ا ؿالدنهج الوصفي من خلا وقد استعمل
(سنوات مهارات التقليد ،الاستقلالية 6ػ4قياس اثر الإعلانات التلفزيونية في إكساب طفل ما قيل الددرسة )

 التعاوف(.

  2009*دراسة بوذينة نعيمة:

دراسة وصفية  ،وتفػػػػػاعل الطفػػػػػػػػػل الجزائػػػػػػػري SPACE TOONإعلانات قناة الاطفاؿ سبيس توف 
،تخصص: قياس جمهور  مذكرة تخرج لنيل شهادة الداجستتَ في علوـ الإعلاـ والاتصاؿ، في التعرض والتفاعل

  السياسية والإعلاـ كلية العلوـ،  جامعػػػػة الجزائػػػػػػػػػػػر وسائل الإعلاـ 

اة سبيس توف، من خلاؿ معرفة عادات أنماط لبرامج قن الأطفاؿكيفية تعرض ة  وتدثلو أىداؼ الدراسة في معرف
معرفة مدى تفاعل الطفل و كيفية تصرؼ الطفل عندما تبث القناة الومضات الإعلانية .  و. مشاىدة القناة

ما مدى تفاعل الطفل الجزائري مع وتدثلو إشكالية الدراسة في :،.الدوجهة للطفل  الإعلانات  الجزائري مع
 التلفزيونية التي تدرر عبر القنػوات الدتخصصػػة للأطفاؿ ) قناة سبيس توف نموذجا(؟. الإعلانات

إبراز العلاقػة بتُ الإعلانػػات التلفزيونية التػي تبثها القنػوات  فقد استعملت الباحثة الدنهج الدسحي من اجل
الدقابلة(.  بأداةوقد استعانة الباحثة في ىذه الدراسة فاعل الطفل الجزائري، وت -قنػػػاة سبيس توف نموذجا  -

سنة (، تم اختيار عينيػة 13 إلى 8أجريت الدراسة على أطفاؿ الفئة العمرية ) و والاستعانة بالاستمارة  ا، 
يشاىػدوف برامػج القنوات الدتخصصة للأطفاؿ، مػػع مراعاة لشن ذكور وإناث. طفػػل  120قصديػػو تقدر ب 

 :ىذه الدراسة لصد بهالصة االنتائج التي خ أىمومن  الاجتماعي.تدثل الدتغتَات: السن، الجنس، الدستوى 

أفراد المجتمع الددروس يقبلوف على مشاىدة التلفزيوف كوسيلة لقضا  وقت فراغاهم ،  آفأظهرت الدراسة 
جد ، فنسنوات(  10 إلى 8وفي الدرحلة العمرية الأولى )  الإناث للمشاىدة في أوساط مع ارتفاع نسبي

على اختلاؼ جنسهم وسنهم ومستوياتهم الاجتماعية ، غاتَ  فيشاىدوف برامج سبيس تو  الأطفاؿغاالبية 
، أنهم  الأطفاؿذكر غاالبية و أننا  لصد ارتفاع كبتَ في مشاىدة برامج القناة لدى أطفاؿ الفئة العمرية الأولى ،

يتابعوف برامج القناة مع الإخوة وذلك بصفة منتظمة ،. الأطفاؿ على اختلاؼ سنهم وجنسهم ومستواىم 
التي تدرر عبر القنوات الدتخصصة للأطفاؿ.  الإعلانات بصفة دائمةالاجتماعي الذي ينتموف إليو ، يتابعوف 
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 الشاشة.شرا  ما يشاىدونو عبر  مىأوليا لبوف من امستوياتهم الاجتماعية يط ختلاؼاعلى  الأطفاؿاف و . 
الذين  الأطفاؿالنسب بتُ  تقاربو لإعلانات الألعاب بالدرجة الأولى ،  الأطفاؿلقد جا ت تفضيل و 

معجبوف بشخصيات  الأطفاؿغاالبية إف ، الإعلاناتيثقوف بالإعلانات دائما والذين لا يثقوف إطلاقا في 
بهم ،  إعجاباؤدين للإعلانات التلفزيونية ، . غاتَ أننا لصد أطفاؿ الدستوى الاجتماعي الدنخفض ىم أكثر الد

 ما يعيشونو من حرماف وحاجة . إلىقد يرجع ذلك 

 تعقيب

 ،التلفزيوني والطفل الإشهارىناؾ العديد من الدراسات التي تناولت  أفالسابقة يتضح لنا  الدراساتمن خلاؿ 
على  معظم الدراسات السابقة واعتمدت ػحو العمريةأدواتو وشرائبغض النظر عن اختلاؼ في المجتمع البحث و 

في سلوكو الاجتماعي والدعرفي  والتأثتَالتلفزيوني والطفل  الإشهار متغتَات تعتمد عليها كمدخل لدراسة
 والنفسي.

من ديد موقع الدراسة ،مع توضيح حدود البحث وتديزت ىذه الدراسات بتعدد الدتغتَات مم ساعدني على تحػ 
وكذلك  ،التلفزيوني وسلوؾ الطفل الإشهاربتُ  التأثتَتغتَات الدتدخلة في عملية حدوث خلاؿ استخلاص الد

الدراسة وكذلك بنا  على  السلوكيات الدذكورة فيستفادة من الفئة العمرية و ضبط الفروض والإ اختيار
، كما تم التعرؼ على  من خلاؿ نتائج كل دراسة الاستمارة أسئلةالنظري وبنا   الإطار تم تدعيم الدراسات

التساؤلات الخاصة بمدى إعجاب وتفضيل الأطفاؿ للإشهار التلفزيوني ،بالرغام من اختلاؼ الفئة العمرية إلى 
 .التأثر والتأثتَعملية  تبدأىي الفتًة التي سنوات و 4ل لسلوؾ تتم بداية من سن لصد أف فتًة اكتساب الطفأنن 
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 .تمهيد

ف ىذه ابؼرحلة إف ،وأكثرىا أهمية مرحلة الطفولة إف ابغياة الإنسانية بؾموعة من ابغلقات العمرية أوبؽا
وبؼعارؼ العمرية تعد كحد فاصل في تكوين شخصية الطفل وكذلك في تشكيل كثتَ من ابؼعلومات 

 قىلاا مف بقدر إوعليو ف ،عوامل وسيكولوجيات تلعد تاىات وابؼبادئ والسلوؾ و ىذا نتجوالابذ
 الطفل من رعاية في تلك ابؼرحلة واىتماـ من قبل القائمتُ على تربيتو يقدر ما يحقق نمو سليم .

ىية الطفولة من خلاؿ إعطاء تناولنا في ىذا الفصل ما رحلة وما يتًت  علياا من تثيتَونظرا لأهمية ىذه ابؼ
 .مفاوماا واىم مراحلاا وسيكولوجية كل مرحلة، وكذلك معرفة العلاقة التي تربط الطفل بالتلفزيوف.
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  الطفولة.المبحث الأول:ماىية 

تعتبر مرحلة الطفولة من أىم مراحل النمو الإنساني، لأف الطفل يتعلم في ىذه ابؼرحلة ابؼعارؼ، 
اليومية مع بيئتو وبؾتمعو، كما  ويكتس  ابػبرات ابغياتية التي تساعده على التوافق مع مواقف ابغياة

وتتنوع مواىبو ومن خلاؿ ىذا ابؼبحث سوؼ نتعرؼ على  نو خلاؿ ىذه ابؼرحلة تنمو قدراتو وتتضح أ
 كل ما يخص الطفولة من تعريف وأهمية وخصائص واحتياجات يسعى لتلبيتاا.

                                                                                    .المطلب الأول:مفهوم الطفولة
الطفولة من شخص إلى أخر وبقد  مرحلة ىذه ابؼرحلة فقد تعددت تعريفػ نظرا الأهمية التي تكتسباا ـــ

 أىم التعريف:

من سن ابؼيلاد  البشري"مرحلة عمرية متدرجة من عمر الكائن بثنهاالطفولة موسوعة مصطلحات عرفتاا 
لا تتجاوز  بثنهابؽا  الأوؿفي ابؼادة  الأطفاؿالبلوغ،وقد تم برديد ىذه ابؼرحلة من قبل اتفاقية حقوؽ  إلى
 1،لإنسافامن عمر 18سن 

لطفل بصفة خاصة ،ولقد نو لابد من واضع تعريف إراسة تهتم بالطفل بصفة عامة فومادمت ىذه الدــــ 
"ثم وقولو تعالى،2"والطفل الذي لم يظاروا على عروت النساء"في القران الكريم لقولو تعالى عرؼ

الصغتَ من كل شيء يقاؿ :يسعى  يعرفو بثنو صليبالجميل كما بقد ابؼعجم الفلسفي   3خرجكم طفلا"
يعرفو بثنو الطفل ىو  معجم العلوم الاجتماعية وفي نفس السياؽ بقد . 4إلى أطفاؿ ابعوائع أي صغارىا

الولد أو البنت حتى  فقد عرؼ بثنوالعلوم التربية الوليد حتى البلوغ، أما في ما يخص تعريف الطفل في 

                                                           
 1991 اتفاقية حقوق الطفل والإعلان العالمي لبقائو ونمائواليونسف ، 1
 13النور الآية سورة  2
3
 55سورة الحج الآية  

 369،ص1987،ابؽيئة العامة للكتاب ،مصر، معجم العلوم الاجتماعيةإبراىيم مذكور وآخروف، 4
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على الذكر والأنثى من نهاية  في علم النفسيطلق لفظ الطفل و  ،اداـ ناعما سن البلوغ، أو ابؼولود م
 1سن الرضاعة إلى البلوغ فاي فتًة مابتُ الرضاعة وابؼراىقة 

مرحلة من مراحل النمو :بثنها تأخر لطفولة حيث عرف بقد تعريف ،تعريف مرحلة طفولة إلىوبالعودة 
الفرد وتشمل الطفولة ابؼبكرة والوسطى وابؼتثخرة ويدر الطفل من خلابؽا بابغاضنة ثم الابتدائية  بوالتي يدر 

ابؼرحلة الأوؿ من بقد تعريف لمحمد سعيد فرج الذي ورد في كتابو الطفولة والثقافة والمجتمع ويقوؿ أنها  و2
مرحلة   نفس المجاؿ عرفت بثنهاوفي3مراحل تكوين ونمو الشخصية تبدأ من ابؼيلاد حتى بداية طور البلوغ.

من مراحل تطور حياة الإنساف يتحوؿ من خلابؽا الفرد من كائن عضوي إلى كائن اجتماعي يستطيع 
التكيف مع ابغياة الاجتماعية ، ويتم ذلك نتجو سلسلة متدخلة من التغتَات التطورية احدث في نظاـ 

 4معتُ وفي تتابع زمتٍ" 

يدكن القوؿ، إف مرحلة الطفل ىي مرحلة بناء شخصية الإنساف، حيث عليو من التعريف السابقة  و
 يكتس  فياا القواعد الأولى في ابغياة وتتم من الولادة حتى سن البلوغ.

 

 

 

 

 

 
                                                           

 139ػػػػػ138،ص ص 1999، ابؼكت  ابعامعي ابغديث،مصر، محاضرات في قضايا السكان والأسرة والطفولةأمتَة منصور يوسف علي،  1
 5،ص2006،جامعة البلقاف،سيكولوجية الطفولة وثقافة الخوفابضد بؿمد عقلو الزبوف ،  2
 17،ص1993،منشاة ابؼعارؼ ،مصر ػ والثقافة والمجتمعبؿمد سعيد فرج ،الطفولة  3
  11،ص         1995 ،1ط ،سوريا ،دار الفكر، ،أدب الأطفال والقيم التربويةابضد على كنعاف  4
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 ـ المطلب الثاني:مراحل الطفولة 

أطور نموىم لذلك قسم علم النفس  ختلاؼبايشكلوف فئة متجانسة بل يختلفوف إف الأطفاؿ لا      
مرحلة الطفولة إلى عدد من ابؼراحل وتتميز كل مرحلة بخصائص سيكولوجية وسلوكية ومن بتُ ىذه ابؼراح 

 بقد:

:بستد ىذه ابؼرحلة من ميلاد الطفل إلى آف يبلغ عامتُ من العمر وبسثل ىذه ابؼرحلة ـ مرحلة الرضاعة 3
ابؼشاعر ابغيوانية باللذة والألم، واعتماد الطفل على الرضاعة  ابغرجة لنمو ابعسم وابغواس وسيطرة

 1الطبيعية من أمو.

سنوات وتعتبر ىذه ابؼرحلة من أىم  6بستد ىذه ابؼرحلة من عامتُ إلى ـ مرحلة الطفولة المبكرة:2
مراحل تكوين شخصية الطفل فاي ذات قيمة كبتَة في حياتهم حيث يبدأ الأطفاؿ في ىذه ابؼرحلة في 

 واف ىذه ابؼرحلة التي اعتمدنا علياا في عينة الدراسة.2التفاعل والاتصاؿ مع البيئة ابػارجية.

سنوات حيث يبدأ الطفل في ىذه ابؼرحلي 8سنوات إلى 6:وبستد من  ـ مرحلة الطفولة الوسطى1
تغتَات بالاحتكاؾ مع البيئة ابػارجية خاصة بعد ذىابو للمدارسة كما يعرؼ تغتَات فسيولوجية وكذلك 

 في  قدراتو ابغسية والإدراكية واللغوية.

سنة وىي أخر مرحلة في مراحل الطفولة 12سنوات إلى 8:والتي بستد من ـ مرحلة الطفولة المتأخرة4
 3قبل الدخوؿ إلى ابؼراىقة وتتميز بتغتَات جسمية وعقلية كبتَة.

ة التي يكوف الطفل فياا مرتبط ػػ إذف إف مرحلة الطفولة تتدرج إلى عدة مراحل، مناا مرحلة الرضاع
بثمو،ثم مرحلة الطفولة ابؼبكرة التي يبدآ الطفل بالتفاعل مع من حولو، واف ىذه ابؼرحلة العمري ىي عينة 

                                                           
 41،ص2004،دار الفكر ،عماف ،الأردف ػ1،ط علم نفس النمو :دورة حياة الإنسانسامي بؿمد ملحم، 1
،رسالة ماجستتَ في علوـ الإعلاـ والاتصاؿ ،جامعة ابعزائر  التلفزيون الجزائري ،دراسة في القيم والتأثيراتالمتحركة في راشد بشيش،الرسوـ  2
 61،ص1997،
 65ابؼرجع نفسو ص 3
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ىذه الدراسة، لاف الطفل بتثير بدن حولو من أسرا و وأىل وتلفزيوف ،وتاليو مرحلة الطفولة ابؼتوسطة وىي 
ء من خلاؿ ابؼدرسة،  ثم تالياا  مرحلة الطفولة ابؼتثخرة والتي يتميز فتًة الاحتكاؾ ابػارجي مع الأصدقا

 الطفل بتغتَات من كل النواحي ليدخل مرحلة الشباب آو بدعرؼ بسن ابؼراىقة. بو

 المطلب الثالث:أىمية مرحلة الطفولة.

ة كبتَة إف مرحلة الطفولة ىي الأساس الذي تبتٌ عليو شخصية الفرد وعليو ىذه ابؼرحلة تكتس  أهمي
 تتمثل في:

ػ تعتبر مرحلة الطفولة الفتًة ابغابظة التي تتكوف من خلابؽا ابؼفاىيم الأساسية لطفل حيث يكوف كل ػػػػ
والذي يستطيع تطويره في ابؼستقبل بدا يساعده على مسايرة  ،طفل ما يسمى ببنك ابؼعلومات الأساسية

يتطور النمو اللغوي لدى الأطفاؿ بصفة سريعة  فمن خلاؿ ىذه ابؼرحلة،التطور والنجاح، وبرقيق الآماؿ
ومتتالية، حيث يسمح لو من اكتساب مفاىيم جديدة، مم يتًت  تبتٍ ووضع الأسس والقواعد اللغوية 

وبدوره يتمكن الطفل من التًكيز على ابؼلامح الرئيسية ابؼميزة للأشياء  1التي يتبناا خلاؿ سنواتو اللاحقة.
ولكنو يحتاج لبعض التلميح بؼساعدتو في التعرؼ على كل مناا  بويئة المحيطة والأفراد والأماكن في الب

أف اللحاء بالذكر  اـ بيئتو وفام معلماا الرئيسية ،وجدير،ويج  أف نمكنو من ذلك ونساعده على الإبؼ
ل من اج الأولياءذه ابؼرحلة يكوف في ااية ابغساسية، لذا واج  استغلاؿ ىذه ابؼرحلة من قبل بؽ ابؼخي
التعزيز  أسالي  باستخداـدة ابؼعلومات وتذكرىا ،م على استعاعلى ابغفظ ،وتدريبا أطفابؽمتشجيع 

ىذه ابؼرحلة يتصف خيابؽم بابػصوبة  الأطفاؿ أفالايجابي بؼساعدتو على ذلك،وبقد في نفس السياؽ 
قدرتهم على التفرقة  ىم اكبر منام سنا وعدـلنقص خبرتهم ابغية بابؼقارنة من ا إلىابؼفرطة ،وبرجع ذلك 
يستطيع الربط بتُ الأسباب ونتائجاا بحيث يتمكن  وبقد أف الطفل في ىذه ابؼرحلة بتُ ابغقيقة وابػياؿ.

قصتَا جدا ف مدى انتباه الطفل يكوف إو الأطفاؿ من ترتي  حادية أو يلاية في تسلسل منطقي سليم.
للغاية خلاؿ ىذه الفتًة وبؽذا يج  العمل على استثارتو وتشويقو باستخداـ مثتَات خارجية بظعية بصرية 

                                                           
 21،ص2001،دار ابؼستَة ،عماف، مدخل إلى الاضطرابات السلوكية والانفعالية :الأسباب ،التشخيص ـالعلاجأسامة فاروؽ مصطفى، 1
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وبقد أف سنوات بدا يشد انتباىو ويجذبو للمبايعة والتًكيز ويساعده على التًكيز الإرادي كالتلفزيوف.
يتحدد في إطارىا وتتضح معابؼاا عاما بعد الطفولة ىي الفتًة التي يتم فياا إرساء معالم شخصية الطفل ل

ذا أمكانو من ابغركة والاستكشاؼ إوذلك   ويظار في ىذه ابؼرحلة الابتكار والإبداع لديامالأخر.
تعتبر ىذه الفتًة ا الأمثل لتعلم واكتساب ابؼاارات ابؼختلفة  و  ،وإعطائو ابغرية لتجربة وابؼمارسة والعمل 

، ولذا  بوار أي عمل حتى يتمكن من إتقانو والنجاح فيو ولا يدل القياـ وذلك لاف الطفل يستمتع بتكر 
كاف على المحيطتُ بالطفل تدريبو على اكتساب ابؼاارات ابغسية و ابغركية والاجتماعية وابؼعرفية بدا 

في ىذه ابؼرحلة بالذات يتكوف الضمتَ ابػلقي والوازع  ونأوبقد يساعده في الاعتماد على النفس مستقبلا.
كما تتحدد الابذاىات لطفل من خلاؿ في البيئة . بوللإنساف من خلاؿ علاقتو مع المحيطتُ الديتٍ 

    1والنماذج التي يستفيد مناا )الكبار الذين يقلدىم. ابهوالتصرفات التي يقوـ  ابهابؼشاعر التي يشعر 

فاي ابؼرحلة التي  ،مراحل نمو الإنسافف مرحلة الطفولة بستاز بثهمية كبتَة فاي ابؼرحلة ابغساسة من إػػ إذف 
تبتٌ فياا شخصية الطفل ليكوف راجل ابؼستقبل فاو يتعلم في ىذه ابؼرحلة كل ما يساعده لتنمو 

شخصيتو. فاو في ىذه ابؼرحلة يتثير بدن حولو لكي يتعلم ويدرؾ بدن حولو فاو يستعمل خاصية التقليد 
 قا.والمحاكاة والتقمص وىذا مسوؼ نتعرؼ عليو لاح
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 المطلب الرابع:حاجات الطفولة

دراسة  ةحوضي دولق والاىتماماتبزتلف حاجات الأطفاؿ وتتنوع طبقا للاختلاؼ والتباين في القدرات 
 تعريف للحاجات ومن بيناا:وعليو فقد تعددت  رؼ علماء النفس والاجتماع ،من ط ـباىتماابغاجات 

ػ ابغاجة ىي حالة من التوتر تدفع الكائن ابغي إلى أف يسعى بغفظ ىذا التوتر واستعادة حالة الثبات كم 
أنها توجو سلوؾ الفرد بكو برقيق ىدؼ معتُ ،وابؼقصود منو برقيق الإشباع والاتزاف والرضا عن النفس 

بتُ بعض ابغاجات ،كػاف يجد  وابغاجات تتباين في طبيعتاا وشدتها تباينا كبتَا قد يحدث أحيانا صراع 
الفرد نفسو في صراع بتُ حاجتتُ في نفس الوقت )يود أف يشارؾ ابعماعة أو مشاىدة التلفزيوف ( و اتَ 

وأشار النماذج ابؼعروفة عن ابغاجات نموذج "أبراىاـ ماسلو" حيث اعتمدت نظريتو على ػ 1ذلك 
وىو 2لسلوؾ،وترتي  ابغاجات حس  أهميتاا. فراضيتتُ وهما: برفيز ابغاجات اتَ ابؼشبعة تؤير على ا

 الإشباع،إلى أف ابغاجات والدوافع تتًت  ترتيبا ىرميا على أساس أهميتاا ودرجة ابغاجة في  فياما يشتَ
حيث إف ابغاجة أكثر إبغاحا وأهمية ينبغي أف تشبع فبل أف تظار حاجة أخرى أكثر إبغاحا من السابقة 

حس  نموذج ماسلوا  التي رتباا في  الطفولةومن خلاؿ نذكر ابغاجات ػ 3الإشباع.واقل أهمية ومطالبة 
 تتمثل فيما يلي: سلم وبظاا بسمو والتي 

 ىرم ماسلو للحاجات

                                                           
 .46ص)دس (، دار الفكر ابعامعي، مصر، مشكلات الطفل النفسيةحستُ بؿمد عبد ابؼؤمن،  1

2 Kotler, Dobois, Marketing Management, Et public union, 9éme édition Paris, 1998, P 105 
 .http//www.alukah.net،شبكة الالوكة ، (3حاجات الطفولة)موسى بقي  موسى معوض، 3 

  حاجات تحقيق الذات 
  الحاجات إلى الاحترام والتقدير 
  الحاجات الاجتماعية 
  حاجات الأمان 

 الحاجات الفزيولوجية
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 1:وتتمثل فيما يلي:حاجات النمو الحسي ػ1

: وىي كل العناصر الغذائية التي يحتاجاا الطفل لنموه مثل البروتينات والسكريات الغذاء الصحيػ 
يتحكم  الإخراج:ػ مواعدىا .فياجبات اذائية كاملة والأملاح ابؼعدنية وابؼاء وكذلك يحتاج إلى يلاث و 

الطفل في التبرز في نهاية العاـ الأوؿ من ميلاده ويتحكم في التبوؿ في ما بتُ السنتتُ إلى يلاث سنوات 
 وعلى الأـ أف تعود ابناا على ذلك.

 تكوف مناسبة للبيئة التي يعيش رتدائاالا:فاو في حاجة إلى ملابس  الحاجة إلى الملابس المناسبة ــــ
 .ااف

:يج  توفتَ لو مسكن يستًيح فيو حتى يساعده على النمو بشكل إلى المسكن المناسب الحاجةػ ػػػػ
 إيجابي.

بالوسائل الطبية ابؼعروفة بؼقاومة كثتَ من الأمراض والوقاية  ـ الحاجة إلى الوقاية والعلاج من الأمراضـــ
 مناا.

ة من الظروؼ ابؼؤدية إلى ابغوادث  :فطفل بحاجة إلى الرقابة والوقاي ـ الحاجة إلى الوقاية من الحوادثـــ
 كما انو في أمس ابغاجة إلى تعلم السلوؾ الذي يؤمنو من الأخطار.

 وتشمل ما يلي:/حاجات النمو العقلي: 2

:يكتس  الطفل معلوماتو وتنمو معارفو عن طريق خبراتو التي ػ ابغاجة إلى البحث وح  الاستطلاع
طريق حواسو ابؼختلفة كالبصر والسمع الذوؽ الشم  يدارساا بنفسو عن طريق استعماؿ عضلاتو وعن

 .اللمس فابغواس ىي أبواب ابؼعرفة

                                                           

 88ػػػػػػ87ص  ، ص2005طيبة، مصر،  ، مؤسسةوالشخصيةدراسات في السلوك  حستُ، فثيد  1  
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:وذلك من خلاؿ ابؼلاحظة الدقيقة للحقائق وبفارسة ابػبرات إلى تنمية القدرة على التفكير الحاجةـ ــــ
 1ابغسية وابغركية وكس  ابؼاارات اللغوية

، وابعسمي بالنمو اللغوي:حيث يرتبط النمو العقلي أيضا الحاجة إلى اكتساب المهارات اللغوية ــــ
 .والتواصلوكتساب ماارات التعبتَ 

 :وتتمثل فيما يلي:حاجات النمو الانفعالي والاجتماعي/ 3

:لا يشعر الطفل بالأماف إلا إذا عاش في جو أسري متماسك في كنف والديو ،  ـ الحاجة إلى الأمنــ
الأكبر على تكوين علاقات اجتماعية سوية مع اتَه من الناس في فتمتلئ نفسو يقة وتكوف ابؼعتُ 

 مراحل النمو ابؼختلفة .

حيث يج   ،يو من الوالدين والناسف أف يكوف بؿبوبا مقبولا مراوبا : فاو بحاجة إلىـ الحاجة إلى التقبل
 أف يعامل ويقدر كفرد لو قيمتو.

عند قيامو بثعماؿ في حدود قدراتو يؤدي إلى :إف تشجيع الطفل والثناء عليو  الحاجة إلى النجاحػ 
ابؼزيد من الثقة بالنفس فيبدؿ ابؼزيد من ابعاد الذي يشعره بالأمل ويدفعو إلى الاستًساؿ في بؿاولة 

 سلوكو وكس  بـتلف ابػبرات وابؼاارات .

ويبدءا عملية : يبدأ شعور الطفل بذاتو كذات مستقلة في أوائل السنة الثانية  ـ الحاجة إلى تأكيد الذات
ابؼشي والكلاـ التي تشمل انفصالو واعتماده على أمو ،وتزيد في الوقت نفسو من اعتماده على نفسو 

 ومن اتصالو بالآخرين .

تعتبر الاستقلاؿ وابغرية من أىم ابغاجات الفسيولوجية للطفل في ـ الحاجة إلى الاستقلال والحرية :
 ،الكلية على الأسرة خاصة الأـ إلى الاعتمادية على النفسىذه ابؼرحلة ليكوف انتقالو من الإتكالية 

سلسا وسالا ودوف أية عواق  نفسية ،ويعتبر أوؿ استقلاؿ ظاىر ىو استقلالو عن أمو بالفطاـ ، 
                                                           

 89،ص مرجع سبق ذكره،  دراسات في السلوك والشخصية حستُ، فثيد   1
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ويستقل عن أمو جزئيا ليتصل بباقي أفراد الأسرة ويساعده على ذلك ابؼشي والكلاـ ويبقى الاستقلاؿ 
 يتصل بثصدقائو في ابؼدرسة. جزئيا عن أفراد الأسرة حتى

: يحتاج الطفل إلى سلطة ضابطة تشعره بالرقابة والإرشاد ـ الحاجة إلى السلطة الضابطة والمرشدة
ويحتاج إلى نظاـ يفرض عليو كإطار للحياة ابؼنتظمة في البيت وىذا يتمثل في بعض الأوامر ابؼعتدلة التي 

 اير جو البيت والمجتمع الذي يعيش فيو برد من نزعتو الاندفاعية الأمر الذي يجعلو يس

 1يتفاعل معام ويشاركام في ألعابهمـ الحاجة إلى رفاق في سنو :

 2: وتشمل ما يثتي:/حاجات النمو النفسي3

 من اجل ابغصوؿ على الثواب ابؼاد ػػػػػ ابغاجة إلى ابغ  والرعاية، كذلك ابغاجة إلى إرضاء الكبار
 وابؼعنوي

 لم ابؼعاير السلوكية ػػػػػػػ ابغاجة إلى تع

 ػػػػػػػػ ابغاجة إلى اللع  

جل تكوين شخصيتو واردتو ليكوف شباب أالتي يحتاجو الطفل في حياتو من  *لقد تعددت ابغاجات
ابؼستقبل وكلما برققت ىذه ابغاجات الإدراكية والعقلية والنفسية والاجتماعية فإنها برقق نمو سليم 

 ويكوف بذلك شخصية مثالية دوف عقد.وكامل لطفل دوف مشاكل ولا عواق  

 

 

 

                                                           
 55ص2015ميدانية،جامعة مولود معمري،تيزي وزو، ،درسوسيكولوجية اللعب ودورىا في حفظ السلوك العدواني لدى الأطفالبصاؿ ألدفي، 1
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 المبحث الثاني: سيكولوجية الطفولة 

تتميز مرحلة الطفولة بعدة بفيزات وخصائص وكذلك برولات فيزيوبعية وسيكولوجية على حس  كل 
ن خلاؿ كل ما يخص سيكولوجية منتعرؼ عليو في ىذا ابؼبحث  سوؼا مرحلة عمرية وىذا م

 الطفولة.من نمو وتعلم وإدراؾ وتقليد و بؿاكاة. 

 المطلب الأول:سيكولوجية النمو

ـ الكائن ابغي في بـتلف ابعوان ، بداية من نشوئو إلى ااية وفاتو ويتم ذالك على ػ يقصد بالنمو تقدػػػ
 1مستويات بـتلفة.

ويرى علماء التًبية وعلم النفس أف معرفة مفاىيم النمو الأساسية بسثل عاملا ماما من عوامل فام 
قة وييقة بالتًبية بؽا علاالسلوؾ ،وتعتبر ابعوان  ابؼعرفية واللغوية والنفسية من أىم ابؼتغتَات التي 

مفاوـ ابؼرحلة في واصف بعض جوان   بياجيو و عض علماء النفس كفرو يدب،وقد استخدـ والتعليم
النمو كالنمو ابؼعرفي والنفسي و الأخلاقي والاجتماعي، ونظرا لأهمية كل جان  من ابعوان  لابد من 

 و وكيفية تعاملو مع بؿيطو.يم سلوؾ الطفل والعوامل ابؼؤيرة فاستعراضاا وتفستَىا لفا

قسماا بياجيو إلى أربع مراحل وكل مرحلة من ابؼراحل لا يدكن الوصوؿ أولا النمو المعرفي  العقلي :
إلياا دوف ابؼرور بدرحلة تسبقاا ويعتبر النضج واحده اتَ كاؼ وإنما لابد من توفتَ ابػبرة لأنها ىي التي 

 اي:احل فلية الانتقاؿ أما ىذه ابؼر تؤىل الفرد لعم

 المرحلة الحسية الحركية: أ ػ

،أما النمو  2إف النمو ابغسي ىو نمو ابغواس ابؼختلفة كالبصر والسمع والشم والذوؽ والإحساس بالألم
عملية السيطرة على ابغركات ابعسمية من خلاؿ النشاطات ابؼنظمة للمراكز العصبية  بوابغركي فيقصد 
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بابغركات ابعسمية العامة التي تساعد الطفل على القياـ بحركات والعضلات وىذه العملية تبدأ بالتحكم 
ائص وىي الأختَة بستد من الولادة وحتى نهاية السنة الثانية وابرز خص1أساسية مثل ابؼشي والركض ...
 ،حسن عملية التزاوج ابغسي أبغراكيوتت صوره رئاسية عبر الأفعاؿ،بىذه ابؼرحل أف التفكتَ يحدث 

ستجابات ابغركية ،ويتطور الواعي بالذات وتتطور فكرة يبات وبقاء الأشياء وأختَا ويتحسن تناسق الا
 .تبدآ عملية اكتساب اللغة 

:وىي تبدأ من نهاية السنة الثانية والسنة السابع وىي مرحلة انتقالية عبر  ب ـ مرحلة ما قبل العمليات
اىم خصائصاا ازدياد ابؼستوى اللغوي مفاوميو لأنها لا تتسم بدستوى يابت من حيث النمو ابؼعرفي ،و 

واتساع استخداـ الرموز اللغوية وسيادة حالة التمركز حوؿ الذات والبدء بالتكوين ابؼفاىيم وتصنيف 
 راؾ البصري على التفكتَ ابؼنطقي الأشياء ،والفشل في تكوين في أكثر من بعد و طريقة وأختَا تقديم الإد

سنة وبستاز ىذه ابؼرحلة بالانتقاؿ من اللغة 11سنوات إلى 7د من :وبست مرحلة العمليات الماديةجػ ػ 
اللغة ذات الطابع الاجتماعي وحدوث التفكتَ ابؼنطقي عبر استخداـ الأشياء  إلىابؼتمركزة حوؿ الذات 

فلم يعد الأطوؿ قياسا ىو اكبر  ،ووزنا وحجما لةكتكويتطور مفاوـ البقاء   ،وابؼوضوعات ابؼادية ابؼلموسة
لاف ابؼادة الثابتة رام تغتَ أشكابؽا يتطور مفاوماا أبؼقلوبي وتتطور عملية التفكتَ في أكثر من  ،مثلاوزنا 
ف يقرر الأشكاؿ الدائرية الكبتَة ذات ثف الأشياء في ضوء أبعاد متعددة كفالطفل يستطيع تصني ،طريقة

ت اللونتُ الأصفر والأبضر عن الأشكاؿ الدائرية الصغتَة ذا ،اللوف الأبيض وابؼصنوعة من البلاستك
ابؼصنوعة من النحاس وابػش  وتتطور عملية التجميع وتكوين ابؼفاىيم واستيعاب العلاقات ابؼنطقية 

 وأختَا فشل في التفكتَ في الاحتمالات ابؼستقبلية دوف خبرة مباشرة بابؼوضوعات ابؼادية .

ويبحث  2يستطع الفرد أف يفكر  سنة وفياا14سنة وبتُ 11:وىي بتُ د ـ مرحلة العمليات المجردة
بدعزؿ عن الأشياء آو ابؼوضوعات ابؼادية ابؼلموسة فالأشياء لم تعد موجودة فقط في العالم ابػارجي بل 
ىي موجودة أيضا في عقلو فإف تفكتَه يتسم بالتجريد.ويكوف الطفل قادرا على حل مشكلات عبر 
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يصبح ل ،لضماف البدائل ابؼتوفرة بكلمات أخرى واضع افتًاضات معينة واقتًاح ابغلوؿ ابؼمكنة لنفسو
 1.ابهبإمكاف الطفل التفكتَ بالإمكانيات ابؼستقبلية والتنبؤ 

 :اللغويثانيا ـ النمو 

،ويتفاعل مع ىذا العالم  بويستخدـ الطفل خلاؿ أشاره الأولى طرؽ ابؼعرفة اتَ اللفظية مع العالم المحيط 
ويثتي النظاـ الرمزي اللغوي تدريجيا بؿل طرؽ ابؼعرفة السابقة ويصيح  ،عبر البصر والسمع والشم الذوؽ

قادرا على التميز وفام كلاـ الآخرين ،كما يبدأ باكتساب اللغة من نهاية السنة الأولى من حياتو وتعتبر 
ر الفتًة التي تسبق انتظاـ الطفل في التعليم ابؼدرسي من سن الثالثة وحتى ابػامسة وتتميز بثنها العص

وىي بدورىا تنمو مع النمو العقلي فاو مظار من مظاىره ولكناا في نفس  الذىبي للغة في حياة الفرد.
الوقت عاملاا في النمو العقلي، إذا أف اكتساب الإنساف للكلاـ يعد اكتساب لأداة بشينة من أدوات 

 2التفكتَ ومن ثم تزايد إمكانياتو العقلية زيادة كبرى

 ـ الطفولة المبكرة:

من العوامل التي تزكي النمو اللغوي عند الطفل تشجيع الكبار وارتفاع ابؼستوى الثقافي في بؿيط الأسرة  و
وارتفاع نس  الذكاء ويقسم العلماء مراحل النمو اللغوي عند الطفل في مرحلة الطفولة ابؼبكرة إلى عدة 

 مراحل وذلك اعتمادا على عدد الكلمات التي بنطقاا الطفل:

كلمة تتعلق   50تبدأ من السنة الثانية، وتبلغ ابغصيلة اللغوية فياا حوالي الكلمة الواحدة:أ ـ مرحلة 
 أكثرىا بثشياء واقعية موجودة في بيئة الطفل.

:تكوف بتُ منتصف السنة الثانية ونهايتاا ويستطع الطفل أف يوصل كلمتتُ مع ب ـ مرحلة الكلمتين
 .كثف يقوؿ )بابا سيارة(بعضاما ليعبر عن صيغة النسبة أو ابؼلكية،  
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:وتبدأ فياا قدرة الطفل باستخداـ بصل من يلاث كلمات أو أكثر للتعبتَ جـ  ـ مرحلة أكثر من كلمتين
عن فكرة ما،ػ ويزداد بعد ذلك إكساب الطفل اللغة وقدرتو على استخداماا في العاـ الثالث لتصبح 

طلوب وظائفيا بالرام من أنها لا تكوف كلمات وىي نؤدي ابؼعتٌ ابؼ4الى 3ابعمل بسيطة ومكونة من 
 صحيحة كتًكي  لغوي .

 كلمات فتكوف في العاـ الرابع 6الى 4: من  مرحلة الجملة الكاملةد ػ 

 * الطفولة المتوسطة:

ػ يعتبر النمو اللغوي في ىذه ابؼرحلة بالغ الأهمية بالنسبة لنمو العقلي والاجتماعي والانفعالي،وتعتبر مرحلة 
ابؼركبة والطويلة، كما يدلك فياا الطفل القدرة على التعبتَ الكتابي وذلك نتجو دخولو ابؼدرسي ابعمل 

والتعبتَ الشفوي، كما أف الأطفاؿ الذين يعيشوف في بيئة اجتماعية ويقافية أعلى يكوف نموىم اللغوي 
 أفضل من أولئك الذين يعيشوف في بيئة الفقر وابغاجة.

 * الطفولة المتأخرة:

ذه ابؼرحلة تزداد ابؼفردات ويزداد فاما وتزداد ابؼاارات اللغوية، كما يدكن لطفل إدراؾ معاني المجردات  في ى
 1كالصدؽ والكذب والأمانة وابغرية وابؼوت واتَ ذلك.

 ثالثا ـ النمو النفسي لطفل :

  نظرية ػ إف النمو النفسي لطفل ليس عملية شرطية داخلية بردث بطرقة تلقائية وبقد أريكسوف صاح
النمو النفسي حيث ينظر إلى النمو النفسي في سياؽ اجتماعي وضمن إطار من التًاث الثقافي للأسرة، 
 ويرى أف الفرد لا يدلك شخصية معينة ويابة بل انو يقوـ بتطويرىا على بكو مستمر، وىناؾ عدة مراحل:
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الشك، ويكوف ذلك بتشكيل  :اكتساب حاسة الثقة الأساسية مع التغل  على حاسةأ ـ المرحلة الأولى
ف إوبالبيئة الاجتماعية من حولو، و  الشخصية الصحيحة من خلاؿ إحساس الطفل الوليد بثقة بالنفس

لة تتحقق من خلاؿ افياا مثل ىذا الإحساس ،وىذه ابؼسالسنة الأوؿ من عمر الطفل ىي التي يطور 
، أما إذا لم بوة منسقة ويدكن التنبؤ اعتماد على الآخرين في تامتُ احتياجاتو من مثكل ومشرب وبطرق

 1تكن على ىذه الصورة فإنو سيبدأ يفقد الثقة.

يبدأ حيث اكتساب حاسة الاستقلاؿ الذاتي ومكافحة حاسة الشك وابػجل. :ب ـ المرحلة الثانية
سنوات برابتو في القياـ ببعض الأعماؿ بدفرده ػويواجو الطفل في ىذه 3الى 18الطفل فياا بتُ الشار 

ابؼرحلة صراعا بتُ رابتو في تثكيد استقلالو الذاتي واعتماده على نفسو وبتُ إحساسو بعدـ قدراتو 
الكامل على برقيق ذلك، وىنا يثتي دور الكبار في إتباع أسالي  برافظ على التوازف، وينبغي على الطفل 

وقدراتو حتى لا يقع في  أف يتحرؾ في ىذه ابؼرحلة ضمن معايتَ مقبولة ليستطع من خلابؽا اختبار قوتو
 حالة من الشك ىي الذات .

:اكتساب حاسة ابؼبادأة مقابل التغل  على الإحساس بالذن .ػ وىي من سن  جـ ـ المرحلة الثالثة
سنوات وىي مرحلة التعبتَ الفعلي عن الإحساس بالاستقلاؿ الذاتي من خلاؿ سلوؾ 6سنوات إلى 3

بداية عملية اقتناع الطفل بدسؤوليتو الاجتماعية وامتلاكو قدرا  ابؼبادأة كما يسميو أريكسوف ،وىذا يعتٍ
معينا من القوة يدكنو من التثيتَ في الأشياء وابغوادث من حولو كما يدرؾ باف للحياة ىدفا بالنسبة لو، 

ه ابؼرحلة يرى بوضوح ذفثفي ى ويبدأ الطفل في ىذه ابؼرحلة بتطوير الضمتَ أو الإحساس بثصح أو ابػطث.
ف يلاحظ باىتماـ ما يعملو الراشدوف ويحاوؿ أف يقلد أأف يعمل أنوع معينة من الأشياء قادر على نو أ

 سلوكام.

 12الى 6اكتساب حاسة الاجتااد مقابل بذن  الإحساس بالنقص.بستد من مرحلة د ـ المرحلة الرابعة:
سنة في ىذه ابؼرحلة يسخر الطفل قوة من اجل برستُ قدراتو الذاتية وماارتو بؼواجاة الصعوبات التي 
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تواجاو ،ويعمل الطفل على تطوير إحساسو بالعمل وابؼثابرة ليكوف إنساف منتجا وفاعلا وقادرا على 
وقد يتولد  ،ذاتو نحلة يعمل لتكوين وجاة نظر صحية عف الطفل في ىذه ابؼر إاز والتحصيل ،لذا فالابق

لديو الإحساس بكفاءاتو ابؼتزايدة وربدا الإحساس بالنقص وعدـ الكفاية وىذا مرتبط بالأجواء التي يعشاا 
 1الطفل وبدور الإباء.

 ثالثا: النمو الخلقي 

 ند الطفل تتطور في مرحلتتُ :يرى بياجيو أف الأخلاؽ عػػػػػػ 

 ػ تكوف الأخلاؽ بطريق الإكراه والغض 1

 ػ تطور الأخلاؽ الذاتية النابعة من الطفل نفسو.2

في ابؼرحلة الأولى يقوـ الوالدين والآخروف بسلوؾ بتوجيو السلوؾ الأطفاؿ والإشراؼ عليو، بينما تنبع 
يلاث مستويات لتطور ابػلقي عند   بتُث ميز الأخلاؽ في ابؼرحلة الثانية ذاتيا في داخل الطفل.حي

 الأطفاؿ.

  وبستد من سن الولادة حتى السابعة من العمر ويكوف التًكيز في ىذه مرحلة ما قبل الأخلاقػ :
ابؼرحلة على الذات ،ولا تظار عند الطفل في أوؿ سنتتُ أي قدرة على إصدار الإحكاـ ابػلقية 

تطور بعد السنة حيث يبدأ بالتًكيز على الشخص الذي أو القياـ بثي سلوؾ خلقي، ثم يحدث 
يتمتع بالسلطة وىو الأب ت من يقوـ مقامو في العادة ويقل التًكيز على الذات تدريجيا 

،ويستمر ىذا التًكيز على مصدر السلطة حتى يبلغ الطفل سن السابعة، ولكن تبق الأخلاؽ في 
فالطفل يدكن إف يقتنع أف الكذب على احد  ىذه ابؼرحلة اتَ قابلة لتعميم على مواقف جديدة،
 2الوالدين لا يجوز ولكنو  يكوف جائز على ابؼعلم .

  ـ مرحلة العلاقات الخلقية القائمة على الأساس على الاحترام المتبادل: 
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 في ىذه ابؼرحلة تبدأ طاعة السلطة التي كانت بسيز ابؼرحلة ،وبستد ىذه ابؼرحلة من الثامنة إلى ابغادية عشرا
ير السابقة بتلاشي فسحة المجاؿ أماـ الاستقلاؿ ابؼبتٍ على الاحتًاـ ابؼتبادؿ، ويساعد الطفل على تطو 

ري ومادي حيث في ىذه ابؼرحلة يركز على كل ما ىو واقعي وحقيقي وفو ذلك قدرتو ابؼعرفية ابعديد.ف
ابؼايل أمامو، فالعتُ عنده حكامو ابػلقية فاو مزاؿ يعتمد على ما يدركو من الواقع أيجعلو اتَ مرنا في 

بصرؼ النظر عن النوايا أو الأسباب والدوافع التي وجدت في ابؼوقف، و لا ، بالعتُ والسن بالسن 
 يستطيع الطفل أف يثخذ الاعتبار تلك ابؼواقف والعوامل والنوايا إلا بعد أف يصل سن ابؼرىقة و الرشد.

 في ىذه ابؼرحلية يتم ف ،فتًة ابؼراىقةشر بداية :وبستد بعد سن ابغادية عـ مرحلة الأخلاق النسبية
 1التنقل من التًكيز على الواقع وابؼادة إلى التًكيز على التطبيق الواقعي وابؼثل ابػلقية.

حيث تتميز بتحولات فزيولوجية وسيكولوجية  ،مرحلة عمرية لدياا خصائصااومنو نستخلص أف كل   
  .كل مرحلة بسيزىا بنضج عمن سبقتاا  وإف.من مرحلة إلى أخرىتتحوؿ النمو  فعملية

 حدوثو.المطلب الثاني:سيكولوجية الإدراك وكيفية 

إف كل ما نعيشو في بذربتنا ىو نتاج للجااز العصبي، فاو الذي يقودنا إلى الإدراؾ وقد واضع 
"وفي ىذا "و.ىاني"تعريف للإدراؾ فاو يرى انو"عبارة استخراج ابؼعتٍ من التجربة أي إضافة معتٌ لتجربة

 ينظم ابؼتجمع لديو من ، حتىالفرد عندما يحس بوالسياؽ عرؼ أيضا على انو العمليات التي يقوـ 
 2بؽا معناه ابػاص وبؽا صلتاا بغتَىا. ،وصبغة كليةإحساس 

وبقد أف للإدراؾ دورا ىاما في عملية السلوؾ والاختيار، فعندما يوجو الفرد سلوكو بكو ىدؼ معتُ، فإنو 
بكل أنواع السلوؾ ابؼمكنة كما لا يستجي  بعميع ابؼثتَات ابؼمكنة ومن ابؼعروؼ أف ىناؾ لا يقوـ 

 نوعاف من الاختيار في السلوؾ ويتمثلاف فما يلي:
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 35، ص1996(، مركز الإسكندرية للكتاب، مصر، سيكولوجية الطفولة)علم النفس الطفولةالفت حقي،   2
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والكتابة.....والإنساف فيو يختار ابؼواقف القائمة بدا  شي: ىو الذي يتم ملاحظتو كابؼالنوع الأولػ 
يتمثل  والنوع الثانيالرأس في مشاركة بإحدى ابؼنسبات ابغزينة ،  يناسبو ،كثف يلتزـ مشية الوقار وخفض

 فإذا، د من سلوؾ أي شخص أخر ما يتناس  مع ملاحظتو ابػاصة كثف يختار الفر ،في السلوؾ ابؼدرؾ
داـ وإذا ق فاو في نظر الأخر تاجر أو شاطر داخل احد الأفراد معو في نقاش حوؿ بشن السلعة مثلا

 ي  القل مساعدة خالصة فاو ط

*وعملية الاختيار التي يقوـ بها الإدراؾ تتضمن يلاث عمليات سيكولوجية وىي:ابغذؼ والإضافة 
 والتنظيم.

 ويكوف الفرد لا يستطيع رؤية كل دقائق ابؼوقف القائم أو ابؼؤيرات ابؼوجودة، لذلك يتم ـ الحذف:
تركيز على بعض ابؼظاىر ابؽامة فيو دوف اتَىا.وتشتَ الدراسة العلمية إلى أف العتُ يدكناا إف 

نية جزئية بالثا500لكن طاقة الدماغ التحليلية ىي حوالي و  تُ جزئية بالثانية.ملاي5تعالج حوالي 
فإف الانتقاء ىو أمر حتمي لا يدكن بذنبو.فإنها تنتقي من خلاؿ تفاعل حالة الفرد وعليو 

الداخلية مع بيئتو عند بداية الفتًة الزمنية. إف القسم ابغيوي بغالة الفرد الداخلية يسمى 
ي يلع  الاستعداد الفطري، الذي تتم إيارتو من قبل البيئة تاركا ابعزء الذي لم تتم إيارتو، والذ

دورا ذا معتٌ في التثيتَ على السلوؾ في ذلك الوقت وبطريقة مشابهة فإف ابعزء ابغيوي الفاعل من 
ىو مل لا تتم  البيئة يتم انتقاؤه من قبل ابغالة الداخلية ويسمى :ابؼثتَ أو ابؼنبو وما تبقى

 .ملاحظتو
 رة لدينا.فنحن بكذؼ من ف نملا التفاصيل الناقصة للموقف حتى تكتمل الصو ث:تكوف بـ الإضافة

ابؼوقف ما لا يتفق مع الصورة التي في ذىننا، ونظيف من الدقائق ما يكملاا، وبذلك بردث 
 العمليات معا. لذلك فنحن نرى الأشياء ليست كما ىي، ولكن كما نكن بكن.

 فتدخل فياا عوامل موضوعية وأخرى ذاتية بغدوث الإدراؾ وىي: ـ التنظيم: 
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:فاي التي توجد في ابؼوقف و التي تؤدي إلى نفس التنظيم الإدراكي عند بصيع  *العوامل الموضعية
 1الإفراد .

:فاي التي ترتبط بالظروؼ السيكولوجية للفرد وتتغتَ بتغتَىا .وتلع  ىذه العوامل في  العوامل الذاتية*
حقيقة الأمر بالعوامل ابؼوضوعية لتشكل عملية إخاء، خاصة تؤدي بالفرد لتًكيز على بعض العوامل 

وفي بيئتو ،ة ابؼوضوعية دوف العوامل الأخرى .فعلى أساس ما يتلقو الطفل في بيئتو الأسرية تم بيئتو ابؼدرس
ابؼختلفة التي تكوف ابؼوقف الإدراكي ،  مليحذؼ ويضيف وينظم بالعوا ،الكبرى وىي المجتمع بصفة عامة

من الصفات ،فإنو عندما  ةيلرذره الزنوج مثلا وتضيف عليام كل فإذا كاف الطفل قد نشث من عائلة تك
،ولكنو  ذا ابؼوقف كما ىي في الواقعيرى زبقيا في موقف إدراكي فإنو لا يرى العوامل ابؼوضوعية في ى

و الإضافة إلياا وابغذؼ مناا ،حتى يخرج بنتيجة تتفق مع مدركاتو السابقة ومع  ،يعود ترتيباا ، وتنظيماا
ولقد اوجد أف  2تكوينو النفسي أي بحيث تكوف النتيجة مضفية على ىذا الزبقي كل سلوؾ قبيح .

قل من السابعة لديام طريقة ألأطفاؿ الصغار الذين ىم راشدين،فالأطفاؿ يفكروف بشكل بـتلف عن ال
 3بؿددة في الإدراؾ والتفكتَ والتفاعل مع الآخرين وذلك حيثما يتم تقيمام بدعيار الراشدين

كوف على حس  طبيعة الشخص وكذلك من خلاؿ المجتمع الذي تنستخلص أف عملية إدراؾ الأشياء 
 .وكذلك من خلاؿ نموه العقلي يحيط بالأطفاؿ

 المطلب الثالث: سيكولوجية التقمص والتقليد والمحاكاة لدى الأطفال

بداية من الأىل ثم  بوتعد مرحلة الطفولة مرحلة حساسة جدا نتجت تثير الأطفاؿ بكل ما يحيطوف 
الأصدقاء ثم ابؼدرسة والتلفزيوف ويتبع خطاىم من خلاؿ التقليد والتقمص والمحاكاة وىذا ما سنتعرؼ 

 ابؼطل .عليو في ىذا 

                                                           
1
 193 ػػػػػػػ192،مرجع سبق ذكره، ص صالتربوية والاجتماعية للأطفالرامج التلفزيون والتنشئة بسامة ظافر كبارة،  

 .195،ػػػػػػػ19ػ ص نفس ابؼرجع، ص 2
3 Cloutier R, Renaud A: «Psychologie de l’enfant», Gaétan Morin, Paris, 1990, P 78. 
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 أ ـ التقمص:

الفرد بظات وخصائص  بوإف التقمص مفاوـ يثتي من التحليل النفسي وىو مدرج لاشعوري يثخذ 
وفي 1طوؿ ابغياة ويعتبر عامل مام في تكوين الذات عند الأطفاؿ. بووىو يعمل ، وسلوؾ من فرد أخر 

العاطفية، أو لسمة ما، أو  السياؽ نفسو بقد بثنو التمثل السيكولوجي لفرد  من خلاؿ بعض ابؼواقف
لفكرة ما، لشخصية أخرى، وابسط أشكاؿ ىذا التقمص ىو التقليد، ونلاحظ ىذا السلوؾ في بؿكاه 

    والسريعة الزواؿ للإعماؿ ، الأطفاؿ لتصرفات البالغتُ وعادتهم الشعورية ، ولكن ىذه الإعارة الداعية
للتقمص وإنو من الأفضل أف نفكر بهذا التقليد  الآخروف ، ىي مواد بسيطة جدا وعابرة بويقوـ التي 

تكوف أف بذكر أف التقمص ليس بؾرد  ريجد على انو الوسيلة الداعية لتفريغ الفوري بواسطة اللع  .و
مثل شخص أخر، بل لتصبح مثلو بشكل ما، إنو عملية معقدة أساسية في نمو الشخصية وليس حاديا 

 2عابرا.

 ب ـــ التقليد 

عبارة عن إتباع للغتَ دوف النظر ما إذا أف ىذا التقليد يعود على الفرد بالفائدة أـ لا أو * التقليد ىو 
وىناؾ من يرى أف التقليد ىو بربؾة  فيو.فاو معتقدا ابغقيقة  بوإتباع الإنساف فيما يقوؿ أو يفعل معجبا 

في ىذا السياؽ يبدأ الطفل في تقليد ، و  3الإنساف لعدـ استخداـ عقلو والاقتصار على بؿاكاة الآخرين.
     أفعاؿ الآخرين في نهاية السنة الأولى.ويعتمد ىذا التقليد بالأساس على ابؼلاحظة ابؼباشرة للطفل .

والاحتفاظ وفي سن السنة والنصف أو السنتتُ يكوف بدقدور الطفل تكوين صورة ذىنية بؼا يقع حولو 
فل كل ما يقع أماـ عينيو وبذري ملاحظتو. لذا  ففي ىذا وبذلك يقلد الط، بتلك الصور وأستًجعاا

لأطفاؿ في ىذه العملية يعتمدوف على التقليد لاكتساب او ،  ة تزداد رقعة السلوؾ ابؼقلد عندهرحلابؼ
ابؼاارات،  ولكن استخدمام لتلك ابؼاارات سرعاف ما بزضع لأرد تهم وليس لإرادة النموذج المحتذي ، 

                                                           
 65،ص2010،ديواف ابؼطبوعات ابعامعية،سيكولوجية النمو في الطفولة والمراىقةبدرية معتصم ميموني، مصطفى ميموني،   1
 161،ص1989، 1ط ، دار طلاس،سوريا، ، ،دراسة تحليلية نقدية فرويداعند  الأخلاق، ألعجليبؿمد علي    2

 9،ص2011، كلية الاقتصاد وعلوـ السياسية ،القاىرة،التقليد في أنماط الحياةأية صبحي بؼعة وآخروف،   3
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 أنهم يرابوف في القياـ في كل شيء ، حتى تلك الأفعاؿ التي تتعد حدود بالرام من الإشارة إلى
إمكانيتام ، ىذه الظاىرة السلوكية لا يدكن درستاا بشكل عفوي أو سطحي بنظر لواقعاا ابؼؤير والذي  
 بوكثتَا ما اير انتباه واىتماـ العاملتُ في ابغقل النفسي والإعلامي ، فبادئ  كل ذي  بدأ ، لابد من التن

إلى الفرؽ بتُ الاستعداد لتقليد عمليات التقليد .فالاستعداد لتقليد ىو أمر طبيعي في الإنساف أما عملية 
التقليد أو ما يقلده الإنساف بالفعل ، فانو يتوقف على توفر شروط معينة ، بعضاا كائن في ابؼوقف 

ؾ لابد من توافر أمراف فيو:الرابة في فإف التقليد نوع من أنواع السلو  وبعضاا كائن في الإنساف ،وبالتالي
 1التقليد، والقدرة على تقليد السلوؾ ابؼراد تقليده.

 2 ج ـــ التوحد.

عندما نقلد سلوؾ شخص أو قيمة فمن ابؼمكن أف يتم ذلك بدرجات متفاوتة من احتواء الابذاه وقد 
اقتًح عالم النفس لاجتماعي ىربت كلماف درجات متعددة من ىذا الاحتواء حيث يدثل الإذعاف اضعف 

ري لقيم درجات الاحتواء والإستدخاؿ  أقواىا .وقد بردث فرويدا عن التوحد بؼعتٌ التقبل اللاشعو 
الوالدين التي تصبح جزءا راسخا في نظاـ القيم للشخص ذاتو ، وىو ليس اكتساب طفيف ولكنو تقبل 
بؽذا السلوؾ ، بالرام من حدويو أحيانا دوف معرفة الفرد بذلك.ويعتبر التوحد اعلي دراجات التقلد 

 ويشتَ مفاومو إلى عاملتُ وهمما:

 ا أخر.:تتضمن ملاحظة الطفل انو يشبو شخصالأولى

خر بالنسبة للطفل ىو :تتضمن مشاركة الطفل بؽذا الشخص الآخر في انفعالاتو ىذا الشخص الأالثاني
 حد الولدين.أفي الغال  

وعليو فإف التوحد عملية تتعدى التعليم البسيط لأنها تعتٍ :إف الطفل يتبتٌ نمطا كليا للسمات والدوافع 
ابؼتواجد معو لذلك فاف السلوؾ ابؼكتس  عن طريق والابذاىات والقيم ، التي توجد لدى الشخص 

                                                           
  198سبق ذكره ، مرجعللأطفالرامج التلفزيون والتنشئة التربوية والاجتماعية ب ،أسامة ظافر كبارة 1
 .198ػػػػػػ 197صص  ،نفس ابؼرجع   2
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التوحد لا يدكن تعديلو بساولة ، وىو يابت نسبيا كما إف التوحد مع احد الوالدين يشعر الطفل انو قد 
ادمج في ذاتو قوة وكفاءة ىذا الوالد  فالتوحد يشعر الطفل باف الوالد معو ولو كاف بعيدا عنو ..وىذا ما 

ت، وابؼواقف التي يشعر فياا الطفل بالأماف.وبالتالي فلتوحد مع احد الوالدين يتيح يزيد من اتساع المجلا
لطفل شعورا متزيدا بالاستقلاؿ عناما ، فعندما يعرؼ الطفل عن طريق التوحد كيف يتصرؼ الإباء في 

 1موقف معتُ فانو لا يعود في حاجة إلى وجودىم جسميا لكي يوجو سلوكو وجاة أو أخرى.

ذلك تعتبر سيكولوجية التقليد والتقمص والمحاكاة  كل الأشخاص الذين يحيطوف بطفل ومن خلاؿ 
خاصة التلفزيوف عناصر ىاـ في حياتو من اجل التعلم فاي متعلقة بجانبو النفسي  فاو يتثير يبام ويؤير 

 فيام.

 المطلب الرابع: سيكولوجية التعلم لدى الطفل

يسعى إلى إشباع اريزة ، مكتس  .فالطفل في بادئ الأمرػ يتميز سلوؾ الإنساف بثنو سلوؾ فطري و 
في البحث عن الطعاـ بطرؽ عشوائية بؿضة لا توصلو مباشرة إلى ىدفو ولكن مع زيادة خبرات الطفل 

ضبط وموفرة للجاد والوقت .وبذلك يكوف التعلم ىو العملية التي أىذا المجاؿ تصبح ىذه العملية 
ة في التعديل نو عبارة عن عمليأ الفطري .من ىنا جاء تعريف التعلمسلوكو في مكنت الطفل من تعديل 

نو عملية اكتساب اأيضا  في نشاطو ابؼقبل ،وقد عرؼنو نشاط من قبل الفرد يؤير إسلوؾ وابػبرة، و الفي 
الوسائل ابؼساعدة على إشباع ابغاجات والدوافع وبرقيق الأىداؼ وىو االبا ما يثخذ أسلوب حاؿ 

  أىم ىذه الطرؽ بقد:تُىذا السياؽ تعددت طرؽ التعليم لدى الأفراد ومن ب ابؼشكلات .وفي

:وىذا ما فسرتو بذارب بافلوؼ على الكلاب وبذارب واطسوف  التعلم بالفعل المنعكس الشرطيػػػػػػ 
 على الأطفاؿ .

 من ابػطث نتعلم الصواب وىي:التعلم بالمحاولة والخطاءػػػػػػػ 

                                                           
 199، صسبق ذكره رجعم، أسامة ظافر كبارة 1
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:اكتشاؼ العلاقات بتُ الوسائل والغاية والاستفادة من ىذه الوسائل  بولمقصود التعلم بالتبصر واػػػػػػػ 
 في برقيق الغاية . 

وإف عنصر ابػبرة ابؼاضية للإنساف يكوف  ،:وىي ترابط بتُ فكرة وفكرة أخرىـ التعلم بطريقة الترابط
:النضج سواء كاف وتقتضي عملية التعلم ضرورة وجود شروط لابد مناا وأهماا  بارزا إلى حد بعيد.

  1عضويا أو عقليا والدفعية وابؼمارسة.

حيث أف كل مرحلة من مراحل الطفولة لدياا  ،أف نمو الطفل مرتبطة بسيكولوجياتومنو نستنتج 
، يبدأ الطفل يتعلم فيو كل السلوؾ التي تنمي شخصياتو واف  سيكولوجيتاا ابػاصة لكن على العموـ

 .ده ابؼرحلة بالذاتملامح شخصية الأفراد تعتمد على ى

  

                                                           
 50ػػػػػ49ص ص ،، مرجع سبق ذكرهفلسيكولوجية الطالفت حقي ػ   1
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  المبحث الثالث:علاقة الطفل بالتلفزيون
يعد التلفزيوف من أىم الوسائل الاتصالية ابغديثة حيث بإمكانو أف ينقل الصورة والصوت من بصيع - 

ويعطي رؤية ، أرجاء العالم إلى ملاين الناس في منازبؽم وفي أي مكاف أخر بفضل الأقمار الصناعية 
بقده يلع  دور  شاملة عن العالم عن بعد وىذا يتم من خلاؿ ابؼوجات الكارومغناطيسية ، وىو بدوره 
بؼا يحملو من بظات  ،كبتَ ولو أهمية اكبر في عملية التثيتَ على شرائح المجتمع ولعل أبرازىا شريحة الأطفاؿ

أهمية التلفزيوف وعليو في ىذا ابؼبحث سوؼ نتناوؿ  ،التشويق والإيارة والتنوع في برابؾو خاصة الاشاارات
 فزيوف .العلاقة التي تربط الطفل بالتلبالنسبة لطفل و 

 :ـــ أىمية التلفزيون بالنسبة لطفلالمطلب الأول 

بالرام من  ،بيوت المن خلاؿ تواجده في شتى  ،قو التلفزيوفالواسع الذي حق نتشارالا نتجت
ابؼستويات الاجتماعية ،حتى أصحاب ابؼستوى ابؼنخفض يدلكونو فثصبح ذو أهمية كبتَة لا الاختلاؼ في 

 خاصة عند فئة الأطفاؿ وىذا نتجت لعدة أسباب من بيناا نذكر:يستطع الفرد الاستغناء عنو 

 إذاإف ما يعرضو التلفزيوف من برامج بسثل بديلا للخبرات والتجارب الفردية وابعماعية، وخاصة ػ 
الذين لم  ، فالأطفاؿابؼواد ابؼعروضة بعناصر التًاي  والتشويق مثل: الألواف في عالم الطفولة  امتازت

اىدة سفن الفضاء بسب  عدـ قدرتهم على ابؼشاىدة ابؼوضعية، يستطيعوف بواسطة يتمكنوا من مش
ة التي يدتلكاا يتعتبر ابػاصبؽذا ابؼوضػع، وفي نفس السياؽ التلفزيوف أف يحصلوا على خبرات بديل 

فالتلفزيوف لو تثيتَ ايجابي في نضج الشخصية  ،ىي جذب ابؼشاىدين الصغار لفتًة طويلة، التلفزيوف
 .ع ميوؿ الأطفاؿ وراباتهموتنو 

التلفزيوف وسيلة تساعد على مواجاة ابؼشكلات التعليمية،فالأطفاؿ يستفيدوف من  كما بقد أف.ػ 
ما ونمطا ما يرونو ماالتي يقدماا  فرابتام في مشاىدة التلفزيونية بذعلام يقلدوف   التًبوية البرامج
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اليومية ومن ثم إلى لاضطراب النفسي والعقلي سلوكيا وأفكار علمية،بفا يؤدي إلى تناقض في حياتو 
  1والعاطفي والتًبوي عند الأطفاؿ

من قوة  أهمية تربوية خاصة،فاو يجمع بتُ كل من الكلمة ابؼسموعة والصورة ابؼرئية بفا يزيدفاو ذو 
اليوـ على  لاعتماده على وسيلتتُ من وسائل التًبية في وقت واحد،كما أنو أصبح يسيطر تثيتَه
، كما أف ابؼادة ابؼعروضة  بالتلفزيوف بسثل أقرب الاتصاؿ ابعماىتَي ف ميدا بشكل يتزايد يوما بعد يوـ

بديل للخبرة ابغقيقية، وىو يتميز بقدرة خاصة على جذب ابؼشاىدين، بفا جعلام يتعلموف عن 
 .2قدرا كبتَا من ابغقائق والابذاىات ،طريقة

مثيل بؽا بتُ صفوؼ الأطفاؿ، فاو مرآة عاكسة للوقع، من خلاؿ ػػػ وعليو فاف التلفزيوف يتمتع بثهمية لا 
 ا.بهالتقنيات التي يدتاز 

 .لتلفزيونمشاىدة الطفل ـ المطلب الثاني 

، فيشاىد الأطفاؿ سلوكام، والتي تؤير في الأطفاؿيعتبر التلفزيوف من ابؼصادر الرئيسية التي يتعرض بؽا  ػ
حيث بقد أف علاقة الطفل عجاب شديد، وبشكل شديد الانتظاـ، التلفزيػػوف في سنواتهم ابؼبكرة بإ

بالتلفزيوف أصبحت متعلقة بابؼشاىد، وإف من ابؼسلمات ابؼتعارؼ علياا أف التلفزيوف ىو الأب الثالث 
بعد إلاـ والأب  واف يقافة جيل اليوـ تتشكل بعد الأسرة من التلفزيوف ويرجع تعلق الأطفاؿ بدشاىدة 

 ف إلى:ببرامج التلفزيو 

الأصوات ابؼنبعثة مػن ابعااز الصغتَ  فػ وجود علاقة وطيدة بتُ الطفل والتلفزيوف في بـتلف مراحل نموه ، 
تستحوذ على اىتماـ الطفػػل في سنتو الثانية، وإذا تكرر مرور الطفػل أماـ التلفزيوف وجػػد فيػو شيئػػػػا 

تماـ بالصوت والصورة بشكل عاـ، ثم يتحوؿ ىػػػذا شاالا وجذابا، وفي السنة الثالثة يبدأ الطفل في الاى
برامج معينة دوف أخرى، كبرامج الأطفاؿ التي تستقي موضوعاتها مػػن ابػيػاؿ وبرامج  إلىالاىتماـ تدريجيا 

                                                           
،                2008ط، ،،،دار ابعامعة ابعديدة ،الإسكندريةالاجتماع التربوي:المجالات والقضاياعلم علي السيد الشخيبي، بؿمد حسن العجمي،  1
 344،ص

 100،ص 1،2004ط ،،دار ابؼعرفة ابعامعية ،الإسكندرية،الاتصال الجماىيري في المجتمع الغربي الحديثالعاطي بقم، عبد 2



 مدخل لدراسة الطفولة               الفصل الأول:                                                      
 

 

 

54 

ابؼغامرات، وفػػي سػن السادسة يظار ابذاه خػاص في مشاىػدة الطفػل للبرامػػج التلفزيونيػػة، ويتثير ىذا 
فاو في ىذه ابؼرحلة شغوؼ بابؼعرفة  التلفزيوفللبرامج  ص إلى حد كبتَ بنوعية اختيار الوالدينابػاالابذاه 

 1والاستطلاع فيجد التلفزيوف وسيلة لتحقيق ذالك

 عادات وأنماط مشاىدة الطفل لتلفزيون:المطلب الثالث:
العلاقة التي بذمع الطفل بالتلفزيوف تكمن في معرفة عادات وأنماط مشاىدة الطفل لو حيث يدكن لنا  إف

استخلاص مدى التثيتَ في ساعات ابؼشاىدة وكذلك البرامج ابؼفضلة لو وىذا مسوؼ نتعرؼ عليو في 
 ىذا ابعزء:

 *ــــ ساعات مشاىدة الطفل لتلفزيون
من وقت الأطفاؿ أكثر من أي نشاط آخر، باستثناء  أف مشاىدة التلفزيوف أصبحت تستالك

، ولا عج  أف يطلق عليو بعضام اسم جليس الأطفاؿ، ولا نعدو ابغقيقة إذا قلنا أف أطفالاً  النوـ
 عديدين في بؾتمعاتنا اليوـ يجلسوف مع التلفزيوف أكثر بفا يجلسوف مع والديام. 

توسط يوجد في البيت الأمريكي جااز تلفزيوف وفي إحصائية أمريكية وجد بعض الباحثتُ أنو في ابؼ
سنة ما  65يعمل بطس ساعات ونصف، ويشاىد ابؼرء في ابؼتوسط منذ الثانية من عمره حتى 

يعادؿ تسع سنوات طيلة حياتو. وقبل بزرج العديد من تلاميذ الثانوية فإنهم يكونوف قد شاىدوا ما 
ف قد قضوا بطس عشرة ألف ساعة في ابؼدرسة. يزيد عن عشرين ألف ساعة، وبابؼقابل فإنهم يكونو 

وبالتالي فإف التكنيكات التي طورىا التلفزيوف التجاري والإشاار لدياا ابؼقدرة ابؽائلة على إاواء 
الأطفاؿ بؼشاىدة بصيع البرامج، حتى تلك التي لا يريدوف مشاىدتها، ومن ثم فإنها تقوـ بسل  

نا كثسر بؼشاىدة التلفزيوف دوف أف نعلم أطفالنا كيف أوقاتهم من حيث لا يشعروف، وإذا استسلم
 يشاىدوف ومتى يشاىدوف، فإف ابؼشاىدة ستكوف ذات جوان  سلبية. فعلى الوالدين أف يعملا على

                                                           
 ػػػػػػ221ػػػػػػػػػ228ازاؿ، مرجع سبق ذكره، ص ص ػ إيناس بؿمد 1
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ف ابؼدة التي يقضياا الطفل أماـ شاشة التلفزيوف تتعلق إو 1تدري  أطفابؽما على ابؼشاىدة النقدية. 
 بعدة عوامل ومن بيناا نذكر:

 "عمر الطفل ــ
ابؼواد التلفزيونية ابؼتنوعة، ويكوف لنفسو ذوقا خاصا  كلما تقدـ عمر الطفل سرعاف ما يبدأ في استطلاع

 وخاصة البرامج التي تعرض على القنوات ابؼتخصصة في برامج الأطفاؿ. ابؼواد،بذاه تلك 
 ــ جنس الطفل

أنو توجد فروؽ كثتَة بتُ الذكور والإناث بالنسبة لأذواقام في اختيار البرامج لكن حجم  يلاحظ
 ابؼشاىدة بؽذه البرامج لا يختلف كثتَا

 :ـ الأسرة
تزداد استجابة الطفل بؼشاىدة القنوات التلفزيونية ببرابؾاا ابؼتعددة وفقا لابذاىات الوالدين ابذاه تلك 

مستوى يقافة الأسرة يؤير في برديد ساعات مشاىدة الطفل للتلفزيوف البرامج، وتوضع الدراسات أف 
حيث تتناس  نسبة مشاىدة الأطفاؿ عكسيا مع ابؼستوى الاجتماعي والثقافي للأسرة، فكلما ارتفع 

تتنوع اىتمامات أطفاؿ الأسر  ابؼستوى الاجتماعي والثقافي للأسرة كلما قلت مشاىدة الأطفاؿ حيث
كما يجد الطفل ميولا بكو  كقراءة الكت  والقصص والمجلات ى للثقافة والتسليةابؼثقفة بوسائل أخر 

 2.النشاط الاجتماعي والرياضي مع الأسرة، بينما تكثر ابؼشاىدة عند أطفاؿ الأسرة ابؼتوسطة
 *البرامج التلفزيونية المفضلة

الأساس فنجد جل الأطفاؿ إف البرامج التلفزيوني التي بشاىدىا الأطفاؿ تعكس واقعو ابؼعاش وعلى ىذا 
بؽم الدور الرئيسي في اختيار البرامج التي يجتمع حولو أعضاء الأسرة بؼشاىدتو، ، بفا يشتَ إلى الدور 
 3البالغ الذي يلعبو الأطفاؿ في توجيو استخداـ التلفزيوف،ومدى الاستفادة من ىذه الوسيلة الإعلامية.

                                                           
على الساعة  1/04/2017،جامعة عماف،الأردف، تم الاطلاع عليو في في حياة الأطفال وثقافتهم وتأثيرهالتلفزيون صالح خليل أبو أصبع،   1

10.55                      http://www.isesco.org.ma/pub/ARABIC/TIFL/p11.htm 

 109، ص2006، دار الشروؽ، عماف، الإعلام على تعليم والطفل وتثقيفهماثر وسائل عبد الفتاح أبو ابؼعاؿ،  2
 110ابؼرجع نفسو،ص 3
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يساىم في ، حيث ف علاقة الطفل بالتلفزيوف علاقة وطيدة فيعتبر رفيقو في بـتلف مراحل نموه أػػ نستنتج 
لبرامج في مشاىدة ا من خلاؿ الأوقات التي يقضاا أمامو ،تكوف شخصيتو ويحتل مكانة كبتَة في حياتو

التلفزيوف  بو يدتاز بالإبداع الفتٍ وكذلك من خلاؿ ابػصائص لذي يدتزالذي ابؼقدمة لو خاصة الإشاار 
، مم يولد تثيتَ على نفسيتام من نقل صورة، وصوت، وكذلك ابؼوسيقى، الذين يجذبونو ويلفتوف انتباىو

 وسلوكام .
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 خلاصة:

الطفل للقيم  سابتتعد مرحلة الطفولة أىم مراحل التي يتم فياا التنشئة الاجتماعية من خلاؿ إك
والابذاىات لكي بسكنو من الاندماج مع بؾتمعو، وإف ىذه العملية تتم انطلاقا من الأسرة ثم 

ف بؽذه ابؼرحلة حاجيات إيتكوف الإطار العاـ لشخصية، و  ابهابؼدرسة.حيث تتم ارس البذور الأولى و 
طفولة بؽا خصائصاا ومتطلبات يحتاج لتلبيتاا ليكتمل نموه ،حيث بقد أف كل مرحلة من مراحل ال

الطفل ىي التقليد والمحاكاة حيث بقد انو يتعلم من  بووبفيزاتها، وأكثر ابػصائص وابؼيزات التي يدتاز 
م .لكن بعد التطور التكنولوجي الذي شاىده العالم به ثيريتتقليده وتقمصو أشخاص في بيئتو خلابؽم ب

 في عنو ، وأصبح كذلك ينافس الأسر تستغتٍخلف في كل بيت تلفاز ،وأصبحت العائلات لا يدكن أف 
من خلاؿ اكتساب السلوكيات ابؼختلفة التي  بوعملية التنشئة ،وبقد أف الأطفاؿ ىم الأكثر تثيتَ 

 يقدماا في برابؾو من خلاؿ تقليد وبؿاكاة وتقمص ما يشاىده .
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 تمهيد:

بيارس الإشهار دورا ىاما في حياة شرائح ابؼختلفة في المجتمع،خاصة فئة الأطفاؿ نتجت عدـ امتلبكهم     
بؼكنز مات النقد وىي الفئة الأكثر تأثتَ ، فهو بيدنا بدجموعة من ابؼعلومات التجارية وابػدمات التي يستَ 

يعتبر مسابنا أساسيا في الإسراع بعمليات  لنا سبل التعامل مع احتياجاتنا ومتطلبات ابغياة اليومية وكذلك
التنمية الاقتصادية ،وكونو مصدر بسويل حيوي لوسائل الإعلبـ، فهو بىص الإشهار التلفزيوني بابؼكانة البارزة 

بتُ أنواع الاشهارات الأخرى، وتواجده في أغلب القنوات والشابكات التلفزيونية، بؼا بوتويو التلفزيوف من 
على الصور والصوت وابغركة والألواف  حتوائوازه عن سائر الوسائل الأخرى، وىي يخصائص وميزات بس

وابؼوسيقى التي جعلتو قريب إلى الواقع ابؼعاش وأصبح وسيلة فعالة لتأثتَ على سلوؾ الأفراد من بينهم 
الأطفاؿ، بدا أف الدراسة متعلقة يبهم من خلبؿ ابؼشاىدة اليومية وابقذابهم إليو لقصر مدتها الزمنية وكذلك 

معية البصرية ،وبقد أيضا أبنية بناء الرسالة الاشهارية في برقيق التأثتَ،  ، وعليو احتوائها على ابؼؤثرات الس
فاف من خلبؿ ىذا الفصل سوؼ نتعرؼ في ابؼبحث الأوؿ على ماىية الإشهار التلفزيوني من خلبؿ  تعريفو 

أما ابؼبحث الثاني وذكر أنواعو و خصائصو وبفيزتو وأىدافو وأبنيتو وكيف تتم عملية بناء الرسالة الاشهارية،
فسوؼ نتناوؿ فيو العلبقة التي تربط الطفل بالإشهار التلفزيوني من خلبؿ ذكر أسباب ابقذاب الأطفاؿ 
بؽذه الاشهارات ومعرفة ابؼتعة التي يلقها من خلبلو وأيضا معرفة ابغاجات والإشباع الذي بوققو الإشهار 

 التلفزيوني في سلوؾ ىؤلاء الأطفاؿ.  .الذي بودثو الإشهار  التأثتَوأختَ معرفة للؤطفاؿ، 
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 الأول:ماىية الإشهار التلفزيوني المبحث

يعتبر الإشهار التلفزيوني من أىم أنواع الاشهارات الأخرى كونو بهمع بتُ خصائص بصيع وسائل الإشهار  
لاستعمالو الصورة والصوت وابؼوسيقى وابغركات ، التي بذعلو قريب إلى الواقع ابؼعاش وحيث أصبحي بدوريو 

 وسيلة فعالة لإحداث تأثتَ على ابؼستهلك بؽذه الاشهارات .

 ول:مفهوم و تطور الإشهار التلفزيونيالمطلب الأ

 /تعريف الإشهار:1

لقد تعددت واختلبفو واجهت نظر الباحثتُ حوؿ واضع تعريف موحد وشامل للئشهار وذلك للمدخل 
 الذي ينظر إليو كل طرؼ ومن بتُ التعريف بقد:

  الإشهار لغة :ػ 

لبطرس البستاني وىو أوؿ عربي يعرفو ، لغة للئشهار أخركما بقد تعريف 1عرفو الشتَازي "انو المجاىرة "
كما عرفو بأنو إغراء الناس أو الأفراد وتوجيو سلوكهم بطريقة   2"بأنو الإظهار و النشر والتشهتَ"حيث قاؿ 

ما ىو مشهور ومعروؼ من طرؼ عدد كبتَ من "كما بقد في قاموس ابؼعجم الكبتَ عرفو بأنو كل 3معينة.
 4."الناس

 : الإشهار اصطلاحا 

ػػػػػػ ىو النشاط الذي يقدـ الرسائل الاشهارية ابؼرئية أو ابؼسموعة إلى بصهور لإغرائو على شراء سلعة أو 
فن إغراء وتعريف الناس والأفراد وتوجيو بأنو  للئشهار أخربقد تعريف  كما  5خدمة مقابل أجر مدفوع 

                                                           

  1  زىتَ عبد اللطيف عابد،مبادئ الإعلاف ،دار اليازوري، ،الطبعة العربية ،2014 ص26 
  2   متٌ سعيد ابغديدي، الإعلان، الدار ابؼصرية اللبنانية، القاىرة، 1999، ص17 

  3  صفوت العالم، عملية الاتصال الإعلاني ػ، مكتبة النهضة، مصر، ط4، 1999، ص17 
4 Grand Dictionnaire Encyclopédique: tom10/1997, Art «Publicité «Paris, P862 

  4 بؿمد منتَ حجاب، المعجم الإعلامي، ـ4، دار الفجر للنشر والتوزيع، القاىرة، 2004، ص65
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يعرفو على انو اتصاؿ بصاىتَي بوصل  ومايرز أيكرـ عند وبقد التعريف الغربي لنفس ابؼفهو 1سلوكهم بطريق ما.
لتحقيق فوائد معروفة متعلقة بدعلن يدفع أموالا لوسيلة إعلبمية من أجل بث رسائلو والتي ىي على العموـ موضوعة من 

 2طرؼ وكالة اشهارية

من البائع إلى الباحث اوكسيفلد الذي عرفو بأنو : عبارة عن عملية اتصاؿ تهدؼ إلى التأثتَ أيضا كما بقد ػػػ  
ابؼشتًي على أساس عتَ شخصي حيث يفصح ابؼعلن عن نفسو ويتم الاتصاؿ من خلبؿ وسائل الاتصاؿ 

 3العامة.

وعرفتو بعنة التعريف التابعة بعمعية التسويق الأمريكية على انو ابعهود غتَ الشخصية التي يدفع عنها ػػػ 
دائرة المعارف ػػ وبقدػ   4واسطة شخص معتُمقابل لعرض الأفكار أو السلع أو ابػدمات وتروبهها ب

:"بأنو بؾموع الوسائل ابؼستخدمة لتعريف ابعمهور منشاة بذارية أو صناعية وإقناعو بامتياز  الفرنسية عرفتو
غتَ شخصي ال تصاؿللبباره انو شكل مدفوع كما بيكن اعت  5منتجاتها، والإيعاز إليو بطريقة ما بوتاجو إليو.

وىناؾ  6.ابؼختلفة الإعلبـل إلى ابعمهور عبر وسائ إرسابؽا أوبثها  أويتم نقلها منتجات،  أوعن مؤسسة 
رد فعل  بأخذابؼتلقي  إقناععملية مدفوعة الثمن من مصدر معروؼ مصمم من اجل  بأنو أيضامن يعرفو 

جمعية الذي أوردتو  وبيكن القوؿ أف التعريف الأكثر اتفاقا بتُ المحتوى في ىذا المجاؿ،ىو في ابؼستقبل، أني
،حيث عرفتو:"انو عبارة عن وسيلة غتَ شخصية لتقديم الأفكار والسلع وابػدمات  التسويق الأمريكية

على انو وسيلة اتصاؿ غتَ :ألإشهاريوعرف النشاط ، 7بواسطة جهة معلومة ومقابل أجر مدفوع.
شخصي مدفوعة الأجر والتي تتبعها شركات الأعماؿ وابؼؤسسات التي تهدؼ إلى الربح وكذلك الأفراد 

 8.بوبغرض تقديم السلع وابػدمات والأفكار لمجموعة من ابؼستهلكتُ أو ابؼشتًين وإقناعهم 

                                                           

  1 ابضد عادؿ راشد، الأسس العامة للتسويق :مدخل تطبيقي ، ،دار النهضة،بتَوت، الطبعة العربية ،1988،ص64
2 - J.lendrevie, B.brouchand, le nouveau publicitor, Dalloz édition 5eme paris, 2001, p: .03. 

  3 فداء حستُ أبو دسبة،خلود بدر عييت،تصميم الإعلان،والتًويج،الالكتًوني ،مكتبة المجتمع العربي ،الأردف،ط2009،1،ص17.
  4 بصاؿ بؿمد أبو شنب،اشرؼ بؿمد خواجة،الدعاية والإعلان،دار ابؼعرفة ابعامعية،الإسكندرية،2005،ص13.

  5    متٌ سعيد ابغديدي، الإعلان، مرجع سبق ذكره، ص16 
6 AnJa Janoschka , Web Advertising , John Benjamins Publishing Company2004,. P227 

  7 بقم عبد شهب ، نور الدين النادي ،الدعاية والإعلان في السينما والتلفزيون ، مكتبة المجتمع العربي ،2007،ص23 
  8 على فلبح ألزغبي، الإعلان الفعاؿ، دار اليازوري العلمية،عماف،2009،ص30
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 1كن تلخيصها فيما يلي:ـــ ومن خلال التعريفات السابقة للإشهار تظهر ملامحو التي يم  

 ػػػػ اتساعا نطاؽ الإشهار وتوجيهو للجمهور مم يعطيو صبغة ابعماىتَية.

 ػػػػ تنوع عروض وأساليب  صياغة وإخراج الإشهار .

 ػػػػ اعتماد الإشهار على الاتصاؿ عتَ ابؼباشر بتُ ابؼعلن وابعمهور عن طريق عرض ابؼنتج.

 انب ابؼعرفي إلى ابعانب النفسي .ػػػ احتواء الرسالة الاشهارية على ابع

من خلبؿ ما سبق ذكره بيكننا القوؿ إف الإشهار ىو عملية اتصاؿ بتُ ابؼعلتُ أو الشركة من خلبؿ ابؼنتج 
 لإيصاؿ ميزات وخصائص ابؼنتج للجمهور.  

 /الإشهار التلفزيوني:2

 يلي:من بتُ التعريفات ما  جدلقد تنوعت تعريف الإشهار التلفزيوني بتنوع تعريف الإشهار في حد ذاتو فن

بأنو فن جذب انتباه ابعمهور بالتًكيز على ابعوانب الابهابية للسلعة بهدؼ برفيز ابعمهور ػػػ عرؼ 
ابؼستهدؼ للشراء وابزاذ رد الفعل يكوف متوقعا من طرؼ ابؼعلن وذلك بم اجل بناء صورة ذىنية جيدة عنو 

 2وعن سلعتو في آف واحد .

كذلك"روبرت ليدس" انو"عملية بث رسالة بظعية بصرية تعرض بغث ابعمهور على اقتناء سلعة أو ػ وعرفو  
أما "كوىن " فعرفو:"بأنو  3خدمة معينة والاستمرار في شرائها وتفضيلها على السلع وابػدمات ابؼشابهة لو".

تُ فعرفو:"بأنو رسالة بظعية بصرية تهدؼ إلى توزيع معلومات خاصة بدنتج آو سلعة قصد تسويقها ب
بقد تعريف أخر للئشهار حيث يرى بأنو الشكل الفتٍ ابؼقدـ عن طريق التلفزيوف في نفس السياؽ و 4الناس"

                                                           

   متٌ ابغديدي، عدلي سيد رضا، الإعلان الإذاعي والتلفزيوني، مركز جامعة التعليم ابؼفتوح، القاىرة، 2002، ص16/15
  2 حناف شعباف ،تلقي الإشهار التلفزيوني ، ،مؤسسة كنوز ابغكمة،الابيار ابعزائر ،ط201،1ص ص7ػػػػػػ8

  3 بظتَة سطو طاح،الإشهار والطفل:دراسة تحليلية،جامعة بأجي بـتار،2010،ص24
  4 بظتَ عبد الرزاؽ، قحطاف بدر العبد لي،الدعاية والإعلان ،دار العلوـ العربية ، بتَوت، 1993،ص166.
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للتًويج عن السلعة أو ابػدمة، ويستخدـ عنصر ابعذب والإثارة واستخداـ الألواف وابغراؾ والصوت 
 1لإحداث التأثتَ في ابؼشاىدين سواء كانوا صغار آو كبار.

ىو الوقت ابؼباع من قبل التلفزيوف من اجل إيصاؿ رسالة عن منتج ما  التلفزيوني لإشهارا أفومنو نستنتج 
 قصد تسويقو فلهدؼ منو ىو الربح من خلبؿ التأثتَ في ابؼستهلكتُ من خلل الوسيلة بحد ذاتها.

 /تطور الإشهار التلفزيوني3

يث نسبيا شانو شاف أي ظاىرة من ػػ بيكن القوؿ أف تاريخ الإشهار التلفزيوني عبر شاشة التلفزيوف حد
الظواىر الأخرى ، بسر بدراح بـتلفة من التطور حتى تصل إلى مستواىا الأمثل ، حيث بستلك اليوـ 

، وىي تعتمد غلى نتائج بـتلفة للعلوـ وخاصة السيكولوجية بوالاشهارات قوانينها وأساليبها ابػاصة 
، وكذا في تقسي السلوؾ الإنساني وكيفية التأثتَ عليو .وبفا  والفسيولوجية في تفستَ الغرائز وابؼيوؿ الفطرية

ينبغي تأكيده أف الإشهار التلفزيوني في الستينات بىتلف اختلبؼ ملحوظا عن ذلك الذي تشاىده اليوـ 
من حيث الإجادة الفنية في أسلوب التحرير والإخراج وتنوع الأفكار، وفي الزمن وابؼساحة، كما تطور 

ولغة و وسائل، لذلك اختلف في الشكل وابؼضموف ، وأصبح عامل مؤثر بشكل فعاؿ ليس منهجا وأسلوبا 
فقط في آليات الاقتصاد الوطتٍ فحسب بل في تكوين تصرفات وسلوكيات الأفراد خاصة الأطفاؿ وكذلك 

 2في أبماط حياتهم اليومية 

 فيما يلي: ملتطور والتقدـ عدة عوامل نستخلصهىذا ا نتجتف إو 

تقدـ العلم وكثرة الاكتشافات العلمية و حجم الطاقة الإنتاجية ػ  اوارتفاعػ ازدياد معدؿ التصنيع للسلع ػػػ
مم ترتب عنها ظهور الأسواؽ الكبتَة،وانتشار التعليم وارتفاع واستمرار تراكم التطور الفتٍ والتكنولوجي.

 بذلك مستواه بتُ ابعماىتَ

                                                           

.10ص ،1980على السلمي، الإعلبف، مرجع سبق ذكره   1  
139ػػػػػػػ  138ص إيناس بؿمد غزاؿ مرجع سابق ذكره ػ ص  2
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وفي نفس المجاؿ  اء، وبالتالي زيادة الدخل القومي،نساف إلى الشر يدفع الإ بقد أف بازدياد دخل الفردحيث 
 1، حيث لم يبق بؿتكر على الدوؿ ابؼصنعة فقط وإبما على الدوؿ الأخرى.نرى الانفتاح الاقتصادي

 المطلب الثاني:أنواع الإشهار التلفزيون وخصائصو

ابعمهور لاقتنائها، وىو بومل في طياتو أنواع جل التأثتَ في أالتلفزيوني ىو التًويج لسلعة من إف الإشهار 
 وخصائص، وىذا مسوؼ نتعرؼ عليو في ىذا ابؼطلب.

 /أنواع الإشهار التلفزيوني:1

 تتعدد أنواعو بتنوع نوع ابؽدؼ الذي يسعى إلى برقيقو ومن بتُ الأنواع بقد 

 :يليوىو أنواع وتتمثل فيما  :التسويقيةالإشهار التلفزيوني حسب الوظيفة أ ػػ 

  و خصائص استخداـ ابؼنتج.أإلى تعريف ابؼستهلك بدنتج جديد  :يهدؼالإشهار التعليميػػػػ 
 الذي يعمل على إخبار ابؼستهلك بابؼعلومات التي تيسر لو ابغصوؿ على  ــ الإشهار الإرشادي:

 كيفية إشباع حاجاتو.  إلىالشيء ابؼعلن عنو، بأقل جهد وبأقصر وقت بأقل نفقات وإرشاد ابؼستهلك 
  ويعمل على تذكتَ الناس بدوضوعات يعرفونها والتغلب على عادة النسياف الإشهار ألتذكيريػػ:

 الأصلية حولو.
  إشهار. نو شكل إخبار دوف أف بوس الشخص اوىذا يأتي في:الإخباريــ الإشهار 
 عن غتَىا وحث  بورد :ويعمل على إبراز خصائص وبفيزات السلعة بدا تتف ـــ الإشهار التنفسي

 الزبوف على تفضيلها عن سواىا من السلع وابؼنتجات الأخرى.
  صناعة ما وذلك من خلبؿ تقديم بيانات  أو:ويهدؼ إلى تقوية سلعة ما  الإشهار الإعلاميػػػػ

 للناس يؤدي إلى نشرىا بينهم .

 1: الإشهار التلفزيوني حسب الهدف منوػ  ب

                                                           

  1 زىتَ عبد اللطيف ،مبادئ الإعلان ،مرجع سيق ذكره ،ص ص20ػػػػػػ21.
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 زيادة الطالب على ابؼنح مثل ابؼشروبات الغازية مثل كوؾ كولا:يهدؼ إلى الإشهار الأولي.  
 يهدؼ استمالة الطالب على حسب العلبمات التجارية للمنتجالإشهار الانتقائي:.  
  الذي يهدؼ إلى تذكتَ الناس أف ابؼنتج لا يزاؿ موجود في السوؽ  ولتدعيميالإشهار ألتذكيري :

 قراره الزبوف ابؼوجودة التي بوتاجها في منزلو .وانو بوتوي على خصائص فريدة مع تدعيم 
  تستهدؼ إبراز أفضل ابؼاركات التجارية على ماركة أخرى أي التأثتَ على  الاشهارات الإخباريةػ :

الطالب الاختياري بؼاركة بذارية معينة  داخل بؾموعة معينة من السلع وقد يكوف اختياري تذكري تنافسي 
 تعليمي

 2: الجمهور المستهدف جـ ــ الإشهار حسب 

  ىي تلك الاشهارات التي تواجو إلى الأشخاص لاستخدامها لأسباب  الإشهار الاستهلاكيػػػػػػػػ:
ف ىذه الاشهارات مقصورا على طبقة دوف أخرى على حسب ابغالة إية ومن بينها السلع الغذائية ، و شخص

 .الاجتماعية 
  بىاطب الأشخاص الذين يتوقع أف يستخدموا لسلعة لأسباب عملية وليست  :الأعمالـــــ إشهار

 شخصية.وىو أصناؼ:
 :ابؼقصودين ىنا ىم بذار ابعملة وغتَىمـــــ إشهار تجاري 
  بصهوره الصناعيتُإشهار صناعيػػػػ: 
  بصهوره أصحاب ابؼهن كالأطباء إشهار المهنيػػػػ : 

ليس بصهور ابؼستهلكتُ للسلعة فقط وإبما ابؼستخدمتُ الصناعيتُ ػػػػػ  أي أف بصهور ابؼستهدؼ من الإشهار 
 الذين يستخدمونها في تصنيع منتجاتهم والى الوكلبء وابؼوزعتُ ...الخ. ػ

 د ـــــ الإشهار من حيث شراء الوقت:

                                                                                                                                                                                                 

 على فلبح ألزغبي، الإعلان الفعال،مرجع سبق ذكره ص ص  39 ػػػػػػػػ40 
1  

  2  حساـ فتحي أبو طعمو، الإعلان وسلوك المستهلك:بين النظري والتطبيقي، دار الفروؽ، عماف، ط1، 2007،ص ص27ػػػػػ28 
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يعمل على أساس ابؼساحة الزمنية التي يتم شراؤىا لتمرير الإشهار ضمنها وىي تكوف بعدة طرؽ نذكرىا  
 لأتي:كا

 وىذا ما يتضح من خلبؿ ما تلجأ إليو بعض  ـــــ قيام المعلن بتمويل برامج تلفزيونية كاملة
  1الشركات الكبتَة بالاتفاؽ مع التلفزيوف برعاية برنامج معتُ مدفوع التكلفة

  ويكوف مشاركة ابؼعلن مع بعض ابؼعلنتُ الآخرين في شراء وقت التلفاز  الشراء الجماعي للوقتػػػ:
 ا يؤدي إلى توزيع التكاليف على عدد أكثر من ابؼشاركتُ فيو.بف
  حيث يقوـ ابؼعلن بشراء وقت الإشهار، ويتم توزيع الإشهار على عدة فتًات الشراء الفرديػػػػ:

 2خلبؿ ىذا الإرساؿ على حسب تكلفة كل وقت من البث

 د ــــ الإشهار حسب المنطقة الجغرافية :

  يستهدؼ توزيع السلعة على مستوى الدولة بكاملو من خلبؿ وكلبء  الإشهار المحلي القوميػػػ :
 عددين على مستوى الدولة بالكامل دوبما بزصيص بؿدد للعملبء مرتقبتُ.

  الذي يراد منو ىو التعريف بالسلعة داخل دولة ما لعملبء مقيمتُ خارج حدود الإشهار الدوليػػػ:
سعيا بػلق مركز متميز وصورة لائقة للسلع ابؼراد تسويقها ونطاؽ ىذه الدولة ، أي في دولة من دوؿ أخرى 

 3ومن ثم برقيق عائدات مالية مستهدفة على مستوى النطاؽ ابعغرافي.

 4:وىناؾ نوعتُ:ىـ ـ الإشهار وفق الأثر والاستجابة

  تهدؼ إلى إحداث تأثتَ سريع ومباشر بوث فيو ابؼستهلك على التعريف السريع استجابة مباشرةػػػ :
 وشراء السلعة مثل التخفيضات وىي عادة متكوف أنشطة خاصة لتنشيط ابؼبيعات.

                                                           
 82، ص2005وابؼبادئ، دار الكتاب ابعامعي، العتُ، ف، الأسس الإعلاالنور دفع الله، ابضد،  1
 25،ص2004، دراسة مقارنة،الدار ابعامعية،بتَوت،الإعلان والعلاقات العامةفضل الشعروي عابد،  2

  3 28، صنفسوابؼرجع    
4 41على فلبح زغبي مرجع سبق ذكره،ص   
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  أي التأثتَ في ابؼستهلك بطريقة تدربهية وعن طريق بناء صورة ذىنية ابهابية   استجابة غير مباشرةػػػػ :
 لديو عن السلعة أو ابؼؤسسة وذلك من خلبؿ خلق ترابط ابهابي يلبي احتياجاتو وخصائص السلعة .

 / خصائص ومميزات لإشهار التلفزيوني 2

 الخصائص:أ ـ  

بيثل الإشهار التلفزيوني بؾموعة من ابؼعلومات والبيانات ابؼرتبطة بالسلعة ابؼعلن عنها ضمن برامج التلفزيوف 
 ابؼختلفة بغرض تروبهها وتسويقها ويتميز ىذا الأختَ بدجموعة من ابػصائص وتتمثل في:

لفزيوف بدثابة عملية اتصالية بصاىتَية يتميز بضماف انتشاره ووصولو إلى أعداد كبتَة من يعتبر الإشهار الت ػػػػػػػ
اتساع مدتو الزمنية وىذا ما يوضحو انتشار الإشهار في بـتلف من خلبؿ  ،ابعمهور في نفس الوقت 

 1الفتًات الصباحية وابؼسائية بفا يؤدي إلى جعلو رسالة اتصالية بصاىتَية

فهو رسالة اتصالية  ، الإشهار التلفزيوني عملية اتصاؿ غتَ شخصي للمعلومات ابػاصة بالسلعيعتبركما  ػػػػػػػ
غتَ مباشرة بدعتٌ اكتساب ابؼعلومات من ابؼرسل إلى ابعمهور ، وتنمو دوف مواجهة مباشرة  إلا أف ابؼسالة 

ف ىدؼ ابؼعلن لا لا تتوقف ىنا والاىم من ذلك ىو اقتناع ابعمهور وإقبالو على استعماؿ السلعة لا
 ينحصر في بؾرد إخبار ابعمهور عن السلعة فقط بل ابغصوؿ على ابؼوارد ابؼالية أيضا .

ػ كما نعلم أف التلفزيوف يتطلب توظيف بؾموعة من ابغواس تتمثل خاصة في حاسة السمع والبصر فعن ػػػػػ
تدعيم وتثبيت الفكرة الاشهارية في ىاتتُ ألذ ختَتتُ تتطلباف من ابؼشاىد التًكيز انتباىو الكامل من اجل 

التًكيز على التفاصيل البصرية للسلع وابؼونتاجات )استخداـ الديكور وابؼلببس عن طريق ذىنو.
 والشخصيات( يساعد على جذب انتباه ابؼستهلك وتأثتَ فيو بشراء السلعة.

يضمن لو الانتقاؿ حيث وف الأسرة من خلبؿ التلفزي فهو بىاطب ،ا كل شرائح المجتمعبهىو رسالة بىاطب ػ 
 2إلى أفراد العائلة كمشاىدين لو لكافة الأعمار ومستويات التعليم.

                                                           

104/105إيناس بؿمد غزاؿ ،مرجع سابق ذكره، ص   1   
   2  متٌ ابغديدي، الإعلان،  مرجع سابق ذكره ص100
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 1ــ  مخطط يعرض دور الرسالة الاشهارية المقدمة عبر التلفزيون    

 معاني بؿددة                   ابؼعلومات           ا                 

 

 

 2:ـ مميزات الإشهار التلفزيوني

 ػ للئشهار التلفزيوني بفيزات جعلتو ينفرد عن بـتلف أنواع وسائل الاشهارية الأخرى وىي:

  ابعمع بتُ الصوت والصور ابؼتحركة ما  اشهارية: من أىم مزايا التلفزيوف كوسيلة الإبداع والتأثيرػػػ
جعل منو وسيلة مقدمة مؤثرة لافتة لنظر والسمع أكثر من غتَه من الوسائل التي تتعامل مع حاسة واحد 

يسمح بوجود فرص إبداعية ىائلة ومرونة في التنمية الرسائل  فتفاعل الصورة ابؼتحركة والصوت ،فقط
 الإعلبنية.

 يستطع الوصوؿ إلى عدد من ابعماىتَ في نفس الوقت بسرعة من خلبؿ ر ـــ التغطية وفعالية التأثي :
الوسيلة عرضو حيث يعتبر التلفزيوف اكبر الوسائل إقبالا من ابعماىتَ على اختلبؼ خصائصهم وعادتهم بفا 

بهعل ابؼواد ابؼعروضة من خلبلو أكثر عرضة للمشاىدة، فالشركات ذات التوزيع ابؼتسع تستخدـ التلفزيوف 
 يصاؿ رسائلهم.لإ
 ينتج التلفزيوف منبر انتقاء ابؼشاىدين في طرؽ بـتلفة كاليوـ الذي يذاع في  ــــ الانتقائية والمرونة:

الإشهار ووقت عرضو ، حيث يوفر مرونة نسبية في اختيار وقت الرسالة الاشهارية وطوؿ الإشهار وذلك 
 وابؼتمركزين في ىذه الأوقات .لإبهاد ابؼشاىدين الذين بيثلوف القطاع السوقي ابؼستهدؼ 

                                                           

  1 180إيناس بؿمد غزاؿ، مرجع سابق، ص  
.181ابؼرجع نفسو،ص   2  

زيوف كوسيلة التلف    ابعمهور ابؼستهدؼ ابؼعلن
 لعرض الإشهار
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 التي من خلببؽا يتم تقديم الإشهار بتُ أشكاؿ بسيطة سريعة الإعداد والتقنية ــــ القوالب الفنية :
وأشكاؿ مركبة بفا يتيح ابؼعلن حسب ابؼيزانية الأغلبية وىدفو من الإشهار والوقت ابؼتاح لإعداد الإشهار ، 

 كنو الاختيار الأمثل وفق لطبيعة  السلعة أو ابػدمة ابؼعلن عنها وحرية الاختيار بتُ أكثر من قالب وبي
  يتعرض ابؼشاىد في كثتَ من الأحياف إلى الاشهارات التلفزيونية رغم عن إرادتو من  فرض الرسالةػػػػػ:

 1خلبؿ عرضها أثناء عرض برنابؾو ابؼفضل .

 المطلب الثالث:أىمية وأىداف الإشهار التلفزيوني

 الإشهار التلفزيوني: أولا: أىمية

 نستخلصها كالأتي:التلفزيوني أعطي لو أبنية كبتَة الإشهار  بومن خلبؿ ابػصائص التي يتمتع 

  أىميتو بالنسبة للمنتج :ػ  

ىناؾ ارتباط وثيق بتُ الإشهار  وابؼنتج لاف الإشهار التلفزيوني ىو الوسيلة التي تعرؼ ابؼستهلك مهما كاف 
ابؼنتج الذي يقدـ إنتاجو لأوؿ مرة بوتاج إلى تقديم جيد وتعريف سليم  أفحيث نوعو أو موقعو بالسلعة 

ابؼنتجتُ ابعدد يكوف بؽم اىتماـ بالغ  فأوبؽذا بقد  ،بؼنتجاتو من اجل برقيق الأثر ابؼطلوب على ابؼستهلك
بالأىداؼ الرئيسية ف الإشهار يرتبط أساسا أئل بعاعت للتعريف بابؼنتج ، كما بالإشهار باعتباره أكثر الوسا

للمنشاة خاصة تلك الأىداؼ بعيدة ابؼدى التي تتحقق بعد عدة سنوات من إنتاج ، والتي يستغرؽ برقيقها 
ف ابؼستهلكتُ إابؼنتج من ابؼعروفتُ في السوؽ و  عدة سنوات ، وقد بىالف الأمر وتتباين الأبنية عندما يكوف

وفي ىذه ابغالة تكوف مهمة الإشهار اقل عناء ، لهم معو و ىذا ابؼنتج نتجو لسياؽ تعمعلى علم بدا يقوـ ب
إضافة إلى تفاوت أبنية حسب عدد ابؼنافستُ في السوؽ كذلك عدد ابؼوزعتُ للسع ابؼستوردة لاف الإشهار 

 2عادي يشتد كلما اشتد ابؼنافس. غتَبيثل جهدا 

 

                                                           

181، صالسابق غزاؿ، ابؼرجعإيناس بؿمد   1  
   2  متٌ ابغديدي، الإعلان ، مرجع سابق ذكره، ص139 
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  ـ أىمية الإشهار بالنسبة للموزع: 

ر بصلة أو تاجر بذزئة أو الوكيل التجاري أو الوحيد أو ابؼوزع التابع إف للموزع عدة صفات فقد يكوف تاج 
للمنشاة في حالة إذا كانت ابؼنشاة تتولى توزيع منتجاتها بنفسها ، فالإشهار يعمل في ىذه ابغالة على زيادة 

أي دعوتهم لشراء السلعة أو الاستفادة من السلعة ، مع  ،ترويج لسلعة وتعريف العملبء وابؼستهلكتُ بها
تعرفهم بأماكن تواجدىا ، والأسعار التي تباع بها ، كذلك ابؼزايا التي بسنحها ابؼؤسسة بؽم ، مثل ابػصم ومن 

ابؼعروؼ في بؾاؿ التسويق إف منافذ التوزيع بزتلف من سلعة إلى أخرى والإقباؿ على السلعة يتوقف على 
متها للمستهلك ومدى إشباعها بغجاتو ورغباتو ، فقد بهد ابؼوزعتُ جهد ومعاناة في تصريف مدى ملبا 

من خلبؿ الوسائل ابؼخصصة لذلك ، ومن ىنا تظهر وتبرز أبنية  اشهاريةالسلعة ما لم تكن ىناؾ جهود 
 1الإشهار بالنسبة بؽؤلاء ابؼوزعتُ.

 : ـ أىمية الإشهار التلفزيوني بالنسبة للمستهلك 

وؿ نفل للمستهلك ابؼعلومات التي بوتاجها إلى حيث يتواجد وأينما يذىب ،  فهو الوسيلة الفعالة بوا
يوفر لو التعرؼ  ،كماوابؼثلى بؼساعدة ابؼستهلك لتلبية احتياجاتو من سلع وخدمات بطريقة أفضل وأسرع 

هد ويسهل على خصائص وطرؽ استخداـ ما بوتاجو من سلع وخدمات وكيفية ابغصوؿ عليها بدوف ج
يساعده على حل مشكل الاختيار بتُ منتو جتُ وفي نفس السياؽ عليو معرفة ماذا يتواجد في السوؽ.

يرفع من ذوؽ ابؼستهلك وزيادة وأعيو وبرستُ سبل و  بصفات متقربة من خلبؿ عرض مزايا ابؼنتج.
اجل توفتَا ىذه من  العمل،يعمل على رفع مستوى الدخل من خلبؿ زيادة و ابعديدة، استخدامو للسلع 

 2ابؼتطلبات ابعديدة والارتقاء بدستوى ابؼعيشي.

 أىداف الإشهار التلفزيوني.ثانيا:

يتمثل ابؽدؼ الرئيسي للئشهار في التًويج لسلعة معينة من خلبؿ التأثر في ابؼستهلك من اجل شراء ىذه 
 يلي:السلعة بالإضافة إلى العديد من الأىداؼ نذكر منها ما 

                                                           

139ص  ،مرجع سبق ذكرهمتٌ ابغديدي،    1  
  2  ابضد بؿمدا ابؼصري، الإعلان، مؤسسة شباب ابعامعة، الإسكندرية، 2001، ص ص 13ػػػػػػ16ػ 
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خلق وعي واىتماـ ابهابي عن منتج كما بقده يهدؼ إلى قيق الزيادة ابؼستمرة في ابؼبيعات.ػػػ يعمل على بر
 ،بفا ينتج استخداـ لسلعة وكذلك ابغث على استخدامها.الشركة لتحقيق لرغبة في الشراء 

ه وبقدتعريف ابعمهور بدنتج جديد أو بغض خصائص وابؼزايا بؼنتج موجود ومعروؼ.كما انو يعمل على ػػػػػ  
وكذلك العمل على 1العملبء ابغالتُ على الأقل والتقليل منة تقلبات ابؼبيعات.يتسابق في المحافظة على 

، فهو دائما في سباؽ من اجل  جذب ابؼزيد من ابؼستهلكتُ إلى السوؽ من اجل اقتناء ابؼنتجات ابؼعروضة
وإثارة الاىتماـ واستخدـ الأساليب جذب الانتباه ،من خلبؿ  السلع ومستهلكهاتُوالانتماء بخلق الولاء 

ابؼختلفة لتبعث الرغبة لدى ابؼستهلك في بؿاولة ترجى إلى إقناعهم بالسبع ابؼسوقة لضماف استجابتهم 
 2ابؼرضية ، وحثهم على اقتناع ىذه السلع.

لفكرة أو ػػػػ ويذىب فريق من الباحثتُ إلى أف أىداؼ الإشهار بالنسبة للجمهور ىو تغتَ حياة العقل ابذاه ا
 3السلعة ابؼعلن عنها كما قاـ ىذا الفريق يتقسم أىداؼ الإشهار التلفزيوني إلى أربع أىداؼ تتمثل في:

 ػ نتجو الاستجابة.    4ػ الإقناع            3ػ الفهم          2ػ الإدراؾ   1

ديم ابؼعلومات الأساسي للئشهار التلفزيوني يتمثل في تق أف ابؽدؼانطلبؽ من ىذه الأىداؼ نستخلص 
 ابػاصة بالسلعة للمستهلك بؼعرفات ابؼنتجات ابؼتوحدة في السوؽ من اجل الربح ابؼادي لا غتَ.

 المطلب الرابع:مراحل بناء الرسالة الإشهار التلفزيوني.

إف التطور التكنولوجي في وسائل الإعلبـ بظح لتلفزيوف في اكتساب إمكانيات ىائلة خولت لو أف يكوف  
  .ة في يد مصممتُ الاشهارات في صياغة الرسالة الاشهاريةأداة فعال

ىي بؾموعة الأفكار التي  : ذكر مراحل بناء الرسالة الاشهارية نعطي مفهوـ للرسالة الاشهاريةوقبل البدا في
يريد ابؼرسل أو ابؼعد للئشهار نقلها بواسطة منتج أو سلعة معلن عنها إلى ابؼستقبل والتأثتَ عليها طبقا بؽا 

                                                           

  1 زىتَ عبد اللطيف ،مبادئ الإعلان ، مرجع سبق ذكره ، ص .38
10مرجع سبق ذكره ،ص تلقي الإشهار التلفزيوني،حناف شعباف ،  2  
.183ػػػػػػػ182إيناس بؿمد غزاؿ، مرجع سيق ذكره، ص   3  
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وفي نفس السياؽ  وبهب أف تتوفر على: إثارة الانتباه، ابعاذبية، البساطة في أسلوب، اتساؽ بنياف ابغجج.
ومنتشرة  ،، خدمة، شركةمنتج:" رسالة بؿمولة بواسطة بأنهامعجم الإعلبـ والاتصاؿ عرفت في  أنهابقد 

 1 (منتجمطبق أيضا بشكل جيد في الاتصاؿ ألإشهاري )اتصاؿ  الاشهاريةبواسطة إعلبف، ومفهوـ الرسالة 

 وعليو سوؼ نتطرؽ في ىذا ابؼطلب إلى معرفة كيفية بناء الرسالة الاشهارية واىم مراحل تصميمها.

 .نيالبنيات الأساسية لتصميم الإشهار التلفزيو /1

تصميم  بوقبل البدء في بناء الرسالة الاشهارية  بهب على ابؼصممتُ اختيار البنية الأساسية التي سوؼ يتم 
الإشهار التلفزيوني وبقد غالبا أف ابؼصمموف يوظفوف ثلبثا بنيات أساسية في تصميم الإشهار التلفزيوني 

 وىي:

لى قيمكن مشاىدة ابػصائص العامة لو في يكوف ابؼنتج معروضا منذ البداية الأو  فيلم البنية الخطية:*
ابؼشاىد الأولى ثم تأتي ابؼزايا وتلحقها نتائج الاستعماؿ وأختَا مشاىد من ابغياة التي برققها الاشباعات 

النابصة عن استخداـ ابؼنتج لكن ىذا النوع من العرض يستوجب توخي ابغذر لكي لا يضيع الوقت القصتَ 
 2في عرض أفكار بـتلفة

:يعرض ابؼنتج عن طريق قصة معينة من خلبؿ تتابع ابؼشاىد فهنا يستطع فهم العرض منذ سيناريوفيلم *
 الوىلة الأولى. وفيو نوعاف وبنا:

  وىنا يدخل ابؼنتج في ابؼشاىد الأختَة كاحل للعقدة مشكل القصة.سيناريو التنازليػػ: 
  البطولة حيث ىو الذي يقود العقدة :وىنا يظهر ابؼنتج منذ البداية بأخذ  سيناريو المنتج البطلػػ

 وابغل من خلبؿ عرض مزاياه من خلبؿ استخدامو ويكوف ابؼنتج بؿرؾ السيناريو .

                                                           
1
 Bernerd larrizzet, Ahmed silem, dictionnaire encéclopédique de l'information et de la 

communication, édition marketing  p: .192 
2
 251ص، مرجع سبق ذكره، الإشهار والطفلبظتَة سطوطح،   
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:يظهر ابؼنتج في وضعية بـتلفة داخل إطار التعليب بؿموؿ من قبل شخص يكوف مشهور أو فيلم الكليب*
عروضها من خلبؿ طريقة  شخصية ما وتكوف ابؼشاىدة مصاحبة للئيقاع وابؼوسيقى بـتلفة وبزتلف

 الاستخداـ و عرض بماذج من ابؼستهلكتُ ثم التًكيب بتُ ىذه ابؼشاىد على حسب أىداؼ ابؼعلن.

:)الومضة الاشهارية( تعد ضرورة أساسية  في تصميم الإشهار بععل ابؼشاىد يتذكره  *النهاية الإستنتاجية
 وبوفظو ، ويعتمد ابؼصمم على نوعتُ من النهايات وىيا:

  يلخص بؿتواه في بصلة واحدة بسثل شعار ابعملة الاشهارية ككل. مشهد استنتاجيـ : 
  1على ابؼنتج يتضمن تذكتَ بالعلبمة وما يسمى بالإمضاء. :ةثابتتكون لقطة ػ 

 /مراحل تصميم الإشهار التلفزيوني2

مصمم الإشهار التلفزيوني يقوـ بعدة مراحل من اجل ضبط التصميم الأختَ للئشهار على حسب  إف
 طالب ابؼعلن ومن بتُ ىذه ابؼراح بقد:

:تعتبر من أىم مراحل التصميم حيث تتضمن واضع تصور ذىتٍ بؼضموف النص والقالب أولاــ خلق الفكرة
 2الفتٍ الإخراجي الذي يوضع فيو.

 ىي: صوؿ ابؼصمم على بؾموعة من ابؼعلومات ووىذا يعتمد على ح

بصع ابؼعلومات عن السلعة وكل ابؼعلومات التي بزص ابؼستهلك من حجات ودوافع يراىا ىي إشباعا في  ػػػػػػػ
والقياـ بدراسة ىذه ابؼعلومات والتفكتَ  ابؼنتج وكذلك بصع ابؼعلومات عن السوؽ وابؼنافستُ بنفس ابؼنتج.

 ويتم تسجل كل الأفكار على الورؽ، والقياـ بتهذيب في ذىن ابؼصممظهور الفكرة  فيها، مم يتًتب عليو
 3بؽا.الفكرة وتوضيحها وإضافة ابعديد 

                                                           
  254ػ ػػػػػػػػػػػػػػ253بظتَة سطوطاح،مرجع سبق ذكره،ص ص  1
 28، ص1ط ،، عمافلنشر والتوزيع آيلةدار ، التلفزيوني الإعلانتصميم ، رانيا بفدوح صادؽ  2
،دراسة سيميولوجية لومضات اشهارية بالتلفزيوف ابعزائري،مذكرة لنيل شهادة ابؼاستً في علوـ الأساليب البلاغية في الاشتهار التلفزيونيسليمة شيقر،   3

 36،ص2015الإعلبـ والاتصاؿ جامعة خيضر بسكرة،



الثاني:                                                               الإشهار التلفزيىني والطفل الفصل  
 

 

 

74 

يعتٍ الطريقة الإبداعية التي توضع فيها الكلمات مع ابغركة ابؼرئية التي تظهر  ثانيا/ كتابة النص ألإشهاري:
ألإشهاري لابد احتوائو على بطسة عناصر ضرورية  على الشاشة لكي تشرح وتفسر ومن اجل كتابة النص

 تتمثل في :

 ػ جذب الاىتماـ   / إثارة الاىتماـ   / خلق الرغبة والتفضيل / الإقناع  / ابغث على العمل

: لقد تعدت أساليب كتابة الإشهار التلفزيوني نتجو التطور في التقنيات *أسلوب كتابة النصوص الاشهارية
 يب بقد:ومن بتُ ىذه الأسال

 وىد الأسلوب يهدؼ إلى إخبار ابؼستهلك بابؼنتج وذلك من خلبؿ خلق الأسلوب الإخباري:
 صورة متميزة للمنتج لدى ابعمهور ابؼتابعتُ لو.

 وىذا الأسلوب يأتي على شكل قصة مصورة لإظهار ابؼنتج والذي يتم من الأسلوب الدرامي:
 خلبؿ عناصر وىي:

 ابؼواقف والأدوار التي يبتٌ عليها العرض الدرامي.:وىنا يتضمن ـــ العرض       

 :وىو ابؼشكلة التي يدور فيو العمل الدرامي.الصراع ػػػػ      

 :يزداد تصاعد ابؼشكل بينا أبطاؿ الدراما تصاعد الأحداثػػػػػ       

 شكلوىنا الأحداث تتطور بظهور ابؼنتج وتدور المحادثة حوؿ إمكانية حل ابؼ ــــ الذروة:      

 :يتم التوضيح أف ابؼنتج ىو ابغل للمشكل من خلبؿ ذكر خصائصوحل العقدةػػػػ        

 في ىذا الأسلوب يتم تصوير شخصيات وىي تستعمل السلعة مع شرح  الأسلوب الاستشهادي:
 وكيفية استخدامها وبهب أف تكوف الشخصية مشهورة. ميزاه
 :بدزيتوىذا ابؼنتج لتعريف  مستخدمتُيعتمد على إجراء ابغوار بتُ شخصتُ  أسلوب الحواري 
 يعمل على جذب ابؼشاىد وتذكتَه بالسلعة من خلبؿ الأغنية التي برمل   أسلوب الأغنية والرقص:

 كل مزيا ابؼنتج
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 :يستخدـ ىنا أسلوب حكوتي قصصي مثاؿ أي يأتي بأشخاص من الناس أسلوب شرائح الحياة
 1البقع ثم يظهر ابؼنتج ىو ابغل . لديو مشكل مع

:وىي أىم عنصر اكتماؿ الرسالة الاشهارية واف تصميمو لديو ثالثا/ مرحلة تصميم الإشهار التلفزيوني
 مبادئ يتمشى معها وتتمثل في :

ػػػ وضع تصور للرسالة الاشهارية من خلبؿ برديد ابعمهور ابؼستهدؼ ،تشخيص ابؼنتج، ومكاف وجوده، 
 استخراج التأثتَ النفسي.ومن ذلك يتم 

 ػػػػ تقيم وانتقاء الرسالة:من خلبؿ العرض الفريد واف تكوف الرسالة بسيطة وىادفة وسهلة. 

 الرسالة  ثم تأتي عملية تنفيذػػػػ 

 2.واف تصميم الرسالة الاشهارية بسر بعدة مراحل نذكر منها :مراحل تصميم الرسالة الاشهارية*

مثل في إعطاء رؤية مكتملة للئشهار ، من خلبؿ  واضع التاثتَت الصوتية من :ويت ـ يبدأ بوضع السيناريو
موسيقى، وأصوات، ومن مبدئو عدـ الإكثار من التفاصيل الزائدة، بهب أف بوتوي على التفاصيل ابؼهمة 

ديد فقط حيث يتم في ىذه ابؼرحلة برديد الأوضاع ابؼختلفة للكامتَا وابؼؤثرات ابػاصة الصوتية ، كما يتم بر
  3نوع اللقطات ابؼطلوبة.

 ومن أىداؼ ىذه ابؼرحلة:

برديد   ػ برديد حركات الكامتَا واللقطات التصويرية ،من اجل توضيح كيفية عرض ابؼنتج أو السلعة، مع
،وخلق توازف بتُ ابعانب ابؼرئي والصور، مع برديد برديد الديكور وحركات الشخصيات و كلفة الإشهارػ 
 عدد ابؼشاىد.

                                                           
 78ػػػػػػػػػ ػػ74ػص ص2011، 1ط ،دار أسامة،عماف، ،الإعلان التلفزيوني وتأثيره في الجمهور ابؼشهداني،سعد سلماف   1
 .104ػػػػػػػ103،مرجع سبق ذكره،ص صلإعلان،الأسس والمبادئ االنور دفع الله،  2
 356،مرجع سبق ذكره،ص،تصميم الإعلان التلفزيونيرانيا بفدوح صادؽ  3
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:تعد ىذه ابؼرحلة من أصعب ابؼراحل نتجت الوقت القصتَ ابؼشروط لتصوير فيو فيلم الإخراج مرحلة*
ثانية ويكوف فيو عرض القصة كاملة ويكن في ىذه ابؼرحلة حضور للمخرج 30الإشهار الذي لا يتعد 

 1وابؼنتج وابؼمثلتُ وكل طاقم الإخراج الذي يقوـ بتصوير الفيلم ألإشهاري .

من خلبؿ مشاىدة اللقطات ابؼصورة واختيار أفضلها  ترتيب الفيلم ألإشهاري التلفزيوني ـ ثم تأتي مرحلة
 ثانية. 30وأحسنها ويتم ترتيبها على حسب زمن الفيلم التلفزيوني أي لا يتعدى 

ػ ثم تأتي عملية تسجيل الصوت وربطها مع الصورة أو ما يطلق عليو عملية ابؼكساج مع مراعاة التوقيت 
 ابؼضبوط.

 ػ ثم تاليها مرحلة عرض الشكل النهائي على ابؼعلن للحكم عليو ومن ثم يعرض على ابعمهور.

وكملبحظة إف تكاليف ولوقت ابؼخصص لابقاز الإشهار التلفزيوني بىتلف من فلم لأخر،على حسب 
 2إمكانيات ابؼعلن . 

استهلبكية معينة ،وذلك بؼا لو يعتبر الإشهار سلوؾ اجتماعي واقتصادي وإعلبمي ابؽدؼ منو توصيل رسالة 
من أبنية في بؾاؿ التسويق والاستهلبؾ ،كما لو دور ىاـ في جذب الطفل والتأثتَ عليو وإقناعو من اجل 

 بفارسة بؾموعة من الأفعاؿ السلوكية كالاقتناء والشراء والتقليد والمحاكاة.

 

 

 

 

 
                                                           

 ػػ104ػػػػػػػ105نفس ابؼرجع السابق،ص ص ، النور دفع الله   1
 371 ػػػػػػػػػ 370رانيا بفدوح، ابؼرج السابق، ص ص  2
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 المبحث الثالث:علاقة الإشهار التلفزيوني بالطفل      

دتو قي التأثتَ على سلوؾ الطفل من خلبؿ استعمالو امكانتو وسعللئشهار التلفزيوني خصائص متعددة 
،وكذلك قصر مدة عرض الإشهار التلفزيوني  فهي بذلك بزلق علبقة  للمؤثرات ابػاصة السمعية البصرية

 إشباع ابغاجات والرغبات التي يعتمد عليو بمووكذلك برقيق  ،بؼتعة في ابؼشاىدة وطيدة،تتسم بابعاذبية وا
 عملية التأثر والتأثتَ مم ولد سلوكا متنوعة وىذا ما سوؼ نتعرؼ فيالطفل ،كذلك بقد جانب أخر يكمن 

 عليو في ىذا ابؼبحث.

 جاذبية الصورة الاشهارية:المطلب الأول :
بهد معظم ابؼشاىدين متعة في مشاىدة برامج التلفزيوف خاصة فئة الأطفاؿ فهي بروز على انتباىهم بدراجة 

أثناء ابؼشاىدة ، فهم يقضوف جل أوقات الفراغ أمامو بفا يتعرضوف إلى الاشهارات بصفة دائمة وعليو عالية 
 فاف جاذبية ىذه الاشهارات التي تثتَ انتباىهم تتعلق ب:

ػ ابؼدة القصتَة التي يعرض فيو الإشهار التلفزيوني ، المحسوبة زمنيا، فهو يعتمد على إظهار ما يريد خلبؿ 
جدا لا تستغرؽ على الشاشة أكثر من ثواف، كما يعرؼ بأنو فن مركب يضع العالم بتُ يدي  لقطات سريعة

ابؼتلقي، ومعتٌ ذلك أف الرسالة الإعلبنية ذات طابع مكثف بالعناصر وابؼفردات وابؼؤثرات وابؼعاني، فالصوت 
 1تكوف الإعلبف التلفزيوني . والصورة وابغركة والألواف زوايا الكامتَا خصائص بسيز التلفزيوف وبالتالي فإنها

ػ تطور الاستًاتيجيات التسويقية للمؤسسات الإنتاجية، والتي أصبحت ترد في بؾتمع الصغار، أفضل ابغقوؿ 
الاستثمارية، فإذا كاف الكبار يتعرضوف للئعلبنات بنوع من التحفظ وابغيطة أحيانا، نتيجة بذربة إعلبنية 

نبهارا بدا يشاىدوف، وأحيانا يكونوف مصدر ضغط على الأولياء، من طويلة، فاف الأطفاؿ يبدوف إعجابا وا
 2اجل اقتناء ابؼواد والسلع ابؼعروضة عبر الإعلبف التلفزيوني .

                                                           
في بزصص ابؼاجستتَ ، دراسة مسحية لعينة من ابؼراىقتُ في مدينة اربد،لنيل شهادة سلوك الاستهلاكيالالتلفزيوني و  الإعلان علي ابضد الرباعي، أمينة 1

 18،ص2008للدراسات العليا ، الأوسط،جامعة الشرؽ الأدببكلية  الإعلبـ
في علوـ الإعلبـ  ابؼاجستتَدراسة وصفية في التعرض والتفاعل،لنيل شهادة ،إعلانات قناة الاطفال سبيس تون وتفـــــاعل الطفـــــــــل الجزائـــــــري نعيمة بوذينة، 2

 114ػػ/113،ص ص 2009والاتصاؿ،ابعزائر،
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إذ بذد الطفل يلتفت بكو التلفزيوف بؼا يستمع لتلك ابؼقاطع ابؼوسيقية ابؼميزة، التي تشتَ إلى قدوـ بغظات 
التي أجريت حوؿ العلبقة بتُ التلفزيوف والطفل تأكيد على أف  الإعلبف، وفي ثنايا الدراسات العلمية

الاشهارات تأتي ضمن أفضل ابؼواد التلفزيونية التي يشاىدىا الأطفاؿ، وتفستَ اىتماـ الأطفاؿ بصفة خاصة 
للئعلبنات التلفزيونية، يكوف إما بػفة العرض نفسو وقصره، أو لاحتوائو على بعض الرسوـ ابؼتحركة أو 

 1أو استخداـ بعض الأغاني ذات الإيقاع السريع والبسيط العرائس

اعتمدت الكثتَ من التحليلبت على الاىتماـ الذي يبديو الأطفاؿ بدحتوى الرسالة، بالرجوع إلى ابؼنتج 
والطريقة الإبوائية التي تتحقق بفعلها الدعوة بكو الاستهلبؾ، إلا أف احد الأسباب الرئيسية التي تفسر 

رات التلفزيونية، بقدىا في بنيتو الرسالة في حد ذاتها، حيث يعتبر )بوؿ قروفيتش ( ، إف جاذبية الاشها
الرسالة الإعلبنية في التلفزيوف قصة قصتَة بزضع للقراءة دوف أية صعوبة، كما يتم بززينها في الذاكرة بسهولة 

لبلو شخصيات مألوفة، ومن بشة إمكانية استًجاعها دوف عناء، والقصة كلها بردث في إطار تظهر من خ
سواء من عالم ابػياؿ أو من ابغياة الواقعية، وذلك في وضعيات متكررة، توحي باف العوائق يتم بذاوزىا دائما 

 2بصفة سحرية ولذلك تكوف تلبية الرغبات فورية.

ىدة ػ نتجت التعرض ابؼستمر لتلفزيوف لدى الأطفاؿ وابؼدى الكبتَة التي يقضونها أمامو تتحتم عليو مشا
الاشهارات التلفزيوني وىي بذلك تلفت انتباىهم وبهذبهم إليو من خلبؿ مزاياه وخصائص الوسيلة ابؼعروضة 
فيها من صوت وصورة وحركة وموسيقي وألواف وكذلك استخداـ ابؼؤثرات الصوتية وكذلك بقد بناء الرسالة 

ومن بينها  شكل ابؼوسيقي  الاشهارية بؽا دور في عملية جذبهم إليها من خاؿ أشكاؿ عرض الإشهار
والرقص والفكاىة واستعماؿ شخصيات بؿببة لديهم.، وكذلك استعماؿ رسوـ متحركة وابغيوانات التي 

 انتباىو وبوب التأمل فيها. تلفت

 

  

                                                           
 114، صمرجع سبق ذكره إعلانات قناة الاطفال سبيس تون وتفـــــاعل الطفـــــــــل الجزائـــــــري نعيمة بوذينة،  1
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 المطلب الثاني:الإشهار التلفزيوني وعلاقتو بحاجات النمو لدى الأطفال

بذعلو يشعر بالنقص فيها  أف لكل فرد بداخلو حاجات إف السلوؾ الإنساني يتحدد وفق حاجات الفرد أي
ؿ بدورىم لديهم حاجات مساعدة ف الأطفاإستعداد للبستجابة و ف ىذه ابغاجات تولد ابؼبادرة والاإوعليو ف

وعليو سوؼ نتعرض في ىذا ابؼطلب على أبنية الإشهار في إشباع  ،جل بموىم وتطورىم كما رئينا سابقاأمن 
 ىذه ابغاجات لدى الأطفاؿ ومن بتُ ىذه ابغاجات بقد:

 أ ـ حاجات النمو الجسمي:

:إف الإشهار التلفزيوني يساىم في إشباع ىذه ابغاجة من خلبؿ ما يقدمو *الحاجة إلى الطعام والشراب  
لغذائية، كما بيكنو أف يساىم في تزويد الطفل بابؼعلومات ابؼختلفة من معلومات وإرشادات حوؿ السلع ا

عن أبنية الغذاء والشراب ودوره في إكساب ابعسم الطاقة التي بوتاج إليها وزيادة مناعتو ضد الأمراض، كما 
 بيكنو عرض فائدة وأبنية ابؼنتج الغذائي مثل ابغليب ....الخ. 

 :ب ـ حاجات النمو العقلي

ار التلفزيوني أف يساىم في برقيق وإشباع تلك ابغاجات لدى الأطفاؿ بتقديم مواقف بفاثلة بيكن للئشه 
للمواقف ابغياتية اليومية التي يعيشها كي تساعده على تنمية مدركاتو وذلك عن طريق أسلوب ابؼستخدـ 

، وذلك في صياغة الرسالة الاشهارية مثل استخداـ الأسلوب الدرامي وأسلوب طرح ابؼشكلبت وابغل
عن طريق إدارة ابغوار حوؿ مشكلة معقدة مثلب وتكوف السلعة ىي مفتاح حل ىذه ابؼشكلة وبالتالي 
بيكن أف يكتسب كما من ابؼعلومات العقلية والشخصية تساعده على فهم ابؼعاني وابؼواقف ابؼختلفة 

عمل على تنمية ابؼهارات بالإضافة إلى  إشهارا ابؼسابقات التي تشمل على بعض الأسئلة والأفكار التي ت
 1العقلية وإثارة تفكتَه

 : الحاجة إلى اكتساب اللغةػ*      

                                                           
 99بؿمود ابضد موزيد،مرجع سيق ذكره،ص 1
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أىم ابغاجات التي بيكن للئشهار التلفزيوني أف يساىم في تعليم الطفل عدد كبتَ من ابؼفردات  تعتبر
وبؼعلومات والكلمات وبيكنو من برديد أخطائو اللغوية بنفسو خصوصا إذا تكررت واستخدمت النماذج 

 1والشخصيات التي بيكن أف تتواجد معها ويقوـ بتقليده.

 :المعرفة والفهمالحاجة إلى حب والاستطلاع و ػ* 

تعتبر من أكثر ابغاجات النفسية ابؼلحة التي بوتاجها الإنساف في الوقت ابغاضر خصوصا في عصر 
ابؼعلومات فهي المحرؾ الأساسي وراء الدافع لتحصيل عند الطفل ، وبيكن للئشهار التلفزيوني إف يساىم 

و وزيادة عنصر التشويق بؼعرفة السلعة في برقيق حاجات الطفل للبستطلبع وابؼعرفة وتنوع ابؼثتَات أمام
ابؼعلن عنها أو عن طريق استخداـ ابؼسابقات والألغاز وابؼعاني أو عن طريق العرض أماكن وأشياء جديدة 

 .2يتعلم منها ويستفيد

 ج ـ حاجات النمو الانفعالي والاجتماعي:

جة  من خلبؿ مشاىدة :يستطع الإشهار التلفزيوني برقيق ىذه ابغا * الحاجة إلى الحب والحنان
الطفل الاشهارات التي تظهر فيها أسرة سعيدة بأبنائها ، بحيث يتمكن من أف يتقمص شخصية احد 

أفراد الآسرة التي تظهر في تلك الاشهارات أو غتَىاػ آو ظهور أـ برنو على أطفابؽا آو ظهور بؾموعة من 
تُ الناس فيكوف عاملب مساعد على الأطفاؿ كإخوة وأصدقاء وغتَىا من أشكاؿ العلبقات الطيبة ب

 .3توسيع دائرة ابغب عند الطفل 

: بيكن للئشهار أف يشبع ىذه ابغاجة عند الطفل عندما تكوف  الحاجة إلى الانتماء والقبولػ*  
ابؼواقف وابؼشاىد الاشهارية مشتملة في موضوعاتها على حركة الطفل في الدوائر ابؼختلفة من خلبؿ 

 4العلبقات الطيبة وباقي أفراد المجتمع .التًكيز على إظهار 

                                                           
  100ػ99،صالسابق نفس ابؼرجع بؿمود ابضد موزيد1
  98، صجع نفسوار ابؼ 2
 100نفس ابؼرجع،ص 3
 106نفس ابؼرجع،ص 4



الثاني:                                                               الإشهار التلفزيىني والطفل الفصل  
 

 

 

82 

: بيكن للئشهار التلفزيوني أف تنمي ىذه ابؼهارات  عند الطفل عن طريق  *الحاجة إلى الاستقلال   
إظهار صورة الطفل وىو يقوـ بأداء عمل معتُ وابقازه بنفسو وىذا يتم بالفعل في بعض الاشهارات التي  

التي تنمي ابغاجة لديو التي تأكد ذاتو  والشعور بالاستقلبؿ  تظهر الطفل وىو بيارس بعض الأنشطة
والنجاح وىذه ابؼهارات تنمو لدى الطفل من خلبؿ توا حده وتقمصو وتقليده للنماذج التي تعجبو من 

 1مواقف ومشاىد تصدر من الشخصيات الاشهارية التي بيكن أف تأخذىا قدوة لو ويقوـ بتقليدىا.

:فالطفل يسعى إلى إشباعها بدختلف  مهارات المشاركة واحترام الذاتـ *الحاجة إلى اكتساب 
الوسائل حتى بوصل على ابؼدح من الآخرين واحتلبؿ مكانة عالية بتُ الأفراد بغية إرضائو واعتباره عضوا 

يستحق التقدير فلبشك أف الإشهار التلفزيوني بيكن أف يشبع ىذه  بوفعالا في ابعماعة ولو دور يقوـ 
وينمي ىذه ابؼهارة لدى الأطفاؿ حيث أف مشاىدة للئشهار تدور حوؿ الأطفاؿ يتمتعوف  ابغاجة

بالتضامن والتعاوف ويشاركوف في تقليد أفراد المجتمع ىذه ابؼواقف تثتَ رغبة الطفل في التواجد مع 
ما يظهر في الشخصيات التي تظهر في الإشهار التلفزيوني وىي تؤدي الأدوار التعاونية فيقوـ الطفل بأداء 

  2ىذه ابؼواقف ويلعب ىذا الدور في المجتمع

:تعتبر ىده ابغاجة أساسية بوتاجها كل طفل وىي من  ـ الحاجة إلى اكتساب مهارات اللعب*
ابغاجات ابؼهمة لديو حيث يتعلم عن طرقها العادات الاجتماعية مثل الاحتًاـ ومراعاة أدوار الآخرين  

كما تظهر من خلببؽا روح التعاوف وتكوين صداقات جديدة ، وبيكن للئشهار التلفزيوني برقيق 
شهار وبفارسة الألعاب الذىنية مثل التًكيب وكذلك مكن للئشهار  اكتساب ىذه ابؼهارات عم طريق الإ

أف يساىم في تقنتُ اللعب عن طريق بث إشهار بوذرىم من اللعب في الشوارع والأماكن ابػطتَة ، وكما 
يقدـ الإشهار عن لعب الأطفاؿ وأطهارىم بيارسوف الأنشطة ابؽادفة التي تسمى مهارات اللعب ابؼطلوبة 

 ، 3لوكيات التعاوف.التي تنمى س

                                                           
 109/ػ107ص، ابؼرجع السابق 1
 112ػ/110،صنفسو ابؼرجع 2
 .238مرجع سبق ذكره،ص  إيناس بؿمد غزاؿ ػ 3
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نستنتج أف الطفل لديو بؾموعة من ابغاجات النفسية والاجتماعية وابعسمية فهو دائما يسعى إلى 
والتي بهد في الإشهار إشباعا بؽا، من خلبؿ عرضو لأنواع السلع ابؼختلفة،ومن خلبؿ  ،برقيقها ليتم بموه

 يو لاحقا.ذلك تلعب دورىا في التأثتَ على سلوكو وىذا مسوؼ نتعرؼ عل

  التلفزيوني:متعة الطفل في مشاىدة الإعلان المطلب الثالث: ـــ 
ستعماؿ فيو ا كوكذل،ػ نتجت استخداـ ابؼؤثرات وكل الأساليب الإبداعية الذي تبتٌ عليو الرسالة الاشهارية 

ة الأطفاؿ، بدا أف ف ابؼصمموف يعملوف على إغراء ابؼشاىدين بؽم من ابعمهور خاصإالتقنيات ابؼتطورة، ف
نتباىهم ىو الاشهارات على شاشة التلفاز بؼا برملو من بفيزات.فهي بدورىا بزلق متعة في إأكثر ما يلفت 

ابؼشاىدة وىذا ما سوؼ نتعرؼ عليو في ىذا ابؼطلب من خلبؿ ذكر أسباب متعة الطفل في مشاىدة 
 اىدة.الاشهارات وكذلك أنواع ابؼتعة التي يتحصل عيها من خلبؿ ابؼش

بديهي أف تكوف الاشهارات ابؼوجهة للؤطفاؿ غتَ تلك التي تقدـ للكبار، وتتم مراعاة ذلك في أساليب 
جذب الانتباه أكثر من عرض معلومات عن ابؼنتج، مثل : تقنيات استخداـ الأصوات، التأثتَات ابؼرئية، 

مكانياتها، وإبراز بعض الأجزاء ابؼهمة في التًكيز على الألواف ابعذابة، والتعامل مع حركة الكامتَا واستغلبؿ إ
 الرسالة الإعلبنية، مقابل إثارة الغموض في أجزاء أخرى .

في التلفزيوف المحافظة على متابعة الطفل بؽا، وقد ارجع بعض   شهاريةالا ةوباعتبار انو من شاف ابؼشاىد
ما ضعف قدرات الطفل الذىنية على عاملتُ أساسيتُ: أوبؽ إلىالباحثتُ ىذه العلبقة الوثيقة بتُ الطرفتُ 

الفصل بتُ ابؼشاىد التلفزيونية، وبتُ ما ىو إعلبمي وإعلبني، وثانيهما إمكانات ابؼتعة البصرية ابؼتحققة في 
الإعلبف التلفزيوني، والعائدة من اتساع المجاؿ التصويري للئعلبنات، باستخداـ التصوير الكمبيوتري ، الذي 

بالتزييف أو التظاىر،و ألنمذجة أو التجسيم ، بفا أتاح للمناظر وابغركات يتصف في رأي بعض النقاد 
التصويرية وابؼشاىد ابؼتحولة وغتَىا من التكتيكات الصعبة، بناء علبقة شديدة مع الأشكاؿ ابغقيقية، وىو 

 1ما يعزز فرص ابؼتع البصرية من وراء مشاىدة الطفل للئعلبف .

 التكرار، فاف ىذا الأختَ يقوـ على برقيق ثلبث أنواع من ابؼتعة:ولكوف الاشهارات ترتكز على مبدأ 
                                                           

 122نعيمة بوذنيبة،مرجع سبق ذكره،ص 1
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تعتٍ معرفة الطفل بؼوعد من خلبؿ برامج التي يتبعها مثل الكرتوف أو فلم أو مسلسل ،  متعة الانتظار:
، وىي  وبصفة عامة فاف تكرار نفس الاشهارات، يشبو تكرار النشاطات اليومية العادية كالتغذية، النوـ

 وـ الانتظار، الرضي، الأماف، التي برملها الأشياء ابؼتكررة.برمل مفه
تنجم ىذه ابؼتعة عن اللذة التي بوققها الطفل في مشاىدة ما يعرفو مسبقا عن ظهر قلب،  متعة المشاركة:

 وبخاصة بؼا يتعلق الأمر بتلك الصور التي تستثتَ ابؼتعة.
تعرض الطفل بؼضامتُ التلفزيوف و الاشهارات  : غالبا ما يكوف متعة مشاركة الآخرين ردود أفعالهم 

بالتحديد ، تعرضا بصاعيا ، سواء كاف ذلك مع الأولياء، الإخوة،  ينشئ ىذا النوع من التعرض عاطفة 
بصاعية تتمثل في متعة مشاركة الآخرين ما يعرفوف، وذلك ما يعزز مكانة الطفل ويعطيو إحساسا بقيمتو 

 1. بواطفة الفردية ابػاصة وسط ابعماعة، إلى جانب تلك الع
لنقد ويتأثر بدا ىو جذاب وبفتع إف ما نستخلصو أف لصغر سن الطفل وكذلك عدـ امتلبكو  بؼكنز مات ا 
ف الاشهارات  ابؼمتعة في نظر الطفل، ىي التي تصور واقعو ابغقيقي كأسلوب وكذلك استعماؿ الإشهار إو  

 التلفزيوف للمؤثرات التي بذذبو كالأصوات وابؼوسيقى وكذلك فهي تلبي حاجياتو الضرورية.  

 

 

 

 

 

 

  

                                                           
1
 321المرجع نفسه،صنعيمة بوذينة،  
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 سلوك الطفلتأثير الإشهار التلفزيوني على  الرابع:المطلب ــــ 
التلفزيوف كوسيلة إعلبمية على غرار الوسائل الأخرى بؼا بوملو من بفيزات وكذلك  بونتجو للؤبنية التي بيتع 

 الأخرى، حيث أصبحمن خلبؿ تنوع برابؾو ومن بينها الإشهار فهو الأختَ لا تقل أبنيتو عن البرامج 
تلفاز فهم يتعرضوف لو ويشاىدونو الالأطفاؿ يقضوف جل أوقات الفراغ أماـ  أفالتعرض لو لا مفر منو وبدا 

ومن خلبؿ ذلك سوؼ نتعرؼ في ىذا ابؼطلب على تأثتَ ،ابؼستمر على سلوكو  ثتَالتأتمعن وبؽذا يولد ب
 الإشهار التلفزيوني على سلوؾ الطفل فيما يتمثل :

 التأثير الثقافي والمعرفي: 
 تساىم الاشهارات في تنمية معارؼ الطفل حيث:

تنمي خياؿ الطفل ببعض ابؼشاىد غتَ فهي ، الإشهار لغة ومفردات جديدة بالنسبة إليهمتكسبهم لغة *
مسابنة بعض الأطفاؿ في عرض الاشهارات يعزز ثقة ، واف الواقعية التي تعرضها لإعلبنات التلفزيونية

 الأطفاؿ بأنفسهم بالقدرة على العرض والتسويق والتأثتَ في الآخرين.
لكن من ناحية ،كلمات العرض خصوصا إذا كانت أغنية أو حوارا بسثليفظوف  كما بقد أكثر الأطفاؿ بو

أخرى فإف للئشهار تأثتَات سلبية،حيث يرى بؾموعة من الباحثتُ أف الاشهارات قد تسبب أوىاـ الأطفاؿ 
بحقائق واقعية،كأف يعتقد الطفل أف نعومة شعر ابؼمثلة ىو نتيجة استعماؿ الشامبو الذي تعرضو على 

 ة والواقع ليس كذلك.الشاش
كثتَ من الاشهارات برتوي على العديد من الألفاظ والعبارات العامية والدارجة التي يرددىا الأطفاؿ    *

بشكل سريع وتنقلها ألسنتهم، وتصبح ضمن بؿصوبؽم اللغوي في ىذا السن، كما أنو ليس ىناؾ ما يدعو 
تستخدـ بعض العبارات  م الاشهاراتللشك من خلبؿ ما تشاىده من إشهار على الشاشة. أف معظ

 السهلة التي تصل قواعدىا ، وبذلك إلى وجداف الطفل، دوف مراعاة بؼدى انضباطها لغويا ومدى صحة
 تعمل على ابكدار ابؼستوى اللغوي 

يقوـ بعض ابؼعلنتُ من اجل التًويج للسلع وابػدمات بإعداد إعلبنات تتضمن كثتَا من أساليب ابؼبالغة *
والتهويل، والغش وابػداع وعدـ الصدؽ في تقديم ابؼعلومات وتعمد تقدبيها ابؼعلومات غتَ صحيحة 
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ات التلفزيونية تشتت كثرة الاشهار كما أف    1ومضلة،ويكوف دوره في التأثتَ على معلومات الطفل وخبراتو
الطفل وتفقده القدرة على التًكيز كما إف تواصل عرضها بهعل الأطفاؿ يأبنلوف واجباتهم ابؼدرسية 

 .ووظائفهم ابؼنزلية
 :التأثير الاجتماعي

تساىم الاشهارات في إكساب الطفل كثتَا من ابؼهارات الاجتماعية نتيجة بؿاكاتو للمواقف   تعكسها 
ونية ومنها يساىم الإشهار في تشجيع ابغوار بتُ الطفل ووالدي،وينمي لدى الطفل الاشهارات التلفزي

مهارات الإقناع وإبداء الرأي، وىو بذلك يعلم الطفل مسؤولية ابزاذ القرار بالشراء بالإضافة إلى ذلك فهو 
 مرآة للآباء يتعرفوف من خلببؽا على ما يفضلو الأبناء وما لا يفضلونو

هارات في برقيق التماسك ،فهي تساىم أيضا بإدخاؿ أبماط سلوكية واجتماعية غريبة، ومثلما تساىم الاش
فحرص الأطفاؿ على تقليد كل ما يشاىد بهعلو ينغمس في عادات دخيلة ويتضح ىذا من خلبؿ إدخابؽا 

سلع وخدمات جديدة وغريبة لم يكن لدى الطفل معلومات سابقة عنها،الاعتقاد بأنها مطالب ضروري 
إلى لا بيكن الاستغناء عنها، إضافة إلى تعميق بعض القيم والأفكار غتَ الصحيحة عن جدوى  ويؤدي

 بعض الأطعمة وابؼشروبات على أنها متطلبات أساسية للصحة
وبزلق الاشهارات صراعات في الأسرة  فالطفل يطلب عدد لا حصر لو من السلع التي يراىا كل يوـ عن 

ع وجود ظروؼ اقتصادية منخفضة في معظم الأسر، وعدـ قدرة الوالدين طريق الاشهارات التلفزيونية، م
على برقيق مطالب الطفل، فيولد لدى الطفل شعور بعدـ الرضا والذي يؤدي إلى بفارسة بعض أنواع 

العدواف اللفظي، وبالتالي فالإعلبف يؤثر بشكل ضار على الطفولة السعيدة ،إذ أنو بورؾ مشاعر الغضب في 
 2لة عدـ مقدرتو على اقتناء السلع ابؼعلن عنها ثم تتولد لديو مشاعر ابغزف والإحباط الطفل في حا

                                                           
،دراسة واصفيو برليلية للئعلبنات قناة سبي ستوف ،لنيل شهادة ابؼاجستتَ في علوـ  إعلانات القنوات العربية المتخصصة في برامج الأطفالطربلسي، أمنة 1

 142،ص2010الإعلبـ والاتصاؿ،قسنطنة،
 
2
 143نفس ابؼرجع ، 



الثاني:                                                               الإشهار التلفزيىني والطفل الفصل  
 

 

 

87 

الاشهارات التلفزيونية في غالبها تستغل بصورة مباشرة أو غتَ مباشرة سذاجة التقليد لأف من السهل 
ييز بتُ ابؼفيد وغتَ استهوائها لطفل أو رغبتو في،كما انو بحكم ثقافتو وخبرتو المحدودة يفتقد القدرة على التم

 ابؼفيد من ىذه السلع وابػدمات ابؼعلن عنها، فتساىم  الاشهارات في تنمية السلوؾ الاستهلبكي للطفل .
بسثل الاستجابة للئعلبف التجاري ىدفا استًاتيجيا للمعلن، يلخص غاية أىداؼ الإعلبف  *التأثير النفسي

ابؼستهلك البالغ أمرا بؿتملب، فإنو على سلوكيات الأطفاؿ  فإذا كاف تأثتَ الإعلبف التلفزيوني على استجابات
أكثر احتمالا والتأثتَ لا ينعكس في سلوؾ فوري بل ينطوي على عمليات نفسية بؽا تأثتَ سلوكي طويل 

إف من شأف خلطة الإبهار الإعلبني أف تشكل عامل إثارة وجذب للطفل ابؼشاىد،خصوصا من  الأجل
خلبؿ  ابؼواقف التًفيهية ،وتعمل على تنمية إدراؾ الطفل وبسكنو من قضاء وقت سعيد،وكل ىذا يأتيهن 

بػلق جو طريق استخداـ الإعلبف الأشكاؿ والدعابة والفكاىة وابؼشاىد ابعمالية أو الرموز والتصورات 
 1مناصر للسلعة.

وللقالب الإعلبني ابؼستخدـ في الإعلبف التلفزيوني تأثتَه النفسي ابؼباشر على الطفل، فقوالب الرسوـ  
ابؼتحركة على سبيل ابؼثاؿ، يأمل ابؼعلنوف من خلبؿ استخدامها أف يكرر الطفل عبارات الإعلبف أو بواكي 

بعض كلمات الإعلبف أو شعاراتها لا تعكس جل الاستجابات ابؼناظر التي رآىا فيو يبدأف ترديد الطفل ل
 السلوكية والنفسية، فقد بينت الدراسات العربية أف الأطفاؿ يستجيبوف للئعلبف سلوكيات متعددة أبنها:
 ػػػ ابؼشاىدة بشغف، ترديد الطفل للتعبتَات اللفظية، تقليد الطفل الأنغاـ ابؼوسيقية وكذا السلوؾ الشرائي.

زات التأثتَ النفسي بؼشاىدة الطفل للئعلبف التلفزيوني، ضغط الأبناء على الأمهات لشراء السلع ومن إفرا
ابؼعلن عنها، بغض النظر عن مدى فائدتها وصلبحيتها بؽم واف تعذر على ذويو برقيقها فقد تشعر بعدـ 

في بسلك أو الاستهلبؾ  الرضا أو يصل الإحساس بالإحباط وابؼعاناة ،الاشهارات توىم الأطفاؿ بأف السعادة
بعض مواد الإعلبف، وأف الوالدين اللذين بوباف الاشهارات، وىكذا يرتبط الإشهار أطفابؽما بنا اللذاف 

تسعى بعض و يدفعاف لشراء ما تعرضو بابؼشاعر الطفيلية ويلهب عواطفها وقد يضغط على علبقتها الأسرية 
الأفراد، وإظهار وإثارة الرغبات في إشباعها، ولا  امنة داخلالاشهارات إلى إثارة وإبراز الدوافع وابؼيوؿ الك

بييل ابؼعلنوف في البحث عن مواطن الضعف لدى الأفراد، مستخدمتُ فيذلك عامل الدوافع وابؼيوؿ وإثارة 
                                                           

 144،صالسابقابؼرجع 1
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الغرائز أشكاؿ متعددة منها استخداـ ابؼرأة والطفل في الاشهارات بصورة تفقدىم براءتهم وبذعل من 
 دوف بؽم بواكونهم.الأطفاؿ ابؼشاى

 التأثير الصحي:
تشتَ الدراسات أف الاشهارات تشجع الاستهلبؾ لسلع غذائية ضارة بالصحة حيث بذعل الطفل يعزؼ 

عن تناوؿ الأغذية ابؼفيدة للجسم والتي تدخل في بناءه ابؼليئة بالدىوف وتوجهو بكو ابؼأكولات الدبظة 
ديد من الدوؿ دقت ناقوس ابػطر عن الاشهارات التي تشجع وابؼأكولات ابػفيفة وابعاىزة والسكريات فالع

الاستهلبؾ السلبي والذي يؤدي إلى مشاكل البدانة والسمنة،  كما يؤكد الأطباء وعلماء النفس أف شدة 
السمعية البصرية وبزلق لديو ميلب إلى السلبية  تعلق الطفل بالإعلبف وتكرار مشاىدتو لو تؤثر على حواسو

    والاستهلبكي،
ػػ وعليو بيكن القوؿ أف ابؼشاىدة الإعلبنية بيكن أف تؤثر على نفسية الطفل سلبيا، خاصة إذا استطاع  

الإعلبف رفع طموحات أبناء الأسرة غتَ ابؼقتدرة ماديا، أو أحجمت الأسرة ابؼقتدرة عن تلبية رغبة أطفابؽا 
تُ،فاف الإشهار التلفزيوني لو تأثتَ على الشرائية على ضوء ما شهدوه في الاشهارات التلفزيونية، وفي ابغالت

العلبقات الأسرية، حيث بوتمل بروؿ حالتي الشعور بالإحباط وابغرماف لدى الأبناء، إلى شكل صراع 
داخل الأسرة الواحدة، وتفستَ ذلك نفسيا أنا الاشهارات التلفزيونية توىم الأطفاؿ باف السعادة في بسلك أو 

ف الوالدين اللذين بوباف أطفابؽما بنا اللذاف يندفعاف لشراء ما تعرضو استهلبؾ بعض مواد الإعلبف وا
الاشهارات، وىكذا يرتبط الإعلبف بابؼشاعر  الطفولة و يلهب عواطفها، وقد يضغط على علبقتها الأسرية 

وفي ابؼقابل لديو إبهابيات تعطيو أبنية كبتَة من خلبؿ أللبعتماد على النفس والنظافة وأيضا اكتساب 
فردات لغوية وعليو فاف الإشهار لو تأثتَ على سلوؾ الطفل من خلل  عامل التقليد وكذلك السلوؾ م

 الاستهلبكي وىو الإصرار على اقتناء ابؼنتج ابؼعروض على الشاشة. 
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 خلاصة:

بللص بفا سبق أف علبقة الطفل بالإشهار التلفزيوف علبقة تأثر حيث أف الطفل بهذب انتباىو الاشهارات 
التي تعرض في التلفزيوف وبهد متعة كبتَة في مشاىدتو،وبقد أف الاشهارات برقق لو جل ابغاجات التي 

وقات فراغو أبفا الشاشة بوتاجو لنموه فهو يراىا مرآة عاكسة للواقع الذي يعشو، حيث أصبح يقظى جل أ
الصغتَ، وىذا يعود إلى جاذبية الصورة الاشهارية نتجت لاستعماؿ ابؼصممتُ لأىم ابؼؤثرات السمعية 

البصرية،والتًكيز على الألواف وحركة الكامتَة ،والتنوع في الأشكاؿ والقوالب الاشهارية لعرض السلعة، التي 
ؿ السلوكية كتقليد الشخصيات والسلوكيات الظاىرة فيو تأثر فيهم من خلبؿ بفارسة بؾموعة من الأفعا

الذي يتًكو الإشهار لدى  تأثتَنتعرؼ عليو في دراستنا عن  مسوفاوكذلك اقتناء السلعة ابؼعروضة ....وىذا 
 .الطفل لاحقا
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 تمهيد:

فإنو يدور حوؿ لرموعة من الأسئلة التي من شأنها ، إف نقطة انطلاؽ لأي بحث ميداني كاف كميا أو كيفيا 
،ومن اجل الإحاطة بهذه الدراسة حوؿ اثر الإشهار التلفزيوني على سلوؾ الطفل ،  ابهحصر الدراسة والإحاطة 

تم جمع الدادة العلمية من ميداف الدراسة ،أولا عن طريق تحديد لرتمع البحث ،ثم اخذ العينة،مستخدمين بذلك 
قارنتها بالفرضيات لكي الاستمارة في جمع البيانات ،ثم قمنا بتحليل الدعطيات البيانية، لنستخلص النتائج مع م

 نتوصل إلى النتائج العامة ، وأخيرا الخروج بمجموعة من التوصيات والاستنتاجات.

ي التحضيري قسم، أطفاؿ مفردة من أولياء أمور 06الدستهل التذكير بحجم العينة والتي بلغ  و بجدر بنا في ؼ
يعا في الفتًة الدمتدة بين واستًجاعها جم عليهمتركي بمنداس ولاية غليزاف ، تم توزيع الاستمارة  الإخوةبمدرسة 

 .0602افريل64الى غاية 60
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 :تحليل البيانات ــ عرض وــ 

 / السمات العامة0

 (: يبن توزيع المبحوثين حسب الجنس1جدول رقم )ػػػػػػ 

 الجنس  التكرار النسبة الدئوية

 ذكر 02 54%

 أنثى 33 44%

 المجموع 06 %100

 

نسبة  ( أف نسبة الإناث أكثر من نسبة الذكور،وقدرت0نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )ػػػػػػ 
ع إلى عامل النمو بالدئةػ، وىذا راج54نسبتهم ب  قدرتبالدئة أما الذكور ف44الإناث ب

 الجزائر من نمو في عدد الإناث على حساب عدد الذكور . الديدغرفي ،وما تشهده

 (:يوضح توزيع عينة الدراسة حسب متغير السن.2) رقم ـــــــ جدول

 الفئة العمرية التكرار النسبة الدئوية

 سنوات  4ػػػػ  5من 00 30.33%

 سنوات 0ػػػػ 4من  33 03.33%

 المجموع 06 066%
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الى 4يتًاوح سنهم من  ( أف أكبر نسبة للتحضيري0ػػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )
سنوات  4إلى  5الفئة العمرية الثانية من  ، أمابالدئة 03.33بهم بانس تقدر سنوت حيث 0
بالدئة ، وىذا حسب قانوف سن التمدرس،  الذي تضعو وزارة 30.33نسبتهم ب  قدرتف

 التًبية والتعليم لأقساـ التحضيري.

  (:يوضح توزيع العينة حسب متغير نوع الأسرة.3*جدول رقم )

 نوع الأسرة تكرار النسبة الدئوية

 نوة 53 20.00%

 لشتدة 02 03.33%
 المجموع 06 %100

 

( أف نسبة الأطفاؿ الذين ينتموف إلى الأسرة النووية،  أكثر 3ػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )
بالدئة، أما 20.00نسبتهم ب  تموف إلى الأسرة الدمتدة،حيث قدرتنسبة من ىؤلائك الذين ين

،  وىذا راجع إلى طبيعة  بالدئة03.33الأطفاؿ الذين ينتموف إلى الأسر الدمتدة فقدر ب 
لى اسر صغيرة في معظم الأحياف مكونة من إالذي بدا في التفكك  ،تركيبة المجتمع الجزائري
 الأب والأـ والأطفاؿ.
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 مستوى الاجتماعي.آل(:يوضح توزيع العينة حسب 4*جدول رقم )

 تماعيالاجالدستوى  التكرار النسبة الدئوية
 جيد 09 %15

 متوسط 40 %66.66
 منخفض 11 %18.33

 المجموع 06 %100
 

(5 أف اكبر نسبة بالنسبة للمستوى الاجتماعي لعينة 5ػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم)
أما الدستوي الجيد فقدرت  ،بالدئة00.00توى الدتوسط وقدرت نسبتهم بالدراسة تدثل في الدس

 نتجت، وىذا  بالدئة03.33نسبتهم بػػػػػػ  قدرتا الدستوي الدنخفض فبالدئة، أم04 ػػنسبتو بػػػ
 وكذلك احتواء مدرسة الإخوة تركي على لستلف الفئات الاجتماعية ..لطبيعة المجتمع الددروس

 المحور الأول:مدى مشاهدة الطفل للإشهار التلفزيوني 

 العينة . أفراد(:يوضح عدد أجهزة التلفزيون المتواجد عند 5جدول رقم )*

 عدد الأجهزة التكرار النسبة الدئوية
 واحد 03 00.00%

 اثناف 50 26%
 ثلاثة 64 3.33%
 المجموع 06 066%
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أف ( أف معظم الدستجوبين من أولياء الأطفاؿ صرحوا 4لجدوؿ رقم )لػػػػػػ نستنتج من خلاؿ ملاحظتنا 
وكذلك  لديهم جهازين ػ وىذا راجع إلى ارتفاع نسبة الأسر النووية والدستوي الدعيشي لمجتمع البحث

 .اختلاؼ ميولات تفضيل البرامج بين صفوؼ الأىل

 ( هل يشاهد طفلكم التلفزيون بانتظام؟6*جدول رقم )  

 النسبة المئوية التكرار مشاهدة التلفاز بانتظام
 %50.00 03 دائما

 %50.00 03 أحيانا 
 %0.00 65 نادرا

 %066 06 المجموع
 

ػػػػػػػػ نستنتج من خلاؿ ملاحظتنا للجدوؿ أعلاه،  أف  الدستجوبين من أولياء الأطفاؿ بعضهم اجابو أف 
لنجد النسبة متساوية  50.00نسبتهم ب  فاز بانتظاـ بصف دائمة ، حيث قدرتأطفالذم يشاىدوف التل

، وذالك  0.00ب  فة جدا  وقدرتمع من اجابو أحيانا، فيما الذين اجابو بنادرنا فكانت نسبتهم ضعي
كما أننا لصد أف الأطفاؿ في ىذه راجع إلى انشغاؿ الأطفاؿ في أقساـ ألتحضري ا"لروضة" معظم الأوقات،  

راكية لزدودة ،وربما يعتقدوف أف مشاىدة التلفزيوف ىي الدتنفس الوحيد الدرحلة تكوف مقدرتهم الدعرفية والإد
دراسة يو نتائج ىذه الدراسة مع ما توصلت إل وتتوقف ىذه).الذي يدتعهم ويسليهم لبرالرو الدختلفة والدتعدد

 والتي توصلت إلى أف معظم الأطفاؿ اجابو أنهم يشاىدوف بصفة منتظمة كل أياـ الاسبوع وردية شعباني
 1(برامج تلفزيوف.

 

 

                                                           
1
 999وردية شعباني، استقبال الأطفال للإعلانات التلفزيونية التجارية ،دراسة للتعرض والإدراك مرجع سبق ذكره، 



 التطبيقي             الإطار
 

 

 

09 

 ؟ التلفزيونيةمشاهدة ال(:ما هي المدة التي يقضيها الطفل في 7رقم ) * جدول

 مدة مشاىدة التلفاز التكرار المجموع
 اقل من ساعة 04 04%

 ساعتين 00 30.00%
 أكثر من ساعتين 03 33.33%

 المجموع 06 066%
،  خاصػػػػػػػة الأطفاؿ،يلعب الحجم الزمني دورا ىاما في التأثير الإعلامي والثقافي على جماىير الدشاىدين 

فكلما كاف حجم الدشاىدة واسعا كلما كاف التأثير أعمق، وبالتالي ىذا يؤثر بشكػل معتبػػػػػػر على عادات 
وقد أوضحت ....من قبل كعادات المجالسة العائلية  الأطفاؿأخرى يكوف قد اكتسبها الجمهور ومنهم 

التي نلت أعلى نسبة تدثلو في ، أماـ التلفازعدد ساعات الدشاىدة التي يقضيها الأطفاؿ أف نتائج الدراسة 
أكثر من ساعتين ، وذلك راجع إلى الزخم الكبير للفضائيات والكم الذائل من برامج الأطفاؿ الدعروضة بل 

-Mbc3ػػػػ  من القنوات التلفزيونية الخاصة ببرامج الأطفاؿ فقط مثل قناة طيور الجنة، وتخصيص عدد كبير
CN .arabica ػػspictoon.   من قبل  لذم.وكذلك نقص الرقابةوغيرىا من القنوات الدتخصصة

 .وانشغاؿ الأولياء بأمور أخرى  أبائهم

 الأوقات التي يشاهد فيها الطفل لتلفزيون؟ (:عادة ما هي8*جدول رقم )

 أوقات مشاىدة التلفاز التكرار المجموع
 صباحا 06 00.00%
 بعد الظهر 64 63.33%

 مساء 54 24%
 المجموع 06 066%
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ػػػػػػػ من خلاؿ الإجابات الددونة في الجدوؿ أعلاه نستنتج،  أف الوقت الأكثر تفضيل لدشاىدة التلفزيوف ىو 
تمثلو فبالدئة ، أما الأطفاؿ الذين يشاىدوف التلفزيوني في فتًة الصباح 24الدساء حيث تدثلت نسبتها في 

بالدئة،وذلك راجع إلى 3.33لو نسبهم في يالدئة، أما الدشاىدة في فتًة بعد الظهر فتمث00.00نسبتهم في 
وجود فتًة لباس فيها بين الخروج من  الددرسة "الروضة "والنوـ وىو وقت لسصص لراحة واللعب للأطفاؿ 

)لصد أف ىذه النتائج تتوقف  مع ما توصلت إليو دراسة بوذينة ومشاىدة التلفاز من اجل قضاء وقت الفراغ.
  1(ة من الأطفاؿ يشاىدوف التلفزيوف في الفتًة الدسائيةالتي  واجدة أف نسبة كثير  نعيمة

 (:مع من تكون مشاهدة الطفل لتلفزيون ؟9* جدول رقم )

 النسبة الدئوية التكرار مع من تكوف الدشاىدة لتلفاز
 %33.33 03 معكم

 %50.00 03 مع إخوتو
 %04 64 لوحده
 %066 06 المجموع

 

أولياء الأطفاؿ الذين اجابو أف أطفالذم يشاىدوف معهم التلفاز تدثلو من خلاؿ الجدوؿ نلاحظ أف نسبة 
بالدئة ، أما الذين اجابو أف أطفالذم يشاىدوف مع إخوتهم فكانت أكثر النسب حيت 33.33نسبتهم في 

 بالدئة.04بالئة ، أما الأطفاؿ الذين يشاىدوف التلفاز لوحدىم فتمثلو نسبتهم ب 50.00تدثلو في 

وؿ نستنتج،  أنا أكثر  إجابات الأولياء حوؿ مع من يشاىد أطفالذم التلفزيوف مع إخوتهم ، من خلاؿ الجد
)وتنطبق ىذه نتائج وذلك راجع إلى الجانب النفسي ،أي وجود نفس الرغبات والديوؿ لدتابعة نفس البرامج .

 مع نتائج دراسة بوذينة.(

 

                                                           
1
 .44سبيس توف وتفاعل الطفل الجزائري ،دراسة وصفية في التعرض،مرجع سبق ذكره، قناةنعيمة بوذينة ،إعلانات  
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 التلفزيونية؟(:هل يشاهد الطفل بانتظام الاشهارات 10*جدول رقم )

 النسبة الدئوية التكرار مشاىدة الطفل للاشهارا
 %30.00 00 دائما
 %40.00 30 أحيانا
 %00.00 62 نادرا

 %066 06 المجموع
 

ل لحظات تدثػػػػػ الاشهاراتإف الطفل يشاىد البرنامج الذي يدتعو ويسعده ويدخل البهجة في نفسو، ولكوف 
 للإشهارل الطفل يشاىد ىذا البرنامج باىتماـ كبير. فمشاىدة الطفػػػػ ف ذلك قد يجعلإمن البث القصير، ف

من خلاؿ الجدوؿ  أعلاه يتضح لنا  أف اكبر إجابات حوؿ ػو.ناتجة من مشاىدتو للوسيلة في حد ذاتها
بالدئة ،وىذا راجع 40.00مدى مشاىدي الأطفاؿ للإشهار التلفزيوني كاف  بأحياننا حيث تدثلت في 

زيوف في عرض برالرها، لكوف معظم الاشهارات تبث خلاؿ برامج الأطفاؿ التي يشاىدونها لسياسة التلف
 .وكذلك نتجت التكرار الدستمر لنفس الإشهار مم يولد الدلل في نفوسهم ويقلل من الدشاىدة الدائمة لذا..
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 يحققه الطفل من الإشهار التلفزيوني. ــــ المحور الثالث:الإشباع الذي

الإشهار  خلاؿ ىذا المحور سوؼ نتعرؼ على الاشباعات التي يحققها الأطفاؿ من خلاؿ مشاىدة ػػػ من
 ص الأثر.التلفزيوني من اجل استخلا

 (: ما هي دوافع مشاهدة الأطفال للإشهار التلفزيوني؟11*جدول رقم)

 المجموع التكرار دوافع الدشاىدة
 %3.33 64 يجد متعة

 %00.00 06 قضاء وقت الفراغ
 %04 64 تعليمو عن السلع لأنو
 %33.33 03 يعرض خلاؿ برنالرو  لأنو

 %03.33 63 يشعر بارتياح
 %3.33 64 أخرى

 %066 06 المجموع
، والتي ىي فػػػػػي الغالب عبارة عن العاب ومأكولات  تيبث لرموعة من الدونتاجاالتلفزيوني  الإشهارإف 

 نتباها ذبيجشكلها الدمتع والدسلي ومن خلاؿ وملابس وغيرىا من الدستلزمات الخاصة بالأطفاؿ فقط. 
من خلاؿ الدوسيقػػػػػػػػػػى والغناء والحركات والاستعراض والألواف وغيرىا من الأشكاؿ التلفزيونية التي  الأطفاؿ

من خلاؿ إجابات أولياء الأطفاؿ الظاىرة في الجدوؿ، حوؿ  وػ ا يتم شػػػػػػػػد الأطفاؿ لدتابعتهامن خلالذ
متعة في مشاىدتها  بالدئة اجابو بأنهم يجدوف3.33أف  بيندوافع مشاىدة أطفالذم للإشهار التلفزيوني، ت

بالدئة اجابو أنهم تعلمهم أشياء جديد عن 04أنهم من اجل قضاء وقت الفراغ،أما  فأجيبوا بالدئة00.00،و
وىي النسبة العالية فتمثلو بأنها تعر ض 33.33آخر السلع الدتوحدة في السوؽ وكيفية استعمالذا،أما نسبة 

اح ، أما فاجابو أنها بمشاىدتها يشعر طفلهم بارتي03.33خلاؿ مشاىدتهم لبرالرهم الدفضلة،و أنا نسبة 
 بوجود دوافع أخرى. اجابوبالدئة 3.33باقي الأجوبة فكانت نسبتهم تتمثل في 
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ػػػػػػػ نستنتج من خلاؿ نتائج الجدوؿ أف اكبر نسبة من الأجوبة للأولياء الأطفاؿ على أف دوافع مشاىدة ا 
لربور في معظم  أطفالذم لإشهار التلفزيوني كانت لأنها تعرض خلاؿ برالرو الدفضلة ىنا لصد أف الطفل

الأحياف على مشاىدة الاشهارات التي يعرضها التلفزيوف.وكذلك تكمن في سياسة التلفزيوف في عرض 
 الاشهارات لتلقى مشاىدة عليا من قبلهم.

 (:ما هي أنواع الاشهارات التي يفضل مشاهدته الطفل؟12*جدول رقم )

 النسبة لدئوية التكرار أنواع الإشهار
 %03.33 02 والدشروبات أكلاتبلمالخاصة 

 %0.00 65 الخاصة بالألبسة
 %04 34 الخاصة بالألعاب

 %066 06 المجموع
نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ أف نسب أنواع الاشهارات التي يفضل الأطفاؿ مشاىدتها تدثلت في 

فتمثلت أكلات والدشروبات، أما الاشهارات الخاصة بالألبسة لدئة بالنسبة للإشهار الخاصة بلمبا03.33
 امئة ب04نسبتها في  بالدئة ، أما عن الاشهارات الخاصة بالألعاب فتمثلت0.0نسبتها في 

ػػػػػػػ من خلاؿ الإجابات الظاىرة في الجدوؿ تستنتج أف اكبر نسبة من الأطفاؿ تفضل مشاىدة الاشهارات 
مرتبطة باللعب  من الخاصة بالألعاب وذلك راجع إلى الجانب السيكولوجي لطفل حيث أف ىذه الدرحلة 

 اجل التعلم.

 

 

 

 



 التطبيقي             الإطار
 

 

 

999 

 (:ما هي الأشكال الاشهارية التي تجذب الطفل لمشاهدتها؟13*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار الأشكاؿ الاشهارية
 %30.00 00 الأشكاؿ الغنائية والدوسيقية 
 %3.33 64 الأشكاؿ التمثلية 

 %50.00 04 أشكاؿ الكارتوف
 %3.33 60 الشكل الحواري
 %06 60 أشكاؿ أخرى

 %066 06 المجموع
 

يوضح لنا الجدوؿ أعلاه الأشكاؿ الاشهارية التي تجذب الطفل لدشاىدتها ، حيث لصد أف نسبة الأشكاؿ 
بالدئة أما الأشكاؿ 3.33بالدئة فيما تدثلت نسبة الأشكاؿ التمثلية 30.00الغنائية والدوسيقية بلغت 

ة أما النسببالدئة،3.33بالدئة، والشكل الحواري تدثلت نسبتو في 50.00الكارتونية فتمثلت نسبتها في 
أف أكثر الأشكاؿ جذبا للأطفاؿ وعليو نستنتج  ،بالدئة06ها أخرى وبلغت نسبت أشكاؿفي  فتمثلتالدتبقية 

وىذا نتجت تعلق الأطفاؿ ببرالرهم الكارتونية  ،ىي الأشكاؿ التي تعتمد على الشخصيات الكارتونية
الدتنوعة التي خصصت لذا قنوات خاصة،وادني نسبة ىي الأشكاؿ الحوارية وذلك راجع إلى عمر الطفل 

كذلك   واف قدرتهم الإدراكية والدعرفية مازلت لزدودة لفهم مثل ىذه الأشكاؿ الدبكر وصعوبة فهمو للحوار 
 أنها لشلة .
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 (:ما هي الأسباب التي تجذب الأطفال لمشاهدتها؟14*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار سبب الصذاب الأطفاؿ الاشهارات 
 %06 00 الألواف
 %00.00 06 الحركة

 %00.00 62 الدوسيقى
 %00.00 62 طريقة أداء الدمثلين

 %03.33 63 الأغنية
 %3.33 60 الدؤثرات الصوتية

 %03.33 00 شخصيات الإشهار 
 %4 63 أخرى

 066 06 المجموع
 

لأسباب الصذاب الأطفاؿ للإشهار التلفزيوني  الأكبر من قبل الأولياء  أف اختيار لصدمن خلاؿ الجدوؿ  

بالدئة أما 03ثم يليو شكل الأغنية بنسبة  00.00بالدئة، ثم تليها الحركة ونسبتها 06كانت الألواف بنسبة 

بالدئة أما شخصيات الإشهار 00.00الدوسيقى وطريقة أداء الدمثلين فكانت نسبهم متساوية وتدثلت في 

وىذا راجع إلى بالدئة ، 3.33، أما الدؤثرات الصوتية فبلغت نسبة إجابتها ب03.33فتمثلت نسبتهم في 

،حيث أف طفل اكبر العوامل جذبا للأطفاؿ منذ الديلاد ىي الألواف والحركة والدوسيقى وحتى الشخصيات أف

وىذا معاكسو  والفهم لدا يعرضو الإشهار منن رسالة ، الإدراؾىذه الدرحلة لا يكوف على قدر كبير من 

 امل الصذاب الأطفاؿ للإشهار التلفزيونيالجدوؿ من خلاؿ إجابات أولياء الأطفاؿ حوؿ عو 



 التطبيقي             الإطار
 

 

 

999 

 الإشهار التلفزيوني؟ ابه(: ما هي اللغة التي يفضل الأطفال مشاهدة 15جدول رقم )*

 النسبة الدئوية التكرار اللغة
 %54 02 العامية

 %30.00 00 الفصحى
 %0.00 60 الأجنبية
 %00.00 06 الدختلطة
 %066 06 المجموع

 

تؤدي اللغة وظيفة التعبير  عن الفكر سواء كانت بالفصحى أو العامية حيت تتمثل أهميتها في التواصل بين 
ف أنلاحظ من خلاؿ الجدوؿ أف معظم الدستجوبين من أولياء الأطفاؿ صرح الأفراد والجماعات ،وعليو 

وبسطنها كما أننا لصدىا مفهومة وىذا راجع لسهولة اللهجة العامية بالدئة54أطفالذم يفضلوف العامية بنسبة 
وىذا نتجت التًجمة للاشهارا الغربي وكذلك ، بالدئة30.00ثم تليها الفصحى ب لدى غالبية شرائح المجتمع،

عامل التكرار الدستمر في لستلف القنوات كذلك طريقة عرض الإشهار من خلاؿ التحدث عن سمتها 
بينما لصد أقل نسبة تدثلت في اللغة الأجنبية وىذا  1،وتكزف بسيطة وسهلا  وخصائصها بالغة الفصحى

 راجع إلى البيئة التي جرت فيها الدراسة والتي يعيش فيو لرتمع البحث وىي شبو حضري .

 

 

 

 

                                                           
1
الاشهارية وتأثيرىا على سلوؾ الاستهلاكي للطفل ،مرجع  الومضةمن خلاؿ  الأسرةالاتصالية داخل  لأنماطسميرة سطو طاح، الإشهار والطفل،دراسة تحليلية  

 .303سبق ذكره ص
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 ـــــ المحور الثالث:أثر مشاهدة الإشهار على سلوك الأطفال

 (:هل يستفيد الأطفال من الإشهار التلفزيوني؟16*جدول رقم )

 النسبة الدئوية التكرار طفاؿ من الإشهاراستفادة الأ
 %33.33 46 يستفيدوف

 %00.00 06 لا يستفيدوف
 %066 06 المجموع

 ػػػػػ 

بالدئة من أولياء يروف أف أطفالذم يستفيدوف من 33.33من خلاؿ الجدوؿ نلاحظ أف أكثر الدستجوبين
 ف الإشهار يقدـ في قالب مشوؽومعرفية.وذلك لأسلوكيات اجتماعية الإشهار التلفزيوني وذلك لأكتسبهم 

ويلمسوف ذلك من خلاؿ تفاعل الأطفاؿ مع  .بتًكيز ودىشةيجعلهم يشاىدوف ومغري تجذبو لدتبعاتو و 
 ،وتأثيرىم بو .لزتوى الإشهار 

 (:هل يساهم الإشهار التلفزيوني في إكساب الطفل سلوكيات معينة؟17*جدول رقم )

 النسبة الدئوية التكرار سلوؾ الأطفاؿ.مدى تأثير الإشهار على 
 %26 50 دائما
 %04 04 أحيانا
 %4 63 نادرا

 066% 06 المجموع
 

ػػػػػػ من خلاؿ الجدوؿ لصد أف معظم أولياء الأمور يروف، أف  الإشهار دائما يساىم في كتساب سلوكيات 
بالدئة،ولصد الذين اجابو ب أحيانا 56حيث قدرت نسبة الذين اجابو دائما  الطفل إما ايجابيا أو سلبيا

وىذا راجع لكوف الطفل في مرحلة  بالدئة،4بالدئة،أما بصفة نادرا فكانت نسبتهم04فتمثلت نسبتهم في 
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ويصرحوف انو لو دور في اكتساب بعض وكل ما يراه من خلاؿ التقليد. بوالنمو ، وىو يتأثر بكل ما يحيط 
  تعارؼ والدعلومات من خلاؿ عرض الإشهار لبعض العادات والسلوكياالد

 (:السلوكيات التي يكتسبها الأطفال من الإشهار التلفزيوني18*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار السلوكيات
 %3.33 64 تقليد الكبار

 %03.33 63 النظافة
 %06 00 الاعتماد على النفس

 %0.00 65 المحافظة على البيئة
 %36 03 أكل مأكولات غير صحية

 %00.00 03 أخرى
 %066 06 المجموع

 

 يتعلمها الأطفاؿ من الإشهار  ر السلوكيات التيػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الإجابات الظاىرة في الجدوؿ، أف أكث
،مثل الدشروبات  بالدئة36وقدرت نسبتها ب غير صحية كولاتمأ، ىي أكل أخذت أعلى نسبةالتي 

الغازية والشيبس وغيرىا من الدأكولات التي تضر بصحتها ولكن في نفس الوقت يحبها الأطفاؿ.كما لصد 
أيضا يعلمو الاعتماد على النفس من خلاؿ لبس ملابسو لوحده وكذلك عسل أسنانو بالفراشات ، وىذا 

و النظافة والمحافظة على خلاؿ تعلم كذلك منأيضا راجع إلى النسبة التي حصلا عليها تقليد الكبار .و 
ونستنج أف للإشهار دور في التأثير على الطفل وذلك من خلاؿ اكتسبو لمجموعة من السلوؾ سلبي البيئة.
 وإيجابي
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 (:هل يقلد أطفالكم الاشهارات التي تعرض في التلفزيون؟19*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار مدى تقليد الأطفاؿ للإشهار
 %50.00 04  دائما
 %33.33 06 أحيانا
 %04 04 نادرا

 %066 06 المجموع
 

كاف أولدىم يقلدوف الاشهارات التي يرونها على إذا  ػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ الذي يدثل إجابات أولياء 
ر الأطفاؿ من وىذا يعود إلى جذب الإشها 50.00فكانت أجابت معظمهم، بدائم حيث بلغت نسبتهم 

 ذلك الشخصيات الظاىرة فيها التي يحبونها وتجذبهم .إشكاؿ عرضو  وكخلاؿ 

ويعتمد ىذا التقليد السنة الأولى.نهاية من في تقليد أفعاؿ الآخرين يبدأ الطفل وفي ىذا السياؽ لصد أف 
لأطفاؿ في او عنده، ة تزداد رقعة السلوؾ الدقلد رحلىذا الد لذا ففيبالأساس على الدلاحظة الدباشرة للطفل .

حتى  شيء،أنهم يرغبوف في القياـ في كل حيث لاكتساب الدهارات، ىذه العملية يعتمدوف على التقليد 
 1.تلك الأفعاؿ التي تتعد حدود إمكانيتهم

 

 

 

 

 

                                                           

 أسامة ظافر كبارة، برامج التلفزيون والتنشئة التربوية والاجتماعية للأطفال..مرجع سبق ذكره043
 1
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 (:ما هي مجالات تقليد الأطفال للإشهار التلفزيوني؟20*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار لرالات التقليد
 %00.00 00 ألاغاني والكلماتترديد 

 %06 00 تقليد بعض الحركات والرقصات
 %00.00 62 تقليد  الشخصيات

 %03.33 63 تقليد الكبار
 %3.33 64 تقليد لعض الدؤثرات الصوتية

 %06 00 أخرى
 %066 06 المجموع

 

لتًددىم الأغاني  ىي،خلاؿ الجدوؿ يتبين لنا كيفية تقليد الأطفاؿ لذذه الإشهار فكانت أكثر نسبة  ػػػػػػػ من
الشخصيات من خلاؿ الإشهار  بوبالدئة ، وكذلك لصد تقليد الحركات التي يقوموف 00.00 والكلمات بنسبة

دائمي الاكتشاؼ والتعلم ، الأطفاؿ في ىذه الدرحلة يكونوف بطبع أف و بالدئة ، 06حيث تدثلت نسبتها في 
وىذا لا يتم إلى من خلاؿ  تقليد كل ما يشاىده من حولو وكل ما يعرضو الإشهار خاصة تلك الحركات التي 

لرموعة من الدعارؼ والخبرات والسلوكيات التي يدكن أف يعتبرىا نموذجا ويقلدىا ا يكوف بهحيث  تجذب انتباىو.
 بصورة عامة من خلاؿ التعلم من بيئتو.فهو بذلك يكتسب  أشكاؿ جديدة للسلوؾ 
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 (:هل يساهم الإشهار التلفزيوني في اكتساب مفردات لغوية جديدة؟21*جدول رقم )

 النسبة الدئوية التكرار اكتساب مفردات
 %30.00 40 نعم
 %03.33 63 لا

 %066 06 المجموع
 

ف الإشهار يساىم في إكساب أف أكثر الإجابات لأولياء الأمور ػػػػػ من خلاؿ ملاحظتنا للجدوؿ لصد أ
الطفل لدفردات لغوية وىذا بسبب عقل الطفل الصغير الذي يحفظ بسرعة وكذلك عامل التكرار.وىذا ما 

الإشهار في  نلاحظو من خلاؿ تحاورىم مع الوالدين آو أقرانهم وتزاد الدفردات بذالك.وكذلك تقديم مفردات
التقاط معاني  فوفي ىذا السياؽ لصد أف الأطفاؿ يستطيعو أسلوب بسيط وسهل التداوؿ لشن قبل الأطفاؿ.

كل مرحلة عمرية ،بحيث أف الإشهار الذي   ـالألفاظ ،حيث أف تعلم الأطفاؿ لألفاظ معينة تحضا باىتما
ى  الطفل تردده وتذكره . واف ىذه يديل إلى القصر والسهولة من حيث تنوع كلماتو الدستخدمة يسهل عل

 1دراسة ابتساـ أبو الفتوحمع  توفقالنتائج 

 

 

 

 

 

 
                                                           

1
،جامعة القاىرة  الإعلاـت على لغة الطفل ،دراسة كمية كيفية،لرلة بحوث الاتصاؿ كلية االفتوح الجندي ، أثر التعرض للمضموف اللفظي للإعلان أبوابتساـ   

 20ص0443يونيو 64العدد 
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 (:يوضح كيف يساهم الإشهار في اكتساب مفردات لغوية؟22*جدول)

 النسبة الدئوية التكرار كيف يتم اكتساب الدفردات
 %46 00 التكرار الدستمر للإشهار

 %00.40 05 طبيعة الشخصيات 
 %4.00 64 وترديدىاحفظ الكلمات 

 %03.50 62 أخرى
 %066 40 المجموع

 

ػػػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ أنا إجابات الأولياء الذين بنعم من خلاؿ التكرار الاشهارات الدستمر لو تأثير  
 بالدئة46وىذا ما يعكسو الجدوؿ حيث كانت نسبة الإجابة ،كبير في ترسيخ الدفردات الجديدة لدى الطفل 

 وكلمات سهلة لينقلها الطفل ويكتسبها . ةف الإشهار يقدـ جمل بسيطوىذا لا

 (:لماذا لابساهم الإشهار في إكساب الأطفال للمفردات اللغوية؟23*جدول رقم)

 الدسبة الدئوية التكرار الاحتمالات
 %32.4 63 عدـ النطق السليم لبعض الحروؼ

 %00.4 60 ألفاظ ركيكة ستخداـا
 %46 65 لدفردتوعدـ فهم الطفل 

 %66 66 أخرى
 %066 63 المجموع

ػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ أف الإجابات عن سبب عدـ اكتساب الأطفاؿ لدفردات جديدة حسب 
بالدئة وىذا يرجع 46الإشهار بنسبة  تتصريحات الأولياء جاءت في الدرتبة الأولى عدـ فهم الطفل لدفردا

أما في الدرتبة الثانية  لزدودية قدرتهم الدعرفية والإدراكية  إلىوىذا يعود ، لصغر عمر الطفل كما اشرنا سابق
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 ستخداـا بالدئة فتمثلت في00.4بالدئة،أما نسبة 32.4بنسبة عدـ النطق السليم لبعض الحروؼفتمثلت 
 في الإشهار. ألفاظ ركيكة

 (:هل يشاهد الأطفال الاشهارات التي تعرض العنف؟24*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار مشاىد عنيفة في الإشهارمدى مشاىدة 
 %43.33 30 دائما
 %36 03 أحياف
 %00.00 06 نادرا

 %066 06 المجموع
 

نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ إف نسبة كبيرة اجابو أف أطفالذم يشاىدوف مشاىد عنيفة يعرضها الإشهار بصفة 
بالدئة ،أما الذين اجابو ب 36أحيانا فبلغت نسبتهم بالدئة ،أما الذين اجابو 43.33دائمة وبلغت نسبتهم 
أف عدد كبير من الدبحوثين أجابوا أف أطفالذم يداوموف على ونستنتج بالدئة.00.00نادرا فنسبتهم بالغت 

مشاىدة الاشهارات التي تعرض العنف وىذا راجع إلى طبيعة الطفل السيكولوجية التي تدتاز بالحركة وحب 
سرعة كبيرة .لشا يؤدي إلى تقليدىا واكتساب بعض لإشكالذا التي قد تنعكس على الاستكشاؼ والتأثر ب

 سلوكياتهم مع الآخرين ومع من المحيطين من حولو.
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 (:ما هي أشكال العنف التي يشاهدها الأطفال؟25*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار أشكاؿ العنف
 %34 00 الضرب بالأيدي 

 %00.00 00 استخداـ أسلحة نارية
 %06 60 استخداـ أدوات حادة

 %06 00 العنف اللفظي
 %3.33 64 آخري
 %066 06 المجموع

 

ػػػػػػػ من خلاؿ ىذا الجدوؿ لصدا إجابات الأولياء حوؿ أشكاؿ العنف التي يشاىدىا أطفالذم حيث كانت 
ستخداـ بالنسبة لا بالدئة00.00بالنسبة لضرب بالأيدي، و  بالدئة34إجابات أولياء الأمور تتقسم إلى

بالنسبة استخداـ أدوات حادة ،أما فيما يخص العنف اللفظي فتمثلت نسبتها  بالدئة06الأسلحة الناريةػػ، و 
 بالدئة.3.33بالدئة ، أما باقي الإجابات فكانت بأشكاؿ أخرى حيث تدثلت نسبتها في 06في

ى  الأطفاؿ ، وتجعل منهم  أشخاص لشا نستنتج آف مشاىدة  ىذه الأشكاؿ من العنف قد تؤثر عل
 عدوانيين من خلاؿ تقليدىا  لذا يجب الدراقبة والدتابعة من قبل الأولياء والعدـ السماح لذم بمتبعاتها .
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 (: ما هي ردود أفعال أطفالكم عند مشاهدة الاشهارات التي تعرض العنف؟26*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار ردود الأفعاؿ
 %46 36 تقليده

 %03.33 63 الشعور بالخوؼ
 %33.33 06 الفزع والتوتر

 %3.33 60 أخرى
 %066 06 المجموع

 

ػػػػػػ من خلاؿ الجدوؿ نلاحظ أف تصريحات الأولياء عن الدلاحظات التي يرونها على أطفالذم بعد مشاىدتهم 
يشاىدونو من بالدئة من أفراد العينة أف أطفالذم يحاولوف تقليد ما 46للإشهار الذي يعرض العنف ، اجابو 

على أطفالذم مظاىر الخوؼ،  .  من أولياء الأمور انو يبدوا03.33  اجابو أحركات عنيفة ، فيما 
حيث نستنتج أف  النسبة الأكبر من  ر،بوف بالتوتاأجابوا أنهم يلاحظوف أف أطفالذم يص   33.33واف

تراه من مشاىد  بوالأطفاؿ يحاولوف تقليدىا ،مم يتطلب الدراقبة لذذه الفئة العمرية لأنها أكثر الفئات تأثر 
 عنف التي تعرضها الاشهارات فا ىي تغرس في نفوسهم مظاىر العنف التي تؤثر على سلوكياتهم.
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 (:ما هي أسباب تصديق  الأطفال للإشهار التلفزيوني.27*جدول رقم )

 المجموع التكرار أسباب التصديق
 %30.00 00 قوي على الأطفاؿ تأثيرالاف الصوت والصورة والألواف لذا 

 %04 64 لأنو بعرض شخصيات لزببة 
 %50.00 04 لأنو يحتوي على أشياء يحتاجوه

 %0.00 65 أخرى
 %066 06 المجموع

 

ػػػػػػ من خلاؿ الجدوؿ الدوضح أعلاه نستنتج منو الأسباب التي تكمن وراء تصديق الأطفاؿ لدثل ىذه 
السبب الصوت والصورة والألواف لذا تأثير من أفراد العينة لاف  30.600الاشهارات ، حيث أوضحت 
ت لزببة لذم ، بالدئة ترى أف السبب ىو عرض الإشهار بواسطة شخصيا04على التصديق، ولصد ما نسبتو 

، أما  يحتاجها لنموىم من أكل ومشروبات ف الإشهار يعرض حاجاتاجابو لأ بالدئة50.00فيما لصد أف 
أسباب أخرى.لشا نستنتجو أف الأطفاؿ ىم الأكثر فئة  ارو اختابالدئة 0.00باقي العينة الذي تدثلت نسبهم 

من فئات المجتمع تأثير بالإشهار التلفزيوني التي من خصائصها الصوت والصورة والألواف  والحركة والدوسيقى 
فهم عامل ضغط في ىذه الفئة بالذات.وىي كلها خصائص يعمل مصممي الإشهار على تطبيقها لتأثير 

 لأوليائهم من اجل اقتناء الدنتجات الدعروضة .
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 (:هل يصر أطفالكم على شراء السلعة المعروضة في الإشهار28*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار مدى إصرار الأطفاؿ على شراء السلعة
 %46 36 دائما
 %33.33 03 أحيانا
 %06 60 نادرا

 %066 06 المجموع
 

نسبتهم ء الأمور كانت ب دائما  حيث قدرت ػػػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ  أف نصف إجابات أوليا
ويعود ذلك إلى أف أولياء  بالدئة.33.33بالدئة فيما لصد أف من اجابو ب أحيانا قدرة نسبتهم ب46ب

ؿ إشباعها عن طريق شراء ىذا الأمور اعتادوه على تلبية رغبات واحتياجات أطفالذم وذلك من خلا
 الدنتجات وىذا لدوافع تربوية اجتماعية ونفسية وذلك لعدـ إحساسهم بالنقص والحرماف.

 (: ما هو سبب إصرار أطفالكم على شراء السلعة المعروضة29*جدول رقم)

 النسبة الدئوية التكرار سبب الإصرار
 %36 03 إحساسو بالسعادة عند امتلاكو بعد عرضها

 %36 03 لأنو يصدؽ ما جاء فيها 
 %04 04 لأنو يتخيل نفسو في مكاف شخصية الإشهار

 %64 63 مرة أخرى عرض الإشهارلأنو يجب أف تكوف بين يديو عند 
 %06 60 أخرى

 %066 06 المجموع
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الدنتجات ػػػػ من خلاؿ الجدوؿ نلاحظ إجابات أولياء الأمور حوؿ أسباب إصرار الأطفاؿ على شراء ىذه 
بالدئة بالنسبة لسبب انو يصدؽ ما جاء و  إحساسو بالسعادة عند 36فكانت اكبر نسبة تدثلت في 

ىذا يدؿ على مدى تلبية الأولياء لرغبات أطفالذم من اجل ادخل  امتلاكها لذل فيسر على شرائها . و
 أي شيء.السعادة والبهجة في قلوب أطفالذم من اجل عدـ إحساسهم بالنقص أو حرماف من 

 الإشهار التلفزيوني تجاه سلوؾ أطفالكم. تأثير*كيف تروف 

ػػػػػ أما فيما يخص إجابات الأولياء حوؿ نظرتهم حوؿ أثير الإشهار التلفزيوني على سلوؾ أطفالذم، فكانت  
ب ايجابي أف الإشهار لديو دور في اكتسامعظم إجابتهم انأ الإشهار التلفزيوني لو تأثير أبجابي وسلبي . 

ا النظافة به االتي صرحو  تاجتماعية ومعرفية وذلك من خلاؿ عرض الإشهار من بين السلوكيا تسلوكيا
السلوكيات السلبية التي  أما،الاعتماد على النفس من خلاؿ غسل أسنانو ولبس ثيابو لوحده احتًاـ الكبير ،

على اقتنائو بالرغم من عدـ  أىلهم وإرغاـلذم  الغير الصحية الدضرة تا اغلبهم في أكل الدأكولابه اصرحو 
 من اجل الحصوؿ على الدنتج فقط.عنيفة  تسلوكياا وتولد لذم بهالاقتناع 
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     :ركبةالم*الجداول  

 (:يمثل توزيع العينة لامتلاك أجهزة التلفاز حسب المستوى الاجتماعي.30*جدول رقم )

عدد  الجيد المتوسط الضعيف المجموع
 ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ الأجهزة

 واحد 66 66% 62 02.4% 60 45.45% 03 00.00%
 اثناف 60 00.00% 30 22.4% 64 54.54% 50 26%

 ثلاثة 63 33.33% 60 4% 66 66% 64 3.33%
 المجموع 64 066% 56 066% 00 066% 06 066%

 

من  بالدئة00.00أجابت نسبة ن الأجهزة، حيث يبين لنا الجدوؿ أعلاه اقتناء اسر العينة الددروسة لعدد م
بالدئة باقتنائها جهازين  وتتناقص النسبي لتصل 26لرموع عينة الدراسة يقتنائها لجهاز واحد وأجابت نسبة 

 بالدئة في اقتناء ثلاث أجهزة.3.33إلى 
ونستنتج أف نسب الدقتنين لجهازين تفوؽ الدقتنين لثلاث أجهزة وىي بدورىا تفوؽ نسب الدقتنين لجهاز 

حد وىذا يعود للمستوى الاجتماعي الذين يعيشونو، حيث لصد أف توزيع صنف لإجابة بامتلاؾ جهاز وا
نسبة  قدرتللفئة الضعيفة أما بالنسبة للفئة الدتوسطة ف بالدئة45.45واحد حسب الفئات قدر بنسبة 

.أما الفئة الجيدة لم تتواجد إجابة لذم لدمتلكهم أكثر من بالدئة02.4تلاؾ لجهاز تلفزيوني واحد ب ام
جهاز. واف سبب ىذا التقوت في الفئات يعود إلى إمكانيات الدتفاوت بين الفئات.أما عن صنف امتلاؾ 

بالدئة 22.4بالدئة للفئة ضعيف،ثم نسبة 54.45جهازين فكاف توزيع إجابات العينة على الفئات بنسبة
بالدئة للفئة الجيدة ، وىذه النسبة طبيعية لاف أكثر عينات الدراسة كانت من 00.00ةللفئة الدتوسطة، ونسب

أخر شيء للفئة الضعيفة وذلك لصغر حجم العينة ومد خوؿ   بوالفئة الجيدة ثم تليها الفئة الدتوسطة لتلحق 
بالدئة 64كل عائلة.إما صنف الإجابة باقتناء ثلاثة أجهزة فكانت النسب موزعة على الشكل التالي 

للفئة الجيد لأنها اصغر من الفئة التي سبقتها  أما الفئة الضعيفة 33.33للمستوى الدتوسط و ثم تليها نسبة
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لم تكن لذم إجابة وىذا راجع لعدـ إمكانيتو لشراء ثلاث أجهزة.وىذا منجده على أمر الواقع الدعاش في 
از تتغلغل في شتى مستويات الاجتماعية حتى لرتمعنا الجزائري.و من خلاؿ ذلك يتضح لنا إف مشاىدة التلف

الفقيرة لشا ينتج تأثير مشاىدة التلفاز على أوساط العينة الددروسة.حيث تلجأ الأسر لشراء الجهاز على 
 حساب الحاجات الضرورية لإرضاء أطفالذم 

 (يوضح توزيع العينة حسب مدى مشاهدة التلفزيون بالنسبة للجنس 31جدول رقم)*

مدى  دائما أحيانا راناد المجموع
 الدشاىدة

 الجنس
 ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ 

 ذكر 00 42.05 00 34.03 66 66 02 54

 أنثى 00 50.34 02 06.20 65 066 33 44

 المجموع 03 066 03 066 65 066 06 066

 

بنسبة لإناث فيشاىدوف بالدئة أما ا42.05ػػػحيث لصد أف الذكور يشاىدوف بصفة دائما بنسبة 
ئة وىذا راجع إلى كوف أذكور أكثر انضباط من الإناث حيت أنهم مشغلوف بالعب بأشياء بالد50.34

أخرى أما الإناث فهم متواجدوف جل الأوقات في البيت مم ليوجد وقت معين للمشاىدة وبذلك يكوف 
 عدـ انتظاـ في أوقات ومدة الدشاىدة.

ما ة، أبالدئ06.20لذكور حيث بلغت نسبتهمشاىدة من اأما بصفة أحيانا لصد أف نسبة الإناث أكثر م
  بالدئة34.03الذكور فبلغت نسبتهم 

ػػػػ ومنو نستنتج أف الإناث أكثر مشاىدة من الذكور وىذا راجع إلى طبيعة المجتمع وخروج الذكور إلى الشارع 
وغيرىا فهم يقضوف جل أو اللعب مع الأقراف ومع ظهور وسائل التكنولوجية الحديثة من العاب الكتًونية 

 أوقاتهم فيها.
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 (بوضح العلاقة بين مدة المشاهدة والمستوى الاجتماعي32*جدول رقم)

مدى  دائما أحيانا نادرا المجموع
 الدشاىدة
 الدستوى

 ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ

 جيد 5 05.03% 4 02.34% 6 66% 64 04%
 متوسط 04 02.43% 03 05.03% 3 24% 56 00.00%
 منخفض 4 02.34% 4 02.34% 0 04% 00 03.33%
 المجموع 03 066% 03 066% 65 066% 066 03.33%

 

ئة، أما بالد05.03مة للمستوى الجيد بلغت ػػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ أف نسبة الدشاىدة بصفة دائ
ئة وىذا بالد02.34الدنخفض فبلغت نسبتهم  بالدئة، أما الدستوى02.43الدستوى الدتوسط فبلغن نسبتهم 

يدا على أف نسبة الدشاىدة الكبيرة تدثلت في الدستوى الدتوسط ثم يليها الدستوى الدنخفض وأخيرا الدستوى 
 .الجيد

بالنسبة للمستوى 05.30و،  للمستوى الجيدػ02.34أما الدشاىدة بصفة أحيانا فتمثلو نسبتها فيػػ 
فيما يخص  لمستوي الضعيف، حيث أعلى نسبة سجلت للمستوى الدتوسطبالنسبة ل02.34الدتوسط، و

فتمثلت في  بالدئة04بالدئة بالنسبة للمستوى الدتوسط أما 24الدشاىدة بصفة نادرا فتمثلت نسبهم في 
 الدستوى الدنخفض ،أما الدستوى الجديد لم تكن لذم إجابة .

جتماعي ونسبة الدشاىدة حيث لصد أف الأطفاؿ ػوعليو نستنتج انو توجد علاقة وطيدة بين الدستوى الا
الذين ينتموف إلى الدستوى الجيد يعزفوف على مشاىدة التلفاز وذلك لوجود بدائل أخرى كالانتًنت والعاب 

 الفيديو وغيرىا من الألعاب .
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( يوضح توزيع العينة لأوقات مشاهدة الأطفال لتلفاز والجنس33جدول رقم) * 

أوقات  الذكور الإناث المجموع
نسبة  الدشاىدة

 الدئوية
 تكرار النسبة الدئوية تكرار النسبة الدئوية تكرار

 صباحا 0 %2.56 62 %00.00 64 %04
 بعد الظهر 6 %6 63 %64.64 63 %4
 في الدساء  04 %40.44 03 %04.04 53 %36
 المجموع 02 %066 33 %066 06 %066

 

نسبة لأوقات مشاىدة الأطفاؿ لبرامج التلفزيوف تدثلت في الفتًة ػ يتضح من خلاؿ بيانات الجدوؿ أف اعلي 
بالدئة 4لتاتي في الدرتبة الثالثة فتًة الدساء بنسبة  بالدئة04بلمئة ثم تليها فتًة الصباح بنسبة 36الدسائية بنسبة 

 وىذا لاف الأطفاؿ يقضوف أوقات الصباح وبعد الطهر في الروضة .

حسب الجنس من خلاؿ إجابات أولياء الأمور كانت اكبر فتًة للمشاىدة  ػ كما لصد أف أوقات الدشاىدة
بالدئة بالنسبة للإناث ، 04.04بالدئة ، تقابلها نسبة 40.44بػ  قدرتتدثلو في الدساء بالنسبة لذكور بنسبة 

ور على الذك بالدئة00.00بػػ  قدرتبينما جاء احتماؿ الدشاىدة في فتًة الصباح للإناث بنسبة اعلي حيث 
بالدئة، أما فتًة الدشاىدة بعد الظهر  فكانت 2.56حيث بلغة نسبة الذكور للمشاىدة في فتًة الصباح بػ 

بينما الذكور لم يتوحد بينهم من يشاىد في ىذه  بالدئة64.64ب  قدرتنسبة الإناث اعلي من الذكور و 
 الفتًة

وخروجهم من الروضة وكذلك من  ونستنج أف سبب الدشاىدة في الدساء يرجع إلى وقت الراحة للأطفاؿ
 اجل قضاء واؽ فراغهم مم يتًتب عليو الدشاىدة الدائمة للإشهار التلفزيوني.
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(:يوضح العلاقة بين نوع الأسرة والمدة التي يقضيها الطفل في مشاهدة برامج 34جدول )*
 التلفزيون.

 المجموع أكثر من ساعتين ساعتين اقل من ساعة 
 ـ ف ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ ت

 %20.00 53 %30.06 04 %03.03 05 %00.00 06 أسرة نواة
أسرة 
 لشتدة

64 33.33% 63 03.42% 65 02.34% 02 03.33% 

 %066 06 %066 03 %066 00 %066 04 المجموع
 

إلى الأسرة النواة تدثلت  لأطفاؿ الذين ينتموفمشاىدة برامج التلفزيوف ل مدة أفػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ 
بالدئة لأكثر من ساعتين مم نستنتج 30.06لددة ساعتين،و03.03و ،بالدئة في اقل من ساعة00.00في 

 أنهم يقضوف أوقات كثيرة في مشاىدة برامج التلفاز.

الأسرة الدمتدة فا لصد نسبة الددة التي يقضيها أطفالذا في مشاىدة برامج التلفزيوف تدثلت في  أما
بلمئة بالنسبة لأكثر من 02.34و النسبة لساعتين،الدئة بب03.42و بالدئة لأقل من ساعة،33.33
 ساعتين. 

انشغاؿ الوالدين عنهما إما نستنتج أف أطفاؿ الأسر النووية أكثر مشاىدة للتلفاز وىذا راجع إلى ومنو ػػػ 
بالعمل أو الإعماؿ الدنزلية بالنسبة للاـ الداكثة بالبيت ،فنسبة كبيرة جدا قد تصنع لنا جيلا يستمد 
سلوكياتو من البرامج التلفزيونية أما بالنسبة للأسرة الدمتدة فنجد إف الطفل اقل مشاىدة من غيره وىذا 

 مت الجد والحدة والأعماـ ووجود أطفاؿ يلعب معهم  . لتوفيره وقت لو من طرؼ العائلة الكبيرة 
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(:يوضح العلاقة ما بين مدى مشاهدة الأطفال لمشاهد العنف التي يعرضها 35*جدول رقم )
 الإشهار والجنس.

 الجنس
مدى 

 مشاىدة

 المجموع أنثى ذكر
 ف ـ ت ف ـ ت ف ـ ت

 %43.33 30 %36.36 06 %30.53 00 دائما
 %00.00 06 %00.00 64 %03.40 64 أحيانا
 %36 03 %45.45 03 %66 66 نادرا

 %066 06 %066 33 %066 02 المجموع
 

ػػػػػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ5إف أكثر النسب في مشاىدة مشاىد الني يعرضها الإشهار التلفزيوني للعنف 
الإناث فبلغة نسبتهم أما ،يالدئة 30.53ىي في صفوؼ الذكور حيث تدثلت نسبة مشاىدتو بصفة دائمة 

بالدئة 00.00بالدئة بالنسبة لذكور ،و03.40بالدئة ،أما الدشاىدة بصفة أحيانا فتمثلت نسبتهم في 36.36
 بالدئة أما الذكور فلا يوجد.45.45بالنسبة للإناث،أنا بصفة نادرا فكانت النسبة العالية للإناث بنسبة 

نف ىي فئات الأطفاؿ لصدىا في فئة الذكور لكونو ذو ومنو نستنتج أف أكثر الفئات مشاىدة لدشاىد الع
 .بوشخصية قوية وذو شجاعة أما الإناث فهم حساسوف للموقف العنف ويتأثروف 

 

 

 

 



 التطبيقي             الإطار
 

 

 

999 

 (يمثل العلاقة التي تربط الجنس ومشاهدة الاشهارات التي تعرض العنف.36*جدول رقم)

 الجنس
 ردود الأفعاؿ

 المجموع أنثى ذكر
 ف ـ ت ف ـ  ت ف ـ ت

 %46 36 %04.04 64 %40 04 تقليدىا
الشعور 
 بالخوؼ

60 3.26%% 62 00.00%% 63 03.33% 

 %33.33 06 %42.42 04 %3.26 60 الفزع والتوتر
 %3.33 60 %0.60 60 %66 66 أخرى

 %066 06 %066 33 %066 02 المجموع
 

الجنس ػ لصد أف رد فعل التقليد نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ أعلاه آف ردود أفعاؿ الأطفاؿ وعلاقتها بمتغير 
بالدئة،أما الشعور بالخوؼ 04.04بالدئة أما الإناث فتمثلت نسبتو في 40تدثلت نسبتو بالنسبة لذكور في 

بالدئة،أما الشعور 00.00بالدئة أما الإناث فتمثلت نسبتو في 3.26فتمثلت نسبتو في صفوؼ الذكور ب
بالدئة، 42.42بالدئة أما الإناث فتمثلت نسبو في 3.26ب بالفزع والتوتر فتمثلت نسبو في صفوؼ الذكور

 بالدئة0.60آما بالنسبة لردود أفعاؿ أخرى فتمثلت نسبو عند الإناث ب 

ونستنتج  أف نسبة الذكور أكثر من الإناث في تقليد ىذه الدشاىد أما ردود أفعاؿ الإناث فتمثلت في 
ن رؤية مشاىد عدوانية وعنيفة وىذا ما قد يسبب الشعور بالخوؼ والفزع والتوتر وذلك نتجت لضعفهم م

 لديهم أمراض نفسية خطيرة ػ ّ ػػ بعكس الذكور الذين يدتازوف بالقوة والشجاعة.
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 .(:العلاقة بين مدى مشاهدة الأطفال الاشهارات التي تعرض العنف وردود أفعالهم(37*جدول رقم

 الددى دائما أحيانا نادرا المجموع
 
 

 ردود الأفعاؿ

 ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ ت ف ـ

 التقليد 06 00.4 62 33.33 3 36 36 46
 

 الشعور 62 00.32 60 4.44 6 6 63 03.33
 بالخوؼ

 الفزع والتوتر 64 04.00 63 55.55 2 26 06 33.33
 أخرى 66 66 60 00.00 6 6 60 3.33
 المجموع 30 066 03 066 06 066 06 066

 

من خلاؿ الجدوؿ أف مدى مشاىدة الأطفاؿ لتلفزيوف لو علاقة مع ردود أفعالذم في مشاىدة  ػػػ نلاحظ
مشاىد عنيفة حيت لصد إجابات الأولياء الذين قاؿ واف أطفالذم يقلدونها حيث بلغت نسبة الذين 

 أما الذين 33.33بالدئة أما الذين يشاىدوف أحيانا وصبة نسبة تقليدىم لذا 00.4يشاىدوف دائما 
 بالدئة.36يشاىدوف بصفو نادرة فبلغة نسبت تقليدىم 

بالدئة،أما أحيانا فبلغة 00.3أما رد فعل الشعور بالخوؼ فاف إجابات بصفة دائمة بلغة نسبتها  
بالدئة للذين 04.00بالفزع والتوتر فاف نسبتهم وصلت إلى  ورىمشعبأما الذين اجابو بالدئة، 4.44نسبتهم

بالنسبة الذين يشاىدوف  بالدئة26بة الذين يشادوف بصفة أحيانا،وبالنس55.55يشاىدوف بصفة دائمة،و
بالنسبة للذين يشاىدوف بصفة أحيانا، بالدئة 00.00أما الذين يقوموف بردود أخر فتمثلت نسبهم في  نادرا.

 أما باقي الصفات لم تكن لديهم إجابات.
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تعرض مشاىد فيها عنف وردود أفعالذم علاقة وعليو نستنتج أف العلاقة بين مشاىدة الطفل الاشهارات التي 
الشعور  وتقبلا حيث يكبر فيتؤثر على نفسية الطفل وشخصيتو مس ،وطيدة حيث تعتبر سلوكيات سلبية

التي تؤثر على المحيطين من حولو وعليو بالذات ليكبر فيو  ،والتقليد لذذه السلوكيات السيئة والقلق بالخوؼ
 التعرض لذذه الدشاىد تغرس في نفوس الأطفاؿ مظاىر العنف.ف كثرة ،إافالشعور بالعدو 
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 تحليل النتائج في ضوء الفرضيات:

 *الفرضية الأولى:

ػػػػػػػػػػػػػػ من خلاؿ نتائج تحليل الاستمارة تبين لنا أف تعرض الأطفاؿ بصفة دائمة متكررة ومنتظمة لبرامج 
الأطفاؿ في الروضة  ابه . وىذا راجع إلى أوقات التي يتواجدبالدئة50.00لتلفزيوني ما بلغت نسبتهم. ا

س فيو في الدساء بعد الخروج من أقسامهم وكذلك عطل نهاية الأسبوع وىنا ، وكذلك وجود وقت لبأالدنتظمة
تتضح صحة الفرضية القائلة أف تعرض الأطفاؿ بصفة منتظمة لتلفزيوف مم ينتج من ذلك مشاىدتو وتعرضو 

 التلفزيوني. للإشهار

 *الفرضية الثانية:

من خلاؿ الدراسة تواصلنا إلى أف ىناؾ فورقات في أنماط وعادات الدتابعة للإشهار التلفزيوني ،  وذلك  
بالدئة والذكور 33حسب جنس الطفل ومستواه الاجتماعي بحيث بلغت نسبة مشاىدة الإناث للإشهار 

عكس الذكور الذين قد يدضوف أكثر وقت مع الأقراف بالدئة بحكم مكوثهم اكبر مدة في البيت على 02
 خارج البيت للعب والتسلية .

أما الدستوى الاجتماعي فهو الأخير يلعب دورا ىاما في عادات وأنماط التعرض ،حيثي لصد أف الأطفاؿ 
الذين ينتموف للمستوى الاجتماعي الجيد اقل مشاىدة من غيرىم وىذا راجع إلى وجود البدائل أخرى  

د صحة الفرضية القائلة ،أف وىذا ما يؤكلانتًنت ، والألعاب الدختلفة خاصة العاب الفيديو وغيرىا .كا
 عادات وأنماط التعرض للإشهار التلفزيوني تختلف حسب الجنس والدستوى الاجتماعي.

 *الفرضية الثالثة:

طفاؿ أكدوا أف أطفالذم بالدئة من أولياء الأ30.00أف نسبة حظنا من خلاؿ تفريغ الاستمارات5ػػػػػػ لا
يكتسبوف مفردات لغوية وىذا راجع إلى التكرار الدستمر للإشهار وطبيعة الطفل الدتحمسة لاكتساب 
مفردات جديدة من لزيطو تساعده على الاتصاؿ مع غيره،وإذا لاحظنا واقع الإشهار وما يستعملو من 
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تدىور اللغة مستقبلا لدى الطفل وىذا عامل مفردات ركيكة وغير مفهومة للطفل أحيانا ،نستطع أف نتنبأ ب
 سلبي عليو،وعلى اللغة كذلك.

إذا نستنتج أف الإشهار التلفزيوني يشكل مفردا لغوية لشا يؤكد صحة الفرضية القائل أف الإشهار يساىم في 
إكساب الطفل مفردات لغوية ،لكن ىذه الدفردات تكوف عبئا على اللغة العربية الفصحى لاف لرمل 

هارات تعرض بالعامية أو الدختلطة خاصة الاشهارات التي تعرض منتجات لزلية وطنية خاصة بالجزائر الاش
 واللهجة الجزائرية.

 *الفرضية الرابعة:

وكيات لستلفة ف أطفالذم يكتسبوف سلأأف أولياء الأمور معظمهم صرحوا   لناينػػػػ من خلاؿ تفريغ البيانات تب
على النفس والنظافة والمحافظة على البيئة واحتًاـ منهم اكبر منهم والتعلم عن طريق  عتمادايجابية وسلبية كالأ

التقليد من خلا عرض للومضات الاشهارية واكتساب مفردات لغوية تساعدىم على الاتصاؿ والتواصل مع 
 وغيرىا من السلوكيات الايجابية. بومن يحيطوف 

من الإشهار التلفزيوني من خلاؿ تصريحات أولياء الأطفاؿ   أما السلوكيات السلبية التي يكتسبها الأطفاؿ
كغرس في نفوس الأطفاؿ العنف من خلاؿ أشكالو الدختلفة اللفظي أو الحركي أو من خلاؿ استعماؿ 
أدوات خطيرة، وىي تعد عامل تهديد وخطر على حياتو وحياة من حولو حيث تولد لو القلق والخوؼ 

فسية من خلاؿ مشاىدة الكوابيس في الليل آو التبوؿ لا إرادي،  كل ىذا والتوتر مم يؤثر على حياتو الن
نتجت نعرض لدشاىد عنيفة ، ولصد كذلك يتعلم سلوكيات غذائية سيئة من خلاؿ آكل مأكولات غير 
صحية ومضرة مثل الدشروبات الغازية أو الشيبس الذي يعتقد أنها صحية وجيد،وكذلك يكتسب السلوؾ 

ؿ الإصرار على شراء السلع الدعلن عليها مم يجبر الأىل على اقتنائو بالرغم من انو غير الاستهلاكي من خلا
 راضي عليها فهي بذلك عامل تأثير على الأىل كذلك..

 على سلوؾ يرثتأومن خلاؿ النتائج الدتحصل عليها يدكن اعتبار الفرضية القائلة أف الإشهار التلفزيوني لو 
 الطفل صحيحة.
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 العامة:ـــــ النتائج 

يعتبر الطفل عماد وأساس المجتمع، وصالحو من صلاحو ،حيث أصبح لزاصر بوسائل متعددة تأثر فيو من 
وكذلك البرامج التي يعرضها، ومن بين أىم برالرو الإشهار،  بوبينها التلفزيوف من خلاؿ التقنيات التي يدتاز 

دـ لو عالم مليء بالخياؿ والسعادة والرخاء فهو يعتبر الدرآة العاكسة للواقع الذي يعيشو الطفل ،حيث تق
حيث تاستهويهم على غرار جنسهم ومستواىم الاجتماعي، مم يتًتب عليهم أثار على سلوكهم، وعلى 

 ىذا الأساس نستخلص ما جاء في الدراسة فيما يلي5 

من لرموع عينة الدراسة  بالدئة00.00ن الأجهزة، حيث أجابت نسبة ػػػػػ اقتناء اسر العينة الددروسة لعدد م
بالدئة في 3.33بالدئة باقتنائها جهازين  وتتناقص النسبي لتصل إلى 26يقتنائها لجهاز واحد وأجابت نسبة 

ف نسب الدقتنين لجهازين تفوؽ الدقتنين لثلاث أجهزة وىي بدورىا تفوؽ نسب و إاقتناء ثلاث أجهزة. 
 .عي الذين يعيشونوالدقتنين لجهاز واحد وىذا يعود للمستوى الاجتما

ػػػ أف الإناث أكثر مشاىدة من الذكور وىذا راجع إلى طبيعة المجتمع وخروج الذكور إلى الشارع أو اللعب مع 
الأقراف ومع ظهور وسائل التكنولوجية الحديثة من العاب الكتًونية وغيرىا فهم يقضوف جل أوقاتهم فيها 

ونسبة الدشاىدة حيث لصد أف الأطفاؿ الذين ينتموف إلى ووجود علاقة وطيدة بين الدستوى الاجتماعي 
الدستوى الجيد يعزفوف على مشاىدة التلفاز وذلك لوجود بدائل أخرى كالانتًنت والعاب الفيديو وغيرىا من 

ونستنج أف سبب الدشاىدة في الدساء يرجع إلى وقت الراحة للأطفاؿ وخروجهم من الروضة وكذلك  الألعاب
فراغهم مم يتًتب عليو الدشاىدة الدائمة للإشهار التلفزيوني.و أف أطفاؿ الأسر النووية  من اجل قضاء واؽ

أكثر مشاىدة للتلفاز وىذا راجع إلى انشغاؿ الوالدين عنهما إما بالعمل أو الإعماؿ الدنزلية بالنسبة للاـ 
ج التلفزيونية أما بالنسبة الداكثة بالبيت ،فنسبة كبيرة جدا قد تصنع لنا جيلا يستمد سلوكياتو من البرام

للأسرة الدمتدة فنجد إف الطفل اقل مشاىدة من غيره وىذا لتوفيره وقت لو من طرؼ العائلة الكبيرة مت 
 الجد والحدة والأعماـ ووجود أطفاؿ يلعب معهم  

ساعتين ، أف الددة التي يقضيها أطفاؿ في مشاىدة التلفزيوف التي نلت أعلى نسبة تدثلو في أكثر من  ػػػػػػػ
أف الوقت الأكثر تفضيل و وذلك راجع إلى الزخم الكبير للفضائيات والكم الذائل من برامج الأطفاؿ 
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بالدئة وذلك راجع إلى وجود فتًة لباس فيها بين 24لدشاىدة التلفزيوف ىو الدساء حيث تدثلت نسبتها في 
لأطفاؿ ومشاىدة التلفاز من اجل الخروج من  الددرسة "الروضة "والنوـ وىو وقت لسصص لراحة واللعب ل

 قضاء وقت الفراغ. ػػػػ 

ػػ أنا أكثر  إجابات الأولياء حوؿ مع من يشاىد أطفالذم التلفزيوف مع إخوتهم ، وذلك راجع إلى الجانب 
 النفسي ،أي وجود نفس الرغبات والديوؿ لدتابعة نفس البرامج .

شهار التلفزيوني كاف  بأحياننا حيث تدثلت في ػػػػػػػػ إف اكبر إجابات حوؿ مدى مشاىدي الأطفاؿ للإ
بالدئة ،وىذا راجع لسياسة التلفزيوف في عرض برالرها، لكوف معظم الاشهارات تبث خلاؿ برامج 40.00

 الأطفاؿ التي يشاىدونها

زيوني كانت ػػػػػػػػػػػػػػ أف اكبر نسبة من الأجوبة للأولياء الأطفاؿ على أف دوافع مشاىدة ا أطفالذم لإشهار التلف
ىنا لصد أف الطفل لربور في معظم الأحياف على مشاىدة الاشهارات التي ،لأنها تعرض خلاؿ برالرو الدفضلة 

يعرضها التلفزيوف.وكذلك تكمن في سياسة التلفزيوف في عرض الاشهارات لتلقى مشاىدة عليا من قبلهم 
صة بالألعاب وذلك راجع إلى الجانب تستنتج أف اكبر نسبة من الأطفاؿ تفضل مشاىدة الاشهارات الخا

 السيكولوجي لطفل حيث أف ىذه الدرحلة مرتبطة باللعب  من اجل التعلم.

ػػػػػػػػػ أف أكثر الأشكاؿ جذبا للأطفاؿ ىي الأشكاؿ التي تعتمد على الشخصيات الكارتونية وىذا نتجت 
اصة إجابات أولياء الأطفاؿ حوؿ تعلق الأطفاؿ ببرالرهم الكارتونية الدتنوعة التي خصصت لذا قنوات خ

 عوامل الصذاب الأطفاؿ للإشهار التلفزيوني ىي الألواف  والحركة.

، بينما لصد أقل نسبة بالدئةف أطفالذم يفضلوف العامية ،أستجوبين من أولياء الأطفاؿ صرح ػػػػػػ أف معظم الد
الدراسة والتي يعيش فيو لرتمع البحث وىي تدثلت في اللغة الأجنبية وىذا راجع إلى البيئة التي جرت فيها 

 شبو حضري

ػػػػػ إف أولياء الأطفاؿ يروف أف أطفالذم يستفيدوف من الإشهار التلفزيوني وذلك لأكتسبهم سلوكيات 
 اجتماعية ومعرفية
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لبيا ػػػػػػ أف معظم أولياء الأمور يروف، أف  الإشهار دائما يساىم في كتساب سلوكيات الطفل إما ايجابيا أو س
وىذا راجع لكوف الطفل في مرحلة النمو ػػػػػ نلاحظ من خلاؿ الإجابات الظاىرة في الجدوؿ، أف أكثر 
السلوكيات التي أخذت أعلى نسبة ، التي يتعلمها الأطفاؿ من الإشهار ىي أكل مأكولات غير صحية 

د أيضا يعلمو الاعتماد ،مثل الدشروبات الغازية والشيب وغيرىا من الدأكولات التي تضر بصحتها.كما لص
على النفس من خلاؿ لبس ملابسو لوحده وكذلك عسل أسنانو بالفراشات ، وىذا أيضا راجع إلى النسبة 

 و النظافة والمحافظة على البيئة. متقليد الكبار .وكذلك من خلاؿ تعلالتي حصلا عليها 

د إلى جذب الإشهار الأطفاؿ من إف معظم الأطفاؿ يقلدوف دائما الاشهارات التي بتعرض لذا وىذا يعو 
 خلاؿ إشكاؿ عرضو  وكذلك الشخصيات 

، وكذلك لصد تقليد الحركات التي خلاؿ، ترددىم الأغاني والكلمات  إف الأطفاؿ يقلدوف الاشهارات من
الشخصيات من خلاؿ الإشهار ، لأننا لصد أف الأطفاؿ في ىذه الدرحلة يكونوف دائمي  بويقوموف 

، وىذا لا يتم إلى من خلاؿ  تقليد كل ما يشاىده من حولو وكل ما يعرضو الإشهار  الاكتشاؼ والتعلم
 خاصة تلك الحركات التي تجذب انتباه فيها التي يحبونها وتجذبهم .

ػػػػػ أف أكثر الإجابات لأولياء الأمور إف الإشهار يساىم في إكساب الطفل لدفردات لغوية وىذا بسبب عقل 
فظ بسرعة وكذلك عامل التكرار.وىذا ما نلاحظو من خلاؿ تحاورىم مع الوالدين الطفل الصغير الذي يح

 آو أقرانهم .

ػػػػػ أف الأطفاؿ يداوموف على مشاىدة الاشهارات التي تعرض العنف وىذا راجع إلى طبيعة الطفل 
ىا واكتساب السيكولوجية التي تدتاز بالحركة وحب الاستكشاؼ والتأثر بسرعة كبيرة .لشا يؤدي إلى تقليد

بعض لإشكالذا التي قد تنعكس على سلوكياتهم مع الآخرين ومع من المحيطين من حولو واف أشكاؿ العنف 
أف  التي يشاىدىا أطفالذم لضرب بالأيدي، واستخداـ الأسلحة الناريةػػ.مم ينتج تقليدىا بصفة دائمة ، و

فئة الذكور لكونو ذو شخصية قوية وذو أكثر الفئات مشاىدة لدشاىد العنف ىي فئات الأطفاؿ لصدىا في 
و أف نسبة الذكور أكثر من الإناث في  .بوشجاعة أما الإناث فهم حساسوف للموقف العنف ويتأثروف 

تقليد ىذه الدشاىد أما ردود أفعاؿ الإناث فتمثلت في الشعور بالخوؼ والفزع والتوتر وذلك نتجت 
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قد يسبب لديهم أمراض نفسية خطيرة ػ ّ ػػ بعكس  لضعفهم من رؤية مشاىد عدوانية وعنيفة وىذا ما
 الذكور الذين يدتازوف بالقوة والشجاعة

أف العلاقة بين مشاىدة الطفل الاشهارات التي تعرض مشاىد فيها عنف وردود أفعالذم علاقة وطيدة ػػػػ 
بالخوؼ  حيث تعتبر سلوكيات سلبية تؤثر على نفسية الطفل وشخصيتو مستقبلا حيث يكبر فيف الشعور

والتقليد لذذه السلوكيات السيئة التي تؤثر على المحيطين من حولو وعليو بالذات ليكبر فيو الشعور بالعدواف 
 .واف كثرة التعرض لذذه الدشاىد تغرس في نفوس الأطفاؿ مظاىر العنف.

 من خصائصها ػػػػ نستنتجو أف الأطفاؿ ىم الأكثر فئة من فئات المجتمع تأثير بالإشهار التلفزيوني التي
الصوت والصورة والألواف  والحركة والدوسيقى وىي كلها خصائص يعمل مصممي الإشهار على تطبيقها 

 لتأثير في ىذه الفئة بالذات. 

بالدئة .ويعود 46أف اغلب الأطفاؿ يصروف على شراء السلعة الدعلن عليها دائما  حيث قدرة نسبتهم ب  
على تلبية رغبات واحتياجات أطفالذم وذلك من خلاؿ إشباعها عن ذلك إلى أف أولياء الأمور اعتادوه 

طريق شراء ىذا الدنتجات وىذا لدوافع تربوية اجتماعية ونفسية وذلك لعدـ إحساسهم بالنقص والحرماف 
واف أسباب إصرار الأطفاؿ على شراء ىذه الدنتجات فكانت لسبب انو يصدؽ ما جاء و  إحساسو 

ل فيسر على شرائها . وىذا يدؿ على مدى تلبية الأولياء لرغبات أطفالذم من بالسعادة عند امتلاكها لذ
 اجل ادخل السعادة والبهجة في قلوب أطفالذم من اجل عدـ إحساسهم بالنقص أو حرماف من أي شيء.
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 *التوصيات:

الأطفاؿ من خلاؿ تحسين وتطوير صناعة الرسالة  تاستهويػػػػػ زيادة الاىتماـ أكثر بالإشهارات التي 
 الاشهارية عن طريق أشكاؿ عرضها الدختلفة

ػػػػػػ اىتماـ الدعلنين بمضامين الرسالة الاشهارية  وىذا من خلاؿ السهر على إعداد رسائل اشهارية ىادفة من 
من العقد النفسية خلاؿ إرساء عادات ايجابية تساىم في تكوين شخصية سوية خاصة بالأطفاؿ خالية 

 والاضطرابات.

ػػػػػػػ فرض رقابة على الدضامين الاشهارية التي تدر من خلاؿ الإشهار.وىذا من خلاؿ دعوة القائمين على 
وكذلك مراعاة ثقافة المجتمع  إعداد الرسائل الاشهارية بعدـ تضمين مشاىد العنف في الرسائل الاشهارية .

 والعادات والدين.كالمجتمع الجزائريالذي سوؼ يعلن فيو من خلاؿ القيم 

الاىتماـ أكثر باللغة الاشهارية الدعروضة من خلاؿ تحسبن النطق السليم للألفاظ ،وعدـ استخداـ ألفاظ ػػػػ 
 ركيكة من اجل إكساب مفردات لغوية مساهمة في تواصل الأطفاؿ مع من حولذم .

بالذات "الأطفاؿ"واثر تعرضهم للإشهار التلفزيوني ريحة لشدراسات الدستقبلية حوؿ ىذه اػػػػ إجراء الدزيد من ال
 على سلوكهم بالأخص.

 



 

 

 أ‌

 
 

إن الطفل ىو اللبنة الأساسية التي يقوم عليها المجتمع، ويحدد مصير مستقبلو كما تعتبر الأسرة       
لاسيما الوالدين الموجو الأساسي لطفل قبل مؤسسات التنشئة الاجتماعية المتمثلة في الروضة والمدرسة 

من بينها  ا التلفزيون ببرامجومتصدرى ،غير أن ىذا المسؤولية زاد عبئها بسطوة وسائل الإعلام والاتصال
وأصبحت الموجو الأساسي، إذ لم نقل الأول في توجيو سلوك الطفل، والتدخل إن صح الإشهار 

 ، ،مختلفة تالتعبير في تنشئتو واكتسابو سلوكيا

على الطفل وحاجاتو ورغباتو لهذا واجبا على الأمهات والإباء فرض الرقابة   اتـ تركز معظم الإشهار 
لهم وتحديد ما يجب مشاىدتو والإنقاص من سعات التعرض لتلفاز والتعرف جيدا على على أطفا

 المحتوى الذي يشاىده أطفالهم. 
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 ـ  2228،الدار العالدية للنشر والتوزيع ،الجيزة،  1ط، الددرسة بعض الدهارات الاجتماعيةـ



،التشخيص  : الأسبابمصطفى أسامة فاروق، ،مدخل إلى الاضطرابات السلوكية والانفعالية ـــــ 49
 2221،دار الدسنًة عمان،1طالعلاج 

 ، ديوان1، ط، سيكولوجية النمو في الطفولة والدراىقةميموني بدرية معتصم، مصطفى ـــــ52 
 .2212الدطبوعات الجامعية،

،دار الفكر ،عمان ،الأردن 1نفس النمو :دورة حياة الإنسان ،طسامي لزمد  ،علم  ملحمـــ 51
 .2224ـ

 2226،دار لردلاوي، عمان.1ـ ناصر لزمد جودت ـالدعاية والعلاقات العامة،طـــ52

،دار الدعرفة الجامعية 1ـــــ لصم عبد العاطي،الاتصال الجماىنًي في المجتمع الغربي، ط53
 2224الاسكندارية،

 الرسائل الجامعية
راشد ،الرسوم الدتحركة في التلفزيون الجزائري ،دراسة في القيم والتأثنًات ،رسالة ماجستنً  شيشــــ ب21

 .1997في علوم الإعلام والاتصال ،جامعة الجزائر ،
دراسة وصفية في إعلانات قناة الاطفال سبيس تون وتفـــــاعل الطفـــــــــل الجزائـــــــري،بوذينة نعيمة ، ــــ 22

  .2229التعرض والتفاعل،لنيل شهادة الداجستر في علوم الإعلام والاتصال،الجزائر،

دراسة وصفيــة شعباني وردية ،استقبال الأطفال للإعلانات التلفزيونية التجارية ـدراسة وصفية ــــ 23 
 .2221للتعــــرض والإدراك،رسالة ماجستنً علوم الإعلام والاتصال(، جامعة الجزائر،

يقر سليمة ،الأساليب البلاغية في الاشتهار التلفزيوني،دراسة سيميولوجية لومضات اشهارية شــ 24
خيضرـ  ةبالتلفزيون الجزائري،مذكرة لنيل شهادة الداستر في علوم الإعلام والاتصال جامع

.2215بسكرةـ  



الأسرة من خلال سطو طاح  سمنًة، الإشهار والطفل:دراسة تحليلية للأنماط الاتصالية داخل ــ 25
الومضة الاشهارية وتأثنًىا على سلوك الاستهلاكي لطفل، لنيل شهادة الدكتورة، تخصص وسائل 

 ،. 2212عناية الإعلام والمجتمع ،جامعة بأجي لستار،

أمنة ،إعلانات القنوات العربية الدتخصصة في برامج الأطفال ،دراسة واصفيو تحليلية  ـــ طربلسي26
 .2212قسنطنة،  ستون ،لنيل شهادة الداجستنً في علوم الإعلام والاتصال،للإعلانات قناة سبي

اد وعلوم لدعة أية صبحي وآخرون،التقليد في أنماط الحياة، كلية الاقتصــ 27
 .2211،القاىرة،يةالسياس

 ـــــ المجالات: 
ابتسام أبو الفتوح الجندي ، أثر التعرض للمضمون اللفظي للإعلانات على لغة الطفل ،دراسة    ــــ

 .1993يونيو 29كمية كيفية،لرلة بحوث الاتصال كلية الإعلام ،جامعة القاىرة العدد 
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 الصفحة العناوين الرقم

 29 يوضح توزيع المبحوثين حسب الجنس 10

 29 يوضح توزيع العينة حسب السن 19

 20 يوضح توزيع العينة حسب نوع الأسرة  10

 20 يوضح توزيع العينة حسب المستوى الاجتماعي 10

 20 يوضح عدد الأجهزة المتواجدة عند أفراد العينة 10

 20 يوضح مدى مشاهدة الأطفال لتلفزيون  10

 20 يوضح المدة التي يقضيها الأطفال في مشاهدة التلفزيون  10

 20 يوضح الأوقات التي يشاهد فيها الطفل التلفزيون 10

 20 يوضح مع من يشاهد الأطفال التلفاز 12

 20 يوضح مدى مشاهدة الطفل للإشهار التلفزيوني 01

 22 مشاهدة الأطفال للإشهار التلفزيونييوضح دوافع  00

 011 يوضح أنواع الاشهارات التي يفضل الطفل مشاهدتها 09



 010 يوضح الأشكال الاشهارية التي تجذب الطفل  00

 010 الاشهارات التلفزيونية اللغة التي يفضل الأطفال مشاهدة بهيوضح ا 00
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 010 يوضح مدى مساهمة الإشهار في إكساب الطفل سلوكيات 00

 010 يوضح السلوكيات التي يكتسبها الطفل من الإشهار التلفزيوني 00

 010 يوضح مدى تقليد الأطفال للإشهار التلفزيوني 00

 010 يوضح مجالات تقليد الأطفال للإشهار التلفزيوني 02

 010 مدى مساهمة الإشهار التلفزيوني في إكساب الطفل مفردات لغوية جديدة يوضح 91

 012 يوضح كيفية مساهمة الإشهار التلفزيوني في إكساب المفردات اللغوية لطفل 90

 012 يوضح أسباب عدم مساهمة الإشهار في إكساب الطفل للمفردات اللغوية 99

 001 تعرض العنفيوضح مدى مشاهدة الأطفال للإشهار التي  90

 000 يوضح أشكال العنف التي يشاهدها الأطفال  90

 009 يوضح ردود أفعال الأطفال عند مشاهدة الاشهارات التي تعرض العنف 90
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 000 يوضح مدى إصرار الأطفال على شراء السلع المعروضة في الاشهار 90

 000 يوضح أسباب إصرار الأطفال على شراء السلع المعروضة 90

 000 يوضح العلاقة بين عدد الأجهزة والمستوى الاجتماعي 92



 000 يوضح العلاقة بين مدى المشاهدة التلفزيون والجنس 01

 000 يوضح العلاقة بين مدى المشاهدة والمستوى الاجتماعي 00

 000 ومدة المشاهدةة بين نوع الأسرة قيوضح العلا 09

 091 قة بين مدة مشاهدة الطفل للإشهار التلفزيوني الذي يعرض العنف والجنسيوضح العلا 00

 090 يوضح العلاقة بين الجنس ومدى مشاهدة الاشهارات التي تعرض العنف 00

 090 يوضح العلاقة بين مدى مشاهدة الأطفال الاشهارات التي تعرض العنف وردود الأفعال 00
 



 جامعة عبد الحميد بن بأديس ـ مستغانم ـ

 كلية العلوم الاجتماعية والإنسانية

 الإنسانيةقسم العلوم 

 شعبة علوم الإعلام والاتصال

 تخصص :ما ستر وسائل الإعلام والمجتمع

 استمارة استبيان

   

 بعد التحية والتقدير :

هذه الاستمارة خاصة ببحث علمي ميداني لإعداد مذكرة تخرج لنيل شهادة الداستر حول موضوع اثر 
 6الى 4الإشهار التلفزيوني على سلوكيات الطفل دراسة استطلاعية لأولياء الأمور،لأطفال في سن 

 سنوات ،فالرجاء منكم الإجابة حسب رأيكم وملا حضتكم الخاصة .

 ومات الدقدمة من طرفكم سوف تستعمل لأعراض البحث العلمي.ـ ونحيطكم علما أن الدعل

 شكرا على مساعدتكم.                                                           

 

 إشراف الأستاذة الطالبة

 طٌمةـ بن دنٌا فا    ـ بباجً  فاٌزة 

 

 6107ـ 6106السنة الجامعٌة                            
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 ما هً الأوقات التً ٌشاهد فٌها طفلك/ي لتلفزٌون: عادة،ـ 7

 مساءالظهر                          فً ال صباحا                              بعد

 لوحده                  ـ مع من ٌشاهد التلفزٌون: معكم                  مع إخوته    8

 هل ٌشاهد الطفل الاشهارات  التلفزٌونٌة :   ـ 9
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 ـ ما هً دوافع مشاهدته الإشهار التلفزٌونً:01
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  لأنها تعلمه أشٌاء مفٌدة             لأنه ٌعرض خلال برنامجه المفضل 

                  مأكولات غٌر صحٌةتعلمه آكل 

 أخرى اذكرها.:........................................................................

 ـ ما هً أنواع الاشهارات التً ٌفضلها الطفل. 11

 بالألعاببالألبسة                الخاصة  الخاصة               والمشروبات الخاصة بالمأكولات

  .الأطفال  لمشاهدتها الاشهارٌة التً تجذب  هً الأشكال ماــ 11

 أخرى             حواريكارتونً  ة        أشكال              التمثلٌة        الغنائٌة و الموسٌقٌة

 اذكرها.......................................................................................

 ـ ما هً الأسباب التً تجذب الأطفال لمشاهدتها :     11

       طرٌقة أداء الممثلٌن            الموسٌقى            الحركة             الألوان 

 أخرى         شخصٌات الإشهار       المؤثرات الصوتٌة          الأغنٌة

 اذكرها......................................................................................

 ـ ما هً اللغة التً   ٌفضل الطفل  مشاهدة بٌه الإشهار :04.

 الفصحى           الأجنبٌة                    المختلطة                                          العامٌة

 

 الأطفالت المحور الثالث: أثر مشاهدة الإشهار على سلوكٌا 

 ـ هل ٌستفٌد الأطفال من الإشهار التلفزٌونً :05

                 دائما                 أحٌانا                                         نادرا  



 ــ كٌف ٌستفٌد...............................................................................

................................................................................................ 

 :  هل ٌؤثر الإشهار التلفزٌونً على اكتساب الأطفال سلوكٌات معٌنةـــ 07

          دائما                            أحٌانا                       نادرا  

                الاعتناء بالصحةـ فٌما تتمثل هذه السلوكٌات:  تقلٌد الكبار            

  المحا فضة على البٌئة             النظافة          الاعتماد على النفس

 ـ أخرى اذكرها.....................................................................................

 ــ هل ٌقلد أطفالكم الاشهارات التلفزٌونٌة :  08

  دائما                         أحٌانا                                     نادرا   

 ـ  ما هً مجالات تقلٌد الأطفال للإشهار:  

 تقلٌد بعض الحركات والرقصات  تردٌد الأغانً والكلمات التً تتكرر 

 تقلٌد بعض المؤثرات الصوتٌة                      تقلٌد الشخصٌات  

 تقلٌد الكبار                                                 

 أخرى اذكرها.....................................................................................

 للأطفال: اكتساب مفردات لغوٌة جدٌدة ـ هل ٌساهم   الإشهار التلفزٌونً فً 09  

 لا                                  نعم 

     إذا كانت الإجابة نعم كٌف ذلك:عن طرٌق: تكرار الإشهار ـ *

                       أشكال عرض الإشهار           طبٌعة الشخصٌات الظاهرة   



 أخرى اذكرها....................................................................................

 :عدم النطق السلٌم لبعض  الحروف فً الإشهار إذا كان الجواب لا  ـ 

 استخدام ألفاظ ركٌكة فً الإشهار         عدم فهم الطفل لمفردات الإشهار            

  أخرى اذكرها......................................................................................              

 ــ هل ٌشاهد الأطفال الاشهارات التً تعرض العنف:61

 نادرادائما                                أحٌانا                                                

 ـ  ما هً أشكال العنف التً ٌشاهدها 

 الضرب بالأٌدي                  استخدام الأسلحة  النارٌة 

 العنف أللفضً    استخدام أدوات حادة                  

 ـ أخرى اذكرها.....................................................................................
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 ذه الاشهارات:ـــ ما هً أسباب تصدٌق الأطفال له 60

 لان الصوت والصورة والألوان لها تأثٌرا قوي

 لان الإشهار ٌعرض شخصٌات محببة للأطفال

  لان الإشهار ٌحتوي على أشٌاء ٌحتاجوها الأطفال 
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 أطفالكم على شراء السلعة المعرضة فً الإشهار:/ـ هل ٌصر 66



  دائما                      أحٌانا                                نادرا                

 ـ ما هو سبب الإصرار على شرائها: ـ لإحساسه بالسعادة عند امتلاكها بعد عرضها 

 جاء فٌها فٌسر على شرائهاـ لأنه ٌصدق ما                             

 ـ لأنه ٌتخٌل نفسه فً مكان شخصٌة الإشهار                           

 ـ لأنه ٌجب أن تكون بٌن ٌدٌه عند عرض الإشهار مرة أخر              

 أخرى اذكرها......................................................................................

 ـ كٌف ترون اثر الإشهار التلفزٌونً تجاه سلوك الطفل 63
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