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NET 
التحوٌلات ما بٌن 

الحسابات لنفس 

 الزبون

التسدٌد الجبائً  إٌداع الأجور

 عبر الأنترنت

طلب  دفتر 

الشٌكات و بطاقة 

 البٌبنكٌة

الإعتراض على 

  البطاقة البٌبنكٌة

تحمٌل و نسخ 

كشوفات الحسابات 

و رقم التعرٌف 

 البنكً

خدمة الرسائل 

الإلكترونٌة 

"Mailing" 

الإطلاع على 

العملٌات البنكٌة 

 الاخٌرة

البحث عن 

العملٌات على 

 الحساب

الإطلاع على 

الحسابات و تارٌخ 

مفصل عن 

 الرصٌد
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