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Résumé :

De plus en plus, le sport devient donc un lieu ou sphere publique et entreprises privées sont
appelées a se cotoyer et a ceuvrer de concert pour permettre le développement du sport. De la
doit naitre une situation, non pas conflictuelle entre les investissements publics et intéréts
privés, mais complémentaire entre les actions des unes et des autres pour assurer le
développement du sport.

Le contenu du sport se veut riche et dense, il génere de nombreuses opportunités de
consommation. Nous nous attarderons surtout sur I’aspect commercial et plus
particulierement sur le marketing appliqué au domaine du sport. En effet, le sport peut étre
comparé a une industrie. Les sociétés dont I’activité est en relation de prés ou de loin avec le
sport ont d0 adapter les stratégies du marketing traditionnel afin de les appliquer au domaine
sportif.
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