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Lad®nomi nati on dbébun parfum est un
présence immanguable de ce fragment qui, devradire, force le regard a
sy attarder et | 6esprit ° °tre atte
donne envie é&iéuen fouiller | "int
MUNTEANU écrivait dans ce sens :

La magie du parfum se développe a travers ses
senteurs, ses flaconnages, mais aussi a travers les noms
qui le décrivent et le mettent en valeur. En effet, le flacon
avec | e nom du parfum nous per me
visuellement le parfum créant ainsi ums@nification
olfactive(MUNTEANU 2014: 10)

Léomni pr®sence du nom du parfum et
une nouvelle forme de signification,
|l a soci ® ® moder ne. COest a@tteiansuc et t e
ces sortes de ressources, a la fois intéressantes et divertissantes, que nous
tenterons a travers cette recherche sur la signification du nom du parfum et sa
r®cepti on par l es clients en Al g®ri
parfum espercue par les Algériens.

Le nom dbébun parfum fait corps avec s
m re et au final avec dobébautres <corps

porteront..
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Cyril Gaillard affirme

«Joai pour habitude de ne pas o
doun flacon et l e nom du parfum.
consistants que | 6on ne pense. Un
mati r e, d®j ~ | 6®vocation déune f
Aussi est | n®cessair eitcehérent Quensembl e s
| 6on commence par | e nom, l a form
jus luF-m°® me , | 6essenti el est de trouve
que chaque élément renforce les autres. » (Gaillard , «

nom de parfum »,2006)

Le nom de parfum soéoinserddumeusoar

femme ou doéun individu. Cbhest un un
associations surprenantes Qqui ®v oquel
doun choi x aussi attentif que cel ui (
du nom de parfum per met déaboutir
succ®d®s et qui r®v | ent | 6histoire o
De ce fait, notr e travail de rec

linguistique de quelgques noms de parfums originaux (de grandegues).
Nous avons <choi si doappliquer une ap
nombre de d®&nominations de parfums, |

facon avec laquelle les messages sont transmis a travers ces noms.

Cette recherche sera ceédt particuli rement
dominantes sémiologique et linguistique présentes dans le nom de parfum afin

déattirer et de sai sir | e consommat eu
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LA MOTIVATION

Ce theme de recherche a été choisi suite a une expeérience personnelle
de trois moi s, comme vendeuse, | 6 ®t ®
parfums originaux ~ ALGER, et 0% j 6a
choix de leurs parfums. La dame aalisa copine el barehcheft f la page
facebook ta3 L magasin hatine un nouveau parfum samouh « la nuit
trésor a la folie » bayna belli haja top bazaf »sa copine lui a répondu

chadl parfum bayna mn i smah bel | h aj

Traduction: (hi er j 6ai vV u une publicati on d
pagd-acebook de ce magasin dont le nom de parfum est la nuit trésor a la
folie) et sa copine | ui a r®pondu : (
parfum lurméme est extraordinaire !)

Cette comersation entre les deux dames a déclenché en nous une
certaine curiosit® qui nous a amen®s
parfum sur le choix du consommateur.

Notre obj et do®t ude porte sur | O
parfums, un sujet gunous pensons original, car peu exploré encore par les
chercheurs en sciences du langage, surtout en Algérie.

Ai nsi , | 6i nterpr®tation et | a perc
la reconnaissance du sens de nom du parfum, font un lapgédjeitaire

efficace dans le monde de la commdrsaion et de la consommation.

La problématique

Cette recherche est motivée égalementnadire volonté a répondre a
une interrogation principale est qui consiste a

Le nom de parfumestpor t eur doun coavecdeau en
contextesociocultureldes jeunes algérisr?

D 6 a u guestiinementslécoulent de cellei et auxquelles nous

tenterons dbéapporter des ® ®ments de
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1 / Quelle(s) signification(s) ont les noms de parfums ?-8ewnecteurs de
messages particuliers ?

2/ Les Algériens consommateurs des parfums originauxjlsanfluencés
par le message linguistique inclus dans le nom de parfum ?

3/Quelle image led\gériens, et particulieremendd jeunes, orts de ces

noms ?

Les hypotheses :

Pour répondre a ces questions, nous proposons trois hypothéses :

- Les noms de parfums ne sont pas des dénominations uniqguement
sans importance, ils ont peére un sens etune histoire
particuliere.

- Les noms de parfums se serviraient de la publicité pour dominer le
march® et s®duire dobébavantage | a c

- Les dénominations qui recourent a des phrases nominale et
adjectivale seraient plus accrocheurs d@sommateurs.

Plan de travail

Notre travai l de recherche sbdarti cu

Le premier chapitre sera consacr ® a

dans cette recherche et au cadrage théorique.

- Le deuxieme chapitre o mport era | 6anal yse s@
noms de parfums que nous avons <cho

également un apercu sur le langage du parfumeur.

- Le troisieme chapitre fera place a des lectures analytiques des
observables assemblées touti@ng des enquétes de terrain menées dans
|l e cadre de <cette recherche. |1 s O

questionnaires.



Chapitre | :
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théoriques
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1. Introduction partielle

Notre travail p o r tliaguistiques des noindden al y
par f ums, sO6inscrit e n prenuer emps,edans kg u | @
domaine de | a s®mi ol ogi e, car I soba

gue peuvent transmettre le nom de parfum. Dans un deuxieme temps, nous
effectuerons une étude sociolinguistique consistant a interroger en profondeur

| & o tejnare recherche a travers deux enquétes de terrain.

\

Cette meéthode consiste a recueillir des informations par une
observation directe, a travers des questionnaires et des entretiens avec des
guestions <ci bl ®es. L 6obs edescanteisarme di r
terrain. Dans notre cas, hous nous sommes rendus a deux magasins de
parfums pour distribuer les questionnaires et faire des entretiensliseatifs
avec les vendeurs et / ou vendeuses. Ces instruments de recherche nous ont

permis de colleter les données de notre corpus.

2. Terrain de recherche :

Notre terrain de recherche se situe a deux lieux différents : le premier, a
un magasin a Alger ou nous avons fait les entretiens, et le second, dans un
magasin a Mostaganem ou nous avangose aux clients des questionnaires.
Nous avons choisi ces deux terrains pour voir les différentes interprétations
des clients sur les noms de parfums, sachant que le premier magasin situé a

Alger, est une grande boutique qui recoit des clients deypatams le pays.

Les réponses des enquétés nous orienteront vers le choix des noms de
parfums que nous allons soumettre
sbagira des parfums | es plus connus |

magasins.



Chapitre | Aspects méthodologiques et éclairages théoriques

3. M®t hodol ogi e et protocole dbébenqu°t

Nous commencerons notre travail par une analyse sémiolinguistique
doune quinzaine de noms de p &nrerftsums ¢
messages | inguistiqgues qubéils peuven:
acheveé, nous entamerons une étude sociolinguistique dans le dernier chapitre
sur | e ritl e et | 61 mpact de ces nor
linguistiques chezlescliens par | 6enqu°te de terrai
le questionnaire.

Le questionnaire est une m®t hode
pl ace afin dbébexpliqguer et de compren:
et ) | 6 0bs er v anéthanles indjviduelless auncollectivessle
guestionnaire est une m®t hode seul e me
do® ®ment s coll ect ®s qgui conf re au
partisans de cette d®mar cirk permetidenef ai t

pas tomber dans le piége de la subjectivité. La méthode du questionnaire

repose sur une démarche mathématique purement rationnelle (Vilatte,12007).

Al ors que | 0entretien est une m®t |
Par le biais de ¢et e m®t hode, | 6enqu°teur cher
sur | es attitudes, |l es comportements

individus dans la société. A propos de cette méthode Quivy et L. Van
Campenhoudt, signal e (uaxedue s goteursme t
donnent a leurs pratigues et aux événements auxquels ils sont confrontés :

leurs systemes de valeurs, leurs reperes normatifs, leurs interprétations de

situations conflictuelles ou non, leurs lectudedeurs propres expérience25.>>

Vilatte, J. C. (2007) . M®t hodol ogi e de | 6enqu®
& Communication Universit® do6Avignon

2Van Campenhoudt, L., &Quivy, R. (2011). Manuel de recherche en sciences séeiatliton.
Dunod

11
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Loentretien per met de approfondie maisegé an a
prend du temps tandis que le questionnaire prend peu @ tetnpeut étre
fait en ligne. I Permet égalementde dessinerdes généralités et de les

exploiter sous forme de graphiques ou de tableaux.

Vu que la plupart des enquétés hésitent ou refusent intégralement
| 6enregi strement de | eurs propos, aj
qui se rapportent a cette méthodesavoir : le bruit, le ton de la voix, la
situation <contextuell e, | a compr ®hen
| ocuteur et | 6interlocuteur, ai nsi g L
en langue francaise, nous avons réalisé trois enregisg nt s s e u-l e men
a-dire trois entretiens. Nous avons basculé vers le questionnaire pour
compléter notre travail de recherche et mener a bien cette enquéte.

Nous avons élaboré ainsi sept questions claires et precises, auxquelles
les informateurs rgmdront aisément, et qui hous permettront de connaitre
| 6avis g®n®r al des <clients sur | 6i mp

avec le choix du parfum kméme.

4. D®r oul ement de | 6enqu°te

Nous nous sommes rendus Alger pour Hectuer la premiére partie de
notreenquéte, ou nous avons fait les entretiens, par des enregistrements vocaux,
avec les trois vendeurs du magasin « parfum dz » a Alger (exactement a Bab
Zouar). Nous leur avons posé trois questions auxquelles ils omtdepGe qui
a pris deux minutes pour chaque enquété. Ce voyage était pour une journée
seul ement , cbest pour cela que nous a

enquéte dans un autre magasin a Mostaganem.

Le choix du premier magasin est liehatre passage comme vendeuse
| 6®t ® pass®, et "’ notre relation ami
facil ement © nos questions et qui ont

gue le magasin soit situé a Alger ou les clients viennent des gaatsedci
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pays, nous a aussi motiv®s ° faire

réponses a nos guestionnements qui seraient plus représentatives.

Pour la deuxieme gpr t i e de | 6enqu°t e, nNous
magasin SEPHORA a Mostaganem. Nous avons distribué les questionnaires
aux clients, que nous avons priés de bien vouloir répondre sur place aux
guestions ; car cO®t ai't pr i odber shnsa | P

guoi nNous nous tournions vers dobéautr e

Il faut savoir que la distribution des questionnaires nous a pris une
semaine du mois de mars 2020, car nous étions obligés de bien choisir nos
informateurg. Cel a s e f aucseasive et ehdntenvadle, tbus leso n s

jours pendant toute la semaine.

Dune mani re g®n®r al e, |l 6enqu°te
enrichissante pour nous sur les plans intellectuel et émotionnel, elle a suscité

| 6ent housi asme tohndekeanémare. e de | a r ®al i

Ce qui etait terrifiant au départ, était devenu un moment
déenchant ement partag® entre nous e
laquelle, ils ont pris la peine de répondre aux questions, tout en expliquant
leurs visions deshoses, en étant ironigue a des moments et instructifs a
déautres. L6 ®c hange ¢a) pouvait s§ quaifieadet e u
familier. lls nous ont encouragés a en faire plus et a aller plus. Ce qui hous a
motive, a interpeler un panel assez imparnt de gens, sel on
(homme/ femme). Cependant, certaines personnes ont répondu avec réticence
et dobdébautres, ont refus® de r ®pondr e

enqu°t®s do°tre enregistr ®s.

Au cours de la distribution des ai®nnaires, on a eu plusieurs
manieres de répondre. Soit, les enquétés prenaient le questionnaire et

3Nous avons visé les jeunes.

13



Chapitre | Aspects méthodologiques et éclairages théoriques

répondaient seuls sans naookerroger, ou alors nous leur lisions et expliquions

| es Qquestions et eux ®crivaient | eur s
c6®t ait | a m° me alctier nlaet i prregb Imames ®&teai
langue francaise, euxils,répondaie en | angue maternell e
m®l ange entre | e fran-ais et | 6ar abe

propos en francais.

5. Présentation du corpus :

Notre corpus est constitué de :

1. Quinze noms de parfums originauxglandes marques, qui seront
soumis a une analyse sénliigguistique :
O La vie est belle
o Evidence

O La petite robe noire
0 La nuit trésor

O Premier jour
0 Yeslam

O AmorAmor

o Décadence
o Scandal

OL6homme i d®al
o Dior sauvage

O Lanuitdel 6 ho mme
o You

O Invictus

2. Trois guides doébentretiens men®s a
Alger, destinés aux vendeurs (ses) du magasin. Les questions posées

aux enquétes sont :
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0 Quel sont les parfums les plus vendu et les plus utilisés par les
clients ?

o Comment le client fait son choix de parfum ?

o Débapr s Vot r ece que pe® dénamnatiens des s t
parfums transmettemlles des messagesgnificatifs pour les
clients ?

3.Cinquante exemplaires dbébun questio
distribués aux clients(es) du magasin Sephora a Mostaganem.

0 Sexe

olLa mani re doébutilisation du par
0 Le nom du parfum préféré

0O Lesnomsdepar fums | es plus connus et
o Comment se fait le choix du parfum ?

oLbébavis du client concernant | e
parfum.

0 Le message saisis par chaque enquété selon le nom de son
parfum préféré parfum.

Notre recherche visant a mettre la lumiere sur le fonctionnement du
nom de parfum et ses différents procédés sous un angle sémiolinguistique.

Cette branche e s4,tunechéuae|jerc6nsepti6rhctm faagage e a u

qui provient de la confluence entre la sémipioe et |l a | ingui s
part, ell e est s®mi ol ogique ®tant dol
de | a forme, elle se pr®occupe ®gal en

4CHARAUDEAU, Patrick. «Uneanalyse®mi ol i ngui stiqgue du discours
année .N°117, Les analyses du discours en France, sous la direction de Dominique Maingueneau,
1995. p. 96111

15
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Déaautpart , coOoest une analyse ° base
compt e | a structure ®nonciati ve col
linguistique.

6. Des Concepts a distinguer

Il est donc nécessaire de commencer par définir les notions de

|l i ngui stiqgue et de s®mi ol ogie afin d¢
a. Qudbdbest que La s®miologi e ?

La sémiologie est une discipline scientifique qui étudie les systemes de
communication et de signification qui sont développés autours de la notion de

signe. Ferdinand de Saussuta définit comme

Une science qui étudie la vie des signes au sein de la
vie sociale ; elle formerait une partie de la psychologie
générale, nous nous la nommerons sémiologie, du grec
Semons (signe), elle nous apprendrait en gooisistent les

signes ? Quobell es l oi s | es r ®gi s s ¢
encor e, on ne peut dire ce quoell
| 6exi stence.
Selon lui, la meilleure fagon d'étudier la nature de la langue est d'étudier
ses caractéristiques communes alec autres systemes de signe. De plus,
consi d®r ant que |l a |l angue sert dobéabo

pairs, il est donc logique, que, dans le but de décrire son fonctionnement, nous

fassions des rapprochements plus ou moins nombreux aveautess

syst mes de communi catb on d®vel opp®s

SSAUSSUR ,F, « Cours de linguistique générale, éd. Bally et Sechehaye, 1971 page 33

6 https://lwww.sfu.ca/fren270/semiologie/index.html#top
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b. QiégaeslLt linguistique ?

La | inguistique est | 6 ®t ude sci en
langues, elle est descriptive et se veut objective a la différence de la
grammaire qui est une discipline prescriptive et normative. En effet, la
grammaire édicte des regles qui ont pour finalité la bonne acquisition de la
langue, autrement dit apprendrpaxler et a écrire correctement. Au contraire,
la linguistigue ne se préoccupe pas de la correction de la langue. Pour
Saussure |l a linguistiqgue &est une par
du signe |l inguistiqgue s eacdusendesrsignesal or
de maniéere générale :

On peut donc concevoir une science qui étudie la
vie des signes au sein de la vie sociale ; elle formerait une partie
de la psychologie sociale et par conséquent de la psychologie

générale, nous la nommerons séngoetl a | i ngui sti gue nobdes
qubune partie de’ cette science g®n®r al

c. Le rapport entre la Linguistique et la sémiologie

Pour Saussur e, | a s®mi ol ogi e eng
s6occupe de tous | es si gnklsordsondquel ec
| 6i nverse qui est avanc® péaniologkest and
une partie de | a I inguistique, car i

signes non linguistiques salesrecours aux signes linguistiques.

Nous dirons ge la sémiologie et la linguistique se complétent, en ayant
pour t ©che do®tudi er |l e nom comme ul

transmettre son sens.

! https://linguistigueamazighe.blog4ever.comflamguistique moderne

17
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7.LO6®t at de | 6art

Avant doébentamer notre travail, nou
arassembler les difféerentes etudes en sciences du langage, faites sur les noms
de parfums en Al g®ri e, et nous nbdavo
S. BENGOUA. 1 sobagi't doungl a@anhactyes:
linguistique de quelques nomde parfums en Algérie 8ou il a effectué une
analyse morphdexicale articulée autour de 107 noms de parfums, et ce dans
le but de déterminer leurs stratégies dénominatives.

Son terrain doi nvestigati on fut
cosmétique algéennes.

Dans la premiére partie de son étude, il a adopté une analyse
morphologique qui a abouti & la catégorisation suivante :

- Les noms simples morphologiqguement,

- Les noms composés de deux jusqu'a Cing mots,

- Les noms essentiellement transcrits endsttrapitales,

- Les noms comportant des écarts orthographiques,

- Les noms dont pho@tséet hogr aphe est

La deuxi me partie, quant ° ell e,
noms de parfums des cing entreprises algériennes, et dans laquedieven

- Les noms de parfums qui mettent en exergue la couleur.
- Les noms de parfums qui désignent une personne, un lieu, un
sentiment , une fonction, aussi des noms qui sont liée aux

ani maux, au tabac, " | 6 eau, " |

s BENGOUA Sofiane, « analyse linguistique de quelque noms de parfums en Algerie »,Insaniyate
n° 79 janviermars 2018, pages 8I05.
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sensual i

vacances

- les noms de parfums qui renvoient aux lettres, aux fleurs, au

Aspects méthodologiques et éclairages théoriques

t ®, au adr@ms, alafétdetdud i mmor

, @&

chiffres, a la beauté, aux matieres ; et des noms de parfums dont

| 6associ

ation

de produit est

Il ressort de cette étude mené dans le dstailin nombre important de

parfum (170)

quoi l

noexi

ste

aucune

b i

S

entreprises aupres desquelles BENGOUA S. a fait son enquéte a travers 170

noms de parfum.

8. Conclusion partielle

Aprées avoir présenté notoerpus et les démarches suivies au cours de

notre enquéte de terrain, nous allons présenter dans le chapitre suivant, les

noms de parfums qui constituent notre premier corpus afin de tenter de

dégager leurs significations et leur pouvoir informatif, aqse les multiples

interprétations que nous pourrions faire a travers une étude sémio

linguistique.

19
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Chapitre Il Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

1. Introduction partielle

Dans ce présent chapitre, nous allons définir les concepts clés sur
lesquels est basée notre étude. Cette derniere est centréel&oorzination
et plus précisément sur le nom de parfum qui constitue une place importante

dans notre travail. Nous allons aborder en premier lieu les notions de base, les

d®f i nir selon certains sp®cialistes.
appi querons une grille dbéanalyse ° un
pl us vendus. |1 sbagira doanalyser |

étude sémidinguistique.

2. Quoeet qudun nom de parfum ?

Pour Pierre BESSI%,(; | a r ec herde pafumdconstitue n o m
aujourdohui un des moments c¢cl ®s de |
doit évoquer ce nom ? Vaut mieux un nom en un mot ou en plusieurs ?...

Vaut- il mieux un nom sophistiqué ou un nom simple ? »
Le nom de parfum instaure lagpg ® s ent ati on dobéun r ®f ®r e
de celui qui utilise ce parfum.

Déabord, qudéest quobébun un parfum ?

Dérivé du latin pefumum, le mot parfum signifie fumée, vapeur. On
pourrait dire que | Ooutilisatidthm mohe s

primitif sdaper-ut que certains bois

_ BESSIS P. Les noms des parfums.Gommunication et langages®°37, ler trimestre 1978. P.100.

21
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odeur agr®able (Pillivuyst, 1988) . L
Myrrhe ou du Copal étaient destinées a amadouer les Dieux, les senteurs
violentes a chasser la maladie, la peste, la variole ou la hasrparfums
d®l i cats au plaisir charnel et ) | 6 a
Pr ®hi stoire, nous nobéen poss®dons prat
3. Ce que le nom d'un parfum dit de lui
« Il importe autant que le flacon et la senteur . Le nom dour
raconte une histoire, signe une identité olfactive, ouvre les portes du réve. Sa
seule évocation doit susciter le désir et imprégner les esprits. A chaque nouvel
opus aromatique, un défi sémantiquez..Les noms de parfums sont mplés
et changent doébun flacon ° | dautre et
Il peut étre : une inspiration, un choc, une histoire, un sens de
provocation, un porteur de chance, etc.
Guillaume Crouzet affirmait « Pour lancer un nouveau parfum, il faut
non seulement une senteur inédite et un flacon singulier, mais aussi un nom
qui retienne [l'attention... et stimule limagination comme un véritable
challenge €& Aujourd' hui, chaque frag
fignole souvent sur deux ans et ples$ qui lie intimement, dans une méme

réflexion, l'odeur, le flacon et le norﬁ;. "

(Marion Louis, Madame FIGARO, 07 février 2018)
Guillaume Crouzet, « Commentnomihe n | es par fums ? é. Léexpress p

07h



Chapitre I Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

5. L 06 an a linguwstquesd@&monts de parfums :

La lecture du nom parait au premier lieu comme chose facile a faire,
mai s en sO6y penchant d e pue lesnonpde s,
parfum est polysémiqueet offre plusieurs lecturesLes sens que nous
pouvons dégager varient selon plusieurs diswgl parmi ces disciplines
nous retrouvons la sémiotique (image) et la linguistique (le nom /texte).

Nous allons proc®der dbéabord °~ un e
contenant les parfums dont nous comptons analyser les noms. Puis, nous
essayerons dehercher le message véhiculé par chaque nom, et ceeastrav
les déclarations de leurs créateurs, ainsi gaegponses de nos informateurs
parmi les clients et vendeurs de parfumalger et a Mostaganerlous nous
sommes  servis également de la  biblemhe du  site
«https://www.olfastory.cony, spécialisé dans la présentation du parfum et de
tout ce qui | 6entour e.

Voici les quinze noms de parfums qui constituent notre premier corpus

et que nous essayons dobngustigyeser doun

5.1. LAVIE EST BELLE
Cbest wun par lesparfumemsaDpmimgRe Ropian et Olivier

Polge.l | sbarticule autour de notes doi ri
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Chapitre Il Lecture sémiolinguistique de quelques nomde parfums

Présentation et description du parfum :

L6i mage que nous tenterons dbéanal’
dont le nom est « la vie est belle » de la marque LANCOME qui est une
marque francgaise.

C 6 e s timagergee nous avons tiré déseau social Facebook sur la
page internet Pafen DZ. Cette Photographie est de forme rectangulaire et qui
s6offre ° |l a | ecture verticale.de En p
parfum « La vie est bellede couleur ros.

Dans cette photo nous constatons que la base transparente de ce parfum
forme un sourire en verre ; s®lon LANC

Pour ce qui est des couleurs, La couleur dominante est le rose, symbole de
leégéreté, de féminité, de séductiet de tendresse.

Le message linguistiqugui a attiré notre attention a travéesnom c ce
produit« lavieestbelle se r ®sume ~ | 6annonce, part
de la beauté et de la simplicité de la vie. Ce qui devrait pousser la feamime ¢
utilise ce parfum a étre belles, libres et optimistes.

Selon les parfumeurs,cette dénomination présente les femmes qui

auraient bien du mal ~ se surpasseré

Ihttps://www.olfastory.com/parfum/lavie-estbelle/composition/



Chapitre I Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

5.2. Comme uneEvidence

de Parfum

L'Eau

Comme une Evidence Un parfum fleuri pour femme.

|| sbagi't doune phot est «Comme anef u m
Evidence . La photo est prise de | a page

« Comme unetvidence » est un nom quowdrat dire que ce parfum
estnaturel |l ement bon et pr °t ) r ®p anc
|l utilise.

« Cette dénomination décrit les moments ou tout sewihie simple et

correct»?, donc évident.

https://www.amazon.fr/YvesRocherCommeEvidenceParfum/dp/BO7B7LTC5J

25


https://www.amazon.fr/Yves-Rocher-Comme-Evidence-Parfum/dp/B07B7LTC5J

LO®VI dermeaud®, | a e |l a bonne senteu

apporter.

Ce parfum est présenté avec une légere couleur rosattoje plus les
jeunes filles

5.3. LA PETITE ROBE NOIRE

L 6 i mgug enous envisageons de décrees t un | anceme.l
nouveau parfum dont le nom est « La petite robe noire » de GUERLIN qui est
une grande maison de parfum parisienne.

Selon son créateur Serge Manseau « la petite robe noire est un flacon
qui mériterait daccueillir entre ses parois tilicatesse et le raffinement de

ses effluves »

Le flacon est présenté avec un dégradé de couleurs, du noir au rose
poudr ®, avec un bouchon transparent
silhouette en petite robe noire.

Lad®nomination ¢ | a petite robe noir
femme qui porte une robe courte dont la couleur est noire, ce qui symbolise pour
| a femme | 6®I ®gance, |l a richesse, | a

f e mme p e uet coranfeiume prgncesse.



Chapitre I Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

5.4.La nuit trésor

«La Nuit Tr ®s or est l e nouveau phi
®l i xir sensuel et my st (8¢ Norei&ot s®@ & d wrre
Orchidée de Vanilles LANCOME

L6i mage que nous proposons déanaly
destin® particuli rement aux fgeammes.
maison « LANCOME ». La photo est prise de la pager@seau social

Facebook,« parfum de luxe ».

Dans ce# image la bouteille de parfuawrdessus de la boite captive
notre regard. Ell e est pr ®sent ®e sous
facettes profondes de rose « noire ».

Selon | e parfumeur AMANDI NE MARI E ¢
est n®e doune rencontre de deux i rr ®n
| dautre entrant en collision pbur forr

La dénomination « la nuit trés® est une expression qui donamsi

(@)}

i mage doébune nuit pleine déamour, de

Shttps://www.olfastory.com/parfum/la-nuit-

tresor#:~:text=Le%20Philtre%20d'amour%20envoutant,n%C3%A9e%20en%202015%20est%20cr% C3%A9%C3
%A9
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Chapitre I Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

Le mot ¢ tr®sor e dans | 0expressior
forme du flacon du parfum, un diamant. Ce qui pourrait indiquer que la femme
mettant ce parfum la nuit, comme si elle portait un diamant. Cette appellation
promet a celle qui utilise ce parfum une nuit exceptionnelle auprés de celui
gubell e ai me.

5.5. Premier jour

« Premier jour porte dans son sillage une relecture de la sensualité. Une
élévation des sens, un parcours initiatique qui conduit de la nudité primordiale a
| 6accompli ssement spirituel pour cett
confirmée.» Nina Riccf.

TAU DE PARFUM VAPORISATEURN -
=100 ml - 3.3 FL. Oz

e 'p"’(-;;m'” :

[ sbagit doébune phot o dnoaisgn #alignnem ¢
« NINA RICCI ».

La bouteilleest constituée de trois loydres superposés et décentrés alors
gue la boite avesapartie brillante en couleur dorée, boisée et poudré aseent
| 61 mp rdels faicheur.

Le nom de parfum « premier jour » peut transmettre plusieurs messages
premier jJour dbébune rencontre, déune v

sa vie.

https://www.olfastory.com/marque/ninaricci
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Chapitre Il Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

Il pourrait faire allusion au premier jour apres une rupture, une séparation.

Ainsi chaque femme y retrouve son histoire heureuse ou malheureuskesoit

5.6. Yeslam
«Yes | am, un jus épicé et oriental, il ne cache pas son esprit
séducteur. Préparepbus a succomber a son charme »
CHRISTOPHERAYNAUD ®

L6i madges ssus est une photo dbéun pa
« CACHAREL » dont lenom est « Yes | am ».

La premi re chose qui attire | 6att
la bouteille inspirée du design d'un rouge a levres, avec un bouchon rouge ite
Sur le collet couleur argentée, le nom du parfum est inscrit : YES | AM. La
structure tassée du flacon en verre fumé contraste avec l'éclat rouge et

| 6argent ® du couvercl e.

https://www.sephora.fr/p/yesi-am---eau-de-parfum-
P3204010.html#:~:text=Yes%201%20Am%20s'inspire Omdifeste%20%3A%20Y ES%201%20AM%20
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«YES | AM » est une expression anglaise qui veut dire « oui, je suis ».
Cette appellation est destinée aux femmes courageuses et autonomes, prétes

a affirmer leur confiance en elles.

«Yes | Am», ou «oui, je sude peut °tre suivie pa
adjectif féminin qui met en valeur lfemme: forte, libre, indépendate,

7

confiante ambitieuse, audacisue , d®t er mi n®e é

5.7AMOR AMOR

SO OC TOKA TS
CERATAR crhuine A Sy

Cette i mage est une photo doéoun par
nom est «kKAmorAmor ».

Le parfum est contenu dans un flacon rond teinté d'un rouge vif, qui
pourrait représenter le rouge d'un feu, le rouge du sang ou le rouge a levres.

Sa boite blache contenant une rose rouge avec une épine, laisse
penser que la femme qui met ce parfum est difficile a approcher malgré son
odeur irrésistible.

Léappell ation ¢ Amor Amor e est un
femme qui le met. Un appel a vivie uhei st oi re ddédamour P

sincere. Un amour absolu, pur, profond et inconditionnel.
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Chapitre 1l Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

5.8.Décadence
« La prochaine histoire a raconter sera celle de cengélde plaisir
et de luxe. J'ai dd raconter cetlei de mani re audaci euse
part de désinvolture, un sens du glamour impertinent, plutét qu'un glamour au
premier degré. J'ai voulu créer quelque chose de peu conventionnel, et c'est ce

gue Décadence est. » Marc Jacbbs.

b s
4 "/

= e

TEE S S S S S S >

MARC JACOBS

DECADENCE

La photo si dessus tir® de |l a pa
représente un nouveau parfum du célébéateur de mode « marque Jacobs

Le flacon est un joli sac avec une coulearte émeraude offrant a la
femme son élégance.

Paradoxalement au contenant du parfum, son nom « Décadence », qui
veut dire | a d®gradati on, | a di spari
pousse bien a chercher le Adihde cette appellation oe kousentendu.

Elle renvoie, ° notre sens, 7~ | o6ef

transformée en une séductrice fascinante, troublante et décadente.

https://www.tendanceparfums.com/parfumdecadencemarcjacobs.html
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Chapitre Il Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

Si le flacon du parfum « Décaalee » est original et ultra féminin, le

nom, | ui, reste myst®rieux et plein c

5.9. Scandal

« Scandal est alors sculpté de patchouli, un ingrédient terreux
renforcant I'élégance de cette composition. » Daphné Bugey.

LO6i madessousedti r ®e de | a page ¢ Parfu

représente un parfum de la maison Jeaal Gaultier.

Ce qui attire | 6attention en premie
forme de jambes relevées vers le ciel. Le flacon étant rectangulaire et
transparentp e r met d d aep epracrefvuom rimtéieue typiguemeént 7 |
féminin.

« Scandal » estunoom donnant |l 6i mpression
a

provoque | 6indignation, | revolte, gl

[ QSy 0@ Of 2LISRAS RS& LI NFdzy 6O0F Gl f23dzS RSa LI NFdzYao
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Chapitre 1l Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

510 L6 homme i d®al
«No need to be L'Homme Idéahymore, you have your fragrance"
Thierry Wasse#.
Traduction: ¢ tu nbdas plaadhbdbmmei nd@a°Ftrer s

parfum»

L6i madjees xus est une photo dbébun par
¢ I 6homme i d®al e de | a maison GUERLZA

Tout ddéabord, Le flacon a une forn
gris est au milieu du flacon ou on lit le nom de parfum ainsi que celui de son
créateur, avec un contour couleur miel. Le bouchon aborde un style cylindre
dont la couleur est argentéeuiqreprésente un parfum de I'hnomme
d'aujourd’hui.

«LO6homme i d®al e est une d®nomi nae
| 6 o ¢ c a sprineenleurdpééserce leur personnalité,leur élégance,leur
noblesse, leubeaué, leur forceet leur intelligenceElle leurpermet a travers
ce parfum, de se distinguer, de se faieearquerpar les femmes a la
recherchede LO6homme i d®al e

https://www.tendanceparfums.comAhommeidealeau-de-parfum.html



https://www.tendance-parfums.com/l-homme-ideal-eau-de-parfum.html

Chapitre 1l Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

5.11.SAUVAGE
"Pour créer Sauvage, jespisa r t i de | 6homme. Une mae
®vi dent e. Comme | 6i mage doébun homme h

Demachy, ParfumetCréateur, Diof.

L6i mage que nous avons maintenant
nouvelle collection de parfum « DIOR SMAGE » de la maison francaise
« Dior ».

Le flaconen verre sombre et dense, évotjuireage dela masculinité
et de |.6® ®gance

«Sauvage » estunnom qui faitrefemce ~ | 6 homme ~ |
homme libre, fot et courageux. Il incit@it chague homme a redécouwsa

vraie nature eh écouter ses sentime@isients.

https://www.tendanceparfums.com/diorsauvagecaude-
parfum.html#:~:text=Sauvage%20est%20un%20nom%20provoquant,nature%20e€Q3820A0%20se%20red

%C3%A9couvrir
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Chapitre 1l Lecture sémiolinguistique de quelques noms de parfums

5.12. La nuit de | 6 homme

ANUIT DE I"HOMME
| HWESSAINT/AURENT
|

LE PARFUM

Cette image représente un parfum de « YVES SAINT LAURENT »
dont | e nom est ¢ La nuit de | 6homme
Le flacon et son bouchon sont deuleur noire évoquant la nuit qui

constitue | e nom de ce pdaleautdetlamai s
modernité.

Lesegment La nuit theiqud uldehnaitnerceptioanelle
gue | 6homme pourr a paaneeersentardaca parfuns de
masculin qui | ui medena ettharmeurtdutrea étantn - h o

sensible et secret.



Chapitre I Lecture sémiolinguistique de quelques noms de panfns

5.13.Invictus

Cette image représente un nouveau parfum dont le nom est « invictus »
de la maison francaise « PACCO RABANNE ».

La boite du parfum est sous une forme rectangulaire et de couleur grise.
On y voit des ailes de couleur plus foncée sous le nom du parfuatiren
« Invictus».

«Invictus » qui désigne « l'invaincu » ou « l'invincible », représente
| 6homme 1 mbattabl e : spatih profdssioongl od peinvge. d o m
L6homme | d®al cherchant l a victoire
laisse entendre que ce parfum dsstiné auxhommes forts, fiex de leurs
conquétes.

5.14. STRONGERWITHYOUVSBECAUSE 1 T6S YOU

¢ Le coupl e -Bteongerwith &outédoliey main dans la
main dans un wunivers sophistiqgu® et
| autr e doregxep rpianheert tlea dOECISEQVAATT®OMIOt | o NS

La maison Armani a décidé de nommer ses deux nouveaux parfums
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«Becauseltods You € pour | es f emmes e
voudraientdire especti vement : ¢ Parcei»ue <cO

Cette image tirée de la page Facebook « parfum de luxe », représente
un couple de parfums ¢ Stonger withyol
pour femme de la maison « EMPORIO ARMANI ».

«Becauseitdsyou e s6®crit de f
absolue et une ferveurdigue, presque régressive ettwoBgerwithyou » deécrit

un homme aux multiples traits de caractére.

https://www.olfastory.com/parfum/stronger
you/composition/#:~:text=Sorti%20en%202017%2C%20%C2%AB%20Stronger%20With,image%20d'un%20cou
ple%20actuel?



Ce couple de noms exprime tout si mp
f emme, |l i ntiemtt®oquil eesem@sngudi | s
(grandir avec toi). Lédugnariparced®@sa udq u
cbest t oidansleulLréatian@tdeaespect mutuel qui nourrit la réussite

de leur couple.

La | iste est | ongue, car un nom de
souligné est polysémique et peut signifier une multitude de choses. Nous avons

proposéjuelquesunes seulement.
6.  Conclusion partielle

Au cours de ce chapitre, nous avons présenté quelgques notions ayant une
relation avec | e nom de parfum, pui s
sémiolinguistique de 15 noms de parfums, et ce en estaygeshercher leurs
significations et qdubdiinltse rpper udMNeary housve®h i nt
sommes basés sur des supports iconiques représentant chaque parfum, que nous

avons analysé aussi en termes de couleutsfermes des flacons et des lait

de parfums.

Déapr s notre analyse et nos |l ectur
dire que | a d®nomination de ce derni e
pour but déinfluencer | es choi x des
parfumpeuttt i rer | 6attention du client par
sbassocie en cela avec | a beaut® de |

couleurs. Le tout étant réfléchi, étudié et produit par des créateurs de grandes
marques qui ne se camitent pas de la senteur du parfum seulement, pour

satisfaireleur clientele et assurer la réussite et la vente de leur parfum.
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La prochaine étape de notre travail consiste a effectuer une enquéte de
terrain dans laquelle nous nous approchonsldeu n rendeadliénts et de
vendeurs de parfumgf i n de conna” tre | 6i mport an

pour eux.

CHAPITRE IlI
Le nom de parfum, quelle

Importance ?



Chapitre 1l Le nom de parfum, quelleimportance ?

1. Introduction partielle

Toute ®tude soOinscrivant dans | e
une recherche et une enquéte, donc notre projet de recherche obéit a ce
principe. Notre mission sémgociolinguistique a accomplir est fondéer
| 6i mportance du nom de parfum dans |
sur les variables et le statut du terrain.

Dans ce chapitre, nous allons présenter et analyser les résultats de deux
enquétes de terrain, par entretiens et quagstionnaire, menées aupres des
vendeurs et des clients dans deux grands magasins de parfums différents. Le
premier magasin est Parfum DZ, situé a Alger ou nous avons posé quelques
guestions aux vendeurs exp®ri ment ®s
parfu m chez | eurs <clients. || sbagit
magasin est celui de Sephora situé a Mostaganem ou nous avons SOuMis aux
clients des questionnaires.

2 . Léenqu°te par entretien

2.1. Présentation des questions / réponses

Af i n terdrodesd éléments de réponses a nos questionnements
concernant le role que pourrait jouer le nom de parfum dans le choix du
parfum lurméme par les clients, nous nous sommes rapprochés de trois
personnes du meétier avec une expérience importante dansnkingodes
parfums dans le magasin Parfum DZ a Alger. Nous leur avons posé les
guestions suivantes et nous avons enregistré leurs réponses avec leur accord.

Nous les présentons dans le tableadiesisous :
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Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?
Questions Enquété 01 Enquété 02 Enquété 03
1. Quels sont ledLa vie est bell¢ | La nuit de Les Channel
parfums les plug La nuittrésor I & h o mme |Décadence
vendusdans votrg AmorAmor L6 homme |You
magasin ? La petite robe | Trésor midnight | La vie est belle
Noire Décadence La nuit de
Dior Sauvage |Lavieestbelle |I 6 ho mme
La nuit de Channel chance| Invictus
| 6 homme Yes | Am
Invictus
2D6apr s v|Lesclients Joai d e 41l y aceux qui
guelles bases ce Choisissent gui choisissent | préferent les

parfums sont choisis

par les clients ?

souvent leurs
parfums selon
la saison et
selon leurs

odeurs préféré

leur parfum
directement sur
notre page
facebook sans
connaitre

| 6odeur ,
plus attirés par
nom, | 61
marque et la pul
de ces derniers.
mais y en a
déautr e:
préferent voir et

tester leur

parfums Iégers
déautre
y aussi qui
voient leur
personnalité
dans ces
parfums comme
il'y aceux qui
ont vécu des
histoires avec

leurs parfums.




Chapitre 1l

Le nom de parfum,quelle importance ?

parfum avant
déef fect

achats.

3. Pensezvous que le
nom de parfum est
porteur do
qui peut attirer le

client ?

Le nom de
parfum joue un
réle primordial
pour mes
clients car ils
sont affectés
par ces noms
gqui donnent ung
image de

| 6 homme
la femme qui

l uti |l i
Représente
par foi s
et la
composition du
parfum luk

méme.

Pour certains ou
le nom est un
principe trés
important dans

| achat
parfum
croient que le
nom est une
représentation d
leur *carisma *
(C'esta-dire
charisme) mais
d 0 ¢

non, ils trouvent

pour

qgue | e 1
aucune relation

avec le flacon.

Pour une client
qui a
commandé
AmorAmor via
notre page
facebook, le
nom est U
méme
représentatif di
flacon donc ell
était sire de
trouver
dans ce
parfum ! Une
autre personne
qui est ma
copine, elle
utilise toujours
La nuit trésor
parce que ce
nom et ce
parfum lui
rappelle la nuit

de son mariagt

43

r



Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?

Donc le nom de
parfum est tres
révélateur pour
beaucoup de

clients.

2.2. Traitement des réponses des enquétes
La premiére question nougparmis de connaitre les parfums de marque
a forte dominance sur le marché algérien, a savoir : La vie est belle, La nuit
tr®sor, Amor Amor , La petite robe noir
|l nvi ctus, Tr ®s or Mi dnghit, Ye$lhAnmmme i

Invictus, you. Ce sont les noms de parfums que nous avons choisis dans leur

maj orit® pour | 6anal yse s®mi ol i ngui
précédent.
La deuxi me question nous a r ®v®el

parfum au niveau de lgeprésentation de son jus. Il est parfois un indicateur
du parfum ltim° me pour | e <client. Mai s dbau
| ors du choix du parf um, tels que | ¢
vécue avec un parfum.

Les informateurs sont amimes dans leurs réponses a la troisieme

question. lls pensent que la dénomination est tres importante pour attirer

| 6attention du client quel que soit s
3. Léenqu°te par gquestionnaire

3.1. Présentation duquestionnaire

Avant de proc®der - | 6anal yse des

recueillies aupres des clients du magasin Sephora a Mostaganem, nous

présenterons les questions formulées dans le questionndasstus :



Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?

N QUESTIONS
1 LE SEXE

homme

Femme

2 | EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
Oul
NON

3 | QUEL EST VOTRE PARFUM Préféré ?

/////////////////

eeeeeeeceeeeceeeecece.

4 | CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

,,,,,,,,,,,,,,,,,,

eeeeeeeceeeceeeeceece.

5 | COMMENT CHOISISSEZ/OUS VOS PARFUMS ?
SELON LOODE
SELONLEURS NOMS

6 | EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN
PORTEUR DOUN MES@&MAREESFCE' @84d1I L
PASSER UN MESSAGE ?

Oul
NON

7 | QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTREARFUM
PREFERE ?

ceeeeceeececeeeceeeeceeeceeceeeceeeececec

éeée.
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Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?

3.2. Le commentaire et | 6analyse du o
Le commentaire dguestionnaire se fait linéairement, de la premiere
jusquo- | a derni re guestion. L e q
coll ect®es |l ors de | 6enqu°te par ent
réalités sémiolinguistique qui pourraient étre difficéeepérer sur le terrain.

Q1/ LE SEXE ?
A travers cette question nous voulions savoir quel sexe est le plus

consommateur de parfums. Les résultats de la premiere question sont :

Hommes Femmes
Nombres 22 28
SEXE

= HOMME
= FEMME

POUCENTAGE ENTRE HOMMES ET FEMMES
Cela nous montre que les femmes sont les plus attachées et les plus
intéresseées par les parfums.
Q2/ Estce que vous utilisez les parfums chaque jour ?

Cettequestion a un rapport direct avec notre travail de recherche, elle

rensei gne sur | a pl ace -mméime dhézinop or t
I nformateurs avant doéaborder | a quest

Nous pr ®sentons ces I nformati ons
graphies.
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Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?

Oui Non

Nombre 47 3

[ Qdzi A He\parfurish 2 v

0

6%

m OUI
m NON

Pourcentage sur | usage de pa

D6 a p r réponsksedss informateurs, trois personnes seulement sur
cinquant e, noutilisent pas | e parfum
Cel a veut dire quobéils wutilisent |l e p
sortent seulement par exemple).

Ainsi, nous comprenons gque le parfum a un statut important et un réle a
jouer dans | a vie des personnes qui I
Quotidiennement

Q3/ Quel est votre parfum préféeré ?

La 3 me question a une relatieon ®t
cherche a savoir le parfum le plus utilisé par rapport a la liste que nous avons
déja cité. Le tableau et les graphes suivants donnent les informations
nécessaires a propos de la 3éme question.
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Chapitre 1l Le nom de parfum, quéle importance ?

POUR LA Catégorie MASCULINE

LA NUI'T DE 1 5

DIOR SAUVAGE

STONGER WITH YOU

Lohomme |

INVICTUS

HUGO BOSSE

BLEU DE CHANNEL

(S SN SN I TN NS N

ARMANI CODE

LERéponsedDES HOMMES

4549  AO4%

m dior sauvage

m la nuit de I'homme
m strongerwithyou
minvictus

m hugo boss

mbleu de channel

Les réponses desmformateurs du sexe masculin concernant leurs parfums

Préférés.



Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?

POUR LA CATEGORIE FEMININE

La Nuit Trésor 6

La vie est belle

Scandale

Becauseito

Yesiam

Evidence

La petite Robe Noire

AmorAmor

Décadence

Nl W N | P N W N &

Premier Jour

Les réponses des femmes

3,57%

m la nuit trésor
Ha vie est bell¢
m scandal

m becauseit'syou
—yesiam

m evidence

*Les réponses des femmes concernant leurs parfums préférés

Les statistiques indiquent quoil vy
Mostaganémois concernant leur choix de parfum. Mais le pourcentage le plus
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Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?

élevé est celui du sexe féminin parce que les tableaux et les grapiésscs
montr ent sdammesaquw eptent pouralifférents choix de parfums et

par hasard nous avons trouvé gue ce sont les mémes noms que nous avons cité
au paravent dans notre travail. Contrairement aux informateurs du sexe
masculin qui ont
cités tels que « HUGO BOSS », « BLEU DE CHANNEL » et « ARMANI
CODE ».

pr opos ® odubsa un @ &\ 0 NNSO

Q4/ Citez les noms de parfums que vous connaissez.
Léobjectif de cette question est
et une connaissance concernant les pafum | | sbagit ®gal em
ces informations entre les femmes et les hommes. Exposer les données dans

un tableau est le meilleur moyen pour faire la comparaison :

Les noms de parfums cités par les femr |Les noms de parfums cités par lhesnmes
Evidence Dior sport
La nuit trésor Sauvage
Trésor midnight Aramni code
Léinterdidt La nuit de | 0l
Gucci bloom Invictus
Si /Si passion Bleu de channel
Love story de Chloé Alien
Black opium You
Miss Dior Aqua de géo
Crystal noir de Versace Hugo boss
Yesiam Hermes
You Lohomme i d®al
Good girl Emporioarmani
Scandale One million
Décadence de marc Jacob Ysl




Chapitre 1l

Le nom de parfum, quelle importance ?

L6ext ase
Zara

Coco Channel
Gabriel

Berberry body

Dior Joy

Dior addict

Xs pure

La petite robe noire
Mon Guerlain

Mon Paris

de

na Ri cci

Il ressort du tableau qui regroupe les noms de parfums connus et cités

par nos informateurs que :

Leshommes ont proposé 15 noms de parfums, alors que les femmes en

ont proposé 26. Ce qui nous permet de dire que les femmes ont une culture

plus vaste concernant les noms de parfums par rapport aux hommes. Ces

derniers ont une connaissance qui se limite gdedrent a la marque du

parfum et non

pas son

nom partic

ul i

atravers les réponses de nos informateurs du sexe masculin. Tandis que les

femmes ont répondu par le nom de parfum et certaines, ont écrit le nom de

parfum suivi par sa marque.

Q5/Comment choisissexous vos parfums ?

La cinquiéme question a pour but de savoir comment ces jeunes font

de

nom de parfum ou est e

| eur choi x

donn®es sont

par f um,

autrement

di

guobi | et asdniodeur&euement ? Les

comment ®e s

diversité remarquable dans les réponses.
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Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?

Commentaire :

Quarantec i nq ( 45) i nformateurs sont d
nom de parfum, ils pensent que la dénomination du parfum est une
représentation du flacon. Dans ce sens, toutes nos informatriceshetitdix
I nformat eurs d®cl ahoi@ selon lggnord delparfunosanns f a i
conna“ tre | 6odeur et <cing informateul

effectuer un achat de parfum sans connaitre son odeur. »

Q6/Estc e que pour vous | e nom de parfum
Il y a un rapportétroit entre la 6eme question et la précédente. Nous
nous i nterrogeons sur | 6aspect Ss®mi o

jeunes consommateurs de parfums.

Déapr s | es donn®es, 48 informate
hommes ont de®uJpoiki dance ué nonsvaronsscollecté comme
données dans le tableau suivant contenant les résultats qui sont suivis de
graphies :

Oui Non

Nombres de réponses 48 2

Estce que le nom de parfum est porteur d'un
message?

m OUI
= NON




Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle importance ?

Commentaire

96% des informateurs pensent que le nom de parfum peut passer un
message, ils le considerent comme un outil nécessaire qui présente le
flaconnage de parfum, deux informateurs ne donnent pas une importance a la
dénomination du parfum.

Cette question nous a ai d®s ~ ¢ o0mg
me®rite do°tre pr®sent ®e comme un f aif
la sociéte

Q7/ Quel message peut passer votre parfum préféré ?

La 7eme question est décisive pour notre travail de recherche. Nous
essayons de comprendre quels sont les difféerents messages que le nom de
parfum peut passer selon nos informateurs ? Pour y armesis avons
guestionn® nos enqu°teurs dont | 6ex
réponse que nous cherchons. Le tableau suivant expose les données que nous
avons collectees.

a. Pour les femmes

Le nombre Le nom de parfum Le message

6 La nuittrésor 1- La premiere nuit de mariage et ul

voyage de nuance dans les iles

MALDIF.
2-Cobest | O®t reir
amoureux, je | o6u

parfum présente une nuit brulante ¢
réunit deux ames.

3- La rencontre de deux amoureux.
4- Une nuit dans laquelle un amant
déclare son amour a son amante.

5-Une nuit pleine
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Chapitre 1l

Le nom de parfum, quelle importance *

etdo®moti on el |
| 61 mpr de vivie | 06 hi
de Roméo et Juliette.

6-Une nuit de r°v

de vivre comme un diama

La vie est belle

1- La joie et le sourire

2- Une invitation a laéalisation de
mes réves et ma propre personnalit
3- Une déclaration de ma beauté, n
bonheur et ma liberté

4-c6est mon c4mémex
trouver ma route, mon bonheur ¢

vivre une féminité libre

Becausel

t

1-Franchement , m o
mon mari pour lui transmettre un
message pl ein
Déclarertoujours mes  propre
sentiments.

2-Le message de c
je toaigme gadrce
Veux pas étre avec personne que tc

3-L6i mage de

Décadence

1- La super déegradation et quand je
porte ce par f u
d®cadente et f ai
jamais faits auparavant.

2-Je ne sais pas

donné uneforce pour dire a mq




Chapitre 1l

Le nom de parfum, quelle importance ?

ennemis « préparer vous pour la

guerre »
3-Les jaloux

2 Yes | am 1- Mon existence, ma réussite et me
forte personnalité.
2- Ma capacité de réaliser mes réve
toute seule.

2 Premier jour 1- Mon premier jour a la faculté de |
langue anglaise au Canada.
2- Ma premiere rencontre avec le pe
de ma fille.

2 AmorAmor 1-1 6 amour
2- Ma vie familiale adorable.

2 Scandale 1- La chute
2- La provocation de gens que je ne
supporte pas

1 Evidence La simplicité

1 La petite robe noirt |Oooh, cb6est | a r

les soirées chiques et inoubliables !

b. Pour les hommes

Nombre

Nom de parfum

Le message

5

Lanui t de [1-Le jourde mariage

j

2- La nuit que je réve depuis longtemps

0 ai fait mon mi eu

3-L6i mage obscure

la nuit tombe

C
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Chapitre 1l Le nom deparfum, quelle importance ?

4- Mes secrets avec moi dans la nuit

5- La réalisation de mes travaux

4 Dior sauvage 1- La force et la puissance

2-Un véritable hommage a la masculinit
3- La vraie virilité.

4-La liberté et lef or t cont

véritable homme.

2 Strongerwithyou |1-1 6 amour

2- la fidélité et la dire non a la trahison

4 L6homme [(1I-L6homme parfait
2- Un homme cherché par les filles

3- Un homme avec multiple caractere

4-L6homme dont | es
a le trouver.

1 invictus Coest | 6invaincu e
la puissance.

1 Armani code Aucun message

1 Hugo boss The b cagdise le godverseur, le

vigoureux et leviolant.

1 Bleu de Channel [Aucun message

Commentaire

Nous pensions que tous les informateurs diraient « oui », mais nous
avons découvert une réalité selon laquelle deux informateur voient que le nom
est juste une publicité, il ne sert en. En paralléle, 48 personnes
(repr ®sentant 96 %) sont débaccord ave
porteur dbébun message et I joue un r

client.



Chapitre 1l Le nom de parfum, quelle inportance ?

4. Conclusion partielle
Ce troisi me chapitre ®tait enti r
| 6entretien et du questionnaire que r
Apres avoir analysé les données, nous sommes arrivés aux résultats
suivants :
- Premiérement, la dénomination de parfum joue un réle important
dans le sens linguistique et publicitaire.
- Deuxiemement, le nom de parfum constitue un support de base
attirant | 6attention des <clients
- Ce support pdicipe au développement de plusieurs compétences :
construire une culture linguistique par la transmission des messages

et avoir la capacité de lire le naiit.
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Conclusion générale

Nous arrivons a I'étape finale de notre étude ou nous allons essayer de
présenter les principaux résultats obtenus. Mais avant cela nous tenons a
rappeler que notre modeste recherche apdorj ect i f de v ®r i fi
des noms de parfums comme un moyen
servant ° s®duire et ° i nfl uencer | e

gue nous avons adoptée est a la fois sémiotique et linguistique.

Pour explore cette démarche, nous nous sommes appuyés sur deux
i nstruments doéinvestigati on. Le prem
per mi s doentrer en cont act avec tro
vendeurs de parfums. Le second est le questionnairaoys a permis de
constituer un corpus de 50 réponses variées pour chague question posée. Nous
avons tenté également de mener une analyse $équistigue des noms de

parfums les plus vendus et les plus connus par nos enquétés.

L6 ®t udbngusst)jmei cmous a permis de pr ®se
différents messages linguistiques que peut véhiculer le nom de parfum. Donc
notre tache a été de connaitre ou de découvrir le role et la signification du
nom de parfum et de mondares |lI&iuntidrip

des messages publicitaires.

Nousavonsposét r oi s questions qui sbartic
du nom et du sens particulier que portess derniers pour séduire et

influencer la clientele

En guise de réponse aux interrogations composant notre problématique,
nous dirons ( wdagpmremiéarehypqthese, etleoest vatidée: les
noms de parfums ne sont pas seulement dasrdinations sans intérét, ils
sont portews de messages variés ayant comme objectif de convaincre le

client, déattirer son attention et d €
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Conclusion générale

Au suj et de | a deuxi me hypoth se
aussi puisque nous avons constaté a travers les réponses des infgrouate
les jeunessont influencés par le message linguistique inclus damom de
par fum et qguodils effectuent souvent (

méme.

Concernant la derniere hypothése, nous avons pu la confirmer
®gal ement pui squé”™ travers |l es quinz
gue nous avons analyséas,| sbest av®r ® quobdell es
message particulier et une histoire spécifique. Donc le nom de parfum est un

accrocheur.

Tout au long de notre travail et au cours des recherches que nous avons
effectuées, nous avons trouvé que les nompaldsms constituent une classe
h®t ®r og ne du point de vue du s®man
structures linguistiques motivées car les noms de parfums ont une motivation
subjective vu quodoils sont sRvtocdhd ®tua ts
esprit. Donc nous pouvons dire qu'il existe une motivation sémantique et
référentielle et que les sonorités évocatrices ne sont pas moins importantes
gue les contenus évoqueés, des lors que la réalisation du choix d'un nom de

parfum est effectuée.

7

«e . rora de la marque et le nom de parfum sont des unités qui
participent au réseau de signification fondé sur le code olfactif, autrement dit,
ils suggerent un parfum spécifigi (Varga Renata, 2002in BENGOUA,

2018 ,p 109

Enfin, nous espérons avoir apporté quelques éclaircissements sur les
noms de parfums et nous souhaitons que cette étude incite les futurs étudiants
en science du langage a effectuer des recherches plus vastes sur le réle des
d®nomi nat i ons uttes prpdaits dansres domainesddédanio

linguistiqueet de la sociolinguistique.
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Annexe

Les réponses de nos mrimateurs sur le questionnaire



N® QUESTION
1 LE SEX
| HOMME
[

FEMME

2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
-

o

N
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Prdficd ?
4 CITEZ LES NOMS DF PARFUMS QUE VOUS CONNAISSKEZ 7

"
h_ﬂm — ﬂheahhtl—sl OL/[DE

5 Eﬂﬂm CHOISISSEZVOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

Jra—

SELON LEUR NOM

3 m-«t:muu?ﬂunWUMMMHMWWDWIM?:HT-ANHHT-
i
i
f

7 QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE 7

/rﬂmm_ ..................................
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N° QUESTION !
1 LE SEX

HOMME

&

FEMME
2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7

ou! &

NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Prifird ?

n-u-Mn--.n--nr----l---- IR
4 CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?
1 —

5 COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

e

SELON LEUR NOM

[ EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CE QUL PEUT PASSER UN MESSAGE?
-

o

NON
7 QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?




N° QUESTION \
1 LE SEX
HOMME x
FEMME
2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
ol
o X
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préférd 7

_La., l"iu.J'_,‘.J e | ,hﬂ W M

CITEX LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

et L] Rl -Jmmn—urmr

COMMENT _CHOISISSEZ.VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

7

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CE QUL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

aur 1

NoN

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

o Mes pecie)

69




Ne QUESTION .
1 LE SEX
- X
MM
2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

w | X

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Préféré ?

Liiasibisxidirin

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ?

Gl ok A Muwnmr

COM| ?

| SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM ><

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE 7 C'EST-A-DIRE EST-
CE QUYL PEUT PASSER UN MESSAGE?

- X

NON

QUEL MESSAGE FEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?




QUESTION

LE SEX

HOMME

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR !

2
oul
NON
QUEL EST VOTRE PARFUM Préféré 7

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUNS 7

| SELON L'ODEUR

L

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CE QUIIL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

&

ou

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE }

,_{tm& ................ —qﬂﬂﬂ-: ......... O Qﬂd Ejg !j Cmn 5‘3;
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Nﬂ

QUESTION

=l

LE SEX

HOMME

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

e

ot

QUEL EST VOTRE PARFUM Préfiérd ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ 7

i .&.m_‘p'i;nh_.,ﬂ_imanﬂl*fﬂb‘w D€ m;l“uﬁ'\a

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS 7

SELON L'ODEUR

L

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST
CE QUIIL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

-

ou

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

e homme fﬂc{m}




Ne QUESTION )
1 LE SEX
L
HOMME
FEMME
2 EST-CE QUE mwm&mmmm&mmmmr
&
O
NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Prifiéré ?
_Plau e ch -
' CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE i:g__u_s_mrm.mm r .
DLQESBU e [ , Lnwi LT“’L b) ] I] e
5 COMMENT _CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS 7
SELON L'ODEUR
P
SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-

CE QUL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

out

NOW

QUEL MESSACE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE }
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Ne QUESTION )
1 Ly SEY
&
HOMME
FEMME
2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
out A
NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préférd 7

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

ok e , Bwmpsus , Alrwon e

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS 7

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

PELT f

A

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'BST-A-DIRE EST-
CE QUL PEUT PASSER UN MESSAGE?

aum

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?




Wmusmmzwnr

P
oul

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Préférd ?

\ t
-
L s X,

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

VO ?

| SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

&

v

out

NON

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?




N® QUESTION .
1 LE SEX
L
HOMME
§
2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
L
oul
NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préfiiré 7
Hugo oS
¢ CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?
5 COMMENT _CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?
SELON L'ODEUR
L
SELON LEUR NOM
6 EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE 7 C'EST-A-DIRE EST-
CE QU'IL PEUT PASSER UN MESSAGE ?
M
/)]
NON
7 QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE 7

e D48 8 A0 AR B B E I S R R e sy




H'D

LE SEX

HOMME

EST-CE QUE POUR YOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? CEST-A-DIRE EST-
CE QUIIL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

NON <

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

I *..___7/_.___ B
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Hl'

our
NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Priféré ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

._._1_'@441_@‘@9

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?_

SELON L'ODEUR

e/

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? CEST-A-DIRE EST-
?

&

our !

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

—JA@LL%QJM A e




Nﬂ

QUESTION

HOMME

FEMME

EST.CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

i
ol

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Prifiri ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ 7

D Aporle

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

E 008

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
IRUNMESSAGR?

f

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?
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NO

QUESTION

L=

LE SEX

HOMME

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7

L
out

QUEL EST VOTRE PARFUM Préféré ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

~

,‘.dtmlL;%a(d .5«/\5&7}{/ : Ale bd o=y

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

L~

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? CEST-A-DIRE EST-
CE QUL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

&
out

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE 7

Jp\sc‘lu& Ja mud e




FSEY
L‘/
HOMM!
PEMM]
e - s —
CEQ " { E § PARFUMYS CHAL
4
&
NEIA
' WALl e d
HIE| OTRE PARFUM Préli

-
OMMEN CHOISISS] YOLUS ) PARFUM
5 O ..v {
<l { " ! "’ "I
\ § QWU JUR VYOUS LENOM DE PARFUM ES
K Ol PEUT PASSER UN Mi it
0
‘ AFIA
| | NON
HEL M) AGH PEUT PASSER LE NOM Di 'l

‘\l,‘ll;n"}‘
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N° QUESTION
1 LE SEX
HOMME “
FEMME
2 BST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7
out il
NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préférd ?

CITEE LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS 7

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
GE ?

el 1]

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

St Me:;q 110 Ja Mals’é




HI

QUESTION x

FEMME

.CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Préfdrd ?

w_&&q&uﬂ'm Lo

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ 7

M EZ-VOUS YOS PARFUMS ?

UR

SELON LELUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CH QUL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

-

o

NoN

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

i o 0 8 s g a0 o v
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H‘.

HOMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

Mf[[hﬂm Ldu.ﬂ

VOS PARFUMS ?

LON L

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? CEST-A-DIRE EST-
£ QUL PEUT PASSER UN MESSAGE 7

-

our

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE 7




Nﬂ

QUESTION

=

LE SEX

HOMME

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

4

our

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Préfiéré 7

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

LMHAA? ...... .Fm_; Ql"ﬂlﬂn.ﬂp

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CH QUIL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

K

out

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?
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N'

QUESTION )

LE SEX

HOMME

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7

oul
- X
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Priférd ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ 7

Q

_.mLL)lAﬁg,_w:’ e you

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM X

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE 7 CEST-A-DIRE EST-
CH QUL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

ou }

¥

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE 7

g




L

JETCH QUE VOUS UTVALEE LES MRFUNS CHAQUE Joum ¥

QUEL EST VOTHE PARFUS Prifind

m

TR (LEN W B PARFTIMS U8 VOLS COMNAIERED P

ST (R POUN VO LE NOM DI FARFIM EST DN PORTEUR 01N MESSACE P CEST-A-DNAN EST-

£

QUL WATSACE PELT FASIER LE MOM DE VOTRE PARFLIN FREFERE 7

_-Wﬂ

87



Nﬂ

=
L=

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
/

our

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Préféré ?

e dowaede

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

- Crivewon

5?

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM D PARFUM ST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CB QUYL PEUT PASSER UN MESSAGE?

(
our

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?




Ni

QUESTION

LE SEX

HOMME

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

rd

o

QUEL EST VOTRE PARFUM Priféré ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? CEST-A-DIRE EST-
CE QUYL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

&

out

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?
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Nﬂ

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
"

oul

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Prdféré ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ 7

MENT CHOISISSEZ- VOS PARFUIMS 7

| SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE 7 C'BEST-A-DIRE EST:
1L PEUT PASSER U 4

o

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

[ LIRIELIE ||||'|||ll|l|l||r|r'rrr|||'|l|'|l-|I‘I#'l“'"l‘-"l,ll‘-“ll“-“l-‘ ---------------- jaminmy =




N® QUESTION .
1 LE SEX

HOMME

'.’Pi.

FEMME

2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
'+

oul

NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Priféré ?

) X
] - %

ol VE et \ 15 :

4 CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?
I -
’ (- - r
Messe (o LSS i) LWLy Q (ke

5 COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS 7

SELON L'ODEUR

A

SELON LEUR NOM

6 EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CE QUIIL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

ol A

NOW
7 QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

r

Ao osasse diwe 2o Jan & o ' TRy
£ | .f LII

g aidé o  Coamadfh
"3
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N°® QUESTION )
1 LE SEX

HOMME

s X
2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

w | X

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Prifird ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ 7

BC _JeRSAc

X

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
UN 7

" P

NoN

(QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?




Nﬂ'

QUESTION

LE SEX

HOMME

A

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

X

ow

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Préfiré ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ 7

; i n add: ol

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS 7

SELON L'DDEUR

X

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CE QUIIL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

our :‘\

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

y de Vontue el
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Ne QUESTION .
1 LE SEX

HOMME

K
ME .

2 EST-CE QUE YOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7

our ¥

NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préféré 7

oy

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

, ,..M.%;%.7 ga'm-; mitide

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-
CE QUIIL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

b

out

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?
/ '(.b.&.ae' 14.&:\ MEU mau fm

Fmdawl' ) M Jg

b

e




Nﬂ

QUESTION

LE SEX

HOMME

o P

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7

aur P

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Prdférd 7

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

| SELON L'ODEUR

7

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-

CE QUL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

out

NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE 7

laM& ............ )
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Ne QUESTION
1 LE SEX

HOMME

.

FEMME
2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

o l"

NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préfiéré ?
4 CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSET 7

1 n -1
: VLTAM GabhkK 1 F)LE

5 COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

A,

SELON LEUR NOM
3 EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR DUN MESSAGE 7 CEST-A-DIRE EST-

CE QUL PEUT PASSER UN MESSAGE ?

out '-{

NON
7 QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

-

Hujug;lhull.:ftn.}h’ﬂr{h ..... LS ([n L {1 J ‘{JJ t t
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N® QUESTION .
1 LE SEX
HOMME
X
MME
2 B5T-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7

our )‘

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Prdférd ?

CITEE LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

X

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST.

CE QUL PEUT PASSER UN MESSAGE?
ot ﬂ\
NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?

v
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N® QUESTION )
1 LE SEX

HOMME

.~

FEMME __

2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7
o

oul

or 7
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préférd 1 .

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ 7

- e R

COMMENT _CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

Z/{_.

ELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE BST+

out

NON




Nﬂ

QUESTION

LE SEX

HOMME

¥

FEMME _

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?

ou k

QUEL EST VOTRE PARFUM Préférd ?

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ?

,ﬂﬂﬁﬂzﬁ.}. I_/rf;? Sace, Jé}( Fg)e

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS 7

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? CEST-A-DIRE EST-

CE QUIIL PEUT PASSER UN MESSAGE
oul d
NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE ?
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N° QUESTION :
1 LE SEX
| HOMME
o X
2 YOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR ?
X
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préférd ?
’ CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?
5 COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS PARFUMS ?
SELON L'ODEUR
SELON LEUR NOM :
4 HST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM ST N PORTEUR D'UN MESSAGE ? CEST-A-DIRE EST-
*®
NON
7 QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE 7

:'{" L'-l Enndagid ﬁ“”‘ }
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N® QUESTION )
1 LE SEX
HOMME
ME H
2 EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 1
oul ~
NON
3 QUEL EST VOTRE PARFUM Préfiérd ?
4 CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ¥
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5 MENT i 7
SELON L'ODIUR
&
SELON LEUR NOM
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NON
7 QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM PREFERE?
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QUESTION

HOMME

X

FEMME

EST-CE QUE VOUS UTULISEZ LES PARFUMS CHAQUE JOUR 7

K

our

NON

QUEL EST VOTRE PARFUM Préféré P

CITEZ LES NOMS DE PARFUMS QUE VOUS CONNAISSEZ ?

S 00dgul Nl

COMMENT CHOISISSEZ-VOUS VOS5 PARFUMS ?

SELON L'ODEUR

SELON LEUR NOM

X

EST-CE QUE POUR VOUS LE NOM DE PARFUM EST UN PORTEUR D'UN MESSAGE ? C'EST-A-DIRE EST-

CE QUTL PEUT PASSER UN MESSAGE?
out X
NON

QUEL MESSAGE PEUT PASSER LE NOM DE VOTRE PARFUM FREFERE ?
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