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Le tourisme est un ph®nom ne complexe qui,
aspects (®conomique, envirrodbnpredmamwtuale, soci al
recherche scientifique approfondie par des s

domai nes. En effet, ses iIimpacts sur | a plani
conduit © 1l o6instauration dbéune v®ritable sci
approche syset @mixquiemps®ruantiisf s scientifiques.
Depuis quelque ann®e, | 06Etat Al g®rien face
di minution des ressources naturelles (hydroc
une nouvelle politigqgue qui dynamise et renfo
trervs | es investissements.

LOAl g®ri e avec ses diverses potentialit®s co
of fert des opportunit®s peuvent am®l|liorer | a
Cependant , La vill eidd eMAdg®Rgamreamesstguunee
di stpagugees caract®ristiques et par | a diver

naturel s.

Dans ce contexte, | 0int®r°t de notre recherc
|l i eu une attention particuli re au devenir d
pr ®ci s®ment ‘“vemoaomEeSisdit eEldéMppheot®s, et | eur
guodoon peut | 0exploiter afin de jouer un rtl]e
mi se en tourisme, en tant que facteur doattr

composante essentielle de | 6offre touristiagqgu



Summary
Si di El Maj doub bet wedourebakat Comphaed | ei su

Tourism is a complex phenomenon that, throu
environmental, social , -demd hp slciiteinaadlf)i ci g etshee
specialescenstilimdeléedsg. its I mpacts on planning
the establi shment of a real tourist science,
scientific I mperatives.

For some years, the Al gerian stuwmdtei draced wi't
of the natur al resources (hydrocarbon), it i

stimulates and reinforces the touri st sector

Al geria with its varioudd mpdtfemteidalopipord unery

coulmpe ovhe quality of the tourist offer.

However, the city of Mostaganem is an Al geri
characteristics and by the diversity of its
|l Thcentext, the interest of ourtunteesfearch ai m
of the citymofe Mprse @aigaealeyn t o our site of int

Maj doaunbd) ,t he capacities that one can expl oit
process of tourism, as a factor nefntattractiyv

of the Al gerian tourism offer.
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Introduction Générale

Il ntrodiucti on

Depuis | ongtemps ana®e®tbRa slsei b em®&deiatue de mul t
civil bgaandonné, carthagimommasiies)lea®mi ygoutei )e nente, ¢
porte une-cwalteurl|lso®co@nomi que et environneme
La m®diterr aadieeh $ah i®d tRomaawi gd@® M gbahmuiomat i on
g®ogr aphi qtureo mautt iocllegn pPp@If & | qu:€i @tlg Ip@aAksi e
africainss,i actiingqquepsayest all pays europ®ens).
Cette posi tai gjnous@ ruant @gimdeu e ans i MPoOonomi e mon
mai s daaunstsoib eq ®me onnu un essor continu et sobe
en plus, au point de devenir un des secteurs

rapide du monde. Le mentibm® amodd®wel eppeméen

engl obe uniseamnte dger amdivel | es destinations.
un moteur essentiel du progr s socio®conomiq
Aujourdoéhui, | e volume dobéaffaires du secteur
des industries p®troli re,i age ocadti M@ @ri maei D
un des grands acteurs du commerce internatio
des principales sources de revenus de beauco
croissance va de pair avec | aacawamnrtenatei on de
entre | es destinations

Léexpansion g®n®r ale du tourisme dans | es pa
des avantages ®conomiques et cr®e des empl oi
sont | i®s, de | 6agriculdanmte mparx Ite&®] ®@toimmmamt c
Le Tourisme m®diterran®en est tr s fortement
autour d'attractions naturelles ou culturel!/l
m®idt err an®e | ecsapzemes 1l/i5t tdoersalagd o uews®e s i nt er n
(soit environ 125 millions de toustiestes ®tra
au moins aussi nombreux.

L6OAIl g®ri e dispose dbébune vari ® ® de potenti al

nai ssance ° une indues$pieetouristique ®tendu

12005 Programme des Nations Unies pour | '"environnement [ Pl
B.P.18019.



Introduction Générale

Ses richesisetsi ques de | 0Al g®r ®éeramgesuyscit®
bi en avanftr d -iaivsaes,i ome qui a donn® au col oni
pl ace des infrastructures r ®pornedcahnetr cheune de
des paysages inconnus et des sites paradisia
Léal |l i amecre edte dlea | a tOdiseoilre mar idegé adeaalt ur
di spose de grandes potentialit®s | ui per mett

touri sme durabl e.

Lateation g®ograpksquetes I[pagsogadeeti chen en f
et en flore, place |l e tourisme baln®aire com
demande interne et externe.

Une i mmense demande en matmenrtes ddiurmfirsas tqruuecst
reste toujours insatiesha®qei peamemtus en h®ber
déoaccompagneeedndatidur i sme ldanuep edrd Ms

| 6®conomi e Al g®tienane onsl du Imesnindtrremtde tour
|l a faieblsegkessdrevenus de | "activit® tourist.i
soit 1,4% du Pl B. Pourl el Masbcea éar égi 1 e®s
milliards de doll ars en recettes sur |l es 11
revenusatamint pr s de 300 millions de doll ar

En elfdernagl yse statistigqgue thebpotuerkd Iteour i st
politiquedttadodrii ptairq dlsde®tsacth ®dagt®e ure n n e
déam®nagementhotroiuzrdi s D2Adg2482 5) .| 6

Cet instrument est partie int®grante du sch®
( SNAT 2025), p2®vdiu pla2 d&cdmhbhr 12001 rel ati v
et au d®vel oppement durabl eedenterritoire. C
touristique traduit | a volons®idqael denat de
di sposerlepopaey suet 5dynami ques

-La valorisation de | a destination Al g®ri e
-D®vel opper et qualifier | 6o0offre par | 6invest

-le plan quéaPQIT® touri sme

2 3Ses potentialités résident dans les sites cotiers de 1200 km, elles résident aussi dans les sources thermales

dont les caractéristiques sont multiples. « Extrait de la Charte nationale ».
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Le plan partpmsaw i at public

-Le plan de financement

Suiktte rai sdofgme ,mema o &lo aw o aliddSetalt | que du

t ourafsi@e vdedsathier s e c td@ el ofripoetdree ni vgae une stre
rend d@Sonodnpays, et thetpe@mateterdasret i on

posi tpamnreapport auxSdaudtCemmenssesti nati ons m

1. Choi x du site et moti vati on

Pour notre intervention on a choi si la ville
posi t iSping wedtarnast Sll iat See r@tMplieep, s ent e une valeur
cul tetehbhrchiSts eichuo rask irf§tl € npi@esh e 8 dHlesis e

(cbt efsgtr,s terresetadgtiucel ss ) velsitd tgarsi,qursnument s
Notre @stoiSenlsa ZETEde M&@8jdioub dqhiangde situe su
I i t tckiGNaF-BEst de Most ag@mdrme.r vaturineg ns iotce ug e
posi t iSpingwsd rui of f re dedsuwruee ss Ugasndoersa np egruce s ,
Vi sues |l iemport anit ersiQulitéiSedsnttSsafiasor abl es pour
| es @cttiowirti stQaiques. et bshpast uhr nombr e

i mpor@anitvaddé memae ssans au@Quooeei hf eastuegahur
aagement .

Le towMosmaganemur easneSui aeae pidnedndg al kb,
faem@dcurpfeeceer ce&s mpattemelilaés tet rendre | a

attractgee .

L\

Figurel: Le sitede Sidi El Majdoub (ZET de Kdrouba)

Source: plage algerie.jimdo.com
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2. ProSmatique

LAISgi e estte &melguppement de s énest onersiusrnees, | es
ef f®asltans ce domaine consi stpaitentmodames | a pri
touristiqedeBSlvaste upsul adadotoinr de zones
de x pansions touristi @aufs eem lenhaof @A cdtuu erall e me
unpel ace pyrkgr ahdge patr adcut i boarfdstitor€lerm & i qu e

comme | e Maroc et | a Tunisie.
Par mi l es vi¥%liexn,dModsitdaggaasneelnd e | gl usi eur s sit
bafanreseddstviSpasydtaeg | e cl Smat usewfl fl imas ebneta u t

pour drai ner @ns tgirvaanndt sn,o nmbar@ek G e me wueEemuin ej us qu
str udcucruee id  8nia gaeunteunnt a m

Parmi ces nombreux |lieux, on peut@Qreiter | a Z
potenti el natur edt ree®gpgwalblae r eqdie peut i eu u
gramdesptouri st@ qaweesi Iclaipra bll &S rtdonwreirst eqauil oc a
habitueslel einemtgent vielras rleecsh epeacyimse i vidol i esuirnes
gu&bda ¢ccueCd&tlitexiromme utdar li s mah ngempes sl ear

guestion suivante

Pewtn faire de Sidi @&ttt Mapcotliombr cusnmea?zloeme d

3. Les objectifs

A Valoriser la destination de Mogtaa nem pour plus doéattracti vi
A Développer le tourisme durable
A Redynamisele site de Sidi EMajdoub
A Enrichir la biodiversité dusite en reconnectant les espécesmturelles entre
eux
A Assurerlerespectedl pr otection de | denvironnement .

A Améliorer la qualité de vie et favoriser le bien étre des habitants.



— Chapitre Introductif

Alntroduction

Achoix de site
AProblématique
AObijectif

A Structure de mémoire

. . s ng

Chapitre 01:Définition des concepts

ATourisme

AlLes types de tourisme

AL'historique du tourisme

ADéveloppement durable

AlLe tourisme durable

AEcotourisme

AlLe tourisme international

ALe processus de développement touristique en Algerie

— Chapitre 02: Analyse de site

APrésentation de la ville de Mostaganem
Asituation géographique de la zone d'étude
ADélimitation de la zone d'étude
AToponymie

AMilieu physique

AMilieu naturel

ASystéme viaire

ATrame parcelaire

A Analyseséquentielle des voies primaires
AlLe plan d'aménagement de la ZET
ASynthése général

Chapitre 03: Analyse des exemples

AGammarath Marina

AVilage touristique de Zéralda

AProjet d'urbanisme en Mer de L'Anse de Portier & Monaco
A Station Balnéaire de La Grande Motte

BN  Chapitre 04: Approche urbaine et architecturale

AcChoix de la thématique
AApproche programmatif
AApproche conceptuel
AcConclusion général

Figure2: Schémas de structure de méméirai t par | dauteur



Chapitre 1 : Définition des concepts

1.1.Le tourisme:

L 6 a p p aduintoi tourisme remonte auvoyage initiatique des XVlle siécles. Les

aristocrates anglaisont les premiers qudonnérent le nom de grand touf» a ces

voyages.

Le but étant de partir a la rencontre des vestiges des civilisatemécouvertes et

mises en valeur a la Renaissance (sites archéologiques grecs et romains).

Historiquement, ce sont les anglaxons qui utiliserent en premier lieu cette notion

de tourisme. Ce fut le cas notamment lors de diverses assemblées de la SDN
(Scci ®t ® des Nations), il lustre pr ®d®cesseu
Uni es) doéaujourdoohui

Aujourldodxpl,i cati on du mo t touri sme est cCo
difficile a définir de man r e pr ®ci se p awltples exficatoed é&ne a d
fonction des différents pensées.Synthétiquement, on pourrait dire que le tourisme

est | e fait gue des personnes exercent d ¢
fr®Quentent habituell ement afin daneelles ect ue

ou personnelles

L6Organi sati on mondi al e du touri sme (OMT)
activités déployées par les personnes au cours de leurs voyages et de leurs séjours
dans les lieux situés en dehors de leur environnement habituel pourmpéritale

consécutive qui ne dépasse pas une année a des fins de loisirs, pour affaires et autres

motifs ».

Le ter me c activit®s e doi t tre compr i
individuelles. Tous les voyageursy u i sO6i nt ®oudsme esortt appes

visiteurs.

On distingue deux catégories de visiteurs : les touristes, qui passent au moins une
nuit (et moi ns doun a n ) abituelret lesdexcurdioanistes, e n v i
gui ne passent pas de nuit hors de leur environnement habituel.

Par conention :

% Le «Grand Touk d®signai't |l e voyage initiatique dobéun an,

britanniques
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- les déplacements quotidiens domidilavail et domicileétude font partie de

| 6environnement habituel X

- les déplacements vers une résidence secondaire sont toujours réalisés hors de

| 6environnement habituel

La noti on doé e welfarimernvene plusieuts critceed:i t

- la durée du déplacement,

- la distance entre le domicile et la destination,

- la fréquence de réalisation du déplacement.

En 2003 Boyer affirme que: " | e touri sme est per -u comm
statistiges: cbest un ensembl e de consommati on
déplacements des personnes qualifiées de tourfstes".

1.2. Les ypes de tourisme

1.2.1. Tourisme culturel: Coes't l 6un des secteurs | e
développé. Au XVIII siéc e , "’ | 6®poque des phil osophes.
devait étre complétée par le voyage. Ce genre de tourisme concerne le patrimoine
culturel, édifices religieux (églises, monastéres, abbayes) et civils (hétels de Vville,
chateaux, sites archéologies, palais), musées, manifestations culturelles et
artistiques.

1.2.2. Tourisme vert, bleu et blanc: Ce macresecteur rgroupe les vacances au

contact de la nature a la campagne (vert), a la mer (bleu), a la montagne (blanc).

A Le tourisme vert: de pus en plus

172 2
o

appr ®ci ®, sbadress
aiment se détendre ou retrouver le (¢

des produits simples et sincéres

LOh®ber gement priv er me
auberge qui offre, souvent, I
possibilité de participer aux travaux S :
~ Figure3: Promenade des touristes
la ferme elleméme.
Source: www. Tourisme vert.com
4 Le tourisme: essai de définibn parChristine Bemen Meyer, Professeur & 6 £col e H!'tel i " re de

Doctoranted 6 Uni ver sit ® de Caen


https://www.cairn.info/publications-de-Demen-Meyer-Christine--32169.htm
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A Le tourisme bleuet le tourisme

blanc : concernent toutes le
pratiques touristiques qui S
déroulent au bord de la mer ou a
mont agne et sbad
celui qui aime se détendre (se

baigner, bronzer, faire des

Figure4 : Jeux aquatique

excursions) g u 6 enu

. d Source La Thailande/ Environnement/Tourisme, R
pratiquer des sports. LES VOIX DU MONDE

1.2.3 Tourisme sportif : Les passionné

de sport attendent souvenies vacances
pour pratiquer leur sportprivilégie de ™
maniére intensive. Pour cette catégorie
touristes | e repmé;zemtgpar
les séjours qui @posent des activité
sportives comme  complémentaires
) PR D

récréatives. . .
Figure5: Tour des cyclistes

Le tourisme sportif est alors centré su iy
Source CTM Agence de voyage Tunisi€arthage

|l dactivit® sport i ve Tourisme and MICE / www.ctmvoyages.com | | @ 0
organise leséjour: le ski, la voile,| a pl ong®e, | 6®qui tation,
cyclisme, le golf. On choisit des lieux et des hébergements bien équipés pour
satisfaire les attentes du client.

124 Tour i s me d @st fufi sdacteue

qgui dévelappe surtout a partir des

de convent i onorganisdtionde G
conférences, séminaires. Pour accueilli |

cette typologie de A ] 1t di s
de gr an de s structur Figure6 : Palais des congrés de Borderaux avec
des salles de conférences, un équipem Source: www.borderausevents.con

informatique et du pepbnnel avec une

formation technologique.
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1.2.5. Tourisme de santé | | sbagi't déun tout nouveau se
trées grand sw®s actuellement. Ce type deutisme qui autrefois était surtout dédié

au troisi me ©ge, n publcobaauauphplus vasteoanla eecherehe u

de | 6 ®qui bienBtree hydi gdiwe et psychique. Cbodest
centres de thalassothérapie et de traitemesthétiques: bain thermal, bain de boue,

hydro massage s aunaé
Figure7 :Tourisme de santé en Espagne Jardin et pis
de
|l a sattion thermale

Source: Spain.info

1.2.6. Tourisme équitable: 1 |

déun nouveau type | a
prise de conscience des
provoqués dans de nombreuses
destinations par le voyage cong
comme produit de masse. Suite a
probl mes de pol | (= on
sauvage e ttatiod ale clerﬁaiee&\

. L, . Figure8 : Echange sociale entre les éifent peupele
minorités. Les professionnels du
tourisme  proposent des  vacanc Source Le Coyote MAG, magaz
étiqguesdanslerespatte | 6 envi r onnenvesteseupes hotdse | 6ai de

1.27. Tourisme gastronomique:

Figure9 : Mrché flotant de Thailande

Source: Inspiration, Gastronomie en Asie, Les

Atteliers du voyage
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! sbagit ddéune typol ogi e ujodire maisoquir autsefois qgui
ndavasi tunpea i dent it ®uj mrua peddeatearl asgure ung wértaine
autonomie Si la possibilité de godter la cuisine du pays a été toujoursoimt fort

dans le voyage, deos jours on organise des séjours théyuas autour des produits
gastronomiques on propose la route des vins ou des fromages, la visite des caves,

| es d®gustations, | a possibilit® dbéassiste

(dans les fromageries, les potagers) et aussi les cours dsinecu

1.28. Tourisme religieux: Co e st une f or me de touri sme
continue 7 avoir du succ s. (! sbagi't de
des pelerinages ou des visites dans les ‘degtuaire et souvent organisés par des
associationsde rite différent commk 6 i s | B nchristiamisme.Les lieux destinés a

héberger cette typologie de touristes doiveosséderune haute capacité réceptive et

°tre bi en desservi s. Ce touri sme i accom

compote la visite guidée de la Mecque et la mosquée de prophéte(Mohammed).

Source Magazinede LADEPECHE , | 6or bl anc de | 6Arabie saoud

13.L6 hi s tdutourismee
Nous avonspr ®sent ® une br ve hi storique du t o
do®volution ° travers |l e temps et dans des r
0 Lbappar i trme r Tarsme »au XXéme siécle, etsa pratiqgue elle
remonte al 6 Anti qui t®. Ce t par hae Jeur Olynpiques c o n f i
Antiques de pionniefsde ce fait és arrivésvenu del 6 empi r eontr omai r

engendrés un mouvement exceptionndbar la suite ils entrainaient la
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construction des premi res i nfrastructu
mettanten placedonctout un systéme touristique et logistique

Par ailleurs, cette époque agénéré la naissance d 6 une tan aethidei on

| 6empire R o ma ides vi(las anla ctampagripar dan classe aiseée,

dont le but dese détendre aprés de longues journées dédiées a la politique ou

aux affaires. Les préceptes dtourisme actuel sont donc pendant cette
période

U0 De liduifenusqd - | a f i ngedas voybages eanautr® but que ceux
liés au travail se sont fait extrémement rares. Cela est di notamment a
| 6i ns®cur i t Romaaithalora rsur des wputes dues aux attaques de
brigands ai nsi guodaux nrasl tvanys| @es terressnv a s i
lointaines.

U Le XVleme siécle fut propice a la redécouverte des formes de voyages
pratiquées jadi et sbappar ent agridce aa wévelbppemetts me .
connu pendantla pérbde de la Renaissance ltaliennklt@alie devint une
destiration de choix danstout le continent européenl | sbensui vit d
tourisme dit culturel qui futparticulierementdynamisé par la présence des
Tuvres de nombreux artisteseen Italie : L

U Le XVlleme siécle, ce sont les aristates anglais qui permirent au tourisme
de connaitre um véritable inspiration La méthode répandue et prisée par les
anghi s 7 | 6 ® effectuéec e ®tqauibti | 6 appel ai ent | e
consistait a voyager partout en Européin de compléter leur apprentissage
culturel etpo ur un ®change doiGdResst eRgade mepens
si cle, qubapparurent | es premi res agenc

U Le XVllleme siécle, plus couramment appelé siédes lumieres.Ce siecle

était considéré comme la racine du tourisme actuelCel a sbexpl i
not amment par l' e fait quoi l sO®l argit
port ®e seul ement ddéune certaine ®lite

bourgeoisie De ce fait, les activités se divefgerent avec la création des
premiéres stations thermales des activités en lien avec la montagne comme

| Al pini sme par exempl e.

5 Développement Les multiples guerres effectuées ¢alie ont permis a de nombreux européens de prendre
connaissance des idées développées lors de la période de la Renaissance ltalienne.
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U Le XIXéeme siecle a connu un développementdu tourisme grace a la
révolution industrielle | a c r ® mfrastractures,dad création de voies
ferréceg , ®t ant donn® qgubil s permettaient d
Toutefois, i faut souligner gue mal gr @
pas encore abordablgpour toutes les couches sociales mais accessibles
s e u | e neigtocratié et & 18 bourgeoisie aisée du fait de son co(t.

U Lébaccroi ssement du touri sme sOest pour
effet, le tourisme balnéaire est devenu de plus en plus prisé par les touristes
ainsi ¢ 6 eskeulement apréda seconde guesr mondiale quele phénoméne
touristiqgue sbest i mp o s .®Et a partirodest ansées| e s [
1950, jusque dans les années 1980, a eu lieu la période des trente glorieuses.
Cette période propice au développement économique a permis aux menages
ddbaugmenter l eur pouvoir ddbachat et ce
tourisme est ainsi devenu une activit¢ potout le publique grace a
| augmentati on de | 6esp®r ance de Vi e,
payés ou encore a une retraiteteplne plus prématurément. 6 e s t dur ant I
de ce si cle guobdest ®gal ement apparu (I
de masse. Ce type de tourisme, qui est devenu de loin le plus pratiqué, résulte
de | augmentati on de | a d a&uxn anfragteucturesd e | a

permettant dobéaller plment. |l oin et de se | o0g

1.4. Développement durable

1.4.1. L'origine du concept

La notion de développement durable existeélepuis toujours, mais depuis son
apparition dans le rapport de Brundtlande ea pris de nouvellessignifications:

d'une part ellepermet la croissance, et d'autre part, elle prend conscamda limite

des ressources etlle tient compte de l'aspect d'équité dans I'exploitation cee
ressources.

Le rapport de Brundtland a dfini le développement durable comragn
développement qui répond aux besoins du présent sans compromettre la capacité des

générations futures de répondre aux letfrs

5 Commission mondiale sur I'environnement et le développement (CMED), 1988
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Les différentes chartes ou codes édités par les institutions définissent le cencept
énumérant un certain nombre de principes visant les différentes parties prenantes
(institutions, professionnel s, touri stesé)
doit prendre la durabilité: aspects humains, écologiques, économiques, culturels,
religieux, sociologiques ou professionnels. Les themes abordés sont donc tres divers,
rendant difficile la présentation de ce concept en des termes succincts. La définition
de | 60MT (2004) , fai sant r ®f ®r ence sur | e
concept : "Les principes directeurs du développement durable et les pratiques de
gestion durable du tourisme sont applicables a toutes les formes de tourisme dans
tous les types de destination, y compris au tourisme de masse et aux divers créneaux
touristiques. Les principes de durabilité concernent les aspects environnemental,
économique et socioculturel du développement du tourisme. Pour garantir sur le
long terme la durabilité de ce dernier, il faut parvenir au bon équilibre entre ces trois
aspects. Par oséquent, le tourisme durable doit :

- Exploiter de fagon optimum les ressources de I'environnement

- Respecter l'authenticité socioculturelle des communautés d'accueil

- Assurer une activité économique viable sur le long terme offrant a toutesties paenantes

des avantages socioéconomiques équitablement répartis

Les quatre principes qui caractérisent le développement durable Lsontroissance,

la pérennité, l'équité et I'éthique. La croigsarse référe plutbét a l'aspeétonomique

pour satifaire les besoins essentiels et augpietions a une vie meilleurees
communautés locales. Cette croissance s'appsue une meilleure exploitation
équitable des ressources vivantes et sur un meilleur teglgeda capacité de charge

des écosystemes afind'assurer leur continuité po les générations futures. Ce
développement controlé demande la contribution dg te monde par leurs pensées

et leur mentalité. Il s'agit d'une nouvelle orientation vers « des changements de
valeurs, d'attitudes et de conmmfmmnents» (Barabé, 1995b) car tout peut changer si
I'hnomme pense différement.

1.4.2 Lesfinalités du développement durable

T Lutte contre | e changement <climatique et pr
1 Préservation de la biodiversité et protection des milieue®tessources

1 Epanouissement de tous les étres humains

1

Cohésion sociale et solidarité entre générations et entre territoires
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de développement suivant des modes de

consommation responsables

1.4.3 Leséléments déterminants de lalémarche

=

= =4 =4 -4

1.4.4. Lesdimensions, concepts et principes du développement durable

La participation des acteurs

Léorgani sation du pilotage
La transversalité des approches

LO6®v al

L 6 &limrationcontinue

uation partag®e

production et de

Les trois dimensions du développementratile: Un des objectifs fondamentaux du

développement durable est la tentative de créer un modéle de développement qui intégre a la

fois I'économie, la société et I'environnement. Cet objectif nait de lidée que léti@ede

I'environnement, de I'éconme et de la société sont intimement liés.

A La dimension environnementale

Pr®server, am®l| i orer et val ori ser

| 6environner

terme, en maintenant les grands équilibres écologiques, en réduisant les risques et en

prévenant les impacts environnementaux

A La dimension sociale

r®pondr e

Satisfaire | es besoins humai ns et
participation de tous les groupes sociaux sur les questions de santé,
consommation, éducatioamploi, culture...

A La dimension économique
D®vel opper |l a croissance et | 6ef ficaci

consommation durables

Le schéma edessous résume bien

large.

SOCIAL ECONOMIE
) Equitable Capacités productives
Insertion-Exclusion Inégalité/Solidarité r:::.:;.,.ﬂm
Santé des populations dans la mondialisation

Innovation et recherche

DURABLE
Vivable

Santé
Ervirennement

Figurell: Les liens entre les dimensions de développement durable

Source L a Ch ar tirennament.Httd/Avww.assemblawtionale.fr

logement,

t® ®cono

les différents courants entrecroisés de cette notion trés
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1.5 Letourisme durable

1.5.1. Définition du concept:

Le tourisme durable est une démarche relativement récente, puisgpédnd du
concept du développement durable. Il est né égalendes préoccupations liees a
'avenir des espaces fiblgy sur la planéte et, en particulier deséfs tropicalesafin

de réduire les impactde| 6 envi ronnement pris dans | e se
le respect et le développent économique et culturel depopulations locales.
(Blangy, 1995)

L 6 o rsgtiam inondiale du tourisme évoque quant a elle la définition suivante : Un
tourisme qui tient pleinement compte de ses impacts économiques, sociaux et
environnementaux actuels et futurs, en répondant aux besoins des Vvisiteurs, des
professionnels, de I'em@nnement et des communautés d'accueil (Leroux, 2010)

Le tourisme durable mene ane gestion de toutes les ressources de maniere a
combler les besoins économiquessociaux et esthétiques tout en préservant
l'intégrité culturdle, les processus écologigs essentiels, la diversité biologique et

le milieu vital OMT 1995).

L'Organisation Mondiale du Tourisme a retenu drdiypes de critéres, cités par
Blangy (1997) pour caractériser le développement touristiqeble:

- Les ressources environnemeatatioivent étrerotégées

- Les communautés locales sont les bénéfesade ce type de tourisme darmes

de revenus économiques et de qualitgide

- Les visiteurs recgoivent une expérience de qualité.

1.5.2 Lestypes detourisme durable :
Le buri s me dur abl e ndest guodun t er me g®n®r i
types de tourisme :
T L6 ®c ot ouner formemde voyage responsable, dans les espaces naturels,
qui contribue, a la protection de Ienvironnement (Lequin, 2002). Bien
souvent, i sbagit de voyages en pl eine nat
randonnées a la montagne, etc.
1 Le tourisme solidaire: vi s e ) apporter son ai de e

voyage aux populations locales

“Aurélien DUMONTROTY, mémoire masteta demade en tourisme durable, Le Haa@14
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1 Le tourisme responsable appelé également tourisme éthiqugi consiste a
°tre wvigilant aux effets de notre voyag
échanges avec les locaux ainsi que leur développement
1 Le tourisme participatif q u i per met aux popul ati ons
aux activités touristiques ol | 6i nver se qui per met aux
a la vie locale.
La prise de conscience dont résultent toutes ces nouvelles formes de tourisme
alternatif sbest faite aussi bi en - | 6 ®ch

touristes. Quelque peu wvateur, le concept de tourisme durable s'est construit peu a

peu sous Il " i mpul si on d'"institutions tell es
et de | 6Union Europ®enne (Ffan-o0ois Lecompte
Aujourdodhui , Le t o ur éveloppement oéconomique rhamaoni¢ux e I

d'un territoire, dans le respect de l'environnement écologique du lieu et de la culture
et du bierétre de ses habitants (Hamon, 2005).

Au fil des annéed e t our i s me orgdniséem biverses assaeiatibngui font

g®n ®r er | 6 alas gdemsandesalési toumistes ainsiq wl® changement dans
notre fa-on de voyager. Coest doaill eurs p
plus dbébagences sp®cialis®es dans | es voyages

Suite aux différentes explicaions du tourisme durableraisonnées ci-dessus, nous
proposons notre propre définition du tourisme durable : un tourismepeumettre
aux voyageur s d 6 e x eselane leur dkgjrvile fawrise aaassiilav i t ® s
protection de | O6éeasystimeso locagkmeent d ®vded soppe ment

économie localetle bien étre des individus.

1.6. Ecotourisme

1.6.1 Origine du concept:

L'écotourisme s'est développé dans la foulée du mouvement environnemental qui a
pris forme au début des annéeg0. L'intérét grandissant du public pour

I'environnement et les voyages orientés vers le plein air, couplé avec la croissante

8 FRANCOISLECOMPTE A et PRIMALLAZ | (2011), Les francais et le tourisme durable, étude des
représentations
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insatisfaction envers le tourisme de masse, a montré a lindustrie du tourisme qu'l y

avait une place pour I'écotourisme (Orat895; Weaver 1998, Honey, 1999).

Pour mi e u x compr endr,eil faddyao &goir wmn @percu histeriqueé e r me

portant sur les 1ére utilisation de ce conadgutsdifférent ouvrages erticles:
U la premiereapparitionen langue anglaise dans un article de RoniE985)

i Dur ant l 6ann®e 1973, | '-L@scuwraino @ iuklisgéele me x i
mot espagnol ecoturisndans ces articles sur le tourisme durable.

U Hertzer (1965) a utilis® | e t pourmexpliqded @&c relationu r i s m¢
complexe entre les touristest I'environnement et les cultures avec lesquelles

ils interagissent

0 Budowski (1976) est généralement cité comme le pionnier concernant le
concept méme d'écotourismedans son articl8ourism and Environmental
Conservation Conflict, Coexistence or Synusis?, il reconnait quele lien
entre le tourisme et l'environnement naturel tend a étre conflicetelsa
description de cette relation symbiotique qui pourrait s'en suivre ressemble a
I'idée contemporaine qu'on se fait de I'écotourisme, sans toutefiiser le

terme

U La dissémination du terme et du concept est souvent associée a Elizabeth Boo
dont le livre,Ecotourismt The Potentials and PitfallBoo, 1990), cotenait

une définition mise eavant par Ceballekascurain a la fin des annégd

U CelnllosLascurain (1987)a d®f i n i | e concept do®cot ou

met I'emphase sur une proximité recherchée $a nature par les touristes

U Des définitions plus récentes (voir celle de Honey) ont cherché a mettre en

lumiérelesprincipesassociésau concept de développement durable
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0 En 2002 le pemierSommet mondial de I'écotourismgest tenuau Québec,il
aborde les principes du can@ t ai nsi gue | aativités I mp a

I'économie, la société et I'environnemedonatharTardif)®

1.62. Lesprincipesd 0 ®c ot aur i s me

S e | o mganisatioo mondiale du tourisme (OMT) et IdProgramme des Nations
Unies pa r | " environnement ( PNUE) , 2002 ,nt | es o

ceux dudéveloppement durable

fl'écotourismecontribue activerant a la protection dupatrimoine naturel et
culturel

ql'écotourismanclut les communautés locales et indigenes dans sa
planification, son développement et son exploitatiet contribue a leur
bien-étre

fl'écotourismeoropose aux visiteurs une interprétatialu patrimoine naturel et
culturel

Ml'écotourismese préte mieux a la pratique du voyage individuel ainsi qu'aux

voyages ayanisés pour de petits groupes

De facon plus concise, Blamey avance qu'une analyse des définitions nous amene a
considérer trois dimesions qui constituent l'essence  méme du concept

d'écotourisme

1Un tourismeaxé sur la nature
TUne composantéducative

1Un besoin delurabilité

L'écotourisme englobeplusieurs notionstoutes axées sufa mnature, la notion de
durabilité écologique, la notin d'éducation environnementale, l'idée de retombées

economiques pour les communautés locales et la sttisfale la clientéle.

9 Jonathan Tardif (2003), Santé et environnemeitotourisme et Développement Durablé/estigo » Revue

€l ectronique en science de | 6environnement, Vol ume 4 .
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Les acti vi t ®sotoyisme rcansispnat | e dobseisation de la naturegu
tourisme d'aventure (sans dommagesurpd'envionnement), et aux activités de
nature et de visites de parcs.

1.63. Les impacts de I'écotourisme

De par ses caractéristiques propres, I'écotourisme devraitcospagner de
retombées positives sur l'environnement naturel et socioculturel. Dans ces
conditions, la mesure des colts et des avantages économiques, écologiques et
sociaux de I'écotourisme est différente de celle du tourisme traditionnel ou de masse.
Les ratios habituels, notamment etermes de rentabilité économique, doivent
pouvoir étre apprécié dans un contexte difféerent qui évalue les retombées de
l'activité de I'écotourisme non seulement &rmes de rentabilité financiere mais
peutétre surtout entermesdimpact sur le revenu, l'activité et les conditions sociales
des populations locales (OMT et PNUE, 2002).

Avec la croissance rapide de I'écotourisme au niveau international, on prend de plus
en plus conscience des impacts de cette activité. Bien ceuxci vont dépendre de

la facon dont on va définir cette forme de tourisme (Buckley, 2001). On peut tout de
méme dresser une liste, non exhaustive, des effets hypothétiques de [I'écotourisme,
tant positifs que négatifs, au niveau économique, sociselltet environnemental.

Ceuxci sont résumés danstibleau énnexe)

l.70Le@eurisamernational
Les destinations sont toujours pl us nombr
touri sme et ) i nvestir dans c e sentelc tue ur g

progr s soci o®conomi que de par ses ret ombe®

doentreprises, de recettes dobéexportation et
Au cour s des soi xant e derni res ann®es, |
di versifier. C 6 elgst grodd seoteins leconbndiques fartd ersissapce

dans le monde. Beaucoup de nouvelles destinations se sont fait une place sur la carte
du tourisme en plus des destinations de pré&ict i on tradopeietonnel |
d on#erique du Nord(OMT 2017)

Les arrivées de touristes internationaux ont grimpé de 25 millions dans le monde en
1950 a 278 millions en 1980, puis a 674 millions en 2000, pour attein@2S 1.

millions en 20X. De méme, les recettes du tourisme internaticrarangées par les


https://journals.openedition.org/vertigo/4575?lang=pt#tocfrom2n1

Chapitre 1 : Définition des concepts

destinationsa travers le monde ont connu uwssor trés important passant de 2
milliards deEU en 1950 a 104 milliards de EU en 1980, puis a 495 milliards de $EU
en 2000, pour se situer 237 milliards de EU en 204

Le tourisme costitue une composante importante du cam® international de
services.

Le tourisme international représente 7 % des exportations mondiales de biens et de
services, en hausspar rapportaux dernieres annéesCes cing derniéres années, la

croissance dwurisme a été plus forte que celle du commerce mondial.

En tant gue cat ®gori e déoexportation " | 6
troisi me position derri re | a chimie et
| 6i ndustrie alimentaire.

1.7.1 Les statigiques del & O Mar région :

Les arrivées de touristes internationaux Eemopeont atteint 671 millions en 2017, une
progression remarquable de 8% aprés une ean2@l6 relativement plus ternekd Eur op e
méridionale et méditerranéenng enregistré (+13%)L6 Eur opei dent al e (+7 %) ,
du Nord et | 6Eur ope centrale et orientale (+

croissance solide.

L 6 A-®Pacibque(+6%) a accueilli en 2017 324 millions de touristes internationaux.
Ces arrivées sont en hausse 186 en Asie du Sud, de 8% en Asie du -&stl et de

7% en Océanie. Elles ont augmenté de 3% en Asie duB&ird

LesAmériquey + 3 %) ont comptabilis® 2 0 Puristemi | | i o
internationaux en 2017.L 6 Am®r i que du Sud vi entde en t
| 6 Am®r i que Centrale et des Carapbes (+4%

montrant de clairs signes de reprise apres le passage des ouragans Irma et Maria.

Pour | 6 Afrique, on esti me ° 8% | a <crtoi ssan
atteint un i f fr e record de 62 millions doéoarriv®
a b®n®fici ® dobébune forte reprise avec des a

de | 6Afrigue subsaharienne ont augment® de 5

Le MoyenOrient(+5%) fait état de 58 milions déarri v®es de t
internationaux en 2017 avec une croissance soutenue dans certaines destinations et

une forte rep@MIde dans dobéautres
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@ | TOURISME INTERNAT]ONAL 2017

w"vw 08 10UnStes Memabonaic - 1

Receties du touname Nternatioral © 1 :L rcis e §f

ARRIVEES MONDIALES : 1.323 MILLIONS

Figure12: Carte des arrivéedetouristes internationauet des recettes du tourisme internationa

Source: Organisation mondiale du tourisme (UNWTO), Avril, 2018

1.7.2. Les pays du monde qui dépesent le plus dans le tourisme

Les 25 oprincipaux marchés émetteumnt fait état de dépenses de tourisme
international plus élevées en 2017, comme le souligne le dBamemetre OMT du
tourisme mondial. En 2017, la Chine a maintenu son poste de premier dépensier en

voyages a l'étranger avec 258lmidsd 6 H+5% en manaie locale).

Leséconomies avancéemt également affiché de solides performances en 2017,
avec en téte leStats-Unis (+9%), deuxiéme marché émetteur mondial. Les
voyageurs américas ont dépensé 12 milliards deU de plus au titre du tourisme
internatonal, soit 135 milliards de dollars. Les dépenses de
I'Allemagne (3emarché) avec 84 milliards de dollars duRoyaumeUni (4° marché

ont augmenté de 98 avec 63 milliards de dollars, et celles de Haance (5°marché

de 1%avec 4Imilliards de dollars®

10 hitps://tourismexpress.com
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" | WORLD'S TOPTOURISM SPENDERS

CHNA = B 255 uss siion (+5%)

isa D 135 uss Bilion (+9%)
GERMANY 84 uss silion (+3%)
K B B3 us$ Bilion (+3%)
FRANCE 41 uss Bilion (+1%)

Figure13: Graphe depaysdu monde qui dépenseetplusen tourisne

Source: Organisation mondiale du tourisme (UNWTO), Avril, 201¢

1.7.3. LesPays du monde qui a gagné le plus en tourisme
Les EtatsUni s

international, ayant obtel a ce titre 206 milliards d&EU en 2016, et sont numéro 2

ddoAmM®ri que restent num®r o 1 po

en t er mes doarrsv®es i deertnati onaux (76 mi

deuxieme rang mondialpourlesescet t es, avec 60 milliards do6E

Et aussion reléveratout particulierement le cas de la Thailande qui poursuit son
ascension, passant de la cinquiéme a la troisipltaee pour les recettes du tourisme
avec des50 mi | | i.da @hne meshieEdd quatrieme position aussi bien pour les
recettes ( 4 4). LaiFrahce ar gagné uhe pla¢e, arrivant en cinquieme
position pour les recettes du tourisme (42 milliadfs E)U Elle demeure la premiére
mondi al e en déarriv®es in

destination ter mgs

WORLD'S TOP TOURISM EARNERS

INTERNATIONAL TOURISM RECEIPTS 2016

) USA 206 uss viion

/ - SPAIN 60 uss biion
THAILAND 90 uss biion

\ ) CHINA A4 uss viion
A FRANCE A2 uss viion

Figurel4: Graphe depays du monde qgjagnee plus en tourisme

Source: Organisation mondiale du tourisme (UNWTO), Avril, 2018
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1.7.4 Le tourisme” l 6hori zon 2030

Tourism Towards 2030 (Le tourisme a I|"horizon 2030) est une publication actualisée de

| 6OMT esurpelrspectives ° do mogrisme @oumles deux détean®s ol ut
comprises entre 2010 et 2030.

Une composante essentielle de cette publication consiste en des prévisions quantitatives sur

ce que sera la demande touristique internationalecauur s ddune p®ri ode CC
2010, année detférenceet se terminant en 2030.

Ces pr ®visions actuali s®es sont compl ®t ®e s do
économiques, environnementaux et technologiques qui ont influencé le toudarmse le

passé, et qui devraient agir sur le secteur dans le futur.

Selon ce méme rapport, ilsd ®crit gue ésae tounigteb rinternatiobaax & i v ®

| 6®chell e mondial e devr a par anrde 2010 & 208 Avecolg e n n e
temps, lerythme de la croissance ralentira peu a peu, d&3@ 2012 a 2,% en 2030,

mai s | es chiffres de r ®f ®r enc e i ront en augme
de touristes internationaux devrait s'accroitre de quelque 43 milions par an,
compaativement a une progression moyenne de 28 millions par an pendant la période de
1995 ° 2010. Si l e rythme de <croissance pr ®vu
internationaux dans le monde atteindra 1,4 milliard en 2020 et 1,8 milliard en 2030

Le tourisme a I'horizon 3030 : tendance actuelle et prévisions 1850-2030

———— Chiffres rédls.

Projections

Armivides de tourstes internati anaux (mill an

1830 1860 1BT0 1880 1880 2000 2010 2080 2030

Sourno - Organisation mondiaks du joureme [DMT-UNWTO] 8

Figurel5: Gr aphe explique |l es futures tendar

Source: Organisation mondiale du tourisme (UNWTO), Avril, 2018
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1.8. Le Tourisme méditerranéen:

1.8.1. La premiére zone touristique mondiale

Le bassin méditerranéen est en effet le premier espace touristique mondial, recevant
chaque année envir@®0 millions de visiteurgiternationaux et nationaux.

Il représente un quart de la capacité hoételiere mondiale, 30 % des recettes et des flux
touristiques mondiaux et 40 % des arrivées internationales.

Ce développement touristique est ancien pour la rive Nord (promenade des Anglais
sur | a @idepris ld XiIXesiecle). La rive Sud est devenue une destination

de masse depuis la Seconde Guerre mondiale.
Depuis les années 60, le secteur touristique connait une croissance considérable
(Il 6Espagne passe doun mi |l i on 80e milliorsu r | st e
aujourdohui)

Le tourisme méditerranéerest tres fortement concentré dans quelgues sites clés
autour d'attractions naturelles ou culturelles. Dans les 21 pays cités les zones
littoralescaptent 1/5 des arrivéesinternationales de touristessars compter les

excursiomistes, au moins aussi nombreux

n, " - International tourist's
b 3% international tourist's arrivals
VR mber of arrivel arrivals | population
{Bbat ot arhvaie) (In number of arrivals
per 1 000 inhabitants)

10-500
50 000 000 [ 500 - 1500
I 1 s00- 3000
-fmreolsooo

100 000 000

1000 000

g
" .
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Figure16: Arrivées de touristes internationaux (2010), en millions et en nombre de touristes pour 1.00Gst

Source OMT



Chapitre 1 : Définition des concepts

En 2007 les pourtours méditerranéens oritiréa 260 millions de touristes
internationaux soit pres de 30% du total mondial (900 millions) dont 63 milion

pour les pays non euragegs (u Maroc a la Turquie). Ces derniers n'avaient attiré

gue 35 millions de touristes internationaux en 2000. Avantagées par leur proximité
avec I'Europe les rives sud et est de la Méditerranée arrivent en téte parmi les
régions touristiques du Monde pason taux de croissance annuelle depuis 2000.

Sel on | 60MT (Organisation Mondi al e du Tour
touristiques dans | e monde en 2008, | 6Eur
avec pr s de 500 mi |ré gud représedt® alusr du vd@ubls des Un
venues enregistrées dans la zone Asie et Pacifique, deuxieme de ce classement. En
analysant les éléments de cette gmlesi t i on eur op®enne, on C
de la méditerranée. Sur la base des marchés reterruda psIETA (Mediterranean

Travel Association) cette petite mer intérieure a attiré quelqgue 300 millions de
visiteurs en 2008.

Le tourisme est un secteur économique majeur en Méditerranée, en particulier pour les pays

connaissant un faible développemenuirglt r i el ou/ et agricol eé

Les recettes du tourisme international en %

tourisme dans les économies natles des pays méditerranégirégure 17)

Figurel7: Recettes du tourisme internatioeal %
du total des exportations. HR

Source OMT, FMI, BM 1O

EG
Légende: MA

Albanie AL; Algérie DZ; Bosnie €Y
GR

MT
HR; Egypte EG; Spain ES; France FR tr |

Gréce GR; Israél IL; ltalie IT; Jordanie TH
JO; Lebanon LB;Libye LY; Malta MT,; ;.:
Maroc MA; Monténégro ME; Slovénie ¢ |
Sl; Syrie SY; Palestine PSTunisie TN FR [

Turque TR.

Herzégovine BA; Cyprés CY; Croatie
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1.9. Le processus de développememuristique en Algérie :

1.9.1. Le tourisme colonial de 1897 a 1962 :

Au regard des potentialitésouristiques dont disposaitl 6 Al ,gcela ia etres vite
suscit® |1 d6int®r°t des fran-ai s. D s 1897
nouveau produit « e touri sme dohivernage en caravat
sont trés vite attirés par cette destination pittoresque aux paysages fabulesantils

alorsde plus en pl us no mdimatdouxettempéré.ni r profiter
Alger et Biskra des 1900 sont trés vite devenus des lieux de prédilection pour le
touri sme dohivernage et |l es organi sateur s

agréable a leur héte.

-La planification du tourisme balnéaire :

Au d®part, l es villages escal es, i mpl ant ®s
doi mpl antati on |l es i nscrivant d anls rolé¢ e r ®s
déoacheminer |l es produits agricol es des ca

Cote, 1988). PRus tard les aménagements balnéaires sous forme de stations
touristiques, gui font ®gal ement parti e d
apparition ; reproduisant les modeles de stations balnéaires francaises du XlXe
siécle, elle devait pouvoioffrir aux nouveaux arrivants un cadre de vie agréable.
Cbodest ai nsi gue de nouvell es typol ogi es e
introduites ; des unités balnéairesimples de dimensions modestes réservées
exclusivement aux groupes sociaux prigiés (les colons), commencent a essaimer

sur le cordon cétier et forment progressivement de véritables villages, dédiés a la

villégiature et aux loisirs ; fixés efédoublements dedllages agricoles cétiers.

-La typologie des sites touristigues balnéss : LO6i mpl ant ati on de
bal n®aires sOéinscrit dans une |l ogi que ter
balnéaires duXIXe siecle en France et eAngleterre, deux typologies formalisent

I 6ur bani s nLa stdiia lonl&®laissenente village balnéaire.
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Figurel18: Port de Tarentfouét

Source: hubertzakine.blogspot.com

Les stations : Composeées de lotissements de villas situés sur le front de mer,
généralement dans le prolongement du village agricole ; elles sont des modeles
urbanistiques exportéde la station thermale du Xé&Xsiecleselon les principes de la
quadrilogie , hoétel, casino, front de mer et la base nautique ou la plage [MAC 85].

On distingue dans ces lotissements :

- Des résidents permanents qui sont les notables ou les riches familles de colons.

-Des attractios et activités touristiques : plages, ports de péche ou de plaisance, clubs
sportifs club de voile de plongée soemmrine, festivités ou bal populairéy chaque station

sa réputation.

- Les équipements quise concentrent pour la plupart sur le front der,mon en

distingue des hoétels, des casinos aux formes architecturales parésiamentales

des commerces tels que restaurants, bars et cabarets assurant une animation
per manent e tout e | 6ann®e ; bref une at mos
visteur s dans | 6atmosph re des stations 7 | a mo
Les villages balnéaires :La proximité des, villages agricoles au rivage a favorisé

| 6i mpl antation de petites villas et cabanot
créer de veéritablesvi | | ages. Certains vill ages agric
agricole intense aune activité mixte en associant lavillégiature et en intégrant

ensuite une activité balnéaire.

-Les principes fondateurs :

- Une bgique doi mpl antgait provenaientc pal osupempdsigon
/substitution.

-Une formeurbaine compactenposégoarla configuration de la baie


http://hubertzakine.blogspot.com/2010/12/ain-taya-alger-sur-mer.html
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- Le tracé urbaiestorthogonalf av or i s atatmerl 6 acc s

- Le découpage parcellaire en largeur fait bénéficier au maximum les dlld u n e

vue sur mer.

Apr s 1962 |l 6h®r i tage des structures t ou
développement du tourisme ne constituant pas une priorité « les établissements
balnéaires » sont détournés de leurs vocations et deviennent « les résidence
permanentes » des populations paysannes locales.

Lo6i n fpanr |& tsecteur du tourisme ne se manifeste que depudedret du pré

plan 1966 Etavec | a ch@¥%49 gquiddAbgéigne | 0i mport a
comme secteur économique productif, esicourage de ce fait le développement de

l 6infrastructure t oudeslas coagsuéé commd partemameuaui s me
d®vel oppement mettant "’ profit s a mati r e
nombreux atouts dont dispose le pays afin ddigi@er a la ¢ ®at i on da | 6e my

désenclavement des zones isolées mais aussi a assurer un surplus en devise.

1.92. Le tourisme de 1962 al980 L 6espace t our i sfgan deuxe fut
événements majeurs

-Le premier (de 1967 a1973):
lancement de projets
déinfrastructures
déenvergurde somptueux
complexes aussi bien sur le littor:
Algérienque sur | 6ense
- Le second (1974 4980): la volonté de

| 6Et at - travers

. . Figure19: Corne D'or Tipaza, Pouillon
renforcer le tourisme national
Source Tenes.info

1.9. 3. Les zones dbéexpansion touristiqgue
A partir des années 9 7 0 , | es gr and e sadire iAlgdr,eGran, Béjaiai r e s |
et Annaba, o nt tisder@ent® fdestinés® a dodsplidev deurs quartiers

balnéaires et les transformer en complexes touristiques. Ce furent, a Alger, les
complexes touristiques de Zeralda, de Sidi Fredj, de Moretti, de Tipaza club et de

11 préplan 1966 Décret déc.6 du 04/04/1966(J.0.A 275) ; le premier plan triennal1966/1969


https://journals.openedition.org/etudescaribeennes/10829#tocfrom2n1
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Tipaza Matares,

le complexe des AndalouseOran, ceux de Tichi et de Tigzrt

Bejai a, et , Annaba, |l 6htt el Serai di
furent implantées aux abords de ces vi{fegire19)
[LEGENDOE |
. e waxﬁ(‘x
Légende: e
1. Route nationale. é @ ‘ . Q TR
_ 7 (o [D2000%0 050 TeTRaE
2. Route secondaire.
8 AaooAzooAnooAso W e @»7.09
3. Piste. 0 200 O 100650 J i C
ALG
4. Voie ferrée TIPASA ANNA x
- L)
5. Aéroport.
- ORAN
BA. Aéroport X' = a P NYA ,
. A
régional. s NE
@“’
ad&
5B. Aéroport ouk
A o
déi mportanc ADA Q,
nationale ou {m A
spécialisé. ﬂﬂ]ﬂx
5C. Aéroport  aux
nOMmes D  acrouar
internationales. o
6. Unités touristiques tenm LO
balnéaires en nombre SEFRA R
. R MESSAQUD +*
de lits. w A i X S %
P BENI Q..'c
N o oo (D Asees Mt
7. Unités touristiqgues | * TN DOVE x :w
o N M
sahariennes en ”.. * >
nombre de lits. i Ay
8. Unités taristiques 3 a's,
déaltitude
a .
de lits. % i ST N
9. Unités touristiques ¥ B
thermales en nombre ECHELLE .°.
de lits. -

Figure20: Les implantatioatouristiques en Algéri€l976)

Source: extrait de MWidman M. (1976 34)
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Léorientation de | 6Et at ver s un touri sme
consi d®r abl ement r®dui r e |l es d®pl acement s
vacances en Algérie, notamment pour les salariés edeprises avedes systemes

de colonies de vacances et les camps de toile érigés dans les ZET.

Léam®nagement de plusieurs zones déoexpansi
concentrations existantsar le littoral, dans les grandes villes du pays

1. La ZET do6Alger engl obant |l es structures
Fred), Zéralda, Tipasa.

2. La ZET do6Oran avec |l es Andal ouses.

3. La ZET des Hammadi traéddsaAnnadabest de Bej apa e
Le développement du tourisme international se structurait a partir de la construction
dohttels de haut standing (cing ®toiles),
gue de modestes équipements étaient réalisés par des callectildicales

(communes et wilaya). La conception de la plupart des projets lancés a été confiée a

| architecte Fernand Pouil |l on gui .\wesnai 't

Tuvres s e caract ®ri sent par un styl e typi ¢
sobest inspir®, particuli rement, de |l a Cas
reconnus, aujourdo6bhui, patrimoine mondi al p a

L érchitecture hét@re de Pouillon présente des références architecturales
multiculturelles mais aussi une grande richesse compositionnelle puisque le modeéle
est la ville méditerranéenne avec ses rues, ruelles, impasses, portes urbaines,

pl acettesé. COersotuvpeo ucregrutoaii,n eosn fyorrneets doéur bai

Figure22: la résidence hoteliere de Matarés (1971) Figure21: 'hotel Riad de Sidi Fredj (30 km
d'Alger) (1968) Pouillon

A Tipaza, Pouillon )
Source: www.fernandpouillon.com/fernand

Source: www.fernandpouillon.com/fernand
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1.9.4. Le tourisme de 1981 a 2004

Cette phase la plus longue et wstout, celle de

la  chute voire de la diminution annoncée 19811986(le comité
central du FLN décidai en mai 1980 de stopper les flux touristiques
étrangers au profit des touristes nationaux dans le cadre du
développement du  tourisme domestique) période  déclinante  puis  une
pause furtive 19861991, qui sera ternie puis sabordée par les années
tragiques 192-2004 Les pouvoi rs publ i cs, d®ci dent de
sénesent et avachis,plus de constructions de nouveaux hétels pour les touri@ees
dernier le Bougaroun Collo en 1982)plus de formations dequalité @ucune
ouverture de nouveauinstituts) plus de promotion attractive Bédranger fiermeture

desreprésentations

1.9.5 Le tourisme de 2004 a 20®: p®r i ode de t ©t onnement s €
Donc, de 1981 a 208, lancinante traversée de Rom our i s me. LO6AI g®r
désappris a faérdu tourisme Maintenant.

1.9.6. Le tourisme de 2008 a 2030 la troisieme

phase, celle de la reconstruction, L 6 Al g ® est e entrain de

réapprendre a faire du tourisme. Ce sera long, dans dlaée, le temps

d 6 unowelle génératian

Taux de croissance Total Etrangers Taux de croissance Algériens résidants a I'étranger

21.20% 13,62%

15,20%

13,06% A~ 31,38% S
6%
16,43% 16,89% 16,97% 7,05% 3
55%/ 1,37% 2,49%
: 6,38% a50m NN N T
D43 e —— 00— ﬂi,_- o

2,13% 2‘»\001

5,80%

-53,95%

-70,96%

AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN
1986 1987 1588 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1596 1997 1998 1593 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Figure23: Taux ce croissance des touristes

Source Minist re de | 6Am®nagement du Territoire du
et des Statistiques Selérection des Statistiques
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Conclusion:

Un constat sur le tourisme en Algérie dmus les pays de la région
Méditerranéenne, ['‘Algérie est celui dont l'activité touristique est la plus faible. En
effet, elle semb | e avoir un ®nor me potenti el tour
tunisiens @ marocains, et pourtant, le tourisme y est trés peu développé.
Le faible niveau dans la réalisation des investissements, et des flux touristiques, ont
r ®dui t consi d®r abl ement | e Amsindue & poldigue mp |l oi
touristique est psxue inexistante depuis que le défunt Boumediene a nationalisé les
ri chesses naturell es en 1971, | 6 Al g®r i e a
secteur des hydrocarbures, comptant davantage sur ses ressources pétrolieres et

gazieres. En effet, les wenus de la manne pétroliere ont toujours fait que la

contribution du tourisme ~ | 6®conomie al g®r i
Pour construire wun Etat moderne | e pays sO
en gaz qui | u i nriahin tmaispea rconirepartie @ a segligé les autres
secteurs ®conomi ques, dont | e secteur t ou
Aujourdodhui | a n®cessit® de di versifier | ¢
®vi dent e ; pour dédmtydr olc@epuoretsaticomt i nue

principale de rente pour notre pays

Donc, les principales raisons qui empéchent le développement du tourisme sont liées
au fait gue | e secteur du tourisme nba pas
publics et a été relégué depuis la fin des années 70, au deux@maeau troisieme

plan. Les autres facteurs qui constituent les points faibles de ce secteur sont relatifs

not amment - |l a capacit® dbéaccueil esti m®e
sall ement adapt ®s aux nor mes i nternational
n®gative de | 6 Al g®ri e et | 6absence doéune
pays est rest ®, jusquod- ce jour, i nmaxapabl e
normesinter nat i onaux. Aujourdodéhui , | 6 Al g®r i e s e

a relever. Car la relance du secteur doit contenir un élément important qui permettra
au paysde se singulariser et de se distinguer pour pouvoir trouver une place sur le
marché intr nati onal du touri sme. 1 sbagit de

rapport a ce qui se fait sur le bassin méditerranéen
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2.1. Présentation de la ville de Mostaganem

La ville de Mostaganem occupe une position stratégique dans la mer méditeetané

| 6 Al gE®@rliee. s 6 ®t end asec 2268 mkmpe <cttes, el |
littoral avec des merveilleuses plages, et diverses potentialités touristiques et
balnéaires.

La richesse de la Wilaya de Mostaganem se trouve dans une régiore dliidr les
potentialités touristiques sont incontestables. Ces potentialités sont concentrées
principalement sur le littoral qui conserve son aspect sauvage. Elles sont
représentées par des vastes plages en alternance avec des falaises rocheuses et par
desf or °t s l'ittoral es. Les sites naturel s, I
des valeurs touristiques indéniables.

La région cotiere se caractérise par une géomorphologie riche en paysages
panoramiques. Les vallées autour des oueds, descerdent c anyons et S 0o0l

la mer formant de vast@tages des caps et des collines.

Figure24: Carte de |l a ville de Mostag
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22.Situation g®ographique de | a zone do®tude

La zone de Kharouba commune de Mostaganem e
(ZET)parledécretn°883 2 du 5 Novembre 1988 portant d®c
touristique, avec une carte de délimitation de la zone jointe au décret.

La Z.E.S.T Kharouba se situe le long du littoral méditerranéen, auQloedt du territoire
National, au Nord Estalla Ville de Mostaganem. Localisée dans la wilaya de Mostaganem,
son périmeétre se situe sur le territoire de la commune et la Daira de Mostaganem a 2 kilométres
au Nord/ Est du chdfeu de la wilaya Mostaganem.

La Z.E.S.T Kharouba est accessip# la RN 11 qui relie Alger a Oran par Chleff. Au moment

de sa classificati on eadccupadune suppdicedZ30Ba. T, | a z

A

R\

D\

Figure25: Situation de la ZET DE Sidi El majdoub par rapport le cevitte
(noyaux historique)
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2.3.Délimitatonde | a zone do6®tude

La zone do®tude appar anem,elleapourtélimitatiormmune de M
Au nord sa |imite se trouve ° 570 m, au
sur 250 m vers | 6int®rieur

Au sud : du promontoire situé a 200 m au nrouest de la bifurcation de la route qui

longe la plage, la limits 6 ®t end sur wune profondeur de 250
A |1 dest : une | i gne ofeetdistanceee cpitede@5me par al | |
A I 6ouest : |l a mer m®diterran®e

La ZET s6®tend sur 1200m tres de |l ongueur po

(O e I
Figure26: Cate de la ZET Sidi EI Majdoub traité par auteur

Source: Google earth
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2.4. Toponymie:

Le village de Sidi EI Majdoub appelé Kharrouba (le Caroubier) au riche passé historique et
culturel est une extension de | a ville de Mo
poete du XVle siécle, qui composait des adages, particulieremeless@mmes, considéré
comme un saint dans la région

Le marabout « Sidi EI Majdoub »:

Le mausolée de Sidi Mejdoub se dresse majestueusement sur une colline face a la mer. A ses
pieds, on trouve la plage a laguelle on accede par un petit chemin étirnieeixs parsemeé de
cabanons. En regardant d'en bas, on apercoit le mausolée &t Meajdoub tel un phare qui

veille sur toute la région maritime

Apres la mort de Sidi Mejdoub, ce lieu devientcentresssle plusieurs pratiquesciétales

- Lesziyarate;

- Lesvisites des mariés (hommes) pour faire une priere a et avoir la bénédiction du «m'gadem»
avant d'aller s'offrir un banquet entre copains.

- Rencontre entre femme chagemaine poufaire la féte avec les meddahate

-La nai s s an cegartitudiarenks Mdhedlar oind@s centaines de femmes venaient,

chargées de patisseries et de boissons, et y passaient toute la journée a danser et a discuter.

Le Marabout domine la ZET

Port de
péche Soulk
El1l41
Salamandre Nouveaux espaces urbains

ol oo - & Cimeaeae Le MaraboutSidi El Majdoub

3 gy Limite de la ville en 1962
Urbanisation future
Comportant une =zonae appaeléa
« pdle d’'aexcellance »

Figure27: Eclatement spatial de la ville de Mostaganem et nouvesjpces urbanis

Limite de la ville en 2009

Source: Evolution sociale et reconfiguration spatiale : la ville de Mostaganem, Le
YAMANI et Kouider BRAHIMI, Insaniyat n°s 4415, avril- septembre 2009
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2.3. Milieu physique:

2.3.1. Relief:

La Z.E.S.T Kharrouba, localisée sur ettt or al , pr ®sente un aspe
Globalement dans le sens suard. Elle comporte une falaise sur la mer.

Deuxunitets | a partie situ®e °~ | 6ouest de | 6oued
la partie est de la Z.E.S.T.

Léboued N

Le trait de coupe

Figure29: Carte topographique du site

Source: La direction de tourisme de la wilaya de Mostaganem

Figure28: CoupdA-A) transversaldt er r ain fait par
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232L6hydrol ogi e

Aucune cour dbéeau principale ne se trouve da
Exi stence dbéune chaabat prend naissance en
La force des crues est facilitée par une dénivelé plus au muipertante (présente

un risque intempéries)

Figure30: Le passage de Chaabat de kharouba en plein axe de la ZEST et les traces «

Photo traité par auteur

2.3.3. Sismicité :

Dans | a r ®gi on de Most aganem, | 6activit®
telluriques marquées par de grands mouvements orogéniques (plissements,
charriages) sans toute$ atteindre des seuils critiques.

Elle est classée en zone Il (a) selon la réglementation algérienne élaborée par le
centre national de recherche en génie parasismique qui divise le territoire en quatre

zones dont trois sismiques.

2.4. Milieu naturel :

2.4.1. Espaces naturels :

Les espaces naturels sont constitués par les massifs rocheux, les falaises, les plages
et |l es espaces dobéarri re plage, et partiti
site suivant des lige perpendiculaires au rivagelLes entités boisées dans le
p®r im tre de | a ZET Kharouba néexistent pas
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Les falaises tno abruptes dans la partie norde site se caractérise par une

importante facade miéime orientée contrairement d 6 habi t ude ) | 6 ou
présente un aspect lége me nt C 0 n c a ylebalemehti dansl le nsans tEst
Ouest, comportant une avancée en promontoire sur la mer dans la limite sud

OCCUPATION DES SOLS

P

Figure31: les espaces naturels
2.4.2.La bande sableuse :
Les pl ages de sabl e fin sO®t endent | e Il on
rocheux. Cette bande rel ati vement restrei

faibles marées mais aussi des vagues importantes lors de tempétes.

Ll

i - St oy o g o s 8 > -
Figure33: Lesfalaiisesphotop r i se par Figure32: La plage de Sidi EI Majdoub

2.4.3.La cbte rocheuse :

Les avancées du massif montagneux en proue sur la mer constituent un
manifestation importante dans le paysage de la Z.E.S.T. De par leur hauteur et leur
situation, ils fermentles perspectivesvisuelles s u r | 6arri reunesite [

protection contre les vents.



2.5.Systeme viaire:
2.5.1 Réseauwiaire de la ville de Mostaganem

La wilaya de

Mostaganem

Chapitre 02 : Analyse de site

est bien andant®&e dans

voies de communicatiorklle se présente comme une wilaya de transition entre la région

Nord-Ouest, celles du centre et des hauts plateaux.

\é

° Lesguds

Source: Le PDAU de Mostaghanem

Route national e
Chemiwi ldeaey a
Chemin comn

Figure34 : schémas du systéme viaire, carte traitée par au
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2.5.2.Accessibilitétde | a zone doé®tude

La Z.E.S.T Kharouba se situe dans un environnement ou le réseau des
infrastructures routiéres estelativement dense, maillé, avec des axes routiers
doéi mportance cae pemettana Ide reliert tresdisément les principales
Wilayas de la région Nor@uest (Oran, Rélizane, SidiBabbe s, Tl emcené) .

La ZEST Kharouba dispose de toutes les potentialités emermatle réseaux divers
urbains,c e qui [ ui p er mete qual Prajetsc toueistiquési et en Mm@memp o r
t e m poffrir aldvisiteurs tous moyens de conforts et de communication

La trame urbaineprésente un systeme en damier dont la trame quadrillée divise

| 6espace urbain en il ots r ® gleur dimensson (vaar n t da
figure 34).

LA MER MEDNEERRA —

LA ZET DE SIDI
EL MAJDOUB

Figure35:Carte de | daccessibilit® au site trali

2.5.3.Trame viaire :

La trame viaire de |l a zone doé®tude Si di El
et des voies secondaires.

Les voies primaires L e premier acc s de | afectdeEpar Si di
une voie dbébacc s reliant | a-lielRde¢ lalcdmmund dep u i s

Mostaganem, jusqudé”™ | 6int®rieur de |l a Z.E.S.
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INTTENNNTIININTIIN
ANITEINRNNIN NN

- Un deuxieme acces a la Z.EST \ .):nmm’;nmnmmmm:‘;m
. _ N
correspond a un chemin de commune bien

entretenue se trouvant au nord Est ¢h

i
AR T IT T
an LIS
(ILL N BiL)

ZET et qui relie la RN 11 a la voirie

LLLLL n
principale traversant la ZET. o B . '
| | . umg . o

Les voies secondaires (ruelles) se trouvent a  mu™ :
unn ]

| 6i nt ®ri eur de | a ZET i t ue I
T

L, .. . . VRTINS

réseau de voirie des habitations de type L

mammnnnT
) ]

individuelles qui occupent la zone sud Est » i
de la ZET. ST

nn LLLIERR P NIIE Y
"nan INIH,HHIIH.L
La voirie occupe une #133333:3334332’334 , nviron
g IR %
. armmaaes mm:mnn' 7
45830 m? (4 hectares et 58 ares) soit 9,10 %, Uittt

de la surface total. 8

Les voies de la ZET épousent la forme i g
PTHARRNTTRMBITINR
nrvRaBnTTRIRRTIM

terrain, et elles forment wune structup o

YITIYNsY RLEIER)

organique.

SV
Figure36: Shémas de la trame viaide Sidi EI Majdoub

Care traité par auteur

2.6. Trame parcellaire :

Le bati occupe la totaé des parcelles (figuB®). Il est ponctuel et diffus a faible

densité organisé le long des voieries de communications

Figure37: Shémas de la tranparcelairede Sidi El Majdout

Carte traité par auteur
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2. 7. Analyse s®quentielle des voies pri

Voi@acd d

La | ar ge
VOoi e ses

pet I/t e Absence

desotto

Port de
Mostaganem

Ronmpdoi nt de S|

Figure38: AnalyseSéquenciell@les voiesprincipalsd 6 acc & adu iatre | 6aut eu
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2.8. Analyse de bati

2.8.1. Etatde béti:

Les principales zones déurbanisation dans
vocation de villégiature

Les habitations individuelle (R+1, R+2) en bon état, collectif (R+4) et semi collectif

a | 6®t at neuf et | Gquasibgdonellescea malaises étdt.a zone de
Les habitats exi stants occupe une bonne pa
tres bon, mis a part les quelques bungalows se trouvant au bord de la plage

Medjdoub quise trouve dans un état mauvais (voir lgares suivantes).

ETAT DES BATIS

| coNSTRUCTION EN BON ETAT LA MER MEDITERRANEE

- CONSTRUCTION EN MOYEN ETAT

- CONSTRUCTION EN MAUYAIS ETAT

E CONSTRUCTION EN RUINE

7 marasour

Figure39: Car t e d,&aRdpartautedie b ©t i s
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2.8.2. Etat des hauteursles constructions

I ] construcTions EN RDC LA MER MEDITERRANEE

B consTRUCTIONS EN RDC+ 1

- CONSTRUCTIONS EN RDC+ 2

Figure40: Carte do®tat des haubduewrs des constr

2.8.3. Etat des fonctions

- GENDARMERIE NATIONALE

D PROTECTION CIVILE

- ECOLE DE VOILE
D MARABOUT
E] BUNGALOW

G HABITAT INDIVIDUEL

Figure4l: Carte do®t at des fonctions, tra
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2.9. Lamphgemdnt
ZET de n%ajdd o ued
U Abserucnee @it e at
gl obal e
O I mplantation
ponctuel s non
pr oj ente®etrctome
e ux
O N®ligence de
mor phol ogi e di
U DEoupage du
par ceb®auge me
l a forme du t
(&Eoup@®@qd irer
dans une mor pl
du t e®ruaien i r |
U Absence de | i

Les ®deinftfe s
act& vit



